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EESSÕNA

1995. aastal, pärast seda, kui kaitsesin Tartu Ülikoolis magistritöö ajalehe kujundamisest, 
kinkis Peeter Vihalemm mulle Pekka Mervola värske doktoriväitekirja “Kirja, kirjavampi, 
sanoma lehti. Ulkoasukierre ja suomalaisten sanoma lehtien ulkoasu 1771–1994”. Siiski ku-
lus üheksa aastat, kuni ma diskreetsest vihjest aru sain ja asusin uurima eesti ajalehtede 
välimuse ajalugu. Nüüd, kuus aastat hiljem on väitekiri valmis. 

Eelkõige kuulub minu lõputu tänu Tiit Hennostele, kes on väitekirja valmimist igati toe ta-
nud kõik need aastad, andnud mulle aega ajalehti vaadata ja lugeda ning jaksanud ära oodata 
ideede settimise. 

Suur tänu kõigile headele kolleegidele kaasamõtlemise ja nõuannete eest (vead ja väär-
tõlgendused jäävad minu vastutusele). Eelkõige tänan juhendajat Epp Lauku ja Peeter Viha-
lemma, kelle heatahtlik toetus oli abiks doktoritöö igas etapis.

Palju tänu
– väitekirja eelretsensentidele Seppo Zetterbergile ja Rein Veidemannile, kelle sisukad 

tähelepanekud ja küsimused aitasid väitekirja oluliselt täiustada;
– bibliofi ilidele Juhan Hennostele ja Mart Oravale, kes juhatasid raamatute juurde, mille 

olemasolust mul aimugi polnud;
– Sulev Uusile, kelle teadmised viimase 60 aasta ajakirjandusest on hindamatud;
– Andrus Peeglile, Väino Koorbergile, Vahur Kalmrele ja Merike Pinnile, kes vastasid 

kannatlikult kõigile küsimustele; 
– Krista Arule, kellega oli hea probleeme (h)arutada;
– kaasdoktorantidele eesotsas Aune Undi ja Tiiu Kreegipuuga;
– nutikatele tudengitele, kes ajalehekujunduse ja teabegraafi ka loengutes-seminarides 

küsimusi esitades aitasid mõndagi paremini taibata;
– lahketele raamatukoguhoidjatele, eelkõige Kirjandusmuuseumi arhiivraamatukogus, kes 

aastate jooksul tassisid mitu tsentnerit ajalehti minu jaoks lugemissaali ja tagasi hoidlas se;
– Maio Vanikole ajalehtede, ajakirjade ja raamatute otsimise eest;
– Tartu ülikooli ajakirjandusliku ‘tugitooli’ sekretäridele Katrin Lendokile, Maiu Rein-

holdile ja Nele Nemvaltsile, kes olid rõõmsalt abiks bürokraatia ja kõige muuga hakkama-
saamisel; 

– Elari Kingole ja Juhan Oskar Hennostele tehnilise abi ja konsultatsioonide eest;
– Marcus Dentonile tõlkeabi eest;
– Aive Maasalule Tartu Ülikooli Kirjastusest meeldiva koostöö eest;
– vanematele kõige eest;
– Juhan Oskar Hennostele, kes on selle väitekirja valmimist näinud rohkem kui pool oma 

elust ja kelle hääletu piketeerimine plakatiga “KAS  SA  JUBA  ÜLE  EI  TÖÖTA?!” mõjus 
lõpuks väga vabastavalt.

Ja last but not least: tänu DEA-le (http://dea.nlib.ee/), ESTER-ile (http://ester.utlib.ee/) 
ja HELKA-le (https://helka.linneanet.fi /), mis tegid näidete leidmise ja kirjanduses orien tee-
rumise palju lihtsamaks. Tänu mulle tundmatule isikule, kes leiutas fl iisi (asendamatu ma-
terjal raamatukogus töötamisel). Tänu kõigile kasvatajatele-tootjatele hea šokolaadi ja tee 
eest – neid aineid kulus kuue aasta jooksul palju.
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SISSEJUHATUS

Nii nagu ajalehe sisu ei ole koopia tegelikkuses toimuvatest sündmustes, nii pole ka aja-
lehe vorm ehk välimus täielikult ‘lä bi pais tev’, ob jek tiivne ega neutraalne väline kest, mis 
võimaldab sisul muutmata voona lugejani jõuda. Ajalehe välimus ei ole ka juhuslikult ku-
junenud ega liht salt graafi lise disaini moe vooludega koos muutuv ajalehe visuaalne vorm. 
Aja lehe välimus on aja loo li selt deter mi nee ri tud, tekkinud ajalehtede kaasaegses sotsiaalses 
il mu mis kontekstis ja mõju tatud mitte üksnes kitsalt graafi lisest disainist, vaid laie matest 
sotsiaalsetest, majanduslikest, kultuu ri listest, aja kir jan duslikest ja teh noloo gi listest muu-
tustest. Ajalehe sisu, ilmumisaja ja -koha kohta saab palju tea da juba enne lugemist, ajalehte 
vaadates, uurides selle välimust ja struktuuri.

Seni on ajalehtede ajalugu uurides traditsiooniliselt keskendutud ajalehe sisule, vaadates 
möö da sellest, kuidas see sisu visuaalselt on esitatud. Siiski on ilmunud ka üksikuid uuri-
musi eri maade ajalehtede välimusest. Ulatuslikumad neist on kirjutanud Allen Hutt (1973) 
ning Kevin G. Barnhurst ja John Nerone (2001) angloameerika ajalehtedest, Aleksei Kis-
selev (1990) vene ajalehtedest ja Pekka Mer vola (1995) Soome ajalehtedest.

See väitekiri on esimene monograafi a eesti ajalehtede välimusest, mis käsitleb teemat esi-
mese eestikeelse ajalehe ilmumisest kuni tänapäevani süstemaatiliselt ja kvanti tatiivsetele 
andme tele tuginedes. Varasemad uurimused on tehtud 1960.–1970. aastatel Tartu Riikli kus 
Üli koo lis diplo mitöödena ning käsitlevad üksikuid alateemasid ja lühe maid perioode kuni 
1940. aastani.

1. Väitekirja eesmärgid ja uurimisküsimused

Käesoleval väitekirjal  on kolm eesmärki ja kolm keskset uurimisküsimuste komplekti.
1. Kirjeldada ja analüüsida eesti ajalehtede välimust 1806–2005 ja tuua välja erinevate 

välimusparameetrite muutumise põ hi suunad. Sellise empiirilise üle vaa te andmine on hä-
davajalik, kuna seni puudub detailne kvantitatiivne üle vaade eesti ajalehtede välimusest. 

2. Periodiseerida eesti ajalehtede välimus, esitades perioodide kesksed tunnused. 
3. Leida ajalehe välimuse muutumise põhjusi, selgitades, kuidas on ajalehe vä li mus mõ-

ju  ta tud ühiskonna, tehno loogia ja ajakirjanduslike standardite muutumisest. Leitud põh juste 
alusel on eesmärgiks sõnastada teo ree ti li ne mudel eesti ajalehtede välimuse geneesi kir jel-
damiseks ja seletamiseks. Võrreldes eesti ajalehtede välimuse periodiseeringut teiste maade 
andmetega, sõnastada ajalehtede välimuse muutumise universaalne mudel.

Lähenemine teemale on kahetine. Ühest küljest on tegemist võrdlev-ajaloolise käsitluse-
ga, milles kirjeldatakse eesti kesksete ajalehtede välimust ühiskondlike ja ajakirjanduslike 
muutuste kontekstis alates aastast 1806, kui ilmub esimene eestikeelne ajaleht Tarto maa 
rahwa Näddali-Leht, ja lõpetades aastaga 2005. Teisest küljest on suur osa infost kogutud 
sotsioloogiliste uuri mis meetodite abil ja see seob uurimuse sotsio loogiaga.

Teoreetiliselt uurib väitekiri ajalehe välimust meediasotsioloogilisest vaatepunktist, 
toetudes kontseptsioonile ajalehe välimuse seostest ühiskonna muu tumisega (Barnhurst & 
Nerone 2001; Ekecrantz & Olsson 1994; Becker, Ekecrantz & Olsson 2000), ajakirjanduse 
ajaloole ja kaas aeg se le ajalehekujunduse teoo riale, mida esitavad lehekujundusõpikud ja 
mis on loodud lähtudes erinevatest info vastu võtu uurin gu test (tüpo graafi a, lehekülje struk-
tuuri, fotode, värvi, teabe graa fi ka mõju ajalehe luge mi se le ja info meel de jätmisele). Sellise 
transdistsiplinaarse lähenemise tingib ühest küljest ajalehe kujunduse asend mitme teadusala 
piiril (ajakirjandus, graafi line di sain, fotograafi a) ja teisest küljest töö kahetine eesmärk: 
kirjeldada ajalehe välimuse muutumist ja leida muutuste sotsiaalsed põhjused.
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Materjali kvantitatiivse analüüsi keskseks meetodiks on erinevate kujunduselementide 
kon tentanalüüs (elementide esi  nemissagedus, elementide maht, alajaotused) ja lisameeto-
diks eelkõige kva li tatiivne sisuanalüüs. Need on kesksed lähenemisviisid ka teistes lehe 
väli muse uurin gu tes. 

Väitekirjas on analüüsitud kolme keskset eesti ajalehte viieaastase inter val liga. Uuri-
muse empiirilised and med on kogutud 20 492 lehenumbrist, mis on ilmunud aastatel 1806–
2005. Kontentanalüüs hõlmab 13 507 lugu, 7092 pealkirja, 5172 rubriiginime jm silti, 5760 
joonistust, 5060 fotot, 5914 teabegraafi kat.

Kuigi käesoleva töö teemaks on ajalehe välimus, on tulnud lühidalt kirjeldada ja analüü-
sida ka välimuse jaoks olulist sisu (nt ajalehtede temaatika, pealkirjade laad), kuna eesti 
aja  kirjandusloos puuduvad neist tee ma dest terviklikud üle vaated. 

Rahvusvahelises mastaabis annab käesolev uurimus Soome ja USA lehtede põhjal loodud 
lehe välimuse muutumise mudelitele (Mervola 1995; Barnhurst & Nerone 2001) vähemalt 
kaks lisadimensiooni. 

Esmalt on oluline, et nende maade lehed on ilmunud 20. sajandil valdavalt demokraat-
likus ühiskonnas, kus ajalehtede välimus on saanud kujuneda riigivõimude otsese sekku-
miseta. Eesti ajalehed ilmusid 1940.–1980. aastatel totali taar ses riigis, kus riik tegi otseseid 
ettekirjutusi ajalehtede sisule ja välimusele, kõr val dades samas majandusliku konkurentsi, 
mis lääne ajalehtede välimusmudelites on üks oluline tegur. Nii annab eesti materjali analüüs 
võima luse võrrelda, kuidas muutub ajalehe välimus eri nevates ühis kondades (demokraatlik 
versus totalitaarne/autoritaarne). Ja lisaks annab see võimaluse kont rol li da mitmete väli must 
mõjutavate tegurite mõju, eriti seda, millist rolli mängib ma jan dus lik konkurents ajalehtede 
välimuse kujunemisel.

Teiseks võimaldab kahe varasema ajalehevälimuse periodiseeringu (ja üksikute muude 
riikide ajalehtede välimuse mõnede empiiriliste andmete) olemasolu esmakordselt eri perio-
diseeringuid integreerida ja üldistada ajalehtede välimuse arengu seaduspärasusi rahvusvahe-
li selt.

Metodoloogiliselt on käesoleva väitekirja oluline uuendus mõningate kontentanalüüsi 
mõõt ühikute väljatöötamine, eel kõi ge ajalehtede visuaalse intensiivsuse mõõtmiseks ja info 
frag men taarsuse mõõt miseks. Need mõõdikud võimal da vad edaspidi teha suure üldistusast-
mega võrdlusi eri riikide ajalehtede välimuse vahel.

2. Väitekirja struktuur

Väitekirja esimeses peatükis annan ülevaate eesti ajakirjanduse ajaloo uurimisest ja võtan 
kokku eesti trükiajakirjanduse aren gu loo.

Teises peatükis defi neerin ajalehe välimuse mõiste ja annan ülevaate vara sematest uuri-
mus test sel teemal. Eraldi on esitatud ajalehe välimuse uuringud ajakirjan duslikus, kuns-
ti lises ja se miootilises kontekstis, seejärel ajalehe välimuse periodiseeringud ning ajalehe 
välimuse muu tu mise põhjused ja lõpetuseks info vastuvõtu uuringud, mis lähtuvad ajalehe 
välimusest. Peatüki lõpus sõnastan oma väitekirja teoreetilised lähtekohad.

Kolmandas peatükis kirjeldan väitekirjas kasutatud uurimismetoodikat ja valimit. 
Sellele järgneb kogutud andmete tõlgendamine, mis on esitatud kolme suurema ala-

osana.
Esmalt (4. peatükis) annan kontsentreeritud ülevaate uuritud välimusparameetrite muutu-

mis trendidest kahe sajandi jooksul. Sellesse peatükki on koondatud ka kontentanalüüsi 
tule mus te põhjal teh tud joo ni sed, mis aitavad trende visualiseerida. Seejärel (5. peatükis) 
loon eesti ajalehtede välimuse perio di seeringu, toetudes eelnevalt analüüsitud pikaajalistele 
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trendidele. Toon esile need muutu sed, mis defi  neerivad pe rioo di de piire, ning eri välimus-
perioo di de kesksed tunnused. Ühtlasi esitan pe rioo dide sisemise liigenduse alaperioodideks 
ehk faasideks. 

Järgmises osas (6.–10. peatükis) annan detailsema ülevaate eesti ajalehtede välimuse 
muu tu misest perioodide kaupa. See osa põhineb kontentanalüüsi ja kvalitatiivse empiirilise 
 ana lüüsi andmetel. Siia on koondatud ka 42 ajalelehenäidet, mis visualiseerivad ajalehte-
de välimuse muutumist kahe sajandi jooksul. Analüüsi tulemused on esitatud viies peatü-
kis: 1806 kuni 1870. aastad, 1870.–1910. aastad, 1920.–1930. aastad, 1940.–1980. aastad, 
1990–2005. Iga perioodi analüüs on jagatud kolme suurde alaossa: raamistik, olulisemad 
kujundus elemendid ja kujunduselementide kombinatsioonid. Iga perioodi 

Raamistik koondab parameetreid, mis mõjutavad kogu ajalehe välimust: aja leh te de 
maht, formaat ja veergude arv, lehenumbri struktuur, kuulutuste ja reklaami välimus ning 
paigutus, värvi kasuta mi ne.

Olulisemad kujunduselemendid on analüüsitud kolme suure rüh ma na: põhitekst, para-
teks tid ja visuaalid. Põhitekstina on analüüsitud lugude hulka ja pikkust ning teksti tüpograa-
fi at, lisaks kuulub siia autorinimede analüüs. Pa ratekstidena on analüüsitud peal kir ju, ala-
pealkirju, rubriiginimesid, vahe peal kir ju. Visuaali de na on analüüsitud joonis tu si ja fotosid. 
Omaette alaosa moodustab teabegraafi ka, mis jääb pa ra tekstide-visuaalide piirialale.

Kujunduselementide kombinatsioonid on tekstiplokid ja leheküljed. Tekstiplokkide ana-
lüüs hõlmab nende kuju ja lisaelementide (paratekstide ja vi suaa li de) paigutust põhitekstis. 
Lehekülgede puhul on analüü situd lehekülgede struktuuri ja visuaalset kontrastsust.

Viimases osas (11.–13. peatükis) esitan ajalehe välimuse muutumise mudelid. Esmalt 
(11.–12. peatükis) analüüsin eesti kesksete ajalehtede väli muse muutumi se põhjusi, tuues 
välja ajalehtede välimust mõjutanud sotsiaalsed, kul tuu rilised, majan duslikud ja ajakirjan-
dus likud tegurid konkreetsetel ajahetkedel. Seejärel esitan eesti ajalehtede välimuse muu-
tumise mudelid. Keskne on mahupõhine mudel, mis selgitab eesti aja lehtede välimusperi-
oodide vaheldumist. Esteetilised muutused on mahust sõltumatud ja neid käsitlen eraldi. 

Kolmeteiskümnendas peatükis sünteesin ajalehtede välimuse muutumise universaalse 
kol me-epohhilise mudeli, võttes aluseks enda loodud eesti ajalehte de väli mu se periodisee-
ringu ning Soome ja angloameerika lehtede periodiseeringud. 

Väitekirja lisana on esitatud kontentanalüüsi kodeerimisjuhend.
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1. EESTI AJAKIRJANDUSE AJALOO 
HISTORIOGRAAFIA JA PERIODISEERINGUD

Käesolevas uuringus on tähtsal kohal eesti ajalehtede areng 200 aasta jook sul. Pidades ees-
mär gina silmas ajalehe vä  limuse periodiseeringu loomist, annan ülevaate eesti ajakirjanduse 
arenguloost, senisest periodisee ringust ning vaa tan seda su hes tatuna Jürgen Habermasi ava-
likkuse sfääri muutu mi sega ja vas ta vate ajakirjan duslike epohhidega (Habermas 2001).

1. Eesti trükiajakirjanduse (eelkõige ajalehtede) arenguloo uurimisest 

Eesti ajakirjanduse ajalugu on uuritud akadeemilisel tasemel alates 1950. aastatest, kui Tartu 
Riiklikus Ülikoolis hakati Juhan Peegli juhtimisel õpetama ajakirjandust. Esmalt uuriti eesti 
aja kir jan du se ajalugu kursuse- ja diplomitöödes, alates 1964. a avaldati ajakirjandusloolisi 
uurimusi kahes rotaprindisarjas: Eesti aja kirjanduse ajaloost (aastatel 1964–1996 ilmus 
küm me  kogumikku) ja Fakt. Sõna. Pilt (aastatel 1964–2001 ilmus 13 kogumikku). 

Enamik varasemaid käsitlusi vaatleb eesti vara semat ajakir jan dust sarnaselt kirjanduse-
ga. Ajakirjandus uuri mise kirjanduslikku kon teks ti näitab ka ajakirjanduse ülevaatlik käsit-
lemine eesti kirjanduse ja eesti raamatu ajalugudes, näiteks “Eesti kirjanduse ajalugu” I–V 
(Sõgel 1965, 1966, 1969, 1981, 1984, 1987, 1991), “Eesti rahvaraamat” (Vinkel 1966), “Eesti 
raamat 1525–1975. Ajalooline ülevaade” (Miller jt 1978). Üksik uuringud kes ken duvad üksi-
kute väljaannete ideo loogiale, temaatikale ja rubriiki dele, kaas töö lis te le, kee le li sele aren-
gule, üksikutele graafi listele elementidele (karikatuurid, tiitlipildid[1]). Sel ajal ei analüüsita 
ajalehtede žanrilist arengut, ajalehe majan dust jm ajakirjandusspetsiifi lisi as pekte.

1990. aastatel ilmuvad seniste empiiriliste uuringute põhjal esimesed üldistavad käsitlu-
sed eesti ajakirjanduse kujunemisest (Høyer jt 1993; Peegel jt 1994; Lauk 1996a, 2000; Aru 
2002). Neist esimene annab ülevaate kogu Baltikumi meedia arengust kuni 1990. aastate 
alguseni, tei sed Eesti ajakirjanduse arengust kuni 1940. a.[2] 

2000. aastatel ilmuvad esimesed pikemad uurimused, mis ana lüüsivad ajakirjandus spet-
sii fi  li si muutusi eesti ajakirjanduses. Uurijate tähelepanu on keskendatud põhiliselt kahele 
ajastule: 19./20. sa jandi vahetus ja 1990. aastad. Aja kir ja niku elukutse kuju nemist 1878–
1940 selgitab Anu Pallas (Pallas 2000a, 2000b, 2001; ka Lauk & Pallas 2008), ajalehe toi-
me tamiskultuuri muutumist 19. sajandi lõpus ja 20. sajandi esimesel poolel uurib Krista 
Aru (2008). Piret Tali (2010) ja Maret Einmann (2010) analüüsivad ajakirjaniku elukutse 
muutusi 1990.–2000. aastatel (vt ka Abel 2006). Esma kord selt kirjeldatakse ajalehe toi me-
tuste igapäevast tööprot sessi (1990. aastad võrdluses nõukogude ajaga; Harro 1998; Uus 
1998; Korv 2000; Karell 2003; vt ka Uus 1968). Esmakordselt uuri tak se žan ride arengut: 
uudisžanride muutumist 19. sa jandi lõpus ja 20. sajandi alguses (Rüga & Lauk 2000) ning 
alates 1920. a kuni sajandi lõpuni (Harro 2000, 2000a, Harro-Loit 2005[3]; Lauk 2005). Es-
ma  kord selt antakse üle vaa de meedia majanduse aren gust (19. sa jandi lõpus ja 20. sa jan di 
al guses ning 20. sajandi lõpus uues Eesti Vabariigis; Avistu 2000; Paju 1999, 2004; Uus 
1999).

[1] Tiitlipildid – ajakirjandusväljaannete päismikes kasutatud joonistused.
[2] Peegel jt 1994 kuni 20. sajandi alguseni.
[3] Kahjuks käsitleb Halliki Harro žanride jm ajakirjanduslike konventsioonide muutumist ainult ük-
sikutel valitud aas  tatel: 1920, 1923, 1929, 1931, 1936, 1938, 1971, 1981 ja 1999. Seega üheksast 
uuritavast aastast kuus jäävad 1920.–1930. aastatesse, kolm 1970.–1990. aastatesse, uurimise alt jääb 
välja stalinismiaegne ja ‘sulaaegne’ ajakirjandus. Nii ei ole ülevaade ajakirjanduslike konventsioonide 
muutumisest järjepidev, vaid markeerib situatsiooni autori jaoks olu listel aastatel.
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Põhjalikumalt ongi käsitletud eesti ajakirjanduse ajalugu enne 1940. a (nõukogude oku-
patsiooni eel set aega) ja viimasel kümnendil üha rohkem kaasaegset ajakirjandust. Nõu ko-
gu deaegset aja kir jandust käsitletakse esmakordselt põhjalikumalt raamatus “Rajoonileht 
ja lugeja” (Lauristin jt 1987), keskendudes kohalikele ajalehtedele. Monograafi a kirjeldab 
lühidalt kõigi kohalike lehtede (s.o linna- ja rajoonilehtede) nõuko gu deaegset arengut ning 
annab põhjaliku sot sioloogilise üle vaate lehtede loetavusest ja lugejatest, lisaks ka eesti ko-
halike lehtede va rasemast arenguloost. 

Esimese ülevaate kogu nõukogudeaegsest ajakirjandusest teevad Marju Lauristin ja 
Pee ter Vihalemm, fookus on ajakirjanduse muutumisel ühiskondlike olude teisenemise 
mõ  jul (Høyer jt 1993: 189–226). Ulatuslik statistika näitab ajalehtede arvu ja tiraažide 
muutu mist nõukogu de aja jooksul (Høyer jt 1993: 337; 343–347; Vihalemm & Kõuts 2004: 
64–65). Hilisemad käsitlused on 1980. aastatest ja annavad nõuko gu liku ajakirjanduse kir-
jeldamisega taustainfo 1990. aastate ajakirjanduse järs ku de muutuste analüüsile (Lauristin 
& Viha lemm 1990, 2002; Pärl-Lõhmus 1997; Saks 2002; Vihalemm & Lauristin 2004; Viha-
lemm & Kõuts 2004: 61–75). 2000. aas tatel on ilmunud mitmeid kä sitlusi nõuko gu liku aja-
kirjanduse funktsioneerimisest (nt Mõistlik 2007; Kreegipuu 2007, 2009).

Kaas aegse ajakirjanduse üldistavaid käsitlusi on avaldatud suhteliselt vähe. Lisaks eel-
nevale veel Tiit Hennoste ülevaated ajakirjanduse (eelkõige trükiajakirjanduse) muutumi-
sest 1990.–2000. aas tatel (Hennoste 2001b, 2006, 2010) ja Ilona Martsoni uurimus, mis 
avab eesti ajakirjanduse muutumist alates nõukogude aja lõpust kultuuri ajakirjanduse 
teisenemise kaudu (Martson 2003). Ilmunud on inglisekeelseid ülevaateartikleid nõu kogude-
järgsetest arengutest (nt Lauk & Harro 2003; Harro-Loit 2005a; Harro-Loit & Saks 2006; 
Lauk 2008, 2009; Balcytiene 2009).

Eraldi uurimisvaldkonna moodustavad tsensuuri uuringud. Esmalt uuriti tsaariaegset 
tsen  suuri (Issakov 1971; Lauk 1989, 1998; Jansen 2000), 1990. aastatest alates üha enam 
nõuko gu de tsen suuri (Maimik 1994, 1996; Veskimägi 1996; Lauk 1999a; Lõhmus 2002, 
2004; Aesma 2005).

Lisaks akadeemilistele uurimustele pakuvad väärtuslikku sissevaadet ajakirjanike iga-
päe va töös se ajalehtede juubelinumbrid (nt Postimees 12. dets 1926, 22. dets 1928, 12. dets 
1931, 17. juuni 1937; Waba Maa 4. dets 1920, 5. dets 1923, 5. dets 1928; Päewaleht 16. dets 
1930, 16. dets 1935) ja juu be li raa matud (Pos timees 1909; Jõgeda 1999; Kokk & Aru 2005), 
samuti aja kir janike mä les tused ja kirjad (Masing 1995–1997; Kitzberg 1924; Hindrey 2010 
[1931]; Visnapuu 1995 [1951]; Woitk 1959; Raag 1971, 1974; Roolaht 1990; Männi 2008; 
Vaarandi 2006; Vähkjas 1973; Hele mäe 1980; Trei mann 2005; Lillemäe 2008; Rajamets 
2009: 63–108; Pallas & Uus 2004, 2009; Pallas jt 2006). Biograafi lised tekstid lisavad aja-
kir jan duse ajaloole teistsuguse vaatenurga ja aitavad paremini mõista konk reet set ajastut ja 
konteksti, milles eesti ajakirjandust loodud on.

2. Eesti ajakirjanduse arenguloo periodiseerimine

Koos pikemaid perioode hõlmavate üldistavate käsitluste loomisega tõuseb esile ajakirjan-
dusloo periodiseerimise probleem. Svennik Høyer on ajakirjanduse ajaloo periodiseerimise 
aluseks võtnud kolm tegurite rühma (Høyer 1998: 4):
• ajakirjanduse materiaalne baas ehk tootmistehnoloogia ja majanduslikud tegurid;
• ajakirjanduse institutsionaalne baas ehk poliitilised tegurid – sõna- ja trükivabadus, aja kir-

janduse seotus poliitiliste institutsiooni de ga;
• ajakirjanduse kultuuriline baas ja ajakirjandusspetsiifi lised tegurid (nt žanrid, ajakirjan-

duse professio nalisee rumi ne). Siia rühma kuulub ka ajalehe välimus.
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Ajakirjanduse arengulugu saab periodiseerida lähtudes ühest teguriterühmast (nt aja kir-
jan dusspetsii fi lised tegurid) või ka selle ala osast (nt žanriline areng). Üldiselt on eri nevad te -
gurid omavahel vas tas tikuses seo ses, nii et neid pole võimalik päris iso lee ri tult analüü si da. 

Pikemate tervikkäsitluste loomisel ei ole eesti keel se ajakirjanduse ajaloo periodiseerimi-
ne olnud uurijate jaoks omaette eesmärk, vaid on aidanud autoritel käsitlust süste ma ti seerida. 
Nii on üsna loo mulik, et senised ülevaated, mis kirjeldavad eesti ajakirjandust eelkõige läh-
tudes ajalehtede ideo loo giast ja riigivõimude takistustest väl ja annete ilmumisele (eriti 19. sa-
jandil ja 20. sajandi alguses), lähtuvad periodiseerimisel pea miselt ühis kond lik-poliitilis test 
teguritest ja nen de mõjust ajakirjandusele. Loodud periodi see rin gud näivad auto ri tele nii 
enesestmõistetavad, et nende loomis print sii pe ei määratleta ega põh jen data. Teistest eri nev 
on Epp Laugu artikkel “Ajakirjanduse ajaloo periodiseerimisest”, mis seab eesmärgiks just 
eesti ajakirjanduse üldistava periodiseeringu loomise ja püüab sealjuures ar vesse võtta aja-
kir janduse arengu kõige iseloomulikumaid nähtusi, tendentse ja muutusi (1996a: 768).

Ükski senine uurimus ei hõlma kogu eesti aja kirjanduse 250 aastat, aga eri perioo dide 
käsitlusi (Helm 1936; Peegel 1966; Høyer jt 1993; Peegel jt 1994; Lauk 1996a; Hennoste 
2001b, 2006; Aru 2002; Lauristin & Vihalemm 2002; Martson 2003; Paju 2004; Vi ha  lemm 
& Lauristin 2004) liites ja üldistades saa b eesti ajakirjanduse ajaloo jagada  viieks perioo-
diks. Neid perioode on autorid oma korda jaganud alaperioodideks (nimetan neid faasideks), 
mille eris ta misel on keskne ühis kondlike olude muutumine, viimastel küm nen ditel ka majan-
dus tin gi muste muu tu mi ne (vt tabel 1.1). 

Pidades eesmärgina silmas eesti ajakirjanduse seniste periodiseeringute võrdlemist aja-
lehtede välimuse periodiseeringuga, annan lühiülevaate eesti ajakirjanduse arengust, toe tu-
des eelmainitud autoritele ja keskendudes trükiaja kirjan du se ise loomu lik ele joon tele.

Hälliperiood (1766–1857) hõlmab esimesi lühiajaliselt ilmunud eestikeelseid väljaan-
deid. Neid on kokku kaheksa, sh esimene ajakiri Lühhike öppetus… (1766–1767), esimesed 
ajalehed Tar  to maa rahwa Näddali-Leht (1806) ja Marahwa Näddala-Leht (1821–1823, 
1825), esimene il lust reeritud ajakiri Ma-ilm ja mõnda mis seal sees leida on (1848–1849). 
Need kõik on rah va valgustusliku sisuga, eeskujuks saksa keelsed välja an ded, toimetajateks 
estofi ilidest sakslased või sak sa keelse hariduse saanud eest la sed, kes teevad eesti ajakirjan-
dust põhitöö kõrvalt missiooni tun dest. Välja annete tiraažid, levik ja mõju on väga väiksed, 
põhiline ilmalik trükisõna eestlaste jaoks on sel ajal ikka ka lender ja rahvaraamat.

Tabel 1.1. Eesti ajakirjanduse arenguloo periodiseering
1. Hälliperiood ehk mitteregulaarse ajakirjanduse periood(1766–1857)

2. Regulaarne ajakirjandus 
Vene keisririigi ajal 
(1857–1918)

2.1. Programmilise ajakirjanduse teke (1857–1878)
2.2. Politiseeruv ajakirjandus (1878–1904)
2.3. Parteipoliitiline ajakirjandus (1905–1918)

3. Ajakirjandus Eesti  Vabariigi 
ajal (1918–1940)

3.1. Demokraatlik ajakirjandus (1920–1933/34)
3.2. Ajakirjandus autoritaarses Eestis (1933/34–1940)

4. ‘Okupeeritud’ ajakirjandus 
(1940–1991)

4.1. Ajakirjandus Nõukogude okupatsiooni ajal (juuni 1940 – juuni/juuli 1941)
4.2. Ajakirjandus Saksa okupatsiooni ajal  (suvi 1941 – sügis 1944)
4.3. Ajakirjandus 
Nõukogude annekt-
siooni ajal 
(sügis 1944 – 
1980. aastate lõpp)

4.3.1. Stalinistlik ajakirjandus (sügis 1944 – 1955/56)
4.3.2. Sula-aegne ajakirjandus (1955/56–1968/69)
4.3.3. Stagnatsiooniaegne ajakirjandus (1968/69–1986/87)
4.3.4. Perestroika-aegne ajakirjandus (1986/87–1991)

5. Ajakirjandus Eesti  Vabariigi 
ajal (alates 1991)

5.1. Vabaduse ja segaduste faas (1991–1995)
5.2. Stabiliseerumise ja kontsentreerumise faas (alates 1995)

Allikad: Helm 1936; Peegel 1966; Lumiste 1977; Høyer jt 1993; Peegel jt 1994; Lauk 1996a; Hennoste 2001b, 2006; Aru 
2002; Lauristin & Vihalemm 2002; Martson 2003; Paju 2004; Vi ha lemm & Lauristin 2004
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Hälliperiood on võrreldav Habermasi avalikkuse[4] muutuste teise etapiga, literaatide aja-
kir jan du sega, kus ajakirjandust te hakse pedagoogilistel ja hiljem üha rohkem poliitilistel 
kaalut lus tel, ärihuvid on täielikult taga plaanil (Habermas 2001: 244). 

Huvitav on, et esimese eestikeelse ajalehe Tar  to maa rahwa Näddali-Lehhe (1806) sisu 
pä rineb suures osas tollasest Dörptsche Zeitungist. Üle 60% Tar  to maa rahwa Näddali-Leh-
he kir ju tistest käsitleb sündmusi väljaspool kodukubermangu (Tarto 1998: 14). Nii võib 
seda väl ja annet pidada osalt Habermasi avalikkuse esimesse etappi kuuluvaks, mil ajalehed 
olid lihtsad uudis te  lehed, mille kirjastajate eesmärk oli teenida kasumit vä lis maiste lehtede 
uudiste ümber trük ki misega. Samas ei saa öelda, et esimese eesti lehe tegijate eesmärk oli 
ka su mit teenida, neil olid ikka rahvavalgustuslikud taotlused (Tarto 1998: 17–18). 

Regulaarne ajakirjandus Vene keisririigis. 1856. a lõpus saadakse võimudelt luba ka-
he eesti keel se nädalalehe väljaandmiseks ja 1857. a suvel hakkavad ilmuma Perno Posti-
mees ja Tallorahwa postimees. See on järjepideva eesti aja kir jan duse algus. Periood jaguneb 
kolme faasi.

Aastaid 1857–1878 on nimetatud programmiline ajakirjanduse tekkefaasiks. Selle aja 
kõige olulisemad väljaanded on Johann Vol demar Jannseni Perno Posti mees ja Eesti Pos-
timees, mis õpetavad ja harju tavad eest lasi aja lehte lugema. Ajakirjanduse funktsioonid 
muutuvad järk-järgult mitmekesi se maks, õpetamisele-val gus  ta mi sele lisandub lugeja infor-
mee rimine laiemast maa ilmast ja meele lahu ta mi ne (peamiselt ilukirjandus lisalehtedes). 
Ajakirjandus on ka rahvusliku lii ku mi se üks organi see ri jaid. Üha laiemalt leviv eestikeelne 
ajakirjandus piltlikult öeldes vor mib Eesti talurahva rahvu seks ja loob eest laste ühiskonna, 
kui kasu ta da Benedict Andersoni ideed rahvusest kui kuju tel da vast ühtekuulu vu sest (imag-
ined community; 1991).

Carl Robert Jakobsoni Sakala ilmumahakkamist 1878. a loetakse uudse, politiseeruva 
ajakirjanduse faasi alguseks, sest Sakala väljendab rahvuslikke taotlusi varasemast palju 
jõu lisemalt ja po lii tilise värvinguga (vt Jansen 1971; Jansen & Peegel 1979). 1870./1880. 
aastate vahetusel on eesti ajakirjanduses välja kuju ne nud kaks vastandlikku poolt: radikaal-
sed ajalehed eesotsas Sakalaga ja alalhoidlikud ajalehed ees ot sas Eesti Postimehega. Kahe 
poole vaheline võitlus äratab rahva ak tiiv semale osalemisele avalikus elus. Suureneb aja-
kirjanduse osa avaliku arva mu se väljen dajana, ajakirjandus muutub kahepoolseks, aja leh te-
des ilmub lisaks toimetajate tekstidele järjest rohkem kirjasaatjate omi. Eesti ajakirjandus 
omandab kindla koha ühiskondlike institutsioonide hulgas (Lauk 1999).

Alates 1880. aastate keskpaigast muudab eesti ajakirjanduse rolli venestamise surve. 
Kuna (rah vus) poliitilisi küsimusi pole võimalik käsitleda, kasvab ajalehtede osatähtsus in-
for meerijana ja mee lelahutajana, taas ilmub rohkem valgustuslikku ja harivat materjali.

1880.–1890. aastatel emantsipeerub eesti ajakirjandus varasemast trükiväljaannete tradit-
sioo nist. Ajaleht eristub lõplikult rah        va  raamatust ja tekivad ajakirjad oma spetsiifi liste joon-
tega. Välja anded hakkavad omavahel kon    ku ree ri ma ja kujuneb ajakirjandusturg (vt Avistu 
2000). Ajakir ja ni kutööst saab harrastuse asemel elukutse (vt Pallas 2000a, 2000b; Aru 
2008). Toi  me tu sed suurenevad ja hakkab tekkima tööjaotus. Materjali esitus ja lugejaga 
suht lemine muu tuvad per so naalsest impersonaalseks. Ilmuvad esi me sed päevalehed (1891 
Posti mees, 20. sajandi alguses järg mised).

See faas on võr reldav Habermasi ajakirjanduslikest epohhidest kolmandaga, kodanliku 
avalikkuse kuldajaga, mil arutlev ajakir jan dus toimib mõtete vahen daja ja võimendajana 
kasusaamise eesmärgita (2001: 246–246). Aga samas ei ole ees ti ajakirjanduses rollid nii 

[4] See võrdlus ei saa olla üks-ühene, sest tollases Eestis (Vene keisririigis) puuduvad tsensuuri ja 
muude piirangute tõttu habermaslikule avalikkuse sfäärile tunnuslikud vabadused (sõna-, arvamus-, 
trüki-, ühinemis- ja koosole ku te vabadus).
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selgesti eristunud, kui Habermas kirjeldab. Eestis aja lehtedes tegutsevad küll ka palgalised 
toimetajad, aga olulisimad ajakirjanikud on ajalehtede omanikud ise (kes on samal ajal ka 
trükikodade omanikud), kellele oma väljaannete majanduslik edu ei ole sugugi vähetähtis.

1905. a revolutsiooniliste sündmuste ajal, mil aja lehe toi metused kujunevad poliitilise 
elu kesk punktiks, saab alguse parteilise ajakirjanduse faas. Tekivad eesti esimesed poliiti-
lised era kon nad, aja le hed on erakondade häälekandjateks. Aja le hed, mis seni olid poliiti-
kasündmusi vaid edasta nud, hakkavad po liitilisi ideid väljendama. Es ma kordselt võitlevad 
eesti välja anded sõna- ja trü ki vabaduse eest (vt Lauk 1989).

1905.–1907. a on ka massiajakirjanduse ajastu algus: ilmuma hakkab era kordselt pal-
ju uusi välja andeid (enamik neist jääb küll lühi ajaliseks), suurenevad tiraažid, laieneb il-
mu  misgeograafi a. Enne 1910. a ostetakse esimesed ladumismasinad ja trükkimiseks rotat-
sioonimasinad. Enne I maa il ma sõda algab ka pitali koondumine, tekivad esimesed kir jas tus-
ühisused. Ajakirjad saavu ta vad kva li ta tiivselt uue seisundi – ajalehtede lisade asemel ilmub 
üha rohkem iseseisvaid ajakirju. Põhi joontes kujuneb välja mitmekesine eesti ajakirjanduse 
süsteem, aga edasist arengut pidurdavad I maa ilmasõda ja Vabadussõda. 

Habermasi teooria järgi võib seda faasi pidada üheaegselt partei lise ajakirjanduse ja massi-
ajakirjanduse alguseks Eestis. Ajalehe välimuse seisukohast on olulisem massi ajakirjanduse 
teke, millele on ise loo mulik kau bastumine nii sisult kui vormilt. Leht on piisavalt odav, et 
majanduslikult hõlbustada üha suu rema publiku juurdepääsu ajakirjan dusele, ja ajalehed 
hõlbustavad üha suu rema publiku juurdepääsu ka psühholoo giliselt. Loobutakse “niisugus-
test ele men tidest, mille vas tuvõtt eeldab teatavat kvalifi katsiooni,” sõnastab Habermas. Vor-
milisest kül jest toob Ha ber mas massi aja kirjandusele iseloomulikuna esile illustratiivsuse 
suurendamise (2001: 226, 228–229). 

Ajakirjandus Eesti Vabariigi ajal (1918–1940). 24. veebruaril 1918 kuulutatakse välja 
iseseisev Eesti Vaba riik. Iseseisvusmanifestis kuulutatud sõna- ja trükivabadus teostub siiski 
alles pä rast Va badussõja lõppu ja sõjatsensuuri kaotamist aprillis 1920. Siis ei piira seadused 
aja kir jan duse vabadust mär  ki mis väärselt. Aja kir jan dus politiseerub veelgi, suurematel era-
kon dadel on oma aja le  hed, aga de mo  kraat li kes oludes ei kuju ne need propagandalehtedeks. 
Aja kir jandusest saab ühis  kond lik-polii ti lise elu jäl gi ja, vahen da ja, hin da ja, võimendaja. Jär-
sult suureneb väljaannete hulk, nende maht ja tiraa žid, päe va lehed hak kavad ilmuma seitse 
korda nädalas varasema kuue asemel.

Aja kir jandus moderniseerub kiiresti. Ajalehtede majandamises etendavad keskset rolli 
suured kir jas tusühisused. Muuhulgas parandavad need omavahel konkureerides märkimis-
väärselt aja kir jan duse trükitehnilist poolt (ladumis masi nad, võim samad ro tat siooni masinad, 
klišeeri mis töö kojad). Omavaheline terav konkurents muudab ajalehed uudis likumaks, opera-
tiivsemaks, aga ka sen sat sioo nilisemaks ja meelelahutuslikumaks. Ka su tu sele võetakse uusi 
žan re (reportaaž, inter vjuu), uudiste ülesehitus muutub hierarhiliseks (nn üm ber pööratud 
pü ra miidi struktuur; vt Harro 2000, 2000a). Uudiste osatähtsuse tõusuga tekib uus amet: 
reporter, kelle üles anne on uudiseid otsida. Ajakirjanikud hakkavad temaatiliselt spetsia li-
seeruma, tekivad ka ri katuristi, foto reporteri ja raadioajakirjaniku elukutsed.

Habermasi avalikkuse muutumise teooria valguses (2001: 244jj) hõlmab 1920. aastate 
eesti aja kir jandus ühtaegu kaht ajakirjanduslikku epohhi: see on massiajakirjanduse ja partei-
lise aja kirjanduse periood, suuremad ajalehed on üheaegselt parteilised ja kommertsvälja-
anded. 

1930. aastate alguses jõuab Eesti lisaks majandus- ja demokraatiakriisi ka ajakirjan dus-
krii si (vt Harro 1994: 83–101; Lauk 1998). Ajakirjanduse ebaprofessionaalsusele apellee-
rides hakkab riik sõnavabadust seadustega piira ma (1933. a kehtib mitu kuud isegi eel tsen-
suur). Erakondade tegevuse keelamine 1934. a tähendab ka mitmeparteilise ja demokraatli ku 
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aja kirjanduse lõppu ja uue faasi algust eesti ajakirjanduses. 1934. a sügi sel luuakse Riiklik 
Pro pa gan da Ta li tus, ajakir jandus allutatakse riiklikule lojaalsus- ja meelsus kontrollile (vt 
Vaan 2005; Roolaht 1990). 18. detsembril 1934 ilmub siseministri sundmäärus perioodi-
liste trüki too de te koh ta (Riigi Teataja 1934, nr 107, art 845), mis konkreetseid tõkendeid 
for muleerimata sätestab, et ajakirjanduse sisu peab olema positiivne ja ülesehitav, kohustab 
lehti avaldama amet likke teadaandeid ja keelab kritiseerida Eesti Vabariiki, selle valitsejaid, 
ameti asutusi. Li saks püüab sundmäärus ajalehtede sisu kõlbelisemaks muuta: keelatakse 
kirjutada vägistamistest, val las  laste tapmistest, enesetappudest, suguellu ja abiellu puutu-
vast ning “üldse kodaniku in tiim ellu puutu vaist asjust” (Viks 1935: 30–33). 

 Nii jääb 1930. aastate tei sel poolel ajakirjandusele “kontrollitud infor mee ri ja” roll. See 
halvab eelkõige ajalehtede arengut, nen de arv väheneb järsult (samas ti raa žid kas va vad). 
Ajakir ja de hulk kasvab endiselt ja üha roh kem ilmub spetsialiseerunud sisuga väljaandeid. 

‘Okupeeritud’ ajakirjandus. Molotovi–Ribbentropi pakti salaprotokolliga (23. aug 
1939) ja ga vad Nõukogude Liit ja Sak samaa omavahel ära Ida-Euroopa alad. Eesti ja Nõu-
kogude Liit sõl mivad nn baasidelepingu ning Nõukogude Liit saadab oma väed 1939. a 
sü gisel Eestisse. 1940. a juunis pannakse NSVL-i nõudmisel Eestis ametisse Johannes 
Vare se valitsus. Sellega on toi mu nud kommunistlik riigi pööre. Augustis ühendatakse Eesti 
NSVL-ga ja ta saab nõu ko gu de sotsia list li kuks vabariigiks. 

Juba esimese nõukogude okupatsiooniaasta jooksul (juuni 1940 – juuni/juuli 1941) kor-
ral datakse se nine ajakirjandus kiiresti ümber nõukogulikuks. Ajakirjanikena pan nakse tööle 
ideo loo giliselt sobivad inimesed, senised ajalehed suletakse ja nende asemele luuakse uued 
kom munistliku partei hääle kandjatena. Kehtestatakse üleüldine range eeltsensuur (vt Veski-
mägi 1996). Ajalehtede mahtusid vä hen datakse, rek laa mi de-kuu    lutuste avaldamist lehtedes 
piiratakse, turukonkurentsi asendab plaani ma jan dus.

22. juunil 1941 kuulutab Saksamaa sõja ka NSVL-ile ja suve jooksul vallutavad Saksa 
väed Eesti. Uued okupatsioonivõimud allutavad eesti ajakirjanduse omapoolsele rangele 
kontrollile ja tsen suurile. Vanad väl ja anded suletakse, il mu mis loa saavad väga vä hesed le-
hed. Kesksed väljaanded on Eesti Sõna ja Maa Sõna, kohalikest lehtedest Postimees (vt ka 
Kaunissaar 2009). Aja leh te de mahud on kit sen duste ja paberipuuduse tõttu väga väiksed.

Sügisel 1944 vallutavad Nõukogude väed Eesti ja algab Nõukogude annektsioon. Aja-
kirjandus reorganiseeritakse taas nõu ko gu like mallide kohaselt. Väljaanded kuuluvad riigile 
(= kom munistlikule parteile või sellele alluvatele institutsioonidele), nad ei pea kasumit 
teenima. Kehtib eel- ja järeltsensuur (vt lähemalt Veskimägi 1996; Maimik 1994, 1996; 
Lauk 1999a; Aes ma 2005). Ajakirjandus väl ja annete arv on mitu korda väik   sem kui Eesti 
Vaba riigi ajal, nen de sisu ja struk tuur kopeerib nõu kogude keskväljaandeid. Ajalehtedes 
ilmub palju amet lik ku infot, par teijuhtide kõ nesid jms.

Nõukogude aja kirjanduse ülesanne ei ole lu ge jate informeerimine, vaid ideoloogiline 
mõju ta mine. Juba 1901. a artiklis “Millest alata?” oli Lenin sõnastanud nõukoguliku ajalehe 
ülesanded: “Роль газеты не ограничивается, однако, одним распространением идей, 
одним полити чес ким воспита нием и привлечением политических союзников. Газе-
та – не только коллек тив ный пропа ган дист и коллективный агитатор, но также и кол-
лективный организатор.”[5] (Lenin 1901). 

Nii on ajakirjandus kommu nistliku partei tööriist kommunismi ehitamisel ja nõukogude 
ini mese kasva ta misel. Selleks on ka info ideoloogiliselt se lek teeritud ja käsitlusviis ideo-
loo gi li selt kanoniseeritud. Ajaleht on kui autahvel, mis näitab ‘õitsvat’ nõukogude elu ja 

[5] Ajalehe roll ei piirdu siiski mitte üksnes ideede levitamisega, mitte üksnes poliitilise kasvatamise-
ga ja poliitiliste liitlaste kaasamisega. Ajaleht pole mitte ainult kollektiivne propagandist ja kollektiiv-
ne agitaator, vaid ka kol lektiivne organisaator. (Kõik võõrkeelsed tsitaadid on autori tõlgitud.)
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edukat kom mu nis mi ehitamist. “Maailmas tegutse[va]d selgelt omad (nõu kogulikud, sotsia-
listli kud, prole taar sed) ja võõrad (ko dan likud, imperia list li kud, fašistlikud) jõud. Ees rind li-
kel omadel lä[heb] kok ku võttes hästi, tagur li kel võõrastel halvasti.” (Vihalemm & Lauristin 
2004: 6; vt ka Mõistlik 2007; Kreegipuu 2009). Eri ne vate tee ma de käsitlemisel kehtib 
eri nev kanoniseerituse aste: kõige reguleeritum on poliitika kä sit le mine, kõige vabam 
kul   tuuri, populaarteaduse jms käsitlemine. Läh tu des ideoloogilise vabaduse määrast võib 
nõukogudeaegse ajakirjanduse jagada neljaks faasiks.

Stalinismi ajal (sügis 1944 – 1955/56) on ka aja leht eelkõige repressioonivahend. Kom-
mu nistliku partei juhtkond ka sutab seda ‘rahva vaenlaste’ paljastamiseks ja ründa mi seks. 
Kri ti  see ri tutel on kohustus ava  likult vastata, mida nad puuduste kõr val da miseks on teinud. 
Ajalehtede sisu on paatoslik ja loosunglik, Stalini pilt ehib sageli ajalehtede esikülgi, kõigi 
saavutuste eest täna takse Suure Juhi ja Õpetaja tarka tegevust. Üksikinimene on tähtsusetu 
mutrike suures kollek tiivses masina vär gis, ajalehes temast ei kirjutata.

‘Sula’ ajal (1955/56–1968/69), pärast Stalini surma ja isikukultuse hukkamõistmist 
lõdveneb ideoloogiline kontroll ja leeve ne vad tsensuuri nõuded. Ajalehtede sisu muutub 
mitmekesisemaks nii te  maa tiliselt kui žanriliselt, kirju ta takse elavamas stiilis, kirjutatakse 
üksikinimestest. See muu tus teeb eesti lugejad vastu võt li ku maks ajakirjan dus li kule pro pa-
gan dale. Asutatakse uusi ajakirju, kasvavad väl ja an nete tiraažid.

1968/69. a hakkab poliitiline kontroll NSVL-s taas tugevnema. Tsensuurinõudeid karmis-
ta takse, kuid 1970. aastate teisel poolel stagneerub ka tsensuuriaparaat ja kontroll muutub 
formaal se maks. Ini mestel kaob usk ‘inimnäolisse sotsialismi’ ja selle tulemusena muutub 
ka aja kir jan dus. Ideo loo gi lisi rituaale kajastatakse nõutud määral, aga sageli for maalselt 
või iroo niliselt (eel kõige vor mi võtete abil). Keskendutakse individualistlikele väär tus tele: 
kul tuuril, meele la hu  tu sel jms on ajakirjanduses kindel osa, kas vab publitsistlike žanride 
osatähtsus, isiklik vaatenurk lubab esitada ideid, mis erinevad amet likust ideo loo giast.

Habermasi avaliku sfääri muutumise teooria (2001) mõistestikus on nõukogude ajakir-
jandus parteilise ajakirjanduse äärmuslik vorm. Ja teisalt on see kunstlikult tekitatud ava-
likkus, mis üks nes simuleerib vaba kriitilise arvamusavalduse areeni (nt ‘tööliste arvamus-
avaldused’ nõukogude ideoloogia toetuseks, mis te ge likult on ajakirjani ke kirjutanud). See 
on simuleeritud avalikkus, tegelikkuses puudub sõna- ja trükivabadus, ajakirjandusva badus, 
ühi nemis- ja koosolekuvabadus.

Mihhail Gorbatšovi võimuletulek 1985. a märtsis ja tema algatatud perestroika ja glas-
nosti poliitika hakkab eesti ühiskonda ja ajakirjandust selgesti muutma 1987/88. a. Eest la-
sed kasutavad võimalust pea aegu pool sajandit tagasi peale sunnitud lii dust lahkumiseks.

Eesti ajakirjandus on ühiskondliku murrangu peamine or ga niseerija, läbiviija ja kajas-
taja. Aja kirjan dus distantseerub võimust ja oman dab 1990.–1991. a täieliku poliitilise auto-
noo mia. Iga päe vaga kasvab väljendusvabaduse määr, tsen suur kaotab ajalehtedes oma 
jõu 1990. a keva del, 1. novembril 1990 likvideeritakse Glavlit (ENSV Mi nist rite Nõu   kogu 
juures asuv Trükistes Riik li ke Saladuste Kaitse Pea valitsus) ka ametlikult. Asu tatakse esi-
mesed era väl ja anded (1988–1992 hakkab ilmuma 497 uut väljaannet, ena mik ilmub vaid 
mõni kuu). Mõ ju kaim neist on nädalaleht Eesti Ekspress (asutatud 1989; vt pi kemalt Jõgeda 
1999), millest saab uue aja kirjan duse lipulaev.

Murrangupäevi läbielav ühiskond täidab ajakirjanduse uudistega, lugudega senistest 
tabu teemadest, kollektiivsete pöördumiste ja avaldustega. Suureneb stiililine mitmekesisus. 
Välja an ne te tiraažid kasvavad enneolematult suureks. Tervi ku na on aja kir jan dus endiselt 
ideo loo gia keskne, ainult ideed on varasemast erinevad (rahvus lik kus, ise seisvus). Ei saa 
veel rääkida turu su he test, lõviosa keskseid väljaandeid kuulub riigile (kuigi riik ei ole enam 
võimeline neid subsi deerima), eraomanduslik ajakirjandus alles ko gub jõudu.
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Võib öelda, et 1980./1990. aastate vahetusel on eesti ajakirjandus kõige lähemal Haber-
masi kodanliku avaliku sfääri ideaalile, kus kriitilised kodanikud avaldavad vabalt arva-
must, disku tee rivad ja mõjutavad nii ka riigi toimimist.

Ajakirjandus Eesti Vabariigi ajal (alates 1991). Eesti iseseisvus taastatakse 1991. a 
augustis. Uus Eesti Vabariik võtab sihiks liberaalse turu  ma janduse ja see seab paika eesti 
ajakirjan du se toimimise piirid. Ise seis vusaegset ajakirjandust on liigen datud kahte-kolme 
faasi, läh tu des eelkõige avalikkuse ning meediamajanduse muutumisest. Aja kir janduse sees-
mise vabaduse mää ra aluseks võttes saab perioodi jagada laias laas  tus kaheks faasiks.

Esimest faasi (1991–1995) võiks nimetada ‘vabaduse ja segaduste ajaks’. 1991. a hakka-
vad väljaannete tiraažid langema ja kukuvad paari aastaga mitu korda (vt joonis 10.1 lk 
292). 1991–1994 erastatakse ena mik eesti trükiajakirjandusest (v.a kultuuri- ja mõned popu-
laarteaduslikud väljaanded) peamiselt toimetuste liik metele. Faasi lõpuks on aktsiad koon-
dunud üksikute aktsio näride kätte. 

See on optimistlik ja lootusrikas aeg, õppimise ja katsetamise aeg, mil lehetoimetused 
te gut sevad ühise missiooni nimel. Ajalehtede mahud kasvavad järsult, järjest rohkem ilmub 
rek  laami. Lehtede sisu ja struktuur sarnastub lääne  ajalehtedega. Žanrid muutu vad sel gemalt 
defi  nee ri tuks (eral da tak se uudis ja arvamus, uudis lugusid hakatakse kirjutama hie rarhilise 
struktuu ri ga alus ta des olu li simast infost; vt Harro 2000a). 

1995. a algab stabiliseerumise ja kontsentreerumise faas. Posti mees (põhiomanik Hel-
dur Tõ nis son) ja Eesti Ekspress (põhiomanik Hans H. Luik) hakkavad looma ajakirjandus-
kontserne. Sel leks ostetakse ja liidetakse ajalehti ning ostetakse ja asutatakse eri tüü bi lisi 
ajakirju. 1995. a suve-sügise jook sul jääb senisest kuuest üldpäevalehest alles neli. Alates 
1995. a hak kavad eesti ajalehed oma sisu ka internetis avaldama. Esialgu tähendab see liht-
salt, et osa paber le he tekste tehakse ajalehe koduleheküljel elektroonilist kätte saa davaks 
(vt lähemalt Tähis maa 2003; Vengerfeldt & Runnel 2004: 236–243).

Konkurents teravneb. Ajakirjanduse ‘õige’ suuna üle vaieldakse tuliselt, aga võitluses 
tu ru osa ja rek laamiraha pärast hakatakse ajakirjandust aren da  ma kindlalt ja sihi pä ra selt 
kommerts likkuse ja meelelahutuslikkuse suunas. Samas tekib selles faasis ka arvestatav 
uuriv aja kir jan dus. 

Suvel 1998 ostab Norra kontsern Schibsted ASA 92,5% Postimehe fi rma aktsiatest, 
Rootsi kont sern Tidnings AB Marienberg (Bonnieri tütarfi rma) poole Hans H. Luige oman-
dusest, sh Eesti Päevalehest ja Õhtulehest. Eesti trü kiaja kir jan dust hakkab suunama Põhja-
maade ka pi tal (novembris 2001 ostab Luik siiski Bonnie rilt aktsiad tagasi). Uute oma nike 
juhtimisel muudetakse välja an nete orientatsiooni, saneeritakse ja restruktureeritakse, et 
muu ta meediaäri kasumlikuks. Ajalehtedest saavad üha rohkem turu majanduslikud tooted 
ja aja kir janikest lihtsalt palgatöölised, väikesed mutrikesed suures süsteemis. 

Kuna lehed ei tooda ikka kasumit, kontsentreeritakse ajakirjandusturgu veelgi. 2000. a 
ke va del lepivad kaks suurt kontserni kokku Õhtulehe ja Sõnumilehe ühendamises, aja kirjade 
väl ja and miseks luuakse ühine Ajakirjade Kirjastus. Nii jääb alles kolm üleriigilist üldpäeva-
lehte: Pos ti mees ja Eesti Päevaleht kuu luvad ‘val gete’, kvaliteetlehtede hulka ja SL Õhtu-
leht ‘kol laste’, tabloidse sisuga ajalehtede hulka, kuigi kõik kolm on sisult valge ja kollase 
piiri lähedal. Suurem osa sissetulekust saadakse reklaamist ja nii tõstetakse reklaam lehes 
üha silmatorka va male po sit sioo nile. “[K]ol  lektiivsest propagandistist on saamas kollektiiv-
ne müügimees.” (Hennoste 2006: 120; vt ka Lauk 2009).

Habermasi avalikkuse sääri mõistestikus (2001) on 1990. aastate esimene pool ülemineku-
faas arutleva meelsus aja kir janduse ja kommertsliku massiajakirjanduse vahel, edaspidi aga 
on päevalehtede puhul tegemist läbinisti kom merts ajakirjandusega.
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3. Ajalehe välimuse senised uuringud Eestis 

Eelnevast nägime, et suurem osa seniseid eesti ajalehtede uurimusi on kes kendunud ajalehte-
de ver baalsele sisule, lehtede välimust pole oluliseks peetud. Selline lähenemine ei ole 
oma  ne mitte ainult Eesti aja kirjanduse uurimisele. Sisule keskendudes ja välimust eirates 
käsit levad ajalehtede ajalugu ka teiste maade teadlased (nt Boyce jt 1978; Schudson 1978; 
Tommila 1992).

19. sajandi lehtedest kirjutades mai nivad eesti uurijad mööda minnes väljaannete for-
maate, veergude ar vu ja üksikuid muid kõige silmatorkavamaid jooni. Näi teks: “MNL [= Ma-
rahwa Näddala-Leht] on ku junduselt raamatulik, nagu see veel kaua ta vaks oli – jooksva 
paginatsiooniga, seega kokku köidetava aastakäiguna, millele aasta lõppedes trükiti sisu kord 
ja errata.” (Peegel jt 1994: 74). Perno Postimehhe kohta märgitakse, et see ilmus kvart-
kaustas, kaheksaküljelisena kahel veerul, ajapikku hakati selles kirjutisi pealkirjastama; li-
saks tuuakse tiitlipildi eeskujuna välja saksa talurahvaleht Schwarzwälder Bote (Peegel jt 
1994: 93–95). 

20. sajandist tuuakse esile 1920.–1930. aastate suured uuendused eesti ajalehtede väli-
muse at   raktiivsemaks muutmisel: lisaks fotode ja joonistuste kasutuselevõtule “[i]lmusid 
mitme sugu sed rubriigid, artiklitele pandi mitmekorruselisi pealkirju, muutus materjali pai-
gutus lehe külge del, kasutati erisuguseid kaunistusviise.” (Lauk 2000: 19). Lühidalt mar-
keerib eesti ajakirjandusgraafi ka (ajakirjade kaanekujundused, visuaalsus) selleaegset muu-
tumist ka Rein Loodus “Eesti raamatukunsti tekkes ja arengus” (Loodus 1982: 126–128).

Üksikuid uurimusi on tehtud mõne vi suaaliliigi kohta ajalehtedes (karikatuurid, fotod, 
maa kaardid), vaa dates neid lahus ver baal sest sisust (nt Nikker 1958; Loodus 1964; Palm 
1971; Sil laste 1979; Linnap 2000; Gayibli 2002; Pedastsaaar 2002; Paesüld 2007) või uuri-
des visuaa lide kaudu aja lugu (Laugaste 1939; Medijainen 1998). Teistest erinev on Margit 
Tamme meedia sotsioloogiline kä sitlus polii ti liste karikatuuride aren gust eesti ajakirjandu-
ses 1905–2000 (Tamm 2001). Lisaks on uuri tud ük si kuid  kujun dus ele mente, eelkõige peal-
kirjas ta mist nõu kogude aja lehes ja ka 1920.–1930. aastatel (Ojand 1966; Lausvee 1973, 
1975: 33–72; Peinar 1976: 6–18, 55–70; Randloo 1987; Valmis 1990).

Ajalehtede vä li muse muutumist on uuritud Tartu ülikoolis diplomi- ja kur su setööde tase-
mel. Ulatuslikumaid käsitlusi on kolm, kõik need annavad lühikese kirjeldava ülevaate käsit-
le ta vast perioodist. Aita Nigol (1968) on uuri nud aastaid 1766–1920, Aili Kokk (1971) aas-
taid 1900–1940 ja Sirje Lausvee (1975) aastaid 1918–1940. Kõik kolm uurimust on sarnase 
struk tuuriga, näidetega illustreeritult kirjeldatakse ajalehtede päis mikke, formaate (Richard 
Antiku 1932. a bibliograafi a järgi), lehekülgede arvu lehenumbris, veergude arvu, trükikirju, 
kül jenda mis viisi, kasutatud rub riike ja nende järjestamist, peal kirjastamist, joonistusi ja fo-
tosid. Aita Nigol pöörab erilist tähelepanu ajalehtede päismikele (teema hõlmab rohkem 
kui vee randi diplomitöö mahust), Sirje Lausvee pealkirjastamisele (teema hõlmab peaaegu 
poole töö mahust).

Nõukogudeaegse ajalehe kujundamise printsiipidest ja praktikatest annab hea ülevaate 
Jüri Peinari diplomitöö “Väärtustamisprintsiibi rakendamine ajalehes” (1976). Autor on dip-
lomitöö kir jutamise ajaks töötanud Rakvere rajooni ajalehe Punane Täht vastutava sek  re tä ri 
ja toime taja asetäitjana ning tunneb peensusteni tollase ajalehe igapäevaseid kujun da mis-
konventsioone.

Napi ülevaate “Eesti ajalehe kujundus lä bi aegade” annab ka Leho Lumiste “Eesti ajakir-
janduse ajaloos” (1977: 220–225). Ta markeerib siiski vaid olulisemaid muutusi 19. sa jandi 
lõpus ja 20. sajandi esimestel küm nenditel (leh te de formaadi, mahu ja veergude arvu kasv, 
lehenumbri rub rii gistatud struk tuurist loobu mine, üleminek üheveeruliselt küljenda mi selt 
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mitme veeru lisele, peal kir jade ja joo nis tuste-fotode kasutuselevõtt), 1930. aastate ja hili se-
ma test ajalehtedest juttu ei ole.

Nii kirjeldavad senised empiirilised käsitlused enamasti lühidalt ajalehtede välimuse 
olu li se mate para meetrite esmast muutumist 19. sajandil ja 20. sajandi alguses, mõõtmata 
muutuste ten dent se kvantitatiivselt ja ajaliselt täp semalt. 

Sama üldistavad ja detailivaesed on ka üksikud lühikesed remargid aja lehe välimuse 
kohta teistes ajakirjanduslikes uuringutes, kusjuures eri autorid annavad vastu olulisi and-
meid. Näiteks lugude pealkirjastamise kohta saame ühest allikast andmed, et 19. sajandi 
lõpus uudi seid ei peal kirjastatud, 1913. aastaks kujunes Postimehes välja enam-vähem tä-
na  päevane peal kirjade kasuta mi se viis, kus peal kirjad on lühikesed, konkreetsed ja informa-
tiivsed (Rüga & Lauk 2000: 77). Teisal aseta tak se sarnane muutus kümnend hilisemasse 
aega, üldistades, et enne 1920. aastate keskpaika ka su tati pealkirju vä  he, seejärel pealkir-
jastamine muutus, deklara tiivseid pealkirju hakati ka su tama 1920. aastate alguses (Harro 
2001: 177–178; Harro-Loit 2005: 192; ka Lumiste 1977: 223–224). Seega puuduvad täpsed 
kvan ti ta tiivsed andmed eesti ajalehtede väli mu se muu tumise kohta.

Ajalehe välimust on Eestis uuritud ka info vastuvõtu kontekstis, nimelt Edasi sotsioloo-
gilisel uuri mi sel 1967.–1968. a (lähemalt vt Vihalemm 2004: 49–59). Selleks viidi läbi kaks 
eks pe ri mendiga kombineeritud küsitlust: “Kas ajaleht on ilus?”[6] ja “Palun otsige üles…” 
(Endre 1968). Küsi mu sed tunduvad tagantjärele hinnates üsna vähe ütlevad ja vastust sugeree-
ri vad (nt “Kuivõrd fo tod ja joo nised üldse elustavad Teie arvates aja lehe ku jun   dus likku ta-
set?” “Väga” arvab 48% vasta ja test, “keskmiselt” arvab 44% vastajatest). Koos kü sit lusega 
läbiviidud eksperimentides vaa da ti, milli sest leheküljeosast alustavad lugejad lehe külje 
vaa ta mist, ja mõõ de ti, kui kiiresti nad leiavad ajalehest fak  te üles (Endre 1968; Voog laid 
1972: 34–35). Sellise ülesandepüstituse abil saab tea da küll seda, mille abil lu geja aja lehes 
orienteerub (eel kõige aitavad informatiivne peal ki ri/rub rii gi nimi ning varasemad tead mi sed 
aja le henumbri struktuurist), aga eksperimendi põhjal ei saa te ha kindlaid järeldusi, kuidas 
lugeja aja  lehte loeb, sest ajalehe ‘kammimine’ (ska nee ri mi ne) kind la fakti ülesotsimiseks on 
põhi mõt te liselt teist su gu ne tegevus kui ajalehe lugemine oma tahtsi, ilma kellegi teise poolt 
püstitatud eesmärkideta.

Tähelepanuväärsed on Edasi sotsioloogilised uurimused seetõttu, et need tehti tihedas 
koos töös toi me tusega ja saadud tulemustel oli konkreetne praktiline väljund: Edasi muutis 
sisu, lehe struk tuu ri ja toimetuse töökorraldust ning info esitust. Ajalehe välimust puu du ta-
va test muuda tus test võib nimetada nt lehenumbri järjekindlamat struktureerimist, autorirub-
rii kide loomist ja esit le mist auto rite fotodega (lähemalt vt Uus 1985)

Nagu näeme, on senised eesti ajakirjanduse uuringud keskendunud sisule ja jätnud välimu se 
tähelepanuta. Vähesed välimuse uuringud aga on keskendunud üksnes välimuse ük si kute 
ala  osade valgustamisele. Sealjuures ei suhestata neis uuringutes välimuse analüüsi ühis kon-
naga. Käesolev väitekiri täidab selliselt suure lünga eesti ajakirjanduse ajaloo uuri mi ses, 
ana lüüsides esmakordselt eesti lehtede välimust kvantitatiivselt ja sidudes ajalehe välimuse 
muutu sed ajakirjanduse ja kogu ühiskonna muutumisega laiemalt.

[6] Uurimust käsitleb Sirje Endre 1967. a kursusetöö Tartu Riiklikus Ülikoolis “Ajalehe kujundamise 
probleeme”, mil lest pole säilinud ühtki eksemplari. Uurimuses kasutatud perfokaart ja lehekülje vaata-
mise alustamise skeemid on toodud Endre diplomitöös (1968).
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2. TEOREETILINE RAAMISTIK 
JA VARASEMAD UURINGUD

Ülevaade ajalehe välimuse uurimisest jaotub kahte temaatilisse plokki. Esmalt vaatan, mida 
mõis tetakse ajalehe välimuse all ja kuidas on seda uuritud. Teiseks uurin, kuidas on ajalehe 
välimust perio diseeritud ja millised on ajalehe välimuse muutumise põhjused. 

1. Mõiste ‘ajalehe välimus’ piiritlemine 

“Journalism is non-fi ction presented in various genres, mostly by typographical and pictorial 
(iconographical) means and by certain (dramaturgical) principles of composition,”[1] defi nee-
ri b Svennik Høyer (1997: 70). See defi nitsioon sobib hästi ajalehe välimuse analüüsimise 
läh tepunktiks, sest lisaks ajakirjanduse sisule (non-fi ction) juhib ta tähelepanu ka sisu esita-
mise vii si dele: erinevad žanrid, tüpograafi lised ja pildilised esitusmoodused, elementide ruu-
miline pai gutus teatud kompo sit sioo ni printsiipidest lähtudes. Selles määratluses ilmneb ka 
ajalehe väli mu se olemuslik joon – see ei ole tegelikkuse neutraalne peegeldus, vaid teatud 
põhimõtetest lähtuv ‘lavastus’.

Charles Kostelnick (1988) ja gab oma visuaalse kommunikatsiooni analüüsi mudelis 
vi suaal se kee le kolmeks kodeerimisviisiks (coding mode): tähelis numbri line/sümboliline 
(alphanumeric/ symbolic) ja graafi line ning neid kaht ühendav ruumiline ko deerimisviis. Tä-
helis numbriline ko deerimisviis hõlmab verbaalset infot, graafi line kodeeri mis viis pildilist 
infot pluss jooni ja värvi. Ruumiline kodeerimisviis hõlmab tähelisnumbriliste ja graa fi  liste 
märkide ruumilist paigutust. Kolme kodeerimisviisi analüüsib ta neljal tasemel: intra teks tuaal -
ne, inter teks tuaalne, ekstra teks tuaalne ja supratekstuaalne. Selline analüüsiskeem või  maldab 
erine vaid trüki seid analüüsida vä ga üksikasjalikult, mitmekülgselt ja süstemaatiliselt.

Toetudes Kostelnicku mudelile saab ajalehtedes eristada kolm tähendust loovat info esi-
tusviisi: sõnad ehk verbaalid, pildid ehk visuaalid ja neid kaht poolt integreeriv kujunduslik 
võttestik. Kõigil kolmel infoesitusviisil on visuaalne väljendus, näiteks verbaalid on tüpo-
graa fi liselt vormistatud, visuaalid esinevad joonistuste või fotodena, verbaalid ja visuaalid 
on teatud suurusega ja paigutusviisiga. 

Hoolimata loodud teoreetilistest mudelitest, mis sobivad verbaalide ja visuaalide 
integree ritud ana lüüsimiseks (lisaks Kostelnick 1988-le nt O’Halloran 2008), pole väljapa-
kutud mudeleid uurimustes ulatuslikumalt kasutatud. Kui meedia uurijad räägivad visuaalse 
meedia uurimisest, siis mõeldakse selle all audio vi suaalse meedia uuringuid (nt Bondebjerg 
1996). Kui meediauurijad räägivad vajadusest uurida lisaks verbaalidele ka visuaale, siis  
tä hendab see visuaalide (fotode ja joonistuste) sisu uurimist, aga verbaalide ja visuaalide 
kujundus (visuaalne vormistamine, nt kompositsioonipõhimõtted, tüpo graafi line vormistus) 
jääb tähelepanu alt kõrvale (nt Becker 2004). Siiski on vähemalt viis ula tus likumat uuri-
must, mis keskenduvad just nimelt ajalehtede visuaalse vormi uurimisele, kä sit levad sama 
uurimisala igaüks pisut erineva mahuga. 

Hannu Pulkkinen (2008) uurib Soome päevalehtede uudiste arhitektuuri aastatel 
2000–2005 ja kä sitleb kujundust enam-vähem nendes piirides nagu kaas aegsed ajalehe ku-
jundusõpikud, st ta analüüsib tüpograafi at ja info multi mo daal set esi   tamisviisi (story tell-
ing devices) ning jätab kõrvale esteetika ja graafi lise disaini, samuti teks tide ja pil  ti de sisu. 
Eelkõige analüüsib ta aga ajalehe struktuuri, mida lehekujundusõpikud tavaliselt ei kä sit le .

[1] Ajakirjandus on mittefi ktsioon, mis esitatakse eri žanrides, peamiselt tüpograafi liste ja pildiliste 
(ikonograafi liste) vahenditega, lähtudes teatud (dramaturgilistest) kompositsiooniprintsiipidest.
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Sar naselt Pulkkisega piiritleb teemat Aleksei Kisselev (1990), kes uurib Vene ajaleh tede 
vormi aastatel 1702–1917. Kuna ta käsitleb ajaliselt palju varasemat perioodi, siis info multi-
mo daal sest esitusest juttu ei ole. Kisselev kirjeldab positivistlikus laadis vene ajalehtede 
välimuse muutumist üksikute olulisemate lehtede kaupa, peatudes ajalehe struktuuril ja sil-
ma torkavamatel välimusjoontel ilma erilise süsteemita (formaat, veergude arv, visuaalid).

Pekka Mervola (1995) uurib Soome ajalehtede välimust aastatel 1771–1994 ja kasutab 
ter mi nit ulkoasu (ingl outward appearance), mõistes selle all seda, mida lugeja lehte vaa-
dates näeb: aja le he küljendust, kasutatud kujunduselemente ja teemade jär jestust lehenumb-
ris (1995: 15). Ana lüü sides käsitleb ta tee mat kit samalt, keskendudes kvantitatiivselt kir jel -
da ta vatele muu tus tele. Vaatluse alt jäävad välja visuaalide sisu, tüpograafi a ja estee ti li sed 
muu tused (see, mis tra dit sioo ni li selt mahub mõis  te alla graafi line disain (graphic design)).

Kevin G. Barnhurst ja John Nerone uurivad USA ajaleheuudiste vormi aastatel 1750–
2000 ja käsi ta vad ajalehe välimust kõige laiemalt. Nende jaoks on ajalehe vorm ajalehe 
püsiv nähtav struktuur; see, mis teeb ajalehe äratuntavaks, kuigi sisu on iga päev uus. Vorm 
on uudiste keskkond ehk kõik see, mis ajaleht uudiste esi tamiseks teeb. Lisaks tüpo graa fi a-
le, kujun dusele ja küljen du sele hõlmab see ka illustree ri mis tavasid, žanre ja lehenumbri 
struktureerimisskeeme (2001: 3). 

Eelnevatele vastandliku lähtekohaga on Allen Hutti monograafi a briti ja anglo amee rika 
aja lehtede välimusest 1622–1972 (1973), mis kes ken dub just tüpograafi ale ja graafi lisele 
di sainile.

Seega on ajalehe välimust uuritud kolmel viisil: esmalt kirjeldav-posi ti vistlikult (Kis-
selev 1990) ja kunstiajalooliselt (Hutt 1973) ning viimastel kümnenditel sot sioloogiliselt, 
seostades ajalehtede välimuse muutumise ühiskonna muutumisega (Mervola 1995; Barn-
hurst & Nerone 2001).

2. Ajalehe välimuse uuringud

Pikemaid perioode haaravaid ning erinevaid vä li muse komponente integreeritult analüü-
sivaid üle vaa teid on kirjutatud väga vähe. Nagu eelnevast selgus, on pikemad üldkäsitlused 
olemas vene, Soome, briti ja USA ajalehtede välimuse kohta (Kisselev 1990; Mervola 1995; 
Hutt 1973; Barnhurst & Nerone 2001), aga puuduvad eesti lehe välimuse sei sukohast olu-
listest maa dest ja pe rioo didest, näiteks saksa ja baltisaksa lehekujundusest 19. sajandil ning 
vene nõu ko gude lehekujundu sest. Lisaks neile mõnele pikemale uurimusele on ilmunud 
terve rida üksikartikleid mõnest konkreetsest lehekujundusprobleemist. Suurem osa uuri-
mustest on USA pärit olu ja käsitleb ameerika ajalehti. 

Ajalehe välimust käsitlevad teooriad ja uurimused kesken duvad kolmele põhiküsimu se le.
Esiteks uuritakse, kuidas on ajalehe välimus loodud (missugused on kujundusvõtted ja 

-praktikad, ajalehe struktuur) ning kuidas see seostub lehe sisuga? Sellele küsimusele vas-
tust otsivad uurimused analüüsivad ajalehe väli must eri kontekstides: graafi lise disaini kon-
tekstis, ajakirjanduslikus kon teks tis ja semiootiliselt.

Teiseks on uuritud, mis mõjutab ajalehe välimust, mis paneb selle muutuma. Käsitlused 
keskenduvad muu tus te põhjustele ja/või loovad ajalehe välimuse muutumise periodiseerin guid 
(nt Barnhurst & Nerone 1991, 2001; Mervola 1995; Cooke 2003, 2005; Kurvits 2006/2007, 
2008). Siia kuulub ka terve hulk ajakirjades ilmunud väikseid empiirilisi uurimu si mõne konk-
reetse teguri mõjust ajalehe välimuse üksikutele parameetritele (nt Kenney’ ja Lacy’i “Eco-
nomic Forces Behind Newspapers’ Increasing Use of Color and Graphics” (1987)).

Kolmanda suure rühma moodustavad praktilise väljundiga sotsiaal- ja lugemis psühholoo-
gi lised uurimused ajaleheinfo vastuvõtust ja ajalehe vä limuse mõjust info vastuvõtule. Uuri-
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mis  tulemused võimaldavad sõ nas tada normatiivseid soo vi tu si hästiloetava ajalehe kujun-
damiseks (nt Garcia & Stark 1991). Peamiselt kuu luvad siia väiksemad empiirilised uuri-
mused, mille tulemused on artiklitena laiali väga erineva temaa tikaga ajakirjades (nt Haskins 
& Flynne 1974; Scweitzer 1980; Lain & Harwood 1992). Kõige roh kem on neid ilmunud 
USA ajakirjades Journalism Quarterly (1928–1994), Journalism and Mass Communication 
Quarterly (ilmub alates 1995. a) ja News paper Research Journal (ilmub alates 1979. a). 

Üksikuid artikleid on ilmunud väga erinevate teadus alade ajakirjades. Ajalehelik info-
esitus viis ja ajalehe välimus või mõni selle alaosa on siin ena masti üks näidisobjekt, mida on 
uuritud vastava eriala meetoditega (nt Eva Brumbergeri artiklid tüpo graafi ast ajakirjas Tech-
nical Commu nication: Brumberger 2003a, 2003b, 2004; kognitiiv-psüh ho loogilise vaate-
punktiga ar tik lid lehekülje struktuurist Lundi Ülikooli kognitiivuuringute sarjas: Warten-
berg & Holm qvist 2005; Holmqvist & Wartenberg 2005).

Vaatan järgnevalt nende kolme grupi uuringuid eraldi.

2.1. Ajalehe välimus eri kontekstides

Ajalehe välimust on uuritud peamiselt kolmes kontekstis: ajakirjanduslikus, kuns ti  lises 
(graa fi lise disaini) ja semiootilises.

Ajakirjanduslikku konteksti kuuluvad esmalt varased ajalehe välimuse uurin gud, 
mis kir jeldavad muutumist positivistlikus laadis (nt Kisselev 1990). Teiseks kuuluvad siia 
meedia sot sioloogilised uurimused, mis rõhu ta vad ajakirjandusliku sisu seotust sotsiaalse 
kontekstiga, sel lega, kuidas ajakirjanduslikud institutsioonid funktsioneerivad ja ajakir-
janikud töötavad, kuidas mõjutab tootmisprotsess ajakirjanduse sisu (meediasotsioloogilise 
uurimisviisi kohta vt Philo 2007; Carvalho 2008; Fürsich 2009: 247–248). Jan Ekecrantz 
(1997: 395) nimetab sellist uurimismeetodit kon teks tile orienteeritud diskursuseanalüüsiks 
(context oriented discourse analysis), pidades and me te tõl gen damisel oluliseks eelkõige 
ühis konna ja poliitika muutu mist aja jooksul ning selle mõju ajakirjandusele. 

Ajalehe välimuse uuri mused lähtuvad siin peamiselt foto dest, kuid interpreteerivad neid 
laie mas kontekstis, arvestades ka verbaalset sisu ja lehekülje kom  positsiooni. Ajakirjandus 
on siin uurimuste keskmes, mitte liht salt näidismaterjal (semiootiliste) mudelite rakenda-
mise või ma likkusest erine vates mee diumites. Oma uurimissuunda seostavad ajalehe väli-
must uurivad mee dia sotsioloogid pi gem kriitilise dis kur su se ana lüü siga (critical discourse 
analysis, CDA; nt Nordström 1996; Becker jt 2000: 20–21), kuigi uuri mismetoodika seostub 
ka Kressi ja van Leeuweni sot sio  se mioo ti lise suunaga (sellest tuleb juttu edaspidi). 

Üks esimesi mulle teadaolevaid uurimusi, mis vaatab ajakirjanduslikku diskursust sõ-
nade ja piltide lahutamatu ter vi kuna, on Gert Z. Nordströmi (1996) käsitlus parvlaeva Esto-
nia huku kajas ta mist root si päe va leh  tedes. Oma analüüsi aluseks võtab ta enda sõnul klas-
sikalise aristo te les liku retoorika, eristades piltide, peal kir jade ja põhiteksti analüüsi alusel 
sündmuse neli re pre sen  tee ri mismoodust ajalehtedes: dra maa ti li ne, eepi line, didak ti line ja 
lüü ri li ne (viimane on lisa tud re nes sansi fi lo soo fi de mõjul). 

Rootsi teadlased Karin Becker, Jan Ekecrantz ja Tom Olsson on 1990. aastatel uuri-
nud aja kirjandusliku diskursuse muutumist rootsi aja lehtedes 20. sajandi jooksul, seostades 
ajalehe esikülje muutumise ühiskonna muutumisega. Uurimistulemused on esitatud kahes 
raamatus: “Det redigerade samhället” (Ekecrantz & Olsson 1994) ning “Picturing politics” 
(Becker, Ekecrantz & Olsson 2000). 

Ekecrantzi ja Olssoni käsitlus (1994) on verbaalidekesksem ja vaatab rootsi päeva lehtede 
esikülgede tekste neljal aastal: 1910, 1935, 1960 ja 1990. Autorid uurivad kontent ana lüü sile 
toetudes, kuidas uudisajakirjandus kirjeldab ühiskonda: millistest sünd    mustest kirju ta takse, 
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kes on uudiste tegelased, kuidas on uudised struktureeritud. Lisaks võtavad nad arvesse ka aja-
lehtede välimust (kui palju on fotosid, keda neil ku ju ta takse, mida ütlevad peal kirjad jms). 

Kokkuvõttes käsitlevad Ekecrantz ja Olsson ajalehe esikülge kui ühiskonna oma moodi 
peeg lit, mis üheaegselt kaardistab ja loob ühiskonda. 1910. a on rootsi ajaleheuudised ‘toi-
me ta mata ühiskond’ (rts oredigerade samhället, ingl unedited society), ajakirjani kud kogu-
vad ja edas tavad infot, aga ei loo ise midagi. 1935. a on uudised ‘refereeritud ühiskond’ 
(refere rade samhället, accounted society), kus aja kirjanikud tegutsevad ametivõimude refe-
ren ti de na. 1960. a on uudised ‘vestlev ühiskond’ (samtalade samhället, conversational so-
ciety), kus aja kirjanikud ja võimu esindajad on omavahel dialoogis ning kõik prob leemid 
suudetak se niimoodi la hen dada. 1990. a on uudis test saanud ‘toimetatud ühiskond’ (redi-
gerade samhället, edited society), kus ajakirjanikud esi nevad ühiskonnaküsimuste eksper-
tidena, kusjuures neil pole muid kogemusi peale aja kir jan dus li ke. Hiljem lisab Ekecrantz 
1990. aastate arengute põhjal senisele neljale ‘uudisteühiskonnale’ veel viienda: ‘etendava 
ühiskonna’ (spectacle society) kui ‘toimetatud ühiskonna’ äärmusliku vor   mi, kus poliitika 
on tugevalt meediale orienteeritud (Ekecrantz 2005: 99–101).

Beckeri, Ekecrantzi ja Olssoni kä sitlus “Journalistic tableaus: The event at four points in 
time” (Becker jt 2000: 26–51; ka Ekecrantz 1997) annab ülevaate rootsi ajalehtede esikül-
gedest aastatel 1925, 1955, 1987 ja 1995. Selles analüüsis on verbaalidel ja vi suaa li del võrd-
selt olu line osa. Autorid uurivad, kuidas ajalehe esiküljel sõ na de ja kujutiste abil sündmusi 
konstruee ri takse ning kuidas nende kahe kombinatsioon ühis kon da peegeldab. 

Fotode kasu tuspraktikat rootsi päe valeh tedes lahkab üksikasjalikumalt Karin Becker 
(2000a, 2000b). Tema uuri mis objektiks on fo tode kontekst leheküljel ja fo to de sisu (pil-
distamiskaugus, pil dis tamisnurk, sub jek ti pilgu suund) ning selle kaudu ajalehe sisu, re -
pre  senteerimistavad ja kul tuur laiemalt. Lisaks käsitleb Becker aja kir jandusliku represen-
tatsiooni muutu mi st, analüüsides seoseid ajalehe esikülje vi suaa  li de (eel kõige fotode) ja 
aja kirjan dus liku sündmuse (journalistic event) konstrueerimise va hel.

Meediasotsioloogiliselt analüüsib ajalehe välimuse muutusi Soome päevalehtedes 
20./21. sajandi vahetuse ka Hannu Pulkkinen (2008). Ta uurib eelkõige uudiste arhitektuuri, 
mõistes selle all ajalehe info organiseerimise mooduseid. Pulkkise lähtekoht on normatiiv-
ne, ta vaatab ajalehe välimust ajakirjaniku/disaineri pilguga, küsides, kas ajalehe välimus on 
lugeja jaoks funktsio naalne ja kuidas saaks seda funktsionaalsemaks teha.

Siis rühma kuulub ka D. L. LeMahieu kultuuriajalooline ja sotsio loogiline monograafi a 
briti kultuuri ja meedia demo kra tiseerumisest maailmasõdade vahel (1988). Autor analüüsib 
kommertskultuuri teket, keskendudes (uute) meediumi te arengule ja nen de vastastikusele 
mõjule (sh grammofonimuusika, fi lmid, raadio, ajalehed). Käsitlus on unikaalne, kuna uurib 
erinevaid meediume integreeritult. Siinses kontekstis on oluline, et LeMahieu analüüsib li-
saks ajalehtede sisu muutumisele ka briti ajalehte de välimuse järsku muutumist 1920.–1930. 
aastatel ja selle põhjusi (eelkõige LeMahieu 1988: 253–273).

Graafi lise disaini kontekstis loodud käsitlused järgivad kunstiajaloolist mu delit, vaa-
dates aja lehe kujundamist profes sio naalide autonoomse tegevusena, ilma laiemate ühis kond-
like, kul tuuriliste ja aja kir janduslike seosteta. Põhitähelepanu on siin juu res kesken da tud 
tü po graa fi ale. 

Kõige ula tus likum sellelaadne käsitlus on Allen Hutt’i “The Changing Newspaper” 
(1973), mis an nab üle vaate briti ja angloameerika aja lehtede välimusest 1622–1972. Selle 
monograafi a põhitähe le panu on peal kirjade ja põhiteksti tüpograafi al, muutusi seostatakse 
eelkõige briti ja anglo amee ri ka ajalehtede vastastikuste mõju dega ning trükitehnika aren-
guga. See on ajalehe ajalugu tüpograa fi a eksperdi vaatepunktist, kes hindab ja õpetab ka 
lugejat hindama heal kunstilisel tasemel kirja ka su tust.
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Warren Chappell ja Robert Bringhurst (1999) annavad üle vaa te trükikunsti aja loost, seal-
hulgas ka ajalehtedest, sest nad peavad väga tähtaks aja lehtede mõju trü ki teh no loo gia aren-
gu le: “[A]fter 1814, when the London Times used the fi rst power press, news papers have 
been an important infl uence also, since they have played a major role in the development of 
production tools of the printing industry.”[2] (Chappell & Bringhurst 1999: xiii).

Semiootilises kontekstis on uuritud eeskätt ajalehe pildilisi elemente. ‘Visuaalne pöö -
re’ pal ju del kommunikatsioonialadel on semiootikute tähelepanu alla toonud fotod ja joo-
nistused ning nende seose verbaalselt esitatud infoga. Semiootikute eesmärk on leida võima-
likult ammendavad mudelid visuaalide-verbaalide vaheliste seoste kirjeldamiseks ja selgita-
miseks. Se mioo tilised teooriad seostuvad märk  sõ na  dega sotsio se mioo tika (social semiot-
ics), vi suaalne se mioo tika (visual semiotics) ja mul ti modaalsus (multi modality). Peamised 
teo ree ti kud on Gunther Kress ja Theo van Leeuwen raamatutega ”Reading Images. The 
Grammar of Visual Design” (1996) ja ”Multi modal Discourse” (2001), kus nad oma teooria-
te illust  ree ri miseks toovad näiteid ka ajalehtedest. 

Kress ja van Leeuwen on oma teooriate loomisel toetunud Michael Halliday sotsio  se-
mioo  tikale (1978), laiendades selle piire ling  vistikast väljapoole. Nad tõid teksti sotsiose-
miootilisse analüüsi lisaks verbaalsele keelele sisse ka tei sed kanalid (heli, visuaalid). Eri-
ne vaid semiootilisi kanaleid nimetavad nad esitusviisideks (semiotic modes)[3] ja erinevate 
esitusviiside kombi nee ritud ka su ta mist multi mo daalsuseks (multi modality). 

Kressi ja van Leeuweni uurimused jäävad sotsiaalse semiootika ja diskursuse analüüsi 
piirialale. Näiteks artikkel “Front Pages: (The Critical) Analysis of Newspaper Lay out” il-
mub kogumikus, mis seab juba pealkirjas keskmesse meediadiskursuse: “Approaches to 
Media Discourse” (Bell & Garrett 1998). “Multimodal Discourse” (2001) on se mioo ti lise 
põhjaga, aga kasutab samuti pealkirjas diskursuse sõna. Rick Iedema (2003) on need kaks 
suunda ühendanud, näidates diskursuse analüüsi muutumist multimodaalsuse uuri mi seks 
ning nime ta nud Kressi ja van Leeuweni poolt algatatud suunda multimodaalseks diskursuse-
analüüsiks (kasutatakse ka termineid multimodal CDA – Machin & Niblock 2008: 246 – ja 
systemic functional-multimodal discourse analysis ehk SF-MDA – O’Halloran 2008).

Kuna multimodaalsuse uurimine on suhteliselt uus teadussuund, on oluline rõhutada, et 
infot on alati edastatud mitme semiootilise esitusviisi abil. Näiteks kirjutatud keel sisaldab 
alati ka visuaalset esitusviisi: tekstikirja valik, lehekülje veeriste suurus, pealkirjasta mis vii sid 
jm annavad lugejale implitsiitset infot teksti kohta, kuid tra dit sioo ni lises ‘monomodaalses’ 
tekstide uuri mises on see vaikimisi kõrvale jäe tud. Kress ja van Leeuwen püüavadki nüüd 
lingvistikale toetudes luua erinevate infoesitusviiside ‘gram ma tikaid’ (lisaks järgnevalt esi-
le toodud tähendus süsteemidele veel nt tüpograafi a ja värvi ‘gram matikad’: Kress & van 
Leeuwen 2002; van Leeuwen 2006). 

Kui palju on erinevaid semiootilisi esitusviise ja kuidas neid tüpologiseerida, pole ajale-
he välimuse seisukohast oluline.[4] Ajalehe jaoks on tähelepanuväärne eelkõige Kressi ja van 
Leeuweni teooria kolmest tähendussüsteemist (signifying system), mis struk tureerivad infot 
ja integreerivad erine vad elemendid (fotod, pealkirjad, teksti plokid) sidu saks ja tähendusli-
kuks ter vi kuks. Need tähen dus  süsteemid on infoväärtus (lähtudes elementide pai gu tusest); 
väl ja paistvus ja elementide omavaheline seostamine. 

[2] Pärast 1814. a, mil Londoni Times kasutas esimesena auru jõul käivitatavat trükipressi, on [trü ki-
tehnika] tähtsaks mõjutajaks olnud ka ajalehed, kuna nad on mänginud põhirolli trükitööstuse teh no-
loo gia arendamisel.
[3] Tänan Peeter Toropit termini tõlkevaste soovitamise eest.
[4] Kompaktse ülevaate annab näiteks Kaltenbacher 2004.
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Esimene tähendussüsteem on infoväärtus (information value). Kress ja van Leeuwen 
jagavad lehe kül je tsoonideks (vasak ja parem, ülemine ja alumine, tsenter ja ser vad). Nende 
kä sitluse kohaselt annab iga tsoon sinna paigutatud elemendile eri neva infoväärtuse. Läh-
tudes ku jun  duselementide (tekstide, vi suaa lide, paratekstide) paigutusest leheküljel loo  vad 
nad kom po sit sioo ni- ehk struktuurimudelid ja teevad nende alusel järeldusi si su tä hen du se 
kohta. Kress ja van Leeuwen (1996, 1998) defi  neerivad kolm mittelineaarset baas mude lit, 
Martinec ja van Leeuwen (2009) lisavad online-meedia põhjal veel kolm mudelit. 

• Polaar se jaotusega mudeleid on kaks, ühel puhul jaguneb pind kaheks kont  rast seks 
pooleks vertikaalselt, teisel juhul horisontaalselt. Vertikaalse mudeli puhul on vasakul va-
rem teada olev info (Given), pare mal uus in fo (New). Horisontaalse mudeli puhul on üleval 
üldisem, ideali see ritud info (Ideal), all aga täien da vad detailid, tõendid, tegelikkus (Real). 

• Tähtstruktuuri (star pattern)[5] puhul on keskmes üks element (Centre, Nucleus) ja 
teised ele men did on koondatud selle ümber (Margin, Periphery, Satellites). Keskne element 
annab pea mi se, täht saima info, peri feersete elementide tähendus sõltub keskmest. Kese võib 
olla ka tühi, sel juhul on ta justkui näh tamatu telg, mille ümber elemendid ‘tiirlevad’.

• Puustruktuuris (tree, taxonomy) on elemendid klassifi tseeritud hierarhiliselt. Eri tase-
me te elemendid on omavahel kaasavalt (hõlmavalt) seotud kahel viisil. Esimene on klassifi t-
seeriv puu struktuur, kus iga elemendi info on ülaloleva elemendi all tüüp (‘kind of’ tree). 
Teine on jagunev (componential) puustruktuur, kus iga elemendi info on osa ülaloleva ele-
mendi infost (‘part of’ tree).

• Tabelstruktuuris (table, matrix) on elemendid korrastatud horisontaalselt ridadesse ja 
verti kaal selt veer gu desse. Tabel võrdleb erinevaid infoelemente, seab need samale tasemele.

• Võrgustik-struktuuris (network, web) on elemendid hajusalt paigutatud. Võrgustik on 
mittelineaarsetest mudelitest kõige paindlikum, sest elementide paigutus pole ei hie rar hi li ne 
(nagu puustruktuuris) ega kontsentriline (nagu tähtstruktuuris) ning eri ele men  ti de seman ti-
lised seo sed samas võrgustikus võivad olla väga erinevad. Kuigi võrgustik on mitte hie rar-
hi line struktuur, on mõned sõlmpunktid võrgustikus tähtsamad kui teised, sest neid läbib 
rohkem ühen dusteid.

Sageli ei esine need põhimudelid puhtal kujul, vaid kombineeritult. Näiteks kaks polaar-
set ja kontsentriline mudel kooskasutatuna moodustavad risti (vt Kress & van Leeu wen 
1996: 208; 1998: 198), üks polaarne ja kontsentriline mudel koos moodustavad triptühho ni.

Teine tähendussüsteem on väljapaistvus (salience). Kujunduselementidel on erinev välja-
paistvus, nad tõusevad esile ja tõmbavad lu geja tähelepanu erine val määral sõltuvalt mitmest 
fak torist: elemendi suhteline suurus, tonaalne kontrastsus, paigutus esi- või tagaplaanile (st 
lehe külje kesk messe või servadesse) jne.

Kolmas tähendussüsteem on raamimine (framing)[6]. Elementide vahel asuv tühi ruum 
või raa mid samaaegselt eral davad ja ühendavad elemente, märkides, et infot tuleb lugeda 
mingis mõt  tes eraldi, iseseisvana, ise gi kont rastsena, ja samal ajal ühendades raami sees 
oleva info kok ku kuu lu vaks. Ühendavaid ele mente on veelgi: vektorid elementide vahel, 
kuju ja värvuse kor du sed.

Nende kolme tähendussüsteemi koosmõjus kujuneb lehekülje lugemistrajektoor (read-
ing path) – jär jestus, milles lugeja elemente eeldatavasti loeb ja/või skaneerib (silmab). 

[5] Seda struktuuri kirjeldavad juba Kress ja van Leeuwen, aga ilma konkreetse nimeta (1996: 203–
207), Martinec ja van Leeuwen (2009) nime tavad seda star pattern.
[6] Siin on mõeldud raamimist sõna otseses tähenduses, mitte ülekantud tähenduses kui rääkimisviisi 
– võtmesõnade, piltide ja esitusviisi kooslust, mida rääkija kasutab info edasiandmiseks, näidates 
sellega, mida ta peab konkreetse teema puhul oluliseks (media frame, framing; nt Entman 1993; 
Scheufele & Tewksbury 2007; Chong & Druckman 2007; Matthes 2009).
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Lehe külje vaa tamisel-lugemisel liigutakse väljapaistvamatelt elementidelt vähemväljapaist-
vatele, aga mit te  li neaar se struktuuriga lehe küljel ei ole lugemistrajektoor rangelt ja ühemõt-
teliselt määratletud. Leheküljel puudub üks ainuvõimalik al guspunkt, elemente saab vahele 
jätta, va hel dumisi ska neerida ja lugeda. Nii on Kressi ja van Leeuweni järeldused lugemis-
trajektoori kohta (1996: 218–222, 1998: 205–209) mõneti sarnased silma kaa mera uurin gute 
peamiste jä rel dus tega (nt Garcia ja Stark 1991).

Kressi ja van Leeuweni multimodaalset lähenemist aluseks võttes on terve rida autoreid 
loonud oma analüüsiskeeme verbaalse ja visuaalse info integreeritud uurimiseks, keskendu-
des eelkõige verbaalse ja visuaalse info erinevatele ruumilistele seostamisvõimalustele ja 
nende tä hen dusele. Näiteks lingvist John Knox (2007) sõnastab kolm uut mudelit lehekülje 
infoväärtuse analüüsimiseks online-ajalehtedes. Need mudelid sobivad ka paberajalehekül je 
analüüsimiseks, kuna nad on loodud arvestades nii aja le he  tegijate igapäevase kujundustöö 
lähtekriteeriume kui ka lugejate eeldatavaid lugemis kon vent sioone. 

Esi teks vas tan dab Knox lehekülje üla- ja alaosa ning defi neerib nende tähenduse lähtudes 
nen de järjestusest. Le he kül je ülaosa on ‘pea’ (Head), mis annab kõige tähtsama info. Alaosa 
on ‘saba’ (Tail), mis järg  neb ja annab vä hem tähtsa, ‘peale’ alluva info. Teiseks vastandab ta 
kesk mist veergu serva veer gudega. Keskmi ses, kõige laiemas veerus on uudised, see veerg 
annab pri maarse info. Ser va veerud aita vad lu ge jal online-väljaandes navigeerida, annavad 
sekundaarse info. Kol man daks vastandab Knox vasa kut ja pa remat poolt. Vasak pool (vasak 
veerg) annab ülevaate ko gu võrgulehe sisust, see on mak  ro teema (MacroTheme). Paremal 
pool (sh keskmises laias uudisteveerus) on sisu ise, reema.

Kressi ja van Leeuweni teooriale toetudes on ajalehtede esikülgi kirjeldanud mit med 
uurijad (nt Machin & Niblock 2008; Rajandran 2008). Teised uurijad on nende mudelite 
ra  ken damisse ajalehtede ana lüü simisel suhtunud reservatsioonidega, pida des jä rel dusi liiga 
iseenesestmõistetavaks või lii ga üldiseks (Kong 2006: 218; Pulkkinen 2008: 44). Eelkõige 
on “mitte väga motiveerituks” peetud arusaama infoväärtustest ja selle põhjal loodud lehe-
külje struk tuurimudelite tähendusi (Bateman jt 2002: 4jj).

Karin Becker (2000: 133–134) heidab Kressi ja van Leeuweni sotsiosemiootilisele lähe ne-
mi sele ette institut sio naal se pers pektiivi puudumist ja operat sio nali see ri mise puudulikkust. 
Ta leiab, et interpreteerimis prot sess on eba selge ja seetõttu on nende loodud vi suaal se disaini 
grammatikat raske in tegree rida nende arutluste abstraktsema tase me ga, “aja loo liste, sotsiaal-
sete ja kultuu ri liste tin gi mus tega, mis loovad ja taas loovad vi suaal set ‘keelt’” (Kress & van 
Leeuwen 1996: 5). Aga Kressi ja van Leeuweni väljatöö ta tud ana lüüsiühikuid peab Becker 
sobivaks ning kasutab neid foto ja le he  külje suhete analüüsimisel (2000a: 134–138). 

Disainerid ja kujundajad pole igapäevase küljendamistöö alusena kasu ta nud Kressi ja 
van Leeuweni pakutud semiootilisi tõlgendusi lehekülje osade erinevast infoväärtusest. Nii 
on aja le he külgede ana lüüsimisel tehtud semioo tilised järeldused pigem post hoc tõlgen-
dused kujun dus otsustest, mille lähtekohad ja põhju sed on hoopis teistsugused. Näiteks aja-
lehe esikülje kujundamisel on mitmed pai gu tus otsused tehtud juba enne seda, kui konkreet-
se päeva esikülje sisu teada on: mää ratud on rek laamide ja püsirubriikide asu koht, külje 
ülapoolde püütakse pai gu tada sobiv materjal, lähtudes ajalehe paigutusest müügikioskis 
(kui leht poo leks murtakse ja teiste va hele pistetakse, peab nähtavale jääma piisaval hulgal 
infot; Bateman jt 2004: 66–67).

Samas on võimalik, et lugejad loevad ajalehte toetudes nendele tähendustele, mida 
visuaal semiootiline analüüs välja pakub, hoolimata sellest, et ajalehe kujundajad nendest ei 
lähtu. Täp se mad empiirilised andmed lugejate tegelikust käitumisest ajalehe lugemisel kin-
nitavad siiski vaid mõ nin gaid Kressi ja van Leeuweni analüüsi põhjal (1996, 1998) tehtud 
oletusi ajalehekülje lugemise kohta. 
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Jana Holsanova jt (2006) uurisid silmakaamera abil, kuidas loetakse kaht kõrvuti asu vat 
aja lehekülge. Saadud andmeid kõrvutati Kressi ja van Leeuweni analüüsi skee mist tule ta-
tud eel dus tega lehekülje lugemistrajektoori kohta. Seitsmest eeldusest leidis kinnitust kolm: 
lugejad otsivad graafi liselt väljapaistvaid elemente ja paratekste, järgivad raami mis võt teid 
ja seos ta vad oma vahel joonte jm võtetega seotud elemente. Olulisi lahkne vusi oli samuti 
kolm: lugejad ei eelda, et uus info on ajalehekülje paremal poolel; lugejad ei otsi täht saimat 
infot lehekülje tsentrist ja vä hemtähtsat perifeeriast; lugejad ei skaneeri tervet lehe külge, 
enne kui asuvad mõnd elementi lä he malt vaatama, vaid lugemine ja skaneerimine vahel-
du vad pidevalt. Seitsmendale eeldusele – kas lugejad otsivad üldisemat infot lehekülje üla-
osast – ei andnud uurimus selget vastust. Seega võib öel da, et empiirilised andmed ajalehe 
lugemise kohta toetavad Kressi ja van Leeuweni teooriat elementide välja paist  vusest ja raa-
mimisest, aga aja lehekülje struk tuuri tõl gendavad lehe lugejad teisiti. Sa mas ei ole saadud 
tulemused sta tis tiliselt üldista ta vad, sest jä rel dused põhi ne vad ainult viie tes ti tava luge mis-
trajektooride analüüsil.

Ka käesolevas väitekirjas ei ole lehekülje struktuuri analüüsimisel kasutatud Kressi, van 
Leeuweni ja Martineci poolt loodud ja arendatud visuaalsemiootilisi struktuurimudeleid 
(Kress & van Leeuwen 1996, 1998; Martinec & van Leeuwen 2009), sest nende abil ei saa 
piisava de tail susega analüüsida ajalehekülje muutumist ajaloolises kontekstis.[7] 

Esiteks ignoreeritakse neis mude lites ajalehe sisulist he terogeensust ja käsitletakse ühes 
struktuuris (= ühel le he  küljel) asuvaid üksiktekste sisulise tervikuna (analüüsitakse ajale-
hekülge samamoodi nagu nt maa li). Kuid ajalehes on tekstid ja teemad küll ruumiliselt (pai-
gu tuslikult) seotud, aga seman ti li ne seos nen de vahel võib puududa. 

Teiseks arvestavad semiootilised mudelid küll kujunduselementide asukohta, aga mit te 
elementide vi suaal se kaalu jaotumist leheküljel. Aastate jooksul on aga ajalehe kül gi struk-
tureeritud kahel viisil  – tasa kaa lustatuna ja foku seerituna – ning need strukturee ri mis  moodused 
sugeree ri vad lugejale erinevat lugemisviisi ja annavad erine vaid signaale sisu tähen duse 
kohta. Põhimõt te liselt käsitleb ku jun duselementide visuaalset kaalu Kressi ja van Leeuweni 
teine tä hen dus süsteem – elementide väl ja paist vu s –, aga nad ei kasuta seda lehe kül je mudelite 
defi nee rimisel keskse para meetrina, vaid ainult lisaselgitusena lehekülgede ana lüüsimisel. 

Kolmandaks ei ole semiootilistes mudelites arvestatud elementide kuju, eeldades vaiki-
misi, et (lehekujundus)ele men did on ne li  nurksed. Aja jooksul on aga ajalehe kujundusele-
mentide kuju muu  tunud, eelkõige on tähenduslikult oluline nelinurksete ja ebakorrapärase 
kujuga teksti plok ki de kasuta mi se vaheldumine.

Kõige olulisem neist puudustest on esimene, mis omistab ajaleheküljele semantilise ter-
vik  likkuse ja defi neerib selle põhjal kujundusliku märgisüsteemi tähendusi. 

2.2. Ajalehe välimuse periodiseeringud 

Ajakirjanduse ajaloo uurimisel räägitakse ajalehtede välimuse muutumisest eri viisil. Esi-
teks saab uurimused ja ga da sellisteks, mille jaoks kujundus on keskne uurimisteema, ja 
sel listeks, mis vaatavad aja lehe välimust perifeersena muude komponentide seas. Esimesse 
rühma kuulu vad erine vad ajalehtede vä li muse ajalood ja lühemad uurimused (nt Lo jt 2000; 
Pulkkinen 2008), teise rühma ajakirjanduse ajalood või aja kirjanduse muutumist seletavad 
teo ree tilised mudelid, mis puudu ta vad või mai ni vad ajalehe välimust ainult möödaminnes, 
margi naal sena (nt Habermas 2001). 

[7] Laenatud pole ka struktuurimudelite nimetusi, et mitte omistada semiootilistele mu de li te le sisu, 
mis neil algselt puudub.
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Ajalehe välimuse ajalooga tegelevad uurimused jagunevad teoreetilisteks ja empiirilis-
teks. Hutt (1973) ja Kisselev (1990) analüüsivad ajalehe välimuse muutumist em piiriliselt. 
Mervola (1995) ning Barnhurst ja Nerone (2001) aga toovad sisse ühiskonnateoreetilise 
dimensiooni, näi dates, kui das ajalehe välimus peegeldab ühiskonna muutumisi. 

Muutumise liigendamise seisukohast erinevad ajalehtede välimuse käsitlused selle poo-
lest, kas nad tõlgendavad muutusi sujuva protsessina või püüavad leida neis perioode. Siin 
vaadatud auto ritest käsitlevad Allen Hutt (1973) ja Aleksei Kisselev (1990) ajalehe väli-
muse muu tumist suju va na, Pekka Mervola (1995) ning Kevin G. Barnhurst ja John Nerone 
(2001) aga toovad välja kindlad perioodid. 

Ajalehtede välimuse muutumise mudelid. Eesti ajalehtede välimuse periodiseerimi-
se taustaks toon viis liigendusmudelit. Esimene on Ha bermasi teooria avalikkuse sfäärist 
(2001), mis vaatleb ajakirjandust kui näidet ava likkuse struktuuri muutumi sest, kusjuures 
ajalehe väli mus leiab selles mainimist mar gi naal sena. Teine on Barnhursti ja Nerone’i mee-
dia sot sio loo gi line mudel (2001), mis seostab ajalehe välimuse demokraatliku kodani ku-
ühis  konna muutu mi sega. Kolmas on Mer vo la (1995) ajalehe välimuse ajaloo empiiriline 
mudel. Lisaks saab ajalehe väli muse muutusi sisse viia ka meediumi eluringi mudelisse (nt 
Lehman-Wilzig & Cohen-Avigdor 2004). Viimane mudel liigendab ajalehtede kujundamise 
vernakulaarseks ja professionaalseks etapiks, lähtudes lehtede välimuse muutumise viisist. 

Jürgen Habermasi avalikkuse struktuurimuutuse teooria (eestikeelsena 2001, saksa-
keelsena 1962/1989) keskne mõis te on avalik sfäär. See on avaliku arutelu areen, foorum, 
mis on roh kemal või vähemal määral avatud ühiskondlike probleemide vabaks aru te luks. 
Avalikkuse sfääri analüüsides defi  nee rib Habermas ka selle muutuste epohhidele vastavad 
domineerivad uudis te tootmisviisid lähtudes sellest, kes ja kuidas kontrollib uudiste kir-
jastamist. Habermas defi  nee rib pressi arengus viis etappi, mida ta väga detailselt ei erista 
(Habermas 2001: 244jj; vt ka Høyer 1998: 4–8). 

Esmalt kasvab erakorrespondentsi süsteemist välja väike trükkalite loodud lihtne uudiste-
ring lus, mille sisuks on peamiselt välis majandusuudiste va hen da mine toe tu des välis maistele 
välja an ne tele ja eesmärgiks väikse kasumi teenimine. 

Teises etapis kandub koos pressivabaduse kehtestamisega 1695. a Inglismaal ajakirjan-
duse tähele panu välissündmustelt kodumaistele ning uudisajakirjandus muutub literaa ti de 
aja kir jan du seks (‘õpetatud’ ajale hed, mo raali nä da la kirjad, poliitilised aja kir jad), mille ees-
märk ei ole kasu mi teenimine. See on toimetajate-välja andjate missioon, mille eesmärk on 
ideede vahen da mi ne laie male publikule. 

Kolmandas etapis kasvab sellest välja arutlev meelsusajakirjandus, mis vahendab ja või   men-
dab avalikku arutelu. See on Habermasi jaoks kodanliku avalikkuse kuldaeg, mil aja kirjandus 
on arut leva publiku institutsioon vastukaaluks riigivõimule, avatud krii tiliseks dialoogiks ja 
dis kus siooniks kõi gile, kusjuures kirjastajad tegutsevad kasusaamise eesmärgi ta.[8] 

Neljandas etapis vabastab polii ti liselt toimiva avalikkuse legaliseerimine aja kir jan du se 
arut le mise survest ja seetõttu hakkab ajakirjandus üha rohkem orien tee ruma kasumi tee ni-
mi sele. Ajalehed muu tuvad odavamaks, levivad massiliselt ning kuulutused ja reklaam moo-
dus ta vad olulise osa väljaannete sissetulekust lisaks senisele väljaannete ostjatelt saadud 
rahale. Aja kirjandus kom mert sialiseerub, “omandab niisuguse ettevõtte iseloomu, mis too-
dab kaubana kuu lutustepinda, mille muudavad turustatavaks toimetuse leheküljed” (Karl 
Bücher, tsiteeritud Habermas 2001: 246 kaudu). Kommertsialiseerumine on seotud aja-

[8] Habermasi kriitikud toovad esile peamiselt seda, et Habermasi avalikkuse sfäär on eelkõige nor-
matiivne mõiste, kuna sellist ideaalset avalikkust pole kunagi kusagil eksisteerinud (vt nt ülevaa-
det ajakirjandusuurijate kriitilistest käsitlustest Høyer 1998: 6–7; debatist üldisemalt Gestrich 2006: 
413–414), aga see on ajalehe välimuse ja käesoleva töö seisukohast teisejärguline. 
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kirjan duse industriali see ru misega. Unifi t see ritud ja varasemast palju efektiivsema tehnika 
tootmisvõimsus dikteerib (suu re ma) toot mis mahu, mida ei saa enam paind likult varieerida. 
Seetõttu on ajalehtedel tarvis pika aja list müügi stra tee giat, et tagada või ma likult sta biil ne 
laiaulatuslik levik ja turg. Selleks madaldatakse ajalehe sisu lisi stan dar deid.

Kommertsialiseerumine on Habermasi jaoks avalikkuse sfääri ja aja kirjanduse allakäigu 
põh jus ja algus. Ajaliselt paigutab ta selle 1830. aastatesse, mil nii Inglismaal, Prantsusmaal 
kui USA-s hakkab ajakirjandus muutuma äriks, kus uudiste valik ja toi metamine saab täht-
samaks kui väljaande oma ideelise joone järgimine. 

Lisaks kommertslikule ajakirjan du sele tekib meelsusajakirjandusest parteiline ajakirjan-
dus, mis samuti kitsendab toimetaja tegut se mis va badust, aga mitte majanduslikult, vaid par-
teilise kontrolliga. 

Avalikkuse sfääri muutumisega järgnevad ajakirjanduslikud epohhid Habermasi käsit lu-
ses üks teisele pöördumatus järjestuses. Koos avaliku sfääri allkäiguga väheneb ajakirjan-
duse sot siaal ne tähendus ja kasvab aja kirjanduse tööstuslikkus. Ajalehti tehakse üha suure-
male auditoo riu  mile, meedia im pee riumid suurenevad ja nende käigushoidmine nõuab sta-
biilselt suurt sisse tule kut. See saadakse eelkõige reklaami müügist. Reklaamipinna müügist 
sõltumine omakorda soodustab orien teerumist võimalikult laiale publikule, aga läbimüügi 
suurendamise eest maksavad ajalehed sisu depolitiseerimisega. Proportsionaalselt ajalehe 
auditooriumi suurenemisega kaotab poliiti li selt arut lev ajakirjandus mõju. Nii muudab kom-
mertslik massiajakirjandus krii ti lise publiku pas siiv se ks tarbijaskonnaks.

Ajakirjanduse vormilist poolt mainib Habermas oma ajakirjanduslikes epohhides eraldi 
vaid ühel juhul, tuues massiajakirjanduse olulise joonena esile ‘psühholoogiliste hõlbustus-
te’ kasutu se levõttu, sh visuaalsuse suurendamist. Visuaalsuse suu ren damist mõistab ta aja-
lehe reklaami mi sena, tarbimis kõlb likkuse suurendamisena, võttena, mis kutsub ajalehte 
lugema ka neid, kellel puudub selleks tarvilik kvalifi katsioon (2001: 226, 228–229, 236).

Kevin G. Barnhurst ja John Nerone (2001) kõnelevad oma monograafi as USA ajalehte-
de uudiste vormi muutumisest ning laias plaanis sarnaneb nende teoreetiline liigendusalus 
Haber masi ideedega ava  likkuse ja ajakirjanduse muutumisest. Ajalehe uudiste vä lise vormi 
geneesi seostavad nad eelkõige ühis kondliku mõt te, kodanikuühiskonna ja ajakirjanduse 
muutu misega.

Nad rõhutavad sotsiaalse konteksti olulisust, seda, et ka ajakirjanduse esteetilised print-
siibid ja praktikad on sotsiaalselt konstrueeritud, mitte lihtsalt oma valdkonna autonoomsed 
valikud. Samas dis tantseeruvad nad otsustavalt tehnoloogilis-deterministlikust traditsioo-
nist ja käsitlevad tehnoloo gia arengut ainult ühe mõjurina dialektilises protsessis koos ma-
janduse, kultuuriliste väärtuste, poliitiliste liikumiste, ühiskondliku võimu jaotumise jm 
mõjuritega. 

Barnhursti ja Nerone’i kä sitluse iseloomulik joon on ajalehe vormi seostamine võimuga. 
Meediumi vorm kodeerib võimu süsteemi, vorm rajab võimu keskkonna. Nii on ajalehe vorm 
po liitiline isegi siis, kui ajaleht polii ti kat ignoreerib. Mõned ajalehevormid on olemuselt 
demok raatlikumad kui teised, või mal dades lugejal vabamalt lugemispraktikat varieerida.

Teine oluline joon Barnhursti ja Nerone’i uurimismetoodikas on ajalehe verbaalse ja 
visuaal se poole integreerimine. Kuna lugejad ei võta ajalehte vastu üksikute tekstitükkide 
ja piltidena, vaid tervikuna, siis püüavad Barnhurst ja Nerone uurijatena mitte vastandada 
sõnu ja pilte ega seada üht neist kõrgemale, sest ühele koostis osa le keskendumine võib varju 
jätta terviku idee.

Lugejate jaoks kitsendab ajalehe vorm tähenduse loomise võimalusi. Ajalehe vorm sun-
nib lu gejatele peale vaikivad reeglid, mis lubavad kindlaid lugemispraktikaid ja töötavad 
teiste vastu. Isegi kui lugeja avaldab vastupanu ajalehe välimuse pool sugereeritud lugemis-
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viisile, siis saab ta seda teha ainult talle ette antud keskkonnas. Nii ‘juurutatakse’ lugeja-
te praktikad koos meediatööstuse praktikatega ja teiste kultuuriliste praktikatega ajalehe 
vormi. Tekkinud vorm võib elada küm neid aastaid (ja mõnes aspektis fossiilistuda isegi 
sajan diteks).

Skemaatiliselt ana lüü si vad Barnhurst ja Nerone USA ajalehti kolmel tasandil: ajalehe 
stiil, tüüp ja põhimetafoor. Ajalehe stiili all mõistavad ajalehe vahetut visuaalset välimust. 
Stiili evo lutsioonis eristavad nad kuus perioodi: föderaalne, transiit-, erakond lik, impe riaal-
ne, vikto riaanlik ja modernistlik periood, mis omakorda jaguneb neljaks faasiks (proto-, 
klas sitsistlik, kõrg- ja hilis moder nism).

Ajalehe tüüp toob esile ajalehe tootmises domineerival positsioonil oleva tegija. Ajaleht 
võib olla trük kali, toimetaja, kirjastaja, tööstuslik, professionaalne või korporatiivne leht.

Põhimetafoor ehk ideaal selgitab ja piltlikustab ajalehe funktsioneerimist ühis kon nas: 
ajaleht kui rahvakoosolek, kohtusaal, tu ru plats, kaubamaja, ühiskondlik kaart, re gis ter. Need 
meta foorid ühendavad kirjeldavat ja nor matiivset dimensiooni, selgitades nii seda, kui das 
ajaleht funkt sioneerib, kui ka seda, kuidas teda eeldatakse funktsioneerivat.

Seega pole Barnhursti ja Nerone’i uurimisobjekt mitte lihtsalt ajaleheuudiste väli mus, 
vaid USA ajalehtede muutumine laiemalt, aga kinnitust oma järel dustele otsi vad nad eelkõige 
ajalehtede vormist (”We have found in the form of news papers a history of everything we 
could think of.”[9] – Barnhurst & Nerone 2001: 13). 

Kolmel tasandil toimuvate muutuste põh jal jaotavad Barnhurst ja Nerone USA ajaleh te-
de vor mi aastatel 1750–2000 neljaks formatsiooniks, nimetades nei d ajalehe võtmeisiku või 
ter ve ühiskondliku ajastu abil: trükkali, erakondlik, vikto riaan lik ja modernne/modernistlik 
for mat sioon (tabel 2.1).[10] Ajaliselt esitavad nad formatsioonid mitte piiride, vaid keskmete 
põhjal, tuues väl ja tipud, mille vahele jäävad üleminekuajad (2001: 220–222, 227–228). 

1. Trükkali ajalehele (printerly newspaper¸ tippaeg 1750 – 1810. aastatel) on iseloomu-
lik raamatulik, kodukootud väli mus ja käsitöönduslik tootmine. Ajaleht näeb välja nagu 
odav raamat. Võtmeisik on trükkal, kes tänapäeva mõistes täidab nii kir jas taja, toimetaja, 
re porteri (ju huslikult) kui kujundaja üles andeid. Tunnuslik on passiivne uudis te kogumine 
(saadud kir jad, nopped kirjalikest ja suulistest allikatest), harva kõlab lehes tegija enda hääl. 
Käsi töönduslik taust loob ajalehe vormi ja algele men did. Raamatulik ja range stiil on vasta-
vuses tollaste toot mis rutii ni de ga. 

2. Erakondlikule ajalehele (partisan newspaper, tippaeg 1830.–1840. aastatel) on ise loo -
mu lik kee ru kam tööjaotus. Le hel on toimetaja, kelle ülesanne on ajalehe sisu korraldamine 
ning kelle tõeks pidamised ei pruugi vastata trük kali väärtustele. Ajaleht hakkab vormilt raa-
matust eristuma: formaat on suurem, kasutatakse tugevamaid kirju, dekoratiivseid jooni, 
puu gravüüre reklaamides. Erakondliku for mat  siooni tek ke le annab tõuke Ameerika revo-
lutsioon ja Ameerika Ühendriikide loomine, mis lõhub endise koloniaalmaailma. Massi polii-
ti ka ajastu mär gib erakondliku formatsiooni algust. (Barnhurst & Nerone 2001: 51–67).

Kui seada formatsioonide määratlemisel keskmesse ajalehe välimus (ehk ajalehe stiil 
Barn hursti & Nerone’i määratluses), siis võib järeldada, et erakondlik ajaleht on pigem üle-
mi nekuvorm trükkali- ja vik toriaanliku ajalehe vahel – varasemast on veel alles raamatuli-
kud kujundusvõtted, uudsed jooned on suurem formaat ja liigendatum välimus. 

3. Viktoriaanlik ajaleht (Victorian newspaper, tippaeg 1860.–1880. aastatel) on üle koor-
ma tud ja toimekas popurrii, mida juhatab kirjastaja. Turu ühis kon na teke ja pres si kom mert-
sia liseerumine 19. sajandi keskpaiku integreerib aja  lehed üha rohkem ärisse. Ajalehest saab 

[9] Me leidsime ajalehe vormis kõige ajalugu, millest iganes mõtlesime.
[10] Raamat põhineb eraldiseisvatel artiklitel ja ettekannetel, nii on mõnes peatükis formatsioone lii-
gen datud ka teisiti: trükkali, viktoriaanlik, modernne ja postmodernne formatsioon (nt lk 24).
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kom merts toode ja turus tatav kaup. Aja leh tede maht ja tihedus kasvavad, nad esitavad maa-
ilma laiemalt ja mit mekesisemalt. Liigendamata (‘undigested’) uudiste- ja rek laa mi laviin 
pan  nakse lehte sega dus  se aja va eklektilisu sega. Ajalehe sisu ja vorm on aktiivsed, mitme-
külgsed, ebaühtlased. Aja lehele annab ‘näo’ kirev kirja de va lik, aga 19. sajandi teisel poolel 
hakatakse uudiste edas ta miseks kasutama ka vi suaa  le (kuni 1900. a peamiselt joonistusi, 
hiljem fotosid). 

4. Modernistlikul ajalehel (modern, modernist newspaper[11], tippaeg alates 1920. aas ta-
test) on varasemast sihi pära sem ja orga ni see ri tum välimus ning teadlik kujundus. Sellised 
ajalehed hak kavad tek kima ajakirjandu se professionaliseerumise mõjul maa ilmasõdade va-
hel. Aja kirjanik hakkab lugeja eest ot sustama, mis on oluline, ja seni sporaadiliselt kasutatud 
ku jun dus elemendid (tüpo graafi a, peal kir jad, pildid jms) saavad püsiva ja voolu joo ne lise vor-
mi, mis neid otsu seid väl jen dab. Voolujooneline ja ratsionaalne esi külg hie  rarhiliselt pai-
gutatud lu gu dega ütleb lugeja le, mis on maailmas täna kõige olulisem. Kui seni oli ajaleht 
lu ge jale korrastamata maa ilma pee geldanud, siis moder nist lik aja leht hak kab lugeja jaoks 

[11] Termini kasutus ei ole järjekindel – vahelduvad modern ja modernist. Modernse ja modernistliku 
kasutamist sama tähenduslikuna esineb ka teistel ajakirjandusuurijatel (nt Lundström 2004; Høyer & 
Nonseid 2005). Ka su tan ter mi nit ‘modernism’, mis on spetsiifi lisem, kitsam ja täpsem kui lihtsalt mo-
dern ne, moodne või tänapäevane ajaleht.

Tabel 2.1. USA ajalehtede periodiseering 1780–2000
Ajalehe formatsioonid, mida Barnhurst & Nerone iseloomustavad ja analüüsivad kolmel tasandil: stiil
(ajalehe välimus); tüüp (näitab, kellel on ajalehe tootmises domineeriv positsioon); ideaal (peegeldab
ajalehe toimimise ideaali)

Allikas: Barnhurst & Nerone 2001: 15, 20 (ümbertrükk) 
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auto ri taarselt kaardistama maa ilma olu li si sündmusi, st valib, süste ma ti seerib, hierar hi see-
rib ja vastandab (kont rastib). Aja leh tede maht kasvab, nad jaga tak se osakondadeks – see lah-
ter  dab ja sildistab uudiseid veelgi. Üle mi nekul moder nis mi le on üks võtmeelement fotode 
iga päe vane ka su tamine ja muutused, mis see en da ga kaasa toob.

Modernistlik formatsioon jaguneb nelja faasi: proto-, klassitsistlik, kõrg- ja hilis mo der-
nism. Igas faasis on esiplaanil teatud uuendused: 

• pro to mo der nistlik faas algab angloameerika lehtedes I maailmasõja ajal ja selle keskne 
tunnus on peal kirjade muutumine efektiivsemaks (vt ka Hutt 1973: 96–97); 

• klassit sist lik faas algab 1930. aas ta tel, tunnuslik on trükikirja unifi tseerimine;
• kõrgmodernism algab 1970. aas ta tel, tunnuslik on lehekülje fokuseerimine; 
• hilis mo der nism algab 1980. aastatel, tunnuslik on tehniline ratsionaliseerimine ja disai-

ne rite ‘dik tatuur’ (Barnhurst & Nerone 2001: 20–22, 202–211).
Kuigi Barnhurst ja Nerone on võtnud keskseks mõisteks modernismi, ei toetu nad moder-

ni seerumisteooriale. Modernistlik ajaleht ei ole nende käsitluses senise sotsiokultuurilise 
evolut sioo  ni tipp, vaid modernsele ühiskonnale omane ajalehevorm. Ka käsitlevad nad mo -
der nist lik ku ajalehte kultuurikolonialismi võt mes. Välimuselt moder nistlik ajaleht tekib nen-
de järgi Inglismaal ja USA-s 20. sajandi esimesel poo lel (saades disainimõjutusi peamiselt 
Euroopa kuns  tisuundumustest) ning levib 20. sajandi teisel poo lel Trooja hobusena esmalt 
Ladina-Amee ri kas se, siis Euroopasse ja Aasiasse. 

Miks Trooja hobusena? Barnhurst ja Nerone rõhutavad, et vastupidiselt modernistide 
üld le vi nud arvamusele ei saa importida vormi ilma sisuta, st ajalehe modernistlik vorm on 
ideo loo gi li selt laetud, see ei ole ‘tühi anum’, mis lihtsalt võimaldab suurendada uudiste 
edastamise ratsionaalsust ja efektiivsust (Barnhurst & Nerone 2001: 276–283). Lev Mano-
vichi (2001) parafraseerides saab öelda, et modernistliku ajalehe visuaalne keel modelleerib 
maailma ja selles valitsevaid suhteid tu ge valt hierar hi li se na ja fragmentaarsena.

Lisaks kirjeldavad ja analüüsivad Barnhurst ja Nerone ka postmodernistlikku ajalehte, 
mida 2000. a USA peavoolu-paberajalehtede hulgas veel ei esine, aga mille tunnused on 
online-aja lehtedes juba olemas, ja ennustavad modernistliku for matsiooni lõppu ka paberleh-
te des. Post mo dernistlikule lehele on iseloomulik fragmen taar sus, visuaalne intensiivsus, ek-
lek tilisus: erksad vär vid, palju väikseid kujunduselemente. Nii on uues for mat sioonis mit-
meid neo  vik to riaan  likke jooni (Barnhurst & Nerone 2001: 283jj).

Pekka Mervola (1995) uurib Soome ajalehtede välimust empiiriliselt. Ta ana lüüsib, kui-
das on Soome lehtede välimus muutunud algusest kuni tänapäevani, ja toob esile muutus-
te sotsiaal seid põh ju si. Samas ei esita ta ajalehe välimusmuutuste taustaks mingit ühis kon-
namuutuste teoo riat. 

Mervola liigendab Soome ajalehtede välimuse ajaloo nelja perioodi, millele ta annab ni-
med ajalehe välimusele kõige iseloomulikumate metafooride abil (joonis 2.1).

1. Raamatutüpograafi lisel ajastul (sm kirjatypografi an aika, ingl the Era of Book Typo-
graphy; 1771 – 1850. aastad) on Soome ajalehtede välimus sama sugune kui tollastel raama-
tu tel: sama formaat, samasugused teksti- ja pealkirja-kirjad. Lehetegijad on rohkem kirja-
ni kud kui aja kirjanikud. Ajalehes ilmub rohkem lugusid ja jutte, uudiseid on küllalt vähe. 
Trükikodade jaoks on ajaleh te de trükkimine kõrvaltöö sisse tuleku suurendamiseks, tehnika 
ja trükikirjad on mõel dud raama tu te trükkimiseks.

2. Korsetiajastu (korsetin aika, the Era of the Corset; 1860.–1910. aastad) ajaleh tede 
formaat on raamatutest suurem, maht ta va li selt neli lehekülge. Ladu mi sel muudetakse kõik 
lood vi suaalselt sarnaseks ja surutakse ‘korseti’ sisse – veeruvahe joonte vahele. Enamik ele-
mente on ühe veerulised, lood al ga vad visuaalselt rõhutatud märksõnadega, ainult üksikud 
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lood on peal kir jas ta tud. Visuaale ka  sutatakse harva. Ajalehti toimetavad juba elukutselised 
toimetajad, toime tus te koos seisud suu re nevad.

3. Paraadkülgede ajastul (paraatisivujen aika, the Era of Parading Pages; 1920.–1960. 
aastad) on ajalehenumbri lehekülgede arv kas vanud ja sisu paremaks organisee ri miseks jaga-
takse lehenumber välimuse abil kaheks: pa raad küljed (esikülg, ka kolmas külg), kuhu pan-
nakse tähtsamad uudi sed koos mõjusate visuaalide ja mitmeveeruliste peal kir jadega, ning 
muud le he küljed, mis täidetakse endiselt üheveeruliste elementidega nagu korsetiajastul.

4. Moodulite ajastul (lohkojen aika, the Era of Modules; alates 1970. aastate algu sest) 
kujundatakse ajaleht moodulitena – lood, pealkirjad, visuaalid moodus tavad lehe küljel ne-
linurkseid alasid. Ajalehes domineerivad mitme vee ru lised pealkirjad, need anna vad lehe -
külgedele rütmi, kuna teksti- ja veerupiirid tor kavad vähem silma. Ajalehe välimus unifi t-
seerub. Kuna vastutus välimuse eest jaotub rohkemate ini meste vahel, jääb ühele ajakirjani-
kule vähem le he  külgi ja tal on aega külgi hoolikamalt ku jundada.

Sam Lehman-Wilzigi ja Nava Cohen-Avigdori meediumi eluringi mudelis[12]  (2004) 
ja gatakse meediumi eluiga viide tsüklisse lähtudes selle kasutajate hulgast: sünd, turule tu-
lek, kasv, küp semine, enesekaitse (defensive resistance) ja viimane tsük  kel, mis võib olla 
eri  nev: adap tee ri mi ne, konvergents ehk sulandumine või aegumine (obsolescence). Adaptee-
rimi se/su lan dumise tsükli järel alus  tab muu tu nud meedium uut eluringi uue meediumina. 
Nii on tegemist ring mude liga, kus iga uus mee dium on mõjutatud varasemast meediast ja 
vastupidi.

Autorid ei tegele oma mudelis ajalehe välimusega, kuid seda saab mudeli ühe parameet-
rina hästi käsitleda. Käesolevas ülevaates olengi lisanud Lehman-Wilzigi ja Cohen-Avigdori 
defi  nee ri tud meediumi tsüklitele ajalehe vä li mu se muutumisele ise loomulikud tunnused.

0. Sünd. Ajaleht sünnib varasema meedia pideva uuenemise tulemusena. Ta on raamatu 
otse ne järglane, mis oma regulaarse ilmumisega lisab raamatule uudislikkuse dimensiooni. 
Välimu selt on ajaleht raamatu sarnane. See annab ajalehele eelise saada üle ‘katkendlikkuse 
faktorist’ tava päraselt konservatiivse auditooriumi hulgas. Varasemast meediast tuttava väli-
musega on uuel meediumil kergem kasutajaid leida.

1. Turule tuleku tsükkel (kasutajaid 0–16%)[13] on ajalehtede puhul küllalt pikaldane. See 
ühtib ajalehe välimuse algetapiga, mil lehed on endiselt raamatuliku välimusega.

2. Kasv (kasutajaid kuni 50%). See on tsükkel, kus tegijad hakkavad uuest meediumist 
pa re mini aru saama ja muudavad ta ‘iseendaks’. Ajaleht ‘vabastab’ end varasema meedia 
pa ra   dig ma dest, kujuneb välja talle ainuomane väli mu s: raamatust suurem formaat, palju 
veer ge, üksikud visuaalid.

3. Küpsemine (kasutajaid on 50–90%) – see on meediumi kuldne iga, mil ta domineerib 
meedia maailmas (vähemalt oma funktsionaalses nišis). Ajalehes võetakse kasutusele mit me-
veerulised elemendid, modulaarne kujun du s, kontrast se m ja funktsionaalsem välimus.

4. Enesekaitse. Meediumi hakkavad ohustama teised, nooremad meediumid. Kasutajate 
hulk ja sissetulekud vähenevad. Sellele reageerib vana meedium uue meediumi ründamise-
ga, pan nes kahtluse alla selle usaldusväärsuse ja hirmutades ohtudega (nt televisioon kui 
vägivalla propa geerija).

5. Adapteerimine või sulandumine või aegumine. Ajaleht hakkab väljakujunenud ainu-
omast välimust teiste  meediumide mõjul muutma. 

[12] Meediumi arengumudeleid on ka teisi (vt Leckner 2007: 36–38, 71–72; Picard 2008: 715), vali-
tud mudel on neist kõige detailsem.
[13] Kasutajate protsent näitab, kui suur hulk võimalikust auditooriumist selles tsüklis meediumi ka-
sutab. Need arvud on Lehman-Wilzig ja Cohen-Avigdor lisanud mudelisse ilmselt lähtudes interneti 
kasutajate hulgast, varasema mee dia kasutajate täpseid osakaale pole mõõdetud.
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Meediumi arengu neljandas ja viiendas tsüklis muutub ajalehtede välimus funktsionaal-
selt ühtmoodi. Kasu tatakse korraga kaht vastandlikku taktikat: esiteks ajaleht sar nas tub uute 
mee diu mi tega funktsioonidelt, imiteerib neid ja teiseks ta eristub neist, täiendab neid. Näi-
teks kasutab ajaleht rohkem fotosid ja värvi (sarnastub (vär vi) tele visiooniga) ning samas 
muutub ana lüüti li se maks (eris tub muust uudismeediast).

Vernakulaarne ja professionaalne kujundus. Eelnevad mudelid lähtusid sellest, mil-
lised muu tused ajalehtede välimuses toimuvad ja kuidas need on seotud ühiskonna ja mee-
dia muutumisega. Teisest küljest on oluline ka see, kes ja mis eesmärkidel neid muutusi 
konkreetselt ajalehes läbi viib. Sellest seisukohast jaguneb aja kirjanduse välimus kahte suur-
de perioodi: verna kulaarne ja professionaalne (Pile 1979; Barhurst & Nerone 2001). 

Termin ‘vernakulaarne’ on pärit keeleteadusest, kus ta tähistab argikeelt vastandina ‘ha-
ri ta vale’ ja standardiseeritud keelele. 1949. a tõi John A. Kouwenhoven raamatus “Made 
in America” termini disaini konteksti, rääkides peamiselt ehitistest ja arhitektuurist, aga ka 
disainist üldisemalt. Nagu analoogia põhjal võib arvata, tähistab termin igapäevast, rutiinset 
kujundamist ilma teadliku pla neerimiseta.

Toetudes John F. Pile’i vernakulaarse disaini määratlusele (1979: 40), saab öelda, et aja-
lehe välimus on vernakulaarne siis, kui selles pole eelnevat teadlikku uurimist ja planeeri-
mist visan dite või mudelite abil. See on stiihiliselt kujunenud välimus, mida loovad spet-
siaalse eri hari du se ta ametimehed (kellel võivad olla ja sageli ongi kitsalt spetsialiseeritud 
käsitöönduslikud eri os kused nagu nt ladujatel, trükkijatel, tsinkograafi del). Vernakulaarne 
disain on käsitöön dus lik ja järje pidev, dras ti li si ja radikaal seid uuendusi selles ei tehta. Di-
saini vernakulaarne areng on võr rel dav loodus liku valikuga: üht asja tehakse korduvalt, tegi-
jatele tu levad mõttesse mõned täien dused-paran du sed, mida katse-eksituse meetodil ellu 
viiakse. Vernakulaarsele ajalehekujundu se le on iseloomulik tasakaalustatud ja sümmeet-
riline kompositsioon ning varieeruv tüpograafi a. Ajalehe vormi abil ei hierarhiseerita ega 
kategoriseerita infot (Barnhurst & Nerone 2000: 59).

Professionaalsel perioodil[14] hakatakse ajalehe välimusele seadma selgeid eesmärke: 
välimus peab lehe sisu esitlema, näi tama lugude suhtelist tähtsust, osutama lu ge jale lugemis-
järje kor da jms. Nende eesmär ki de täitmiseks hakatakse kasutama seniseid ja uusi tüpo-
graa  fi lisi lahendusi ratsio naal selt läbi mõeldult. See ei ole enam traditsioonidele tuginedes 
ku junenud välimus, vaid sihipäraselt suunatud, planeeritud ja standardiseeritud kujundus, 
mille loomisel toetutak se spetsia listide nõu annetele. Professio naalne kujundamine ei ole 
enam anonüümne, selle eest võta vad vas tu tuse konk reet sed üksik isikud. (Pile 1979: 40jj; 
Barnhurst & Nerone 2001: 13–14; 232–233). 

Üleminek vernakulaarselt profes sio naal sele kujundusele ei ole järsk ega selgelt piiritle-
tav, pro fes sionaalse disaini põhimõtted ilmuvad ajalehte järk-järgult aastakümnete jooksul 
üksikutes kujunduselementides, leheküljeosades ja lehe külgedel.

Erinevate periodiseeringute võrdlus. Kui võrrelda Barnhursti ja Nerone’i periodisee-
rin gut Habermasi käsitlusega, siis mõ le mad tõlgendavad ajakirjanduse muutumist allakäi-
guna ja pea vad selle põhjuseks kommertsialiseerumist. 

Habermasi jaoks seisneb ajakirjanduse allakäik ajakirjanduse sotsiaalse tähenduse vähe-
ne mi ses ja tööstluslikkuse kasvus ning vaba ja kriitilise publiku muutmises passiivseks 
tar bi jas kon naks. Selle põhjuseks peab ta tehno loo gi liselt determineeritud kommertsialisee-
rumist. Haber mas paigutab alla käi gu alguse 1830. aastatesse ja toob alla käi gu vormilise 

[14] Pile kasutab terminit technological design (1979: 51jj), aga ajalehekujunduse kontekstis pole 
ots tarbekas seda mõistet kasutada, kuna keskne erinevus pole mitte tehnoloogilises tootmises, vaid 
mõtteviisis: traditsiooniline-intuitiivne versus planeeritud-põhjendatud kujundus. Seetõttu kasutan 
vernakulaarse kujunduse vastandina Barnhursti ja Nerone’i terminit professional design. 
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pee geldajana esile vi suaal suse kas vu 19. sajandi lõpus, mil ajalehed hak ka vad kasutama 
koo mikseid (cartoon) ja uudis pilte (news picture[15]; 2001: 226, 228–229). 

Barn hurst ja Nerone peavad allakäiguks ajalehe välimuse liigset domineerimist, nad 
leia vad, et uudiste fokuseeritud esitus vähendab ja piirab otsustavalt lugeja valikuvabadust 
ajaleheinfo vastuvõtmisel. Sel le põh juseks on nende arvates kujunduse kommert siali see ru-
mine ehk ‘disai ne ri te dikta tuu r’ – aja kir jan dus liku sisu loomine läh tudes kujun duslikest 
nõud  mistest. Barnhurst ja Nerone paigutavad aja kirjandusliku allakäigu alguse pool teist 
sa jandit hilisemaks kui Haber mas, 1980. aastatesse, mil aja leh tede turundajad on jõudnud 
järel dusele, et lehtede müügi eduks on oluline ka ajalehtede vä li mus, ja mä ned žerid hakka-
vad väli mu se kaudu määrama leh tede sisu (2001: 216–218). Samasugust mänedžeride mõju 
ajalehe välimusele ja sisule on esile toonud ka teised uurijad ning lehe kujunduse praktikud 
(nt Under wood 1993; Garcia 1998; Danilo 2007).  

Kui võrrelda omavahel Barnhursti ja Nerone’i ning Mervola periodiseeringuid, siis em-
pii ri  li selt jagavad mõlemad aja lehe väli muse ajaloo nelja perioo di. Siiski pole need kaks 
käsitlust üks-ühele võrreldavad, sest autoritel on pe rio di see ri mi sel erinevad lähtealused. 
Mervola jaoks on kesk   ne ajaleht ise, eelkõige ajalehenumbri ja lehekülje näh tav struk-
tuur. Barn hursti ja Nerone’i periodiseering on mit mekihilisem ja ajaliselt sujuvam, perio-
diseerimisel on kesk ne sotsiaalne ja institutsionaalne dimensioon, eelkõige sot siaalsed ja 
kultuu rili sed ideed ja põhi mõt ted, mis vor mivad ajalehe väli must. 

Välimuse kahe periodiseeringu võrdlusele saab lisada ka meediumi elu ringi mudeli tsük-
lid, mille piirit le mise aluseks on auditooriumi suurus. Nii on eri autorid perio di seerimisel 
võtnud aluseks meedia eri nevad dimensioonid, s.o kas meediumi enda arengu, mee dia-
välised (sotsiaalsed) fak to rid või meediumi vastuvõtu. 

Paigutades vernakulaarse/professionaalse disaini Habermasi avalikkuse sfääri struktuuri-
muu tuse teooria taustale, võib öelda, et professionaalsele disainile tunnuslik ratsionaalsete 
lahenduste otsimine info selgemaks esitamiseks kuulub Habermasi järgi täielikult ajakirjan-
duse allakäigu juurde. Kõik teadlikud muu tused, mille eesmärk on teha ajaleht lugejale at rak-
tiivsemaks, meel di va maks, kergemini vastu võetavaks ja loetavaks, on Habermasi järgi ‘psüh-
holoogilised hõlbus tused’, mis iseloomustavad kom mertslikku ajakirjandust (2001: 228).

2.3. Ajalehtede välimuse muutumise seletamine

Ajalehe välimus on kõikjal ajas muutunud. See on tõstnud oluliseks küsimuseks lehe väli-
mu se muutumise põhjused. 

Suur osa lehekujundusõpikute autoreid teeb oma raamatute sissejuhatuses väikse üle-
vaate ka kujunduse muutumise põhjustest. Põhiliselt keskendutakse paari viimase aasta-
kümne arengutele ja mõjurite käsitlus on üsna üldine. Enamasti jääb ebaselgeks, mida täpselt 
peetakse ajalehe välimuse muutumise põhjusteks, mida aga muu tuste või maldajateks. Kõige 
üldisemalt saab muutuste mõjurid jagada kahte rühma: tehnika areng ja sotsiaalne ilmu mis-
kesk kond. Nende rühmade rolli näevad eri uurijad erinevalt. Ühel pool on teh noloogilised 
deterministid, teisel pool laialdasemate sotsiaalsete tegurite eelistajad (tehno loo gilised inst-
ru  men talistid, sotsiaalsed deterministid). 

Tehnika. Tehnika areng ja uuendused on kindlasti mõjutanud ajalehe välimuse muutu-
mist ning kuna uue tehnika ilmingutega (uued trü ki ma sinad, raster me net luse leiutamine, 

[15] Habermasi raamatu eestikeelses versioonis (2001) on need sõnad valesti tõlgitud. Kuna Haber-
mas toob näiteks 19. sajandi lõpu USA ajalehed, siis võib järeldada, et ta peab silmas tollaseid vi-
suaalseid uuendusi: koo mik  seid ja uudispilte (tsinkograafi liselt klišeeritud joonistusi ja fotosid), mitte 
leheküljesuurusi karikatuure ja pilt uudi seid.
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arvutite kasutuselevõtt jms) puutuvad ajakirjanikud oma igapäevatöös vahetult kokku, siis 
on see kõige sagedasem faktor, mida ajalehe välimuse vormijana esile tuuakse (nt Evans 
1973: 3; Rehe 1985: 10–11; Henning jt 1988: 5–6; Moen 1989: 3; Underwood 1995: 71jj; 
Garcia 1998: 22–23). Suurem osa autoreid jääb tehnika mõjude hindamisel ebamääraseks. 
Väiksem osa tõl gendab tehnoloogiat ajalehe välimuse muutumise määrava mõjurina, esin-
dades tehnoloogilist de terminismi (nt Finberg & Itule 1990). Ajalehe välimust käsitletak-
se tehnoloogiliselt deter minee ri tuna Marshall McLuhani ja Friedrich Kittleri traditsioo-
nis, nähes tehnoloogias meedia auto noomset vormindajat. Mee dia toimib selles mudelis 
teh noloogia loogika ko haselt, inimfaktor ja sot siaalsed tegurid on teise järgulise täht susega 
(McLuhan 1962, 1964, vt ka Levinson 1999). Tehno loo gilistele deter mi nis ti dele on oma ne 
tõl gen dada tehnika muutu mist üksikute revolut sioo ni liste ‘hüpetena’, mitte järk-jär gulise, 
evo lut sioo nilise protsessina. 

Eelkõige kerkib tehnoloogiline de ter mi nism ajalehe välimuse vormijana esile seoses 
ar vutite kasutu se le võtuga. Arvutites nä hak se 1980. aastate nn disaini re vo lut siooni või vi-
suaalse revo lut siooni käi vi ta jat (nt Silverstein 1982/83: 10). “Computer technology /.../ is 
indeed the driving force behind today’s explosion of visuals in newspapers. /.../ Computers 
have done more to change news papers than have any other development since movable type 
was developed by Johannes Gutenberg in the 1450s in Mainz, Germany,”[16] kir ju tavad 
Finberg ja Itule (1990: 7; 13). 

Ilmumiskeskkond. Tehnoloogilis-deterministlikule lähenemisele vastanduvad tehnoloo-
gilis-instrumentalistlikud teoo        riad, mis peavad tehnoloo gia arengust olulisemateks mõjuri-
teks sot siaalseid tingimusi ning inimeste endi vajadusi ja püüdlusi. Nende tõlgenduses on 
tehnoloogia vahend, tööriist, mis on inimeste kontrolli all. Tehnoloogia arengut mõistavad 
nad evolut sioo nilise protsessina, mitte teh noloogiliste ‘hüpete’ revolutsioonide seeriana. 

Selle suuna äärmuslikeks esindajateks on sot siaalsed või kultuurilised deterministid, kelle 
arvates ühiskondlikud ja poliitilised faktorid määratlevad täielikult tehnoloogia arenemise. 
Mõõdukamad autorid lähtuvad seisukohast, et sotsiaalsed muutused sünnivad tehniliste ja sot-
siaalsete faktorite koosmõjus, mõistes sotsiaalsete faktorite all majanduslikke, poliitilisi, õigus-
likke ja kultuurilisi tegureid (Chandler 1995; Leckner 2007: 30–31; Örnebring 2010: 58).

Mõõdukat sotsiaalset determinismi esindavad praktikud ja teo reetikud ütlevad, et lehe 
väli must vormib laialdaste tegurite keerukas vastastikune koostoime, kus tehno loo gia on 
üks tegur teiste seas. Tehnika areng iseenesest ei muuda aja lehtede välimust, vaid an nab 
selleks ainult või ma luse ja vahendid (Barnhurst & Nerone 1991: 801–804, 2001: 213–214; 
vt ka Örne bring 2007, Evans 1973).[17] Harold Evans näitlikustab: “Photo-composition, web 
offset, computers and cathode ray tubes will none of them create satisfactory newspaper 
design; they will merely enable it to be created by journalists who know what they want to 
project and how to project it.”[18] (1973: 3).

Kokkuvõttes võib öelda, et lehe välimuse muutumise mõjuriks peetakse ilmumiskesk-
konda selle eri ne vates as pektides (Evans 1973: 3; Rehe 1985: 11; Finberg & Itule 1990: 
3–5; Mervola 1995: 14–15). Siin saab välja tuua järgmised tegurid.

[16] Arvutitehnoloogia /.../ on tõepoolest tänapäeva ajalehe visuaalideplahvatuse käivitanud jõud. /.../ 
Arvutid on teinud ajalehtede muutmiseks rohkem kui ükski teine saavutus alates tähthaaval ladumi-
sest, mille Johannes Gutenberg leiutas 1450. aastatel Mainzis (Saksamaal).
[17] Samamoodi ka ajalehe sisu muutmiseks (Schudson 1978: 31–35).
[18] Fotoladu, ofsettrükk, arvutid ja kineskoop – ükski neist ei loo rahuldavat lehekujundust; nad 
ainult võimaldavad luua kujunduse ajakirjanikel, kes teavad, mida nad tahavad saavutada ja kuidas 
seda teha. 
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Konkurents laiemas ja kitsamas mõttes avaldab otsest mõju ajalehtede välimusele. Aja-
lehe välimuse vormimisel võetakse arvesse uusi lisan du vaid meediakanaleid (fi lm, raadio, 
uudisajakirjad, televisioon, online-meedia) ja konkureerivaid ajalehti, sest lu ge jate aeg on 
piiratud. Näiteks 1920.–1930. aastate angloameerika ja briti ajalehtede välimuse järsku mo-
der niseerumist (visuaalselt tugevamad pealkirjad, kasvanud visuaalsus, funktsionaalsem 
tüpograafi a) on seostatud fi lmi de ja pildiajakirjade (Life jt) mõjuga ning reklaamikujundus-
võtete assimileerimisega (Radder & Stempel 1942: 347; LeMahieu 1988: 69, 253–266). 

Ajalehed muuda vad uute konkurentide lisandudes oma välimust kahel viisil: 
a) kopeerimisstrateegia – püütakse imiteerida ja adapteerida konku rendi eeliseid või 

USA Today looja Allen Neuharth’i sõnadega: “häbitult varastada” teistelt meediasegmen-
tidelt see, mis usu tak se endale sobivat (tsiteeritud Gladney 1992: 56 järgi); 

b) kontrastimisstrateegia – püütakse diferentseeruda, leida individuaalseid või malusi 
kon ku ren tide eeliste kom pen seeri mi seks (Barnhurst & Mutz 1997: 46–47; Schoenbach & 
Bergen 1998: 92–93). 

Kõige rohkem on esile toodud teleuudiste mõju ajalehtede välimusele, ühest küljest vi-
suaal suse kopeerimist (rohkem fotosid, suuremad fo to d, rohkem paratekste, teabegraafi -
kat, värvi; Morison 1957: 103–104; Silverstein 1982/83: 10; Kenney & Lacy 1987: 34–35; 
Gladney 1992: 54–57; Griffi n & Stevenson 1994: 939–940; Cooke 2003: 162, 166) ja kont-
rastimise poolelt lugude muut mist analüü ti li semaks, st ühtlasi ka pi ke maks (Barnhurst & 
Mutz 1997: 46–47; Griffi n & Stevenson 1994: 938–939; ka Ogan jt 1975: 342–343). 

Kinnitusi konkurentsi stimuleeriva mõju kohta ajalehtede välimuse muutumisele võib 
leida mitmest USA ajalehtede empiirilisest uuringust. Näiteks üksikmüügis levi vad lehed, 
mis peavad iga päev demonstreerima lugejatele oma väärtuslikkust, on altimad välimust 
mo der ni see ri ma (Stone jt 1978: 766). Kahe lehe konkureerimisel on ‘jälitaja’ (väiksema 
tiraažiga leht) altim vä li must moderniseerima (Weaver & Mullins 1975: 264; Utt & Paster-
nack 1985: 14). Kui ajalehtede konkurents on teravam, kasvab visuaalide ja värvi kasuta-
mine ajalehes (1984. a andmed; Kenney & Lacy 1987). 

Samas on aga välja toodud, et turu kon ku rent si ma jan dus loogika kohaselt muu tub erine-
vate kanalite ja toodete kujundus üks teisega sar na se maks (Utt & Pasternack 1985: 12–15, 
1989: 622; Kisselev 1990: 117; Cooke 2005; vt ka Schweitzer jt 1977).

Vastupidist situatsiooni – kuidas mõjub ajalehtede välimusele konkurentsipuudus – on 
vä ga vähe uuritud. Konkurentsipuudus peaks pärssima aja leh te de vä li muse uuen damist. Et 
see nii on, kinnitab Taivani päevalehtede välimuse areng aastatel 1952–1996. Kuni 1988. 
a pii ras seal lehtedevahelist konkurentsi sõja sei su kord, kee latud oli asutada uusi ajalehti, 
leh tede ma hule kehtis ülempiir. Situatioon peegeldub ka lehtede välimuses: sõja seisu korra 
ajal muu tub lehtede välimus suhteliselt vähe, pärast sõjaseisukorra tühistamist vallan duvad 
plah va tuslikud muutused (kasvab visuaalsus ja värvikasutus, muutub pealkirjade paigutus, 
eba korrapärase kujuga lood asendatakse nelinurksete lugudega; vt Lo jt 2000).

Ka silmapaistvalt inno vaa tilise välimusega ajalehed on mõjutanud teisi lehti muutuma. 
Need on lehed, mis esimesena, kumulatiivselt ja kontsentreeritult on võtnud kasutusele ‘õhus 
hõljuvad’ uued ideed ning näidanud sellega teistele teed. Igas kultuuris kerkib aeg-ajalt esi le 
üksikuid sel liseid ajalehti. Eriti USA lehekujundusõpikud ja akadeemilised uurimused on 
‘revolut sioo ni liste’ lehtede esile too mi sega ajalehtede välimuse muu tu mist aktsentueerinud 
ja lii gen da nud, esitledes oluliste mõjutajatena nt New York Herald Tribune’i 1963. a  (Garcia 
1987: 21–22; Nel son 1991: 196–198; Silverstein 2005), Minneapolis Tribune’i 1968. a 
(O’Donnell 2009), New York Timesi 1970. aastate teisel poolel (Lupton & Miller 1996: 145; 
vt lähemalt Silverstein 1990), Saksa nädalalehte Die Zeit (1993–2002) 1990. aastatel (Rehe 
1997; Stoll 2002). 
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Kõi ge mõ jukamana tuuakse esile USA Today ilmu ma hakkamist 1982. a (nt Hartman 1987; 
Henning jt 1988: 8; Utt & Oasternack 1989: 621; Finberg & Itule 1990: 4, 11, 38–39, 96, 
128–130; Gladney 1992; Lupton & Miller 1996: 142–155; vt ka Prichard 1987).  McPaper, 
pabertele vii sor – need mää rat lused võ ta vad kok ku USA Today kujun dus ideoloogia. USA 
 Today on tiheda välimusega, väga süsteemne, vär vi kirev, lühi keste lugude ja pal jude fotode-
ga, tea be graa fi line, väikestest infokildudest koos nev ajaleht. Kõi gi nende uudsete parameet-
rite kontsentreerimine ühte välja andesse on tavapärasest amee rika aja lehest nii võrd eri nev, 
et esimestel ilmumiskuudel ennus tavad paljud konkurendid lehele kiiret pank rotti. “I give it 
two years. Al Neuharth’s[19] ego will keep it going that long[,]”[20] ütleb The Miami Heraldi 
tegevtoimetaja John McMullan (Design: The Journal of the Society of News paper Design 
No 9 (sügis 1982): 11). Aga USA Today ilmub tänini. Lehe uudsed kujundus ele men did ja 
-võtted saavad 1980.–1990. aas tate lää ne leh te des üha tavalise maks ja sel les on nähtud USA 
Today mõju, kuigi võib küsida, kas need ten dent sid ei oleks lehe ku jun du ses ilm ne nud ka 
ilma USA Today’ta.

Kultuurilised väär tused ja tra dit sioonid jätavad oma jälje ajalehe välimusele laiemas 
mõttes (nt visuaalne pööre 20. sajandi lõpus, võõramaised eeskujud) ja kit samas mõttes. 
Näiteks on 18.–19. sajandi vene ajalehed võtnud nii sisus kui välimuses eeskuju prantsuse 
ja saksa lehtedest (Kisselev 1990: 68–69). 20. sa jan di läänemaailma lehe kujun duse arengud 
on suures osas saanud alguse USA lehtedest (Hutt 1973: 67jj; Barnhurst & Nerone 2001: 
274jj; Nerone & Barnhurst 2001; vt ka Carr 1988). Ka eesti ajalehtede välimus on 19. sajan-
dil mõjutatud kuu lu mi sest saksa kultuuri ruumi. Saksa ja baltisaksa lehtedest võeti eeskuju 
aja lehtede struktu ree ri mi sel ja tüpograafi lisel vormistamisel, eesti lehti hin na ti sak salike 
stan dardite ja ideaalide järgi.

Ajalehe välimust mõjutab ka parasjagu valitsev esteetilis-vi suaalne mood. Eel kõi ge pee-
geldub see tü pograafi listes valikutes (teksti kir jad, jooned, eri kirjade ja kujun dus  võ tete kom-
bineeri mi ne jms). 20. sajandil on kõige laia ula tuslikum mõjur olnud modernistlik esteetika, 
mis alates 1920. aastatest on muutnud lääne ajalehtede välimust (Nerone & Barn hurst 1995; 
Barn hurst & Nerone 2001: 20–22). Kitsamalt võttes saab eritleda ka üksikute disainerite 
mõju. Näi teks on 1980.–1990. aastatel ka ajalehe ku jun da ja te ideid suunanud briti graa fi  lise 
di sai neri Neville Brody ajakirja- ja pla katikujundused (vt Wozencroft & Brody 1988) ning 
amee riklase David Carsoni ajakirja- ja reklaamikujundused (vt Blackwell & Carson 1995).

Majandus laiemalt, aga ka konkreetse lehe majanduslikud ressursid avaldavad mõju aja-
leh tede välimusele (nt võimalus asutada tsinkograafi atöökoda, kasutada värvitrükki, palgata 
foto graaf või teabegraafi k). Väga otseselt mõjutab majan dus lik olukord lehtede mahtu, sa-
muti pee geldub see ajalehes kuulutuste ja reklaami hulga kaudu. 

Lehenumbri maht näib olevat nii ilmne tegur lehtede välimuse mõjutamisel, et seda mai-
nitakse vaid möödaminnes, üksikutel juhtudel (nt Barnhurst & Nerone 1991: 803). Kesk-
sena on see esile toodud Mervola kä sitluses (1995), mahupiirangut kui poliitilise kliima 
pee  geldust, mis mõjutab ka ajalehe välimust, toovad esile Lo, Paddon ja Wu (2000: 882).

Ühiskondlik võim ja poliitika. Valitsejad ja poliitikud ei sekku majanduslikult vabas ja 
de mo kraatlikus ühiskonnas ajalehe välimusse otseselt, aga ometi mõjutavad nad ajalehe 
välimust oma tegevuse kaudu. Näi teks suured sõjad on märgatavalt teisendanud lehtede väli-
must. Sõ dade ajal on uudised lugejatele tavapärasest olulise mad ning ajalehed püüavad neid 
edastada või malikult palju ja võimalikult ahvatlevalt, sageli selliste võtetega, mida varem 
pole (pidevalt) kasutatud (Hutt 1973: 58, 88, 130; Evans 1973: 23–24). 

[19] USA Today asutaja.
[20] Ma pakun kaks aastat. Al Neuharth’i ego hoiab lehte senikaua käigus.
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Ajakirjanduslike praktikate mõju jaguneb laias laastus kaheks. Kitsamas mõttes mõjutab 
lehe välimust ajalehe loomisprotsess ja oma aja žanri kon vent sioonid. Laiemas mõttes on 
mõju riks aja kir janduse roll ühiskonnas ning eri žanride roll ajakirjanduses eneses (eriti 
uudiste kui keskse lehe žanri roll). See määrab, missugused teemad on lehe keskmes, mis-
sugused peri fee rias, ja mõjutab kasutatavate esitlusvõtete vor mi. Näiteks USA-s sai uudis-
aja kirjandus tavaliseks enne 19. sajandi keskpaika (vt Schudson 1978: 14jj; Chalaby 1996; 
Barnhurst & Nerone 2001) ja koos sel lega hakati ka uudiseid vi suaal selt tu ge vamalt esitama 
(neid peal kir jastati, täht sa ma tele uudistele pan di (palju) ala pealkirju, vt Hutt 1973). Selle-
aegsetes Soo me aja lehtedes ei olnud uudised kesksed ja seetõttu puu dusid neil spetsiifi lised 
silmatorkavad esitlusvõtted (uudi seid ei pealkirjastatud, nende al gu ses olid vaid paksus kir-
jas märksõnad, uudi seid esitati rub riigistatud massina, vt Mervola 1995: 82–84). 

Lugejate menta li teedi ja ootuste muutumine annab samuti põhjust ajalehtede välimuse 
muut(u) mi seks. Näiteks alates 1950. aastate teisest poolest levis suuremates lääneriikides 
üha laiemalt televisioon (vt Tijmstra 1959) ja arvatakse, et 1970. aas ta teks olid lu gejad har-
junud te le visiooni vi suaal susega ja ootasid ka ajalehtedelt suuremat visuaal sust (Gladney 
1992: 54; Cooke 2003: 162). 1980. aastateks olid ameeriklased harjunud värvitelevisiooni-
ga, värv oli saanud mee dia  kesk kon na osaks ja sellel oli kumulatiivne mõju ka lugejate 
ootus tele ajalehtede suhtes (Kenney & Lacy 1987). Täna päeval püütakse lehti kujundades 
vastu tulla online-mee dia ga har ju nud noorema põlvkonna eel da ta vatele soovidele: kom-
paktsemad (väik se ma for maa diga ja õhemad) ajalehed, lühemad lood, sel ge ja sildistatud 
liigendus (Barnhurst & Wartella 1991; Wanta & Gao 1994; Schoenbach & Bergen 1998: 96; 
Raeymaeckers 2004). 

Viimastel kümnenditel on ajalehe välimust mõjutanud ka ajalehetoimetajate muutunud 
aru saam ajalehe välimuse rollist ajalehes. Kui 1983. a arvas pool USA lehetoimetajatest, 
et lugejad ei pööra lehtede välimusele erilist tähelepanu, siis neli aastat hiljem arvas 67% 
küsitletud toi metajatest, et tüüpiline lugeja lähtub ajalehe valikul (ka) ajalehe kujundusest 
(Utt & Pasternack 1989: 622, 626; vt ka 2003: 57). Alates 1980. aastatest on toimetajad 
lehe välimust üha täht sa maks pidanud ja omanikud on ajalehtede välimuse arendamisse üha 
rohkem investeerinud. 1978. a USA-s asutatud ajalehekujundajate ühing Society of News-
paper Design (hiljem The Society for News Design) on kasvanud ülemaailmseks organi-
satsiooniks, millel oli 2005. a üle 2500 liikme (Membership 2009). Nii on 1990.–2000. 
aastatel tõusnud ajalehtede kujundamisel esiplaanile turunduslik lähenemine, mil le kohaselt 
ajaleht peab välja nägema võimalikult lugejasõbralik ja visuaalselt atraktiivne (Underwood 
1995; Garcia 1998: 23; Danilo 2007: 32). Muutused on andnud alust kasutada mõis tet ‘disai-
nerite aja leht’. See on ajaleht, kus kõik aja kirjanikud defi neerivad oma töö üles andeid kui üht 
osakest uudiste disainimisest, lugu sid planee ri takse lähtudes ajalehe välimuse nõud  mistest 
(Barnhurst & Nerone 2001: 209–213, 298).

Akadeemilised uuringud, lugejaküsitlused jms. Esimesi näiteid teadusuuringute raken-
da mi sest ajalehe välimuse efektiivsemaks muutmisest leiab juba 20. sajandi algusest. 1916. 
a tegi New York Tribune tüpograaf Ben Sheridani juhtimisel terve seeria ekspe ri mente, 
kus mõõde ti eri ne va kujundusega pealkirjade lugemiskiirust stopperiga. Saadud tulemus-
te põhjal muutis Tribune kahel järgmisel aastal järk-järgult pealkirjade tüpograafi at (väike-
tähelised peal kir jad, üks kirja pere kond varasema variatiivsuse asemel; Hutt 1973: 95–97). 
Trükikirjade loetavus uurin gute tu le  mu sed on ka edaspidi need, mida lehekujundusõpikud 
tü po  graafi lisi soovitusi põh jen da des ikka ja jälle refereerivad (vt Moen 1989: 150–162). 

Teadusuuringuid hakatakse ajalehtede kujundamisse kaasama eriti alates 1970. aastatest, 
kui uuritakse ajaleheinfo vastuvõttu ja välimuse mõju sellele (vt järgmist alaosa). Näiteks 
USA Today loomisel (1982) võeti aluseks tu run dus uuringud ja lu  geja küsit lu sed, lehe väli mu-
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se disai ni mi sel arvestati teiste meedia kanalite kon ku  rent siga (eel kõige aja kirjade ja tele vi-
sioo niga; Geraci 1984: 30; Gladney 1992: 56–58; Lupton & Miller 1996: 143).[21] 

Eri mõjurite koostoime ajalehtede välimusele pole uurijaid eriti huvitanud. Empiirilised 
uurimused keskenduvad tavaliselt ük siku(te) mõjuri(te) olemasolule, sel le/nende seosele 
ajalehe välimuse mõne aspektiga ja mõju suuruse mõõtmisele (nt Lo jt 2000). Tervikliku-
malt ja detailsemalt käsitlevad välimu se muutumispõhjusi ainult Barnhurst ja Nerone (1991, 
2001) ning Mervola (1995).

Barnhurst ja Nerone (1991: 801–804; 2001: 213–216), kes vaatlevad ajalehe välimu se 
kuju ne mist tervikliku protsessina, toovad selles esile neli mõjurit. Nende uurimuse lähte-
punkt on praktikute seas ja varasemates akadeemilistes uuringutes le vi nud ta va arusaam, et 
tehno loogia areng ja kon ku rents on ‘re vo lut sio neerinud’ ajalehtede vä limust 1970.–1980. 
aastatel (nt Utt & Pasternack 1989). Nad leiavad, et 1980. aas tate muu tused ei ole revo-
lutsioonilised, vaid on ala nud juba aas takümneid varem. 

Ajalehe välimuse muu tumise mõjurid jagavad Barnhurst ja Nerone kaheks: kesksed ja 
taus ta tegurid. Kesk seteks mõjuriteks peavad nad kaht asjaolu. Esiteks laiemat kul  tuu ri list 
ja stiililist muutus telainet, mis ajalehe välimu ses väljendub vikto riaan liku keerukuse asendu-
mises moder nistliku lihtsuse ja korras tatusega. Kultuurilised ja stiililised muutu sed ei ole ühis-
konnas järsud ja ka aja lehtede väli mus muutub nende mõjul sujuvalt peaaegu ko gu 20. sajan-
di jooksul. Teiseks kesk seks mõjuriks on ajakirjandusliku ideo loogia teisene mine, eelkõige 
uudiste esitamise muutumine koos aja kirja ni ke professionali see ru misega. Muutub ajakirjani-
ke professio naalne roll, nad võ ta vad endale üles andeks uudiste tööt lemise ja organiseerimise 
lu gejate jaoks. Ajalehe välimuses väljendub see lehekülgede muut mi ses rat sionaalsemaks ja 
selgemini struk tu reerituks, ka su tades moder nist lik u graafi lise disaini võt  testikku. 

Nendele kesksetele mõjuritele lisanduvad tausta te gu ritena tehno loogia areng ja majan-
duslik konkurents. Ajalehed on uued tehnilised lahendused väga aeg laselt omaks võtnud ja 
tehno loo gi a areng ei ole põhjustanud ajalehe väli muse muutumist. Pigem on tehnoloogia 
areng olnud ajakirjanikele sobiv põh jen dus, mille abil näidata endi soovitud muutusi aja-
lehe väli mu ses vältimatuna. Teine taustategur on konkureerimine muu mee diaga, esialgu 
raadioga, see järel visuaalse(ma) meediaga (uudisajakirjad alates 1930. aastatest, tele vi sioon 
alates 1950. aastatest). Barnhurst ja Nerone leiavad, et ajalehtede reaktsioon konku ren ti dele 
on olnud nende imiteerimine, muutes enda visuaalset vormi (nt võetakse ajakirjade eeskujul 
kasutusele mo du laarne leheküljestruktuur).

Integreeritu lt ja süsteemselt on ajalehe välimuse muutumise mõjureid käsitlenud ka Pek-
ka Mervola (1995) Soome lehtede väli muse ajalugu uurides. Ta seletab lehe välimus perioo-
di de vahel du mist ja selle põh jusi välimusspiraali mudeli abil (1995: 353jj, 417; vt joonis 
2.1). Mudeli keskmes on ühiskonna sotsiaal-majanduslik situatsioon, mida kvantita tiiv selt 
väljen dab aja lehe numbri maht. Muutu sed ühiskonnas ja majanduses panevad lehenumbri 
ma  hu kas vama või ka ha nema ning see omakorda tekitab surve ajalehtede senisele välimu-

[21] Teadusuuringute otsest mõju on sageli raske kindlaks teha, sest avatud maailmas võivad 
tead mised olla väga keerukalt vahendatud. Siin võin näiteks tuua oma kogemuse 1990. aastatest. 
USA-s Floridas asuv Poynter Institute for Media Studies tegi 1989. a ajalehe tekstikirjade loe ta-
vustesti. 1995. a astusin USA ajalehekujundajate liidu Society of Newspaper Design liikmeks. 
Selle liidu ajakirja Design erinumbri vahendusel jõudsid 1995. a kevadel minuni Poynteri testi 
tu le mused (Design: The Journal of the Society of Newspaper Design No 54: 6–14). 1997. a 
sügisel Eesti Päe valehele uut kujundust luues tahtsime Tiit Hen nos tega kasu tada tekstikirjana 
Nimrodi, mis oli Poynteri testis kõige paremini loetav teksti kiri. Eestis ei teadnud keegi sellisest 
trü kikirjast midagi, lõpuks õnnestus kiri hankida Root sist ja Eesti Päevaleht kasutas Nimrodi 
tekstikirjana 1997–2000. Nii olid 1989. a ameerika uuringutulemused ühes eesti aja lehes kasutu-
sel küm me kond aastat hiljem.
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sele. Kui nüüd ajalehti mõjutavad konkreetsed välised muutused, mis annavad motiivi või 
vahendid ajalehe välimuse muutmiseks, siis vabaneb sis se kodeeritud surve ja luuakse uudne 
lehevälimus. 

Seega jagab ka Mervola ajalehe välimust mõjutavad tegurid kaheks. Ühes rühmas on 
tausta tegu rid, mis mõjutavad lehe välimust kaudselt, lehenumbri mahu muutumise kaudu, 
s.o sotsiaalne ja ma jan duslik situatsioon (ühiskondlik kord, seadused, kultuu ri li sed faktorid 
jm). Teises rühmas on konkreetsed välised te gu rid, mis otseselt vallandavad muutused aja-
lehe välimuses.

Eri perioodidel on konkreetsed tegurid eri ne vad. Näiteks 19. sajandi keskel on Soome leh-
tede  väli mu se muutumise otsesteks ajenditeks ajalehtede muutumine uudisli kumaks ja puust 
trüki presside asendamine rauast pressidega, 1910./1920. aastate vahetusel uudis  aja kir jan duse 
teke, lehtedevahelise konkurentsi tugevnemine ja rotatsioonimasinate ka su tu se levõtt, 1970. 
aastate alguses aga konkurentsi teravnemine (nii ajalehtede kui eri meediumite va hel).

Soome ajalehtede välimuse statistika põhjal defi neerib Mervola välimusspiraali mudeli 
ka kvantitatiivselt: uus periood ajalehtede välimuses algab siis, kui lehenumbri keskmine 
maht on kasvanud kolm korda võrreldes välimusperioodi algusega. 

Kokkuvõttes jagavad mõlemad mudelid – USA ja Soome oma – ajalehe välimuse muu-
tumise mõjurid kahte rühma: taustategurid ja konkreetsed/kesksed/vahe tud välised te gu rid. 
Mudelid erinevad selle poolest, milles nad näevad eri tegurite rolli. Põhi mõt te liseks eri ne vu-
seks on ka see, et Mervola paigutab taustategurite ja väliste tegurite vahele ühendajaks le he-
numbri mahu. Barnhurst ja Nerone lehe mahu rollist ajalehe välimuse muutumisel ei kõ nele. 

2.4. Info vastuvõtu uurimine ja ajalehe välimus

20.–21. sajandil on tehtud hulk ajaleheinfo vastuvõtu uurimusi, mille eesmärk on selgita da, 
kuidas mõjutab ajalehe välimus tekstide loetavust, infost arusaamist ja ka selle meeldejät-
mist. Uurimused on empiirilised, eri aastakümnetel on need keskendunud eri teemadele (tü-
po graafi a, erinevad leheküljestruktuurid, fotod, teabegraafi ka, värv), sõltuvalt sellest, mis   su-
gused muutused ajalehe välimuses parasjagu toimuvad. Siinse töö kon teks  tis on need uuri-
mused olulised seetõttu, et nad kaardistavad ajalehe välimuse muutusi ja toovad esile nor-
matiivseid seisukohti, millest kujundamisel läh tutakse. Uuringud saab jagada kaheks. Osa 
keskendub üksikutele kujunduselementidele, osa uurib lehekülge või ajalehte ter vikuna. 

20. sajandi esimesel poolel on keskne roll ajalehe välimuses sõnalisel infol ja nii uurivad 
ka tead lased peamiselt trükikirju, erinevate trükikirjade loeta vu st ning erinevate tüpograafi -
liste para meetrite ja võtete efektiivsust (uuringute loetelu vt Siskind 1979: 54).

Alates 1970. aastatest kandub uurijate tähelepanu üha rohkem visuaalsetele ele men ti de le. 
Esimesed üksikud uuringud ajalehefotodest on ilmunud 1940. aastatel, aga rohkem hakkab 
neid il muma 1970. aastatel. Uuritakse fotode hulka ja variatiivsust, fotode mõju ajalehtede 
luge misele ja info meeldejätmisele (Click & Stempel 1976; Fedler jt 1982; Wolf & Grotta 
1985; Lain & Harwood 1992). Üldiselt kinnitavad empiirilised uuringud üldlevinud aru saa-
ma, et fotod on lugejate jaoks atraktiivsed, eriti suured fotod haaravad lugeja tähelepanu, 
panevad lugema ka juurdekuuluvat lugu ning soodustavad info meeldejätmist.

1980. aastatel haka tak  se ajalehtedes järjest rohkem kasutama värvi ja teabegraafi kat ning 
nii on selle kümnendi uurin gud seotud nende mõjuga ajalehe luge mi sele ja infost arusaa-
misele. Kü sit lu si kombineeritakse nüüd üha rohkem eks pe ri mentidega. Peamiselt püütakse 
mõõta lugejate reaktsiooni vär vikasutusele ajalehtedes (Click & Stempel 1976; Garcia & 
Fry 1986; Bohle 1986; Bohle & Garcia 1987; Covert 1987; Garcia 1987: 198–202). Teabe-
graafi ka uuringud kaardis ta vad teabegraafi ka hulka ja kujundusstiili, kasutus prak ti kate 
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muutumist ning mõju ajaleheinfo vas tu võtule (Monmonier & Pipps 1987; Tankard 1987, 
1989; Smith & Hajash 1988; Kelly 1989, 1993; Pasternack & Utt 1990; Ramaprasad 1991; 
David 1992; Utt & Pasternack 1993, 2000; Griffi n & Stevenson 1994).

Uuritakse ka väikeste infoelementide kasutamise mõju ja lugejate eelistusi (nt Schweitzer 
1980 uurib lugejate reaktsiooni erinevate artiklireklaamide kasutamisele).

Üldisemal tasandil on teadlastele ja praktikutele pikka aega huvi pakkunud küsimus, 
kuidas lugejad aja lehe külge loe vad. Varasemad arusaamad on läh tu nud peamiselt verbaalse 
teksti luge mise mustrist (Lääne maa ilmas vasakult paremale ja ülevalt alla) ning laiendanud 
selle ajalehe külje lu ge mi sele, ole ta des, et lehekülge vaadatakse-loetakse samamoodi nagu 
verbaalset teksti raamatutes. Tule museks on kolm lehe külje lugemise mudelit, mille esita-
misel ajalehe kujundus õpikud viitavad psüh ho loo gide tea dus  uuringutele (nt Radder & Stem-
pel 1942: 303 refereerib Bingay 1932. a artikli kaudu Hugo Münsterbergi (1863–1916), 
Münsterbergi 1913. a ilmunud raamatule viitavad ka Dovifat & Wilke 1976 II: 138). 

Varaseim lugemismudel väidab, et lehekülge vaadates-lugedes pen del dab pilk vasa kult 
pa re male ja nii moodi liigutakse külge mööda järjest allapoole (Arnold 1956: 191–192). 
Hi li semad mu delid üldistavad pil gu horisontaalse ja vertikaalse liikumise diagonaaljoo-
neks. Tulemuseks on Guten bergi dia gram miks nimetatud mu del, mis väi dab, et lehe kül je 
lugemisel liigub pilk mööda lu ge mis  dia go naa li (reading gravity), külje vasa kust üla nurgast 
pare mas se alanurka (Arnold 1981: 26–27; Finberg & Itule 1990: 38). Teine hilisem mu del 
väidab, et lugeja alustab lehekülje vaa tamist vasakust üla nur gast ja lii gub ringselt üle lehe-
külje (Garcia 1987: 64). 

Seega arvavad uurijad, et leheküljel on lugejate jaoks kindel algus punkt ja külje osad 
on erineva sil ma tor ka vu se ga. Sellest arusaamast lähtuvad ka ajalehekujundusõpikud (Staro-
bogatov 1955: 42; Peegel 1965: 73–74; Dovifat & Wilke 1976 II: 138; Baskette & Sissors 
1977: 282–283; Arnold 1981: 26–27; Finberg & Itule 1990: 45; vt ka Peinar 1976: 43–51, kus 
on antud ülevaade Nõukogude ja Saksa DV ajakirjandusteadlaste vastavatest mudeli test).

1970. aastatel hakatakse ajalehekülje lugemist uurima empiiriliselt. Suur osa USA uuri-
mustest keskendub ‘tradit sioo ni lise’ ja ‘mo dernse’ kujundusega ajalehtede võrdlemisele, 
kuna tollal läksid USA ajalehed üle  nn kaasaegsele kujundusele (horison taal sem, hõredam 
modulaarne kujundus). Küsit lustes pa lutakse lugeja tel hinnata erineva kujun duse ga ajalehe-
külgi semantilise dife rent siaali abil ning uuritakse niimoodi ajalehtede erineva väli mu se 
konno ta tiiv set tä hen dust lu gejate jaoks (Click & Stempel 1974; Sissors 1974; Siskind 1979; 
Pasternack & Utt 1986; Stanton 1986). 

Varasemad empiirilised uuringud toetuvadki eeskätt lugejate küsitlemisele. Küsitletava te 
vas tused aga või vad olla kallutatud sotsiaalsete ootuste poolt, poliitilise korrektsuse tõttu või 
küsit le ta va püü de tõttu jätta uurijale võimalikult soodne mulje (vt Schiessl jt 2003). Me too-
diliselt uuele ta se mele jõuavad uuringud 1980. aastate lõ pus, kui kü sitlemise asemel hakatakse 
fi l mi ma lugeja pilgu liikumist lehe küljel silmakaamera abil (ingl eye-tracking, vt Garcia & 
Stark 1991; Chu jt 2009). Esmakordselt on võimalik saada vahetud andmed meedia toimest 
mikro tasandil, kus katseisik pole enamasti teadlik oma tähelepanu suunamise prot sessist. 

Esimesed akadeemilised ajaleheuuringud silmakaamera abil tehakse Saksamaal ja USA-
s (Poynteri Instituudis). Saksamaal uuritakse Norbert Küpperi juhtimisel Badische Tagblatti 
ühe le he numbri loetavust (vt Küpper 1990). Poynteri Instituudis uuritakse eksperimentaal-
seid lehe kül gi kasutades värvi mõju aja lehekülje lu ge misele. Selle uuringu tulemused ja 
jä reldused on koon datud raamatusse “Eyes on the News” (Garcia & Stark 1991), mis järg-
neval aasta kümnel annab paljudele lääne ajalehekujundajatele konkreetsed tööjuhised.[22] 

[22] Silmakaamera kõrval on loetava infohulga kvantitatiivseks mõõtmiseks kasutatud ka šveitslase 
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Juba esimesed silmakaamera abil tehtud uuringud kum mu ta vad seni üldlevinud arusaa-
ma, et teatud leheküljeosad on automaatselt sil ma torkavamad kui teised, et lugejad ‘sise-
nevad’ lehe kül je le kindla lehe küljeosa kau du (ing lise lehetoimetajad pidasid selleks külje 
vasakut ülanurka, amee rika toimetajad paremat üla nurka – Evans 1982: 1). Teine müüt, 
mis ei leia kinnitust, on see, et lugemise suund (vasa kult paremale) mää rab ka lehekülje 
vaa  tamise suuna. 

Ajalehe luge misprotsess on varem arvatust palju selek tiiv sem, mit telineaarsem ja frag-
men taar sem. Enamik luge jaid ‘siseneb’ le he küljele dominantse elemendi (tava li selt fo to) 
kaudu hoo li mata selle asukohast, seejärel ska neerib peal kir ju, fotoallkirju jm elemente ning 
viimaks asub lugema põ hi teksti. Poynteri uuringust tuleb käi be le sisenemis koh ta de (points 
of entry; entry points) kont sept sioon. Sise ne mis kohad on põhi teks tist vi suaalselt tu ge  va mad 
elemendid, mille vaa ta miseks-luge miseks lugeja pilgu peatab ja mille kau du hakkab ta ka põ-
hi teksti lugema. Täht sa mad sise ne mis kohad on vi suaalid ja suure mad tüpo graa fi lised elemen-
did (nt pealkirjad, vahe peal kirjad), nende pai gu tusega saab suunata lugeja tähe le panu. 

Seega on ajalehe sisenemiskohad sisuliselt paratekstid. Selle mõiste võttis ka sutusele kir-
jandusteadlane Gerard Genette (1997 [1987]), uurides kirjanduslikke ja kirjastuslikke võt-
teid, mis vahendavad ja ühendavad kirjastusmaailma ja tekstimaailma. Parateks tid on põhi-
tekstiga seotud kaastekstid: pealkirjad ja vahepealkirjad, auto ri nimed, eessõnad, pü hen dused, 
allmärkused, järelsõnad jm tekstid, mida autor ja kirjastaja kasutavad raamatu (põ hi teksti) 
vahendamiseks lugejale. Nende olemasolu võimaldab tekstil esitada end raamatuna. Need on 
justkui ukseläved või esikud, mis viivad lugeja põhi teksti juur de (vt ka Colilli 2007). 

Ajalehtede uurimisel on paratekstide mõistet kasutanud mitmed skandinaavia teadlased 
(vt Holsanova jt 2006: 69–70).

Silmakaamera abil on ajalehe lugemist uurinud ka Lundi ülikooli kognitiivpsühholoogid 
(Holm berg 2004; Holmqvist & Wartenberg 2005, seal ka ülevaade teistest uuringutest; 
Warten berg & Holmqvist 2005; Holsanova jt 2006). Viimastel aastatel on silmakaameraga 
uuritud üha rohkem online-väljaannete lugemismustrit (nt Chu jt 2009) ning võrreldud paber-
ajalehe ja on line-ajalehe loeta vust ning info meeldejätmist (nt Holmqvist jt 2003; d’Haenens 
jt 2004; Bucher & Schumacher 2006)[23]. Ka Poynteri Instituudi järgmised kaks uurin gut 
silma kaa me raga (1999–2000 ja 2003) keskendusid juba on line-väljaannete lugemisele 
(vt http://www.poynterextra.org/et/i.htm; http://www.poynterextra.org/eyetrack2004/main.
htm – vaa datud 4. sept 2009). Neljandas, 2006. a uuringus EyeTrack07 uuriti võrdlevalt 
paberaja lehe ja online-ajalehe lugemist (vt Quinn 2007; Quinn jt 2007). 

Silmakaameraga tehtud lugemisuuringud on selgelt mõjutanud ka ajalehtede kujundust. 
Need on lehekujundusalased uuringud, mida on praktikute seas kõige rohkem reklaamitud 
ja turus tatud. Mario Garcia, kes osales esimeses Poynteri Instituudi uuringus 1990. a, on 
avaldanud le he kujundusõpikuid (1987, 1993) ja saanud üheks kõige mõjukamaks ajalehe-
disaineriks maailmas, kes on lehti kujundanud kogu maailmas rohkem kui 70 riigis (vt Gar-
cia 1997, 1998, 2002, 2007). Lundi ülikooli psühholoogid ees otsas Kenneth Holm qvistiga 
on oma uurimis tu le musi tutvustanud Skandinaavia ajalehe ku jun da jate aastakonverentsil 
2002. a ja paljudes aja lehtedes (sh 2004. a ka Eestis Eesti Päevalehe eestvõttel; vt “Ajalehe 
lugejat huvitab kõigest veerand lehte” Eesti Päevaleht 1. dets 2004). 

Carlo Imbodeni leiutatud Readerscani. Tegemist on skaneeriva markeriga, mida lugeja käes hoiab ja 
lugedes mööda le he külge libistab, näidates niimoodi seda kohta, mida ta parasjagu vaatab-loeb. Reader-
scani on kasutanud Euroopa sak sa keelsed ajalehed oma, mitte-akadeemilistes uuringutes. (Rehe 2006)
[23] Selliseid võrdlusi on tehtud ka eksperimente ja lugejaküsitlusi kombineerides (nt Tewksbury & 
Althaus 2000).
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Senised silmakaameraga tehtud ajalehe lugemisuuringud tõlgendavad tulemusi kitsalt 
ajalehe välimuse kontekstis, kujunduslike stiimulitega. Siin on kindlasti vajadus integreeri-
tuma ja multi distsiplinaarsema lähenemise järele, sest ajalehe vaa ta mise järjekorda, loetud 
lugude vali kut, lu gemise järje korda, sü venenud lugemise hulka ei mää ra mitte üks nes le he-
külgede välimus, vaid ka lugeja eelteadmised, hu vid, välja kujunenud lugemis ru tii nid jm 
sisulised pa ra  meet rid. 

In tegree   ritumalt on lugejate strateegiaid infovoo vastuvõtmisel (ajalehest ja teleuudistest 
info va li mi sel, töötlemisel ja meeldejätmisel) uurinud Doris A. Graber veel enne silmakaame-
rate ka su tuselevõttu (1988). Näiteks toob ta esile, et lugude vi suaal selt väljapaistev esitus ja 
lugude märkamine lugejate poolt ei ole üheselt seotud. Peaaegu kolm veerand lugudest, mida 
uuri tavad ajalehes märkasid, olid visuaalselt nõrgad: 41% ühe vee ru lise pealkirjaga, 30% 
kahe veerulise peal kirjaga (Graber 1988: 98).[24] Sarnase tendentsi – kõige loetavamad lood 
on paigutuselt, pik kuselt ja silmatorkavuselt väga erinevad – toob esile ka üks esimesi eksperi-
men taalseid uurin guid ajalehe välimuse mõjust lugude loetavusele (Knapper & Warr 1965).

Lisaks mõjutab lugude valikut ka lehelugeja ‘kognitiivne stiil’, st lugeja kalduvus oman-
dada infot pigem verbaalidest või pigem visuaalidest (vt Mendelson & Thorson 2004). See 
tähendab, et väliselt identne ajaleht ei ole kõigi lugejate jaoks ikkagi identne. Eri kujun-
duselementide suu rus, vär vus, pai gutus leheküljel jm vormilised parameetrid suudavad vaid 
osaliselt selgitada lugejate reakt siooni ajalehele.

3. Käesoleva väitekirja teoreetilised lähtekohad

Käesolev väitekiri kes kendub ajalehe kujundusele ehk vi suaalsele vormistusele, aga kasutab 
teist mõistet – ajalehe välimus. Selle põhjuseks on asjaolu, et sõna ‘kujundus’ sisaldab implit-
siitselt sihiteadlikult etteplaneeritud ja profes sio naal set tegevust välimuse vor mimisel, mis 
aga ei kata ajalehe välimuse kogu ajalugu. Ajalehe ‘vorm’ aga viitab formaalsele Välimust 
ei tule siinjuures mõista sisu vastandina, vaid sisu visuaalse esiletulekuna, ilm ne misena, sisu 
vormilise peegeldusena. 

Käesolevas väitekirjas uurin eesti kesksete ajalehtede välimust, selle muutumist läbi 
ka he sajandi ja muutumise põhjusi. Kuna uurimisteemas põimuvad erinevad uurimisvald-
kon nad, siis kasutan trans dist si plinaarset lähenemist, kus erinevad teadusalad ja teooriad ei 
segune uueks hübriidseks ter vi kuks. Igaüks ‘räägib oma keeles’ ja nende ümber ehitan ter vi-
ku, mil le ees mär giks on ül dis ta da ajalehe välimuse arenguloogikat ja selle põhjusi. Arengu 
selgitami seks raken dan erinevaid teoo riaid, kuna ajalehe välimus tekib erinevate kompo-
nentide koos mõjus. 

Mõistan ajalehe välimuse all kolme suurt alaosa: verbaalsete elementide vormistamine, 
vi suaal  sete ele men tide vormistamine ja ajalehe komposit sioon.

• Verbaalsete elementide vormistamine hõlmab lu gu de ja paratekstide (pealkirjade, 
vahepeal kir jade, siltide) tüpograafi list vor mistust ning nende kvan titatiivseid parameetreid: 
arvu ja kasu tamissagedust, mahtu ja suurust. 

• Visuaalsed elemendid on joonistused, fotod ja (pildiline) teabegraafi ka. Uurin vi suaalide 
kasutamissagedust, suu rust, mahtu ja kuju ajalehe kontekstis. 

• Ajalehe kompositsioon tähendab ajalehe ülesehitust. Siin analüüsin ajalehenumbri, 
lehe kül ge de ja lugude struktureerimispõhimõtteid: kuidas järjestatakse teemasid ja lugusid, 
kuidas pai gu ta tak se leheküljele erinevaid kujunduselemente (lugusid, pealkirju, visuaale), 
kuidas ühendatakse tervikuks kokkukuuluvad kujunduselemendid. 

[24] Statistika pärineb lugejaküsitlusest. 
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Mitmel puhul on raske tõmmata täpset piiri ajalehe sisu ja vormi vahel. Näiteks visuaa-
lide sisu – see, mida pildid näitavad – moodustab lugeja jaoks la hu tamatu osa ajalehe väli-
musest. Pealkirjade sõnastus jääb sisu ja vormi piirialale. Teemade järjestus ajalehes on 
nii sisuline kui vormiline küsimus. Olen püüdnud ka neist piiriteemadest anda oma töös 
ülevaate ja se da kahel põhjusel:

1) ainult kujunduselementide vormile keskendumine on liiga kitsas vaate nurk, mis ei või  -
mal da näha ajalehe välimuse seoseid ajakirjanduslike praktikate ja ühiskondlike muu tus te ga; 

2) eesti ajakirjanduse ajaloos puuduvad ülevaatlikud tervikkäsitlused ajakirjandusest 
kui ühest massikommunikatsiooni harust oma kultuuriliste ja professionaalsete eri joo ntega. 
Eesti aja  kir jan dust on uuritud eelkõige ideoloogilise institutsioonina, hinnates selle sotsiaal-
set rolli pea mi selt (eesrindlike/tagurlike) ideede väljendajana.

Analüüsis kasutatav mõistestik pärineb erinevatest ajalehekujundust analüüsivatest ja 
kirjel davatest mõjukatest raamatutest. Kesksed allikad on olnud Allen Hutti “The Changing 
Newspaper” (1973), Harold Evansi “Newspaper Design” (1973), Mario Garcia “Contem-
porary Newspaper Design” (1987), Tim Harroweri “The Newspaper Designer’s Handbook” 
(1992jj), Robert Bring hursti “The Elements of Typographic Style” (2004). Töö struktureeri-
misel on abiks Hannu Pulkkise liigendus ajalehevälimuse koostisosadest (2008: 238–239) 
ja Gerard Genette’ist (1997) inspi ree ritud paratekstoloogiline lähenemine (seda kasutavad 
ka nt Holsanova jt 2006; Pulkkinen 2008).

Uurimuse lähtekohaks olen valinud ajakirjandusliku konteksti ja sellega seotud teo ree ti-
lised lä henemised. Lähenemine teemale on meediasotsioloogiline, st võtan ajalehe välimuse 
tõlgendamisel arvesse ajalehe tootmiskeskkonda: sotsiaalseid, poliitilisi, majan dus likke, 
tehno loo  gilisi ja ajakirjan dus likke olusid (vt Philo 2007; Fürsich 2009). Ajastute mõist misel 
toetun oma aja normatiivsetele teoo riatele, mis peegel duvad eelkõige ajalehe ku junduse, 
tüpo graafi a ja fotograafi a õpikutes. 

Eesmärgiks on ajalehe välimuse tähenduse ja sotsiaal sete seoste otsimine ajaloolises kon-
tekstis: mida see näitab, et kasutatakse sel liseid trükikirju, sõnastatakse peal kirju nii moodi, 
struktureeritakse lehekülg nii ja mitte teisiti. Keskseteks eeskujuks on Kevin G. Barnhursti 
ja John Nerone’i käsitlus ameerika uudiste vormi muutumisest (2001) ning D. L. LeMahieu 
käsitlus briti kultuuri demokratiseerumisest maailmasõdade vahelisel perioodil (1988), li-
saks rootsi teadlaste Jan Ekecrantzi, Karin Beckeri ja Tom Olssoni analüüsid rootsi ajalehte-
de muutumisest 20. sajan dil (1994, 1997, 2000, 2005).

Analüüsin ajalehe välimust kahel ta sandil ja kont ras tiivselt (vt Carvalho 2008: 171–
172). Esmalt võtan analüüsimisel arvesse kaasaegseid tin gimusi: ajakirjanduse poliitilist, 
sot siaalset, ma janduslikku ja kul tuu rilist konteksti. Teiseks uurin ajalehe välimust muutumi-
ses, annan olu liste katkestusteta ülevaate eestikeelsete ajalehtede välimusest kogu nende il-
mumis aja jooksul. Samas kontrastiivanalüüs ei saa olla väga ulatuslik, kuna võrdlusmaterja-
li ei ole palju. Eesti ajalehtede välimuse olulisemate välismõjurite – saksa ja vene ajalehtede 
välimuse – kohta on olemasolevad andmed vähe üle vaatlikud (Kisselev 1990; saksa lehte-
de kohta ainult juhuslikud detailid Dovifat & Wilke 1976). Ülevaade baltisaksa ajalehtede 
välimusest (mis 19. sajandil oli eesti lehtede otseseks eeskujuks) puudub täiesti. Detailselt 
saab käesoleva uuringu andmestikku võrrelda vaid Soome ajalehtede välimusega (Mervola 
1995). Samas näitavad võrdlused ruumiliselt ja sotsiaalselt kaugemate piirkondade ajalehte-
dega lehevälimuse alter na tiivseid arenguvõimalusi erinevates sotsiaalsetes tingimustes (nt 
USA ajalehed, Taivani ajalehed; Barnhurt & Nerone 2001; Lo jt 2000).

Üksikute kujunduselementide (tüpograafi a, fotode, värvi) tähenduse tõlgendamisel olen 
kasutanud semiootilisi üksikartikleid ja ka laiemaid käsitlusi (nt Kostelnick 1988; Horn 
1998; Huxford 2001; Brumberger 2003ab, 2004; van Leeuwen 2006).
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Lehekülje struktuuri analüüsimiseks olen välja töötanud oma analüüsiskeemi, milles võ-
tan arvesse küljendamismoodust, tekstiplokkide kuju ja visuaalsete elementide ruumilist 
pai gu tust, lähtudes nende visuaalsest kaalust. Sealjuures olen toetunud eelkõige eesti aja-
lehtede ajakirjan dus li kele praktikatele lehekülgede struktureerimisel eri ajastutel.

Väitekirja teine teema on muutuste periodiseerimine. Andmete tõlgendamisel lähtun sot-
siaalsest kontekstist, st käsitlen ajalehe vä li   must ühis kondlikult de ter mi nee ri tuna, kommuni-
kat siooni muutu mise kontekstis. Mind huvitab see, kuidas aja lehe välimus peegeldab ratsio-
naalsel moel kaas aeg set ajakirjandust, kultuuri, majandust – ko gu ühiskonda, mitte lihtsalt 
graafi lis-esteetilisi valikuid. Seega vaa tab käesolev väitekiri ajalehe välimust eelkõige mee-
diasotsioloogilisest vaatepunktist (Philo 2007; Fürsich 2009). 

Perioodide piirit le misel lähtun Svennik Høyeri pakutud parameetritest ajakirjanduslike 
epohhide konstrueerimiseks. Lähene mine on ajakirjandusspetsiifi line ja tugineb ajakirjan-
duse kultuurilistele, tehnoloogilis-majanduslikele ja institutsionaalsetele parameetritele 
(Høyer 1998). Aja lehe vä li mu se perioodide defi neerimisel on keskeks võrdlusaluseks olnud 
Barnhursti ja Nerone’i aja kir jan duslikud formatsioonid ning Mervola Soome ajaleheväli-
muse periodisee ring. Periodiseerimisel sean keskmesse ajalehtede välimuse strukturaalsed 
muutused. 

Periodiseerimisega ja välimuse muutumisega seostub ajalehe visuaalse vormi kujun da-
mi se professionaliseerumine. Selle teema tõlgendamisel olen lähtunud John F. Pile’i  ning 
Barnhursti ja Nerone’i vernakulaar se ja professionaalse kujun duse ideest ning moder nist-
liku ajakirjanduse käsitlusest (Pile 1979; Barnhurst & Nerone 2001).

Ajalehe välimuse muutuste analüüsimisel on oluline ka nende põhjuste otsimine: mis 
on lehtede välimust mõjutanud, miks on muutused olnud sellised ja mitte teistsugused. Vä-
li muse muutuste seletamisel on aluseks Pekka Mervola analüüs ja välimusspiraali mudel 
(Mervola 1995) ning Kevin G. Barn hursti ja John Nerone’i ameerika ajalehtede muutumise 
ana lüüsid ja ideed ajalehe välimuse seostest ühiskonna muutu mi sega (1991, 1995, 2001).
Viljaka metodoloogilise algtõuke andis Mervo la mahupõhine mudel, mis näitas, et ajalehe 
välimuse muu tumise põhjusi on võimalik uuri da väga konkreetselt ja ka kvantitatiivselt 
mõõdetavalt. 

Ühest küljest tähendab siinne lähenemine ajalehe välimuse muutuste tõlgendamist laie-
malt, mitte kitsalt ainult toot mis tingimustest põhjus tatuna, vaid seostatuna ühiskonna muu-
tumisega. Oluline on arusaam, et ajalehe välimus kujuneb mitmete mõjurite koostoimes, 
mida tuleb integreeritult käsitleda.

Teisest küljest tähendab see nor matiivse vaatepunkti vältimist (vt nt Nyre 2006, 2009). 
Ma ei tõlgenda ajalehe vä li muse muutumist pideva progressina järjest efek  tiivsemate (‘õige-
mate’) ku jundusvõtete kasuta mise poole ega kritiseeri varasemate  leh tede väli must täna päe-
vaste tead miste ja praktikate val guses. Ma analüüsin ajalehe välimust (eelkõige tüpograa-
fi at) ka kunsti ajaloolisest vaatepunktist, aga ei anna hinnanguid ajalehedisaini kunstilise 
taseme kohta. Ajalehe välimus on tekkinud ja kujunenud ajastu kontekstis ning vastab oma 
ilmumiskesk konnale. 

Lõpptulemusena sõnastan ajalehe välimuse muutumise mudeli, milles on sünteesitud väi-
te kirja kõigi olulisemate uurimisülesannete lahendused: eesti lehtede välimuse muutused, 
muu tus te perio di seerimine ja muutuste põhjused. Eesti periodiseeringu ja teiste periodi see-
ringute võrdluse põhjal loon ka ajalehtede välimuse muutumise universaalse mudeli.
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Kuna ajalehe välimus on kompleksne ja keerukas süsteem, on väitekirjas kasutusel erinevad 
materjali kogumise, liigendamise ja tõlgendamise  meetodid.

Empiiriliste andmete kogumiseks ja analüüsimiseks olen kasutanud põhiliselt kontent-
ana lüüsi, mis on olnud ajalehe välimuse uurimisel traditsiooniline meetod ka varasemates 
uuri mus tes (nt Barnhurst & Nerone 1991; Mervola 1995; Lo jt 2000; Pulkkinen 2008). 
Kontentanalüüs sobib hästi pikaajaliste trendide esiletoomiseks ajalehe välimuses ja ka het-
ke  olukorra fi ksee ri mi seks, kuna võimaldab kirjeldada materjali kvantitatiivselt ja teha kül-
laltki suuri üldistusi. 

Teiseks olen kasutanud empiirilist kvalitatiivset analüüsi nende välimuse kom po nen tide 
jaoks, mille puhul kvantitatiivne analüüs ei sobi (nt lehenumbri struktuur, lehekülgede struk-
tuurimudelid, pealkirjade laad). Lehekülgede struktuuri analüüsimiseks olen loonud John 
Knoxi (2007) eeskujul (paber)ajalehe spet siifi lised mudelid.

Kolmanda uurimismeetodina olen kasutanud struktureerimata ekspertintervjuud. Olen 
kü sit  lenud ajakirjanikke, kes on osalenud ajalehe välimuse kujundamisel nõukogude ajal ja 
hiljem: Sulev Uus (tööta nud Edasis 1959–1982, tööstusosakonna juhataja 1964–1966, ase-
toimetaja 1966–1982), And rus Pee gel (Edasi/Postimehe kunstnik 1975–1997), Vahur Kalm  -
re (töötab Edasis/Pos   ti  mehes alates 1980. a, vastutav sekretär / tegevtoimetaja 1986–1992, 
pea toimetaja 1992–1998, Tartu Posti me he juha taja alates 2001. a), Väino Koorberg (Edasi/
Postimehe reporter 1990–1991, Liivimaa Kroo nika toime ta ja 1991–1992, Liivimaa Kulleri 
toimetaja ja te gev toimetaja 1993–1998, Õhtu lehe / SL Õhtulehe peatoimetaja asetäitja ja pea-
toimetaja alates 1998. a), Külli Värnik-Viigimäe (Edasi/Postimehe arvuti operaator 1990–
1992, Liivimaa Kroonikas mit mes ametis 1993–1995, Sakala tegev toime taja-reklaamijuht 
1995–1996).

Andmete tõlgendamisel olen kasutanud ka ajakirjanike trükis ilmunud mälestusi. Eel kõi-
ge on need aida nud mõista ajalehe välimuse konteksti, aga ka täpsustada fakte teemadel, 
mi da pole akadeemiliselt uuritud (nt ajalehtede trükitehnika).

Neljandaks olen kasutanud omaenda ekspertteadmisi ajalehe kujundamisest, kuna olen 
1990. aastatel ka ise tegutsenud eesti ajalehtede välimuse vormimisel. Esimene kok ku puude 
ajalehe kujundamisega oli 1988. a suvel Võru rajooni ajalehes Töörahva Elu, kus ma aja kir-
jan dustudengist praktikandina töötasin vastutava sekretäri Ivi Kaarna juhendamisel. Nägin 
ka tollase trükikoja tööprotsessi (tinaladu, ofsettrükk) ja sain ajalehte montee rida. Järgmisel 
suvel töötasin praktikandina Spordilehes Juhan Maidlo juhendamisel. Suurt standardisee ri-
tud kujundusega ajalehte maketeeriti toi metuses (Tallinna vanalinnas) ja laoti-küljendati 
toimetusest eemal asuvas trükikojas (Pärnu maanteel), käskjalg vahendas toimetust ja trü-
ki koda. 

Pärast Tar tu Ülikooli lõpe ta mist ajakirjanikuna (1992) järgnesid suuremad tööd. Kujun-
dasin ümber mitu eesti ajalehte: Äripäeva 1993. a sügisel (vt Kurvits 1995), Eesti Päe va-
le he 1995. a mais-juunis ja 1997. a sügi sel (koos Tiit Hennostega). Lisaks konsulteerisin 
kujun duse alal ka mitmeid teisi aja lehti. 1994. a lõpus avaldasin koos Tiit Hen nos tega õpiku 
“Ajalehe kujundamine” (Kurvits & Hennoste 1994), mis läh tus tollastest euroopa ja anglo-
ameerika lehe kujun duse õpikutest. Alates 1993. a olen õpetanud Tartu Ülikooli aja kir jan-
dus üliõpilastele aja lehe kujun damise aluseid, alates 2010. a ajalehe tea begraafi kat. Aastatel 
2000–2007 osalesin Eesti ajalehte de kujun duskonkursi žüriis (kuni 2004. aastani konkursi 
ühe korraldajana).  
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1. Kontentanalüüsi olemus

Siinses uurimuses on kontentanalüüsi kasutatud lähtudes Bernard Berelsoni klassikali sest 
määratlusest aastast 1952: kontent ana lüüs ehk sisu analüüs (ingl content analysis) on uuri-
mistehnika, mis kirjeldab kom mu nikatsiooni sil ma ga näh tavat sisu objek tiiv selt, süstemaati-
li selt ja kvanti ta tiiv selt (tsiteeritud Titscher jt 2000: 57 järgi). 

Lasswell, Lerner ja Pool (1952) on nimetanud kontentanalüüsi kvantitatiivseks semanti-
kaks, mille eesmärk on saavutada objektiivsus, täpsus ja üldistatus statistiliste meetodite 
abil (refe reeritud Gerbner 1964: 483 kaudu).

Kontent ana lüüsi ees märk on kirjeldada kommuni kat siooni sisu numbriliselt mõõdetava-
na ja teha statistika alusel järel du si sisu mõtte ja konteksti kohta. Sisu võib olla verbaal ne, 
vi suaalne, graafi line või suuline. Kõige rohkem ongi kontentanalüüsi kasutatud kommu-
nikatsiooni verbaalse sisu uurimi seks, aga üha enam ka visuaalse sisu uurimi seks (nt koo-
miksid, ajakirjakaaned, fotod, telepilt). Kontentanalüüs aitab tuua esile sisu pei detud kor-
rapärasused, mis talletavad ja peegeldavad ühiskondliku korra mehha nis me (Gerbner 1964: 
482–483). Gerbnerit (1964: 480, 487) parafraseerides võib öelda, et ka ajalehe välimus 
peegeldab objek tiiv sel, kuid implitsiitsel moel ühiskonna ja ajakirjanduse muutumist. See 
ilmneb ajalehe koostisele men tide va likus, kontekstis, suuruses, paigutuses jne. Kontent-
analüüs kirjeldab lehe välimust mõõ detavates ühikutes ja aitab teha eksplit siit seks seost 
lehe välimuse ja ühiskonna vahel.

Kontentna lüü si mi sel jagatakse uuritav sisu selgelt pii rit  letud koostiselementideks, mis 
see järel liigita tak se ala osadeks, loendatakse ja/või mõõ de tak se. Analüüsitavaid koostis ele-
mente on nimetatud analüüsiühikuteks või muutujateks (variables; nt pealkirja laius) ja 
nen de alaosi ana lüüsi kate goo ria teks või väär tusteks (values; nt üheveeruline pealkiri, kahe-
veeru line pealkiri jne). Oluline on, et analüüsi kategooriad oleksid üksteist välistavad ning 
defi neeritud ühemõtteliselt ja ammen da valt.

Et kontentanalüüs oleks usaldatav, peab ta olema süste maa tili ne ja korratav ning andma 
kordamisel samad tulemused. Kontentanalüüsi usaldusväärsuse (reliability) hindamiseks 
mõõ de takse sama uurimis ma ter  jali ko deeri mi se järjekindlust. Selleks võrreldakse eri ko-
deerijate tule mu si sama materjali ko dee  rimisel või sama kodeerija tulemusi sama mater-
jali kodeerimisel näi teks nädalase inter valli ga. Kontroll ko deerimise valimi suuruse määra-
miseks annab valemeid Riffe jt (1998: 126–127). Olu li ne on, et kontrollkodeerimise valim 
peegeldaks kogu ana lüü si ta vat valimit.

Analüüsi loetakse üldiselt piisavalt usaldusväärseks, kui kodeerimiste erinevus on alla 
10% (Bell 2001: 22) või 20% (Riffe jt 1998: 128). Selline usaldusväärsuse mõõtmine jätab 
aga ar ves tamata juhusliku sarnasuse tõenäosu se. Usaldusväärsuse täpsemaks mõõtmiseks 
on välja pa ku tud kolm tundlikumat valemit, mis võtavad arvesse ka juhuslikkust. Kõige 
enam kasu tatakse Scotti π (pi) valemit: 

π = (eri kodeerimiste sarnasus) – (eri kodeerimiste eeldatav juhuslik sarnasus) / 1 – (eri 
kodeeri miste eeldatav juhuslik sarnasus).

π väärtus peaks olema vähemalt 0,80. Enamikus uurimustes jääb π tavaliselt vahemikku 
0,80–0,90 (Bell 2001: 21–24; Riffe jt 1998: 129–131).

Kontentanalüüs mõõdab silmaga nähtavat sisu (manifest content), mitte peidetud sisu 
(latent content) või sisu tähendust, st ta ei ‘loe ridade vahelt’, vaid kirjeldab pealispinda 
(Riffe jt 1998: 29–31). See on oluline objektiivsuse kriteerium. 

Just ainult pealispinna kirjeldamise pärast on kontentanalüüsi ka kritiseeritud. Heide-
takse ette, et sageli annab kontentanalüüs ainult kõige kergemini märgatavate parameetri te 
numb ri lise kir jel  du se ilma mingi teoreetilise taustata (nt teatud teemale pühendatud veeru-
senti meet rite hulk, fotode suurus, fotode arv). Lisaks on vale analüüsikategooriaid võrdseks 
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pidada, üks foto või peal kiri ei ole sisult võrdne teisega, juba nende erineva suuruse tõttu 
võtab lugeja neid erinevalt vastu (Wolfe jt 2008: 40–43).

Seetõttu on väga oluline, kuidas kontentanalüüsi abil kogutud andmeid tõl gendada. 
Berelson (1952) oli esimene uurija, kes pani kokku kontentanalüüsi kui meetodi ja selle 

analüüsi ees märgid, mis koondusid peamiselt järelduste tegemisele kategooriate esinemis-
sage duse alusel. Kracauer (1952) kritiseeris sellist KVANTItatiivset lähenemist, pidas seda 
pealis kaud seks ja ebaobjektiivseks, sest see jättis kõrvale teksti kui terviku tähenduse. Kra-
cauer ütleb, et KVANTI ta tiivne sisuanalüüs tegelikult algab ja lõpeb KVALItatiivsete otsus-
tega (1952: 637).

Kracauer (1952) ja Mayring (1988) on pakkunud moodu seid kontentanalüüsi täiustami-
seks ja nimetanud seda KVALItatiivseks kontent analüüsiks. Pakutud lahendused ja täien-
dused ei ole põ hi  mõtteliselt muutnud sisuanalüüsi kodeerimisprotsessi, vaid 
• rõhutanud, et kodeerimi sele eelnevad valikud on tegelikult subjek tiiv sed ja kvalita tiiv sed, 

ning püüdnud leida motiveeritumaid võimalusi analüüsikategooriate leidmiseks (vt ka 
ülevaadet Kenney 2009: 228–236);

• tähtsustanud ja püüdnud täiustada kodeerimisele järgnevat andmete tõlgendamis prot ses si.
Nii nagu Kracauer ka ise ütleb, ei ole KVANTItatiivne ja KVALItatiivne sisuanalüüs vas-

tandid, nad täiendavad teineteist ja osalt ka kattuvad (1952: 637). Seetõttu võiks minu ar-
vates loobuda kirjeldavast täiendist termini ees ja nimetada kontentanalüüsi lihtsalt kontent-
ana lüüsiks, eeldades, et teadusliku objektiivsusega läbiviidud kontentanalüüs ühen dab nii 
kvalitatiivse ja kvantitatiivse uurimisviisi, andmete kogumise ja nende analüüsi.

Teistsugusel seisukohal on Philip Bell, kes mõistab kontentanalüüsina ainult kit salt and-
mete kogumise protsessi, mitte sellele järgnevat analüüsi. Tema jaoks on kontent ana lüüs 
uuritava materjali kirjeldusvahend ja saadud tulemuste tõlgendamiseks on vaja teoo riaid, 
millega vaadata analüüsitavate andmete ‘taha’. Belli jaoks on kontentanalüüsi nõrkus see, et 
ena masti jagatakse uuritav sisu loogi listeks sot siaalseteks analüüsikategooriateks (tegelaste 
vi suaal se kujutamise analüü si misel nt tegevus koht, tegelaste rollid, sugu, vanus jms), mitte 
ei defi  nee ri ta neid kindlast teo reetilisest taustast lähtudes (nt semiootilised kategooriad: pil-
dis  tamisnurk, sot siaalne dis tants, visuaalne mo  daal sus). Visuaalsele kontentanalüüsile sobi-
vaks taus  taks peab ta eel kõige se miooti kat ning mark sist likke ja neomarksistlikke teooriaid 
(Bell 2001: 14, 24–25).

2. Kontentanalüüsi kasutamine käesolevas väitekirjas

Kontentanalüüs on käesolevas väitekirjas peamine uurimismeetod ja järgnevalt selgitan ma-
terjali valimi se põhimõtteid, analüüsis kasutatavate ühikute ja kategooriate määrat lemist 
ning valimi koostamise põhi mõt teid.

2.1.  Analüüsitava materjali valimise põhimõtted

Kuna uurin ajalehtede välimust kahe sajandi jooksul, siis on just loendamis prot seduur sobiv 
selleks, et tuua nähtavale aeglased muutused ja teha need ajas võr rel da vaks. Peamiselt olen 
kasutanud nn suuri analüüsiühikuid: ajalehe välimuse tervikelemente ja nende mahu mõõt-
mist. Analüüsimiseks tuli leida kõige olulisemad ajalehe välimust defi neerivad ele mendid, 
mis li saks peavad olema ajaliselt nii püsivad, et neid saaks analüüsida kahe sajandi pikkuse 
perioodi jooksul. Elementide valimisel toetusin varasematele uurimustele ajalehe välimu-
sest. Kõige suuremat tuge pakkus Pekka Mervola kontentanalüüs Soome aja leh tede väli-
musest 225 aasta jook sul (Mervola 1995). Lisaks olen toetunud aja lehe kujunduse ja tüpo-
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graafi a käsiraamatu te le (Radder & Stempel 1942; Starobogatov 1955; Arnold 1956; Evans 
1973; Rehe 1985; Garcia 1987; Hutt & James 1989; Moen 1989; Kurvits & Hen noste 1994; 
Harrower 1995, 2002; Felici 2003; Dodd 2006), jälgi des, kuidas käsiraamatud ja õpikud 
ku jun dust liigendavad. 

2.2. Kontentanalüüsis kasutatavad ühikud[1]

Ajalehes ilmuv materjal jaguneb kahte suur de ossa: a) toi metuse materjal; b) makstud ma-
ter jal ehk reklaam, kuu lutused jms. Siinses analüüsis käsitlen toimetuse materjali serveeri-
mises toi munud muutusi. Siiski on kuulutuste ja rek laa mide välimuse esmane areng toime-
tuse materjali uurimise seisu kohalt tähtis, sest reklaam näi tab toimetuse materjalile teed, 
just reklaamides võe takse kasu tu sele uudsed ku jun  dus ele men did ja -võtted, mille eesmärk 
on lugeja tähelepanu ära tada ja infot visuaal selt orga ni seerida (nt pealkirjastamine, liigen-
damine, jooned-raamid, vi suaa lid, moodulstruktuur). Kui ajakirjanikud hakkavad toimetuse 
mater jali esitama luge jatele atrak tiiv semal moel, siis laena vad nad selleks reklaamides juba 
kasutatavad võtted. Selline on olnud vi suaal sete uuenduste areng nii angloameerika lehtedes 
kui vene lehtedes (LeMahieu 1988: 211–214; Barnhurst & Nerone 2001: 84–95; Kisselev 
1990) ja võib oletada, et selline on see ka eesti lehtedes. 

Lisaks mõ ju tab ajalehe kui terviku välimust kuulutuste ja reklaami mahu osakaal aja le-
hes ning asu koht võr rel des toimetuse materjaliga. Nii on kontentanalüüsis mõõdetud kuu-
lutuste ja reklaami maht (cm2) ning selle alusel arvutatud osakaal kogu ajalehe mahust. 
Asu   koha analüüsimiseks on aja lehe küljed jagatud kolmeks: 1) reklaamikülg sisaldab ainult 
kuu lu tu si-reklaami; 2) ‘vaba’ külg sisaldab ainult toimetuse materjali, 3) segakülg si saldab 
mõlemat. Kuulutuste ja reklaami välimuse esmast arengut (eristumist toimetuse materjali 
välimusest) on uuritud kvalitatiivse analüüsiga.

Toimetuse materjali analüüsiühikud. Toimetuse materjali analüüsides uurin esmalt 
kogu ajalehe välimust mõjutavaid elemente: formaati ja veergude arvu, lehenumbri mahtu 
ja struktuuri ning värvikasutust. 

Ajalehe formaadi ana lüüsimiseks on mõõdetud ajalehe trükipinna kõrgus ja laius (st väl-
ja on jäetud veerised) ning arvutatud lehekülje maht (cm2). Tarto maa rahwa Nädda li-Leh-
he trükipinna mõõtmisel olen lähtunud ajalehe fotokoopiatest, mis on Kirjandus muu seu mi 
arhiivraamatu kogus Tartus. Kümne säilinud lehenumbri originaaleksemplarid asuvad Vene-
maa Riiklikus Aja loo arhiivis Pe terburis (f 1286 s 288a; vt Tarto 1998: 159–160).

Veergude analüüsimiseks on loendatud veergude arv leheküljel ja mõõdetud kõige roh-
kem kasutatud veerulaius (cm). 

 Lehenumbri maht on arvutatud lehe kül gede mahte liites (cm2). Lehenumbri maht on 
aluseks lugude, paratekstide ja visuaalide esinemissageduse arvutamisel (keskmiselt y ühi-
kut lehe numbri kohta). 

Toimetuse materjali mahu (cm2) arvutamiseks on lehenumbri mahust lahutatud kuulu-
tuste-reklaami maht. Toimetuse materjali maht on aluseks lugude, paratekstide ja visuaalide 
esinemis sageduse arvutamisel (keskmiselt y ühikut 1 m2 toimetuse materjali kohta). Lisaks 
on arvuta tud toimetuse materjali mahu osakaal kogu ajalehenumbri mahust, et võrrelda kuu-
lutuste-reklaami ja toimetuse materjali omavahelist proportsiooni.

Lehenumbri struktuuri on analüüsitud kvalitatiivselt, tuues esile erinevate teemade lisan-
dumise ajalehte ja lehenumbri osade järjestuse.

[1] Detailsed ja täpsed analüüsi ühikute defi nitsioonid ja mõõtmisprotseduuride selgitused on too dud 
lisas lk 411–419 (Lisa 1. Kon tent analüüsi kodeerimisjuhend).
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Värvikasutuse analüüsimiseks on loendatud lisavärviga ja täisvärvis trükitud lehekülge-
de arv ning arvutatud värviliste lehekülgede osakaal kõigist ajalehekülgedest.

Toimetuse materjali liigendamisel toetun Juri Lotmani teksti se mioo tikale (Lotman 2006) 
ja Gerard Genette’i paratekstiteooriale (1997), grupeerides kogu info nelja suurde rühma: 
1) põhi tekst ehk lugu, 2) paratekstid ehk põhiteksti täien da vad tekstid, 3) visuaa lid ehk joo-
nistused ja fotod, 4) teabe graa fi ka.

1. Põhitekst ehk lugu[2] on ajalehes ilmuv üksiktekst, sh ka nt luuletus, järje ro maa n, ilma-
teade. Lu gu de hulka ei ole arvatud kiriklikke tea teid, majanduslikke tabeleid, sündinute, 
abiel lu nute jm nime kirju, eel teateid ürituste toimumise kohta, tele- ja raadio kavu jms. 

Lugude puhul on kaks analüüsifookust: üksiklugude maht ja hulk ning nende tüpo graa-
fi  line vormistus. 

Lugude mahu analüüsimiseks on mõõdetud tekstiveergude pikkus ja laius ning arvu tatud 
sellest lugude keskmine maht (cm2). Lugude hulga analüüsiks on loetud lood kokku ja ar vu-
tatud nende keskmine esinemissagedus lehenumbris ja 1 m2-s toimetuse materjalis.

 Lugude tüpograafi a analüüsimiseks on mõõdetud eri kirjarassides lugude teksti ja kirja 
ti he dust. Rasse on kolm: fraktuurkirjad, plokk-kirjad ja antiikva[3]. Kirja tiheduse analüüsi-
miseks on mõõ detud kirjaridade arv 10 veerusenti meetril. Kirja tiheduse esiletoomine asen-
dab kir ja suuruse analüüsi, sest digitaalsete trükikirjade puhul pole visuaalsel vaatlusel ega 
tü po meetriga[4] mõõtes võimalik täpselt teada saada kasutatud trükikirja suurust.

2. Paratekstid on põhitekstile lisanduvad suuremas kirjas tekstid: pealkirjad, ala peal kir-
jad, rubriiginimed jm sildid, vahepealkirjad, infokastid ja tsitaat-väljavõtted. Seega käsitlen 
pa ra  teks te kitsamalt, kui seda teeb Genette (1997), jättes nende hulgast välja visuaalid. 

Paratekstide kui tervikliku tekstirühma puhul on analüüsitud nende kasutussagedust 
1 m2-s toimetuse materjalis. Selleks on kokku liidetud pealkirjade, alapealkirjastatud peal-
kir jade, siltide, vahepealkirjastatud lugude, infokastide ja tsitaat-väljavõtete hulk 1 m2-s toi-
me tuse materjalis.

Pealkirjade puhul on esmalt analüüsitud pealkirjastamise moodust, eritledes a) pealkirjata 
ja rõhutamata algusega lugu, b) pealkirjata ja esile tõstetud algusega lugu (loo esimese lõigu 
alguses on tüpograafi liselt rõhutatud märksõna või trükimärk), c) püsi peal kirjaga või rubrii-
gi nimega lugu ja d) pealkirjaga lugusid, mis on omakorda rühmitatud vastavalt veergude 
arvule (üheveeruline pealkiri, kaheveeru line pealkiri jne). Pealkirjade tüpograafi a analüüsi-
miseks on pealkirjad rühmitatud kir ja rassi alusel neljaks: frak tuurid, plokk-kirjad, antiikvad 
ja muud kirjad. Lisaks on eraldi ana lüü si tud pealkirjade ‘tähelisust’ (kas peal kiri on lao tud 
suur- või väiketähelisena). Kvalitatiivselt on uuritud pealkirjade laadi (sõnastust).

Alapealkirjad on pealkirjad, mis asuvad (põhi)pealkirja all (haruharva ka kohal). Nende 
puhul on analüüsitud ala peal kirjastatud pealkirjade osakaal kõigist pealkirjadest.

Siltide hulka kuuluvad rubriiginimed, püsipealkirjad (selle olen määratlenud kui pealkir-
ja, mis kordub vähemalt kolmes lehe numb ris), autorivinjetid, leheküljenimed lehekülgede 
päistes. Nende puhul on analüüsitud kasu tamis sagedust lehenumbris ja 1 m2-s toimetuse ma-
terjalis. Kvalitatiivselt on uuritud siltide kujundusvõtteid (kirjakasutus, illustreeritus).

[2] Edaspidises analüüsis on termineid ‘lugu’ ja ‘põhitekst’ kasutatud sünonüümidena, ‘põhiteksti’ 
eelkõige siis, kui on juttu tüpograafi ast (nt põhiteksti kiri), ‘lugu’ eelkõige siis, kui on juttu ajalehe 
te  maatikast (nt lugude teemad, aga ka lugude hulk ja pikkus).
[3] Fraktuurid – gooti kirjarassi üks alarühm; kirjad, millel on jämedad sirged teravate nurkadega tä-
hejooned (vt lisanäide 3, lk 415). Plokk-kirjad ehk groteskid – üks kolmest trükikirjade ras  sist; kirjad, 
millel puuduvad seriifi d ja tähe joonte paksus ei varieeru (nt Arial). Antiikvad – üks kolmest trükikir-
jade rassist; kirjad, millel on seriifi d ja tähejoonte pak sus varieerub (nt Times New Roman).
[4] Tüpomeeter – tüpograafi line joonlaud.
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Vahepealkirju uurides on toodud välja liigendatud lugude hulk (s.o vahepealkirjas tatud 
lugude osakaal kõigist lugudest), nende koguhulka (mitu vahepealkirja ilmub nt ühes loos) 
ei ole arvutatud. Lisaks on kvalitatiivselt analüüsitud vahepealkirjade sõnastust, tüpograafi -
list vormistust ja žanrilist kasutuskohta (missuguseid lugusid vahepealkirjas tatakse).

Infokastid on eraldi tekstiplokis kontsentreeritud loeteluna esitatud lühiandmed loo kesk-
se in foga. Nende puhul on analüüsitud kasu tamis sagedust lehenumbris ja 1 m2-s toimetuse 
ma ter ja lis.

Tsitaat-väljavõtted on sõnasõnalised ja kujunduslikult esile tõstetud kordused loo põhi-
teks tist. Nende puhul on analüüsitud kasu tamis sagedust lehenumbris ja 1 m2-s toimetuse 
materjalis.

3. Visuaalid on fotod ja joonistused. Visuaalide kui tervikliku rühma puhul on analüüsi-
tud nen de kasutussagedust 1 m2-s toimetuse materjalis. Selleks on kokku liidetud fotode ja 
joo nis tuste hulk 1 m2-s toimetuse materjalis.

Fotod on iseseisvad fotograafi lised kujutised, analüüsist on välja jäetud teiste kujundus-
elementide sees avaldatud fotod, s.o fotod para teks tides (peal  kirjades, rubriiginimedes, auto-
ri vinjettides) ja teabegraafi kas. Fotodeks ei ole loetud ka rastermenetlusega reprodutsee ritud 
maale, graafi kat, tea be graafi kat jms.

Fotode puhul on analüüsitud nende kasutamissagedust lehenumbris ja 1 m2-s toimetuse ma-
ter ja lis. Kvalitatiivselt on antud fotode tüpoloogiline ülevaade (keda/mida fotod kujutavad). 
Fotode suurust on analüüsitud kahel moel. Fotode keskmise suuruse (cm2) esile too mi  seks on 
mõõdetud fotode laius ja kõr gus. Erineva suurusega fotode osakaalu esile too mi  seks on fo tod 
rühmitatud laiuse alusel (vee rust kitsamad, üheveerulised, kaheveerulised jne fotod). Fo tode 
kuju analüüsimiseks on nad rühmitatud neljaks: nelinurksed, ovaalsed, si luettfotod ja muu 
kujuga fotod. Fotode allkirjastatuse esiletoomiseks on fotod rühmita tud kolmeks: allkirjata 
fotod, all kir jas ta tud fotod ja sellised fotod, mille allkiri ei asu foto juu res. 

Joonistused on iseseisvad joonistatud kujutised, mis on reprodutseeritud erinevate graafi -
liste menetluste, keemilise või digitaalse klišeerimise abil (sh ka maalid, graafi ka, plaka-
tid). Joo nis tuste hulka analüüsides on välja jäetud teiste kujunduselementide sees avaldatud 
joonistused, st tiitlipildid ajalehtede päis mi kes, joonistused para tekstides (peal kirjades, rub-
rii ginimedes, autori vinjetti des) ja teabegraafi kas. 

Joonistuste puhul on analüüsitud nende kasutamissagedust lehenumbris ja 1 m2-s toime-
tuse materjalis. Joonistuste tüpoloogia esiletoomiseks on joonistused rühmitatud neljaks: 
uudisjoonistused (fotode järgi joonistatud kujutised), karikatuurid ja šaržid, koomiksid, 
muud joonistused.

4. Teabegraafi ka on element, milles lisaks sõnadele antakse infot visuaalidega ja sõna-
de-visuaalide paigutusega. Strukturaalselt jääb teabegraafi ka paratekstide ja visuaalide pii-
ri  alale. 

Teabegraafi ka puhul on analüüsitud nende kasutamissagedust lehenumbris ja 1 m2-s 
toime tuse materjalis. Teabegraafi ka tüpoloogia esiletoomiseks on nad rühmitatud kuueks: 
tabelid, kaardid (skee mid, plaanid jms), diagrammid (joon-, tulp- ja kookdiagrammid), pik-
to graafi line teabe graafi ka (joonised jm, kus keskne info on pildiline), male- ja kabeseisud, 
muu teabegraafi ka.

Kolmandaks olen analüüsinud ka mitme elemendi ruu mi li si struk  tuu re ehk ‘visuaalse 
keele süntaksit’ (Messaris 1998). Siia kuulub kaks põhilist kombi neeri mis tasandit: teks ti-
plokk ehk põhitekst koos selle juurde kuuluvate lisaelementidega (paratekstidega ja vi suaa-
lidega) ning lehekülg, mis koosneb tekstiplokkidest. Kuna üksikelementide kombinatsioonid 
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on loen da mise või mõõt misega kirjeldamiseks liialt keerukad üksused[5], olen siin kasutanud 
peamiselt kvali ta tiiv seid meetodeid. Kuid küllalt palju saab elementide kombineerimiskon-
ventsioonide koh  ta välja lugeda ka üksikute kujundus ele mentide kontentanalüüsi tulemus-
test. Näiteks kui palju veerge, lugusid ja fotosid on lehe küljel, kui pi kad on lood, kui suur 
on liigendatud lugude osakaal, kui suured on fotod, kui laiad on pealkirjad, kui palju ka-
sutatakse alapealkirju, kui palju kasutatakse rubriigi nimesid jm silte, kui palju on reklaa mi-
vabu ja sega le hekülgi, kui palju on värvikülgi. 

Analüüsiühikute kasutamine. Nagu eelnevast on näha, on kontentanalüüsis loendatud ja 
mõõdetud nel ja tüüpi parameetreid:
• ühikute hulk – lugude, siltide, infokastide, tsitaatide, fotode, teabegraafi ka ja joonistuste 

arvud;
• ühikute maht – lehenumbri maht, reklaami maht, lugude maht, tekstikirja tihedus, fotode 

suurus;
• kategooriate arvuline osakaal – erineva sisuga leheküljed (toimetuse materjal / reklaam 

/ segu), värvilised/mustvalged leheküljed, liigendatud/liigendamata lood, pealkirjasta-
misviis, pealkirja-kirja rass, suur/väiketähelised pealkirjad, alapealkirjastatud / ilma ala-
pealkirjata pealkirjad, eri laiusega fotod, eri kujuga fotod, fotode allkirjastatus, joonistu-
ste liigid, teabegraafi ka liigid;

• kategooriate mahuline osakaal – eri kirjarassides lood.
Selline ühikute ja kategooriate valik annab statistilised andmed, mis võimaldavad ajale-

he välimuse muutumist ana lüü sida kolmel vii sil: kujunduselementide kasutamissagedu se 
põh jal, kujundus elementide suuruse põhja ja üksikute kujunduselementide ala liikide osa kaa-
lude põhjal. 

Eri kujunduselementide kasutamissagedust ja selle muutumist aja jook    sul näitab nende 
arv. Siin olen analüüsimiseks arvutanud kaks mõõtühikut. 

Esmalt kasutan ele mentide esinemissageduse võrdlemiseks ele men tide arvu le he numbris 
kui n.ö loomulikku mõõt ühikut. See ühik sobib võrdlusteks ühe välimusperioodi piires, kui 
lehtede kesk mine maht muutub vähe. 

Lisaks olen arvutanud elementide arvu ühes ruutmeetris toimetuse materjalis (1 m2 = 
um bes kaheksa täna päe vase ajalehekülje maht). Sellist sünteetilist mõõtühikut kasutan ka-
hel põh jusel. Esiteks ei ole kahe sajandi tendentside esiletoomiseks otstarbekas võrrelda 
elementide ka su ta mis sa gedust ühel lehe küljel või ühes lehenumbris, sest lehekülje suurus 
on selle ajal jooksul kõikunud 21-kor dselt (105 cm2 kuni 2178 cm2), lehenumbri keskmine 
maht aga kasvanud 73-kordseks (540 cm2  39 500 cm2). Teiseks jääb olulisemate kujundus-
ele men tide (nt lood, fo tod, rub  riiginimed) hulk 1 m2-s toimetuse materjalis enamasti 20 ja 
100 vahele. See on kogni tiiv selt sobiv hulk, sest kuni kahekohaliste arvude omavahelisi suu-
russuhteid tajub inimene kõige kergemini ja nende võrd le mi sel annab pii sa va täp su se  ainult 
täis arvude kasutamine (vt Ehrenberg 1977: 281–282, 288–289).

Üksikutes kujunduselementides toimunud muutusi aitab esile tuua ka ühikute mahu mõõt-
mine, mis võimaldab täpsemat eristamist kui lihtsalt ühikute loendamine. Tava li selt loe takse 
kontentanalüüsis tekstide mahu mõõtmiseks kokku veerusentimeetreid või tekstiri dasid, aga 

[5] Lehekülje struktuuri on püüdnud kvantitatiivselt kirjeldatavaks teha John Bateman, Judy Delin ja 
Renate Henschel (2002, 2004). Lingvistiliste annoteeritud tekstikorpuste (linguistic annotated cor-
pora) eeskujul on nad loonud mu deli multi mo daal se annoteeritud korpuse GeM (GeM-annotated 
corpus) loomiseks. Korpus võimaldab digi taal selt kirjeldada ja analüüsida ajalehekülje struktuuri. 
See on väga töömahukas uurimismeetod, mis nõuab ulatusliku annoteeritud digitaliseeritud ajalehe-
külgede  korpuse ole masolu. 
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siinses kontekstis need mõõtühikud ei sobi, kuna nad eeldavad muutumatu laiusega veer-
gude kasutamist. Aga eesti ajalehtede põhi vee ru laius on kahe sajandi jook sul muutunud 
2,5-kordselt (4–10 cm). Nii on lugude ja fotode mah ud mõõ detud ruutsentimeetrites. Lugu-
de sisulise mahu mõõtmiseks ei ole ka see kõige täpsem mõõt ühik, sest jätab arvestamata 
tekstikirja suuruse ja tiheduse muutumise. Aga ajalehe välimuse uurimiseks on mõõtühik 
piisavalt täpne. Lugude pikkuse võrdlemiseks on loodud ka sünteetiline mõõtühik – lugude 
keskmine maht on teisendatud lugude pikkuseks, võttes aluseks tänapäeval eesti ajalehtedes 
kõige tavalisema 4,3 cm laiuse veeru. 

Et tuua esile muutusi üksikutes kujunduselementides, olen olulisemad ühikud jaga nud 
kategooriateks ja analüüsinud kategooriate omavahelise arvulise proportsiooni muutumist. 
Eelkõige võimaldab see tuua esile karakteerseid muutusi lehe väli mus pe rioo  dide pii ri del. 
Näiteks 1940. a jooksul väheneb järsult alapealkirjastatud lugude ja lii gen datud lu gude osa -
kaa l, loobutakse (maa)kaartide, koomiksite, fraktuurkirjade kasutamisest.

Multimodaalsuse kontentanalüüs. Eelnev on traditsiooniline kontentanalüüs. Et teha 
üldistusi ajalehe multimodaalsuse määra muutumise kohta, olen lisaks loonud analüüsi-
skeemi, mis näitab põhiteksti ja visuaalide omavahelise mahu muutumist. 

Selleks jagasin toimetuse materjali kolmeks: (põhi)tekstiline materjal, visuaalne mater-
jal ja struktureeriv materjal. Põhiteksti maht näitab verbaalse sisu osakaalu, visuaalide maht 
visuaalse sisu osakaalu ja struktureeriva materjali maht neid kaht poolt ühendava kujundus-
võttestiku osakaalu. 

Siinsete mõistete tähendus ei ole identne varasemas analüüsiskeemis kir jeldatud lu gu-
de ja iseseisvate visuaalide mahuga, vaid neile on eraldi juurde mõõdetud ka muu vastava 
sisuga ma terjali maht.

1. (Põhi)tekstiline materjal hõlmab lugude mahtu + juurde mõõdetud muu väikses kirjas 
materjali mahtu (tabelid, eelteated, imp ressum, raadio-telekavad, fotoallkirjad jms). 

2. Visuaalne materjal on fotografeeritud ja joonistatud materjal. See hõlmab kogu foto-
grafeeritud ja joonistatud materjali mahtu, s.o iseseisvate fotode ja joonistuste mahtu + juur-
de mõõdetud muudes elementides (päismikes, paratekstides ja teabegraafi kas) kasuta tud 
fotode ja joonistuste mah tu. 

3. Struktureeriv materjal hõlmab verbaalse info kordamist visuaalselt rõhutatud kujul ja 
strukturee ri vaid elemente, seega kuuluvad siia para tekstid (pealkirjad, ala peal kirjad, rubrii-
gi nimed, tsitaat-väljavõtted), jooned, raa mid ja tühi ruum.

See kolmene jaotus annab kvantitatiivse ülevaate info esitamise viisidest kõi ge laie mas 
mõttes ehk kontentanalüüs väljendab arvuliselt ajalehe multimodaalsuse määra muutumist. 
Põhimõtteliselt sarnast (kuid detailsemat) analüüsiskeemi on kasutanud Rodrigo Uribe 
ja Barrie Gunter (2004), uurides briti tabloidide uudiste sisu ja vormi muutumist aastatel 
1991–2001. Vor mi liste muutuste esile toomiseks jagasid nad uudiste sisu neljaks, mõõtes 
teksti, peal kir ja de, vi suaalide ja tühja ruumi mahud.

Kontentanalüüsi tulemuste esitamine. Analüüsi arvandmed on väitekirjas esitatud ka-
hel viisil.  

Kontentanalüüsi olulisemad andmed on esitatud väitekirja tekstis joonistena (pea miselt 
4. peatükis Eesti ajalehtede välimuse muutumise üldpilt). Ühel joonisel on esitatud välimus-
parameetri muutumine kogu 200-aastase perioodi jooksul. Ajaskaala joonisel on lühem 
juhul, kui parameetrit on kasutatud lühema perioodi jooksul (vastavad selgitused on igal 
konkreetsel juhul jooni sele lisatud). Visuaalne pilt joonistel on võimalikult täpne, joonistele 
lisatud arvud on ümardatud (tavaliselt täisarvud), seetõttu ei ole visuaalne pilt ja lisatud 
arvud perfektselt täpses korrelatsioonis. Näiteks arvuliste osa kaa lude summa ei pruugi alati 
olla täpselt 100%. 
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Sama tüüpi statistika on esitatud samade joonisetüüpidega, kasutades läbivalt samu vär-
vikoode ja joonetüüpe. 

• Tulpdiagrammidena on esitatud mahulised elemendid (lehenumbri ja reklaami  maht, 
lugude maht, fotode suurus, veergude arv ja laius; joonised 4.2, 4.4, 4.5, 4.10, 4.25), samuti 
ühe või kahe oluli se üksikkategooria  osakaal analüüsiühikutes (värvi osakaal, visuaalide 
mahu osakaal, alapeal kirjastatuse osakaal, suurtäheliste pealkirjade osakaal, karikatuuride-
koomiksite osa kaalud; joonised 4.7, 4.15, 4.17, 4.20, 4.22);

• 100%-liste summatulpdiagrammidena on esitatud analüüsiühikute jaotumine vähemalt 
kolmeks (arvuliseks või mahuliseks) kategooriaks (reklaami paigutusvariandid, teks ti kirja 
rassid, pealkirjastamisviisid, pealkirja-kirjad, fotode laiused, kujud ja allkirjastatusviisid, 
teabegraafi ka liigid; joonised 4.6, 4.11, 4.14, 4.16, 4.24, 4.26, 4.27, 4.29).

• Joondiagrammidena on esitatud elementide hulk (lugude, rubriiginimede jm siltide, 
fo  tode, joonistus te, teabegraafi ka arvud; joonised 4.9, 4.18, 4.21, 4.23, 4.29), kasutades lä bi-
valt erinevaid jooni eristamaks elementide arvu lehenumbris ja 1 m2-s toimetuse materja lis.

• Pinddiagrammidena on esitatud lehekülje suurus ja põhiteksti maht lehenumbris (jooni-
sed 4.3 ja 4.8).

Visuaalselt nõrgemate elementide kujutamisel on kasutatud heledamaid värvitoone, näi-
teks valge kujutab põhiteksti, hall paratekste ja struktureerivaid elemente, must visuaale 
(joonised 4.13, 4.19).

Täielik ülevaade kontentanalüüsi tulemustest on saadaval töö autorilt.

2.3. Valimi koostamise põhimõtted

Üldkogum. Käesolevas töös on analüüsitud eestikeelsete kesksete üldajalehtede välimust. 
Eesmärk oli valida analüüsimiseks läbivalt kolm ajalehte, kuna rohkem pole võimalik kogu 
uuritava perioodi jooksul va li da. Nõu kogude ajal ilmub kaks vabariiklikku päevalehte, täna-
ses Eestis kolm üleriigilist üld päevalehte. Rohkem lehti oleks võimalik valida Eesti Vabarii-
gi ajast 1920–1940, kui järjepidevalt ilmub viis-kuus suurt päevalehte. Eesti aja leh tede ilmu-
mi se alguses, 19. sajandil ilmub lehti veelgi vähem ja 1806.–1870. a on valimisse võetud 
kõik ilmunud väl jaanded. Sealt edasi läh tun valimi koostamisel kahest põhimõttest. 

1. Tüüpilisus, kesksus – uurin peavoolu-lehti, suuri üleriigilisi üldsisuga ajalehti (kui või-
malik, siis päevalehti), sh ka tabloidse sisuga lehti.

 2. Järjepidevus. Kogu oma ilmumisaja jooksul (st alates 1860. a) on vali mis Perno Posti-
mees / Postimees / Tartu Kommunist / Edasi / Postimees, mis on kõige pikaealisem leht eesti 
aja kirjanduses. Teiste lehtede valimisel olen järjekindluse põhimõtet rikkunud 19. sajandi 
viimase vee randi lehtede juures, kus Ristirahwa pühhapäwa leht on valimis ainult aastal 
1875 (kuigi ilmus 1919. aastani) ja seejärel asendab seda uus keskne väljaanne: 1880. a 
Sakala (ilmub tänini), 1885–1905 Olewik. Ka Tallinna Teataja, mis ilmub 1922. aastani, 
on va li mis ainult aas tatel 1910 ja 1915, aga 1920. a on asen da tud juba Waba Maaga (ilmub 
1918–1935).

Kontentanalüüsiks valisin 5 ja 0-ga lõppevad aastad. Viieaastane intervall võimaldab 
teha ajaliselt piisavalt detailseid järeldusi kahesaja-aastase perioodi kohta. Viieaastane 
inter vall an nab analüüsimiseks 32 üksikut aastat, see on materjali hulk, millega üksikuurija 
väitekirja raamides veel hakkama suudab saada. Just nimelt 5 ja 0-ga lõppevate aastate va-
limisel mõ juriks olid välismaiste uurijate samasugused otsused, et Eesti uurimuse andmeid 
oleks võimalik võrrelda teiste riikide andmetega. Näiteks Mervola (1995) kasutab täpselt 
sama süs teemi; Barnhurst ja Nerone (2001) kasutavad 10- ja 30-aastast intervalli ning 5-ga 
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lõppevaid aastaid; Becker, Ekecrantz ja Olsson (2000; Ekecrantz & Olsson 1994) kasutavad 
25- ja 30aastasi intervalle ning 5 ja 0-ga lõppevaid aastaid (v.a üks aasta, 1987). 

Kuni 1860. a ei ilmunud eesti lehed järjepidevalt, seetõttu on valimis ‘augud’ (1810–
1815; 1830–1855) ja osa aastaid kaldub 5-aas tasest inter vallist kõrvale (1805 asemel on 
1806; 1820 ase mel 1821; 1859. ja 1860. aastal ilmunud leh te de andmed on arvu ta tud kokku 
üheks kesk mi seks). Et tuua esile järske muutusi lehtede väli muses pärast nõukogude võimu 
kehtes ta mist, on 1940. a kohta koostatud kaks valimit: esimese pool aasta ja teise poolaasta 
lehenumbrid eraldi.

Uuritud väljaannete üldkogum uuritud aastatel kahe sajandi jooksul on 20 492 lehenumb-
rit (nt 1821. a – 52 lehenumbrit, 1860 – 102 numbrit, 1900 – 395 numbrit, 1935 – 1020 
numbrit; 1965 – 875 numbrit, 2005 – 910 numbrit). 

Tabel 3.1. Analüüsitud ajalehtede valim
Kuni 1940. a on kõik uuritud ajalehed (v.a Tarto maa rahwa Näddali-Leht)  kättesaadavad 
ka internetist http://dea.nlib.ee/

1806 Tarto maa rahwa Näddali-Leht
1821 Marahwa Näddala-Leht
1825 Marahwa Näddal-Leht
1859–1860 Tallorahwa postimees (1859); Perno Postimees (1860)
1865 Perno Postimees; Eesti Postimees
1870 Perno Postimees; Eesti Postimees
1875 Perno Postimees; Eesti Postimees; Ristirahwa pühhapäwa leht
1880 Perno Postimees; Eesti Postimees; Sakala
1885 Perno Postimees; Eesti Postimees; Olewik
1890 Postimees; Eesti Postimees; Olewik
1895 Postimees; Eesti Postimees; Olewik 
1900 Postimees; Eesti Postimees; Olewik
1905 Postimees; Eesti Postimees; Olewik
1910 Postimees; Päewaleht; Tallinna Teataja
1915 Postimees; Päewaleht; Tallinna Teataja
1920 Postimees; Päewaleht; Waba Maa
1925 Postimees; Päewaleht; Waba Maa
1930 Postimees; Päewaleht; Waba Maa
1935 Postimees; Päewaleht; Waba Maa
1940 I p-a
1940 II p-a

Postimees; Päewaleht; Uus Eesti
Postimees / Tartu Kommunist; Noorte Hääl; Rahva Hääl

1945 Postimees; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1950 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1955 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1960 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1965 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1970 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1975 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1980 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1985 Edasi; Noorte Hääl; Rahva Hääl
1990 Edasi; Noorte Hääl / Päevaleht; Rahva Hääl
1995 Postimees; Päevaleht; Rahva Hääl / Eesti Päevaleht
2000 Postimees; Eesti Päevaleht; Õhtuleht / SL Õhtuleht 
2005 Postimees; Eesti Päevaleht; SL Õhtuleht 
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Kontentanalüüsi abil olen uuri nud ajalehtede neid osi, mis moodustavad lahuta ma tu ter-
viku, st jõuavad kõigi luge ja te ni ilma eraldi lisatasuta. Seetõttu jääb ana lüü si ma ta enamiku 
lisalehtede välimus.[6] 

Valim. Analüüsitavate lehenumbrite valimisel olen lähtunud pro port sionaalse valimi 
koos  ta mise põhi mõtetest. Päevalehtede analüüsimisel kasutan konstrueeritud nä da lat (con-
structed week[7]), vali des igast väljaandest kuus või seitse lehenumbrit ka lendri aastast, üks 
number igast nädala päe vast. Valim on tasakaalustatud aasta lõikes ja kuude lõikes (numb-
reid on valitud ühtla selt kuu igast kümnepäevakust, st mitte ainult kuude algusest, keskelt 
või lõpust). Nädalalehtede analüüsimisel kasutan konst ruee ritud kuud (constructed month), 
valides igast väljaandest neli lehenumbrit kalendriaastast. Valim on tasa kaa lus tatud aasta 
lõikes (üks number igast aasta ajast) ja kuu lõikes (numbreid on valitud ühtlaselt kuu igast 
nä dalast). 

Senised uuringud näitavad ühemõtteliselt, et ajalehtede loendatava ja mõõdetava sisu uuri-
mi sel annab ajaliselt tasakaa lus tatud konstrueeritud valim täpsema tulemuse kui juhuvalim 
(random sample), kuna ajalehtede maht ja sisu varieeruvad tsükliliselt (Jones & Carter 1959; 
Riffe jt 1993; Lacy jt 2001; Hester & Dougall 2007). Näiteks ilmub teatud nädalapäevadel 
ja aasta aegadel rohkem reklaami ning vastavalt on lehenumbrid mahukamad, teatud tüüpi 
info ilmub aja  lehtedes kuu alguses või lõpus. Päe va lehtede puhul on tsüklilisus tugevam kui 
nädalalehtede pu hul (Lacy jt 1995).

Ühe tervikliku nädala/kuu ajalehtede (consecutive day sample, composite week/month) 
ase mel ka sutan konst rueeritud nädalat/kuud selleks, et vältida ajastule ebatüüpilise välimu-
sega aja le he numbreid, nt pühadeaegseid lehti. Ebatüüpilise välimusega lehti ilmub kõige 
rohkem nõu ko gu de ajal, kui ajalehes aval datakse ka NLKP amet lik ke doku mente, partei-
juhtide kõnesid, pikki üle vaateid partei kong ressidest (vt näide 9.1, lk 240). Nende osakaal 
on eri  aastakümnetel erinev. Konstruee ri tud nädala/kuu valimi eelist võrreldes tervikliku 
nädala/kuu valimiga kinnitavad ka Riffe jt (1993), leides, et kuuest kuust pikema perioodi 
kohta üldistuste tegemisel on konstrueeritud va lim usal dus väärsem.

Representatiivse valimi loomiseks tervikelementide analüüsimisel olen valimisse võt-
nud nii pal ju lehenumbreid, et saada vähemalt 50 ana lüü si   ühikut ühest ajalehest (st kolme 
ajalehe peale 150 ühikut – lugu, fotot jne – ühest aastast). See on piisav hulk, et tuua prot -
sentuaalselt esile ühe analüüsiühiku erinevad kategooriad (nt eri laiusega fotode osakaal).

Valimi suuruse otsus tamine on keeruline ja seda eel kõi ge kahel põhjusel. Esiteks on 
analüü si tavate ajalehtede ajaline ulatus suur ja lehtede maht väga erinev. Et liigitada ja ana-
lüüsida ühest välja andest vähemalt 50 lugu, siis 1806. a puhul tuleb selleks vali misse võtta 
kõik säilinud Tarto maa  rahwa Näddali-Lehhed (säilinud kümnes lehenumbris on 68 lugu), 
aga 1940. a piisab ühest ajalehe numbrist (nt Postimehes on 149 lugu lehenumbris). Teiseks on 
analüüsiühikute esi ne missagedus väga erinev. Näiteks 1910. a on ühes aja lehe numbris kesk-
miselt 75 lugu, 21 peal kirja, 23 rubriiginime; 0,06 fotot; 0,08 joonistust ja 1 teabegraa fi  ka.

Seetõttu olen kasutanud analüüsiskeemi, kus valimisse kuuluvate konstrueeritud nädala-
te/kuu de arv on eri ühikute (lugu, foto jne) analüüsimisel erinev.

Nädalalehtede puhul on ühe väljaande väikseim valim neli lehenumbrit ehk üks kon -
struee ritud kuu (kol me aja lehe peale kokku 12 numbrit ehk üks number igast kuust ühe aasta 
kohta). Päevalehtede puhul on väikseim valim kaks lehenumbrit (kolme ajalehe peale kokku 
6 või 7 lehenumbrit ehk üks konst ruee ritud nädal igast aastast).

[6] Ajalehenumbri defi neerimispõhimõtteid on detailsemalt selgitatud kontentanalüüsi kodeerimis-
juhendis Lisas 1, lk 411.
[7] Barnhurst & Nerone (2001) kasutavad samas tähenduses terminit reconstructed week. 
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See on piisav va lim lugude, pealkirjastamisviiside, siltide analüüsimiseks, aga kuni 
1990. aastateni liiga väike visuaalsete elementide jaoks. Nii on visuaalid kuni 1920. a otsi-
tud kogu aastakäigu kõigist lehe numbritest (st valim = üldkogum)[8]. 1925.–1990. a fotode 
ja joonistuste esinemis sagedus üha kasvab, aga eri neva tempoga ja vastavalt erinevad ka 
valimite suurused: ühe välja ande valim on koostatud ühe, kahe, nelja, kuue või kaheteist-
kümne konstrueeritud nä dala lehenumbrite põh jal (kolme väljaande peale kokku on aasta 
koguvalim vastavalt kolm korda suurem). 

19. sajandi lõpus ja 20. sajandi alguses ilmub vi suaal seid ele men te nii harva, ebaregu laar-
selt ja juhus likult, et kontent ana lüüs näib mõt te tu. Näiteks 1890. aasta Olewikus on seitse 
joonis tust (neist viis ilmub jaanuaris) ja 92 teabe graafi  kat (neist 46 visuaalset teabegraafi -
kat). Vi suaa le on siiski mõtet loendada, ana lüü si da ja mõõta eelkõige selleks, et tuua esile, 
kui das visuaalid ‘imbuvad’ ajalehte aeglaselt mitme aastakümne jooksul.

Kokku on kahe sajandi lehtedest analüüsitud 13 507 lugu, 7092 pealkirja, 5172 rubriigi-
nime jm silti, 5760 joonistust, 5060 fotot, 5914 teabegraafi kat.

Reklaami ja toimetuse materjali mahu osakaalu arvuta miseks olen kasutanud eri ne vat 
va limit nä da lalehtede puhul ja sagedamini ilmuvate lehtede puhul:

• nädalalehtede puhul on valimiks kaks konstrueeritud kuud igast väljaandest igal aastal 
(st igast väljaandest 8 lehenumbrit, kolme väljaande peale kokku 24 lehenumbrit);

• sagedamini (kaks, kuus või seitse korda nädalas) ilmuvate lehtede puhul on ühe väl-
jaande valimiks kaks konst rueeritud nädalat (st igast välja andest 6 või 12 või 14 lehenumb-
rit, kolme väljaande peale kokku 18 või 36 või 48 lehenumbrit). 

Kui võrrelda kaht konst rueeri tud kuud või nädalat omavahel, siis erineb reklaami osakaal 
tavaliselt 0–4%.

Väljaannete lehenumbri keskmine maht on arvutatud eri aastatel erinevalt:
• 1806–1905 ja 1945–1990 ajalehe kogu aastakäigu mahu põhjal;
• 1910.–1935. a kaheteistkümne nädala lehenumbrite mahu põhjal (üks nädal igast kuust, 

nädalate valik tasakaalustatud kuu lõikes);
• 1940. a I ja II poolel kuue nädala lehenumbrite mahu põhjal (üks nädal igast kuust, nä da-

late valik tasakaalustatud kuu lõikes)[9];
• 1995–2005 kahe konstrueeritud nädala lehenumbrite mahu põhjal[10].

2.4. Kontentanalüüsi tulemuste kontroll ja kasutamise piirid

Et kontentanalüüs oleks korrektne, on vajalik, et valim oleks representatiivne üldkogumi 
suhtes ja kodeerimine usaldusväärne.

Valimi representatiivsus. Päevalehtede erineva suurusega valimite repre sen ta tiiv sust 
võrreldes on leitud, et üks konst rueeritud nädal vastab piisava täpsusega üldkogumi kesk-
misele, kaks konst rueeritud nädalat veel    gi täpsemalt (Riffe jt 1993: 139). Nädalalehtede ja 
nädalaajakirjade sisu uurimi sel on leitud, et piisavalt repre sen tatiivne on 12 lehenumbrist 
konstrueeritud aastane va lim (Lacy jt 1995: 344; Riffe jt 1996: 640). Järeldused kehtivad 
nende kontentanalüüside puhul, mis loendavad ele mentide esinemissagedust ja mahtu.

[8] V.a 1915. a Päewalehe fotode valim, mis on koostatud 12 konstrueeritud nädala põhjal, kuna sel 
aastal ilmub Päewalehes fotosid rohkem ja regulaarsemalt kui teistes lehtedes.
[9] V.a Noorte Hääl, mille puhul on lehenumbri keskmine maht arvutatud kõigi ilmunud numbrite 
põhjal (86 numb rit).
[10] V.a 1995. a Rahva Hääl, mille maht langes mai alguses järsult (ilmselt pärast kolme lehe ühi-
ne misotsuse tegemist) ja seetõttu on lehenumbri keskmine maht arvutatud kõigi ilmunud numbrite 
põhjal (125 numbrit).
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Nii peaks käesoleva analüüsi valim olema piisavalt representatiivne, kuna ka kõige väik-
sema variatiivsusega elementide puhul on valim nädalalehtede puhul vähemalt kaksteist 
lehe numbrit aasta kohta (üks number igast kuust) ja päevalehtede puhul vähemalt üks kon-
strueeritud nädal ehk kuus või seitse lehenumbrit aasta kohta. Nädalalehtede puhul on valim 
väik sem 1806. a – kümme lehenumbrit (rohkem pole neid seni leitud) – ning 1865. ja 1870. 
a, kui kahest väljaandest moodustatud valim koosneb kaheksast lehenumbrist (tasa kaa lus-
tatud aasta lõikes). 

Valimi represen ta tiiv su se prooviks võrdlesin ajalehe keskmist mahtu arvutatuna kahe 
konst rueeritud nädala ja 12 konstrueeritud nädala põhjal. Võrreldud kuue valimi puhul jäi 
eri ne vus 1–3% vahele. Põ hi teksti osakaal kõigub tavaliselt samas väljaandes sama aasta eri  
lehenumbrites 0–3%.

Kontentanalüüsi usaldusväärsus. Siinse kontentanalüüsi olen kodeerinud üksinda 
(aas tatel 2005–2007) ja saadud andmete usaldusväärsuse kontrolliks tegin korduskodeeri-
mise 2010. a. Kuna analüüs on väga mahukas ja ajaliselt ulatuslik, siis valisin Lo jt (2000) 
eeskujul igast erinevast uuritud elemendist (lood, pealkirjad ja vi suaalid) ühe juhusliku kont-
rollmuutuja. Uuesti on kodeeritud teksti kirja rassid, alapealkirjastatus ja fotode suurus igast 
väli mus perioodist ühel aastal (aasta tel 1859–60, 1900, 1935, 1965 ja 2000). 

Eri kodeerimiste usaldusväärsus on tekstikirja puhul 0,98, alapealkirjastatuse puhul 
0,85[11] ja fotode suuruse puhul 0,94. Aastate lõikes usaldusväärus kasvab, kuna hilise-
mad pealkirjadevalimid on suure mad: 1859.–1860. a kodeerimiste usaldusväärsus on 0,75; 
1900. a – 0,91; 1935. a – 0,96; 1965. a ja 2000. a – 0,97. Seega on kontentanalüüsi and-
med statistiliselt piisavalt usaldus väärsed, v.a juhtudel, kui valim jääb elementide vähese 
esi ne missageduse tõttu liiga väikseks, et seda liigitada kategooriateks, s.o usaldusväärsed 
ei ole pealkirja-kirjad ja alapealkirjastatuse määr kuni 1910. a (kuna pealkirjade hulk on 
liiga väike), fotode ja joonistuste liigitus kuni 1920. a ja teabegraafi ka liigitus kuni 1990. a 
paljudel aastatel. Need juhud on joonistel märgitud tärniga (*).

Kontentanalüüsi piirid. Nagu ikka, on ka selle uuringu andmete kasutamisel oma pii-
rangud. 

Kuni 1870. aastateni on tulemused üldistatavad kõigile eestikeelsetele ajalehtedele, sealt 
eda si ainult kesksetele ajalehtedele: kuni 1905. a laiema levikuga üldnädalalehtedele, alates 
1910. a üldpäevalehtedele (eeldusel, et Postimees/Edasi on pürginud ka kohaliku lehe staa-
tuses olles alati laie male levikule). Seega ei ole käesoleva uuringu tulemused üldistatavad 
20.–21. sajandi nä da la  leh tedele, kohalikele lehtedele ja tasuta ajalehtedele. 

Kontentanalüüsi andmed võimaldavad hinnata muutuste tendentse pikas perspektiivis, 
viie aastase intervalliga ega registreeri kõikumisi mõõtmisaastate vahel. Näiteks võib oleta-
da, et ajalehtede maht on väiksem ning sisu ja välimus varasemast ja hilisemast erinevad 
maailmasõdade ajal 1917.–1918. a ja 1941.–1944. a. Käesolev kontent analüüs selle kohta 
and meid ei anna, sest uuringuaastad on 1915 ja 1920, 1940 ja 1945. Samuti ei saa järsemate 
muu tuste algust piiritleda aastase täpsusega, vaid viieaastase täpsusega (s.o kümnendi esi-
mesel või teisel poolel). Erandiks on siin 1940. a, mil kontentanalüüsi andmed on kogutud 
esimese ja teise pool aasta kohta eraldi. 

Lisaks olen üksikutel olulistel juhtudel täpsustanud kontentanalüüsi andmeid kvalitatiiv-
se analüüsiga, näiteks otsinud välja eesti ajalehtede esi mesed joonistused (19. sajandi teisel 
poolel) ja fotod (1893.–1894. a). Kvalitatiivselt täpsustasin ka 1990. aastate fundamentaal-
seid välimusmuutusi, tuues nende tekkeaja aasta-paari täpsusega.

[11] π väärtus on nii väike seetõttu, et 1859.–1860. a valimi suurus on ainult 26 pealkirja. Kui 1859.–
1860. a andmeid mitte arvestada, siis on usaldusväärsus 0,93.
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20.–21. sajandi lehtede puhul on uuringu tulemused representatiivsed kolme lehe kesk mis-
tena, muutuste tendentside esiletoomiseks. See tähendab, et tavalisemate elementide pu hul 
(põhi teksti mahu osakaal, lood, pealkirjad, rubriiginimed, 1990.–2000. aastatel ka fotod) on 
üksikute aja lehtede valimid liiga väiksed (kaks lehenumbrit), et saadud arvandmed oleksid 
representatiiv sed ko gu aasta kohta. See ga ei ole piisavalt usaldusväärne võrrelda omavahel 
käesoleva uuringu üksikute väljaannete ta valisemate elementide täpset kasutussta tis tikat, 
küll aga on võimalik võrrelda üldisemaid trende. 

Kokkuvõte

Eesti ajalehtede välimuse muutumise uurimiseks olen analüüsinud kolme keskset lehte aas-
tatel 1806–2005. Peamiseks andmete kogumise meetodiks on kontent ana lüüs, mis on tehtud 
viie aas tase intervalliga. Lisaks olen kasutanud empiirilist kvalitatiivset analüüsi, ekspertinter-
vjuusid, ajakirjanike mälestusi ja omaenda töökogemusi (alates 1980. aastate lõpust).

Analüüsi põhjal saab teha järeldusi ajalehtede multimodaalsuse määra muutu mise kohta 
(visuaal  se, verbaalse ja struktureeriva materjali omavaheline proportsioon ajalehes), eri ku-
junduselementide esi nemis sage duse kohta ja kujunduselementide vormi muutumise kohta. 
See võimaldab mitmekülgselt ja täpselt fi k see rida eesti kesksete ajalehtede välimuse teisene-
mise kahe sajandi jooksul.

Analüüsi esitamisel (peatükid 4 ja 6–10) kirjeldan esmalt ‘raamis tik ku’, s.o kogu aja lehe 
vä li must mõjutavaid parameetreid (ajalehtede for maat ja veergude arv, lehe numbrite maht 
ja struk tuur, kuulutuste-reklaami välimus, värvi ka sutus). Sellele järgneb elementide analüüs 
kahes osas: kujunduselemendid (põhitekst, paratekstid, visuaalid, teabegraafi ka) ja nende 
kom bi nat sioo nid (tekstiplokid, leheküljed). 
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4. EESTI AJALEHTEDE VÄLIMUSE 
MUUTUMISE ÜLDPILT

Kas eesti ajalehe välimus muutub sujuva protsessina, milles pole selgeid üle mi nekuid või 
jaguneb see piisavalt selgete piiridega pe rioo didesse? Sellele kü si mu sele vasta mi seks tu-
leb vaadata olu lisemate välimusparameetrite teisenemise viisi ja aega. Järgnevalt an nan gi 
üle vaa te analüüsitud ük sik parameetrite geneesist pikas perspektiivis, kahe sajandi jook sul 
vas ta valt kontentanalüüsi ja kvalitatiivse analüüsi tulemustele. Ees märk on saada üldpilt iga 
pa ra meetri muutumise suu nast ning murdepunktidest, kus sujuv muutumine asen dub hüppe-
li sega, kii re neb ja/või kumuleerub. 

RAAMISTIK

1. Lehenumbri keskmine maht

Lehenumbri mahtu on mõõdetud kahel moel: lehekülgedes ja ruut meet rites. 
Lehenumbri maht lehekülgedes (joonis 4.1) näitab numbri paksust. Esimese eesti aja-

lehe Tarto maa rahwa Näddali-Lehhe maht on neli lehekülge. Järgmiste lehtede maht on 
ta va liselt kaheksa le he külge (algul oktaavformaadis, hiljem kvartformaadis). Alates 1870. 
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 Postimees
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maa rahwa
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Leht

Marahwa
Näddala-
Leht

Marahwa
Näddala-
Leht

10

4 lk
8 lk 8 lk

8 lk 8,4 lk

4 lk

1
7
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7,7

1
4
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7,7

1
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15,5

2
1

15,2

2
1
,4

15,3

2
1
,4

15

2
2

15

2
1

26,9

4
2
,7

8 lk8,2 lk8 lk

Eesti
 Postimees

Joonis 4.1. Ajalehtede formaadid, mahud ja veergude arv
Kümnekordne vähendus.
Arvud vasakul ja ülal näitavad trükipinna kõrgust ja laiust (cm). 
Arv paremas alanurgas näitab lehenumbri keskmist mahtu lehekülgedes.
Hallid kastid näitavad veergude arvu ja laiust.
Vertikaaljooned märgivad veeruvahejooni (kat kend  lik joon märgib veeruvahejoonte kasutamist osades lugudes).
Horisontaaljooned näitavad joonealuse kasutamist (kuni 1920. aastani).Teineteise peal olevad leheküljed märgi-
vad kahe erineva formaadi kasutamist aasta jooksul. Kui aasta jooksul on kasutatud rohkem kui kaht formaati, siis
on joonisel kujutatud ainult aasta alguses ja lõpus kasutatud formaadid.

Jätkub...



72 4. Eesti ajalehtede välimuse muutumise üldpilt
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JÄRG: Joonis 4.1. Ajalehtede formaadid, mahud ja veergude arv

aas ta test suu rendatakse lehe formaati (tavaliseks saab foo lio formaat) ja kuni 1920. a on lehe-
numbri ta va line maht neli lehe külge (= üks trüki poogen). 1910. aastatel hakkab neljakülje-
li ne lehe num ber aja    leh te dele ‘kitsaks’ jää ma ja nii trüki tak se ka üksikuid viie-, kuue- ja 
kaheksa küljelisi lehe numb reid. 

Pärast I maailmasõda ja Vabadussõda, 1920. aastate alguses kasvab lehenumbri maht 
juba hüppeliselt, tavaliseks saavad kaheksa küljelised, varsti ka 10- ja 12-küljelised numb-
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JÄRG: Joonis 4.1

Olewik Olewik Olewik

Jätkub...

rid. Lehenumbrite maht varieerub varasemast rohkem, sõl tu des eel kõige kuu lutuste ja rek-
laami hulgast konk reetses numbris. 

Nõukogude aja algul 1940–1941 vähendatakse lehenumbri mahtu järsult, rangeks stan-
dar diks saab nelja külje line leht[1]. 

Uuesti ja väga järsult kasvab lehtede maht 1990. aastate esimesel poolel, kui tavaliseks 
saavad kaheksa-, 12- ja 16-küljelised le henumbrid (tab loid formaadis Postimehes ka 20-, 24- 
ja 28-kül je li sed). Edasi kasvab lehtede maht suh te li selt vähe ja peamiselt lisalehtede ku jul 
(lisa sekt sioo nid, -aja kirjad).

[1] Pärast formaadi vähendamist (täisformaadist tabloidformaati) 1979. a on Edasi kaheksaküljeline.
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37

5
2
,3

4 lk

1905

Eesti
 Postimees

28

4
3

4 lk

Olewik

16,8

2
3
,6

15,9 lk

36,3

5
2
,3

4,1 lk

Postimees

JÄRG: Joonis 4.1. Ajalehtede formaadid, mahud ja veergude arv
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Jätkub...

JÄRG: Joonis 4.1
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JÄRG: Joonis 4.1. Ajalehtede formaadid, mahud ja veergude arv
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JÄRG: Joonis 4.1
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JÄRG: Joonis 4.1. Ajalehtede formaadid, mahud ja veergude arv
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JÄRG: Joonis 4.1
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JÄRG: Joonis 4.1. Ajalehtede formaadid, mahud ja veergude arv
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* Lehe keskmine maht on näidatud põhiformaadi lehekülgedes, st põhiformaati on teisendatud 
ka väiksemas formaadis ilmunud leheosad (nädalalõpulisad, telekavad, temaatilised lisad jms).
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Kokkuvõttes võib öelda, et suurema osa kahest sajandist – 19. 
sajandi algusest kuni 1920. aastateni ja nõu ko gude ajal – on le-
henumbri maht neli lehekülge. Sellise stabiilsuse põhjused on 
aga eri ne vad: esialgu trüki teh ni lised piirangud (trükimasinad 
suu   davad kor ra ga trükkida ühe paberipoogna ühele poolele), nõu-
kogude ajal riiklik otsus. Neljast küljest mahukam on  number mõ-
lema Eesti Vabariigi ajal, mil maht sõltub kuulu tus te ja rek laami 
mahust.

Lehenumbri maht ruutmeetrites näitab lehenumbri pindala 
ja teeb omavahel võrrel da vaks erineva leheküljesuurusega lehte-
de mahu. See kasvab kahe sajandi jook sul 79-kordselt: 0,05 m2-lt 
3,95 m2-le (joonis 4.2). 

19. sajandi alguses ja keskel, kui eesti lehed veel jär je pidevalt 
ei ilmu, on iga il mu mist alustav leht eelmisest tunduvalt mahu-
kam: 1821. a Marahwa Näddala-Leht on 1,7 kor da ma hu kam kui 
1806. a Tarto maa rahwa Näddali-Leht, 1857. a ilmumist alus ta-
vad Posti mehhed on 3,1 korda mahukamad kui 1825. a ilmumise 
lõpetanud Marahwa Näddala-Leht. 

Eesti ajalehtede regulaarse ilmumise ajal (alates 1857. a) va-
helduvad vähese ja sujuva mahukasvu pe rioodid mahu hüpetega, 
mil numbri keskmine maht kasvab (ja ühel juhul ka ha neb) viie 
aasta jooksul jär sult. Esimene mahuhüpe on 1870. aastate teisel 
poolel, kui le he  numbri keskmine maht kasvab viie aastaga 1,9 
kor da. Teine mahuhüpe on 1920. aastate esi mesel poolel, kui lehe-
numbri kesk mi ne maht kasvab 1,6 korda. Kolmas mahu hüpe on 
1940. aastate esimesel poolel, kui lehenumbri keskmine maht ka-
haneb 2,5 korda, ta ga si 19. sajandi lõpu tasemele. Neljas mahu-
hü pe on 1990. aastate esi me sel poolel, kui lehe numbri kesk mi ne 
maht kasvab 3,9 korda.

2.  Ajalehtede formaadid ja veergude arv

Ajalehtede leheküljesuurused ehk formaadid (joonised 4.1 ja 
4.3). 19. sajandi alguse ajalehed ilmuvad oktaav for maa dis (A5-st 
väiksem formaat), 19. sajandi keskpaiga lehed kvartformaadis 
(A5-st suurem formaat). Need mõlemad on tollal tavalised raa ma-
tu  for maadid. 

1870. aastatel suurendavad ajalehed for  maa te järsult, võttes 
kasutusele foo lio formaadi (u A3 ja suurem), ja edasi su juvamalt 
kuni 1910. a. Kuni selle ajani ei ole aja leh tede formaatides üht 
kindlat kaanonit, lisaks suures foolio formaadis ajalehtedele il-
mub ük si kuid raamatulikult väikses formaadis lehti. 

1910. a ilmuvad kõik suured lehed täis for maadis (u A2). Pärast 
1910. a for maadid enam ei suurene, vaid vähenevad pisut ja su-
juvalt. Taas hak kavad for maadid pisut kas vama nõu kogude ajal, 
saavutades maksimumi 1975. a, mil lehtede keskmine formaat on 
peaaegu sama suur kui 1910. a. Samas võib kõiki neid formaate 
käsitleda sama formaadi väikeste variat sioo nidena. 

JÄRG: Joonis 4.1
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Joonis 4.3. Keskmine leheküljesuurus
N näitab mitme erineva leheküljesuuruse põhjal on vastava aasta keskmine arvutatud (arvesse ei ole võetud 
eralisasid 19./20. sajandi vahetusel ning telekavu, temaatilisi ajakirju jms 20./21. sajandi vahetusel)
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Joonis 4.2. Ajalehenumbri keskmine maht ja reklaami osakaal
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1979. a vähendatakse Edasi leheküljesuurus täis formaadist (u A2) tabloidformaati (u A3). 
Teistes lehtedes algab järsk ja kii renev for maa  tide vähendamine 1990. aastate alguses ja kes-
tab kogu kümnendi. 2000. a sügisel ei ilmu enam ühtki eesti keel set täis formaadis ajalehte, 
valit se vaks on saanud tab loid  for maa t.

Nii võib üldistada, et ajalehtede formaadid suurenevad kuni 20. sajandi alguseni, püsivad 
suu re na (täisformaadilisena) peaaegu terve 20. sajandi ja vähenevad siis tabloidformaati. 

Veergude arv (joonised 4.1 ja 4.4) kasvab 19. sajandil koos ajalehtede formaadi suurene-
mi se ga. Esi algse ühe veeru asemel võetakse 19. sajandi keskel koos kvartformaadiga kasu-
tusele kaks veergu. Koos foolio for maa di ga võetakse 1870.–1880. aastatel kasutusele algul 
kolm, siis neli ja viis veer gu lehe küljel. 20. sajandi algusest kuni 1940. aastateni ongi kõi ge 

Joonis 4.4. Veergude arv
Veergude arvu määramisel on arvestatud ainult põhilist veergude arvu toimetuse materjalis. 
Lehe üksikutes alaosades kasutatud tavapärasest erinevate veerujaotuste kohta vt lisatabeleid.
Heledamad tulbaotsad märgivad veergude arvu muutumist uuritud aasta jooksul.

Veergude arv uuritud lehtedes
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3
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Joonis 4.5. Põhiline veerulaius
Põhiline veerulaiuse määramisel on arvestatud ainult tavalisimat veergude arvu toimetuse materjalis. 
Ar ves se ei ole võetud topeltlaiuses veerge, tavapärasest erinevat veerulaiust lehe üksikutes ala osades jms.
Heledam tulbaots märgib põhiveeru laiuse muutumist uuritud aasta jooksul. 
Sujuvalt helenev tulbaots märgib põhiveeru laiuse varieerumist (1990–2005).
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tavalisem viieveeruline lehekülg (formaat on võrreldav tänapäevase täisformaadiga (u A2)).
Nõukogude ajal kasvab veergude arv järjekindlalt ja sujuvalt, kuigi lehtede formaat põ-

hi  mõtteliselt ei muutu: 1940.–1960. aas tatel hakatakse kasu ta ma kuut, seitset ja ka heksat 
veergu leheküljel. Kaheksaveerulisena pü sib lehekülg kuni nõu kogude aja lõpuni, vaid Eda-
si vähendab koos formaadi vähen da misega 1979. a ka veer gude arvu leheküljel viiele. 

1990. aastatel muutub veer gude arv esialgu varieeruvaks, eri lehed kasu tavad kuut, seit-
set ja kaheksat veergu leheküljel. Koos üleminekuga tabloidformaati saab stan dardiks kuue-
vee ru line lehekülg.

Põhiveerulaius (ajalehes kõige enam kasutatav veerulaius; joonis 4.5) väheneb 200 aasta 
jooksul üle kahe korra (9 cm  4,3 cm) ja üsna sujuvalt. Suhteliselt järsemalt kitseneb veerg 

JÄRG: Joonis 4.4

1930 1935 1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

5 5 5 5 5 5 5 5 5

5>6 

6 

6>7 6 6 7

6 

6>7 

7

6>7 

7 

7

7 7 8 7 7 8 7 8 8 5 8 8 5 8 8 5 8 8 6 6 7 8

6 

6 

6

6 

6 

7>6

JÄRG: Joonis 4.5

1930 1935 1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

6,7 6,6
6,9

6,6

5,7 5,6 5,5

4,8 4,7 4,6 4,6 4,6 4,5 4,6
4,1

4,3

5,3



86 4. Eesti ajalehtede välimuse muutumise üldpilt

nõukogude aja alguses. Veerulaius variee rub eri lehtedes kõige rohkem 19. sajandi lõpus, 
kui lehed formaati suuren da vad, ja samas lehes kõige rohkem 20. sajandi al gu ses, kui lehed 
sageli trükikoda vahetavad. Alates 1990. aastate lõ pust ei ole põhiveerulaiust enam võimalik 
täpselt määratleda, sest veergude laius varieerub eri lugu des, sõltudes lehekülje struktuurist.

3. Ajalehenumbri struktuur

Lehenumbri struktuuri muutumist on analüüsitud kahe parameetri abil: erinevate teemade 
lisandumine lehenumbrisse ja lehenumbri osade järjestus. Tulemused on lühidalt kokku võe-
tud tabelis 4.1.

Esimesed eesti ajalehed on suhteliselt juhusliku temaa tilise järjestusega. 1857. a ilmuma 
hakkav Perno Postimees on esimene kavakindlama järjes tu se ga leht. Lehenumber algab 
pike ma ülevaatlik-õpetliku looga, selle le järg  nevad uudisterubriigid ja kau banduslik-majan-
dus li kud rub riigid (majandusstatistika tabelid), kõige lõpus on kuu lutused ja rek   laamid. Põhi-
mõtte li selt jääb selline järjestus püsima kuni I maailmasõjani. Küll aga lisandub lehenumbri 
ma hu kasvades teemaplokke olemas olevate osade vahele: uudisterubriikide järel hakkavad 
1870.–1880. aastatel ilmu ma kul tuu ritekstid ja nende jä rel viimaste uudiste rubriigid. Seega 
on esmane lii gen dus kogu lehe ulatuses temaatiline ja uudisteosas poliitilis-geo graa fi line.

Kui algab I maailmasõda, tõstetakse ajalehes esiplaanile tähtsamad uudised. Nüüd alus-
tatakse numb rit olulisemate (sõja) uudistega, neile järgnevad juhtkirjad, muud uudisterubrii-
gid ja kõige lõpus kuulu tu sed-rek laam. 

Samasuunalised muu tused jätkuvad pärast I maailmasõda ja 1920. aastate keskel ku ju-
neb välja ajalehe uus struktuur, kus toimetuse materjal jaguneb kolmeks osaks: alguses lehe 
tuum ehk tüvi (tähtsamad uudised Eestist ja välismaalt, juht kir jad, järjeromaan), siis tee-
maosa (ar tik  lid, retsensioonid, üle vaa ted, temaatilised osakon nad, nt kul tuur, majandus), 
lõpus argielu (koha li ke lühiuudiste rubriigid, iga päe vaelu pisiinfo ja statistika). Toimetuse 
materjali ‘raa mi vad’ ja ‘pi ki vad’ kuulutused ja reklaam. 

Uus liigendus on hierarhiline ja žanriline (lehe tuumas), temaatiline (teemaosas) ning 
geo graafi line ja temaatiline (argielus). Struktuuri hierarhilisus väljendub kujundus võ te te 
erinevas vi suaal  ses tu ge vuses: numbri alguses (tähtsamates uudistes) on suuremad-laiemad 
peal kirjad, lii gen  datumad lood, rohkem fotosid, numb ri lõpu argielu-uudised on pealkirjata 
või väikeste peal kir ja de ga, lii gen da mata, väiksemas teksti kirjas. 

Nõukogude aeg muudab senise uudistekeskse lehenumbri järjestuse ideoloogiakeskseks. 
Neljakül jeline ajalehenumber struktureeritakse multitemaatiliste lehekülgedena. Liigen dus 
on nüüd temaatiline ja poliitilis-geo graa fi line (uudistes). 

Esikülg = RIIK, siin avaldatakse juhtkiri, ametlikud ma ter jalid ja positiivsed uudised 
Eestist ja NSVL-st. Teine külg = PUBLIT SIS TI KA, siin ilmuvad pi ke mad õpetlikud, popu-
laar tea duslikud, reportaažlikud lood. Kolmas külg = EES TI, siin il mu vad uudised jm lood 
sotsialistlikust Eestist, hiljem ka üksikud temaatilised rubriigid (nt jär je jutt, sa tiir). Neljas 
külg = MAAILM, siin ilmuvad välis- ja spordiuudised, pisiinfo, kuulutused, hil jem ka ük si-
kud mee le lahutuslikud rubriigid. 

Selline järjestus muutub nõukogude aja jooksul vä he, eelkõige 1960. aastatel on struk-
tuur vabam ja ‘avatum’ (välis- ja spordiuudised tuuakse ette poo  le, rohkem ilmub meele lahu-
tus lik ke rubriike). 

1980./1990. aastate vahetusel hakkab nõukogulik lehestruktuur lagunema, esiplaanile tõs-
te tak se taas uudised. 1990. aastate keskpaigaks kujuneb välja uus struktuur, mille liigendus-
alus on samaaegselt hierarhiline, poliitilis-geograafi line (uudistes), temaatiline ja žanriline 
(ar    va muskülg). Toimetuse materjal ja gu neb lehenumbris kol meks üksteisele järg ne vaks 
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osaks: lehe iga päe va ne tuum (arva mus, Eesti ja vä lis uudi sed, majan dus, kultuur), teemaosa 
(kindlatel nädala päe vadel il muvad eri ne vad temaati lised le he küljed), igapäevane meele la hu-
tus (sport, meele lahu tus likud ja utili taar sed pisi rubriigid: il ma teade, koomiksid jm). 

See struktuur erineb eelmise vabariigi aegsest lehenumbri struk tuurist suurema süste maa-
tilisuse poolest: esmakordselt struktureeritakse erinevad teemad monotemaatiliste lehe kül-
ge dena, kindlatel nädalapäevadel ilmuvad kindlad temaatilised leheküljed. Rek laami il mub 
kõi gis aja lehe osades (v.a arvamus), kuulutus te küljed pannakse teema- ja meele lahu tus osa 
va he le.

4. Kuulutused ja reklaam

Kuulutusi ja reklaame on analüüsitud lähtudes kolmest parameetrist: maht, paigutus lehe-
numb ris ja välimuse eristumine toimetuse materjalist.

Maht. Üksikuid kuulutusi ilmub juba esimestes eesti lehtedes, aga ajalehe iga päe vane 
osa saab kuu lutustest 1857. a ilmuma hakanud Postimeestes. Sealt edasi kasvab kuulutuste 
ja rek laami ma hu  osakaal lainetena (joonis 4.2).

Tabel 4.1. Ajalehenumbri struktuurid
Lehenumbri põhiosade järjestus

1. 2. 3. 4.
1806, 1821–1825
Järjestus Juhuslik
Liigendus Juhuslik
1850. aastate lõpp – 1910. aastad

Järjestus
Ülevaatlik-õpetlik lugu 
(hiljem juhtkiri, rubriik 
“Teistest lehtedest”)

Uudisterubriigid

Hiljem lisanduvad: 
pike mad tekstid 

(eel  kõige kultuur), 
vii mas te  uudiste rub riigid

Kaubanduslik-majan-
duslik info: majandus-

statistika tabelid, kuulu-
tused ja reklaam

Liigendus Te maa tiline Po lii ti lis-geograafi line Te maa tiline Te maa tiline
1920.–1930. aastad

Järjestus

 Lehe tuum: 
tähtsa mad uudised 

 Eestist ja välis maalt, 
juhtkirjad, järje romaan

Teemaosa: artiklid, ret-
sensioonid, üle vaa ted, 

temaatilised osa konnad 
(nt majandus, fi lm)

Argielu: kohalike 
lühi uudis te rubriigid, 

iga päeva elu pisiinfo ja 
statistika

Kuulutused ja reklaam 
(neid võib lisaks 

ilmuda ka kõigil teistel 
lehe külgedel) 

Liigendus Hie rarhiline, žan ri li ne Temaatiline, žan ri li ne Geograafi line, 
 temaatiline ..

1940.–1980. aastad

Järjestus

Lk 1 = RIIK: juhtkiri, 
amet likud materjalid, 
positiivsed uudised 
 Eestist ja NSVL-st

Lk 2 = PUBLITSISTIKA: 
pikemad õpetlikud, 

populaarteaduslikud, 
reportaažlikud lood

Lk 3 = EESTI: uudised jm 
lood Eestist, hiljem üksi-
kud temaatilised rubriigid 
(nt järjejutt, satiir, liiklus)

Lk 4 = MAAILM: 
välis- ja spordiuudised, 

pisi info, kuulutused, 
hiljem üksi kud meele-

lehutus rubrii gid

Liigendus Po lii ti lis-geograa fi line, 
temaatiline Temaatiline Temaatiline, po lii ti lis-

geograa fi line
Temaatiline, po lii ti lis-

geograa fi line
Alates 1990. aastate keskpaigast

Järjestus 
Lehe tuum: Eesti ja 

välisuudised, majan dus, 
kultuur, arvamusküljed

Teema-osa: kindlatel 
nädalapäevadel ilmuvad 
temaatilised lehe küljed-

osakonnad

Kuulutuste- ja rek laa mi-
küljed (reklaame võib 
lisaks ilmuda ka kõigil 
teistel lehe külgedel, 
v.a arvamus küljed)

Igapäevane meele la hu-
tus: sport, meele lahu tus-
likud ja utilitaar sed pisi-
rub rii gid (nt ilmatea de, 
koomiks, telearvus tus)

Liigendus
Hie rarhiline, 

po lii ti lis-geo graa fi line, 
temaa ti li ne, žan ri li ne

Temaatiline, 
hierarhili ne .. Temaatiline
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Esialgu püsib kuulutuste ja reklaami osakaal alla viiendiku lehenumbri mahust. 1870. 
aas ta te teisel poolel tõuseb see veerandini ja 1900. aastate teisel poolel kol man  dikuni lehe 
ma hust. Sel ta semel püsib kuu lu tuste ja reklaami osakaal kuni 1930. aastateni. Pi de vas kas-
vus on tagasi lan gusi po lii ti liselt eba stabiilsetel ja majan dus li kult rasketel aas ta tel (1905, 
1915), 1930. aastate al gu se ma jan duskriisi tõttu langeb kuulutuste ja reklaami osakaal ta ga si 
veerandini lehe mahust. 

Nõu ko gude ajal vähendatakse kuulutuste ja reklaami avaldamist järsult: esi  algu on nen-
de osa kaal 2–4%, alates 1960. aastate algusest 6–9% lehe mahust. 

1990. aastate alguses, seoses ülemi nekuga turumajan du sele hakkab reklaami osa kaal kii-
resti ja pi de valt tõusma ning jõuab pärast 2000. a taas kol mandikuni lehe mahust. 

Asukoht. Kuulutused ja reklaam paigutatakse alguses pikka aega lehenumbri lõppu kok-
ku. 1890. aastatel saab al gu se sujuvalt tugevnev ten dents kuulutusi ja reklaami üha roh kem 
toi metuse materjali sisse pai gu ta da (joonis 4.6). Esialgu tä hen dab see üksikuid reklaame 
esi kül jel päismiku all, siis teiste lehekülgede servades, siis lehekülgede keskel lugude vahel, 
siis lu gude keskel ja isegi lugude peal. 

Nõukogude ajal selline ‘kokkusegamine’ lõpeta tak se ning kuulu tused ja reklaam eral da-
takse taas lehe numbri lõppu. 

1990. aastatel hakatakse reklaami jälle järjest rohkem toimetuse ma terjali sisse paigu ta-
ma. 10–15 aastaga tehakse läbi sama su gune suhteliselt sujuv arengukaar toimetuse materjali 
ja rek laami üha intensiivsema ‘kokkuse gamise’ poole nagu sajand tagasi 40 aastaga.

Kuulutuste-reklaamide eristumine toimetuse materjalist. Esimestes ajaleh te des on kuu-
lutused samasuguse välimusega nagu toimetuse materjal. See järel toimub kaks eristu mist.

1850. aastate lõpus eristatakse Postimeestes kuu lu tused ja toimetuse ma   ter jal üksteisest 
kujunduse abil. Kuulutused on vi suaal selt liigendatuma ja tugevama väli mu sega. Neis kasu-
tatakse rõ hu ta tud märksõnu, väikseid pilte, raame, ka topelt vee ru li st ladu.
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Joonis 4.6. Reklaami paigutus ajalehes
Eri tüüpi lehekülgede osakaal ajalehes. N – analüüsitud lehekülgede arv
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1870. aas tate kes  kel hakkavad kuulutustest eristuma reklaamid, milles kasutatakse vi-
suaal    selt veel tugevamaid ja variee ru va maid kujundusvõtteid (erinevad kirjad, kirjasuuru-
sed, -pak  sused; mit me veeruline ladu, pildid ja tüpograafi lised kaunistused, tühi ruum, 
ehis jooned ja -raamid). Samal ajal hakatakse kuulutustes kasutama visuaalselt nõrgemaid 
kujundus võt teid (vähendatakse kirja, kitsendatakse veergu). 

Edaspidi jätkuvad samad tendentsid suhteliselt sujuvalt, reklaamid muutuvad visuaalselt 
üha silmatorka va maks, kuulutused üha kokkupressitumaks. Neid muutusi ei ole enam üksik-
as ja   li kult analüüsitud, sest käesoleva uurimuse kontekstis on oluline kuulutuste-rek laa mi ja 
toi me tuse materjali eris tumine üksteisest.

5. Värv

Värvikasutust analüüsides on uuritud lisavärviga trükitud ja täisvärvis (neljavärvitrükis) 
lehe külgede osakaalu (joonis 4.7).

Esimest korda kasutatakse eesti ajalehes värvi 1920. a, mil Päewaleht alustab (ühe) lisa-
vär viga trükitud (oma)reklaamide avaldamist. Värvikasutus kasvab 1920. aastate lõpus, kui 
lisa värvi hakkavad kasutama ka teised lehed. Värvi lisatakse peamiselt rek laa mi desse, aga 
ka leh tede päismikesse, üksikutesse pealkirjadesse ja visuaalidesse. 1920. aastate lõpus hak-
kavad eesti lehed kasu tama ka täisvärvi, milles trükitakse väga üksikuid postkaardilikke 
loo dusfotosid ja maale.

Nõukogude ajal kasutatakse värvi varasemast harvem ja teisiti. Täisvärv kaob lehtedest. 
Lisavärvi kasutatakse ainult toimetuse materjalis tähtpäevanumbrite esiküljel, tõstes esile 
ideoloogiliselt olulist infot, nt plakateid, loosungeid, üksikuid pealkirju, rub rii gi nimesid, 
sümboleid.

JÄRG: Joonis 4.6
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See süsteem muutub 1991. a, kui Postimees ostab uue trükimasina, mis võimaldab ka-
su tada täisvärvi. Tehnilise keerukuse tõttu kasutatakse esialgu täisvärvi vähe, peamiselt 
trü  ki takse leht ikka ühe lisavärviga. Värvikasutus on aga varasemast erinev: lisavärviga 
trü kitakse struk   tureerivaid elemente (taustad, jooned, raamid), täisvärviga visuaale. Värvi 
ka sutatakse nii toimetuse materjalis kui reklaamides. Värvivalik on stiihiline, kohmakas ja 
süsteemitu.

Alates 1995. a hakkab värvikasutus järsult kasvama, 2005. a trükitakse täisvärvis kogu 
ajaleht. Kasvab ka värvikasutuse intensiivsus: värvilisena trükitakse kõik visuaalid, lisaks 
üha rohkem paratekste. Värvikasutus muutub professionaalsemaks ja süste maati li se maks, 
kasutatakse harmoonilisemaid värvitoone ja n.ö oma fi rmavärve.

OLULISEMAD KUJUNDUSELEMENDID

1. Põhitekst

Ajalehe põhiteksti saab esmalt vaadata kui infoedastusmoodust – see on väikses kirjas vee-
rustatud tekst, mis moodustab mahult suure osa toimetuse materjalist. Põhiteksti keskmine 
maht ühes lehenumbris muutub sarnaselt lehenumbri mahuga, kasvades (ja ühel korral ka-
ha nedes) koos lehenumbri mahu järskude hüpetega (joonis 4.8). Li saks on veel teine mõjur 
– vi suaa lide ja paratekstide lisandumine –, mis vähendab põhiteksti osa kaalu ajalehes. Nii 
vä he neb põhiteksti maht pisut 20. sajandi alguses, kui rohkem hakatakse kasutama pealkir-
ju, ja 1920. aastate teisel poolel, kui järsult kasvab fotode hulk ajalehes. Nõukogude ajal 
väheneb põhi teksti maht aastatel 1955–1965, kui pealkirjad suurenevad ja fotosid hakatakse 
rohkem ka su tama. Tänapäeval on põhiteksti maht pidevas languses alates 1995. a, põhjuseks 
para tekstide lisandumine ja visuaalide mahu pidev kasv.

Teiseks saab ajalehe põhiteksti analüüsida üksiklugudena. Lugusid on ana lüüsitud nelja 
parameetri alusel: hulk ja pikkus, autorinimede kasu ta mine ning tüpograafi line vormis ta mine.
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Lisavärviga lehekülgede osakaal

Joonis 4.7. Värv ajalehes
N – analüüsitud lehekülgede arv.
Lisavärvi ei kasutatud enne 1920. a ja pärast 1994. a. Täisvärvi ei kasutatud enne 1928. a 
ja aastatel 1941–1990
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Lugude hulk lehenumbris (joonis 4.9) on esimestes ajalehtedes 19. sajandi alguses ju-
huslik ja muu tub sta biil se maks sajandi keskel. Kuni 19. sajandi lõpuni kasvab lugude arv 
järje pi de valt, osalt le he numbri mahu kasvu tõttu, osalt see tõttu, et lehed hakkavad avaldama 
rohkem uudiseid (s.o lühemaid lugusid). 1895. a ilmub ühes lehe numb ris kesk mi selt 80 lugu 
ja kuni 1930. aastate alguseni varieerub lu gude hulk sellest keskmisest all pool (ük sikutel aas-
ta tel, kui avaldatakse pikemaid lugusid, on neid isegi 20–30 võrra vä hem). 

Järsult kasvab lugude hulk 1930. aastate lõpus, kui avaldatakse palju lühikesi sõja uudi-
seid (1940. a esimesel poolel ilmub ühes lehenumbris keskmiselt 152 lugu).

Pärast nõukogude võimu kehtestamist langeb lugude hulk lehenumbris järsult (1945. 
a ilmub ühes lehenumbris keskmiselt 45 lugu) ja jääb sellele tasemele kogu nõukogude 
ajaks. Lan guse põh jusi on kaks: lehenumbri mahu järsk vähendamine ja uudiste osakaalu 
vä  hendamine (s.o pikemate lugude avaldamine). 

1990. aastate esimesel poolel kasvab lugude hulk lehenumbris järsult ja stabiliseerub 
ta se mele 80–90 lugu lehenumbris.

Lugude pikkus (joonis 4.10) on esimestes ajalehtedes juhuslik. Kesk misest pike mate 
lugude il mu mine toob esile populaarteaduslikud ja õpetlikud le hed, kus il mub rohkem pik ki 
lugusid ja vä hem uudi seid. 1880. aastate alguses lugude keskmine pikkus sta biliseerub ja 
püsib samal ta semel (14–17 vcm[2]) kuni II maailmasõjani.

1940. a teisel poolel kasvab lugude keskmine maht hüppeliselt ja püsib sarnasel tasemel 
(23–27 vcm) kogu nõuko gude  aja jooksul. 

1990. aastate alguses kasvab lugude keskmine maht veelgi, aga 1990. aastate teisel poo-
lel langeb väga järsult. 2000.–2005. a on lood kesk miselt pisut pikemad kui enne nõu ko gude 
aega: 19 vcm.

Tekstikirja tüpograafi at on analüüsitud kolme parameetri abil: kirja rass, suurus ja va-
riee ri mi ne.

Kuni 1930. aastate lõpuni kasutatakse tekstikirjana peamiselt fraktuurkirju (joo nis 4.11). 
1930. aastate teisel poolel hakkab antiik va järk-jär gult frak tuu ri asendama, pärast nõuko gu-
de võimu kehtestamist 1940. a lõpetatakse fraktuuri kasuta mi ne jär sult. Edas pi di on teksti-
kirjaks peamiselt antiikva. 

Alates 1950. aastate lõpust haka tak se tekste laduma järje kind lalt ka plokk-kirjas. Nüüd 
pole te ge mist üleminekuga ühelt kirja ras silt teisele, vaid plokk-kiri täiendab antiikvat, selle-
ga laotakse üksikud lood (alates 1960. aastatest 10–15% lugude mahust). 

Pärast nõu ko gude aja lõppu, 1990. aastate alguses loobutakse plokk-kirja kasutamisest 
tekstikirjana, aga kümnendi lõpus võetakse see taas kasutusele (nüüd lisalugudes ja lühi-
uudis tes).

Tekstikirja suurus (joonis 4.12) teeb arengukaare suuremast väiksemaks ja siis taas suu re -
maks. Esi mesed ajalehed kasutavad 12p tekstikirja, 1880. aastate teisest poolest kuni 1930. 
aastate lõpuni kasutatakse peamiselt 10p kirja, 1940. a kuni 1990. aastateni 8p kirja. 1990. 
aastate alguses hakkab tekstikiri taas suurenema, tavaliseks saab 10p pisut väiksem ki ri. 

Tekstikirja variatiivsus (tekstide ladumine erinevates kirjastiilides, erineva paksuse, suu-
ruse ja tihe dusega[3]) teeb läbi muutusteringi suurema va rieerimise poo le ja alates 1990. 
aas  tate keskelt tagasi vähese varieerimise juurde. 

Esialgu on kõik tekstid ajalehes samas kirjas ja kirjasuuruses. 1850. aastate lõpus võe-
takse järk-järgult ka sutusele mitu kir  ja suu rust (osa tekste laotakse tava pä ra sest väiksema 

[2] Lugude pikkus veerusentimeetrites (vcm) on saadud teisendades lugude mahu (cm2) tänapäeval 
kõige tavalisemale veerulaiusele 4,3 cm.
[3] Erineva tihedusega tekstikiri – erineva reavahe suurusega tekstikiri.
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Joonis 4.8. Põhiteksti keskmine maht lehenumbris
Arvutused on tehtud lehenumbri keskmise mahu, toimetuse materjali mahu osakaalu ja põhiteksti keskmise mahu 
osakaalu alusel (põhiteksti keskmine maht lehenumbris = lehenumbri keskmine maht x toimetuse materjali 
keskmise mahu osakaal x põhiteksti keskmise mahu osakaal)
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JÄRG: Joonis 4.8
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ja/või suurema kirjaga). Sellele lisandub I maailma sõja ajal mitme kirjapaksuse kasutamine 
(üksikuid olu li semad uudised laotakse paksus kir jas). 

1920.–1930. aastatel saab kirjade variee ri mi ne suure hoo, uudis tes kasu ta takse va hel du-
misi ja läbisegi eri kirjasuurusi, -pak susi ja -tihedusi, 1930. aastatel ka eri ne vaid kir ja stiile. 

Nõukogude aja alguses vähendatakse tekstikirja va rieerimist järsult. See hakkab taas suu-
re nema 1950. aastate lõpus, aga va riee ri mis alus on varase mast erinev. Erinevate kirjastiilide 
abil (paks an tiikva, kald antiikva, plokk-kiri) erista tak se üksteisest eri  teemade ja žan ridega 
teks te. Koos modulaarse leheküljestruktuuri kasutuse le võtuga 1940. aastatel haka tak se kirja 
tihe dust variee ri ma lugude mahu re gulee ri mi seks. 

1990. aastate alguses loobutakse kir   ja va riee rimisest lähtudes lugude sisust, aga kirev 
üld mulje jääb alles, sest kirjasuurust ja -tihedust muu detakse väga laia des piiri des selleks, 
et re gu lee rida lugude mahtu. 

1990. aastate kes kel vähendatakse kirjade varieerimist ja kirjakasutus süste ma ti see ri  -
takse. Nüüd kasu ta takse üht-kaht kindlat kirja ja kirjasuurust, ka kirja tihedust ei muudeta. 
Va riee  ri mis alus on taas varasemast erinev – väiksema ja/või teise tekstikirjaga markeeritak-
se ruumiliselt perifeerseid tekste, s.o varieerimine läh tub lehe külje struktuurist. 

Autorinimi. Esimestes eesti ajalehtedes lugude autoreid ei märgita. Enamik tekste on 
toi metaja enda kirjutatud, kaasautorite tekstidele lisab toimetaja paar esitlevat lauset, mis 
sel gitavad kaas töö päritolu. 

1880. aastatel hakatakse autori nime (eesnime esitäht ja pere konnanimi) li sa ma pea  miselt 
mit teajakirjanduslikele tekstidele (järjejutud, luuletused, rei si kir jad). Uudiste auto reid ha ka-
takse 1890. aastatel märkima nimemärkidega, juhtkirja de ja pike ma te artiklite autoreid mär-
gitakse mõnikord initsiaalidega. Selline süsteem püsib 1930. aastate lõpuni. 

1940. a tuleb järsk muutus, märkima hakatakse kõigi lugude autorit (v.a agentuuriuudi-
sed ja juhtkirjad). Esialgu pannakse lugude lõppu eesnime esitäht ja pere kon na ni mi, alates 
1970. aastatest ees- ja perekonnanimi. 1960. aastatel hakatakse esma kord selt kasutama ük-
sikuid autori vin jet te (autori nimi koos autori portreefoto või -joonistusega).
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Joonis 4.10. Lugude keskmine maht ja liigendatud lugude osakaal
Liigendatud lood on liigendatud vahepealkirjadega, tiiteltähtedega või tärnidega. N – analüüsitud lugude arv
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Uus järsem muutus tuleb 1990. aastate keskpaigas, kui autoreid hakatakse tugevamalt 
rõ hutama: auto ri  vin jette kasu ta takse palju rohkem (esialgu arvamuslugudes, hiljem ka uudis -
lugudes), autori ni med tuuakse lugude al gusse ja eristatakse põhitekstist tüpograafi  lis elt. 

Kokkuvõttes on tegemist autorinimede tähtsustamise lineaarse kasvuga – anonüümsu-
sest pildiliste autorivinjettide kasutamiseni –, milles on üksikud järsemad muutused. 

JÄRG: Joonis 4.10
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Joonis 4.11. Tekstikirja rassid
Eri kirjarassis lugude põhiteksti mahu osakaal.
Enne 1930. a laotakse lugude põhitekst ülivaldavalt  fraktuu ris, muude kirjade mahu osakaal on alla 1%
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2. Paratekstid

Paratekstidena on analüüsitud pealkirju, alapealkirju, rubriigi ni me sid ja vahe peal kirju. 
Paratekstide kasutamise sageduse aluse jaguneb uuritud periood neljaks (joonis 4.13).
Kuni 20. sajandi esimese kümnendi teise pooleni on paratekstide arv väike (keskmiselt 

kolm-neli parateksti kümne loo kohta). Parateksti liikidest kasutatakse peamiselt rubrii gi-
nimesid.

1910. aastatel kasvab paratekstide arv järsult, sest üha rohkem kasutatakse pealkirju, 
alates 1920. aastatest ka alapealkirju ja vahepealkirju. Samas rubriiginimede kasutamine 
vä  heneb. Va bariigi  ajal ületab paratekstide arv põhitekstide arvu, keskmiselt ilmub 14 para-
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Joonis 4.12. Tekstikirja tihedus
Lugude põhiteksti ridade arv 10 veerusentimeetril. Arvestatud on ainult lugusid, mitte tabeleid jm pisiinfot.
~44–46 rida = 6p reakõrgusega kiri, ~32–34 rida = 8p, ~26–27 rida = 10p, ~22–23 rida = 12p kiri.

Kõige enam kasutatav kirjatihedus 
(kui ühe aasta kohal on mitu mummu, 
siis domineerib eri lehtedes erinev kirjatihedus)

Vähem kasutatav(ad) kirjatihedus(ed)
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Paratekstide arv 10 loo kohta: 
rubriiginimed jm sildid, pealkirjad, ala peal kirja komp lektid, 
vahe pealkirjastatud lood, infokastid, tsitaat-väljavõtted

10 lugu

Joonis 4.13. Lugude, paratekstide ja visuaalide suhtarv
Eri tüüpi materjali suhteline hulk toimetuse materjalis

Visuaalide arv 10 loo kohta: 
joonistused, fotod, visuaalne teabegraafika
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teksti kümne loo kohta.
Nõukogude ajal paratekstide arv väheneb, sest alapealkirju ja vahe peal kirju kasutatakse 

vä hem. Keskmiselt ilmub 11 parateksti kümne loo kohta (vaid 1960. aastatel roh kem: 12–13 
pa ra  teksti).

1990. aastatel hakkab paratekstide arv järsult ja järjekindlalt kasvama, kuna ka su  ta tak se 
rohkem vahe peal kirju, samuti lisanduvad uued paratekstiliigid (infokastid ja tsitaat-välja võt-
ted). 2000. aastate alguses kasutatakse üha rohkem ka silte. 2005. a ületab paratekstide arv 
lu gu de arvu juba 2,5-kordselt.
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2.1. Pealkirjad

Pealkirju on analüüsitud kuue parameetri abil: hulk ja laius, sõnastus, ala pealkirjastatus, ka-
su tatud kirjarassid ja kirja varieerimise määr ning suurtäheliste peal kir jade osa kaal.

19. sajandi eesti lehtedes kasutatakse pealkirju ainult pikemates mitteuudislikes lugudes, 
kus nad toovad ena mas ti esile loo teema või žanri. Esialgu on kõik pealkirjad ühevee rulised, 
(põ hi) tekst järgneb pealkirjale lineaarselt. Uudiseid ei peal kir jastata, neid esitlevad visuaal-
selt rõ hu ta tud märk sõnad põhiteksti alguses. Nii ei näita peal kir jas ta tud lugude osakaalu 
suur kõiku mine 19. sajandi leh te des mitte pealkirjastamispraktika muutu mist, vaid neid aas-
taid, mil lehtedes il mub roh kem ar tik leid ja vähem uudiseid (joonis 4.14). 

Esimesed muutused sellesse süsteemi tulevad 20. sajandi alguses, kui peal kirjade hulk 
kasvab, sest pealkirjastama hakatakse ka uudiseid. Samal ajal hak kab ilmuma ka väga ük-
si  kuid mitmeveerulisi pealkirju (kongresside-näituste ülevaated, olulised rahvus va he li sed 
uudi sed). Nende kasutamine muudab lugude kuju (nelinurkseks) ja lehekülje struktuuri (li-
neaarse ase mel modulaarseks; vt Kujunduselementide kombinatsioonid, lk 118–122).

1920. aastate alguses muutub pealkirjade sisu ja vorm järsult intensiivsemaks: sildis-
tavate fraaside ase mel hakatakse pealkirjana kasutama deklaratiivseid lauseid, tavaliseks 
saab ala peal kirjade kasu tamine (joonis 4.15). Pealkirjade kirja suurendatakse ja kõrvuti ka su-
tatakse va rieeruvama suurusega peal kir  ju. Mit me  vee rulised pealkirjad saa vad igapäevaseks. 
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Joonis 4.14. Pealkirjastamisviisid
Osakaalud. Pealkirjade hulka on arvestatud lugude ja fotode pealkirjad ning viitepealkirjad (ajalehe esiküljel)
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Lisaks fraktuurile ha katakse üksikuid pealkirju laduma teistes kirjarassides (joonis 4.16), 
nende osa kaal kasvab esialgu su ju valt. 1930. aastate lõpus väga jär sult. 1940. aastaks on 
kõi  ge tavalisemaks peal kirja-kir jaks saanud plokk-kir jad. 

1940. aastatel muutuvad pealkirjad järsult vähemintensiivseks. Deklaratiivsete pealkir-
jade asemel hakatakse kasutama rohkem teemat sildistavaid fraase, alapealkirjade kasuta-
mine vä he  neb viis-kuus korda. 

Ka pealkirjade laius muutub järsult: mitmeveeruliste peal kirjade osakaal tõu  seb rohkem 
kui veerandi võrra, sest üheveeruliste pealkirjade asemel ilmub rohkem kahevee rulisi peal-
kir ju. Erineva laiusega pealkirjade osakaalud on varasemast ühetaolisemad. 

Kohe 1940. a loobu tak se fraktuurkirjade ka su tamisest pealkirjades, neid asendavad an -
tiik vad. Esmakordselt tulevad järjekindlalt kasutu sele suurtähelised pealkirjad, mille osakaal 
kasvab pi  de valt ja üht la selt kogu nõu kogude aja jooksul (joonis 4.17).

Kogu nõukogude aja jooksul püsivad peal kir jas ta mistavad üsna stabiilsed, kuid muutub 
pealkirjade kirja ka su tus ja selle varieerimise määr. Kuni 1950. aastate keskpaigani on peal-
kirjad vara se mast visuaal selt nõrgemad ja vä hem märgatavad, hoolimata inten siiv semast tü -
po graafi lisest va riee ri mi sest on üld mul je ühe tooniline ja vaoshoitud. 1950. aastate kes  kel 
hak  ka vad peal  kir jad muu tu ma järjest kirevamaks ja silmatorkava maks, palju kasu tatakse 
ehis  kirju, tü  po  graafi at va  rieeritakse kõik või ma li kel viisi del. 1970. aas tate alguses võetakse 
vastupi di ne suu nd: ka su ta  takse lihtsama ja sarna se ma di sai  niga kirju, tööstusliku ilmega 

1930 1935 1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

495 563 916+547 272 298 262 276 274 268 278 356 257 227 502 556 504
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kirju (loobu tak se käsitööndusliku ilmega ehis kir jadest, plokk-kirjade osakaal tõuseb jär-
sult). Kirjavalik on süsteem sem ja kirja de va  riee rimist vä hen  da tak se. 

1990. aastate esimesel poolel muutuvad pealkirjad järsult intensiivsemaks: pikemaks, ük-
sik  asja li  ku maks, deklaratiivsemaks. Nad suurenevad ja laie nevad, esma kord selt on mitme vee-
ruline pealkiri rohkem kui 75%-l lugudest, väheneb pealkirjata lu  gude osa kaal. Plokk-kir jade 

1890* 1895* 1900* 1905* 1910* 1915 1920 1925 1930 1935 1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970
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Joonis 4.16. Pealkirja-kirjad
Eri kirjarassides pealkirjade osakaalud. Enne 1895. a olid pealkirjad eranditult fraktuurkirjades.
Muud kirjad on bastardkirjad, kalligraafilised kirjad,  ehiskirjad jm
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Joonis 4.15. Alapealkirjastamise osakaal
19. sajandi lõpu andmed on küll joonisel esitatud, aga analüüsitud pealkirjade hulk on liiga väike, 
et täpseid protsente usaldusväärseks pidada

11 10 9 4 8 4 26 40 30 3023 5 5 6 7 6 5<1

Alapealkirja(de)ga pealkirjade osakaal 
kõigist pealkirjadest



 4. Eesti ajalehtede välimuse muutumise üldpilt 101

ase mel ka su  tatakse roh  kem antiikvat, suur tä helised 
peal kirjad kaovad. Esma kord selt joon  da tak se pealkir-
jad tsentreerimise ase mel vasakule. 

1990. aastate alguse pealkirjad jätavad eklektilise 
mulje, sest pealkirjade ja peal kir ja ri da de pikkus 
va   riee rub laiades piirides, enam pole standard seid 
pealkirjasuurusi (nagu tina laos), kirja veni tatakse ja 
surutakse kokku, et pealkirju ära ma hu ta da.

1990. aastate teisel poolel muutub pealkirjade 
välimus süsteemseks, isegi for maalseks. Peal kirjad 
lühenevad ja muutuvad sisult üldistavamaks. Nende 
väli mus muutub kompaktse maks ja lih vi tu maks: 
pealkirjad on kindlates suu rustes, nad täidavad ette-
mää ratud ruumi vee ru ser va ni. Peal kirjad kitse nevad 
ja jagune vad visuaalselt selgetesse hierarhia tase me-
tes se (fookus + tei sed + lühi uudised). Kirjakasutus 
on süs teem ne: üks-kaks kirja kindlates suu rus  tes ja 
-seeriates, mida va riee ritakse ük sikutel juhtudel läh-
tudes lu gu de si sust ja paigu tu sest. Kuigi statistiliselt 
do mi nee ri vad ajalehes plokk-kirjas pealkirjad, on 
lehe tegelik vi suaalne mulje vastupidine, sest plokk-
kirjas peal kirjad on väiksed ja perifeerse asukohaga. 
Ala  peal kirjade hulk kas vab, neid ka su ta takse pike-
mates lugudes järje kindlalt.

Kokkuvõttes võib öelda, et 19. sajandi jooksul 
muutuvad pealkirjad väga vähe, peamised muu tused 
toimuvad 20. sajandil: pealkirjade hulk kasvab, 
pealkirjad muutuvad järjest laie maks ja suure maks. 
Tüpograafi line va riatiivsus esialgu suureneb, kir-
jade valik on eklektiline, sajan di lõpus variatiivsus 
väheneb ja eklektilisus asendub süsteemsusega.

2.2. Rubriiginimed jm sildid

Rubriiginimed jm sildid on analüüsitud kahe para-
meetri abil: hulk ja kasuta tud kujun dus võtted. Kahe 
sajandi jooksul on sildistamise hulk muutunud laine-
tena, siltide ku jun dus on teinud ringi lihtsalt ja la-
kooniliselt kujundatud verbaalsete siltide juurest ek-
lek ti lis se de ko  ree ri tusse ning taas tagasi lihtsusse. 

Esimese eesti ajalehena kasutab rubriiginimesid 
Marahwa Näd dala-Leht (1821–1825), eristades nen-
de abil teine teisest uudised ja kuulutused, muid rub -
riigi nimesid kasutatakse har vem. Alates 1850. aasta-

te lõpust on juba kogu ajalehe sisu rubriikidesse süstematiseeritud ja sil distatud. Selli ne 
süsteem püsib kuni 1920. a, kusjuures rubriikide liigen dus muutub järjest de tailsemaks. 

Siltide kasutamissagedus tõuseb hüppeliselt kolmel korral: 1860. aastate al gu ses, kui 
rub riigistamine välja kujuneb, ning 1880. aastate lõpus ja enne 1910. a, kui detailsemalt 
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ha ka tak se liigendama uudiste rub riike. Rubriigistamine on apogees en ne I maailmasõda, kui 
ühes le he numbris ilmub keskmiselt 19 silti (joonis 4.18).

1920. aastate alguses toimub senises süsteemis murre: lehenumbri tuumas hakatakse 
rub   riiginimedest loo bu ma, lugude esitlemise funkt siooni võtavad üle pealkirjad ning lugude 
hierarhiline pai gu tamine ja kujundamine. Rub rii gini med jäävad alles koha li kesse uudistesse 
numbri lõpus ja üksikute teemade märkimiseks. Nii vä he neb siltide hulk lehes kaks korda. 

1930. aastatel kasvab siltide hulk järsult, aga see ei näita muutust rub rii gis tamis põhi-
mõ  tetes, vaid detailsemat liigendust kohalike uudiste rubriikides ja utilitaarsete pisi info-
rubriikide lisandumist (nt raadiokavad, valveapteekide aadressid).

Ka rubriiginimede kujundus muutub alates 1920. aastate algusest järk-järgult kirevamaks, 
variatiiv se maks ja ekspressiivsemaks. Seni laoti rubriiginimed väikses fraktuur kirjas ja ühe-
veerulisena, nüüd kasutatakse lisaks teisi kirjarasse ja -seeriaid (paksud plokk-kirjad, kõh-
nad an tiik vad, kalligraafi lised kirjad), luuakse suuremaid mitme vee ru lisi silte, üksikuid silte 
dekoreeritakse joonte ja temaa ti liste sule joo nistustega. Siltide kujundus ei ole stii lilt üht ne.

1940. a väheneb ajalehtedes rubriiginimede hulk järsult (kesk mi selt ilmub 8–10 silti le-
he  numb ris), sest lehe sisu ja struktuur muutuvad: uudisterubriike ilmub vä he, põ hiosa silte 
märgistab pi ke  maid üksiklugusid. Sildid on väiksed ja vähemärgatavad.

Siltide hulk kasvab järsult 1950. aastate lõpus, kui suureneb ajalehtede te maa ti line 
mitme kesisus ja ilmumist alustab arvukalt uusi temaatilisi rubriike (keskmiselt on lehe-
numbris 15–16 silti). Samal ajal muutub ka siltide vä li  mus: nad suurenevad ja muutuvad 
sil ma torkavamaks, neid täiendatakse joonistustega. Kas vab stii liline kirevus, mitmel iga päe-
va  sel rubriigil on paar küm mend erineva disainiga silti, mida ka su tatakse vaheldumisi.

1970. aastate jooksul muutub siltide kujundus tüpograafi lisemaks ja modernistlikumaks: 
ka sutusele tulevad lihtsama disainiga kirjad, skemaatilised sümboljoonistused ja toonideta 
siluett fotod. Sildid muutuvad stiililt üht semaks, neid varieeritakse vähem, osa silte on kujun-
datud sa mas stiilis. Rubriiginimede arv väheneb pisut, aga nii nagu 19. sajandi lõpus ja 20. 
sajandi algul on ka nüüd enam-vähem kogu lehenumbri sisu rubriigistatud.

1990. aastaks langeb rubriiginimede hulk nii madalale tasemele nagu II maailmasõda 
järel või 19. sajandi lõpus. See ei tähenda temaatilise mitmekesisuse vähenemist, vaid vas-
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Joonis 4.17. Suurtähelised pealkirjad
Enne 1935. a suurtähelisi pealkirju ei kasutatud. 
~0 tähistab osakaalu alla 0,5%; <1 tähistab osakaalu 0,5–0,9%.

Suurtäheliste pealkirjade osakaal kõigist pealkirjadest
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tu  pidi: perestroikaaegsetes lehtedes on te maa  ti li ne ja žanriline ki re vus plahvatuslikult kas-
va nud ning seda eklektikat ei süstematiseerita rubriikidesse. Siltidega tähistatakse nüüd pea-
miselt lühiuudiste ja pisiinfo rubriigid. Samal ajal muu tuvad sildid väiksemaks ning ku jun-
duslikult lihtsamaks ja lakooni li se maks, väheneb il lust ra tiivsus, kasvab stiililine ühtsus.

1992.–1993. a hakkab siltide hulk väga järsult ja järjekindlalt kasvama, sest ku ju neb väl-
ja ajalehe uudne struktuur. Lehenumber struk tu reeritakse monotemaatiliste lehekülgedena, 
iga lehe kül je päises on vastava temaatilise osakonna nimi, paljudes osakondades ilmuvad 
kindlad rubriigid. Üha rohkem hakatakse kasutama autorivinjette. Ühes lehenumbris ilmub 
2000. a keskmiselt 65 silti, aga siltide esinemissagedus pisut madalam kui 1910. a, rubrii gis-
ta mise tippajal (30 vs 35 silti 1 m2-s toimetuse materjalis).

2004. a toob uue intensiivistumislaine sildis ta misse Eesti Päevaleht, mis hakkab te maa-
tiliste või žanriliste märksõnadega tähistama kõiki lu gu sid (k.a lühiuudised). Nüüd on lehes 
silte kol man di ku võr ra rohkem kui lugusid, mida nad esitlevad ja reklaamivad (keskmiselt 
119 silti ja 83 lugu lehenumbris). Teistesse lehtedesse selline sildistamine 2005. a veel ei 
le vi.

2.3. Vahepealkirjad põhiteksti liigendamiseks

Vahepealkirju on analüüsitud nelja parameetri abil: vahepealkirjastatud lugude hulk, vahe-
pealkirjade sõnastus, tüpo graafi line vor mis tus ja žanriline kasutuskoht. 

19. sajandi lehtedes ilmub vahe peal  kir ju väga harva ja juhuslikult, neid kasutatakse lu-
gude sisuliseks liigendamiseks. Peatükkideks liigendatud ja va hepealkirjastatud on välis-
autorite pikad lood, mida ajaleht lihtsalt vahendab (jär je lood, reisi kirjad). 

1920. aastate alguses asendub senine juhuslikkus vahepealkirjade järjekindla kasuta mi se-
ga ja liigendatud lugude hulk suu reneb järsult (joonis 4.10). Nüüd liigendatakse uudislikke 
žanre, mille auto reiks on oma ajakirjanikud (ülevaated, repor taažid, see järel ka uudi sed). 
Tervik li ke fraa si de-lausete ase mel tõstetakse vahepealkirjana esile sageli mingi lause osa 
põ  hi tekstist. Teksti ala osade või -teemade esi le toomise asemel rõhutavad vahe pealkirjad 
ük sikuid int ri gee ri vaid de tai le. 

Nõukogude ajal muutub vahepealkirjastamine sarnasemaks 19. sajandi praktikaga: vahe-
peal kirju kasutatakse varasemast vähem, pea mi selt pikkades mitteuudislikes lu gudes, ena-
mas ti on tegemist temaatiliste fraasidega. Kogu nõu kogude aeg pole liigendatuse määralt 
siiski päris ühtlane: 1960. ja 1980. aastatel ka su ta takse vahe peal kirju roh kem. 

1990. aastate alguses ja 2000. aastate alguses kasvab vahepealkirjade hulk väga järsult 
ning 2005. a on liigendatud peaaegu 30% kõigist lugudest. Lisaks pikkadele mitte uudis li-
kele žan ridele lii gen datakse taas uudislikke žanre. 

1990. aastate teisel poolel toimub põhimõtteline muutus vahepealkirja rollis. Nad muu-
detakse teksti sisulisest liigendajast formaalseks kujunduselemendiks. Nüüd on vahepeal-
kir  jad alati sama pik kusega (üks või kaks rida) iseseisvalt sõnastatud fraasid, mis asuvad 
veer gude kes kel, liigendades pikki veerge visuaalselt väiksemateks osadeks. 

Välimuselt on vahepealkirjad kuni 1920. aastateni vähemärgatavad (sõrendatud teksti-
kir jas, siis paksus kir jas, kaldkirjas) ja järjekindlusetu tüpograafi aga. 1930. aastatel tehakse 
va he  peal kir jad sil ma  torkavamaks, jättes nende ümber tühja ruumi. Nõukogude aja alguses 
muu tu vad vahe peal kirjad taas vähemärgatavaks, aga tugevnevad visuaalselt uuesti 1960. 
aastatel, kui neis võetakse ka sutusele uusi tüpograafi lisi võtteid (suurtäheline kiri jm). Alates 
1990. aas tate algu sest muu  detakse vahepeal kirjade tüpograafi a süsteemseks (sama kiri, kirja-
suurus ja ühe tao li ne ku jundus kogu välja andes).
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2.4. Infokastid ja tsitaat-väljavõtted

Infokaste kasutatakse eesti ajalehtedes esmakordselt 1990. aastate alguses, küm nendi teisel 
poolel hakatakse neid järjekindlalt kasutama. 2005. a ilmub ühes lehenumbris keskmiselt 
7 infokasti ehk 3 tk/m2-s toimetuse materjalis (joonis 10.2, lk 319).

Tsitaat-väljavõtted võetakse eesti ajalehtedes kasutusele samuti 1990. aastate esimesel 
poo lel. Esialgu on tsitaat-väljavõtted põhiteksti kordused, hiljem eraldi sõnastatud ala peal-
kirjalaadsed laused. Alates 1990. aastate teisest poolest kasvab nende kasutamine plahva tus-
li kult. 2005. a ilmub kesk miselt 18 tsitaati lehe numb ris ehk 8 tk/m2-s toimetuse materjalis. 

1821 1825 1859-60 1865 1870 1875 1880 1885 1890 1895 1900 1905 1910 1915 1920 1925

22 23 41 54 57 71 107 107 150 229 221 193 115 95 87 60
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Joonis 4.18. Siltide hulk
Sildid – rubriiginimed, autorivinjetid, leheküljenimed, järjelugude jm püsipealkirjad (ilmuvad vähemalt kolme-
osalistel lugudel). 1806. a silte ei kasutatud
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3. Visuaalid 

Kui vaa data vi suaale tervikuna (joonistusi ja fotosid koos), siis saab esile tuua visuaalsuse 
määra vähe ne mise 19. sajandil ja pärast se da visuaalsuse hüppelise kasvu hetked vaheldu-
misi stabiilsete pe rioo di dega (joo ni sed 4.19 ja 4.20). Sellest must rist erineb nõukogude-
järgne periood, mil visuaalsus suureneb pi devalt.

Esimesed eestikeelsed ajalehed kasutavad visuaalidena igas lehenumbris korduvaid tiit li-
pilte lehe päis mikus. Lehtede mahu kasvuga visuaalide suhteline maht järjest vähe neb, sest 
päismik võ tab ajalehest üha väiksema pinna. 1890. aastate teisel poolel loobutakse tiitlipil-
tide kasutamisest. Muid visuaale ilmub ajalehtedes väga har va ja juhuslikult.

JÄRG: Joonis 4.18
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1920. aastate alguses hakkab visuaalide hulk ajalehes kasvama, aga hüpe visuaalide kasu-
ta mi ses toimub kümnendi teisel poolel: 1925. a võtavad visuaalid toimetuse materjali ma-
hust 2%, viis aastat hiljem 7%. Sel tasemel püsib visuaalsus 30 aastat.

Uus tõus tuleb 1950. aastate lõpus, kui senine visuaalide maht kasvab kaks korda – 13%-
le toimetuse materjali mahust. Sellel tasemel püsib visuaalsus umbes 35 aas tat.
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Joonis 4.19. Info tekstilisus ja visuaalsus
Eri tüüpi materjali osakaal toimetuse materjali mahus. ~0 tähistab osakaalu alla 0,5%; <1 tähistab osakaalu 0,5–0,9%.
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Joonis 4.20. Joonistuste ja fotode mahu osakaal
~0 tähistab osakaalu alla 0,5%; <1 tähistab osakaalu 0,5–0,9%.
Kuni 1885. aastani annavad enamuse joonistuste mahust tiitlipildid lehtede päismikes. Ilma tiitlipiltideta on joonistus-
te mahu osakaal 1806. a 0; 1859–1860 – 0,52%; 1865 – 0,23%; 1870 – 0,013%; 1875 – 0; 1880 – 0,30%; 1885 – 0,04%.
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Uus tõus tuleb alates 1990. aastate algusest. Nüüd ei piirdu kasv ühe hüppega, vaid vi-
suaalide maht on kasvanud pidevalt viimased 15 aastat. 2005. a hõl mavad visuaalid toime tu-
se materjali mahust peaaegu kolmandiku (31%).

Võrreldes visuaalide omavahelist kasutamist võib öelda, et kuni 1920. aastate keskpai-
ga ni ilmub rohkem joonistusi, sealt edasi rohkem fotosid (joonis 4.20). Fotod asendavad 
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Joonis 4.21. Joonistuste hulk
Joonistuste hulka ei ole arvestatud tiitlipilte ega joonistusi rubriiginimedes ja teabegraafikas.
Enne 1890. a oli joonistuste arv ajalehes alati alla 0,1
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Koomiksid Karikatuurid ja šaržid

Joonis 4.22. Karikatuuride ja koomiksite osakaal
Karikatuuride-šaržide ja koomiksite osakaal kõigist joonistustest. 
Enne 1920. a ilmus joonistusi liiga vähe, et osakaalusid arvutada
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eelkõige uudisjoonistusi, muud joonistuste liigid fo to-
de ilmumisega käibelt ei kao.

3.1. Joonistused

Joonistusi on analüüsitud kol mest aspektist: hulk, 
maht ja tüpoloogia.

Esimesed eesti ajalehtedes ilmuvad joonistused on 
tiitlipildid lehtede päismikes. 1868.–1878. a erineb 
teistest lehtedest Eesti Postimees, mis kasutab erine-
vaid tiitlipilte eri aasta aega del ning kroonu- ja kiri-
kupühade puhul. Tiitlipilte kasutavad eesti ajalehed 
kuni 1880. aastateni. 

Muid joonistusi avaldavad 19. sajandi eesti ajale-
hed harva ja juhus likult (vt tabel 7.1, lk 189). Üksi kuid 
joo nistusi ilmub 1860. aastatel ja 1880. aastatel, need 
on kultuuriloolise või ek soo tilise sisuga ning ilmuvad 
seeriatena. Roh kem hakkab joonistusi il mu  ma ala tes 
1890. aas ta test, kui neid hakatakse puusse graveeri-
mise asemele keemiliselt klišeerima. Seal juures il-
mub üle 90% joo nistustest Olewikus, millel on oma 
tsinkograafi a töö koda. Toime ta ja Ado Grenzsteini 
eest võttel muutub joo  nis tuste sisu aktuaalsemaks, 
aval  dama haka tak se uudis joonistusi, karikatuure, pilt-
mõis tatusi. Uudis joonis tu sed on enamasti välismaise 
pä rit olu ga.

Enne I maailmasõda saa vu ta vad joonistused eesti 
ajalehtedes stabiilsema po sit siooni – neid ilmub kõi-
gis suurtes eesti päevalehtedes harva, aga järjekindlalt. 
I maa ilma sõda toob taga si pöör dumise verbaalsusse, 
aja le hed aval da vad vaid mõne üksiku joonistuse.

1920. aastate alguses hakkab joonistuste hulk ajalehtedes järsult kas va ma ja kümnendi 
keskel saavad nad ajalehes igapäevaseks. 1930. a on ühes lehe numb ris keskmiselt 1,7 joo-
nis tust, edasi joonistuste arv ei kasva (joonis 4.21). Joonistuste valik muutub mitme kesi-
se maks, li saks uudisjoonistustele ja kari ka tuu ridele ilmub moejoonistusi, maali rep ro sid, 
koo mik seid jm. Kõige rohkem avaldatakse karikatuure (peamiselt eesti autoritelt päeva kaja-
lis tel teemadel), kuni 1920. aastate kesk paigani ka uudisjoonistusi. 1930. aas tatel muutuvad 
ka ri katuurid meele lahu tus likumaks, ilmuma hakkavad ka koomiksid, mis 1940. a alguses 
moo dus ta vad kõi ge arvukama joonistusterühma (joonis 8.1, lk 227).

1940. a. väheneb joonistuste kasutamine järsult. Kesk miselt ilmub üks joonistus kahe 
le he  numbri kohta. Meelelahutamise asemel saab joo nistuste peamiseks funktsiooniks pro-
pa ganda. Dominantsed joo nis tused on varasemast hoopis eri nevad – üksikud pla ka tid ja 
Sta lini pa raad portreed –, endi selt ilmub karikatuure (nende osakaal on suur ko gu nõukogu de  
aja jook  sul ja saavutab tipu 1980. aastatel; joonis 4.22) ning pisikesi joonistusi ilukir jan dusli-
kes teks tides. Loo bu takse koomiksite avaldamisest.

1950. aastate lõpus kasvab joonistuste hulk viis korda. Samas kasvab joonistuste maht 
vaid kaks korda, sest joonistused muutuvad väiksemaks. Suuri joonistusi ilmub ülivähe, pisi-
joo nis  tusi kasutatakse paljude erinevate tekstide illustreerimiseks (sh ka uudistes). 

JÄRG: Joonis 4.21
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Alates 1960. aastate lõpust ilmub joonistusi vä hem (kaks-kolm joonistust kahe lehenumb-
ri kohta) ja nad on suu remad. Pisijoonistuste hulk väheneb, tähtpäevade puhul hakatakse 
roh kem kasutama pla ka teid ja plakatlikke portreejoonistusi. Karikatuurid muutuvad meele-
lahu tus li ku maks.

1990. aastate alguses hakkab joonistuste hulk ajalehes järsult ja pidevalt kasvama. 2005. 
a ilmub ühes lehenumbris keskmiselt kümme joonistust, joonistuste maht on keskmiselt 5% 
toi me tuse ma  terjali mahust. Ka joonistuste sisu muutub 1990. aastate esi me sel poolel kardi-
naal selt: kaovad plakatid ja ilukirjanduslike teks tide illustratsioonid, kari ka tuu ride osakaal 
vä he neb. Taas haka tak se re gu  laarselt aval da ma koo mik seid, mis moodustavadki edaspidi 
kõi   ge arvu ka ma osa joo nis tustest.

3.2. Fotod

Fotosid on analüüsitud kuue parameetri abil: hulk ja tü poloogia, keskmine suurus, laius, 
kuju ning allkirjas ta tus.

Esimesed fotod eesti ajakirjanduses ilmuvad 1893. a Olewikus ja 1894. a Postimehes, aga 
veel peaaegu 30 aastaks jäävad fotod ajalehes juhuslikuks harulduseks (tabel 7.2, lk 192). 
Enne 1910. a ilmub fotosid lehtedes pisut järjekindlamalt, aga en di selt harva. Esimese maa-
il masõja lõpuperioodil kaovad fotod lehtedest sootuks. Enamik foto dest on (välis maised) 
portreed, peamiselt valitsejatest ja poliitika tegelastest. Eesti fotod on etnograafi lised, nad 
kujutavad rahvuslikke tegelasi, seltsi- ja koolimaju, seltside-koo ride liikmeskonda.

Fotode hulk hakkab järsult kasvama 1923.–1924. a. ning 1930. a ilmub ühes le he numbris 
juba keskmi selt seitse fotot (joonis 4.23). Sel tasemel püsib fotolisus 1930. aastate lõpuni. 
Fo to de sisu muu tub järjest argisemaks. 1920. aastate esimesel poolel on fotod peamiselt 
mitte uudis likud (port reed, kultuuri loolised fotod), 1925. a paiku hakatakse fotosid ka sutama 
era kord  sete sünd muste kajastamiseks (uued valitsused, riigivisii did), 1930. a paiku argi sünd-
muste ka jas tamiseks. 1930. aastate fotod näitavad poliitika- ja kultuuri te ge lasi, sportlasi, ko-
ha likku selt  si elu (peamiselt grupiport reed), õn ne tusi, riiklikult olulisi sündmusi. Keskmiselt 
pool fotodest on välismaised. 

Suuruselt on fotod kuni kolme veeru laiused. Kõige rohkem ilmub üheveerulisi (portree)-
foto sid (joonis 4.24; 4.25). Kümnendik fotodest on mittenelinurkse kujuga (peamiselt siluett-
fotod ja ovaal sed fotod; joonis 4.26). Enamik fotodest on allkirjastatud, 1930. aastatel on 
rohkem kui kolmandikul fotodest allkirjad kokku koondatud, kuna sageli kasutatakse foto-
kol laaže (mitme foto kombinatsioone; joonis 4.27).

1940. a muutuvad järsult fotode tüübid. Nüüd on ajalehefoto eelkõige ideoloogiline väär-
tus ta ja, mis näitab õiget ja head (tublid inimesed tööta mas, nõukogulikud rituaalid). Kapita-
list lik ku maailma kujutatakse ne ga tiivsena (streigid, tööliste raske elu). Fotod keskenduvad 
massile ja tüüpilistele tege las tele, mitte üksik isi ku tele nende individuaalsuses.

Kuni 1950. aastate teise pooleni püsib fotode kasutamissagedus endisel tasemel, aga lehe-
numbri ma  hu vähenemise tõttu ilmub fotosid senisest vähem (keskmiselt neli-viis lehe numb-
ris). Fotod on varasemast keskmiselt suuremad, sest enam ei avaldata väikseid port reesid. Kõi-
ge rohkem ilmub kahe-kolmeveerulisi fotosid, kusjuures nende osakaal kasvab nõukogude 
aja jook sul pidevalt. 1940. a teisel poolel on kahe-kolmevee rulisi fotosid 49% kõigist foto-
dest, 1985. a on nen de hulk kas va nud 80%-ni. Seega fotode suurus variee ru b jär  jest vähem.

1950. aastate lõpus hakkab fotode hulk järsult kasvama ja 1965. a ilmub ühes lehe numb-
ris keskmiselt kümme fotot. Pärast 1965. a fotode hulk väheneb pisut (kaheksa-üheksa fotot 
lehenumbris) ja jääb sel le le tasemele nõukogude aja lõpuni. Koos fotode arvu suurenemise-
ga hakkab järjest kasvama allkirjastamata fotode osakaal. 1980. aastate lõpus avaldatakse 
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ilma allkirjata üle poole fotodest. 1960.–1970. aastatel muutub fo tode kuju kor ra pära se-
maks: mit te nelinurkseid fotosid ilmub väga vähe, veergude laiusega mitteühtivate fo to de 
hulk väheneb (joonis 4.25).

Järgmised suured muutused tulevad 1990. a paiku, kui järsult muutuvad fotode tüübid 
ja nende esitlemispraktika. Loobutakse nõukogude elu ülistavatest fotodest ja välisfotodest, 
fo tod näitavad Ees ti s ja NSVL-s toimuvat, kõige enam kasutatakse portreesid (sportlastest, 
po lii ti ku test, kultuuri tegelastest). Järsult vähendatakse ilma allkirjata fotode hulka, 1995. a 
il mub allkirjata ainult 12% fotodest (enamasti on need lehenumbri sisureklaame täiendavad 
fotod ajalehtede esi külgedel).

Fotode hulk kasvab enam-vähem sünkroonselt lehenumbri mahu kasvuga (1990. a ilmub 
1 m2-s toimetuse materjalis 12 fotot, 1995. a – 13 fotot), aga fotode maht kas vab samal ajal 
järsult (1990. a on fotode maht 10% toimetuse materjali mahust, 1995. a – 16%; joonis 
4.20). Põhjuseks on see, et fotod on va ra semast suuremad. Fotode suu ru seline jaotus on sar-
nane nõukogude ajaga, aga suurused varieeruvad pisut rohkem.
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Joonis 4.23. Fotode hulk
Fotode hulka ei ole arvestatud rubriiginimedes, autorivinjettides ega teabegraafikas kasutatud fotosid.
Enne 1893. a fotosid ajalehes ei kasutatud, kuni 1910. a oli fotode arv ajalehes alati alla 0,1.
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Joonis 4.24. Fotode laius
Erineva laiusega fotode osakaalud. Enne 1925. a ilmus fotosid liiga vähe, et osakaalusid välja arvutada. 
Fotode hulka ei ole arvestatud rubriiginimedes, autorivinjettides, teabegraafikas kasutatud fotosid
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Joonis 4.25. Fotode keskmine suurus ja mittetäisveeruliste fotode osakaal
Enne 1925. a ilmus fotosid liiga vähe, et keskmist suurust ja osakaalusid välja arvutada. 
Fotode hulka ei ole arvestatud rubriiginimedes, autorivinjettides, teabegraafikas kasutatud fotosid

29

19

25
29

32

16
20

30 28

35

42

20 17 17
13

7

47

36

Fotod, mille laius ei ühti
veergude laiusega (osakaal)

118



 4. Eesti ajalehtede välimuse muutumise üldpilt 113
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Joonis 4.26. Fotode kuju
Erineva kujuga fotode osakaal. Enne 1925. a ilmus fotosid liiga vähe, et osakaalusid välja arvutada. 
Fotode hulka ei ole arvestatud rubriiginimedes, autorivinjettides ega teabegraafikas kasutatud fotosid

5

9999

3

1

1Nelinurksed fotod

Muu kujuga fotodOvaalsed fotod Siluett-fotod

100

75

50

25

0

70

11

19

74

9

18

48

14

38

47

5

78

7

15

66

6

28

55

10

35

67

15

18

48

21

32

48

16

36

46

30

24

53

29

18

34

35

31

42

52

7

86

12

2

65

35

56

37

7

1925 1930 1935 1940 1945* 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

N = 180 282 287 407+257 198 169 197 292 323 313 270 286 168 230 305 339 406

Joonis 4.27. Fotode allkirjastatus
Eri viisil esitletud fotode osakaalud. Enne 1925. a ilmus fotosid liiga vähe, et osakaalusid välja arvutada. 
Fotode hulka ei ole arvestatud rubriiginimedes, autorivinjettides ega teabegraafikas kasutatud fotosid
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Ilma allkirjata või selgituseta fotod

52

38

48

10

Allkirjad koondatud kokku 
või pandud loo põhiteksti lõppu



114 4. Eesti ajalehtede välimuse muutumise üldpilt

1990. aastate keskel hakkab fotode kasutuspraktika muutuma. Fotode hulk kasvab viie 
aas ta ga kaks korda, ka fotode mahu kasv jätkub. Samas fotode kesk mine suurus vä heneb, 
sest nende suuruseline jaotus muutub palju varieeruvamaks – üle poo le fo to dest on ku ni ühe 
veeru laiused, rohkem ilmub ülisuuri (vähemalt viieveerulisi) fo tosid, kesk mi se suurusega 
fo to de osakaal sellevõrra väheneb. Selle muutuse põhjustab fotode uus ka su tus viis: fotode 
suu ru se abil hie rarhi see ri takse infot. Järsult kasvab ka ilma allkirjata fotode osakaal, kuna 
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Joonis 4.28. Teabegraafika hulk
Teabegraafika hulka kuuluvad tabelid, kaardid, plaanid, skeemid, joonised, diagrammid, maleseisud jms.
1806. a Tarto maa rahwa Näddali-Lehhe säilinud numbrites teabegraafikat ei ole kasutatud
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üli väi ke si fotosid ei allkirjastata. Fotode kuju hakatakse palju rohkem varieerima, järsult 
kas vab mitte nelinurksete fo to de kasuta mine (peamiselt siluett-fotod). 

Samad tendentsid jätkuvad ka uuel sajandil. Fotode keskmine suurus kas   vab pisut, sest 
üliväikseid fotosid kasutatakse vähem. 2005. a ilmub keskmiselt 30 fotot 1 m2-s toi me tuse 
ma ter jalis (68 fotot lehenumbris), fotode maht on 27% toimetuse materjali ma hust. 

JÄRG: Joonis 4.28
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4. Teabegraafi ka

Teabegraafi kat on analüüsitud kolme parameetri abil: hulk, tü poloogia ja ku jundusstiil. 
Teabegraafi ka on element, mille tähtsus ajalehes on haka nud kasvama alles viimase 15 aasta 
jooksul, kuni 1990. aastate alguseni kasutavad ajalehed tea be graafi kat vähe. 

Esimesed teabegraafi kad – tabelid – ilmuvad Ma rah wa Näddala-Lehes 1821. a. Kuni 
1880. aastani kasvab teabegraafi ka hulk sujuvalt ja jääb siis saavutatud tasemele 40 aastaks 
– ühes lehenumbris ilmub keskmiselt üks teabegraafi ka (joonis 4.28). 

1920. a paiku teabegraafi ka hulk pisut kas vab ja püsib kogu vabariigi aja stabiilsena 
(kesk  miselt 1,2–1,4 teabegraafi kat lehe numb ris). 

1940. a langeb teabegraafi ka hulk pisut ja stabili see rub sel  lele tasemele pooleks sajan-
diks (keskmiselt 0,5–0,8 teabegraafi kat lehenumbris). 

1990. aastate alguses hakkab teabegraafi ka hulk järsult kasvama ja saavutab tipu 2000. 
a (ühes lehe numb ris ilmub 15 teabegraafi kat). See järel väheneb teabegraafi ka kasutamine 
jär sult (2005. a il mub ühes le henumbris keskmiselt 9 tea be graafi kat).

Teabegraafi ka tüpoloogia (joonis 4.29). Kuni 1990. aastate keskpaigani moodustavad 
suu rima osa tea be graa fi  kast ta be lid, kuigi juba 19. sajandi lõ pus hakkab ilmuma ka muid 
teabegraafi ka liike: maleseise 1883.–1884. a Ole wi kus, pildilist tea be  graafi kat 1890. aas-
tate Olewiku populaar tea duslikes lugudes; ala  tes sajandi va he tusest maa kaar te, mis näitavad 

1880 1885* 1890 1895 1900 1905* 1910 1915* 1920* 1925* 1930 1935 1940* 1945* 1950 1955* 1960*

162 72 196 337 326 235 207 105 159 317 276 334 172+72 161 199 164 131
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Joonis 4.29. Teabegraafika liigid
Eri liiki teabagraafika osakaalud. Enne 1880. aastat ilmus teabegraafikat väga vähe, üle 99% neist on tabelid
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Vene riigi peetud sõdade tand reid. Sajan divahetusel il muvad ka esi me sed juhus li kud dia-
grammid. 

Vabariigi ajal väheneb teabegraafi kas tabelite osakaal järjekindlalt. Rohkem ilmub ma le -
seise, kaarte (1930. aastate lõpu konfl iktide ajal kasvab nende osakaal peaaegu veerandini 
tea begraafi ka hul gast) ning jooniseid (eelkõige tehnikast).

Nõukogude aja alguses ilmub taas rohkem tabeleid, aga 1950. aastate lõpus väheneb nen-
de osakaal (80%  60–70%) ja sellevõrra kasvab visuaalse teabegraafi ka osakaal (eelkõige 
male- ja kabe sei su d). Muid tea be graafi kaliike (kaarte, diagramme, jooniseid) ilmub vähe.

1990. aastate alguses hakkab järjekindlalt kasvama visuaalse teabegraafi ka osakaal ja ka -
sutatakse rohkem erinevaid teabegraafi kaliike. 2005. a ei ole tabelid esmakordselt enam kõi-
ge arvukam teabegraafi ka liik (29% kogu teabegraafi kast), neist rohkem ilmub kaarte (32%, 
peamiselt ilma kaardid) ja peaaegu sama palju piktograafi list teabegraafi kat (25%, pea miselt 
piltlikusta tud ilmaen nus tu sed). Järjekindlalt ilmub diagramme (11%) ja maleseise (3%). 

Teabegraafi ka stiil. 19. sajandi lehtede teabegraafi ka on loodud tüpograafi liste vahen-
di tega (trü kikirjade, -joon te, -or na mentidega). Alates 19. sajandi lõpust on pildiline teabe-
graa  fi  ka käsitsi joo nis ta tud ja tsin ko  graa  fi  li selt kli šeeritud. Teabegraafi kal puudub ühtne 
kujundus stiil, sest aja lehed koondavad ja re produtseerivad juba olemas ole vat eri allikatest 
pärit teabe graafi kat (esi algu peamiselt raamatute jaoks loodut, hiljem ametkondlikuks kasu-
tamiseks mõel dut ja välis mais test välja annetest mahapil dis tatut). Esi mesed ajalehtede jaoks 

1965* 1970* 1975 1980* 1985 1990* 1995 2000 2005

159 135 222 163 220 187 450 317 236
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tehtud teabe graafi kad on sõjakaardid, mis ilmuvad 19./20. sa jandi vahetusest kuni II maa-
ilmasõjani. Järje kind la malt il mub ajalehe jaoks tehtud tea be graafi kat ala tes 1960. aastatest, 
kui toime tus te kunstnikud joo nis tavad pro pa gandistlikke diagramme ja reprodutseeritakse 
ka välis mais test lehtedest pärit tea be graa fi kat.

Järsult muutub kujundusstiil 1990. aastate alguses, kui teabegraafi kat hakatakse arvutiga 
te gema. Nüüd kaob lehtedest ‘mujal’ tehtud teabegraafi ka, kogu teabegraafi ka luuakse toi-
me tuses. Esialgu on kujundus juhuslik, kohmakas, eklektiline. 1990. aastate keskel muu-
tub tea begraafi ka välimus järk-järgult lihtsamaks, süsteemsemaks ja lihvitumaks. Sa mas 
muutub kee ru kamaks teabegraafi ka struktuur: kesksele visuaalsele infole lisatakse parateks-
te (pealkiri, sel gi tus) ja tea begraafi ka kujundatakse hierarhiliselt, rõhutades teatud infot 
visuaal selt. 

KUJUNDUSELEMENTIDE KOMBINATSIOONID

Lisaks üksikute kujunduselementide välimusele määrab ajalehe välimust ka see, kuidas 
ku   junduselemente omavahel kombineeritakse ehk kuidas struktureeritakse tekstiplokke ja 
kuidas ehitatakse tekstiplokkidest lehe kül gi. Nende kombinatsioonide analüüs põhineb eel-
kõige kvalitatiivsel visuaalsel ana lüü sil, mis oma korda toetub aja lehekujunduse teoreetilis-
tele mudelitele. 

1. Tekstiplokid 

Tekstiplokina käsitlen põhiteksti koos selle juurde kuuluvate paratekstide ja visuaalidega 
(pealkirjad, fotod, teabegraafi ka, lisalood jms). Teks ti plokke on analüüsitud kahe parameetri 
alusel: tekstiploki kuju ja lisa ele men ti de pai gutus põhiteksti suhtes. 

Tekstiplokkide kuju on esimestes ajalehtedes juhuslik, kuna lood küljendatakse lineaar-
selt veerust veergu üksteise järele. 

1910.–1920. aastatel võetakse kasutusele moodulkujundus, milles tekstid on küljenda-
tud nelinurk sete plokkidena, kus (mitmeveeruline) pealkiri katab loo tekstiveerge. Plokid ei 
ole alati perfektselt nelinurksed. Kui lugu on ne li nurga täit miseks liiga lühike, siis laotakse 
tekstiploki vii ma se veeru lõp pu täiteks mõni lühike lu gu. Kui lugu ei mahu nelinurka ära, 
siis jätkub ta järg mises veerus li neaarselt. Lisaks ilmub en diselt ka juhusliku kujuga teksti-
plokke, sest kasutusel on ka va ra sem li neaar ne kül jen dus.

1939.–1940. a võtavad lehed uudistekülgedel lühikeseks ajaks kasutusele ka planeeritult 
ebakorra pä ra se kujuga tekstiplokid, kus põhiteksti esimene või viimane veerg on teistest 
järjekindlalt lühem või pi kem. Selline plo ki kuju kaob ajalehtedest kohe pärast nõu kogude 
võimu keh testamist, nüüd kasutatakse ainult nelinurkse kujuga tekstiplokke. 

1950. aastate lõpus tekstiplokkide kuju muutub: nelinurkseid plokke asendavad ebakorra-
pä ra se kuju ga plokid, neid kasu tatakse nüüd kogu ajalehes. Ebakorrapärase kujuga teksti-
plokkide kasutamine jääb suhte li selt lühi aja liseks, 1970. aastate alguses pöör du takse tagasi 
ne li nurksete tekstiplokkide juurde, ainult li neaarselt küljendatud lühi uudis te- ja kirjaderub-
rii kides võib ette tulla ka suvalise kujuga lugusid. Edaspidi tekstiplokkide kuju ei muutu.

Kokkuvõttes kasutatakse kahe sajandi jooksul põhiliselt kolme tekstikuju. Lisaks esialg-
sele juhuslikule kujule tuleb 1920. aasta tel kasutusele nelinurkne kuju, 1930. aastate lõpus 
ebakorrapärane kuju. Edaspidi dominee ri vad eri perioodidel kas nelinurkse või ebakorrapärase 
kujuga tekstid, vähesel määral kasutatakse juhusliku kujuga tekstiplokke (vt ka tabel 4.2)

Lisaelementide paigutus. Alguses integreeritakse (põhi)teksti juurde kuu lu vad lisa ele-
men did (vi suaalid, teabe graa fi ka) põhiteksti sisse. Lisaelemendid pai gu tatakse li neaarselt 
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nagu tekstki ja lähtutakse sealjuures (põhi)teksti si sust. Nad pannakse ruumiliselt just selle 
lõi gu jä re le, kus tekst ju tus ta  mis järjega nendeni jõuab. Kui element (nt tabel) on vee rust 
laiem, siis kee  ra takse ta külili, et ta ühte veer gu ära mahuks. Vaid üksikud suured joonis-
tused pai gu ta tak se lehekülje tsentrisse, kus tekst neid ümbritseb. 

1870. aastatel, kui lehtede formaadid suurenevad, hakatakse järjekindlalt kasutama pai-
gutust, kus suur visuaal (peamiselt joonistus) ja sisult selle juurde kuuluv tekst pole omava-
hel ruumiliselt (spatially) üldse seotud. Visuaal pan  nakse sellise lehekülje tsentrisse, kus põ-
hitekstist visuaalselt tuge va mad ele men did puudu vad, visuaali selgitav tekst aga pannakse 
eraldi rubriiki lehenumbri lõ pus (hil jem ka alguses) või mõnes teises lehenumbris. Selline 
paigutus on üldlevinud 1920. aastate alguseni. 

1920. aastatel kasutusele võetud mittelineaarne küljendamine muudab mittelineaarseks 
ka loo lisa elementide pai gu tu se: põhitekst ja selle lisaelemendid on nüüd nelinurksete moo-
dulitena üksteise kõrval. Sealjuures pannakse visuaalid lugude ser va desse, nii et nad põhi-
teksti kulgu ei kat kes ta. Kui ühe loo juurde kuulub mitu visuaali, siis paigutatakse nad loo 
servadesse laiali tasa kaa lustatult.

Kuni 1990. aastate keskpaigani uusi paigutusvariante ei lisandu. Vaid vi suaalse tea be-
graa fi ka paigutamisel pöördutakse nõukogude ajal tagasi lineaarse paigutuse poole ja pan-
nak se tea be graa fi  ka taas täpselt selle tekstilõigu järele, mis teda esitleb. 

Nõukogude aja muutused seisnevad selles, et eri kümnenditel domineerivad erinevad pai-
gutusvariandid, mis erinevad üksteisest eelkõige põhi teksti fragmenteerimise (‘lõhku mi se’) 
määra poolest. 

• 1940.–1950. aastatel on paigutus vähefragmenteeriv: lisaelemendid pannakse lu gu de 
serva, nii et nad teksti kulgu ei se ga. Kui ühe loo juurde kuulub mitu visuaali, siis koon da-
takse nad tavaliselt kokku.

• 1950. aastate lõpus ja 1960. aastatel on paigutus põhiteksti fragmenteeriv: lisaelemente 
pan nakse ke set põhiteksti. Isegi pealkirju, mis varem olid alati loo alguses põhiteksti kohal, 
pan nakse ük sikutes pikemates lugudes loo kes kele. Kui ühe loo juurde kuulub mitu visuaali, 
siis pai gutatakse need loo servadesse laiali.

• 1970.–1990. aastatel puudub domineeriv paigutusmall: li sa elemente pannakse lugude 
ser va, aga ka lugude keskele; ühe loo juurde kuuluvad fotod ja ga takse tasakaalustatult teksti 
sisse laiali, aga mõnikord koondatakse ka kokku üksteise kõr vale. 

1990. aastate teisel poolel lisantakse põhitekstile üha rohkem lisaelemente: fo to sid, tea-
begraafi kat, paratekste. Nen de paiguta mi sel jääb kasu tu sele ainult mittefragmenteeriv mall: 
põ hi teks tid on oma et te neli nur ka des, lisa elemendid põ hi tekstide servades. Ühe loo juur de 
kuulu vad lisaelemendid (vi suaa lid ja para tekstid) koon da takse kokku. 

Sel ajal võetakse kasutusele üks väga oluline uuendus: visuaalid (eel kõi ge fo tod) pai gu-
tatakse nüüd ülespoole, teks ti alguse lähe dale. Selline pai gutus ei esitle vi suaa li enam teksti 
li san dina, vaid keskse infoandjana. 

2000. aastate alguses hakkab lisaelementide paigutus taas põhiteksti ‘lõhkuma’: tsitaat-väl-
javõtteid pannakse keset tekstiveerge; kui ühe loo juurde kuulub palju lisa ele mente, ei koonda-
ta neid ilmtingimata üksteise kõrvale, üksik tühi veerg võib jagada põhi teksti ka heks jms. 

Kokkuvõttes varieerub lisaelementide paigutus kahe sajandi jooksul kahe parameetri alu-
sel. Esiteks on paigutus kas ühe- või kahedimensiooniline, s.o lineaarne (elemendid üksteise 
järel, lähtudes teksti sisust) või modulaarne (elemendid üksteise kohal või kõrval). Teiseks 
pannakse lisa ele men did kas teksti keskele või servadesse. Kui esimeses parameetris on 
toimunud üleminek ühe di men sioo  ni li selt paigutuselt kahedimensioonilisele ehk li neaar selt 
pai gutuselt modulaarsele, siis teises parameetris selge tendents puudub, kord eelistatakse 
lisaelementide paigutamist teks ti de kes kele, kord tekstide serva. 



120 4. Eesti ajalehtede välimuse muutumise üldpilt

2. Lehekülg

Lehekülgede välimust on analüüsitud kahe parameetri alusel: lehekülje struktuur ja kasu ta-
tud elementide kontrastsus.

Lehekülje struktuurimudelid (tabel 4.2). Esimestes eesti lehtedes struktureeritak se aja-
lehe ma ter jal lineaarselt – ühe vee rulised ele men did järg nevad üks tei se le veerust veergu ja 
lehe küljelt leheküljele. Ei ole põhjust rää kida le he  kül je struktuurist, kuna ühe di men sioo ni li-
selt lineaarne lugude paigutus ei arvesta lehe külgede olemas olu, leheküljevahetused katkes-
ta vad lugusid suvalistes kohtades.

Lehekülgede olemasolu arvestatakse vaid ühel harval juhul, siis kui suured mitme vee ru-
li sed joo nis tu sed pannakse lehekülje tsentrisse. Aga ka siis on ülejäänud struktuur lineaarne, 
teksti veerud ümbritsevad pilti ja lugemisjärjega tuleb ‘hüpata’ üle pildi.

Suurema lehekülje kasutuselevõtt 1870. aastatel toob lineaarsesse struktuuri ühe muu-
da tuse: osa lehekülgi ja ga takse horisontaalse joone abil kaheks pooleks, üleval on päeva-
kajaline (aja  lehelik) materjal, all ajatum materjal (joonealune). Mõlema poole struktuur on 
endiselt li neaar ne.

Lehekülje struktureerimismudel muutub tugevalt seoses mitmeveeruliste tekstiplokkide 
ja visuaalide kasu tu selevõtuga 1910./1920. aastate va he tusel. Lisaks lineaarsele paigutusele 
ha katakse elemente pai gutama modulaar selt: mitme vee ru lised tekstiplokid ja visuaalid 
pannak se üksteise alla ja kõrvale. Loo bu tak se lugude jätka mi sest ühelt leheküljelt tei sele 
(nagu raamatus). Seega, võttes aluseks John F. Pile’i kaunite kunstide jaotuse ühe-, kahe- 
kolme- ja neljadimensiooniliseks (Pile 1979: 118–119), võib öelda, et se nist ühe di men sioo-
nilist struk tuuri asendab kahedimensiooniline ja leheküljest saab omaette kujundusüksus. 

Samas ei ole kogu lehekülg modu laar selt struk tu ree ri tud. Modulaarsete osade vaheline 
ala täi de tak se li neaarselt üheveeru lis te elementidega. Nii kasu ta takse samal leheküljel kor-
raga lineaarset ja mo dulaarset paigutust ja tulemuseks on hübriidne struktuurimudel.

1939.–1940. a tuleb uudistekülgedel lühikeseks ajaks kasutusele uus lugude paigutamise 
mudel. Lood ei ole neli nurksed, vaid loo üks veerg on teistest pikem, ja sellised ebakorra-
pä rase ku juga lood on oma vahel ühen datud nagu pusletükid. Elementide paigutus üksteise 
suh tes pole ei li neaarne ega mo dulaarne, vaid põimitud. See on puslestruktuur. 

 Nõukogude võimu kehtestamise järel muudub lehekülgede struktuur radikaalselt. Esi-
teks loobutakse ebakorra pärase ku ju ga lugudest ja puslestruk tuur on kasutusel ainult lühi-
kest aega (peamiselt 1960. aastatel). Teiseks, endiselt kasutatakse hübriid struk tuuri ja 1950. 
aastatel võetakse kasutu se  le selle uus alaliik: topeltlineaarne struk tuur, kus neli nurk sed ka-
he- või üheveerulised lood paigu ta takse li neaarselt üksteise alla. Kol mandaks, esmakordselt 
võetakse kasutusele moodulstruk tuur, kus kõik lood on neli nurksed ja kogu lehekülg tervi-
kuna on modulaarselt üles ehi tatud. 

Eesti ajalehtedes saab eristada kaks moodulstruktuuri alaliiki: eral dav ja ühen dav struk-
tuur. Neid eristab see, kas lehe külg on liigendatud selgeteks eral di seis vateks ala osa deks 
(nt lehekülge läbivate joonte abil) või on lood paigutatud leheküljele haju salt, nii et selgeid 
alaosi ei teki. Ühendava moodulstruktuuri levinud variant on ‘tigu’ – lehekülje tsentris on 
lühike lugu ja teised elemendid on kontsentriliselt selle ümber. 

Kirjeldatud mudeleid kasutatakse nõukogude ajal paralleelselt, kusjuures eri kümnendi-
tel eelistatakse eraldavaid või ühendavaid mudeleid. See ajaline liigendus kattub loo lisaele-
mentide paigutusvariantide va hel dumisega.

• 1940.–1950. aastate leheküljed on tavaliselt lihtsa eraldava moodulstruktuuriga. Kasu-
ta tak se ka hübriid struktuure, aga nendegi puhul on kõik tekstid nelinurksed.
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• 1950. aastate lõpus ja 1960. aastatel on leheküljed mitmekesisema struktuuriga. Roh-
kem kasu ta takse ühendavat moodulstruktuuri. Taas võetakse kasutusele puslestruktuur. Mär-
ka  ma tult kaob le htedest hübriidstruktuur.

• 1970. aastatest kuni 1990. aastate keskpaigani on lehekülgede struktuur taas lihtsam, 
sest enam ei kasutata puslestruktuuri. Kõige rohkem kasutatakse eraldavat, vähem ühen-
davat moo dulstruk tuu ri. (Lisaks võtab1980. aastatel Noorte Hääl taas kasutusele li neaar se 
struk tuuri joone alu se ga.)

Järgmine muutus toimub lehekülgede struktuuris aastatel 1995–1997, kui ajalehed võta-
vad kasutusele täiesti uue struk tuu rimudeli –  fokuseeriva struktuuri. Sellise struktuuriga 
lehe külg koos neb samuti neli nurk  se test mooduli test, mis on üksteisest selgesti eraldatud, 
aga erinevalt vara se mast ei ole moo du lid võrdse või juhusliku vi suaalse kaaluga, vaid üks 
tekstiplokk on lehe kül jel alati dominantne (teistest selgelt suurema fo to ga ja peal kirjaga) 
ning teised lood jagatud kindla visuaalse tu ge vu sega lahtritesse. Info ei ole lugeja jaoks 
olu lisuse alusel mit te lihtsalt vi suaal  selt hierarhiseeritud, vaid lahterdatud kol  me tähtsus ka-
te  goo rias se: fookus / teisene info / täidis. 

See struktuur saab analüüsitud lehtedes ainuvalitsevaks. Vaid ksikutel kind latel lehekül-
gedel jääb kasutusele ka senine eraldav moodulstruktuur.

Tabel 4.2. Ajalehekülje struktuurimudelid
Struktuuri-

mudel Lehekülje ülesehitus
Tekstiploki kuju 

(põhi tekst koos pa ra-
tekstide ja visuaali de ga)

Kasutamis-
aeg

1. Lineaarne 
struktuur Lineaarne küljendamine

Juhuslik

1806 – 1920. 
aastate algus

1.1.
Lineaarne 
struktuur 

 joonealusega

Lineaarne küljendamine + 
lehekülje horisontaalne jaotamine

1870.–1910. 
aastad, 

1980. aastad

2. Hübriid-
struktuur

Modulaarne küljendamine 
+

lineaarne küljendamine

• Nelinurkne
• ‘Vigaselt’ nelinurkne 

(loo vii ma  ne veerg teis-
test lü hem või loo lõpp 
lineaarselt järg mises 

veerus)
• Juhuslik (lineaarses 

osas)

1910.–1960. 
aastad

2.1. Topeltlineaarne 
struktuur

Lineaarne küljendamine ka he- ja 
üheveerulistes mooduli tes Nelinurkne 1950. aastad

3. Pusle struktuur Põimiv küljendamine
Ebakorrapärane 

(veerud 
ebavõrdse pikkusega)

1939–1940, 
1950. aastate 
lõpp – 1960.

aastad

4. Moodul-
struktuur Modulaarne küljendamine

Nelinurkne

Alates 1940. 
aastatest

4.1 Ühendav 
moodul struktuur

Modulaarne küljendamine + 
 lugusid eraldavad jooned 

ei läbi kogu lehekülge

1940. aastad 
– 1990. aas-

tate algus

4.1.1. Tigu
+ + Lühike lugu lehekülje keskel, 

teised elemendid 
kontsent riliselt selle ümber

1940. aastate 
lõpp – 1990. 
aastate algus

4.2 Eraldav moodul-
struktuur

Modulaarne küljendamine + 
lehekülg on jagatud selgeteks 
 alaosadeks läbivate joonte abil 

Alates 1940.
aastatest

5. Fokuseeriv 
struktuur

Modulaarne küljendamine +
lehekülg on jagatud selgeteks 

alaosadeks
Nelinurkne Fokuseeri-

tud

Alates 
1990. aastate 
 keskpaigast

Tasa kaa -
lusta tud

Tasa kaa-
lusta tud

Tasa kaa-
lusta tud

Tasa kaa-
lusta tud

Lehe külje 
tasa-

kaalustatus
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Kokkuvõttes on kahe sajandi jooksul liigutud lineaarselt ühedimensioo ni liselt mu delilt 
modulaarse kahedimensioonilise mudeli kasutamisele (koos kõrvalepõikega pus lemu de lile), 
kusjuures üleminek hübriidse mudeli kasutamise kaudu kestis pool sajandit (1910–1960). 
1990. aastate teisel poolel lisatakse modulaarsele kahedimensioonilisele mude lile veel kol-
mas dimensioon: lehekülg on fokuseeritud. 

Nii on lehekülgede struktuur kahe sajandi jooksul muutunud visuaalselt järjest efek tiiv se-
maks, et näidata lugejale, mis on olulisem info ajalehes. Selleks on struktu ree rimis põhi mõt-
teid olemuslikult muudetud kolmel korral: 1870. aastatel võetakse kasutusele joone alune, 
1920. aastatel hakatakse infot hierarhiseerima, 1990. aastate teisel poo lel fokuseerima. 

Ajalehe esmane lineaarne struktuur on nõrgalt liigendatud ega osuta lugejale info suh-
telist tähtsust ja eeldab lugejalt kogu ajalehe lugemist algusest lõpuni. Joonealuse kasutu-
se levõtt struk tureerib ajalehe sisuliselt ja vormiliselt kaheks erinevaks osaks ning pakub 
mitut luge mise alguspunkti vastavalt lugeja huvidele. Järgmine samm – mit me veeruliste 
ja erineva suu rusega elementide paigutamine üksteise kõrvale ja alla – hie rarhiseerib infot 
visuaalselt ja näi tab lugejale, mis on olulisem info. Selliselt sturktureeritud ajaleht võimal-
dab lugejal ker ge mini infot valida, alustada lugemist eri kohtadest, osa infot vahele jätta. 
Viimaks võetakse kasutusele fokuseeritud ja standardiseeritud lehekülje struk tuur, mis mitte 
ainult ei hierar hi see ri infot, vaid annab lugejale kindla alguspunkti ja süstematiseerib info 
kindla suurusega ‘tükkideks’.

Kontrastsus. Kontrastimine tähendab visuaalselt tu ge   va mate ja nõr ge mate  ele men tide 
kasutamist üksteise kõrval, nii hierarhiseeritakse elemendid ja kontrastsuse abil osu ta takse 
lu gejale info suhte list olulisust. Kontrastimise võtted võivad olla tüpo graa fi lised (paks kiri, 
suurem kiri) ja visuaalsed (fotod jms). 

Varastes ajalehtedes on kogu materjal visuaalselt suhteliselt ühetooniline: rubriigi ni med 
ja peal kir jad laotakse tekstikirjast vaid pisut suuremas ja paksemas kirjas, joo nis  tu si ja foto-
sid ilmub har va. 

Esimest korda muutub lehe välimus kontrastsemaks I maailmasõja ajal ja kontrastimiseks 
kasu ta tak se tüpo graa fi lisi võtteid: üksikutes lugudes suuremat ja paksemat tekstikirja, üksi-
kuid suure maid, paksemaid ja laiemaid peal kirju ja rub rii ginimesid. See on esimene järje-
kindel katse infot väli mu se abil lugeja jaoks jär jestada.

1920. aastate teisel poolel muutuvad leheküljed järsult kontrastsemaks ja nüüd kasu ta-
tak se kontrastimiseks lisaks verbaalidele ka visuaale ja paigutust. Pealkirju tugevdatakse 
(suu       remad, laiemad, põhi tekstiga kont rastsed kirjad). Järje kind lalt ha ka tak se kasu ta ma vi-
suaa  le (joo nis tusi ja fo tosid). Reklaame (mis on toimetuse ma ter ja list vi suaal selt tugeva-
mad) pannakse peaaegu kõi gile lehekülgedele. Kontrastsuse järsku suure ne mist peegeldab 
hästi põhiteksti mahu vähenemine (1925. a on põhi teksti maht 76% toimetuse materjalist, 
1930. a 67%; joonis 4.19). 

Edaspidi tuleb selles hierarhilises süsteemis kaldumist suurema ja vähema kontrastsu-
se suu nas. 1940. aastatel muutuvad leheküljed vähemkontrastseks, materjal on vähem 
 lii genda tud, vi suaalselt nõrgem ja kompaktsem. 1950. aastate lõpus muutuvad leheküljed 
järsult kont rast se maks, sest kasvab vi suaa lide kasutamine (6%  13% toimetuse ma ter jali 
mahust), aga ka lii gen damine ja tüpograafi line variatiivsus. Visuaalsus jääb samale tasemele 
1990. aastate al guseni, aga liigendatus ja variatiivsus vähenevad 1970. aastatel.

1990. aastatel kasvab kontrastsus järsult, sest kasu ta takse üha rohkem visuaale (joonis 
4.20), igapäevaselt hakatakse kasutama täisvärvi (joonis 4.7), esialgu eelkõige värvilisi vi-
suaa le, see järel üha rohkem ka taustu ja paratekste.

Kui käsitleda kaht analüüsitud parameet rit – struktuurimudeleid ja kontrastsuse kasvu 
– koos, siis näeme, et kontrastimise abil info järjestamine lugejate jaoks on omane kõigi-
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le mit te  li neaarsetele lehe küljestruktuuridele. Mitte lineaarsete struktuuride kasutuselevõtu 
põhjus ongi soov näidata info suhtelist tähtsust välimuse abil ja selleks kontrastitakse, tu-
gevdatakse täht samat infot visuaalselt. Algul proovitakse kontrastida senise lineaarse struk-
tuuri raamides, kasutades stan dardsest suu  remat-paksemat tekstikirja. Mõne aasta pärast 
ha katakse üha rohkem kontras tima mitme vee ru liste ele men tide abil ning see sunnib lineaar-
sest küljendamisest loobuma ja võtma kasutusele modulaarse küljendamise. 

Teist korda kasvab kontrastsus järsult alates 1990. aastate algusest ja ka nüüd on see 
seo tud sooviga infot lugeja jaoks veelgi selgemalt hierar hi seerida. Nii nagu eelmiselgi kor-
ral, püütakse esialgu kontrastsust suurendada senise (modulaarse) struktuuri raamides, ka-
sutades vara se mast suu remaid pealkirju, rohkem visuaale, suuremaid fotosid. Aga mõne 
aasta pärast võetakse sel otstarbel kasutusele uudne fokuseeritud struktuur, milles üksikud 
ele mendid (tavaliselt üks pealkiri, foto) peavad olema teistest silmatorkavalt kont rast  semad 
ja nende tugevdamine kasva tab  lehekülgede kontrastsust 1990. aastate lõpus. See mitte liht-
salt ei järjesta in fot lugeja jaoks, vaid lahterdab info ette planeeritud kontrastsusega rühma-
des se, kusjuures üks rühm (= üks lugu leheküljel) on teiste suhtes visuaalselt tugevuselt 
do minantne. 

KOKKUVÕTE

Analüüs näitas, et vähesed kujunduselemendid eesti ajalehtedes muutuvad sujuvalt (nt veer-
gude arv leheküljel ja põhiveergude laius). Enamik elemente teiseneb hüp li kult – järskude 
muutuste perioodid vahelduvad pikemaajaliste stabiilsete, muutusteta või vähemuutlike pe-
rioodidega. Oluline on, et üksikud elemendid ei muutu järsult paljudel suvalistel ajahetke-
del, vaid eri elementide muutused kumuleeruvad ajaliselt vähestesse punktidesse. Seega, 
kui ajalehe välimus tugevalt muutub, siis muutub mitu ele men ti  sama aegselt. See tõttu saab 
ajalehtede välimust jagada perioodidesse. Pe rio  di seeringut tutvustan järgmises peatükis. 
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5. EESTI AJALEHTEDE VÄLIMUSPERIOODID

Eelmises osas tõin välja ajalehe välimuse muutumise tendentsid üksikute parameetrite kau-
pa läbi kahe sajandi. Nagu nägime, vahelduvad eri elementide kasutuses ja omadustes su-
juvate muutuste perioodid kiirete ja järskude muu  tustega. Kui analüüsida ajalehe välimuse 
muutumis tendentse ajaskaalal, siis kumuleeruvad eri ne vate parameetrite järsud muutused 
nelja punkti: 1870.–1880. aastad, 1920. aastad, 1940. aastate algus ja 1990. aastad. See 
jagab eesti kesksete aja lehtede välimuse arenguloo viide suurde pe rioodi (joonis 5.1):
• 1806. a kuni 1870. aastateni;
• 1870. aastatest kuni 1920. aastateni;
• 1920. aastatest kuni 1940. a;
• 1940. aastate algusest kuni 1980. aastateni;
• 1990. aastatest kuni 2005. a.

Eri perioodid jagunevad omakorda alaperioodideks ehk faasideks, mille piiril kumu-
leeruvad väiksemad muutused. Faase kirjeldan perioodide juures.

1. Eesti ajalehtede välimus kuni 1870. aastateni. Raamatuliku ajalehe periood

Esimesed eestikeelsed ajalehed sarnanevad välimuselt tollal Eestis ilmunud raamatutele 
ja muu de le perioodilistele trükistele. Nad kasutavad samasuguseid formaate, trükikirju ja 
liigen dus võtteid. Seetõttu nimetan eesti ajalehtede esimest välimusperioodi raamatulikuks 
perioodiks. 

Muutuste järgi saab eestikeelsete ajalehtede välimuse esimesel perioodil jagada kahte 
faasi: 19. sajandi alguse ajalehed ja 19. sajandi keskpaiga ajalehed (olulisemad para meet rid 
on kokku võetud tabelis 5.1).

19. sajandi alguse ajalehtede (Tarto maa rahwa Näddali-Leht 1806 ja Ma rah wa Näd-
da  la-Leht 1820. aastatel) maht on 0,05–0,09 m2. Nad on oktaavformaadis ja üheveeruliste 
le he  kül ge de ga. Lehenumbri si su  line struktuur ja temaatiline järjestus on eba järje kindel ja 
sageli juhuslik. Lehed on vi suaal selt vä he liigendatud: nii tekst, peal kir jad kui kuu lu tused 
laotakse ühes kirjas ja kirjaseerias, kuu lu tuste välimus ei erine toimetuse materjalist, vi-
suaale kasutatakse vaid 1806. a (tiit li pilt lehe päis  mi kus). Faasi jooksul lehtede liigendatus 
pi sut kasvab: Masingu Ma rah wa Näd da la-Lehhe sisu on jagatud üksi kutesse rubriikesse, 
uudiste algusi markeeritakse sõ ren datud kirjas koha ni me de ga.

1857. a alates ilmuvate lehtede maht on varasemast üle kolme korra suurem. Lehed 
on kvart for maa dis ja kaheveeruliste lehekülgedega. Nad on temaatiliselt mitmekesisemad, 
lehe numbri struk tuur ja järjestus on järjekindlamad. Lehed on sisult ja vormilt tugevamalt 

Joonis 5.1. Eesti ajalehtede välimusperioodid
Värvitooni muutus märgib perioodide vaheldumist

1806 1825 1860 1870 1880 1890 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000

Raamatulik ajaleht
1806 – 1870. aastad

Ideologiseeritud ajaleht
1940 – 1980. aastad

Lineaarne ajaleht
1870.–1910. aastad 

Hierarhiline ajaleht
1920.–1930. aastad 

Disainitud ajaleht
1990.–2000. aastad 
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liigendatud: kogu sisu on ja gatud rubriikidesse; pealkirjad, rubrii gi nimed ja kohani med 
uudiste alguses laotakse paksus kir jas; kuulutuste välimus on toi me tuse materjalist erinev, 
kasutatakse visuaale (tiitli pildid ja üksi kud muud joonistused).

Seega muutuvad raamatulikud ajalehed kuni 1870. aastateni kahel moel: 1) lehtede maht, 
formaat ja liigendatus kasvavad; 2) leh te de sisu ja vorm muutuvad järjekindlamaks. Siiski 
sar nanevad eesti aja le hed nii 19. sajandi alguses kui ka keskel endiselt teiste kaasaegsete 
pe rioo diliste trükistega (raamatu tega, ajakirjadega). Sajandi keskel on välja kujunenud üksi-
kud esi me sed ajalehele ise loo mu li kud kujun dus jooned (rubriigistatud sisu, paksu kirjaga 
rõ hutatud koha nimed uudiste alguses), aga neid pole piisavalt palju, et ajaleht eristuks väli-
muse poolest selgelt omaette massi kom mu nikatsiooni liigiks.

2. Ajalehtede välimuse muutumine 1870. aastate lõpus. 
Lineaarse ajalehe periood

1870. aastate teisel poolel hakkab ajalehtede välimus muutuma. Olulisemad kujunduslikud 
para meet rid aastatel 1875 ja 1885 on lühidalt kokku võetud tabelis 5.2. 

Toimunud muutused on põhiliselt kvantitatiivsed ja koonduvad kahe keskme ümber. 
Esiteks suureneb lehenumbri maht ja koos sellega materjali liigendatus: kasvab rub riikide 
ja lugude arv, lood kesk miselt lühenevad. Teiseks suureneb ajalehe formaat ja koos sellega 
veergude arv leheküljel. Sa mal ajal väheneb kasutatud trükikirjade suhteline suurus võr-

Tabel 5.1. Ajalehtede välimus 1806, 1820. aastatel ja 1865
Paksu kirjaga on esile tõstetud parameetrid, mis muutuvad oluliselt

Ajaleht 1806 Ajaleht 1821, 1825 Ajaleht 1865
Lehenumbri maht 0,05 m2 = 4 lk 0,09 m2 = 8 lk 0,27 m2 = 8 lk
Kuulutuste osakaal 1% 2–4% 15%

Kuulutuste asukoht Lehenumbri lõpus Juhuslik, peamiselt 
 lehenumbri lõpus Lehenumbri lõpus

Kuulutuste kujundus Ei erine 
toimetuse materjalist

Ei erine 
toimetuse materjalist

Erineb 
toimetuse materjalist

Lehekülje suurus Oktaavformaat 
(135 cm2)

Oktaavformaat 
(keskmiselt 105 cm2)

Kvartformaat 
(keskmiselt 320 cm2)

Veergude arv leheküljel 1 1 2
Keskmine veerulaius 9 cm 7,7 cm 7,4 cm

Lehenumbri temaatiline 
järjestus Juhuslik Juhuslik

Valgustuslik-didaktiline 
lugu, uudised rubrii gis ta-

tuna, kaubanduslik-majan-
duslik info

Lehekülje struktuurimudel Lineaarne Lineaarne Lineaarne
Lugude arv lehenumbris 7 5–6 22
Lugude keskmine pikkus 52 cm2 128–133 cm2 82 cm2

Paratekstide kiri Tavaline tekstikiri, 
 sõrendatud kiri Sõrendatud kiri Paks kiri

Uudiste alguse 
 markeerimine – Sõrendatud kirjas  kohanimi

Paksus kirjas kohanimi 
(mõni kord ka sõrendatud 

kirjas märk sõ na)
Siltide arv lehenumbris  – 2 7
Visuaalide mahu osakaal 8% 0 4%

Visuaalide liigid Tiitlipilt – Tiitlipildid, üksikud joonis-
tused tekstides

Teabegraafi ka arv 
lehenumbris – 0,1 0,2



 5. Eesti ajalehtede välimusperioodid  127

reldes lehekülje suu rusega (kuna leheküljed on suuremad, näivad kirjad väiksemad). Lisaks 
väheneb visuaalide kasutamine, lehed loobuvad tiitlipiltidest. 

Seega toimuvad muutused peamiselt olemasoleva välimus para dig  ma raames, kasutades 
seniseid võtteid ja vahendeid varasemast rohkem (roh kem veer ge, lugusid ja rub riike) või 
vähem (visuaale). 

Uus võte toimetuse materjali osas on joone alu ne, mille abil ja gatakse leht sisuliselt ja 
vormiliselt ka heks: päevakajaline materjal (juhtkirjad, uudised) ja aja tum materjal (jär je ro-
maan, kultuuriteemad). See on esimene ulatuslikum struktureerimisvõte ajalehe ühe di men -
sioo nilises lineaarses struktuuris.

Olulised kvalitatiivsed muutused toimuvad väljaspool toimetuse materjali, kuulutus-
teosas. Kuulutuste osakaalu kasv näitab, et kuulutused omandavad 1880. aastatel ajalehes 
varasemast olulisema po sit siooni. Siin on otseseks põhjuseks majanduse kiire areng, mis 
toob ajalehtedesse rohkem kuu lutusi. Aga kindlasti on mõju ka vastassuunaline – ajalehed 
on eesti ühiskonnas saavutanud nii laia leviku, et ajalehes on mõtet kuulutust avaldada. 
See kindlustumine väljendub selgesti ka kuu  lutuste (= makstud materjali) vormis. Kui juba 
varem oli makstud materjal toi metuse ma ter ja list erineva välimusega, siis nüüd toi mub dife-
rentseerumine makstud materjali sees: kuulutused ja reklaam eristuvad üksteisest ku jun dus-
li kult, kuulutusi hakatakse laduma toi metuse ma terjalist kitsamale veerule. Seega võetakse 
1870.–1880. aastatel kasutusele liigen dus, mis on makstud ma terjali ku jun  da mi sel aluseks 
tä napäevalgi. 

Tabel 5.2. Ajalehtede välimus 1875 ja 1885
Paksu kirjaga on esile tõstetud parameetrid, mis muutuvad oluliselt

Ajaleht 1875 Ajaleht 1885

Lehenumbri keskmine maht 0,32 m2 = 
8 lk ja 4 lk (Eesti Postimees) 0,64 m2 = 4 lk

Kuulutuste ja reklaami osakaal 17% 26%
Kuulutuste ja reklaami asukoht Lehenumbri lõpus Lehenumbri lõpus

Kuulutuste ja reklami kujundus Üksikud mitmeveerulised 
 kuulutused

Reklaamid mitmeveerulised, kontrast-
sema kujundusega kui kuulutused

Lehekülje suurus Kvartformaat ja foolioformaat 
(keskmiselt 570 cm2)

Foolioformaat 
(keskmiselt 1600 cm2)

Veergude arv leheküljel 2 ja 3 2 ja 5 (kuulutustes 3; 6 veergu)
Keskmine veerulaius 7,6 cm 8,4 cm

Rubriigistatus Kogu lehe sisu rubriigis ta  tud Kogu lehe sisu rubriigis ta tud

Lehenumbri temaatiline järjestus
Numbri sisukord, pikem artikkel, 

uudisterubriigid, viimased uudi sed, 
kuulutused ja reklaam

Numbri sisukord, juhtkiri, uudiste-
rubriigid, kultuur vm lood, lisauudiste-

rubriigid, kuulutused ja reklaam
Lehekülje struktuurimudelid Lineaarne Lineaarne + joonealune
Lugude arv lehenumbris 19 51
Lugude keskmine maht 121 cm2 76 cm2

Liigendatud lugude osakaal 0 1%
Tekstikirja suurus 12p 12p
Pealkirjade suurus 12–14p 12–14p

Enimkasutatav pealkirjastamisviis Rõhutatud algusega lood Rõhutatud algusega lood

Enimkasutatav pealkirja-kirja rass Fraktuur Fraktuur
Siltide arv lehenumbris  6 9
Põhiteksti mahu osakaal 82% 85%
Visuaalide mahu osakaal 3% ~0%
Teabegraafi ka arv lehenumbris 0,7 0,5
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Kokkuvõttes lähtub ajalehtede välimus ikka veel raamatulikust es tee ti lis est ja tüpograafi -
lisest tradit siooni st. Ka suuremas, mitte raama tulikus formaadis ajalehe välimus kohanda-
tak  se olemasolevasse esteetilisse traditsiooni (klassikaline kirja üht sus, vähene visuaalne 
kont  rastsus).

 Kui ajalehe välimuse muutused toimetuse materjalis on suures osas vaid kvantitatiivsed, 
miks siis rääkida uuest pe rioo dist eesti ajalehtede välimuses?

Põhjuseks on asjaolu, et ajaleht on saanud esimesed tunnused (suur formaat ja nelja-viie-
veeruline lehekülg), mis eristavad ta sel gelt raamatutest ja ajakirjadest. Ta pole väli muselt 
enam raamatu uudislikum ja opera tiiv sem ala liik. 

Ka tiitlipiltidest loobumine on tõlgendatav kui kauge nemine raamatuspetsiifi listest ku-
jun dus võtetest, kuna ajalehe päismikus tiitlipildi kasutamise traditsioon on pärit raamatute 
tii tel lehtedelt (vt nt Johnson 1951, Hutt 1973: 13). Aga siin on võimalik ka teine tõlgendus: 
ajalehe välimus muu  tub 19. sajandi lõpus ikka veel raa ma tu ga sünkroonselt. 1880. aastatel 
muutuvad ka eesti raamatud ‘halliks’, kao vad puu gravüürid, raa matuid avaldatakse ilma 
igasuguse kunstilise kujunduseta, pearõhk on massi li susel ja oda vu sel (Miller 1972: 137). 
Samasugust allakäiku raa ma tute kujunduses 19. sajandi viima sel vee randil on kirjeldatud 
Lääne maailmas laiemalt (vt nt McMurtrie 1937; Levarie 1968).

Kuidas nimetada seda perioodi eesti ajalehtede välimuses? Perioodi dominantne tunnus 
on suu rem ja nelja-viieveeruline lehekülg, millel kogu materjal on korrastatud kitsasteks, 
üheveerulisteks elementideks ning järjestatud lineaar selt üksteise järele. Ulatusliku le he kül je-
pinna lineaarse struktureerimise tõttu olen kogu perioodi nimetanud li neaarse aja lehe pe rioo-
diks. Li neaarses ajalehes võib olla ka väga üksikuid laie maid elemente (nt ko gu le  he   külje laiu-
sed joonistused Sa kalas 1880, kogu külje laiune pealkiri ja teks ti veerg kei ser like tähtsünd-
muste puhul 1880.–1890. aastatel), aga need ei muuda li neaarset küljendus põhi mõ tet. 

Muutused lineaarse perioodi jooksul. Ka alanud perioodil ei püsi ajalehtede välimus 
pä ris ühe sugusena. Muutused toimuvad sujuvalt, aga välja saab tuua kolm ajalist alguspunk-
ti: 1890. aastate alguses, enne 1910. a ja I maailmasõja ajal. Sealjuures 20. sajandi alguse 
muu tused on selgelt uudsete tendentside algmed, esimesed katsetused, mida kasutatakse 
ük si kutes leheosades üksikutel juhtudel. Muutused koonduvad viie märksõna ümber. 

Esiteks muutub tüpograafi a ajalehelikumaks. 1890. aastate alguses hakatakse tekstikirja-
na kasutama väik se mat kirja kui raamatutes (10p senise 12p asemel). 20. saj alguses haka-
takse rub rii ginimedes kasutama ük si kuid mittefraktuurseid kirju, seega loobutakse raamatu-
tele iseloo mu li kust kir ja ühtsuse reeglist (kogu väljaanne ühes kirjaperekonnas).

Teiseks hakkab ajalehetekstides ilmuma üksikuid visuaale. 1890. aastatel avaldab Ole-
wik järje kindlalt joo nistusi ja üksikuid harvu fotosid. Teistes lehtedes hakkab joo nistusi ja 
fotosid sta biilsemalt ilmuma enne 1910. a. 

Kolmandaks hakatakse uudiseid visuaalselt ja verbaalselt intensiivsemalt esitama. Siin 
saab loetleda terve rea uudsete tendentside algmeid. 1890. aas tatel muutub aktuaal semaks 
joo nis tuste sisu (ilmuvad portreed uudistes tegutsevatest isi ku test, kari ka tuurid). Sajandi al-
guses hakatakse järjekindlalt pealkirjastama uudiseid. I maa il ma sõja ajal il muvad välisuudis-
tesse esimesed dekla ra tiiv sed pealkirjad. Lisaks se nis tele geograafi listele rubriikidele ilmu-
vad esimesed üksikud te maa tilised uudis terubriigid. Lehed avaldavad esimesed maakaardid, 
mis on tehtud spetsiaalselt konkreetsete sündmuste visualiseerimiseks. Esimese maailmasõ-
ja ajal tuuakse uudised ja visuaalid lehenumbri esiküljele. 

Neljandaks hakkab kasvama visuaalne kontrastsus. Esmalt, enne I maailmasõda, muude-
takse silma tor ka vamaks üksikud pealkirjad (peamiselt uudistes), kasutades suuremat kirja ja 
mitmeveerulist ladu. Esimese maa ilmasõja ajal hakatakse tähtsamate uudiste rõ hu ta miseks 
ka su ta ma ka suu  remat tekstikirja ja üksikuid suure maid rubriiginimesid.
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Viiendaks hakkab muutuma lehekülje struktuur. Sajandi al guses lisan dub tavapärasesse 
li neaarsusse ük si kuid mitmeveerulisi elemente (pealkirju, rubriiginimesid, joonistusi, foto-
sid). Esimese maa ilmasõja ajal hakkavad lehe küljed kujunema omaette terviklikeks üksus-
teks (lood ei ‘hüppa’ enam ühelt leheküljelt teisele, le he külje ülaosa muutub silmatorkava-
maks, sinna koon da  tak se vi suaal selt kaalukamad elemendid).

3. Ajalehtede välimuse muutumine 1920. aastatel. Hierarhilise ajalehe periood

Esimese maailmasõja eel ja ajal alanud vaiksed muutused saavad hoo sisse 1920. aastate 
alguses, kui lehtede välimus muutub kiiresti ja tugevalt. Oluli se mad välimusparameetrid 
aastatel 1920 ja 1920 on kokku võetud tabelis 5.3. Nagu näha, jääb endiseks suh te li selt vähe 
parameetreid: ajalehtede formaat, veer gude arv, kuulutuste ja reklaami osakaal, lugude kesk-
mine maht, tekstikirja rass ja suurus, teabe graa fi  ka hulk.

Kõige olulisem, mis eristab uut perioodi varasemast, on ajalehe täiesti teistsugu ne struk-
tureerimine. Ajaleht oli muutunud ruumiliselt uudistekeskseks juba I maailmasõja ajal, aga 
nüüd tuuakse uudised ka visuaalselt kõige tugevamini esile. Täht samaid uudi seid lehenumb-
ri alguses ei jagata rubriikidesse, eesti ja vä lis uudi sed on samal leheküljel segamini. Rubriigi-
nimede asemel esit le vad infot peal kirjad, mis on mitmeveerulised ja varasemast suu remad. 
Rub rii ke kasu ta tak se ainult lehe numbri lõpus kohalike uudiste ja mõne tee ma esitlemiseks.

Seega hakkavad toi me tajad se ni se rutiinse rubriikide täitmise asemel lugeja jaoks lu gu-
sid hie rar hi see rima. Hierarhia esiletoomiseks kasutatakse varasemast kontrastsemaid kujun-
dusvõtteid. Selline välimus pole enam visuaalselt ‘lame’ ja infot võrdustav, vaid peegeldab 
info suhtelist tähtsust. Visuaalselt tu gevamate elementidega esitatud info on implitsiitselt 
esile tõstetud, jättes visuaalselt nõr ge ma info tagaplaanile. 

Välimusmurrangus on keskne roll uudsel peal kirjastamispraktikal. Seni oli pealkiri ta-
va liselt teemat markeeriv silt, kõik pealkirjad olid ühesuurused, rubriigid ja lood järgnesid 
üks teisele lineaarselt. Nüüd muutub nii peal kirja sisu kui vorm:

• pealkirja sisu muutub deklaratiivseks, st ta toob loost esile üksikuid fakte;
• pealkirja vorm muutub hierarhiseerivaks – aja kirjanik teeb valiku ja tõstab osa lugusid 

välimuse abil teistest täht sa maks, pannes neile de tailsema, suu remas ja laiema peal kirja; 
• pealkirja paigutus muutub hierarhiseerivaks: tähtsamad lood pai gu tatakse lehenumbri 

al gus se ja lehekülje ülaserva.
Just soov kasutada laiemaid pealkirju sunnib ajalehti loobuma lineaarsest lehekülje struk-

tuu rist. Mitmeveeruliste pealkirjade juurde tuleb lood küljendada mitmeveeruliste plokkide-
na ja see muudab leheküljestruktuuri mitte li neaar seks – lood ei järgne üks teisele veerust 
veergu, vaid neid pannakse ka üksteise kõrvale. Esialgu pole mittelineaarne mu del läbinisti 
modulaarne (nelinurkadest koosnev), vaid hübriidne – mitmeveeruliste moodulite vahelised 
alad täidetakse endiselt lineaarselt. 

Modulaarse küljendamise kasutuselevõtuga loobutakse lugude jätkamisest leheküljelt 
lehe kül jele, kuna mitme vee ru liste tekstiplokkide puhul oleks lugude jät ka mi ne järg mi sel 
küljel segadust tekitav. See omakorda muudab iga lehekülje oma   ette visuaalseks ter vi kuks 
(va rem polnud lehekülgedeks jagunemisel mingit tähtsust, leheküljevahetused katkestasid 
infot suvalises kohas), leheküljed hakkavad lehenumbrit liigendama. Samuti mõjutab lehe-
külgede kujunemist terviklikeks struk  tuu ri  üksusteks juba va ra sem (I maailmasõja aegne) 
uudiste toomine lehenumbri algusse (uudised esi küljel, juhtkiri teise külje alguses).

Modulaarse küljendamisega ja ruumiliselt terviklike lehekülgede väljakujunemisega 
oman dab lehekülje struk  tuur ruu milise tähendus likkuse (loo asukoht leheküljel annab lu ge-
jale implit siit set infot loo tähtsuse koh ta).  
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Hierarhilisust luuakse ka tüpograafi lise liigendamise abil. Tekstikirja suurust ja pak sust 
va riee  ri takse rohkem, lugusi d liigendatakse rohkem. Rohkem ka su tatakse tekstikirjast eri-
nevaid peal  kirja-kirju.

Hierarhiline esitusviis teeb info pilkupüüdvamaks ja orienteerib lugejat sündmustes 
varasemast teisiti. Varasemad rub rii gis tatud ja peal kirjata uudised esitlesid sündmusi geo-
graafi liselt korrastatud ühtlase massina. Nüüdne rubrii gistamisest loobumine ja iga üksiku 
uudise esitlemine erineva tugevusega pealkirjaga esit leb sündmusi indivi duaal sete faktide-

Tabel 5.3. Ajalehtede välimus 1920 ja 1930 
Paksu kirjaga on esile tõstetud parameetrid, mis muutuvad oluliselt

Ajaleht 1920 Ajaleht 1930

Lehenumbri keskmine maht 0,91 m2 = 5 lk 
(tavaliselt 4 lk, ka 6 ja 8 lk)

1,5 m2 = 8,7 lk (tavaliselt 8 lk (Posti-
me hes 6 lk), ka 10 ja 12 lk)

Kuulutuste ja reklaami osakaal 36% 36%

Reklaami asukoht Reklaamikülgi 25%; segakülgi 49% Reklaamikülgi 23%; segakülgi 70%

Lehekülje suurus Täisformaat (keskmiselt 1800 cm2) Täisformaat (keskmiselt 1740 cm2)
Veergude arv leheküljel 4  5; 5; 5  4 5
Keskmine veerulaius 7,3 cm 6,7 cm

Rubriigistatus Kogu lehenumbri sisu 
on jagatud rubriikidesse

Lehenumbri alguses 
rubriike ei kasutata 

Lehenumbri temaatiline järjestus
Päevauudised, juhtkiri jm artiklid, 
kohalikud argiuudised, kuulutused 

ja reklaam

Reklaam + päevaudised, juhtkiri 
+ järjeromaan, päevauudised, 
 pikemad artiklid ja temaatilised 

osakonnad, kohalikud argiuudised, 
pisiinfo, kuulutused ja reklaam

Regulaarselt ilmuvad  
temaati lised osakonnad

Majandus (Päewalehes), 
põllu majandus (Wabas Maas)

Päewalehes: nali, kultuur, male, 
mood, tehnika; 

teistes lehtedes puuduvad
Järjeromaan Ilmub igas lehenumbris Ilmub igas lehenumbris
Lehekülje struktuurimudelid Lineaarne (+ modulaarne) Hübriid (modulaarne + lineaarne)
Lugude arv lehenumbris 54 82
Lugude keskmine maht 67 cm2 73 cm2

Liigendatud lugude osakaal 4% 9%
Enimkasutatav tekstikirja rass Fraktuur (100%) Fraktuur (99%)
Tekstikirja suurused 10p Peamiselt 10p (ka 8p)
Põhitekstide–paratekstide suhtarv 13 parateksti 10 loo kohta 14 parateksti 10 loo kohta
Pealkirjade suurus Tavaliselt kuni 20p Tavaliselt kuni 36p
Enimkasutatav pealkirjastamisviis 1-veeruline pealkiri (91% lugudest) 2-veeruline pealkiri (60% lugudest)
Mitmeveeruliste pealkirjade osakaal 1% 24%
Alapealkirjastatuse osakaal 4% 40%
Enimkasutatav pealkirja-kirja rass Fraktuur (95%) Fraktuur (82%)

Muus kirjas pealkirjade osakaal Plokk-kiri (5%) Plokk-kiri (11%), kalligraafi line 
kiri (5%), antiikva (3%)

Siltide arv lehenumbris  15 10
Põhiteksti mahu osakaal 76% 67%
Visuaalide mahu osakaal < 0,5% 7% (fotod 5,6%, joonistused 1,7%)
Fotode arv lehenumbris ~0 7
Fotode keskmine suurus x 74 cm2

Enimkasutatav fotolaius x 2–3-veeruline (44% fotodest)
Joonistuste arv lehenumbris 0,2 1,6
Teabegraafi ka arv lehenumbris 0,8 1,2
Lisavärviga lehekülgede osakaal < 0,5% 2%
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na. Seda toetab ka pealkirjade konkreetsem, aktiivsem, deklaratiivsem ja detailsem sõnasta-
mine. Seega ajaleht ei paku enam lugejale geograafi liselt korrastatud ülevaadet ühetaoliselt 
esitatud sündmustest, vaid rõhutab lugejale valitud ük sik  sünd musi ja -tegelasi. Selline muu-
tus on kolmekordselt murranguline.

Esiteks, esmakordselt on ajalehetegijad seadnud väli mu sele selge eesmärgi: kujundada 
tuleb nii, “et iga lehekülg ka wäliselt huwitaw paistaks, lehe sisu korralikult osakondadeks 
jaotataks, nii et iga teadet ruttu kätte wõib leida, tähtsamat ja silmapaistwamat uudist juba 
esimesel sil mamis.[el] jne. tabada.” (A. T. 1920: 4). Seega ajalehe vä li mus ei ole enam üks -
nes es tee ti line tegu seni suhteliselt vabalt kujunenud traditsiooni raames, vaid ka tu run dus-
tegu lähtudes teatud kriteeriu mi test. Välimus hakkab ratsionaalsel moel edasi andma info 
suh te list tähtsust aja lehes ja sellega muutub väli mu se funktsioon ajalehes.

Teiseks, ajalehe hierarhiline struktureerimine eeldab tegijatelt valimist. Huvitav ja tähtis, 
mida lugeja jaoks esile tõsta, tuleb ajakirjanikel leida. Seega ajaleht mitte lihtsalt ei peegelda 
maa ilma ega koonda seda, mis kätte on sattunud ja ajalehte sobib (lood teistest lehtedest ja 
kaastöölistelt, visuaalid teistest väljaannetest), vaid ajakirjanikud otsivad, süstematiseerivad 
ja järjestavad infot lähtudes oma tõekspidamistest. Millistest väärtustest nad sealjuures läh-
tuvad, on eraldi küsimus, lehe välimuse seisukohast on kõige tähtsam, et ajalehe keskmesse 
tõstetakse teatud ideoloogia järgi valitud uudised. 

Kolmandaks, uudne välimus sugereerib lugejale varasemast kar di  naal selt erinevat luge-
mis moodust. Hierarhiline ajaleht ei eelda enam tekstide lugemist algusest lõpuni, üksteise 
järel, vaid kutsub lu gema mitte lineaar selt: lugemist-vaatamist saab alustada erinevatest koh-
ta dest, kat kes tada, jätta lugusid vahele, vaadata lehe külge valikuliselt. 

Oluline on siinjuures see, et hoolimata info hierarhilisest esitusviisist on leheküljed 
tasa kaalus tatud kompositsiooniga. See väl jendub nii elementide (pealkirjade, fotode jms) 
suuruses kui nende paigutuses: elemendid on küll varasemast suuremad ja laiemad, aga ka 
suurimad neist on tavaliselt kuni kolmeveerulised; elemendid paigutatakse nii, et lehekülg 
oleks visuaalselt tasakaalus. 

Lisaks erineb see periood varasemast veel mitmete näitajate poolest. Kõige olulisem 
neist on visuaalsuse plahva tus lik kasv 1920. aastate keskel. Nii fotosid kui joonistusi ilmub 
ajalehtedes iga päev, algul erakordsete sündmuste puhul, seejärel juba igapäevaste sünd-
muste puhul. Haka tak se kasutama ka li sa värvi ja täis värvi. Seetõttu on info liigendatum ja 
varasemast jär sult multi modaalsem. Lugude arv lehenumbris kasvab, kuna lehenumber on 
mahukam; aga lugude arv 1 m2-s vä he neb, kuna lugude keskmine pikkus kasvab ja lisandub 
visuaale. Lehtedes kujuneb välja nä da la rütm (nädala va he tuse lehe  numbrid on paksemad 
ja reklaami rikka mad, haka tak se aval dama kord nä dalas ilmuvaid rub rii ke). Muutub rek-
laamide asukoht. Reklaami pannakse üha rohkem sega mi ni toimetuse mater ja li ga ja nädala-
vahetusel on ajalehtede esiküljel tavaliselt ainult reklaam.

Kuna hierarhilisus on uudse aja lehe dominantne tunnus, olen ajalehe välimu se seda pe-
rioo di nimetanud hie  rar hilise ajalehe pe rioo diks.[1] 

Info hierarhiline ja varasemast sihipärasem esitamine tähendab ka seda, et ajalehe sisu 
ei kujune nii vabalt ja sihitult kui varem. Lehte ei panda enam seda, mis on kätte sattunud, 
vaid infot kogutakse, valitakse ja süstematiseeritakse teatud põhimõtetest lähtudes. Ajaleht 
hakkab peegeldamise asemel lugeja jaoks maailma konstrueerima. 

Hierarhiline välimusperiood algab eesti lehtedes enam-vähem samal ajal kui Soome leh-
tede paraad külgede ajastu (vt Mervola 1995: 189jj). Aga Eestis ei piirdu perioodi kesk sed 

[1] Barnhurst ja Nerone on sellist hierarhilist esitusmoodust nimetanud visuaalseks kaardistamiseks 
(visual mapping; Nerone & Barnhurst 1995; Barnhurst & Nerone 2001: 219–254).
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tunnused ainult uudiste esi plaa nile tõst mi se ga (nagu tegid Soome paraadküljed), vaid ümber 
korraldatakse kogu lehenumbri ja lehekülgede struktuur. 

Erinevalt Soome lehtedest ei jagu ne  selleaegsed eesti lehed kaheks selgelt erinevaks 
osaks: paraad küljed ja en diselt li neaar sed leheküljed. Eestis kasutatakse lineaar set ja modu-
laarset pai gu tust samal lehe küljel. Eestis saaks rääkida paraad osa dest ehk lehe   külje ja gu ne-
mi sest kaheks erinevate põhimõtete järgi kujundatud osaks:

• tähtsamad lood, milles kasutatakse mitmeveerulisi pealkirju ja suuremaid fotosid;
• vähemtähtsad lood, mis paigutatakse üheveeruliselt ja lineaarselt tähtsamatest lugudest 

üle jää nud ruu mi peale.
Laiemas plaanis on sellised hierarhiseerivad muutused saanud alguse USA lehtedest: 

juba 1890. aastate lõpus said sealsetes lehtedes tavaliseks kaheveerulised pealkirjad, I maa-
ilmasõja ajal võeti ka sutusele kogu lehe külje laiused pealkirjad (bannerid), kasvas lehtede 
visuaalsus. Euroopasse jõudsid laie mad pealkirjad I maailmasõja ajal. 1920.–1930. aastatel 
on muutuste tippaeg, laiemad pealkirjad ja mitmeveeruline küljenda mi ne saavad tava liseks 
paljudes lehtedes (Hutt 1973: 88jj; Evans 1974: 4–5; LeMahieu 1988: 76; Nerone & Barn-
hurst 1995; Barnhurst & Nerone 2001: 219jj; Morano 2002: 321–322). Siiski pole lehe külje 
struk tuu ri mudeleid või ma lik täpsemalt võrrelda, kuna vastavad andmed USA lehtede kohta 
on eba mää rased.

Muutused hierarhilise perioodi jooksul. Selle perioodi jooksul muutub ajalehtede väli-
mus vähe. Olulisim on saksalike frak tuurkirjade kasutamise järsk vähenemine 1930. aastate 
teisel poolel. See näitab, et eesti ajalehed kaugenevad saksa kultuuri ruumist.

Lisaks muutub kohalike uudiste esitamine. Seda peegeldab kontentanalüüsis eelkõige 
kaks parameetrit: üheveeruliste pealkirjade hulga vähenemine ja ilma pealkirjata lugude osa-
kaa lu kasv 1920. aastate teisel poolel ning rubriiginimede hulga kasv 1930. aastate alguses 
(joonised 4.14 ja 4.18). Seega muutub kohalike uudiste esi ta mine vastupidiselt ‘suurtele’ 
(= riiklikele ja rah vusvahelistele) uudistele: neid pealkirjastatakse vä hem ja esitatakse roh-
kem ühtse geo graa fi liselt lii gen datud massiivina.

4. Ajalehtede välimuse muutumine 1940. aastate alguses.
Ideologiseeritud ajalehe periood

Nõukogude aja alguses muutub eesti ajalehtede välimus kiiresti ja tugevalt. Olulisemad 
muu tused on lühi dalt kokku võetud tabelis 5.4, mis võrdleb lehtede välimust viis aastat 
enne ja viis aastat pärast 1940. a juunipööret. Nagu näha, jääb muu tu  ma tuks ainult üks 
pa  ra meeter – aja leh te de formaat –, vähe muutub ka põhitekstide–pa ra tekstide suhtarv ja 
visuaalide mahu osakaal. 

Kõige olulisemad muutused, mis eristavad seda perioodi varasemast, on liigendatuse 
vähenemine ja ajalehe struktureerimise muutus.

Kaovad regulaarselt ilmuvad temaatilised osa kon nad, rubrii ke il mub palju vähem. Lehte-
dest kaob nädala rütm (kindlal nädala päe    val ilmuvad temaatilised osakonnad). Leheküljed 
on lihtsama ja selgema struktuuriga, lood neli nurksed. Lugusid on ajalehes vähem, need on 
pikemad ja vä hem  liigen da tud. Teksti kiri muu tub väik  se maks ja ühtlasemaks, selle suurust 
ja tihedust varieeritakse vähe. Kao vad pisi peal kir jad. Ala pealkirju kasutatakse vä he m. Kok-
kuvõttes on ülla tav, et liigendatuse määra statistiliselt peegeldav paratekstide ja põhitekstide 
omavaheline proport sioon muutub nii vähe. Põhjuseks on siin pealkirjata kohalike uudiste 
kadumine – see vähendab põhitekstide arvu ja kompenseerib sellega statistikas paratekstide 
(rubriiginimede, alapealkirjade, vahe peal kirjade) järsu vähenemise.
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Fotosid ilmub vähem ja nad on kesk miselt suu re mad, sest kao vad pisi fotod. Kuigi fotode 
keskmine maht ei vähene, harveneb fotode ilmu mi ne, sest lehtede maht on va ra semast palju 
väik sem. Ilmub lehenumbreid, kus pole ühtki fotot. Vä he neb joo nis tus te ja tea be graafi ka 
kasu tamine. Lisavärvi kasutatakse vä hem.

Siiski on paar muutust, mis teevad ajalehe liigendatumaks ja kirevamaks. Kasvab veer-
gude arv leheküljel ja veerud on varasemast kitsamad. Kasutatakse laiemaid pealkirju. 
Ehiskirjas pealkirjade osakaal kasvab märgatavalt.

Lisaks liigendatuse muutumisele toimuvad mitmed olemuslikud muutused ajalehe struk-
tuuris. Aja lehe  numbri struk tuur muudetakse uudiste kesk sest pro pa gan distlikuks, esiplaanil 
pole enam uudi sed, vaid pike mad lood uue nõukogude elu hea dusest. Ajalehe temaatiline 

Tabel 5.4. Ajalehtede välimus 1935 ja 1945 
Paksu kirjaga on esile tõstetud parameetrid, mis muutuvad oluliselt

Ajaleht 1935 Ajaleht 1945
Lehenumbri keskmine maht 1,50 m2 = 8,1 lk 0,75 m2 = 4,3 lk
Kuulutuste ja reklaami osakaal 23% 3%
Reklaami asukoht Reklaamikülgi 13%; segakülgi 68% Reklaamikülgi 0%; segakülgi 18%
Lehekülje suurus Täisformaat (keskmiselt 1720 cm2) Täisformaat (keskmiselt 1810 cm2)
Veergude arv leheküljel 5 5  6, 6, 6  7
Keskmine veerulaius 6,6 cm 5,7 cm

Lehenumbri temaatiline järjestus

Reklaam + päevaudised, 
juhtkiri + järje romaan, 

päevauudised, pikemad artiklid ja 
temaatilised osakonnad, 

kohalikud argi uudised, pisiinfo, 
 kuulutused ja reklaam

Lk 1: Riik (elu NSVL-s)
Lk 2: Partei (propaganda jm 

 pikemad artiklid)
Lk 3: Eesti

Lk 4: Maailm (välisuudised, sport), 
kuulutused

Regulaarselt ilmuvad 
temaatilised osakonnad

Film, nali, kultuur, naistekülg, majan-
dus, mood, tehnika, male, bridž

“Puhkepäeva lehekülg” 
(Noorte Hääles), male

Järjeromaan Ilmub igas lehenumbris –

Lehekülje struktuurimudelid Hübriid (modulaarne + lineaarne) Hübriid (modulaarne + lineaarne), 
modulaarne, lineaarne

Lugude arv lehenumbris 93 45
Lugude keskmine maht 77 cm2 106 cm2

Liigendatud lugude osakaal 13% (peamiselt uudised) 4% (peamiselt populaarteadus jm 
pikemad lood)

Enimkasutatav tekstikirja rass Fraktuur (96%) Antiikva (100%)
Tekstikirja suurused Peamiselt 10p (ka 8p) Peamiselt 8p (ka 10p ja 6 p)
Põhitekstide–paratekstide suhtarv 14 parateksti kümne loo kohta 12 parateksti kümne loo kohta
Enimkasutatav pealkirjastamisviis 1-veeruline pealkiri (55% lugudest) 2-veeruline pealkiri (43% lugudest)
Mitmeveeruliste pealkirjade osakaal 23% 57%
Alapealkirjastatuse osakaal 30% 5%
Enimkasutatav pealkirja-kirja rass Fraktuur (78%) Plokk-kiri (59%)
Ehiskirjas pealkirjade osakaal 1% 9%
Suurtäheliste pealkirjade osakaal 5% 15%
Siltide arv lehenumbris  21 8
Visuaalide mahu osakaal 6% (fotod 4%, joonistused 2%) 7% (fotod 6%, joonistused 1%)
Fotode arv lehenumbris 7 5
Fotode keskmine suurus 63 cm2 94 cm2

Enimkasutatav fotolaius 1-veeruline foto (41% fotodest) 2–3-veerulised fotod (57% fotodest)
Joonistuste arv lehenumbris 1,4 0,3
Teabegraafi ka arv lehenumbris 1,4 0,5
Lisavärviga lehekülgede osakaal 5% 2%
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mitmekesisus väheneb, lehest kaob meelelahutus ja kerged teemad: huumor, koo mik sid, jär-
je ro maanid, ho bide ja argieluga seotud rubriigid. Kuulutuste ja reklaami osakaal väheneb 
üle seitsme korra. Kuu lu tu si ja reklaami ei panda enam segamini toimetuse materjaliga, vaid 
koondatakse viimase lehekülje lõppu. 

Mit meid esiletõst mis võt teid kasutatakse va ra semast erinevates kohta des, peamiselt 
ideo  loo  giatekstide rõhutamiseks. Näiteks ala- ja vahe peal kirjas tatakse pikemaid lu gusid, 
mit te uudi s  eid nagu varem. Lisavärviga trü ki takse nõukogude ajastu saa bumisest teatavaid 
pealkirju, kom mu  nist likke sümbo leid, aga mitte enam rek laami. 

Muutub ka tüpograafi a. Fraktuure asendavad tekstides antiik vad, pealkirjades peamiselt 
plokk-kir ja d, suuremates pealkirjades an tiikvad. Kõik lood saavad külge autori ni me.

Nende muutuste taga on riigivõimude sekkumine ajalehe sisusse ja välimusse. See on 
tegur, mis varasematel perioodidel mõjutas lehti ainult kaudselt, nüüd aga väga otseselt. 
Parteifunktsionärid (riigi kui omaniku esindajad) nõuavad, et ajalehenumber struktureeri-
taks ideoloogiakeskselt, reklaam surutaks taga plaa nile, lehed ei avaldaks meelelahutust, vi-
suaalid oleksid ideoloogiliselt sobiva sisuga, lugude juurde lisataks autorinimed jne. Teatud 
keelud kehtestab tsensuur (sh fotodele, maakaartidele) ja see vähendab näiteks teabegraafi ka 
hulka. Sellele lisanduvad veel kaudsed mõjud – ideoloogia esiplaanile seadmine tähendab 
implitsiitselt, et uudised tuleb ka kujunduslike võtetega tagaplaanile lükata (väiksed pealkir-
jad, vähene liigendatus, tagasihoidlik asukoht jms). Ka saksalike fraktuurkirjade kadumise 
taga on ilmselt ideoloogilised eelistused. 

Seega võib öelda, et lehtede välimus (ja sisu) ideo lo giseeritakse – ideoloo giast lähtuvad 
nõudmi sed saavad peamiseks teguriks ajalehetegemisel. Kui hierarhilise ajalehe perioodil 
konstrueeriti ajalehte lugeja jaoks, siis nüüd lähtutakse riiklikust ideoloogiast. See tõttu olen 
perioodi ni me ta nud ideologi see ri tud aja lehe perioodiks, tahtes rõhutada kindla ideoloogia 
pealesundimist väljastpoolt ajalehetoimetusi.

Ajalehe välimuse kolm faasi nõukogude ajal. Kontentanalüüs näitab, et nõukogude 
eesti ajalehtede välimus püsib poole sajandi jooksul väga paljudes parameetrites ühtlane ja 
stabiilne, erinedes selgelt eelnevatest ja järgnevatest pe rioo didest. Sellised on näiteks le he-
numbri maht, reklaami osakaal ja paigutus, formaat, põhi teksti kesk mine maht lehenumb-
ris, lugude keskmine arv lehenumbris, tekstikirja suurus, ala pealkirjastamine, teabegraafi ka 
hulk, värvikasu tus. Kõik need parameetrite stabiilsus on tugevalt seotud kahe mõjuriga: le he 
püsiva ma huga ja riikliku-parteilise ideoloogiaga. Samas toimuvad selle aja jooksul ajalehe 
välimuses ka mitmed kvantitatiivsed ja kvalita tiiv sed muutused. Need muutused ei ole suju-
vad, vaid kumuleeruvad kahte ajahetke: 1950. aastate teise poolde ja 1970. aastate algusse.

1950. aastate keskel algavad muutused on kokku võetud tabelis 5.5, mis võrdleb olulise-
maid para meet reid muu tuste eel 1955 ja faasi kõrgpunktis 1965.

Selles faasis kasvab lehtede temaatiline mitmekesisus, lehed muu  tu vad elulisemaks, ‘ker-
ge maks’, inimlähedasemaks. Taas hak ka vad ilmuma järjejutud, paljud te maatilised rubrii-
gid, esi mesed autori rubriigid. Lehe temaatiline järjestus muutub vabamaks. Esiküljel ei kir-
jutata mitte ainult Nõuko gude riigist, vaid antakse lühi kokkuvõte päe vast: olulisemad uudi-
sed (maa ilmast, NSVL-st, Eestist), spor diuudised, ilma teade. Välisuudised tuuakse ettepoole 
(viimaselt, neljandalt kül jelt kolman dale). Kuulutuste ja reklaami osakaal kas vab järsult.  

Lood on lühemad, aga neid liigendatakse rohkem ja visuaalselt tugevamalt. 
Kirjakasutus on kirevam ja dekoratiivsem. Lisaks antiikvale hakatakse tekste laduma 

ka plokk-kirjas. Kõrvuti kasutatakse erinevaid tekstikirju (varieerub kir ja rass, kirja seeria, 
kirjasuurus) ning paljudes erinevates kirjades pealkirju ja silte. Varasemast roh kem ilmub 
‘muus’ kirjas peal kirju.
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Varasemast rohkem kasutatakse silte, paljud neist on joonis tus tega dekoreeritud. Kasu-
tatakse silmatorkavaid erinevaid (ehis)    jooni ja raame.

Visuaalsus kasvab väga järsult, fotosid ja joonistusi ilmub rohkem. Enamik joonis tustest 
on väiksed.  

Tekstiplokkide ja lehekülgede struktuur muutub varieeruvamaks ja keerukamaks. Lood 
on ebakorrapärase kujuga (varem nelinurksed), fotosid, joonistusi ja peal kirju ‘lõiga tak se’ 
tekstiveergudesse. Lehekülgede struktureerimisel kasutatakse puslestruktuuri ja rohkem 
ühendavat moodul struktuuri senise eraldava moodulstruktuuri ja hübriid struk tuu ride ase-
mel. Veerulaius väheneb ja hakkab varieeruma (samal leheküljel erine va laiu sega vee rud). 

Kokkuvõttes muutuvad leheküljed järsult kont rast se maks, kuna kasvab vi suaa lide kasu-
ta mi ne, aga ka lii gen damine ja tüpograafi line variatiivsus. Teine oluline tunnus on kujun-
duse ebakorrapärasus, kirevus ja keerukus. Nii sarnastuvad eesti ajalehed välimuselt tollas-
te lääne ajalehtedega. Samas näiteks Soome ja angloameerika lehtedes on tüpograafi line 
va riatiivsus sel ajal tagasi hoidlikum kui eesti lehtedes: tavaliselt piirdutakse kuni kolme-
nelja erineva kirjapere kon na ga, mis on di sai nilt suh  te li selt sarnased ja mida muudetakse 
va heldusrikkamaks erinevate kirjaseeriate ka su tamisega. Ehis kirju (sh kalligraa fi  lisi kirju) 
uudiste pealkirjades ei kasutata (vt Hutt 1973; Etusivun 1979; Marttinen 1993).

Järgmine muutustelaine tuleb 1970. aastate alguses ja selle suund on eelmisele vastupidi-
ne. Lehtede välimus liht sustub, muutub vähemliigenda tuks ja süstemaatilisemaks. Tabe-
lis 5.5 on võrreldud olulise maid para meet reid muu tuste eel 1965 ja kümme aastat hiljem, 
1975. 

Selles faasis ilmub lehtedes jälle rohkem ametlikke materjale. Esiküljel kirjutatakse taas 
peamiselt NSVL-st, Rah va Hääles täidavad esikülje sageli ainult TASS-i ja ETA ametlikud 
materjalid. Lehenumbrid saavad püsi va ma struk tuu ri: kindlad rubriigid ilmuvad kind la tel 
nä da la  päe va del kindlatel lehekülgedel (isegi kind la tes lehe küljeosades). Enamik lugusid on 
sildis tatud (st kuulub mõnda rubriiki).

Liigendatud lugude osakaal väheneb.
Tekstikirjana kasutatakse rohkem plokk-kirja. Peal kir ja-kirjad muutuvad modernsemaks 

ja üks tei se ga sarnasemaks. Kõige rohkem ilmub plokk-kirjas peal kir ju, ehis kirju ka su ta tak-
se minimaalselt. Järsult kasvab suur  tä he liste pealkirjade osakaal. Käe kir ja lise ja käsi töön-
dus liku muljega kirju asendavad tööstuslikuma muljega, liht sa mad ja neutraalsemad kirjad. 
Sama ten dents ilmneb ka kujun dus võtetes: sulejoonistuste asemel ha ka takse siltides ja ehis-
peal kirjades ka su ta ma tööstuslikult too detud Letraset-sümboleid[2] ja too ni deta fo to  sid, uud-
seid kirju kau nistatakse tüpograafi  lis te võte tega (raster, pöördkiri jms). Pealkirja-kir ju kasu-
tatakse süsteemsemalt, samas rub rii gis ilmuvate lugude peal kir jad lao tak se sama kirjaga. 

Tekstiplokkide kuju ja lehekülgede struktuur lihtsustub järsult. Taas haka takse kasutama 
nelinurkseid tekstiplokke ja moodulstruktuuri. Lehekülje ülesehitamisel kasu ta takse roh kem 
eraldavat struktuurimudelit, see süstem atiseerib ja lihtsustab välimuse  muljet. Välimuse liht-
sustumist toetab ka vähemate ja suu re mate visuaa li de kasutamine.

Kokkuvõttes seos   tu vad 1970. aastate alguses ja keskel kumuleerunud muutused kolme 
märksõnaga: liht sus, süstemaatilisus ja tööstuslikkus. Eesti ajalehtede välimus mo der ni-
seerub. Alles jääb ka kirevust ja eklektilisust: endiselt avaldatakse kõrvuti eri ne  va tes stii lides 
ku  jun datud silte, vahepealkirjadel puudub kindel vorm, kasutatakse eri nevaid teksti kir ju.

Näeme, et see faas kombineerib ideologiseeritud ajalehe varasemaid faase ja lisab neile 
mõned uudsed jooned. Sta  li  nist liku ajaga on sarnane teemade jär jestus, lihtsus, selgus, lu gu-

[2] Letraset ehk letra – üldnimetus 1970.–1980. aastatel eesti lehtedes kasutatud tööstuslikult toodetud 
kirjalehtedele, millelt kirja tähed, sümbolid jm kujunduslemendid kantakse ühekaupa hõõrudes soovi-
tud pinnale. Saanud nime samanimeliselt fi rmalt, mis selliseid kujunduselemente esimesena tootis. 
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de nelinurksus; 1960. aasta test on säi litatud vi suaal suse määr ja 
te maa tiline mitme ke sisus. Uudsed jooned on suurem süs te maa ti-
li sus ning tööstusliku muljega tüpograafi a. 

 Moderniseerumise trendid on sünkroonis lääne lehtede muu-
tumisega, aga moder niseerumise sisu on seal 1970. aastate al-
guses palju ulatuslikum[3] ja mõneti teistsugune. Näiteks glo baal-
seid ku jun dus  trende loovate anglo  ameerika lehtede välimuses 
rõhu tatakse kesk sete uuendus tena mo du laar  set ja horisontaalset 
lehe külje struktuuri (varasema verti kaal se asemel), veer gu de arvu 
vähen da mist (kaheksa veeru asemel kuus veergu leheküljel), peal-
kirjade tüpo graa fi a lihtsus ta mist, kasva nud fotokasutust (Utt & 
Paster nack 1985: 8). Eesti leh te des ilmneb neist tendent si dest 
1970. aas tatel ainult kaks: lehe küljestruktuur muutub modu laar-
seks ja pealkirjade tüpo graa fi a liht sustub. 

Nii jaguneb ideologiseeritud ajalehe periood kolme faasi, mi  da 
eristab üks tei sest eel kõige le he külje struk tuur, lehekül je vä  li muse 
selgus, süsteemsus, visuaalsuse määr ja tüpo graa fi  li ne mul je:

1) 1940 – 1950. aastate keskpaik – lehe välimus on lihtne, 
modulaarne ja vähevisuaalne;

2) 1950. aastate lõpp – 1970. aastate algus – lehe välimus on 
keerukas, ebakorrapärane ja palju vi suaal sem;

3) 1970. aastate keskpaik – 1980. aastate lõpp – lehe välimus 
on lihtsam, süsteemsem ja endisel mää  ral visuaalne, tü po graafi a 
on tööstusliku muljega.

5. Ajalehtede välimuse muutumine 1990. aastatel. 
Disainitud ajalehe periood

1990. aastatel muutub lehtede välimus võrreldes nõukogudeaeg-
sega väga tugevalt peaaegu kõigis uuritud välimusparameetrites 
(vt tabel 5.6, mis võrdleb lehtede välimust aastatel 1990 ja 2000). 
Muu tustes saab tuua välja kaks faasi, mida eris tab teine teisest 
eel kõige korrastatuse ja süste maa ti lisuse määr: 1) 1990. aastate 
esimene pool on sega du se ja vabadu se aeg, mida ise loomustab 
kasv, eklektilisus ja stiihi li sus, ning 2) 1990. aastate teine pool on 
kor ras tamise ja rat sio naliseerimise aeg, mida iseloomustab stabi-
liseerimine ja uue ku jun dusparadigma välja ku junemine. 

1990. aastate esimene pool on eesti ajalehtedes nõuko gude-
aegsest välimusest lahtiütlemise, kas vu, vabaduse ja korrastama-
tuse ajajärk. See algab väikestest muutustest 1980. aastate lõpus, 
saab hoogu 1990–1991, kui ajalehtedes hakatakse kasutama ar vu-
tiladu ja -küljendust, ning 1993–1994, kui ajalehtede maht kiires-
ti kasvab ja pal gatakse uusi ajakirjanikke. 

Ajalehtede temaatiline mitme ke si sus suureneb, lehe kesk mes  se 
tõstetakse taas uudised. Esiküljel ja ajalehenumbri al gu  ses antakse 

[3] Ta gantjärele on seda nimetatud USA ajalehtede disaini revolut sioo-
niks (nt Utt & Pasternack 1989: 621).Vi
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ülevaade päe va tähtsamatest sündmustest, lü hi  uudiste rub rii gid saavad rohkem mahtu ja neid 
esitatakse sil ma torkavamalt. Koos lehtede mahuga kas vab lugude, foto de ja joonistuste arv 

Tabel 5.6. Ajalehtede välimus 1990 ja 2000 
Paksu kirjaga on esile tõstetud parameetrid, mis muutuvad oluliselt

Ajaleht 1990 Ajaleht 2000

Lehenumbri keskmine maht 0,86 m2 = 4 lk 
(tabloidformaadis Edasis 8 lk)

3,39 m2 = 26–30 lk; tavaliselt 24, 
28 või 32 lk, ka 36 lk (täisformaadis 

Eesti Päevalehes 12, 16, 20 lk)
Kuulutuste ja reklaami osakaal 9% 29%
Reklaami asukoht Reklaamikülgi 5%; segakülgi 27% Reklaamikülgi 18%; segakülgi 43%

Lehekülje suurus Täisformaat, tabloidformaat 
 (keskmiselt 1900 cm2)

Tabloidformaat, täisformaat 
 (keskmiselt 1300 cm2)

Veergude arv leheküljel 8; 8; 5 6; 6; 1 tv + 6  6
Keskmine veerulaius 4,5 cm 4,1 cm

Lehenumbri  struktureerimis moodus Lehenumber koosneb 
multitemaatilistest lehekülgedest

Lehenumber on jagatud 
monotemaatilisteks lehekülgedeks

Lehenumbri temaatiline järjestus Päevauudised, artiklid, järjejutt, 
sport, reklaam

Reklaam + lehenumbri tutvustus, 
arvamuskülg, uudised (Eesti, 

 välismaa), teemaosa konnad (majan-
dus, kultuur, sport), ‘täna’-küljed

Igas numbris ilmuvad temaatilised 
osakonnad Välisuudised, sport

Arvamus, Eesti uudised, 
 välisuudised, majandus, kultuur, 

sport, ‘täna’-küljed
Järjejutt Ilmub igas lehenumbris –

Lehekülje struktuurimudelid Eraldav ja ühendav  moodulstruktuur Fokuseeritud struktuur, 
eraldav moodulstruktuur

Põhiteksti mahu osakaal 55% 39%
Lugude arv lehenumbris 38 91
Lugude keskmine maht 118 cm2 80 cm2

Liigendatud lugude osakaal 12% 19%
Tekstikirja rassid Antiikva (96%), plokk-kiri (4%) Antiikva (95%), plokk-kiri (5%)
Tekstikirja suurused  Peamiselt 8p, 9p (ka 6p) Peamiselt alla 10p (ka 8p)
Põhitekstide–paratekstide suht arv 12 parateksti kümne loo kohta 20 parateksti kümne loo kohta
Peamine pealkirjastamisviis 2-veeruline pealkiri (40% lugudest) 1-veeruline pealkiri (38% lugudest)
Mitmeveeruliste pealkirjade osakaal 66% 49%
Vähemalt 4-veeruliste pealkirjade 
osakaal 8% 22%

Pealkirjade joondamine Tsentreeritud  
vasakule joondatud Vasakule joondatud, tsentreeritud

Alapealkirjastatud lugude osakaal 8% 15%
Enimkasutatav pealkirja-kirja rass Antiikva (61%) Plokk-kiri (63%)
Suurtäheliste pealkirjade osakaal 28% ~0%
Siltide arv lehenumbris  7 65
Visuaalide mahu osakaal 12% (fotod 10%, joonistused 2%) 27% (fotod 21%, joonistused 5%)
Põhitekstide–visuaalide suhtarv 3 visuaali kümne loo kohta 8 visuaali kümne loo kohta
Fotode arv lehenumbris 10 57
Fotode keskmine suurus 87 cm2 79 cm2

Enimkasutatav fotolaius 2–3-veerulised fotod (66%) Veerust kitsam foto (41%)
Mittetäisveeruliste fotode osakaal 13% 47%
Joonistuste arv lehenumbris 2 9
Enimkasutatav joonistuseliik Karikatuur (82%) Koomiks (56%)
Teabegraafi ka arv lehenumbris 1 15
Värviliste lehekülgede osakaal ~0% 65%
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lehenumbris (aga nende kasutamistihedus 1 m2-s ei muutu oluliselt). Aja lehe num  ber liigenda-
takse (mo  no)  te maa ti lis teks lehekülgedeks. Kuulu tuste ja rek laa mi maht kas vab plahvatusli-
kult, reklaami ha  katakse üha roh kem toime tu se materjaliga sega mi ni paigutama.

Tekstikiri suureneb, seda ei varieerita enam vastavalt lugu de temaatikale. Paratekstide 
hulk kasvab järsult, kuna vara se mast roh kem kasutatakse silte ja vahe pealkirju. Pealkir-
jad muutuvad sisult dekla ra tiivseks ja vormilt in ten siivsemaks (suu rem kiri, väiketähed, 
vasakule joondamine). Visuaalide maht kasvab järsult. Fotode keskmine suurus kasvab. 
Keskseks joo nis tuste lii giks saavad kari ka tuuride asemel koomiksid. Teabegraafi ka kasuta-
mine kasvab plah va tus  li kult. 

Nii on suur osa 1990. aastate esimese poole muutustest kvantitatiivsed, seotud ideoloo-
gilisest ettemääratusest vabanemisega, lehenumb ri mahu kasvuga ja uute elementide kasu-
tuselevõtuga.  

Samas on selle aja lehtede välimus väga eklektiline (kontentanalüüs seda ei näita, eklek-
tilisus tuleb esile kva li ta tiivses analüüsis). Teks  ti kirja suurust ja tihedust muudetakse laial-
daselt selleks, et lugusid lehte nelinurksena ära ma hutada. Peal kirjad on suvalise pikkusega. 
Pealkirja-kirjade suurus varieerub vabalt (varem sundis tina ladu ka sutama kindlates suurus-
tes kirju). Sildid on stiililt eklektilised. Uudsed ku jun dus ele men did (iga     päevane toimetuse 
kari ka tuur, koomiksid, visuaalne teabe graa fi  ka, värv) on kohmaka välimusega. 

Samal ajal kestavad edasi mitmed varasemale ajale iseloomulikud tendentsid. Eelkõige 
peal kirjade ja fotode laius on ühetaoliselt keskmised nagu nõukogude ajal. Valdav osa peal-
kirjadest on kaheveerulised, valdav osa fotodest kahe-kolme vee ru lised. Lu gude pikkuses 
jätkub 1970. aastate lõpul alguse saanud kasvutendents. Ka tekstikirja suuruse muut  mine 
lu gu de mahu tamiseks oli kasutusel juba nõukogude ajal, ar vu ti te kasutuselevõtt või maldab 
seda teha vara se mast kergemini. Fotode ja joonistuste hulk kasvab sünkroonselt lehe numbri 
ma huga, aga nende kasutamistihedus 1 m2 kohta jääb samasuguseks kui nõukogude aja lõ-
pus. Kõige olulisem on see, et en diselt kasutatakse seniseid lehekülje struktuu ri mudeleid. 
Nii on lehe külje ülesehitus endiselt hierarhiline ja samas tasakaalustatud, infot võrdsustav 
ja ühtlustav (nagu see on olnud alates 1920. aastatest). 

1990. aastate teine pool. 1995.–1997. a algab korrastamise ja süstematiseerimise ajajärk. 
Jätkub ka kasv, aga see on varasemast erinev, peamiselt suurendatakse ajalehe liigendatust 
ja visuaalsust. Teabegraafi ka muutub sisult ja vormilt va ria tiivsemaks, seda hakatakse peal-
kirjastama. Kasvab pa ratekstide hulk, st rohkem ilmub vahe peal kir ju, alapealkirju, tsitaate, 
info kaste. Leheküljed hõre nevad, ele mentide vahele lisatakse tüh ja ruumi. Täisvärvi kasuta-
mine kasvab järsult. Visuaalide maht kas vab 1990. aastate teisel poolel sama su gu ses tempos 
kui esi mesel poolel. Erinevalt kümnendi esimesest poolest kasvab nüüd järsult ka visuaalide 
kasuta mis tihedus. Järjest rohkem aval da takse visuaal set teabegraafi kat. Liigendatuse muljet 
suurendab ka ajalehtede formaadi, veergude arvu ja veerulaiuse vähendamine. 

Põhimõtteliselt muutub fotode kasutus prak ti ka: iga päev ilmu b lehes ük sikuid üli suuri 
fo tosid ja palju pisifotosid. Selle taga on oluline ja teadlik lehekülje struktureerimispõhi-
mõtete muutus: tasakaalustatuse ja võrd suse ase mele tuuakse sisse fokuseeritus – suur foto 
esitleb iga lehekülge ja juha tab sisse iga pika loo. Foto ei ole enam teksti lisand, vaid tähele-
panu ärataja, le he külje keskne ele men t, mis pannakse aja le hes teksti üle do mi nee rima. See 
ongi keskne muutus uue välimusparadigma väljakujunemisel. Uudne fokuseeritud struk tuur 
annab lehe külje vaatamise järjestuse ja lihtsustab sellega lugeja jaoks lehekülge. Fotod pai-
gu tatakse üles, loo algu se lähe dale; mitme foto kasutamisel koondatakse fo tod üksteise kõr-
vale, nii et nad moodustavad visuaalselt kaalukama terviku. Uus struktuurimudel tõrjub 
välja vanad hie rar hi lised mudelid (eraldav moo dul struktuur jääb kasutuse le vaid üksikutel 
kindlatel lehekülgedel). 
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Teine oluline tunnus uudse välimusega ajalehe väljakujunemisel on standardiseerimine ja 
süstematiseerimine. Tekstikirjaks on nüüd üks kin del kiri kindlas suuruses ja tiheduses, mi da 
ei varieerita. Pealkirjad ja vahepealkirjad on kindla pikkusega, nende tüpo graa fi a süste ma ti-
see ri takse (üks-kaks kindlat kir ja kindlates suu rus tes). Sildid kujundatakse ühes stiilis, nende 
deko ra tiiv sus väheneb nii sisus kui vor mis. Vahepealkirjad muutuvad sisuli sest liigendajast 
vormilisteks lii gen  dajaks (kindlas suuruses ja pikkuses, alati loo teks  tiveergude keskel). Lih-
vitakse detaile (nt teabegraafi ka kujundus, läbimõeldud värvikasutus, kindla suu  rusega tühi 
ruu m elementide vahel). Eri osakondades kasutatakse sarnast leheküljestruktuuri. 

Oluline on senise eksperimenteeriva kujundamispraktika asen dumine teadliku ja ennast 
põhjendava kujundusmudeliga. Loo butakse pal ju dest varieerimis võima lus test, mida se ni 
vabalt kasutati. Vä li mu se pea miseks kriteeriumiks saab lugejasõbralikkus, kujundamise põ-
hieesmärk on lugejale või mali kult efektiivselt edastada lehe sisu. Selleks on kujundus foku-
seeritud, funktsionaalne ja süstemaatilise struktuuriga. Lehed on varasemast palju visuaal-
se mad ja liigendatumad ning sellevõrra on vähenenud (põhi)teksti osakaal. Üha rohkem 
il mub ka lehe sisu reklaamivaid elemente (fotosid, paratekste, esikülg kui lehenumbri sisu 
tutvustav ‘vit rii n’). Nende muutuste tulemusel oman davad eesti päe va lehed 1995–1998 sel-
li se välimuse nagu muu maailma ajalehed samal ajal. Ideo lo giseeritud ajalehest, mille sisu 
ja vormi määrasid mõjurid väljastpoolt toimetust, on saanud disainitud aja leht, kus lehe sisu 
toodetakse vastavalt toimetuse poolt varem välja töö tatud mu de li tele. 

Rangelt standardiseeritud kujundus nõuab ühetoalisena püsimiseks paberil fi kseeritud 
reeg leid. Suurte lehtede toi me tus tes võetakse selleks 1995.–1997. a kasutusele esimesed 
kujunduse stiili raa matud, kus fi ksee ri takse ka su tatavad kujunduspõhimõtted ja -võtted 
(nt erinevate elementide vor mistamis mal lid, lehe kül ge de struktuur).

 Teemadele ja elementidele, mis sellesse mudelisse ei kuulu, ajalehes kohta ei ole. Seega 
lehe välimus domineerib sisu üle, lehe sisu luuakse algusest peale sellisena, et lehe vorm 
saaks seda või malikult efektiivselt esitada. See ongi nn disainerite diktatuur, mis tekkis USA 
ajalehtedes 1980. aastate lõpus (Barnhurst & Nerone 2001: 209–211). Tunnuslik on, et toi-
metajad ja reporterid defi neerivad oma tööülesandeid kui osa uudiste disainimisest. Seetõttu 
olen seda perioodi nimetanud disaini tud aja lehe pe rioo  diks. 

Üleminek disainitud ajalehele on teistsugune kui varasemate perioodide algused. 1990. 
aastate esimene pool on tõeline üleminekuaeg, mis ei seostu tugevalt ei vana (ideologiseeritud) 
ajalehega ega uue (disainitud) ajalehega. Ajalehe välimus ei ole enam ideologiseeritud, vaid 
saab kujuneda vabalt, lähtudes ajakirjanike parimast äranägemisest. Ta ei seostu ka veel disai-
itud ajalehega, sest lehte de välimus ei ole surutud kindlatesse raamidesse. Ideo lo giseeritud 
ajalehe periood algas eriliselt – järsu, ideo loogiast mõjutatud nihkega. Samuti lõpeb ta eriliselt: 
ideoloogiline surve kaob, sellest vabanemisest tekkinud ‘auku’ ei täida esialgu mingi muu olu-
line mõjur ning see väljendub lehe välimuses kvantitatiivse tes muutustes (uued elemendid, ele-
mentide suurenemine). Kui varasemad üleminekud olid sujuvad vana ja uue perioodi segune-
mised, siis nüüd ideoloogiliselt defi neeritud vana välimus lihtsalt kaob koos pealesunnitud 
ideoloogia kadumisega. Alles jäävad vaid mõned varasemad konvent sioonid: lehe tasakaalus-
tatud välimus, senine visuaalsuse määr. Kulub aega, enne kui ideologiseeritud plaanimajan-
duslikku ühiskonda asendab liberaalne turumajanduslik ühiskond ja selle mõjul kujuneb välja 
ajalehtede uus välimusparadigma (mõjuri test pikemalt 11. peatükis, lk 335–354).

Muutused 21. sajandil. Pärast 2000. a kasvab ajalehtede keskmine maht 17% ja pea-
mi selt mitmesuguste temaatiliste lisade loomise arvel (paljud neist rek laamilisad, kuhu 
‘toodetak se’ lugusid samateemaliste reklaamide toetuseks). Kujunduses jätkuvad 1990. aas-
tate lõpu tendentsid, aga need ei muuda väli must enam selgemaks ja funktsionaalsemaks, 
vaid vastupidi eklektilisemaks ja korratumaks. 
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Infot tükeldatakse üha enam. Tekste hakatakse sõna otseses mõttes eraldi tük kideks jaga-
ma: ühe pi ka teksti ase mel kasutatakse järjekindlalt mitut lühemat (põ hi lugu + lisa lood). 
Lisa  ele mente paigutatakse nii, et nad ‘tükeldavad’ põhiteksti (nt tsitaadid keset teksti veerge, 
lisalugu keset põhilugu). Kasvab siluett-fotode osakaal. Kasutatakse palju roh kem pi si ele-
men te: tsitaate, värvilisi pisipealkirju, silte, pooleveerulisi fotosid jne. Lu gu de juurde ilmu-
vad ‘lingid’ – viited sa ma  tee ma lis te le lugudele teistel lehekülgedel või inter ne tis. Tühja 
ruu mi ‘pikitakse’ sama loo elementide vahele (nt tühi veerg keset arva muslugu, suurem tühi 
ruum pisielementide ümber). Selline hõrendamine ei tee kujundust enam efektiiv se maks ja 
korrastatumaks, vaid lõhub selle üksteisega lõdvalt seotud tükkideks. 

Kuigi põhiteksti hulk ajalehes on pidevalt vähenenud alates nõuko gu de  aja lõpust, üle-
tatakse 2000. aastate alguses teatud kriitiline piir – esmakordselt ei ole põhitekst eesti aja-
lehes enam kõige mahukam infoedastusviis. Kolmetise jaotuse puhul – põhitekst, vi suaa lne 
materjal, struktureeriv materjal (para tekstid, tühi ruum, jooned) – on nende maht 2005. a 
laias laastus võrdne. Kõige rohkem ruumi saab struktureeriv materjal – 36%, enam-vähem 
võrd se mahuga on põhitekstiline ja visuaalne materjal – 33% ja 31% (vt joonis 4.19). Sama 
tendentsi näitab ka paratekstide-visuaalide arv võrreldes põhi tekstidega: kümne põ hi teksti 
kohta ilmub 2005. a kesk miselt 26 parateksti ja 11 visuaali (joonis 4.13). Umberto Eco ter-
minit kasutades võib öelda, et eesti ajalehed on 21. sajandi alguses jõud nud para tekstilisse 
‘ele vantsusse’ (paratextual elephantiasis; Colilli 2007: 448–449), kus para tekstide hulk ja 
maht ületab põhiteksti oma. Kui aga mõõta 2005. a lehtede ühe lehenumbri põhi teksti kesk-
mist mahtu, siis on see langenud tagasi eelmise vabariigi aegsete ajalehtede tasemele (joo nis 
4.8). Nõu kogude aeg sete leh te dega võrrel des on lehe numbri põhiteksti maht veel kaks korda 
suurem, aga kui võtta arvesse põhitekstikirja suurenemine u 20% võrra (joonis 4.12), pole 
infohulga erinevus nii suur.

Seega, kui käsitleda põhiteksti toimetuse ma  terjali tuumana, mis annab põhiosa infost, 
siis võib öelda, et kaks kolmandikku toimetuse ma terjali mahust kulutatakse info reklaami-
miseks, lu gema meelitamiseks paratekstide ja visuaalide abil. See on utreeritud väide, mis 
vaatab visuaale eelkõige verbaalidele alluvana, verbaalide esitlejana, kuigi nad annavad ka 
iseseisvat in fot ja hinnanguid (toimetuse kari katuur, tea be graafi ka, fotod) ja mõned visuaa-
lid on iseseisvad, nad ei meelitagi lu gejat midagi muud lu ge ma (nt koomiksid).

Kui võr rel da eesti päevalehti kaas aeg sete lääne lehtedega, siis on eesti lehtede välimus 
palju kirevam ja fragmentaarsem, sar na neb rohkem lääne massilehtedega kui kvaliteetleh-
tedega. Seda tendentsi kinnitab eesti lehtede võrdlus inglise massilehtedega (inglise kohta 
vt Uribe & Gunter 2004: 396). 2005. a on eesti kesksetes lehtedes põhitekstilist materjali 
33% mahust, briti massilehtedes 2001. a 40%; eesti lehtedes on visuaale 31%, briti massi-
lehtedes 36%; eesti lehtedes on struktureerivate materjali (paratekste ja tühja ruumi) 36%, 
briti massilehtedes 24%. Seega suurim erinevus on info esitlemises ja struktureerimises: 
eesti kesksed päevalehed kulutavad selleks palju rohkem ruumi kui briti massilehed ning 
kasutavad sellevõrra vähem põhiteksti ja visuaale.[4]

Kokkuvõttes muutub pärast 2000. a eesti päevalehtede välimus atomiseeritumaks. Endi-
selt läh tu takse le he külgede struktureerimisel tugeva fokuseerimise põhimõttest, aga ajalehte 
lisatakse ka pal ju väi kes i elemente (pisifotod, pisikesed paratekstid). See ‘lamendab’ senist 
järsku hie rar hilist struktuuri. Lisaks muudab värvikirev ja visuaalselt intensiivne kujundus 
aja lehe välimuse mee le la hutuslikuks, info ise jääb sellise kujundusega võrreldes kahvatuks. 

[4] See näitab üldist kujundustendentsi, aga võrd lus ei ole ühene: andmete ko gumise aastad on eri-
nevad (eesti lehtedel 2005, briti massilehtedel 2001) ja briti lehtede andmed hõl mavad ainult uudis-
tekülgi (eesti lehtede andmed kogu toimetuse materjali).
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Kokkuvõte

Eelnev analüüs näitab, et eesti ajalehtede välimus jaguneb viide perioodi: raamatulik ajaleht, 
li neaar ne ajaleht, hierarhiline ajaleht, ideologiseeritud ajaleht ja disainitud aja leht (joo nis 
5.1). Neid perioode eristab üksteisest eelkõige ajalehe formaat, liigen da tuse määr ning aja-
lehe ja lehekülje struktu ree ri mis viis. Kui muutub vähemalt kaks kolmest kesksest parameet-
rist, on ajalehe välimus nii tu gevalt muutunud, et vana välimusparadigma asendub uuega. 

Ajalehtede formaat muutub olemuslikult kahel korral. 1870. aastatel võetakse raamatu-
liku formaadi asemel kasutusele suur ajalehelik formaat, mida raamatute trükkimisel ei ka-
sutata. 1990. aastatel väheneb sada aastat püsinud suur ajalehelik formaat poole võrra.

Ajalehtede liigendatus väljendub väga mitmetes kvantitatiivsetes näitajates ja muutub 
järsult iga uue perioodi alguses. Liigendatus kasvab kolmel juhul. 1870. aastatel kasvab 
le  henumbri liigendatus (rohkem rubriiginimesid, joonealune). 1920. aastatel kasvab lehekül-
gede ja lugude liigendatus (mitmeveerulised ja suuremad pealkirjad, palju ala- ja vahepeal-
kirju, variatiivne tekstikiri). 1990. aastatel kasvab liigendatus kõigil tasanditel (lehenumber 
struktureeritakse monotemaatiliste lehekülgedena, kasutatakse lühemaid lugusid, suuremaid 
pealkirju, rohkem ala- ja vahepealkirju, fotosid, joonistusi, teabegraafi kat, silte, värvi). Lii-
gendatus väheneb ühel juhul, 1940. a lood pikenevad, tekstikirja varieeritakse vähem, kasu-
tatakse vähem ala- ja vahepealkirju, rubrii ginimesid, joonistusi, teabegraafi kat.

Nii seostub liigendatus lehenumbri mahu järsu muutumisega. Kui maht kasvab, siis kas-
vab ka liigendatus; kui maht kahaneb, siis väheneb ka liigendatus.

Ajalehtede leheküljestruktuur muutub olemuslikult kolmel korral: 1870. aastate lõpul, 
1920. aastatel ja 1990. aastate teisel poolel. Kõigil juhtudel muudetakse struktuuri efektiiv-
semaks, et näidata lugejale ajalehe ülesehitust ja tuua esile olulisem info. 

Ajalehtede esmane struktuur on ühedimensiooniline ja väheliigendatud. Lood järgnevad 
üks tei sele lineaarselt, kasutatakse üksikuid väikseid paratekste (peamiselt rubriigi nimesid). 
Selline struktuur ei osuta lugejale info suhtelist olulisust ja eeldab lugejalt kogu ajalehe lu ge-
mist algusest lõpuni, lõik lõigu ja veerg veeru järel. 

1870. aastatel võetakse kasutusele joonealune, mis struktureerib ajalehe sisuliselt ja vor-
mi  liselt kaheks erinevaks osaks ning pakub mitut luge mise alguspunkti vastavalt lugeja huvi-
dele. Ajalehe struktuur on endiselt ühedimensiooniline, aga kahe ‘algusega’.

1920. aastatel hakatakse järjekindlalt kasutama mitmeveerulisi ja erineva suurusega 
ele  men te (põhitekste, paratekste, visuaale), et nende suuruse, visuaalse tugevuse ja liigen-
da   tuse abil info hierar hisee ri da. Tähtsamad lood on pikema põhitekstiga, suurema-laiema 
peal  kir jaga, alapealkirjastatud, vahe peal kirjadega liigendatud. Koos mitmeveeruliste ele-
men  tide ka su tamisega muutub lehekülje struktuurimudel kahedimensiooniliseks: lood ei 
järgne üksteisele lineaarselt, vaid nad paigu ta tak se üksteise kõrvale ja alla, tähtsamad lood 
on ülevalpool. Selline ajaleht võimaldab lugejal kergemini infot valida, alustada lugemist 
eri kohtadest, osa infot vahele jätta.

1990. aastate teisel poolel võetakse kasutusele uudne fokuseeritud lehekülje struk tuur ja 
stan dardiseeritakse ku jundusvõtteid. Uue struktuuri mu deli kohaselt on lehekülje keskmeks 
do mi nant se fotoga fookuslugu, mis orga ni seerib kogu lehe külge. Fotode, pealkirjade ja lu-
gude suu rused vahelduvad, tavaliselt kasutatakse kolme taset: fookus, kesktase ja täidislood 
(lühiuudised). Seega pole info mitte lihtsalt hierarhiseeritud, vaid jagatud kindla suurusega 
tükkideks. Lehe külje struktuur muutub kolmedimensiooniliseks, lisaks modulaarsele paigu-
tu sele juhitakse lu gejat visuaalide abil. Lugeja jaoks muudab see lehe välimuse efektiiv se-
maks, andes info vaa ta miseks kindla algus punkti ja süs tematiseerides info ‘silmapärase’ 
suu rusega tükkideks. Aja kir ja ni ke jaoks asendab see senise intuitiivse ja ot siva kujun da mis-
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praktika tead liku ja ennast põh jen dava kujundusmudeliga, mis allutab enese reeglitele ka 
sisu ‘tootmise’ (kindlad žanrid, kindla pikkusega tekstid-paratekstid). 

Liikumine järjest efektiivsema struktuuriga ajalehe poole seostub ajalehtede kasvava ma-
hu ga. Kõigil juhtudel eelneb efektiivsema leheküljestruktuuri kasutusele võ tule lehenumbri 
keskmise mahu järsk kasv, mis ühest küljest võimaldab kasutada ruumi nõudlikumat efektiiv-
semat kujundust, teisest küljest ka nõuab selle kasutamist, et suuremat infohulka kiire mini 
‘läbitavalt’ esitada. 

Perioodide nimetamisel olen keskseks seadnud ajalehe välimuse dominantsed jooned. Ena-
masti on need seotud ajalehe ja lehekülje struktureerimise moodusega, aga mitte ainult, igale 
pe rioodile nime andnud idee on laiema mõjuga ja tuleb esile ka aja lehe välimuse teistes olu-
listes para meet rites (tüpograafi a, visuaalsus). 

Raamatuliku ajalehe keskne tunnus on ajalehe sarnasus tollaste raamatuga (sama for-
maat, kirjakasutus, vähene visuaalsus). 

Lineaarse ajalehe perioodil on keskne kogu ajalehe materjali korrastamine üheveeruli-
selt üks teise järele, mis oli olemas juba eelmisel perioodil, aga tuleb nüüd for maadi suu ren-
da mise ja veergude lisamise tõt  tu dominantsena esile. Lineaarne välimus sugereerib ajalehe-
numbri lineaarset lugemist algusest lõpuni. 

Hierarhilise ajalehe perioodil on keskne senise lineaarse struk tuuri asen da mine mitteli-
neaarse hierarhilise struktuuriga, mis osutab, et ajalehes olev info ei ole võrdse tähtusega, 
ja ütleb lugejale, mis on tähtsam, mis vähemtähtis. Selline ajaleht ei nõua enam lugemist 
tervikuna, vaid võimaldab lugeda valikuliselt.

Ideologi see ritud ajalehe perioodil on kogu ajalehe välimus allutatud riiklikele ja partei-
listele ideo loo gi listele nõud mis tele, sellest lähtudes struktureeritakse ajalehenumber ja le-
heküljed, valitakse trü ki kirjad, kasutatakse visuaale ja teabegraafi kat. Seega võib öelda, et 
nõukogude ajal ei peegelda ajalehe sisu ja välimus (teadlikult või ebateadlikult) ühiskonna 
ideo loo giat nagu kõigil varasematel ja hilisematel perioodidel, vaid on ideoloogiale täieli-
kult allutatud. Selline ajaleht pole mitte lihtsalt ideo loo giline, vaid ideologiseeritud. 

Disainitud ajalehe perioodil on aga keskne ajalehe välimuse tarbija sõbra lik kus ja funkt-
sionaalsus ning sellele on allutatud kõik kujundusvalikud, aga nende kaudu ka sisu li sed 
otsused.

Kokkuvõttes näeme, kuidas eesti ajalehe välimus emantsipeerub sisuliselt kirjandusest 
ja vormiliselt raamatust. 1920. aastatel saavutab ajalehe välimus täieliku iseseisvuse, ta ei 
kasuta enam va ra semates trükistes väljakujunenud välimuskonventsioone, vaid on arenda-
nud oma konvent sioonid. Nende elluviimisega muutub ajalehe välimus (ja koos sellega ka 
sisu) üha etteplaneeritumaks. Välimus (ja sisu) ei kujune enam isevooluteed, vaid järjest 
enam ‘lavastatakse’ teatud põhi mõ te test lähtu des. Ideologiseeritud ajalehes on selleks riik-
likud ideo loogilised nõudmised, disainitud ajalehes aga toimetuste endi kehtestatud reeglid 
võimalikult lugejasõbraliku välimuse saavutamiseks. Koos sellega hakkab ajalehe välimus 
ajalehe sisu üha rohkem mõjutama. Ajalehe sisu on üha rohkem tegelikkuse teadlik konst-
rueerimine lähtudes vormilistest para meet ritest.

Samas ei eristu perioodid üksteisest muidugi mitte ainult kolme keskse tunnuse alusel 
(formaat, struktuur, liigendatus). Aja lehe välimust defi neerivad veel paljud iseloomuli kud 
detailid, millest möödavaata mine liht sus taks ajalehtede välimuse üldpilti liigselt. Et joo nis-
ta da välja eesti ajalehtede välimuse muutu mise pilt kogu selle mitmekesisuses, annan järg-
nevates peatükkides detailsema ülevaate eesti kesk sete aja lehtede välimusest. Ülevaade on 
esitatud siinses peatükis esile toodud pe rioo dide kaupa ja perioodide sees üksikute parameet-
rite kaupa.
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Näide 6.1. Raamatulik 
ajaleht 19. sajandi alguses

Marahwa Näddala-Leht 14. jaan 
1825: 10–11 (lehenumbri 2.–3. 

külg). Iseloomulik on lugude suva-
line järjestus, sõrendatud tekstikirja 

kasutamine rubriiginimedes ja 
sõnumite alguse rõhutamiseks.

Näide 6.2. Raamatulik ajaleht 
19. sajandi keskel

Perno Postimees 19. okt 1860: 325 (eksli-
kult trükitud 323; lehenumbri 3. külg). Ise-

loomulik on lugude lineaar ne küljenda mine 
veerust veergu, paksu kirja kasutamine rub-

riiginimede ladumiseks ja kohanime rõhu-
tamiseks sõnumite alguses (mõnikord on 

seal lisaks ka sõrendatud kirjas märksõna; 
mõttekriips märgib korduvat kohanime).
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6.  RAAMATULIK  AJALEHT. 
Eesti ajalehtede välimus kuni 1870. aastateni

Esimesed eestikeelsed ajalehed ilmuvad 19. sajandi esimesel veerandil, mil enamik eest las-
test on pärisorised talupojad. Uus talurahvaseadus (Põhja-Eestis 1816, Lõuna-Eestis 1819) 
kao tab küll pärisorjuse ja annab talupojale vabaduse ning vallasvaraõiguse, kuid maa jääb 
en diselt mõisnike omandusse.

Selles situatsioonis ilmub kaks esimest eesti lehte: Tarto maa rahwa Näd da  li-Leht 
(1806) ja Ma rahwa Nädda la-Leht (1821–1823, 1825). Mõlema ilmumine jääb lühiajaliseks. 
Tarto maa rahwa Näd da  li-Leht keelatakse ja konfi skeeritakse 1806. a lõpul. Otto Wilhelm 
Ma singu toime tatud Ma rah wa Nädda la-Leht jääb seisma kitsaste ühiskondlike olude tõttu: 
eest las te lugemis har jumus on vähene ja lehe ostmiseks ei jätku raha (vt Tarto 1998; Peegel 
1966; Pee gel jt 1994). 

Uute eestikeelsete ajalehtede asutamiseks Vene võimud järgnevatel aastakümnetel luba 
ei anna. Samas kerkib esile mitmeid estofi ile-valgustajaid ja elavneb muude eestikeelsete 
trükiste aval damine. Alates 1840. aastatest ilmub mitu ebaregulaarset eestikeelset jätk väl ja-
annet (Leiwa korwikenne, Ma-ilm ja mõnda mis seal sees leida on jm). Selge muutus tuleb 
1850. aas tate teisel poolel, kui pärast Nikolai I surma asub troonile Aleksander II, kes suhtub 
trüki sõna avaldamisse mõne võrra liberaalsemalt. 1855. a esitab Johann Volde mar Jannsen 
eesti ajalehe välja and mis taotluse kahe trükkali kaudu ja 1856. a lõpul saavad mõlemad il-
mumisloa. Nii hakkab 1857. a suvel il muma kaks ajalehte korraga: Perno Postimees ja Tal-
lorahwa postimees. See on järje pi deva ees ti keelse aja kirjanduse algus.

RAAMISTIK

1. Ajalehtede maht ja ilmumissagedus

Esimeste eestikeelsete ajalehtede maht 19. sajandi al guses on stabiilne ja muutumatu. Tarto 
maa rahwa Näd da  li-Lehhe lehenumbri maht on 500 cm2 ja Ma rahwa Nädda la-Lehhel u 900 
cm2 (joonis 4.2). Kui mõõta mahtu lehekülgedes, siis 1806. a on lehe num ber neljaküljeline, 
1820. aastatel kahek saküljeline (joonis 4.1). Kui mõõta mahtu trükipoognates, siis 1806. a 
on lehe numbri maht veerand poog nat, 1820. aastatel pool poognat.

Alates 1857. a on ajalehenumbri tavaline maht märgatavalt suurem – üks trükipoogen 
ehk pisut üle 0,25 m2. Lehenumbrid ei ole alati rangelt sama mahuga, lisaks kaheksakül-
jelistele numb ri te le il mub ük si kuid numbreid, mille maht on 10 või 12 külge. Kuna mahu-
ka m ajaleht ei mahu ühele trükipoognale, siis trükitakse sel juhul li saks ta vapärasele kahek-
saküljelisele ajalehele sobivas formaadis lisa poogen. Nii ilmub kaheksat le he külge (s.o üht 
trüki poognat) üle tav leheosa eraldi voldituna (st lisa poognana) ja eraldi väik se päis mi ku ga 
(lissa-kirri või Lisa leht). Enamasti sisaldab lisapoogen ainult kuu lu tusi. Seega suu ren da tak-
se üksikute lehe numb rite mahtu siis, kui kuulutusi (makstud materjali) on nii palju, et need 
ei mahu põhilehte ära. 

Kokkuvõttes on esimeste eestikeelsete ajalehtede maht ette planeeritud ja suhteliselt 
muutu matu. Pole täh tis, et kogu olemasolev materjal käsilolevasse lehenumbrisse ära ma-
huks, vaja dusel jäetakse lu gu sid pooleli ja jät ka takse järgmises numbris. Näiteks Otto Wil-
helm Masing saadab oma Ma rahwa Näddala-Lehte tsenseerimiseks nn käsikirjavihikute 
kaupa, sageli mitu vi hi kut korraga. Pärast tsensuurist läbikäimist avaldatakse igas lehe-
numbris just nii palju materjali, kui kaheksale leheküljele mahub (vt Masing 1995–1997 3. 
kd: 123; vrdl TÜR KHO f 26 s 433 ja ilmunud lehenumbreid). 1825. a mais arvestab Masing, 
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et tal peaks olema tsenseerimiseks ette saadetud teks te üheksa-kümne nä dala lehenumbrite 
jagu (Masing 1997: IV: 98). Kuna ajalehte sai tellida poole aasta või terve aasta kaupa, siis 
oli see iga ti loogiline lahendus puhuks, kui toimetajal oli lehetege mi seks vähe aega. Ajaleht 
on sel pe rioo dil vormiliselt aastaraamat, mis ilmus vihkudena kord näda las.

Ilmumissagedus nädalas ja aastas. Esimesed eesti ajalehed on nädalalehed, tava li selt 
ilmub neid 52 numbrit aastas. Aasta lõpus avaldatakse aastakäigu tiitelleht ja sisukord, mis 
an nab üle vaate, mis  sugused rubriigid ja pikemad lood on ilmunud millises lehenumbris. 
Alates 1821. a num    mer datakse ajalehtede leheküljed aastakäikude kaupa (1806. a lehes on 
leheküljed num merdamata). 1821. a Marahwa Näd dala-Leht avaldab aasta lõpuks ka aas-
takäigu trükivigade loetelu (11 lk). 

Nii et hoolimata il mu mi sest kord nä dalas esitletakse esimesi eestikeelseid ajalehti pi-
gem uudislike (aasta)raamatutena, mida avaldatakse jaokaupa, nelja- või kaheksaküljeliste 
vihkudena. Eeldatakse, et lu geja köidab aasta käi  gu lehe numb rid kokku, loeb neid ja säili tab 
nagu raama tut. Müümata jäänud numb rid köitis väljaandja aastakäikude kaupa kokku ja 
müüs neid odavama hinnaga. Näi teks Masingu Marahwa Näddala-Lehhe köidetud aasta-
käike müüdi peaaegu 20 aas tat pärast lehe ilmu mist, veel mitu põlvkonda luges seda kui 
rahvaraamatut (Pee gel jt 1994: 64, 75).

2. Ajalehtede formaadid ja veergude arv

19. sajandi alguse esimeste eesti ajalehtede formaat on samasugune nagu tollastel rahva raa-
ma tu tel (A5 formaadist pisut väiksem; joonis 4.1). Seda formaati on nimetatud oktaav for-
maa diks (nt Peegel jt 1994: 58, 64), kuid see on üsna ebatäpne termin. 

19. sajandil ja 20. sajandi alguses sõltub ajalehe formaat kasutatava paberipoogna suuru-
sest ja sel  lest, mitu korda poogen kokku murtakse. Eesti ajalehed kasutavad samu formaate 
(ja for maadi  ni me tusi) kui tollased raama tud. Formaadinimetused märgivad, mitu lehte saab 
ühest paberi  poog nast. Oktaav for maat saa dakse paberipoognat kolm korda kokku murdes, 
ühest poog nast saab kaheksa lehte ehk 16 lehekülge. Kvartformaat saadak se poog nat kaks 
korda kok ku murdes, ühest poog nast saab neli lehte ehk 8 lehekülge. Foolioformaat saa-
dakse poog nat üks kord kokku murdes, ühest poognast saab kaks lehte ehk 4 le he külge. 
Need nimetused märgivad for maadi suurust üsna ebatäpselt, sest lähtuvad poognast saadud 
lehtede arvust, mitte poogna suuru sest. Lisaks pole 19. sajandil paberi poog na te suu  rused 
veel standardiseeritud. Nii ongi nii Tarto maa  rahwa Näd da  li-Lehte (1806) kui ka Marahwa 
Näd da la-Lehte (1821–1825) nimetatud oktaav for maa dis aja leh  te deks (nt Peegel jt 1994: 
58, 64), kuigi nende leheküljesuurus erineb umbes veeran di võrra (trükipinnad 135 cm2 ja 
105–110 cm2).

Ilmselt valitakse 19. sajandi alguses ajalehtede trükkimiseks paberipoogna suurus ja 
seega ka aja lehe formaat läh tu des lehe planeeritud mahust (neli külge või kaheksa külge). 
Näiteks sak sakeelne aja leht Dörpt sche Zeitung, mi da trükitakse 1806. a eestikeelse Tarto 
maa rahwa Näd da  li-Lehhega samas trü ki kojas ja kust võetakse hul ga liselt ma  ter jali eesti-
keelses lehes aval da miseks (Tarto 1998: 13), on for maa dilt Tar to maa rahwa Näd da  li-Leh-
hest peaaegu kaks korda suu rem (trüki pind 18 x 14,1 cm = 254 cm2). 

19. sajandi alguse ajalehtedes on tekst laotud ühes veerus. Olenevalt lehe formaadist on 
veeru laius 7,7 või 9 cm.

1857. a, pärast rohkem kui 30-aastast vahet eestikeelsete ajalehtede ilmumises, hakka-
vad eesti lehed ilmuma suuremas, kvartformaadis (u A4). Nüüd laotakse tekst kahes veerus, 
vee ru laius on u 7,5 cm.
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3. Ajalehenumbri struktuur

Esimesed eestikeelsed ajalehed sisaldavad peamiselt õpetlikke, harivaid, popu laar teadus-
lik ke kir jutisi ja teistest ajalehtedest refereeritud uudiseid. Tarto maa rahwa Näd da  li-Leht 
ongi val da valt tõlkeline väljaanne, mis refereerib baltiksaksa ja vene lehti. Avaldatakse 
vä lis  uudiseid ja uudi seid Venemaalt, ilukirjanduslikke palu, nõuandeid ja õpe tusi, statisti-
lisi üle vaa teid (Tarto 1998: 13). Masingu Marahwa Näddala-Lehhes on esi plaanil õpetlik-
valgus tus li kud teemad (ha ri  dus, majandus, ajalugu, loodusteadused ja tehnika, tervis). Siin 
ilmuvad ka esimesed lühi ke sed raamatu ret sen sioonid. 

19. sajandi keskel muutub lehtede temaatika mitmekesisemaks. Kodumaised uudised 
räägi vad keis ri koja sündmustest, õnnetustest ja kuritöödest, il mas tikust, kiriklikest sünd-
mustest, koo li  elust. Välisuudistes kirjutatakse valitsejate elust, riikide su he test, era kordsetest 
ja kurioossetest sünd    mus test ning õnne tustest, teaduse- ja tehnika saavu tus test (Pee gel jt 
1994: 95–97). Lisandub uusi info-elemente: kaubahindade tabelid, 1865. a loosivõitude ta-
be lid (Perno Pos ti mees 21. juulil 1865); 1870. a telegraafi  teel saadud uudised rub riigis 
“Tele grahwi sönnumed (De pe schen)” (Perno Postimehes) või “Tele gram mid” (Eesti Pos-
timehes)[1] ja väärtpaberite hin nad “Int ressi pabberid”, 1875. a “Kiriko-sõ nu med” (ristitute, 
laulatatute ja surnute loe te lu; nt Perno Postimees 13. juuni 1875). 1867. a avaldab Eesti 
Postimees kir jan dus krii ti kat rub rii gis “Mõnnest uest ramatust” (Nigol 1968: 39/40).

Lehtede esmase sisu määratleb toimetajate arusaam eesti ajakirjanduse rahvaharidusli-
kust funktsioonist. Oma piirangud seab ka tsensuur, näiteks pole lubatud avaldada arvamuslu-
gu  sid (juhtkirju jms) (Peegel jt 1994: 93).

Kui vaadata lehtede sisu lehenumbrite kaupa, siis 19. sajandi alguses on sisu suh teliselt 
ju huslik ja ebajärjekindel. Mõnes numbris võib ilmuda 16 teksti (kõik uudised), mõnes üks-
ainus (osa pi kemast järjeloost, mida pannakse lehte vastavalt sellele, kui palju leheruumi 
on). Lugude arvu suure kõikumise tõttu muutub suurtes piirides ka lugude maht. See näitab, 
et ajalehtede sisu ei ole kavakindlalt numberhaaval planeeritud, eesti lehtedes ilmuvad lood, 
mis toimetajad paras jagu kätte on saanud või ise kirjutanud ja mida nad eesti talupojale lu-
gemiseks sobilikuks pea vad. Eelkõige on ebaühtlane just uudiste avaldamine, sest postiolud 
on viletsad (muu keel sed lehed, kust materjali võtta, ei jõua alati regulaarselt lehetoimetaja-
teni) ning lehtedel on väga vähe kaastöölisi.[2]

Johann Voldemar Jannseni ajalehed (Perno Postimees ja Eesti Postimees) on esimesed, 
mille sisu on kava kindlam, igast numbrist leiab uudiseid kodu- ja välismaalt, pikema artikli 
ja kuu lu tusi. Koos järje kind la ma sisuga kasvab 1860. aastatel ka uudis te osakaal ajalehes. 
Siinses kon tent  ana lüü sis peegeldab seda tendentsi hästi kaks parameetrit. Esiteks, lood lüh-
enevad: 1860. a on loo keskmine maht 138 cm2; 1865 – 82 cm2, 1870 – 86 cm2 (joonis 4.10). 
Kui arvutada need mahud ümber 2005. a kõige tavalisemale 4,3 cm laiusele vee rule, siis 
on 1860. a loo keskmine pikkus 32 cm, hiljem 19–20 cm. Teiseks, pealkirjastatud lugude 
osa kaal väheneb: 1860. a on pealkirjastatud 17% lugu dest, 1865 – 4%, 1870 – 7% (joonis 

[1] Eesti Postimehhes esmakordselt 22. juulil 1870, Perno Postimehhes nädal hiljem. Esi me sed tele-
gram mid toovad teateid Preisi–Prant suse sõjast, kuu  päe vad uhkelt iga paarirealise uudise alguses.
[2] Heaks allikaks esimeste eesti ajalehtede tegemise praktika kohta on Masingu kirjad Rosenplänte-
rile (Masing 1995–1997) ja Tallorahwa postimees 1859. Näiteks Tallorahwa postimehhe toimetaja 
Körber peab ühe lehe numbri jaoks saatma viis (kirja)poognat teksti (Tallorahwa postimees 27. nov 
1859: 378) ja sa ge li täidab ta seda mahtu kirjel dus tega oma ras kest lehetööst, mida takistavad aja-
nap pus, halvad postiolud (saksakeelsed ajalehed, kust ta uudiseid võtab, tikuvad hilinema ja kaduma 
minema), rei sid ja Tartusse-kolimine, sugulaste külaskäigud jm (vt nt nr 12: 91; 13: 97–99; 17: 129; 
18: 137; 33: 260; 34: 263). Kui Körberil pole aega lehega tegelda, saadab ta trü ki kot ta varem kir ju ta-
tud tekste, mis on seisnud kuid ja isegi aastaid. 
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4.14). See näitab uudiste osakaalu kasvu, kuna tol ajal peal kir jas tatakse ainult pikki, mitte-
uudislikke lu gu sid. 

Sisu esitamine. Esimestes eesti ajalehtedes puudub kindel temaatiline jär jes tus. Lehenum-
ber võib alata pikema po pu laarteadusliku looga või uudistega või ametliku kuu lu  tu se ga 
(nt Marahwa Näddala-Leht 19. okt 1821 pearaha maksmisest). Kui eelmises numbris on 
lugu või uudiste rubriik pooleli jäänud, siis tavaliselt algab uus number sellega. Seega pee gel-
dab esimeste ajalehtede lu gu de järjestus vahetult toimetaja tööjärge, trükikojas tekste üm ber 
ei jär jestata, vaid avaldatakse selles jär jekorras, nagu toimetaja on nad kirja pannud ja trü-
ki kotta andnud (vrdl Marahwa Näddala-Lehhe käsikirja TÜR KHO f 26 s 433 ja ilmunud 
lehe numb reid). 

Masingu Marahwa Näddala-Leht kasutab sisu liigendamiseks ja esitlemiseks ka paari 
rub rii gi nime: “Teädused” märgib uudiseid ja “Teädaandmine” kuulutust.[3] Rubriiginimede 
kasu ta misega süs te ma tiseerimine esialgu piirdubki, numbri struktuuri pole vas tavalt rub rii-
gi  nimedele muudetud. See tähendab, et kõik uudislood lehenumbris pole koondatud kok-
ku ühte “Teä duste” rubriiki, vaid osa neist võib ilmuda numbri lõpus ilma sil distamata (nt 
Marahwa Näddala-Leht 19. okt 1821). Se ga mi ni on uudislood Eestist ja kaugemalt, ilmselt 
vastavalt sellele, mis jär jes tuses toi me ta ja nad käsi kirja on kirja pannud (vt näide 6.1). Silt 
“Teä daandmine” ei ühenda kõiki kuulutusi, vaid kor dub iga kuu lu tuse alguses (nt 20. apr 
1821: 128 kaks korda samal leheküljel). 

1825. aastaks on süstematiseerimine sedavõrd edenenud, et uudised ja kuulutused koon-
da tak se lehenumbris üheks rub rii giks kokku. Kui valmislaotud uudised numbrisse ära ei 
mahu, lao  takse lehenumbri lõppu märkus “(Jäeb polele.)” ja rubriik jätkub järgmises lehe-
numbris sildiga “Teädused. // (Mis Nr. 2. polele jäi.)”.

Masingu lehest 32 aastat hiljem iluma hakkavas Perno Postimehhes koostab ja järjestab 
Jann sen lehenumbreid juba süstemaatilisemalt. Number algab uudistega, mis on jagatud 
ka heks geo graafi lis-poliitiliseks rub rii giks: “San nu med ommalt maalt” (st Vene riigist) ja 
“Sannumed wõe  ralt maalt” (st välis maalt). Neile järg neb pikem lugu (nt populaar teaduslik, 
praktilised õpe tu sed põllu pida mi sest). Mõnikord ilmub see  järel veel üks uudisterubriik 
(nt “Jutto jätkud”, “Mõn nesuggused san nu med”, “Uuemad sön nu med”). Number lõpeb kuu-
lu tus tega. Mõnikord il muvad nende järel pisiinfo rub rii gid “Kau ba hinnad”, “Postimehhe 
kirja was tussed” vms.

1865. aastaks on pikem lugu tõstetud numbri algusse, lisandunud on uusi inforubriike. 
Võib öelda, et selleks ajaks on raa ma tuliku ajalehe struktuur välja kujunenud. Lehe num ber 
jao tub kol me sisulisse ossa, neile lisandub esitlev tiitliosa ja kirjavastuste rubriik.

0. Tiitliosa. Esikülje tipus asub tiitlipildiga kaunistatud päismik ja selle all sisukord 
(“Ses lehhes seisab”, “Register” või “Sissekord”), mis loetleb pealkirjad, rubriiginimed ja 
lugude al gu ses olevad märk sõnad selles järjestuses, nagu need lehes ilmuvad.

1. Põhilugu. Lehenumber algab õpetlik-manitseva või valgustuslik-populaarteadusliku 
pike ma ar  tik li ga (sellest are neb hiljem juht kiri). 

2. Uudisteosa järgneb algusartiklile ja jaotub kaheks: põhiuudised ja täiteks juurde lisa-
tud uudised. 

Põhi uudis ed ilmuvad kahes  rub rii gis ja on jär jestatud geograafi lis-poliitiliselt, alustades 
lähemalt ja liikudes üha kaugemale. Uudiste alguspunkt on kummaski rubriigis erinev. 
Esmalt esitatakse Vene riigi uudised (rub riik “Ommalt maalt” vms), al us tades lehe ilmu-
mis kohast (Pär nu või Tartu, seejärel Liivimaa, Eesti, Venemaa lääneosa, idaosa). See järel 

[3] Harvem ja juhuslikumalt kasutatakse silte “Mõistatus” või “Sõnnamõistatus” ja “Turro hinnad” 
või “Turro hind”.
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esitatakse välis uudi sed (rubriik “Wõeralt maalt” vms), alus tades Vene rii gi pea linnadest (es-
malt Euroo pa, siis Aasia, Aaf ri ka, Amee rika). Seega näi teks uudised Skandinaavia rii ki dest 
ilmuvad lehe numb ris pärast Kesk-Euroo pa uudiseid.

Uudi ste geograafi lisel liigendamisel lähtu takse uudise allika asukohast, mitte sündmuse 
toimumiskohast. Näiteks Perno Pos ti me hhes on 27. juu lil 1860 Saksamaa-uudiste seas tea-
ted Vene keisri ema 62. sünni päevast (sest ta oli sünni päeva ajal Sak sa maal ja ilmselt päri-
neb info mõnest Saksa lehest) ja uudis “Bor neo missionäri waesed lapsed” (sest kirjutatakse 
Saksa misjonärist ja ilmselt pärineb info mõ nest Saksa lehest). 

Põhiliste uudisterubriikide järel ilmuvad lisa uudi sterubriigid (“Uemad sõnnumed”, 
“Mõn   ne suggused sõn nu med”, “Aea wi teks”, “Lissa”, “Te le grahwi sön nu med (Depeschen)” 
või “Tele grammid”). Mõ ni kord ilmub ühes lehenumbris mitu lisauudiste rubriiki. 

Uudiste selline jaotamine on ilmselt tingitud tollasest tööprotsessist. Võib arvata, et kui 
esi algu laduda antud ma terjal ei täitnud lehe numbrit ära (sest kuu lutuste maht ei ole kõigis 
numb rites ühe sugune) või on osa sellest välja tsen  see ri tud, siis pannakse ruumitäiteks põhi-
uudiste lõp pu lisaks teis test lehtedest võe tud uudiseid ja tele graa fi  uudiseid (alates 1870. a). 
Seega hilisem ma  terjal lisatakse varasema lõppu, mitte va he le sobi vas se rubriiki. 

Toimetuse materjali lõpus ilmuvad mõnikord ka üksikud temaatilised rubriigid (“Kir ja -
was tussed”, raamatututvustused). Kuna neid rubriike on vähe, maht väike ja ena mik neist 
il mub juhuslikult, siis pole veel põhjust pidada neid omaette leheosaks.

3. Kaubanduslik-majanduslik osa järgneb uudisteosale ja jaotub samuti kaheks. Es-
malt il muvad kuulutused (ja üksikud esi me sed reklaamid), nende järel pisiinforubriigid: 
“Kau ba hin nad”, “Intres si pabberid”, “Rahha wõidude num red” (s.o loterii võidunumbrid). 

1870. aastate alguses pööratakse selle osa järjestus vastupidiseks: toi me ta ja kogu tud pisi-
info tõste tak se kuulu tus te ette toimetuse materjali lõppu, kuulutused paigutatakse lehenumb-
ri lõppu. Tol lasest töö prot sessist lähtu des võib oletada, et kuulutused ‘algavad’ lehenumbri 
lõpus (viimase le hekülje alaservas) ja neid paigutatakse leheküljel järjest ülespoole ja lehe-
numbris järjest ette poole. 

4. Kuulutused ja reklaam

18. sajandi saksa ajalehtedes võtsid kuulutused enda alla umbes 5% lehtede mahust. Äri tehti 
enamasti silmast silma, reklaam oli suuline. 19. sajandi teisel poolel koos ka pi ta li kontsent-
reeru mi sega kasvab kuulutuste ja reklaami osakaal ajalehtedes järsult (Habermas 2001: 
252). Sajandi lõpus saavad kuulutused ja reklaam ajalehtede kõige olulisemaks sissetule-
kuallikaks (vt andmeid USA lehtede kohta Schudson 1978: 206).

Esimestes eestikeelsetes ajalehtedes on kuulutuste ja reklaami osakaal samuti väike ja 
ena masti pole tegemist kommertskuulutustega, vaid pigem võimude teadaannetega. Juba esi-
meses eesti keel ses ajalehes Tarto maa rahwa Näd da  li-Leht il muvad mõned sellised tekstid: 
märtsis an nab ki hel konna koh tu nik Ungern Sternberg teada kohtu pida mise ajad ja augustis 
otsitakse taga Rõngu ki helkonnast põgenenud talupoega Johanni (Tarto maa rahwa Näd-
dali-Leht 28. märts 1806 ja 15. aug 1806). Masingu Ma rah wa Näddala-Lehhes ilmub kuulu-
tu si juba regu laar semalt, aga veel mitte igas lehe numbris. Lisaks ametlikele kuulutustele 
il mub nüüd ka ärikuu lu tusi (raa ma tute müük, kin nis vara rent või müük, tööpakkumised).

1850. aastate lõpus ilmuma hakkavad eesti  ajalehed avaldavad kuu lutusi järjekindlalt 
igas lehe numb ris. 1860. a võta vad need keskmiselt 6% lehe ma hust, viis aastat hiljem 15%. 
Sel lele ta se me le jääb kuulutuste osakaal 1870. aastate lõpuni (joo nis 4.2).

Esialgu pannakse kuulutused le he numbri lõppu. Vaid omakuulutused, mil les väl ja and ja-
toi  me taja reklaa mib enda (või tsen so ri ) väljaandeid, tõstetakse üldisest kuulu tus te voost eral-
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di lehe numbri algusse või keskele. Ka hilisemates aja leh tedes on ta va line, et oma ajalehe 
telli mis kuu lu tu sed asuvad lehe numbri alguses. 

 1850.–1860. aastatel paigutatakse kuulutused endiselt lehenumbri lõppu, aga kuulutus-
te järel ilmub veel ka majanduslikku pisiinfot (peamiselt tabel “Kauba hinnad”, hiljem ka 
väärtpaberite hinnad tabelis “Intressi pabbe rid”). 1870. aastate alguses tõstetakse majan-
duslik pisiinfo kuu lu tus te ette, toimetuse materjali lõppu ja seega jaotub nüüd leht kaheks 
selgeks osaks: alguses toi metuse ma ter jal, lõpus kuulu tused. 

Kujundus. Tarto maa rahwa Näd da  li-Lehhes 1806 ei erine kuulu tu sed muudest teks ti-
dest vä  li selt mitte mingil moel. Ka Masingu Marahwa Nädda la-Le hhes on kuu lu tu sed ku-
jundatud toimetuse tekstidega identselt, ainult kuulutuse al gus se on laotud sõ ren datud kirjas 
silt “Teä da andmine” (< sks Bekanntmachung). 

1850. aastate lõpu lehtedes on kuulutused varasemast juba pisut erineva väli mu sega, 
kujun da tud toi me tuse materjalist lii gen da  tumalt, kont rast semalt ja visuaalsemalt (vt näide 
6.3). Kuulu tu  sed on üksteisest eralda tud horisontaalsete joontega, kasutatakse üksikuid suu-
re mas paksus kir jas pealkirju-märksõnu (nt kuulutus pealkirjaga “10 rubla leido” pa kub 
leiutasu raha koti leidjale – Per no Posti mees 19. okt 1860). Kuulutustele lisatakse väikseid 
pidevalt kor duvaid puu gra vüü re, mis mar kee ri vad kuu lutuse teemat. Kõige levinumad on 
näpuga näi tavad käed, majad (ma jamüügi kuulutustes), ho bune (hobu se müügi kuu lu tus-
tes), hobune ja teda päitsetest talutav mees (hobu sevarguse kuulu tus tes), laev (laeva lii ni de 
kuulutustes, nt Perno Postimees 20. mai 1870), kirst (tislerite kuu lu tustes), õmblusmasin. 
Surma kuu lu tu sed raami takse jä meda musta raa mi ga (Perno Postimees 28. apr 1865). 1870. 

Näide 6.3. Kuulutuste kujundus 
1860.–1870. aastatel

Perno Postimees 5. dets 1875: 392 (lehe-
numbri 8. külg). Iseloomulik on märksõnade 

tüpograafi line rõhutamine ja temaatiliste 
puugravüüride kasutamine (nt maja ma-

jamüügikuulutuses, koer koeraotsimis-
kuulutuses).
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aastatel hak kab ilmuma üksikuid kahe vee ru lisi (st le he küljelaiusi) kuu lu tusi, al gul oma lehe 
reklaa mi mi seks. 

Rahvusvahelises võrdluses sarnaneb eesti ajalehekuulutuste esmaste välimus joonte väl ja-
ku ju nemine vene ja ang lo ameerika lehtede kuulutustele (Kisselev 1990: 50–52, 101; Barn-
hurst & Nerone 2001: 85–95). Sarnane on just suuremate märksõnade ja temaatiliste puu-
gravüüride kasuta mi ne. Eesti lehtede kuu lutuste kujun dusmallid on pärit muidugi lähe malt, 
need võetakse üle kaas aegsetest baltisaksa lehtedest. Näiteks 1850. aastate lõ pus ka su  tavad 
Postimehhed ük si ku tes kuu lu tustes suuremas kir jas peal kirju ja pisipilte ning täpselt sa ma-
moodi kujundatakse kuu lutusi ka Dörptsche Zeitungi vastavates aastakäikudes. Ka lugejatele 
selgitatakse kuulutamise põ hi  mõt teid just baltisaksa leh tede ees ku ju ga (nt “Kolm kor da ku-
lutada lasta on saksa seitungide sees wanna pruuk.” – Perno Postimees 13. jaan 1860: 10). 

OLULISEMAD KUJUNDUSELEMENDID

1. Põhitekst

Lugude hulk ja pikkus. Esimestes eesti ajalehtedes ilmub kesk mi selt 5–7 lugu ühes lehe-
numbris (joonis 4.9). Lugude arv varieerub tugevalt, ühes numbris võib il mu da ainult üks 
lugu, aga võib ilmuda ka üle kümne loo. Eelkõige sõltub lugude arv sel lest, kui palju on 
lehes uudiseid. Kui toimetaja ei leia teistest lehtedest talumehele kohast in fot, kui ajale hed 
on postis kaduma läinud (muukeelsed lehed, kust eesti lehtedesse ma ter ja li võtta) või kir-
jasaatjad pole sõnumeid saatnud (Masingu lehe pu hul), siis on uudi seid vähe ja toimetaja 
täidab lehte ajatumate lugudega, mis on pikemad. 

19. sajandi keskel on lugude hulk lehenumbris kasvanud, kuna lehenumbri maht on vara-
se mast suurem. Ka on lugude arv muutunud sta biil semaks. 1860. a ilmub lehenumbris kesk-
miselt 15 lugu, edaspidi lugude hulk kasvab ja kümme aas tat hiljem on lehenumbris lugusid 
peaaegu kaks korda rohkem (28 tk). 

1875. a on lugusid lehe numb ris varasemast keskmiselt vähem (19 tk) ja see on seotud 
va li misse võetud lehtede sisu erinevusega. Perno Postimees avaldab köster Lorenzsonni 
toime ta mi sel üheülbalisemat materjali: lehes ilmub varasemast vähem ja pikemaid lugusid, 
kuna kirja saat jate (ja seega ka uudiste) hulk on vähenenud. Lisaks on vali mis äsja ilmuma 
hakanud Risti rah wa püh ha päwa leht, mis pole se ga sisu line nädala leht, vaid pastorite leht, 
mis avaldab jutlusi ja sel gitatab pühakirja, uudiseid ilmub vähe, seetõttu on lehe numb ris 
keskmiselt 13 lugu (teistes uuri tud leh tedes 22 lugu).

Lugude keskmine maht kõigub esimestes eestikeelsetes ajalehtedes väga laiades piirides 
(joonis 4.10). Tarto maa rahwa Näddali-Lehhes on lugude keskmine maht 52 cm2, aga järg-
mis tes ees ti  lehtedes üle kahe korra rohkem. Nii toob lugude suurem maht esile popu laar-
tea dus likud ja õpet li kud lehed, kus ilmub vähem uudiseid: Ma rah wa Näd da la-Leht, Tallo-
rahwa postimees ja Perno Postimees 1860. a. Kui teisen da da lugude kesk mi sed ma hud 
2005. a kõige tavalisemale 4,3 cm laiusele vee rule, siis on nendes leh tedes lugude kesk mi ne 
pik kus 25–30 vcm. 

1860. aastatel ja 1870. aastate alguses ilmub uudiseid rohkem ja lugude keskmine pik-
kus vä heneb 20 vcm peale. 1875. a on lugude keskmine pikkus suurem (28 vcm) see tõt tu, et 
valimisse tuleb Ristirahwa pühhapäwa leht (selle lugude pikkus on keskmiselt 42 vcm).

Lugude arvu kasv ja lugude lühenemine ei tähenda, et ajalehe liigendatus oleks mär-
ga  tavalt kasvanud. Põhjuseks on see, et ühes rubriigis ilmuvad lood ühendatakse endiselt 
üheks nar ra tiiviks. Vor mi li selt näeb rubriik välja nagu üks pikk lugu, kus üksikud uudised 
on eraldi lõikudes, algust märkimas paksus või sõrendatud kirjas märksõnad (vt näide 6.2). 
Sageli algavad rub riigid ja lood mõ ne kom  men tee riva lausega, mis eri tekstid tervi kuks 
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ühendab ja vaja dusel märgib, et toi me taja refereerib teiste kirjutatut. Näi teks Perno Posti-
mehhe rub riik “Sannumed wöe ralt maalt” algab 13. jaan 1860 nii: “Üleültse on wõerama as-
jad sel näddalal, nago min newal näd dalal ollid; polle weel paljo eddasi egga taggasi läinud. 
Rägime siis lühhidelt ni pal jo, kui rä kida on.”. 

Kõige rohkem kasutatakse sellist sidumist Tallorahwa postimehhes, kus on vähe rub rii gi-
ni mesid. Toimetaja kirjutab lugude vahel ka lugude päritolust, oma tööst ja perekonnaelust. 
Näi teks lõpeb uudis Paistu kiriku torniehitusest lausega “Muud könnet ommalt maalt jättan 
teiseks kör raks, agga kule nüüd jälle eddasi maa rahwa lug gu wannast aiast sadik.” See 
paksus kirjas lauseosa (ilma mingi vaheta) ongi pealkirja aseaine ja üle minek ühe loo juurest 
teise juurde (Tallorahwa posti mees 21. veebr 1858).

Teksti tüpograafi a. Nagu kõik tollased baltisaksa ja eesti trükised, laotakse ka eesti 
ajalehed frak tuuris, mis on gooti kirjade üks alamrass. Gooti kirjad olid esimesed Euroopa 
trükikirjad. Juba renes san si ajal võeti suures osas Euroo past gooti kirjade asemel kasutusele 
antiikva kirjad. Gooti kirjad jäid ka su tusele Saksamaal ja Skandinaavias (Updike 1962; Barn-
hurst 1994: 122; Chappell & Bringhurst 1999; Bringhurst 2004: 266; Meggs & Purvis 2006; 
Dodd 2006: 18–21) ning selle mõjul ka Eestis. Nii seob fraktuur Eesti trüki välja anded otse-
selt saksa kultuuri ruu miga. 

Esimeste eesti ajalehtede tekstikirja suurus on 12p (nagu ka tol  lastes rah va raamatutes ja 
ka lend rites), st 10 veeru sen ti meet ri le mahub 23 tekstirida (reakõrgus 12p; vt joonis 4.12). 
See kir ja suurus on olnud universaalne eri rii kide esimestele ajalehtedele, mis on alustanud 
ilmumist eri sajanditel. Selles kirjasuuruses alustasid 17.–18. sa jan dil ilmumist vene ja balti-
saksa ajalehed, briti ja angloameerika ajalehed. Mõne aja pärast hakkasid kõik ka su tama 
väiksemaid kirja suu rusi (Kisselev 1990: 27–28, 36–37; Hutt 1973: 15, 23). Ka baltisaksa 
le hed kasutavad esimese eesti ajalehe il mu mi se ajal juba väik semat, 10p teks ti kirja. Seega 
ühen dab kirjasuurus eri riikide esimesed ajalehed raamatulikku tra dit siooni.

Esialgu on toimetajatel raskusi sobiva hulga materjali leidmisega eesti ajalehtede jaoks 
ja nii muudetakse 19. sajandi alguse lehtedes teksti rea vahe suurust tekstide mahu re gu lee ri-
mi seks. Tarto maa rahwa Näd da  li-Lehhes tihen da takse paaril kor ral teksti rea vahet, et lu gu 
lehe numb ris se ära mahutada (nt 1. märts 1806: 4). Ka Masingu Ma rahwa Näd dala-Lehhes 
kõigub 1821. a kirja ti he dus väga laiades piirides (18–24 rida 10 vcm pea l), mõni number 
on ter ve  nis ti har ven da tud rea  vahedega või ülisuure tühja ruumiga lugude vahel (nt 18. mai 
1821). 1825. aastaks on reavahe kõi ku mist vähendatud ja 10 veerusentimeetrile pannakse 
23–24 rida teks ti.[4]

1850. aastate lõpu Postimeestes varieeritakse tekstikirja juba sisust lähtudes. Lisaks tava-
pä ra sele 12p kirjale kasutatakse nüüd ka väiksemat ja tihe damat tekstikirja (10/10p ehk 28 
rida 10 vcm peal). Selles laotakse kirjavastused, kauba hin nad jm pisiinfo. Seega kasutatakse 
tekstikirja suurust info hierarhiseerimiseks. Materjali mah tu suudetakse ilmselt täpsemalt 
planeerida, sest ridu enam ei harvendata.

1870. aastate alguses lisatekstikirja vähendatakse ja tihendatakse. Kasutusele võetakse 
8/8p kiri (33-34 rida 10 vcm peal), selles laotakse varasem 10p materjal (kirjavastused jm 
pisiinfo). Väiksemas kirjas (10/10p ehk 28 rida 10 vcm peal) hakatakse regulaarselt la duma 
ka üksikuid lugusid. Kui varem oli väiksemat kirja kasutatud väga harva erand ina selleks, et 
mõni pikem lu gu ilm tin gi mata lehte ära ma hu tada (nt toimetaja Willi ge rode tekst “Tallo rah-
wa postimehhe kirri R…… linna O… I……..le.” Tallorahwa postimehhes 21. veebr 1858: 
265–268), siis nüüd il mu vad Eesti Posti me hes re gu laarselt väiksemas kirjas toimetaja vaid-

[4] Toimetaja Masing selgitab seda trükkali kasuahnusega ja trükikoja vahetamisega: “[1821. a lehte 
trükkinud Schün mann] valdab meisterlikult kunsti asju nõnda venitada ning pikaks vedada, et poog-
naid juurde tuleb.” (Masing 1995–1997 3. kd: 122).
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lused teiste lehtedega, raa ma tu arvustused jm arvamus li kud lood. 1880. a lao takse rubriik 
““Sakala” tülinurk” isegi 8/8p kirjas. 

Autorinimi. Lugude autoreid esimestes eesti ajalehtedes ei märgita (vt ka Meiner 
1932; Kahu 1987). Ena mik tekstidest on toimetaja enda kir jutatud, kaastööliste tekstidele 
tavaliselt autorinime ei lisata. Pikemate ja kau gemate kaastööde pu hul vii da  tak se autorile 
sissejuhatavas tekstis või joone aluses mär ku ses. Enamasti öeldakse, kust kaastöö on saadud, 
aga ei mainita autori nime. Sellele järgneb kirjasaatja tekst, mis on tervikuna jutumärkidesse 
pandud. Nt kaas töö, mida esit le takse joone aluse märkusega: “*) Se sinnane kirri tulli mei le 
olgo ter we, Tweri linna Lutterusse usso öppetaja käest ning ei olle “Pos ti mehhe” kirjutaja 
san na kest jure pannud egga mahha wötnud.” (Perno Postimees 9. nov 1860). 

Kohalikes uudistes antakse samamoodi teada, et need on ajalehele avaldamiseks saa-
de tud. Nt “Wörro maakonnast. P õ l w a  k o g g o d u s e s t  kirjutatakse meile: / “Meil 
on nüüd sagge daste tähtsaid päiwi olnud, mis mele jäwad. /…/”” (Eesti Postimees 4. dets 
1868). Mõnikord lao takse loo lõppu ka kaastöölise nimetähed (“Saremaalt. [ K o g g e m a t -
t a  e m  m a . ]  Sealt söb  ber annab meile ka üht kurwa luggu teada, /…/ C. W. Fr.” – Perno 
Pos ti mees 29. sept 1865).

Seega võib kaastööliste esitlemise põhjal öelda, et tollastes ajalehtedes ei peeta oluliseks, 
kes on teks tid kir ju ta nud. Märgitakse ja selgitatakse seda, et toimetaja vahendab oma lehes 
kellegi teise kir jutatud teksti.

2. Paratekstid

Esimeses eesti lehes Tarto maa rahwa Näddali-Lehhes paratekstid peaaegu puudu vad (ilmub 
mõni juhuslik pealkiri), aga järgmistes lehtedes kasutatakse neid järjekindlalt. Pa ra tekste 
ilmub vähe, keskmiselt kolm-neli tükki kümne põhiteksti kohta (ainult Masingu Marahwa 
Näddala-Lehhes on para teks tide hulk suurem, sest ilmub rohkem pikemaid peal kir jas tatud 
lugusid; joonis 4.13).

Kasutatakse peamiselt kaht liiki paratekste: rubriiginimesid ja pealkirju. Rubriiginimesid 
il mub rohkem kui pealkirju. Alapealkirjade ja vahe pealkirjade kasutamine on marginaalne ja 
ju hus lik, nad jõuavad ajalehtedesse koos pike mate mitteajalehelike tekstide avaldamisega.

2.1. Pealkirjad

19. sajandi eesti ajalehtedes ilmub pealkirju suhteliselt vähe (joonis 4.14), sest peal kir jas-
tatakse ainult pike maid mitteuudislikke lugusid: õpetlikke ja popu laar tea dus lik ke ülevaa-
teid, ilukirjan dus likke palu, reisikirju. 

Seetõttu näitab pealkirjastatud lugude osakaalu kasv üksikutel aastatel eelkõige seda, 
et lehes ilmub rohkem pikki lugu sid ja vä hem uudiseid (nt Masingu Marahwa Näd dala-
Lehhes, Posti meeste esi mestes aasta käi kudes 1850. aastate lõpus, Ristirahwa pühhapäwa 
lehhes 1875). 

Esialgu on igal lool vaid üks pealkiri. Ka siis, kui lugu jätkub järgmises numb ris, peal-
kirja rohkem ei kor rata. Näiteks Ma rah wa Näd dala-Lehhes ilmunud lugu “Õppetus, kust 
ja kui da tun da, kas inni me ne tõeste surnud, wai mitte; ja mis siis tehha, kui temma pitkas 
min nes tu ses on, et ta jälle toi buks” ilmub viies lehenumbris (1.–22. juuni, 6. juuli 1821), 
aga peal kirja kasu ta takse vaid esi mesel korral, teistes numbrites jätkub lugu lihtsalt viitega 
“(mis Nummer 22 [või 23 või 24 või 25] polele jäi.)”.

Pealkirjade laad. 19. sajandi ajalehepealkirjad on tavaliselt raamatulikud tiitlid. Ena-
masti on pealkirjaks temaatiline märksõna või pikemat selgitust pakku v fraas: “L u m  m e -
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w e e r   m e d  (Roll-La vine), l u m  m e -  l a s k m e d  (Sturz-Lavinen)” (Marahwa Näd da la-
Leht 1. apr 1825), “Awwalik pöl   lo-sagi näitminne” (Eesti Posti mees 17. märts 1865), “Kui-
da wäl jama asjad seis wad” (Per no Postimees 12. aug 1870). Pealkiri võib anda ka infot loo 
allika või žanri kohta, nt “Wastus wastuse peale Nr. 17” (s.o lu geja kiri 17. lehe numbris 
ilmunud luge ja kirja kohta; Perno Postimees 20. mai 1870). Pealkiri võib pöörduda lugeja 
kui kindlate tunnustega sihtrühma poole: “Minno armsa Ees ti rahwale” (Per no Postimees 
1. dets 1865), “Mõnni sõnna laste wannemattele” (Perno Posti mees 29. sept 1865).

Uudiseid tavaliselt ei pealkirjastata (vt näide 6.1). Esialgu eraldatakse eri uudised üks-
teisest lõpikjoonega[5], alates 1821. a hakatakse uudislugude alguses või esimeses lauses ka-
sutama sõrendatud kir ja abil esile tõs tetud koha nime, nt “R a k w e r e  m a a l t .  Meie pool on 
sel süggisel liig paljo tul le  kah jusid näh tud /…/” (Marahwa Näddala-Leht 23. nov 1821).

1850. aastate lõpust alates märgitakse uudislugude algust konkreetsemalt ja visuaalselt 
tu ge vamalt: pak sus kirjas koha nimega ja sageli lisaks ka sõrendatud kirjas märksõna(de)ga. 
Vene rii gist pärit uudiste puhul on kohanimeks linna või kubermangu nimi, välismaiste puhul 
riigi nimi. Nt “Ing landi maalt. Neil on liggi seitse sadda (700) söalaewa /…/” (Tallorahwa 
pos ti mees 20. märts 1860), “Pe ter bur gist. K e i s r i  H e r r a  on 1. Oktobril Peterburgist 
Pola male Warsawi linna sõitnud /…/” (Per no Postimees 19. okt 1860).

Kui samast kohast on pärit mitu uudislugu, siis pannakse need üksteise järele ja ainult esi-
me ne algab kohanimega, järg mis tel märgib sama kohanime mõttekriips, nt “– To s k a n a -
m a l e  on nüüd Sardinia kunin gas ühte omma suggulast mawallitsejaks pannud, /…/” (mõt-
tekriips asendab sõna Italiamaalt; Perno Postimees 13. apr 1860; vt ka näide 6.2).

Uudiste alguse märkimine kohanimega (ja kuupäevaga) oli kombeks juba briti amet li kus 
väljaandes Oxford Gazette’is alates selle ilmumise algusest 1665. a. Traditsioon püsib ing-
lise ja angloameerika lehtedes 18. sajandi keskpaigani, siis hakatakse lugude alguses kasu-
tama väikseid tiiteltähti ja üksikuid tillukesi suurtähelisi pealkirju. (Hutt 1973: 15–16jj). Ka 
vene leh tedes on areng samasugune: esile tõs te tud kohanimed 18. sajandi algu se lehte des, 
suur tä he lised pealkirjad alates 18. sajandi viimasest veerandist (Kisselev 1990: 20, 28–29jj). 
Baltisaksa lehtedes märgitakse 19. sajandi keskel uudiste algusi endiselt rõhutatud kirjas ko-
hanime ja kuupäevaga ning sellest võtavad eeskuju ka eesti ajalehed. Siiski on üks oluli ne 
erinevus: eesti lehed ei lisa kohanimele kuupäeva. Põhjuseks on ilmselt lehtede eri nev ilmu-
missagedus – baltisaksa lehed on päevalehed, eesti lehed nädalalehed.

Ainsad uudised, mida eesti ajalehed pealkirjastavad, räägivad keisriperekonnast, nt “Önsa 
Suurwürst Au jär je pärria Tsesarewitshi // N i k o l a i  A l e k s a n d r o w i t s h i  // ärralahku-
mis sest.” (Eesti Posti mees 21. apr 1865). Ühe tao li selt korduva püsipealkirjaga alustatakse 
keisri amet lik ke teateid: “Jummala armust // Meie Alek sander Teine, // Wennema Keiser 
ja keige üllem Issewallitseja, Polama Kunningas, So me ma Suur würst 2c. 2c. 2c. anname 
omma trui alla matele teada” (enamasti on need teated sündidest ja sur madest keisri pere-
konnas, nt Per no Pos timees 3. aug 1860, Eesti Posti mees 28. apr 1865). 

Alapealkirjad. 19. saj eesti lehtedes ilmub üksikuid juhuslikke alapealkirju. Enamasti 
täien dab alapealkiri pikema mitteuudisliku loo pealkirja, määratledes loo žanri või teatades 
sünd muse koha/aja. See on täp sustus, mille autor on tiitlilaadselt napile pealkirjale li sa nud. 
Nt “Kolm sanna. // (Üks wan naaegne tallorahwa jut.)” (Tal lorahwa postimees 20. märts 
1859). 

Iseloomulik on, et alapealkiri laotakse peal kirja alla tekstikirjast väiksemas kirjas. Nii 
on ta ka vormilt pealkirja ja teksti selgitav tilluke pisimärkus, aga pole vormistatud mitte 
allmärkusena lehe külje lõp us ega lõppmärkusena teksti lõpus, vaid pealkirja all. Sama sugust 
praktikat vene aja lehtedes on kir jeldanud Kisselev (1990).

[5] Lõpikjoon – üheveeruline horisontaaljoon lugude ja/või rubriikide vahel.
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Nii on eesti ajalehtede alapealkirjastamispraktika kardinaalselt erinev tollaste USA aja-
lehtede omast, kus alapealkirju kasutatakse eelkõige tähtsamate uudiste esitlemiseks. Alates 
1844. a ha katakse angloameerika lehtedes olulisemate uudis te rõhutamiseks kasutama üha 
suuremat hulka ala pealkirju (ingl decker). Kuna tollane trükitehnika takistab veerust laie-
mate elementide kasu tamist (Everett 1976), siis kasu ta takse hori son taalse ja suuruselise rõ-
hu tamise asemel vertikaalset ja ruumilist rõhutust – suure ma te-laiemate pealkirjade asemel 
paljusid ala peal kirju üksteise all, tõstetud esile tühja ruumi abil. Rekordiks peetakse 14 ala-
peal kirjaga peal kirja, mis teatab Chicago suurest tule kahjust 1871. a (Chicago Tribune 
11. okt 1871; Hutt 1973: 58–60; Evans 1973: 24–25).

Pealkirjade laius (joonis 4.14). Kui algul on kõik pealkirjad ajalehes üheveerulised, siis 
19. sajandi keskel haka takse eesti lehtedes üksikutel juhtudel kasutama ka kaheveerulisi (st 
kogu lehekülje laiusi) peal kirju. Nen dega tähistatakse suurimaid kirikupühi (lihavõtted ja jõu-
lud) ja keiserlikke suur sünd mu si (sün nid, laulatused, kroonijuubelid, surmad; vt näide 6.4). 

Pealkirjade tüpograafi a. 19. sajandi alguse ajalehtedes valitseb raa ma tulik kir ja ühtsus 
ja tüpograafi lise varieerimise puudumine (vt Morison 1957: 101). Ko gu ajaleht laotakse 
sa ma kirjaperekonna sama kirjaseeriaga, eristusteks (peal kirjadeks, vahe peal kirjadeks) ka-
sutatakse sõren da mist ja mõnikord paari punkti võrra suuremat kirja. Kõik peal kirjad on väi-
ke tähelised. See ühendab eesti lehed selgelt sak sa  li ku tra dit sioo niga, ka baltisaksa lehtedes 
on pealkirjad väike tähelised. See on vastandlik vene ja briti ajalehtede tüpograafi a tra dit-
sioo nile, kus pealkirjad on algusest peale suurtä helised, esimest korda kasutavad briti lehed 
väiketähelist pealkirja 1888. a (Hutt 1973: 69). 

1850. aastate lõpus hakkavad eesti lehed kirjaühtsuse reeglist kõrvale kalduma. Pealkir-
jad laotakse küll tekstiga samas kirjagarnituuris, aga nüüd teises kirjaseerias – pak sus kirjas. 
Lisaks tugevdatakse paksu pealkirja mõnikord teks tist paar punkti suurema kirja ja sõren da-
tud kirja kasutamisega (kui peal kiri on lühike). See muudab peal  kirjad pisut kont rast se maks 
ja visuaalselt tugevamaks. 

Eesti Postimees võtab 1860. aastate keskel peal kir ja des kasutusele ka teise kirjapere-
kon   na, ladudes peal  kir jad tekstikirjast kitsama fraktuu ri ga (vt nt 3. veebr 1865). Ja ühel 
rituaalsel juhul – keiserlikud juu belid – rikuvad Jannseni lehed kirja ühtsuse reeglit veelgi. 
Siis kasutatakse ühes pealkirjas kolme-nelja erine vat ilutsevat ja keerukate kau nistustega 
fraktuuri korraga (nt Perno Posti mees 31. aug 1860, Eesti Posti mees 25. aug 1865, 26. aug 
1870, 20. aug 1875; vt näide 6.4). Sama tü po graa fi list stiili kohtab tollaste eesti raamatute 
ilutsevamatel tiitel leh te del (nt Laak man ni väl ja antud “Häda- ja Abi-raamatukene, ehk La-
he aru küla õpetlik Rõõmu ja kur wastuse juttus tus” 1863. a või “Wagga neitsit MaiRoos. 
Tüttarlaste eeskueo. Wägga halle luggo, mis sündind Turraides, Lättimaal, Koiwa jöe äres” 
1865. a).

2.2. Rubriiginimed

Esimene eestikeelne ajaleht Tarto maa rahwa Näd da  li-Leht rub  rii ke ei kasuta, küll aga on 
rubriigid olemas järgmises lehes, Ma rah wa Nädda la-Le hhes 1821. Kõi ge esmalt eristatakse 
rubriiginimede abil uudi sed (“Teä   dused”) ja kuulutused (“Teä  da  and  mi sed”), tei si rubriigi-
nimesid (“Mõistatus”, “Turro hin nad” ja “Kirja ja õp pe tuse asjust”) ilmub harvem. Kesk-
miselt on ühes lehenumbris üks-kaks rub rii ginime (joonis 4.18). 

Kui tõmmata rahvusvahelisi paralleele, siis angloameerika lehed hakkavad lehe sisu 
rub rii gis tama ja sildistama umbes samal ajal. 1830. aastate lõpus paljudes USA lehtedes 
silte veel ei kasutata, 1840. aastate lõpus on need olemas enamikus lehtedes (Barnhurst & 
Nerone 2001: 64). 
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1850. aastate lõpus ilmuma hakanud Postimeestes on kogu lehe sisu rubriikidesse süste-
ma ti see ritud ja lehenumbris on silte varasemast üle kahe korra rohkem. Edaspidi muutub lehe 
lii gendus kiiresti detailsemaks (lisandub uudisterubriike ja pisi info rubriike) ja sedamööda 
kasvab ka rubriigi ni mede hulk. 1865. a on lehenumbris juba kesk mi selt seitse rubriiki. 

Rubriiginimede laad. Esimesed rubriiginimed kordavad silmatorkavamal kujul üle 
sama info, mis põhitekstis juba olemas on. Näiteks Perno Postimehe välisuudiste rubriik 
algab paksus kirjas rubriiginimega “Sannumed wöe ralt maalt”, seejärel esitletakse rubriiki 
ka põhi tekstis: “Läh  me nüüd jälle ülle omma piri wöerale male, ja watame, kuida seal loud 
selle näddala sees on läinud.” (19. okt 1860).

Rubriikide nimetamisel on kaks pea mi st mõjurit: tsen suur ja tollased baltisaksa ajalehed. 
Tsen suuri nõudmised määravad, milliseid teemasid ja tekstiliike võib leht käsitleda, ja see 
omakorda mõjutab rubriiginimesid. Näiteks Per no Postimees võib kuber man guvalitsuse il-
mu mislao kohaselt avaldada sõnumeid, kirjutisi põllu tööst, maja pida misest, tervishoiust, 
jutte ning teadaandeid-kuulutusi (Peegel jt 1994: 93). Nii ilmuvad lehte rubriigid “San-

Näide 6.4. Eesti Postimehhe esikülg 
kroonupühal
Eesti Postimees 25. aug 1865: 287. Kroonupühadel teeb 
 Johann Voldemar Jannsen keisri auks piduliku ajalehe: 
kasutab tavapärasest erinevat tiitlipilti (siin Aleksander I 
mälestussammas ja Talve palee), mitut erinevat ilutsevat kirja 
pealkirjas ja kogu lehekülje laiust ladu.

1821–1825

1822

1823

1857–1860

1861–1862

1863–1874

1875–1878

Näide 6.5. Tartu sündmuste 
sildistamine 1821–1878
Näited Marahwa Näddala-Lehhest ja 
Per no Postimehhest. Marahwa Nädda-
la-Leht (1821–1825) koondab uudised 
rubriiki “Teädused”, Perno Postimehhe 
liigendus on juba detailsem, välismaised 
ja kodumaised (s.o Vene riigi) sündmused 
jagatakse eraldi rubriikidesse.
Hilisemat sildistamist vt lk 186–187.
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numed ommalt maalt” ja “Sannumed wõeralt maalt” ning sõnumirubriikideks ni me tatakse 
ka artik li rub riigid, nt põllu ma jandusnõuannete rubriik kannab ni me “San numed põllohar-
rimissest”, kau geid maid tut vus tav rubriik – “Sannumed pagganattest ja missioni tööst” 

Baltisaksa lehtede eeskuju rubriikide nimetamisel on kahetine. Ühest küljest tõlgitak-
se-mu gan datakse saksakeelseid nimesid, nt “Uemad sön numed” < “Neuere Nach richten”, 
“Teäda andmissed” < “Bekannt machungen” (kuulutused). Tei sest küljest lii gen datakse le he 
sisu samasugusteks rubriikideks nagu baltisaksa lehtedes, ainult aja lise nih kega. Näi teks 
Dörptsche Zeitungis on juba 1820. a uudised jagatud välis- ja sise uudis teks (“Aus ländische 
Nach richten”, “Inländische Nachrichten”), eesti lehtedes hakatakse sellist jaotust kasu ta ma 
alles 1850. aas tate lõpus (“Sannumed wöeralt maalt”, “Sannumed ommalt maalt”). 

Rubriiginimede tüpograafi a. Rubriiginimed kujundatakse täp selt sama moo di na gu 
peal kir jad. Esialgu on nad sõrendatud tekstikirjas (mõnikord tekstist paar punkti suure ma-
na) ja tsent ree ritud, alates 19. sajandi kesk pai gast suureneb nende erinevus põhitekstist. 
Nüüd on nad paksus teksti kirjas (tekstist paar punkti suure ma na). Kui rubriiginimi lühike, 
siis on see sa ge li sõrendatud (näide 6.5).

2.3. Vahepealkirjad põhiteksti liigendamiseks

Vahepealkirju kasutatakse esimestes eesti ajalehtedes väga harva ja juhuslikult (joonis 4.10). 
Esi mesed vahepealkirjad ilmuvad pikkades lugudes, mille teksti autor ise on ala osadeks 
liigen da nud. Näiteks Marahwa Näd dala-Lehhe lugu “Õppetus, kust ja kuida tunda, kas inni-
mene tõeste sur nud, wai mitte; ja mis siis tehha, kui temma pitkas minnes tuses on, et ta jälle 
toibuks” ilmub viies lehenumbris (1.–22. juuni, 6. juuli 1821) ja on liigen datud seits meks 
paragrah viks.

Tavaliselt sõnastatakse vahepealkirjad seletusena. Näiteks “§. 7. Issiärralised õppetu-
sed, kui da neid, kes pitkas min nes tuses, jälle hingewõtta” (Marahwa Näd dala-Leht 15. juu-
ni 1821), “Nel jas Peatük. // Kuida sain õppetaja luggemisse koli” (Tallorahwa postimees 
25. sept 1859).

19. sajandi alguses ei erine vahepealkirjad välimuselt pealkirjadest, nad laotakse sõ ren-
da tud tekstikir jas. Vahepealkirjadeks saab neid liigitada vaid lugude sisu jäl gi des. Sajandi 
keskel on vahepealkirjad silmatorkavamad, lao tud tavaliselt paksus teks tikirjas. 

3. Joonistused

Esimene ajalehejoonistus ilmub juba esimeses eesti ajalehes 1806. a. Selleks on tiitlipilt 
aja lehe päismikus, mis kordub kõigis lehenumbrites. Tiitli pildi ka su tamise ees  kuju anna-
vad tollased vene ja baltisaksa ajalehed, kus pildid päis mi kes on ta va lised (Kisselev 1990), 
kuigi nende sisu on hoopis erinev. Näiteks nii Rigasche Zeitungi, Dörptsche Zei tungi kui 
Per nausche wöchentliche Nachrichteni päismikus on 19. sajandi esimesel poolel kahe päise 
kot ka pilt. Anton Jürgenstein on leidnud, et Perno Postimehe päis miku kujundamisel on ees-
ku juks olnud Saksa talurahvaleht Schwarzwälder Bote (Eesti Kir jan dus 6/1921; Peegel jt 
1994: 95). Nii võib öelda, et baltisaksa lehtede tiitli pildid rõhu tasid võimu, talurahvalehtede 
tiit li  pil did aga talu rahvale iseloo mu likku pastoraalset ümbrust.

Esimene n.ö päris joonistus eesti ajalehes on O. W. Masingu ofort, mis täiendab tema 
enda jutustust “Maddi Rein” Marahwa Näddala-Lehhes 14. septembril 1821 (Erm 1976; 
Peegel jt 1994: 70). Kuna pilt on ofort teh nikas (s.o sügavtrükis, ülejäänud ajaleht on kõrg trü-
kis), on ta trükitud ajalehest eraldi ja klee bi tud vahelehena jutustuse lõp pu. Ofort on tundlik 
trükitehnika, ühelt plaadilt saab 100–200 tõm mist, Marahwa Näddala-Lehhe tiraaž esime-
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sel ilmumisaas tal oli aga Masingu enda andmetel 500 eksemplari. Nii võib oletada, et pilti 
ei kleebitud kõigisse lehenumbritesse.[6]

Alates 1834. aastast illustreeritakse eesti trü kiseid üksikute puugravüüridega (Hain 
2006: 3). Puugravüüri puhul uuristatakse pilt reprodutseerimiseks käsitsi puu klotsi sisse. 
Tehnika väljaarendajaks peetakse Thomas Bewicki 18./19. sajandi vahetusel. Trük ki misel 
saab puuklotsi kinnitada tinast tekstiveergude vahele ning trükkida korraga teksti ja pildi. 
Puugravüür on väga vastupidav, ühelt puuklotsilt saab trükkida kümneid tuhandeid kor-
di (Bliss 1928; Tassa 1948; Finberg & Itule 1990 231–232; Meggs & Purvis 2006: 89, 
147). Seetõttu sobivad puu gravüürid hästi ajalehtedes-ajakirjades kasutamiseks. Bewicki 
graveerimismoodus panebki 19. sajandi keskel aluse illustreeritud väljaannete tradit sioo nile 
eesotsas Charles Knighti Penny Magazine’iga (1832–1845). Enne foto graafi lise klišeeri mi-
se tava li seks saamist 19./20. sajandi vahetusel kasutavad puugravüüre aja lehed-ajakirjad ko-
gu Lääne maa ilmas (Anderson 1990; Doran 1991; Dowling 1995, 1999; Mervola 1995: 70jj; 
Barnhurst & Nerone 2001: 111–139). 

Puugravüüre kasutavad ka 19. sajandi eesti ajalehed-ajakirjad. 1857. a Tallorahwa pos-
timees lu bab esimese numbri alguses: ““Tallorahwa pos timees” /…/ toob igga näddala sees 
pogent tullu sa juttu, – wahhelt ka pildiga – rahwa kätte /.../.” (5. juuli 1857). Pildid jäävad 
tollastes eesti lehtedes siiski väga harul daseks. Juba mõne kuu pärast vabandab toimetaja 
Willigerode, et pil ti de valmis ta mi ne võtab kaua aega ning pealegi võtavad pildid tekstidelt 
ruumi ära (Tallorahwa postimees 11. okt 1857: 114). Mainimata jätab ta piltide kulukuse, 
mis ilmselt on peamine aval da mista kis tus. 

19. sajandi kesk pai ga eesti ajalehed saa vad puu gravüüre avaldada eelkõige seetõttu, et 
1835–1846 tegutseb Tartus Friedrich Lud  wig May delli puulõike-õppetöökoda, kus saab 
hariduse terve rida ksülo graa fe. Kõi ge roh kem ilmub eesti leh tedes Maydelli õpilase August 
Daugelli töökojas teh tud puugravüüre. Alates 1866. a hakkab puugravüüre avaldama ka 
Eduard Magnus Jakobson ja Daugelli kaastöö eesti aja kirjanduses väheneb (Tassa 1948).

Enamik eesti lehtedes avaldatud piltidest ongi tiitli pildid, st lehtede päismikes il muvad 
pildid, mis korduvad aastate ja isegi aastakümnete jooksul. Eesti Postimees püüab tiitli-
pil  tides ühendada dekoratiivsusega ka aktuaalsust ja kasutab pü hade puhul tavapärasest 
eri  nevaid tiitlipilte. Kõige esmalt kasutatakse teistsuguseid pilte jõu lude (alates 1864) ja 
tähtsamate kroo nupühade tähistamiseks (keisri sünnipäev, krooni mis päev, nime päev; alates 
1865). Jõulupilte on kaks (üht kasutatakse 1864–1867 ja 1876, teist 1867–1872), kroo nu -
püha de pildi valik on va rieeruvam. Kõige rohkem kasutatakse pilti Talvepalee ja Alek san-
der I ausam ba ga selle ees (vt näide 6.4; “Pil di selletus.” ilmub Eesti Postimehes 25. aug 
1865: 289). 1867. a võe takse kasu tu sele valit se misregaalidega tiitlipilt, mis hakkab tä his  tama 
Aleksander II krooni mis päeva augus tis. Keisri nimepäeva puhul kasutatakse keisripaleede 
pilte (Tsar sko je Selo 30. aug 1867, Peter hof 28. aug 1868). Alates 1868. aastast kasutatakse 
lisaks erinevaid tiitlipilte vastavalt aasta aega de vahel du misele[7] (näide 6.6; pikemalt vt Treu-
mann 1977: 131–139), nii ilmub aasta jooksul seitse-kaheksa erinevat tiitlipilti.

1878. a lõpus loobub Eesti Postimees tiitlipiltide kasutamisest. Võib oletada, et põhjuseks 
on te ravnenud suhted Sakala ja tema toimetaja Carl Robert Jakobsoniga, kelle vend Eduard 
Magnus Jakobson oli enamiku tiitlipiltidest valmistanud.

Muid joonistusi peale tiitlipiltide il mub eesti lehtedes väga harva ja ju huslikult. Joo nis-
tuste hulk on nii väike, et nende kasutussageduse väljaarvutamise asemel on üle vaat li kum 

[6] Seetõttu on ta ka siinsest kontentanalüüsist välja jäetud. Pildiga ajaleheeksemplar on näiteks Tartu 
Ülikooli raamatukogus.
[7] Kuna aastaaegade tiitlipildid vahetuvad igal aastal eri ajal (nt talvepilt võib hakata ilmuma nii ok-
toobris kui det sembris), siis võib oletada, et need peegeldavad konkreetse aasta ilmastikku.
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tuua aas ta jooksul ilmunud joonistuste arv. Lisaks tiitlipiltidele ilmub uuritud lehtedes sel 
perioodil joonistusi ainult kahel valimiaastal: 1859.–1860. ja 1865. a, kokku 26 puugravüüri. 
1860. aastate lõpus kaovad (muud) joonistused leh te dest. Siin võib põh jusena oletada sobi-
va visuaalse proportsiooni leidmist ajalehtedes – piltide kasu tamine on nii kallis, et esialgse 
prooviperioodi järel peavad toimetajad-kirjas ta jad otstarbekamaks keskenduda ajalehtede 
si sule, verbaalsele poolele. Tähelepanuväärne on ka see, et baltisaksa lehtedes joonistusi 
ei ilmu. Nii et ilmselt kasutasid eesti ajalehtede toimetajad 1850.–1860. aastatel joonistusi 
selleks, et uudset meediumi talupoegade atraktiivsemaks teha, aga see ei andnud loodetud 
tulemusi.

Kui mõõta piltide kasutamist mahuliselt, siis on nende osakaal esi mes tes eesti aja leh-
tedes üllatavalt suur, sest see hõlmab ka tiitlipiltide mahtu (joonis 4.21). Ajalehtede tiitlipil-
did on aga võrreldes lehe numbrite mahuga väga suured – väikseformaadilises lehes katab 
päismik umbes poole lehe esi küljest. Kui tiitlipildid analüüsist välja jätta, on joonistuste 
maht kaduvväike ja proportsioonis joonistuste ar vuga – mitte kunagi üle 0,5%.

Joonistused on populaarteadusliku sisuga ja ilmuvad see ria tena, nt post kaardid Tartu 
vaa detega (Tallorahwa postimees 1857), pa ga na te metsik elu kau ge  tel maadel (Perno Posti-
mees 1860). Tallorahwa postimehhes (7. aug 1859) ilmub ka Her mann Eduard Hart manni 
kuus puu gravüüri Kristjan Jaak Petersoni akva rel lidest, mis kujutavad tol la seid üli õpi lasi. 
Toi me taja nimetab neid “Tiroli linna tuddentideks”, kes Itaaliasse sõtta läinud. Neid puu-
gravüüre on peetud esi mes teks karikatuurideks eesti aja kir jan duses (Loodus 1964: 8–10).

Näide 6.6. Esimene 
uudisjoonistus eesti ajalehes
Eesti Postimees 25. mai 1866: 163 (päismi-
kus ekslikult nädal varasem kuupäev). 
Joonistus kujutab Ossip Komissarovit, kes 
olevat atendaaditegijat seganud ja päästnud 
sellega Aleksander II elu.
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Seega ei ole eesti ajalehtedes ilmunud esimesed joonistused aja lehte dele ainu oma sed, 
nad pole aktuaalsed aga seotud päevakajaliste sündmustega, neid ei aval data seetõttu, et 
sünd  mu sed seda nõua  vad. Samasuguseid (ja sageli samu) pilte avaldatakse tollastes kalend-
ri tes ja kooli õpikutes (Tassa 1948). Olemas olevat gra veeritud puu klotsi kasu tatakse kordu-
valt, müüak se ja lae   natakse. Ees tis trük itakse sama puuklotsiga isegi mitme aasta kümne 
jook sul. Näiteks Vene keisripaari kak sik portree ilmub Eesti Postimehes 24. augustil 1866 
ja taas 19. veebruaril 1880. Eesti Posti mees aval dab 1880. aas tate alguses taas pilte, mi da 
1870. aastatel kasutati tiitlipiltidena (valit se mis re gaa lid, Peterhofi  loss, Talve palee, jõulu-
pilt). 

Eesti Postimehhes ilmub siiski ka puugravüür, mida võib pidada üheks esimeseks uudis-
joo nis tu seks, mis tehtud spetsiaalselt eesti ajalehes avaldamiseks. 25. mail 1866 on lehe 
esi küljel joo nistus Ossip Ko mis sa rovist, kes nurjas atendaadi Aleksander II-le (näide 6.6). 
Ilmumise aeg – üle poo leteise kuu pärast aten daadikatset (4. aprillil) – näitab toonast tempot 
joonistuste aval damisel. Toi metaja Jannsen kirjutab uhkelt: “Meie olleme tedda pil di leikaja 
läbbi Peter bur gis nenda lasknud ülles panna, kui ta sel päwal rides olli, ja an name omma lug-
gejatele siin mäl les tusseks, et ka meie järrel  tulle jad weel wõiwad nähha” (Eesti Postimees 
25. mai 1866).

4. Teabegraafi ka 

Esimesed teabegraafi kad eesti ajalehtedes ilmuvad Ma rah wa Näddala-Lehhes (1821. a 
kümme tabelit, 1825. a üks tabel; joonis 4.29). 1850. aastate lõpu Postimeestes ilmub teabe-
graafi kat en diselt vähe, aga varasemast regu laar semalt, keskmiselt üks teabegraafi ka igas 
viiendas lehe numbris. 1860. aastate lõpus hak kab teabegraafi ka hulk kasvama ja 1880. a 
ilmub teabe graa fi ka juba keskmiselt igas lehe numb ris. 

Suure enamuse teabegraafi kast moodustavad järjepidevalt ilmuvad tabelid kaubandusinfo-
ga: kaubahinnad, viljahinnad, hiljem ka loterii võidu numb ri d (“Raha loo si misse wöidud”) ja 
“int res si pabberide” (s.o väärtpaberite) hinnad. Lisaks ilmub koduloo list ja rahvasti ku  sta tis-
ti  kat, nt hun tide söö dud kodu loo ma de hulk Liivimaa maa kon da des 1822–1823 (Ma rah wa 
Näddala-Leht 19. aug 1825), meist ri te arv Tartu linnas (Tallorahwa postimees 12. juuni 
1859). Selline temaatika on väga sarnane vene kubermangulehtedele (Kisselev 1990: 79). 
1870. aastatel hakkab järjest rohkem ilmuma rahvusliku liikumise statistikat: seltside ja 
lau lupidude kas saaruandeid, üle vaa teid Aleksandrikooli abikomiteede kogutud summadest 
jms.

Enamik tabeleid on lihtsad veerustatud (tabuleeritud) loetelud tavalises tekstikirjas 
(nt kauba hinnad Perno Postimehes 19. okt 1860). Mõnikord (enamasti vanemates leh  tedes) 
ka sutatakse terviklikumat ja keerukamat kujundust, kus tabel on vormis ta tud väikse kirja 
ning peente ho ri sontaal- ja vertikaaljoonte abil ter vikuks (nt posti tõllahinnad Ma rah wa Näd-
dala-Lehhes 24. aug 1821, kaubahinnad Perno Postimehhes 10. veebr 1860).

Lisaks tabelitele ilmub sel perioodil ka esimene visuaalne teabe graa fi ka. Perno Pos  ti-
mees avaldab G. Jür gen soni loo “Öuna- ja mar ja-pude piddamissest” (9. nov 1860), seda 
täiendav plaan näitab, kuidas aeda rajada. Tähele pa nu väär ne on see, et plaan ei ole joonis-
ta tud, vaid loo dud ainult tüpograafi liste va  henditega, kasutades eri nevaid jooni, tärne jm 
or  na men te. Plaani kõrvale on laotud märkide seletused. 
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KUJUNDUSELEMENTIDE KOMBINATSIOONID

1. Tekstiplokid 

Lugude kuju on esimestes eesti lehtedes samasugune kui raamatutes ja ajakirjades. Tekst 
kul geb li neaar selt veerg veeru järel ja vajadusel mit mel leheküljel. Uus lugu võib ala ta vee-
ru algu ses, kes kel või lõpus. Pühade puhul kasutatakse esiküljel topeltveerulist ladu (näide 
6.4), aga tekst küljen da tak se ikka lineaarselt. 

Põhiteksti täiendavad ajalehes üksikud paratekstid (peal kirjad, rubriiginimed) ja harva 
muud ele mendid (teabe graafi ka, joonistus). Need lisa ele men did paigutatakse tekstidesse li-
neaarselt. Para tekstid on teksti de vahel tsentreeritult, joo nis tu sed-teabegraafi ka paiknevad 
põhi teks tis just selle lõigu järel, kus tekst jutusta mis jär jega nen deni jõuab (nt karikatuurid 
“Tiroli linna tud den tidest” Tal lo rahwa postimehhes 7. aug 1859). 

2. Leheküljed

Lehekülgede struktuur näitab selgelt ajalehe raamatulikku päritolu. Tekst kulgeb lineaar selt 
ühes või kahes vee rus leheküljel täpselt nagu raamatutes. See, et aja leht jaguneb lehekülge-
deks, lugude pai gutust ei mõ ju ta. Uus lugu võib alata lehekülje alguses, keskel või lõpus. 
Seega pole esimestes ajalehtedes (nii nagu tollastes raamatuteski) lehekülg oma ette tähen-
duslik üksus. Lehekülg pole vi suaalselt omaette tervikuks struktureeritud. Kõik le he küljed 
on välimuselt ühe taolised ja neid loetakse üht moodi lineaarselt. Sellist mudelit ni metan li-
neaarseks kül jen dus mu de liks.

Ainsad elemendid, mis rikuvad lineaarset küljendusmudelit ja mille pai gu ta misel ar ves ta-
tak se lehekülgede olemasolu, on suuremad joonistused, mis ühte tekstiveergu ära ei mahu. 
Need pai gutatakse lehekülje tsent   risse. Tekstiveerud ümb rit se vad pilti, lugemisjärjega tuleb 
‘hüpata’ üle pildi (nt Perno Postimees 10. veebr, 21. dets 1860; vt ka näide 6.6). 

Seega kasutatakse küljendamisel lisaks lineaarsele mu de li le ka mudelit, mis põhineb 
tsentri ja perifeeria vastandusel – visuaalselt kaalukas element pannakse lehekülje tsent-
risse. Tulemuseks on lehe külg, mis on süm meet ri line ja for maalselt tasa kaa lus ta tud. See 
kompositsiooniprintsiip ei ole tollal ainu omane aja leh te de le, vaid keskne ka mujal. Süm-
meetriast lähtutakse arhitektuuris, maa li de kompo sit sioonis, raa ma tute ku jun damisel jne (vt 
nt Meggs & Purvis 2006). 

KOKKUVÕTE

Esimeste eesti ajalehtede välimus näitab selgesti nende ‘põlv ne mist’ raamatutest. Ajalehed 
on väikses for maa dis (A4 ja väiksemad), ühe-kahe vee ru lised, li neaar se küljendusega. Para-
teks te (rubriiginimed, pealkirjad) kasutatakse vähe, need on vä he mär gatavad. Periood jagu-
neb kahte faasi. 

19. sajandi esimesel veerandil ilmuvad esimesed juhuslikud eestikeelsed lehed on just-
kui aas ta raa matu vihud: oktaav for maa dis (väiksemad kui A5) ja üheveerulised, numbri 
struk tuur ju huslik, liigendamiseks üksikud sõren datud kirjas paratekstid.

1850. aastate lõpul ilmumist alustavad ajalehed on järjekindlama struk tuuriga ja pisut 
tugevama lii gen datusega. Lehed on kvartformaadis (väik semad kui A4) ja kahe veerulised. 
Kasutatakse üksikuid visuaale (eelkõige tiitlipilte). Välja on ku ju  ne nud mõned aja lehe spet-
siifi lised jooned (rubriigistatud sisu, paksus kirjas laotud koha ni med uudiste alguses), aga 
neid pole piisavalt palju, et ajaleht eristuks välimuselt selgesti raamatutest-aja kir ja dest.





 163

7.  LINEAARNE  AJALEHT. 
Eesti ajalehtede välimus 1870.–1910. aastatel

1870. aastatel kasvab eesti ajalehe kui infoandja tähtsus märgatavalt (Lauk 1996a: 770). See 
on tugevalt seotud rahvusliku eneseteadvuse tekke ja arenguga 1860.–1870. aas ta tel. Ajale-
hed oma korda õhutasid talurahva eneseteadlikkust (vt Jansen 1996, 2004: 60jj, 2007; Talve 
2004: 379jj; Laar 2006; Zetterberg 2007: 412jj; 2009: 339–340). Eesti ühiskond kasvab sel 
perioodil nii kul tuuriliselt kui majanduslikult. Rahvuslik ärkamine, elav seltsitegevus, ma-
janduse järsk kasv – see kõik an nab ajalehtedele rohkem kirjutamisainest ja tugevdab samal 
ajal ajalehtede positsiooni ühis  konnas (vt Aarelaid & Jansen 1982). Tehnilised uuendused 
transpordis ja kommunikat sioo nis (auru lae vad, telegraaf, raud tee) tõstavad info edas ta mise 
kiirust ja sellega ka huvi uudiste vastu. Telegraafi  ka su tu selevõtt suu ren dab materjali hul ka, 
mida ajalehed saavad trükkida.

1870. aastate lõpus hakkab kujunema eesti ajaleheturg, esimest korda hakkavad lehed 
oma vahel konkureerima. 1878. a ilmub neli eestikeelset ajalehte, 1880 – 14 ees ti keelset 
välja annet, 1887 – 25. Alates 1880. aastate teisest poolest saab rääkida ajakirjanduse üldrah-
valikust levikust ja aja kir jandusturu tekkest (Lauk 1996a: 770–772, 1996b: 8, 2000: 236).

RAAMISTIK

1. Ajalehtede maht ja ilmumissagedus

Lehenumbri maht lehekülgedes. 19. sajandi lõpu ajalehenumbrite standardne maht on neli 
lehe külge (joonis 4.1). See on maht, mille tollased trükimasinad (kiirpressid) korraga ära 
suu davad trük kida. 

Kui lehenumbri mahtu tahe takse pisut vähendada, avaldatakse üksikuid kaheküljelisi 
numb reid (s.o lehe maht on pool pa beri poog nat). Seda võtet kasutab Postimees aastatel 
1889–1890, pärast ilmu mis sage duse tihendamist (kolm korda nädalas se  ni se ühe kor ra ase-
mel). Kui lehenumbri mahtu tahetakse suurendada, siis kasutatakse kaht eri nevat võ tet sõl tu-
valt sellest, kas mahtu soovitakse suurendada püsivalt või ajutiselt: ajalehele luuakse li saleht 
või trü  kitakse üksikute lehenumbrite juurde lisapoogen.

Lisaleht. 1870.–1880. aastatel hakkavad lehed välja andma üldhuvi-lisalehti, mis ilmu-
vad jär je kindlalt koos iga lehe numbriga (nt Eesti Postimees 1875; Sakala 1880; Olewik 
1885). Sel line lisaleht sisaldab tavaliselt mitteuudislikku materjali: ilu kir jandust, populaar-
tea dust, nalja rub riiki, mõistatusi jms. Lisalehe maht on tavaliselt kaks või neli lehekülge. 

Ena mik lisalehti aga ei moodusta põhilehega lahutamatut tervikut: mõnd levitatakse 
 ainult põhi lehe telli ja tele (lisatasuta või lisa tasu eest), mõnd saab tellida põhilehest eraldi, 
mõnd müüakse ka üksik müü gis. 

Lisalehed on tollaste ajalehtede välja andjatele vormiliselt kasulikud kolmel moel.
Esiteks aitavad lisalehed ajalehe sisu liigendada: põhile hes il mub päeva kaja li ne materjal 

(juht kiri, uudised, kuulutused-reklaam), lisalehes ajatum mater jal (po pu laar teadus, rahvus-
likud aktsioonid, järjejutud, huumor). Seega on lisaleht sa ma  suguse sisuga nagu joone alu ne 
(vt lk 200–201). Vormilt ongi lisaleht joonealuse mahukam alter natiiv. Kui ajaleht annab 
välja lisa lehte, siis põhi lehes joonealust ei kasutata.

Näide 7.1. Lineaarne lehekülg joonealusega
Postimees 15. juuni 1895: 2. Kogu ajalehe materjal korras ta takse rubriikidesse ja küljendatakse üheveeru-
lisena üksteise järele. Struktureerimiseks kasutatakse joo ne alust. Rubriiginimed on väiksed, uudiseid ei peal-
kirjastata, nende algusi rõhutatakse paksus või sõrendatud kirjas märksõna dega.
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Teiseks aitavad lisalehed saada üle trükitehnilistest piirangutest (korraga saab trükkida 
ühe trükipoogna ehk neli fooliolehekülge). Kuna lisad sisaldavad aja tu mat materjali, siis 
trükitakse nad ilmselt enne põhilehe trükkimist, siis, kui päevakajalisema sisuga põhilehte 
alles tehakse. 20. sajandi alguses, kui trükipresse on juba rohkem, trüki takse lisasid ka põhi-
lehega samaaegselt teisel masi nal. 

Kolmandaks võimaldavad lisalehed pilte kvaliteetsemalt trükkida. 20. sajandi alguse 
päeva lehed koondavad peaaegu kogu visuaalse materjali (pildi) lisa des se, nt “Eesti Postime-
he” Õhtused kõ ned (1896–1905), “Posti mehe” eralisa (1898–1901), “Tallinna Teataja” 
Külaline (1910–1915). Pil di lisad trükitakse paremale pa berile ja paremat trükikvaliteeti 
võimal da va te pressidega.

Lisapoogen. Kui mõnda lehenumbrisse korjub rohkem materjali (enamasti kuulutusi ja 
rek laami), kui neljale leheküljele ära mahub, lisatakse põhilehe juurde lisapoogen ja trüki-
takse põhi lehte toimetuse materjali lõppu sellekohane märkus (“Tänasel numbril on kõigil 
lehtedel lisa nr. 168 kaasas” – Postimees 4. aug 1905). 1870.–1880. aastatel, kui ajalehtede 
formaati on suu ren datud kvart for maa dist foo  lioformaati, kasutatakse lisa poog nat har va, sest 
lehenumbri sisu ma hub suuremale trüki poog nale ära. 20. sajandi algul hakkab lehtede maht 
trükitehnilisi võimalusi ‘üle tama’ ja taas võe takse appi lisa poogen (nagu 1860. aastatel). 
Lisa poognasse pannakse reklaa mi ja ajatumat ma terjali (pikem lugu, rub rii gis ta tud uudi-
seid, aga mitte tele gram me ja värske maid uudiseid).[1]

Kõige rohkem kasutatakse kaheküljelist lisa poog nat ja nn poolkülge[2], hiljem ka nelja-
kül je list lisapoognat. Nii võimaldab lisapoogen suurendada lehenumbri mahtu nel jan di ku, 
poole või terve põhilehe mahu võrra. 1910. a paiku on lisapoognate kasutamine nii ta valine, 
et neid ei ni metata enam lisaks (vms), vaid esimese poogna toimetuse materjali lõppu (lk 2 
või 3) trü ki takse teade lehe numbri mahu kohta (“Tänast nummert on 6 lehekülge.”). 

Kõige rohkem kasutab lisa poognaid Pos ti mees 20. sajandi esimesel kümnendil, teised 
lehed ma hu  tavad lehenumbri veel ühte poognasse ära. 1905. a paneb Postimees lisapoogna 
sageli kaa sa ainult osale lehenumbritest, ilm selt just nii operatiivselt, kui lisa trükki misega 
valmis saa da plaa  ni takse. Näiteks selgitus “Tänasel numbril on ko ha  lik kudel ja Peterburi 
lehtedel lisaleht nr. 188. kaasas” (Pos ti  mees 27. aug 1905) viitab, et Tartust kaugemale Lii-
vi- ja Eestimaale saa de ta vad numb rid lisapoognat ei sisalda. 1910. aastal, kui Postimeest 
trü ki takse kiirema, rotat sioo ni masi naga, on lau päe  vased numbrid jär je  kindlalt kuue- või 
kaheksakül jelised ja ma hukam lehe num ber trükitakse kõigi lugejate jaoks. 1910. aastate 
esimesel poolel kasutavad lisapoognat järje kindlalt ka Päewa leht ja Tallinna Teataja.

Seega võib lisapoogna kasutamises näha tehniliste piirangute lahendust, aga ka pingu tust 
selleks, et ajalehe vormi ei peaks muutma, et ajalehte saaks struktureerida endisel vii sil.

Teistest lehtedest suurema lehekülgede arvuga on alates 1889. aastast Olewik, mis hakkab 
siis ilmuma väikses formaadis (u A4). Varem oli lehe numb ri keskmine maht neli lehekülge, 
pärast formaadi vähendamist 1890. a – keskmiselt 21 lk, 1895. ja 1900. a – 24 lk; 1905. a, 
kui leht ilmub kaks korda nädalas, on maht vähendatud 16 küljele. Seega on väikseformaa di-
li se Olewiku lehe numb ri maht esialgu 1,5 trükipoognat, hiljem üks trükipoogen. 

Lehenumbri maht (m2). Eesti lehtede numbri keskmine maht püsib 1857. a tasemel 
peaaegu 20 aastat. Ainult Eesti Postimees, mis on tollal nii sisult kui majan dus likult kõige 

[1] Tagametsa Tiit selgitab sellise varulao olemasolu eelkõige tsenseerimisega: “/…/ on trüki kojas 
ala ti walmis tsen see ritud la du wäga palju tagawaral, ja mahatõmmatud tük kide asemele tuleb sel-
lest taga warast midagi ilmsüütamat lehe täi teks sisse.” (“Kuidas “Postimeest” tehtakse.” – Posti mees 
6. aug 1905: 8).
[2] Kaheküljeline lisa poo gen, mis on põ hi lehe poole lehe külje suurune ja horisontaalse kujuga 
(nt Postimees 4. aug 1905).
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tu ge  vam eesti leht, suurendab mahtu juba 1869. a (1865. a on lehenumbri keskmine maht 
0,27 m2; 1870 – 0,46 m2). Alles 1870./1880. aas tate vahetusel asutatud lehed (Sakala, Tartu 
Ees ti Seitung, Tallinna Sõber, Walgus, Olewik, Wi ru lane) pakuvad Eesti Postimehele mahus 
kon ku rentsi. Nüüd (1879. a) suu rendab mahtu pisut ka Perno Postimees. 

Kokkuvõttes kasvab uuritud lehtede keskmine maht 1870. aastate teisel poolel peaaegu 
kaks korda (1875 – 0,32 m2, 1880 – 0,60 m2, vt joonis 4.2).

Lehe mahu järsk kasv on sünkroonis formaadi suurendamisega (vt järgmist alaosa). 
Pärast foolioformaadi kasutuselevõttu 1870.–1880. aastatel kas vab lehtede kesk mi ne maht 
aastakümnete jooksul aeglaselt. 1905. a uuritud aja leh tede numbri keskmine maht väheneb. 
Selle põhju seks on seniste nädala leh tede ilmumahakkamine kaks korda nä dalas, nii et hoo-
limata numbrimahu vähe ne mi sest nädalamaht suureneb (1900 – 1,64 m2, 1905 – 2,41 m2). 

Samamoodi väheneb ka Postimehe numbri keskmine maht 1889–1890, kuna leht hakkas 
1887. a ilmuma kolm korda nä dalas. 1890. a on Postimehe lehenumbri keskmine maht 0,36 
m2, s.o üle kahe korra väiksem kui teistel tol lastel lehtedel, mis ilmuvad nädalalehtedena. 
1891. a suudab Posti mees varasema numb ri mahu taastada ega vähenda seda ka pärast päe-
va le heks saamist. Edas pidi kasvab numbri maht järjekindlalt (kõige kiiremini 1900–1905). 
1905. a, kui teised lehed ilmuvad kaks korda nädalas, on kuus korda nädalas ilmuva Posti-
mehe numbrimaht tõusnud uuritud lehtede seas suu ri maks (0,78 m2).

Tollased lehed suurendavad mahtu, ostes pisut suurema formaadi trükkimiseks võimelisi 
kiirpresse. Sajandi al guses hakatakse mahu suurendamiseks järje pi de valt avaldama ka lisa-
poog naid neljaküljelise põhi le he vahel. Nende kahe või maluse kombineerimine mää  rab ees -
ti lehtede tol la seks op ti maalseks numbrimahuks keskmiselt pisut üle nelja lehekülje. Mahu 
oluline suurenda mi ne nõuaks lehtedelt inves tee rin guid ja suuremat käi vet, et osta võim sa-
mat trüki teh ni kat, pal ga ta roh kem (käsi) ladujaid või osta ladumismasinaid, osta roh kem 
pa berit. Li saks on suu rem pa beri poogen kal lim (kui mahu suuren damiseks formaati veelgi 
suurendada). 

Lehtede maht ei kasva oluliselt ka 1910. a paiku, kui esimesed eesti lehed võtavad ka su-
tusele moodsama trükitehnika (põhiteksti ladumiseks ladumismasinad, trükkimiseks ro tat-
sioo ni masi nad). 1914. a algav I maailmasõda ja sellele järgnev Vabadussõda sunnivad aga 
mahu suuren da mise plaanidest täielikult loobuma. 1919. a sekvesteerib Eesti valitsus kuus 
Tallinna trükikoda ja suunab nende põhijõu uute õpikute trükkimisele, piirates seal trükita-
vate ajalehtede mahtu (neli lehekülge, laupäeviti kuus lehekülge; Harro 1994a: 75–76).

Ilmumissagedus nädalas. Esimesed eesti ajalehed on nädalalehed. 1870. aastate lõpus 
proo vi vad eesti lehed esmakordselt ilmuda kaks korda nädalas, kuid ükski neist katse tustest 
ei kesta kaua (Ees ti Postimees ja Tartu Eesti Zeitung 1879, Val gus 1884). 1880. aas tate kes-
kel tahab Grenz  stein teha päe valehe Olewikust, Jaan Jõge ver Oma Maast, aga need plaa nid 
ei teostu. (Kahu 1971; Kivimägi 1984: 48–49; Aru 2008: 61, 70–71, 335–336). “Puu du sid 
päevalehele kõige olu li se mad, kõige spetsiifi lisemad eeldused – elu tem po vajalik kiirus, 
maailmatunnetamise intensiivsus, elule kaasamõtlemise ja temast osa saa mi se aktiivsus,” 
kirjutab Mee  lik Kahu 19. sajandi esi me se poole kohta (Kahu 1971: 23), aga sama kehtib 
veel ka aas takümneid hiljem. 

1887. a lõpus hakkab Postimees esimese eesti ajalehena ilmuma kolm korda nädalas 
ja alates augustist 1891 kuus korda nädalas (esmaspäevast laupäevani) (vt Uus 1984; Aru 
2008: 56jj). Sajandivahetusel ti hen dab ilmumist Uus Aeg (kaks korda nädalas alates 1899. 
a sep temb rist, kolm korda nädalas alates 1901. a augustist). 1901. a novembris hakkab il-
muma teine eesti päe valeht – Teataja Tallinnas. 

Sajandi esimesel kümnendil suurendavad eesti lehed ilmumissagedus kiiresti. Kaks 
korda nä dalas hak  ka vad ilmu ma Uudi sed (1903–1905), Eesti Postimees (1903. a lõpus) ja 
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Olewik (1904. a lõ pus). Päeva leh te dena alus tavad ilmumist Päewaleht (1905–1940) ja Tal-
linna Teataja (1910–1922).

Lehtede sagedasemast ilmumisest tingitud nädalamahu kasvu peegeldab hästi ka kontent-
ana lüüs. 20. sajandi esimesel küm nendil kasvab uuritud ajalehtede keskmine nädalamaht 
pea aegu kolm kor da: 1900. a on see 1,64 m2, 1910 – 4,84 m2. Samal ajal kasvab ühe lehe-
numbri keskmine maht ainult alla 10%. 

Seega võib öelda, et ilmumise tihendamine on 20. sa jan di  alguse eesti ajalehtedele opti-
maal ne lahendus kasvava info hulga lehtemahutamisel: 

• see on sotsiaalselt optimaalne – elutempo on kiirenenud, uudiste edastamine kord või 
paar nädalas ei ole enam piisavalt operatiivne;

• see on trükitehniliselt optimaalne – sagedasem ilmumine võimaldab hoida lehenumbri 
ma hu endiselt neljaküljelisena (nii palju külgi suudavad kiirpressid korraga trükkida, nii pal-
ju külgi trü ki vad ka esimesed rotatsioonimasinad, mis ostetakse Eestisse enne 1910. a).

Lehenumbri mahu, trükitehniliste võimaluste ja ilmumissageduse vahelist seost illust-
reerib selgelt Uue Aja praktika sajandivahetusel. Leht alustab ilmumist 1899. a alguses nä da-
la lehena ja numbri maht on tavaliselt kaheksa foolioformaadis lehekülge. Juba septembris 
minnakse üle kahele ilmumiskorrale nä dalas ja vähendatakse numbri mahtu poole võrra. 
Seega lehe nädalamaht ei muutu, lihtsalt nüüd toimetatakse need lu ge jate kätte kahe eraldi 
lehe numb rina. 

Ilmumissagedus aastas. 19./20. sajandi vahetusel ilmub nädalalehti aastas 50–52 numb-
rit, kaks korda nädalas ilmuvaid lehti 100 numbrit, kolm korda nädalas ilmuvaid lehti 150 
numbrit. Kui Postimees hakkab kuus korda näda las ilmuma, siis avaldab ta aastas umbes 
290 lehenumbrit (leht ei ilmu kiriku- ega kroonu pühadel). Pärast 1905. hakatakse lehti järk-
järgult aval dama ka kroonupühadel ja nüüd ilmub aastas aastas 298–300 lehenumbrit.

2. Ajalehtede formaadid ja veergude arv 

Kuni 1860. aastate lõpuni ilmuvad kõik eesti ajalehed kvartformaadis, 1869. a suurendab 
Eesti Pos timees lehenumbri mahtu ja hakkab ilmuma foolioformaadis (u A3; joonis 4.1). 
Perno Pos ti mees jätkab kvart for maa dis, nagu ka 1875. a ilmuma hakkav Ristirahwa püh-
hapäwa leht. Suu rema formaadi võtavad kohe ka su tu sele need eesti lehed, mis hakkavad 
il muma 1870./1880. aas tate vahetusel: Sakala (1878), Tartu Eesti Sei tung (1879), Tallinna 
Sõber (1879), Walgus (1880), Ole wik (1881), Wi ru lane (1882). Perno Posti mees läheb suu-
re masse formaati det semb ris 1878.

1880. aastatel ongi foolioformaat eesti ajalehtedes kõi ge ta valisem. Aga see ei tähenda, 
et kõik ajalehed oleksid sama suurusega. Näi teks 1885. a on Perno Postimehe foolio formaat 
Eesti Postimehe foolioformaadist 2,5 korda väik  sem (815 cm2 ja 2086 cm2). Konkreetse 
ajalehe for maat sõltub kahest asjaolust. Esiteks, lehenumbri soovitud mahust, kuna mahu 
re gu lee ri miseks on trüki teh ni li selt kõige lihtsam valida ajalehele pisut suurem või väiksem 
paberi poogen, mitte muuta le he külgede arvu numbris. Teiseks sõltub formaat kasutatava 
trü kipressi tehnilistest para meetritest ehk kui suur on mak simaalne paberipoogen, mis trü ki-
pressi mahub.

Nii võib Perno Postimehe lehekülgede suurusi võrreldes oletada, et Bormi trükikoda Pär-
nus trü kib seda lehte il mu mi se algusest kuni lõpuni (1857–1885) sama( su guse) käsi pres  si-
ga. Alates 1878. aastast volditakse paberipoognat senise kahe korra asemel kokku üks kord. 
Tulemuseks on foolioformaat kvartformaadi asemel ja see suu ren dab le he   numbri mahtu 
umbes 20% võrra (eel kõige tänu veeriste arvu vähenemisele).
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Teistest lehtedes erinevalt muudab formaati Ole wik, mis ilmub 1881–1889 fooliofor-
maadis (numbri maht neli lehekülge), see järel aga 1889–1906 aja kirjalikus kvartfor maa dis 
(numbri maht 16–24 lk). For maa di valik ei ole tingitud trükitehnilistest piiran gu test, vaid 
on toimetaja Ado Grenz stei ni kaua planeeritud otsus, et rõhutada ka lehe välimuse kaudu 
ajalehe harivat loomust ja üle aegade kest vat väär tust. Juba 1885. a kirjutab Grenzstein Ole-
wikus, et suur formaat on ajalehele “o t s e  k a h j u l i n e ”, kuna seda on ebamugav lugeda, 
ajalehti on halb köita ja alles hoida (“Raamatu kappi nad ei mahu. Neid wõib ainult sängi 
all ehk pööningul paigal hoida.”), lehetoimetajatel aga takistab suur formaat lehenumb ri 
mahu paindlikku muutmist. Grenz stein soovitab kõigil eesti ajalehtedel võtta kasutusele 
ühe  sugune väike lehe küljesuurus (28 x 20 cm) ja kirjutab, et Olewik tahab juba järgmisel 
aastal selles formaadis ilmuma hakata (Olewik 25. veebr ja 4. märts 1885). Ükski eesti leht 
see peale formaati ei vähenda, Grenzstein ise võtab enda soovitatud formaadi Olewikus kasu-
tu sele peaaegu neli aastat hiljem (vt näide 7.7).

Kuni ilmumise lõpuni 1906 annab Olewik igal aastal välja ka aas ta käi gu tii tel lehe ja sisu-
korra. Nii näitab ka ajalehe vorm, et Grenzsteini jaoks on ajaleht osake kirjandusest. Ta ise 
rõhu tab seda lehe tellimis rek laamides ning võrdleb Ole wikku ikka raa ma tu te ga: “Et Ole wik 
r a a  m a  t u  k a u s t a s  (formatis) il mub ja aastas 158 trü ki poog nat pa kub, siis on ta k õ i g e 
s u u    r e m  r a a m a t  E e s t i  k i r   j a n  d u s e s. Aga ta on ka kõi ge oda wam raamat meie kirja-
tu rul, sest et ta poogen kaht kopikatki ei maksa, kuna poogna hind meie raamatute juures 
läbi nisti 5 kop. on.” (Olewik 5. dets 1895).

Olewik on oma väikse formaadiga siiski erand. 19. sajandi lõpus ja 20. sajandi alguses 
loo bub enamik eesti ajalehti väik  sematest for  maatidest ja suu ren dab aja jooksul järk-jär-
gult foolio for maate. Näiteks Postimehe foolioformaat suureneb 15 aastaga (1890–1905) 
pea aegu kaks korda: 1010 cm2-lt 1900 cm2-le. Ilmselgelt on põhjuseks soov lehe mahtu 
suu rendada ja selleks os te takse varasemast suure ma d trüki pres sid, et kasvatada mah tu ilma 
nelja lehekülje piiri üle ta ma ta. For  maa did muu tu vad pisut ka siis, kui leht vahetab trükikoda 
(nt Eesti Postimees 1905, Tal linna Teataja 1910). 

Kõige suuremat formaati ka su tab uuritud lehtedest Tallinna Teataja 1910. a, lehekülje 
trü ki pinna suurus on 2470 cm2 (59,5 x 41,5 cm). Kui arvutada uuritud ajalehtede keskmi-
ne formaat, siis 1910. a ongi kõige suurema formaadiga lehtede aasta eesti ajakirjanduse 
ajaloos (joonis 4.3). Siis võtavad eesti lehed ka su tu sele esi me sed rotat siooni masinad, mis 
kiirendavad tööd ja või mal davad kor ra ga trükkida enam kui neli lehe külge. Sellega kaob ka 
surve suu rendada ajalehe formaati lehe mahu suu rendamiseks. 

1909. a kirjutab Postimehe toi me taja Jaan Tõnisson taas ajalehtede formaadi vähendami-
sest, tuues esile, et lugejad on selleks (ja lehekülgede arvu suurendamiseks) soovi aval danud, 
sest “wähem kaust /= formaat/ oleks nägusam, lugemisel hõlp sam, leh te de alal hoid misele 
kergi tu seks”. Postimees siiski for maa  ti ei vähenda, Tõnisson selgi tab, et see oleks tehni li selt 
kee rukas (ro tatsioonimasinad ehita takse kindla formaadi trükkimi seks), kulukas (muude-
tavat for maati trük  kiv masin on poole kal lim) ja vähendaks lehe ope ra tiiv sust (rohkemate 
lehe külgede ste reo tüpeerimine[3] võtab rohkem aega; Postimees 19. dets 1909). 

Oluline on see, et foolioformaadi kasutuselevõtuga hakkab nõrgenema ajalehe aasta raa-
ma tu lik identiteet, loo bu takse lehekülgede nummerdamisest, aastakäigu tiitellehe ja sisu-
korra kasu ta misest. 

Väik  ses, raamatulikus formaadis ajalehed nummerdasid kogu aastakäigu leheküljed lä-
bivalt. Kui Eesti Postimees läheb 1869. a foolioformaati, siis jätkab ta seda traditsiooni, 
aga järgmised suu re formaadilised lehed 1870. aas tate lõpus lehekülgi enam ei nummer-

[3] Stereotüpeerimine – laotud ja küljendatud leheküljest tinatrükivormi valmistamine.
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da.[4] Lehekülgi num mer davad nüüd ainult need lehed, mis on järjekindlalt paksemad kui 
neli lehekülge. Nende hulgas on nii kvart - kui foolioformaadis lehti. Kvartformaadis lehed 
nummer da vad kogu aas ta käik läbi valt (nt Ristirahwa pühhapäwa leht 1875–1916, Olewik 
1889–1906[5]), foo lio for maa dis leh ed lehenumbri kaupa (Uus Aeg 1899–1901). Enamik päe-
va  lehti hak kab le he külgi uuesti num merdama 1910. aastate esimesel poolel, kui lehed on 
sa geli ma hu ka mad kui neli lehe kül ge (Tal linna Teataja alates 1912. a, Pos timees 1913. a, 
Päewaleht 1914. a).

Foolioformaadi kasutuselevõtmise järel loobutakse järk-järgult ka aastakäigu tiitellehe 
ja si su  korra avaldamisest. Esialgu püüavad suureformaadilised lehed mahutada kogu aasta 
sisukorra tiitellehe pöördele. Sisukorras nimetatakse ainult pikemad ja tähtsamad lood ja 
pildid; uudised jms pisilood mainitakse rubriiginimega. 1880. aastatel loobuvad eesti lehed 
sisukorra aval da mi sest. Kõige kauem (ku ni ilmumise lõpuni 1905. a) kasutab aastakäigu 
tii tel  lehte ja sisu kor da (“juht kawa”) väikse for maa  diline Olewik.

Veergude arv ja veerulaius (joonised 4.1, 4.4 ja 4.5). Koos foolioformaadi kasutusele-
võtuga hakkavad eesti lehed laduma põhiteksti senise kahe veeru asemel kolme veergu le-
heküljel. Kui foo lio formaati suuren da takse, siis li sa takse ka veerge. Näiteks Eesti Pos timees 
suu ren dab for maati järk-järgult 1869. aas tast kuni 1885. aastani ja lisab iga viie aasta jook -
sul ühe veeru: 1865 – kaks veergu, 1870 ja 1875 (formaat vähe neb pisut) – kolm veergu, 
1880 – neli veer  gu, 1885 – viis veergu. 

Viis veergu leheküljel ongi maksimum, mida tollased eesti ajalehed ka su tavad. Kui 
20. sajandi alguses foo lioformaate suurendatakse, siis enam veerge ei li sa ta, vaid neid 
laienda takse (7,2–7,5 cm). Sa jan dialguse heitlikes oludes (trükikodade vahe ta mi ne, uute 
trüki ma si na te kasu tu selevõtt) kõi gu vad veergude laiused varasemast sagedamini, aga kõi-
kumiste amp li tuud on varasemast väik sem. Ena  masti muudetakse veerulaiust teh ni lis tel põh-
jus tel (nt koos trü kikoja vahetamisega). 

Teistest lehtedest erinev on Perno Postimees, mis säilitab endise kaheveerulise lao ka 
foo liofor maa dis ja kuni ilmumise lõpuni 1885, kasutades lihtsalt laiemaid veerge (endise 
7,2 cm ase mel 10,7 cm).

Veergude arvus ja laiuses matkivad eesti ajalehed baltisaksa lehti ning kuuluvad seega 
saksa traditsiooni, kus 19. sajandi teisel poolel on kombeks kasutada viit-kuut veergu lehe-
küljel. Samas inglise ja ameerika lehtedes on alates 19. sajandi keskelt tavaline seitse veergu 
leheküljel ja 5,6 cm laiune veerg. Mõjuriks on siin tollane trükitehnika – suured lehed ka-
sutavad trükipresse, milles ladu kinnitatakse veeruvahejoontega, kitsamate veergude kasu-
tamine võimaldab veerge stabiilsemalt kinnitada ja ajalehte kiiremini trükkida (Hutt 1973: 
48, 56). Suurematest lehtedest levib see veerulaius ka väiksematesse, kuigi nad kasutavad 
trükimasi naid, mis veergude laiust ei piira. Ka Soome lehed võtavad 1870. aastatel anglo-
ameerika lehtede eeskujul kasutusele 5,6 cm laiuse veeru[6] ja kuus-seitse veergu leheküljel 
(Mervola 1995: 134–136).

3. Ajalehenumbri struktuur

1880. aastatel kasvab eesti ajalehtede temaatiline mitmekesisus. Sellega lisandub kultuu ri-
rubriike, kul tuurilisi ja majanduslikke pisiinforubriike, uudiseid hakatakse ja gama detail se-
matesse rubriiki des se. Ilmub ajutisi rubriike, eel kõi ge seoses sõ dadega (1885 “Sõ ja platsilt”, 

[4] Alates 1882. a loobub lehekülgede nummerdamisest ka Eesti Postimees.
[5] Lisaks on nummerdatud kogu aastakäigu veerud nagu tea dus likus ajakirjas.
[6] Sama veerulaiuse kasutamist eri lehtedes soodustab reklaamide laialdasem levik ajalehtedes, rek-
laamijatele hakatakse pakkuma võimalust avaldada sama reklaam mitmes väljaandes.
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1900 “Lõu na-Af ri ka sõja wäl jalt”). Toonase ajalehe temaatilist mitmekesisust saab hästi 
mõõta rubriigi ni me de arvu muu tu mi sega, kuna peaaegu kogu ajalehe sisu on rubriigistatud. 
Rubrii gi ni mede arv kas vab järsult 1880. aastate lõpus: 1885. a on 1 m2 toi me tu se ma ter jalis 
kesk   miselt 18 rub rii ki, 1890. a – 29 rubriiki (joonis 4.18). 

Teine temaatilise mitmekesistumise laine tuleb pärast 1905. a. Esimese maailmasõja ajal 
mit mekesisus väheneb, sõjauudi sed täidavad suurema osa lehest. Ka joonealustes il muvad 
peami selt sõjaga seotud lood (nt J. Siir’i “Ühest sõjakäigust. / (Eesti sõjamehe kirjast)” Tal-
linna Teatajas 5. veebr 1915).

Sisu esitamine. Väikseformaadilistes ajalehtedes tavaline järjestus – pikem ülevaatlik-
õpet lik lugu, uudiste osa (uudised lähemalt kaugemale, seejärel lisauudised), kaubanduslik-
ma jan dus lik osa – jääb püsima ka suurema formaadiga lehtedes. Kuni I maailmasõjani pü-
sib struktuur põ hi mõtteliselt samasugune, üksikute muudatustega (järgnevalt on leheosad 
järjestatud nii, nagu nad lehenumbris ilmusid, lisatud numbrid markeerivad struktu raalseid 
seo seid lehe osa de vahel). 

0. Lehenumbri sisukord. 1865. a alates oli lehtede päismikus või selle all ilmunud le he -
numbri sisukord, aga 1885. aastaks on see kadunud. Muutus tundub es ma pilgul eba loogiline: 
le hed avaldavad numbri sisukorda siis, kui nende maht on väiksem, ja loobuvad sisukorrast, 
kui maht on kasvanud ja struktuur muutunud kee rukamaks. 

Ühelt poolt võib selles näha loobumist raamatule omasest sisukorrast iga lehenumbri al-
guses. Teiselt poolt on muutuse põhjuseks ilmselt ka tehnilised piirangud seoses lehe mahu 
kas va mi sega ja tööprot ses si kii re ne mi se ga. Kuna kiirpressid trükivad korraga ainult poogna 
ühele poo lele, siis trü kiti es malt lehenumbri välimised küljed (lk 1 ja 4), et trükivärv saaks 
kauem kuivada ja määriks pakkimisel ja edasitoimetamisel vähem, seejärel sisemised küljed 
(sama on märkinud USA lehtede kohta Barn hurst & Nerone 2001: 39). 

Ilmselt on just 1880. aastate alguseks eesti ajalehtede töötempo nii palju tõusnud, et si-
semisi kül gi vajadusel veel muudetakse, kui välimised küljed on juba trükis. Nii ei ole või-
malik esi kül jel enam numbri sisu kor da avaldada. Aega nõudis ka eeltsenseerimine, esmalt 
laoti ja küljendati esimese külje tekstid ja neljanda külje kuulutused ning saadeti need tsen-
sorile ja politseisse (kuulutusi tsenseeris politseiülem), vahepeal aga “laoti ja kirjutati teist ja 
kolmandat lehekülge edasi /…/. Seni kui esimest ja wiimast lehekülge trükiti, jõuti ka teise 
ja kolmanda lehekülje ladumise ja tsenseerimisega nii kaugele, et leht õhtu eel lugeja /…/ 
kätte jõudis.” (kirjeldus 1890. aastate keskpaiga kohta Postimehes 12. dets 1926: 21).

1. Pikem ülevaatlik-õpetlik lugu ilmub lehenumbri alguses järjekindlalt kuni I maa ilma-
sõ jani. 1880. aastatel hakatakse neid lugusid nimetama juhtkirjadeks, kuigi žanrilt pole need 
juht  kirjad tänapäevases mõttes. Enamasti on tegemist kirjeldavate ülevaa de tega (nt “Met-
sa täht   susest Wenemaa majanduse kohta” ja “Mesilasepidamisest” Postimehes 10. märtsil 
1900), har vem pro gram mi lis te kirjutistega (“Plaan, mille järele Eesti elu tuleks mõnusale 
korrale sea di da” Ole wikus 14. okt – 23. dets 1885), aga ilmub ka ümber ju tustusi teistest leh-
tedest ja reisi kir ju. Sageli jät kuvad juhtkirjad läbi mitme lehenumbri.

20. sajandi alguses loobutakse järk-järgult mitmes lehenumbris jätkuvatest juhtkirja-
dest. Ta vali selt ilmub nüüd ühes lehenumbris kaks-kolm juht kirja. Nen de järel avaldatakse 
mõnikord veel re fe ree ringuid teistest lehtedest (rubriik “Teis test lehte dest”, “Ajakirjanduse 
ülewaade” vms). Nii ku ju neb lehe numbri algusse artiklite- ja ülevaade te osa, mis lõpeb ta-
valiselt teise külje keskel. 

2. Uudisteosa järgneb pikematele ülevaadetele-artiklitele. Selle osa korrastatus on jät-
kuvalt geograafi line. Senistes uurimustes on öeldud, et tollased Eesti lehed järjestavad uudi-
seid lähe malt kaugemale (Nigol 1968: 31; Kokk 1971: 34), aga siiski pole üldpilt nii ühe-
ülbaline ja muu tumatu. Uudiste jär jestamisel muudetakse nii uudiste alguspunkti kui sise- ja 
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välisuudiste oma va he list järjestust. Li saks geograafi lisele järjestusele hakatakse järk-järgult 
ka su tama ka teisi jär jes tamismooduseid (fokuseerimine, temaatiline liigendamine).

Varasema kodu lin nast (st lehe ilmumiskohast) kaugemale liikumise asemele tuleb 1880. 
aas tate lõpus ‘impeeriu mi kesksem’ pilk. Uudiste algusse tõstetakse Vene pealinn(ad), see-
järel lii   gutak se eri nevate uudisterubriikidega mitu korda lähemalt kau gemale[7]: es malt Vene 
riigis (Ees  ti, Läti, Soome jm)[8], siis välismaal (Euroopa, Aasia, Aaf rika, Ameerika), siis suu-
re  ma tes Ees ti lin nades (“Sõ  nu mid Tar tust”, “Sõnumid Tallinnast”), siis uuemates uudis  tes 
(“Põh  ja tele gra fi -agenturi tele gram mid”). 

Vene pealinnade keskmesse-tõstmine on ilmselt seotud venes tamisega, kuigi näiteks Ole-
wik ka su tab enamiku oma ilmumisajast Tar tu-keskset järjestust, Vene riigi pealinnade-kesk-
set ainult 1890. aastate keskel.

1890. aastate alguses tehakse põhimõtteline muudatus kodu- ja välismaiste uudiste oma-
va he  lises järjestuses. Kõik lehed (v.a Olewik) tõstavad uudisteosa algusse välis uudised, see-
järel tule vad kodumaa-uudi sed.[9]

Kuna uudise žanr ei ole veel selgelt väljakujunenud, siis ilmub uudisterubriikides väga 
erine vaid tekste. Sajan di alguses on eri il me li se materjali hulk nii palju kasvanud, et kodu-
maa-uudised ja viimased uudi sed muu tuvad žanriliselt üsna eklekti liseks (vt Rüga & Lauk 
2000). Kuna rub rii gis tamisel lähtu tak se eelkõige geograa fi  ast, mitte žanridest, on näiteks 
Posti mehe “Kohalikes sõnu mi tes” üksteise järel kõik või ma li kud Tartuga seotud teemad ja 
žanrid eri ne vas mahus ja ku jun du ses (peal kirjaga ja pealkirjata): uudised, artiklid, kirikutea-
ted, väiksed ar vamusrepliigid, aru an ded. 

20. sajandi alguses hakatakse kodu- ja välismaiseid uudiseid üha rohkem segamini aval-
dama. Näiteks ilmub 1905. a Olewikus rubriik “Segasõnumed omalt maalt ja wõersilt.” 

Lisaks uudiste geograafi lisele liigendamisele võetakse kasutusele ka temaatiline liigen-
da mi ne. Teerajaja on siin Ado Grenzstein, kes hakkab Olewikus Eesti uudiseid temaatiliselt 
süstema ti seerima (ja kaastööliste saadetud uudiseid lühendama) alates 1886. a. Ta jagab 
rubriigi “Sõnu mid Eestimaalt” kuude alarubriiki: “Walitsus. Kord. Ko  hus”, “Kodu. Kool. 
Kirik”, “Töö. Tee nis tus. Terwis”, “Seltsielu. Lõbustused. Kirjan dus”, “Õn  ne tu sed. Kõrt si-
elu. Kuritööd”, “Sega sõ nu mid”. Alarubriikide sees on uudiste järjestus ikka geo graa fi  li ne. 
Grenzstein selgitab uue süs teemi eeliseid infohulga suurendamisega, parema korrastatuse 
ja uudisväärtuse arvestamisega: “Nii wõime meie mitu küm me korda enam sõnu meid tuua, 
igale wäi kesele juhtumisele luge mise wäärilise tähtsuse anda ja nende lugemise ka kenaks 
teha. /…/ P ä ä  a s i  on aga see, et meie oma lugijatele l ä b i  s õ e l u t u d  ja korda seadud töö 
ette toome.” (Olewik 2. jaan 1886). 

Ilmselt pole need väärtused 19. sajandi eesti lugejatele olulised, sest teised lehed Grenz-
steini eeskuju esialgu ei järgi. Nad hakkavad uudiseid temaatiliselt liigendama alles paar-
küm mend aastat hil jem ja esialgu üksikutes alarubriikides. Näiteks 1900. a jagab Eesti 
Pos ti mees rub riigi “Uuemad sõnumid” temaa tilis teks alarubriikideks “Üleüldi sed tea ted”, 
“Ma jandus”, “Tei sed aja lehed”, “Kir jandus”, “Wäl ja  maalt”. Pärast 1905. a lisandub temaa-
tilisi uudis te rub riike ju ba järjekindlamalt. Eraldi rubriikidesse koondatakse “Sport” ning 
“Õnnetused ja kuri tööd”, rubriiki “Wene rii gist” li sanduvad ala rub riigid “Riigi woli kogu” ja 
“Riigi nõu kogu”. Aga I maailmasõja alguses selline süsteem ka ob. 

Teine uudne järjestamisprintsiip on foku see ri mi ne. See võetakse kasutusele 1890. aasta-
te al guses, kui välis uudiste algusse tuuakse üks sünd mus üks kõik milli sest maa ilmajaost 

[7] Geograafi lisel korrastamisel on endiselt aluseks uudise allika asukoht.
[8] Alates 1890. aastate algusest järjestab Postimees Vene rii gi uudiseid vastupidiselt: kaugemalt lähe-
male, tsent  rist pe ri  feeriasse, ko ha like uudisteni (Vene, Soome, Läti, Ees ti, Tallinn, Tartu).
[9] Seda järjestust kasutasid Perno Postimees ja Sakala ajutiselt ka 1880. a paiku.
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ja kir ju ta tak se sellest pikemalt (nt “Sõja sõnumid” Eesti Posti mehes 1895), siis järg nevad 
lühemad uudi sed endises geo graa fi  lises jär jestuses. Põhi mõt te li selt sama su gust süsteemi 
kasutatakse ka I maa ilmasõja ajal, ainult nüüd on sõjauudiste maht umbes kümme korda 
suu  rem kui muude välis uudis te maht.

3. Kultuur ja elu. Koos lehenumbri mahu kasvuga ja temaatilise mitmekesisuse suurene-
misega hakkab aja leh tedes il mu ma mitmesuguseid uusi rubriike (“Keel ja kirjandus”, “Kool”, 
“Põllu- ja kä si töö” jms) ning pikemaid ja lühemaid lugusid: raamatuarvustusi, rei sikirju, üle-
vaateid teis test eesti lehtedest, ilukirjanduslikke palu ja jär je jutte, luuletusi, mõistatusi jms. 
Neid ilmus ka vara se mates lehtedes, aga nüüd on ilmumine järjekindlam ja arvukam.

Need lood koondatakse peamiste uudisterubriikide järele. Siia pan   nakse ka li san duvad 
kul tuu  rilised ja majanduslikud pisiinforubriigid: rahvuslikeks üri tusteks ko gu tud raha aruan-
ded (“Ees ti Alek sandri -kooli hääks” jms), rongide sõiduplaan (“Raudtee-sõidud” vms), uue 
kir jan du se nimestikud jms. Endiselt ilmuvad siin rubriigid “Kirjad toimetusele”, “Kirjawas-
tused”, “Toi    metusele saa detud raamatud”.

Nii kujuneb uudisteosa järele uus struktuuriosa, mille sisuks on eelkõige kultuur. Kui 
leht ka su tab joonealust (vt Lehekülg lk 200–201), siis koondatakse osa kultuuritekstidest 
sinna (ta va liselt järjeromaan, ajatumad ‘kerged’ uudised väljaspoolt Eestit, reisikiri).

2a. Viimased uudised. Endiselt jaotub uudisteosa kaheks: põhiuudised (sise- ja välis-
uudis te rubriigid) ja viimased  uudi sed, mida pannakse toimetuse materjali lõppu nii palju, 
kui mahub (mõnikord paar uudist, mõnikord pool ajaleheveergu). Tavaliselt asuvad vii-
mased uudi sed eel viimase, kolmanda külje vii mase veeru lõpus (viimane lehekülg on täide-
tud kuulutuste ja rek laa mi ga), 1870. aastatel koondatakse nad rubriiki “Uuemad sõnumed” 
(vms; vt näide 7.4). 

1880. aastatest alates hakkab viimaste uudiste päevakajalisus ja maht kas vama. Ilm-
selgelt on see seotud telegraafi agentuuri asutamisega Venemaal (1866) ja telegraafi uudiste 
üha laiema le vikuga (Rantanen 1990). Siiski on vii ma sed uudi sed eesti lehtedes ikka veel 
ruumi täiteks juhul, kui esialgu laotud materjal ei täida lehe numbrit ära või osa sellest on 
välja tsen see ri tud. Sellest annab tunnistust viimaste uudiste väga varieeruv maht (mõni kord 
puuduvad nad üldse) ja va riee ruv liigendus (mõni kord üks rubriik, mõnikord kaks). 

1890. a keskel hakkab viimaste uudiste tähtsus lehes kasvama: nad il mu vad eranditult 
kõigis lehenumbrites, rubriigi maht ja liigendatus kasvab (rub riik jagatakse alarubriikideks). 
1900. a Ees ti Posti me hes hõlmab rubriik “Uuemad sõ nu med” mõ ni  kord rohkem kui le-
hekülje (s.o üle kolmandiku toimetuse materjali ma hust ühes lehe numb ris). Nii võib öelda, 
et ruumitäitest ajalehe lõpus on saanud iseseisev ja oluline ajalehe osa.

1910. a sügisel hakkab Tallinna Teataja viimaseid uudiseid ka visuaal selt rõhutama, 
“Tele grammide” rubriik saab topelt veerulise sildi ja ta küljendatakse eraldi kahevee rulise 
plo kina kolmanda külje pare masse alanurka. Lugeja jaoks on see visuaalselt kõige silma tor -
ka vam element lehe sisekülgedel. Mitme veerulise elemendi kasutamine muidu lineaarses 
struktuuris näitab selgesti, et lehe planeeri mi sel arvestatakse nüüd algusest peale viimaste 
uudiste rubriigi olemasoluga.

Rahvusvahelises võrdluses pole viimaste uudiste koondamises toimetuse materjali lõppu 
mi dagi Eestile ainuomast. Näiteks angloameerika lehtedes paigutatakse 1790.–1860. aasta-
tel kuu lutused ja reklaam pigem ajalehe esiküljele, et hoida viimaste uudiste jaoks ruumi 
lehe sise kül gedel (st lk 2–3; Barnhurst & Nerone 2001: 85–86). Ka Vene ametlikus lehes 
Moskovskije Vedomosti on viimaste uudiste rub riik 1850. aastatel lehenumbri lõpuosas (Kis-
selev 1990: 55). Samas baltisaksa lehtedes (Rigasche Zeitung, Dörptsche Zeitung) ilmub 
viimaste uudiste rubriik kohe lehenumbri alguses alates 1860. aastate lõpust. 
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4. Kuulutuste- ja reklaamiosa lõpetab lehenumbri. Rutiinselt hõlmab see ajalehes terve 
vii ma se, neljanda külje, vajadusel ka kolmanda külje alaosa. See loob esimese tervikliku 
lehekülje, sellise aja leheosa, mida struktureeritakse omaette ruumilise tervikuna. 

 Nii on sajandivahetuse neljaküljelisel ajalehel kaks keset ajalehe välimistel külgedel, 
mis trükitakse esimesena. Esikülje algusest alus ta takse toi metuse mater jali paigutamist: juht-
kirjad, uudised, kultuur, pisiinfo; viimaselt leheküljelt alusta tak se kuulutuste ja reklaamiga. 
Nende kahe piiril (tavaliselt kolmanda külje lõpus) on ‘soo’, kuhu toi me tus paneb täidislu-
gusid niipalju, kui lehenumbri täissaamiseks tarvis.

Kokkuvõttes võib öelda, et sajandivahetuse lehenumbri struktuur on rubriigistatud, geo -
graa fi lis-kronoloogiline ja lineaarne (ühemõõtmeline, tekstid on üheveeruliselt üksteise 
järel). Kogu lehe materjal (v.a juhtkirjad) korrastatakse rubriikidesse. Uudisterubriigid on 
eelkõige geo graa fi lised, muud rubriigid temaatilised. Hea näite lehe sisu korrasta mi sest rub-
riikide kaupa annavad tähtsad sündmused. Näiteks Lev Tolstoi surma järel (1910) ilmuvates 
Pos timehe numbrites on tema sur ma teemalised tekstid laiali kogu lehes: rubriigis “Aja kir-
janduse üle waa de” referee ritakse teisi lehti; “We ne riigist” annab teateid ma tus te korral da mi-
sest jm jooksvatest sündmus test; “Riigi wo li kogu” ja “Rii ginõukogu” kirjutavad amet  likest 
korral dus test seo ses ma tus  tega; “Tar   tu teated” kirjutavad Tolstoi mälesta mi sest Tartus.

Uudiste krono loo gi li se ja lineaarse jär jestamise määrab toimetuse tööprotsess – eespool 
asuvad uudised on varasemad, tagapool värs ke mad; hilisem ma terjal lisatakse lõppu, mitte 
ei pai gu tata vahele temaatiliselt so bi vasse rub rii ki. Seetõttu ilmub kõige värs kem ma terjal 
kolmanda külje paremas alanurgas. Viimaste uudiste paigu tamine lehe siseküljele on ka trü-
ki teh ni liselt so biv, kuna sise küljed trükitakse väliskülgedest hiljem. Näiteks 26. juulil 1900 
on Pos ti mehes rubriigi “Wene telegrah wi-agen turi telegram mid” lõpus kaks ühelauselist 
sõnumit, mille ette on laotud tekst “(Lehe trükkimise ajal siia jõud nud)”. 

Selline kronoloogilis-lineaarne küljendamine on hästi märgatav siis, kui lehe number on 
pak sem ru tiin sest neljast küljest. Tava pärast nelja lehe külge üle tav leheosa küljen da takse 
pä rast esi mese poogna küljen da mist ja lisapoogen kordab oma struk tuuriga põhi poogna 
struktuuri. Näiteks 18. augustil 1910 on Pos ti mees kaheksaküljeline ja sisaldab justkui kolm 
lehenumbrit: 4 + 2 + 2 kül ge, kus iga alaosa algab pikema looga, seejärel ilmuvad uudiste-
rubriigid ning alaosa lõpeb kuu lu tuste ja rek laamiga. Osa rutiinseid elemente ja rubriike kor-
dub, nt väljalõigatav jutunurk (lk 1-2 ja 5-6), rubriigid “Aja  kirjanduse ülewaade” (lk 2 ja 5), 
“We ne riigist” (lk 2-3 ja 7), “Soo me  maalt” (lk 3 ja 7), “Kodu maalt” (lk 3 ja 7), “Toimetusele 
tulnud kirjad” (lk 3 ja 7), “Kirja was tu sed” (lk 5 ja 7). Kuu lutused ja reklaam asuvad suure 
plokina 4., 6. ja 8. küljel. 

Alates 1860. aastatest kasutusel olnud lehenumbri järjestusse tulevad esimesed põhimõtteli-
sed muutu sed I maailmasõja ajal, kui uudiste osakaal ja tähtsus lehes kasvavad järsult. Kõige 
olu li se mad muutused on uudiste tõstmine ajalehe esikülje algusse, täht sa ma te uudis te koon-
damine tee made kaupa kokku ning tähtsamate sündmuste loetlemine lehe numb ri al guses. 
Kaht esimest võ tet oli varem kasutatud ainult era kordsete sündmuste puhul (nt 19. sajandi 
lehtedes ilmusid esi külje alguses uudised kei ser likest suur sünd mustest; Päe wa leht koon das 
enamiku Lev Tolstoi sur maga seotud lugusid kokku eraldi suurte peal kirjade alla).

Uudi sed tuuakse juhtkirjade asemel lehenumbri algusse kohe pärast sõja algust 1914. a 
suvel. Enamasti on need (viimased) sõja uudised, mis on grupeeritud rinnete ja teemade kau-

Näide 7.2. Esimese maailmasõja aegne ajaleht
Päewaleht 27. apr 1915: 1 (vähendatud 2,5 korda).

Lehenumber algab tähtsamate sõjasündmuste loeteluga ja uudistega. Kasutatakse üksikuid suuri pealkirju 
ja  rubriiginimesid. Üksikuid (välismaiseid) fotosid ilmub ainult Päewalehes.
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pa (näide 7.2). Juht kiri järgneb uudistele teise külje keskel, ka joone alu ne viiakse esiküljelt 
teisele kül jele. 

Operatiivsema materjali paigutamist esiküljele ei takista enam ka trükitehnika, sest suu-
re  maid lehti trükitakse nüüd rotatsioonimasinatega, mis trükivad korraga paberipoogna 
mõ lemale poole (Päewa leht alates 1906, Postimees alates 1909). Ainult Tallinna Teataja 
jätkab esi algu esi küljel juht kirja ja pikemate artiklite avaldamist. Ilm selt on siin põhjuseks 
just prob lee mid trüki masi na tega. “Suu  re ro tatsion-masina rikkemineku all tuli neil [Tallinna 
Teatajal ja Tallinna Uudistel] palju kan na tada ja ajutiselt neid kiirpresside peal trükkida,” 
selgitab Tallinna Teataja (16. dets 1915: 4). Alates 1. juunist 1915 on sõja  uudised ka Tal-
linna Teatajas esiküljel.

Maailmasõja ajal hakkab murduma ka traditsioon panna vii mased uudised toimetuse 
ma ter jali lõppu. Päe waleht ei kasuta I maailmasõja ajal viimaste uudiste rubriike enam üld-
se, vaid ja gab uudised te maa tiliselt so bi va tes se rub rii ki desse laia li. Tallinna Teataja aval-
dab rubriiki “Uuemad sõjatele grammid” sõjauudistekülje lõpus, alates 1915. a keskpaigast 
lehekülje al guses, seejärel loobub rubriigist. Ainult Postimehes il mu vad viimaste uudis te 
rub rii gid endiselt kol man da külje lõpuosas. Uudiste kuu päevade järgi ot sus tades ongi Pos-
timees lehtedest kõige ope ra tiiv sem, aval dades tele gram mi de seas ka lehe il mu  mis päeva 
uudiseid. Rubriigis “Wii mased tele gram mid” teatatakse jär je kindlalt uudis te lehtepaneku 
kellaaega, nt “(Toi me tus se jõudnud kell 2 l.[õuna ajal])”. Ar ves tades seda, et le henumber 
jõudis tollal Tartus müüki kell 5 õhtul, on see hämmastav ope ra tiivsus.[10]

Kohe sõja algul hakatakse lehe alguses järje kind lalt avaldama tähtsamate (sõja) uudis te 
loetelu[11]. Erinevalt 19. sajandist ei ole enam tegemist numbri sisukorraga. Nüüd on dekla ra-
tiiv ne nii loetelu sisu kui vorm. Esiteks loetletakse deklaratiivsete fraa sidega lühidalt oluli-
se maid sünd musi. Kuna siinne jär jestus on erinev samade uudiste järjestusest lehenumbris, 
siis võib eeldada, et toimetajad on jär  jes ta mi sel lähtunud sündmuste olulisusest. Teiseks on 
olulisemate uudiste loetelu laotud põhitekstist palju suurema ja silmatorkavana: ka su ta takse 
vähemalt 18p ja paksu kirja, mitme veeru laiust ladu (Tallinna Teatajas kogu lehe külje laiust 
la du). Kolmandaks hierarhiseeritakse tüpograafi a abil sündmusi – esimesed pealkirjad on 
laotud teistest suu remas kirjas. Tallinna Teataja on iseäranis moodne ja kasutab bannerit[12], 
mille USA lehed olid võtnud ka sutusele 1897. a Hispaania–Ameerika sõja eel (Hutt 1973: 
80–82). Päe waleht kasutab liigen da miseks kolme eri ne vat kirjasuurust (näide 7.2).

Uudne võte on ka üksiku olulise sündmuse käsitluste koondamine kokku suure peal kir ja 
al la. Näiteks 27. aprillil 1915 on Päewalehe esiküljel peal kir i “Rei si ja telaew “Lu sitania” 
põh  ja las tud” ning selle alla on koondatud 18 lühemat ja pikemat uudist (näide 7.2). See on 
esimene samm uudis te fokuseeritumal esitamisel, sest esialgu lihtsalt kogutakse samateema-
lised uudised kok ku ja pealkirjastatakse suurelt, aga neid ei sünteesita uueks sisuliseks ter-
vikuks (nt ei võeta varasematest uudis test välja infot, mille hi li semad uudised ümber lükka-
vad). Uudisteploki sees on jär jestus endiselt kro no loogiline, uudised on laotud kuu päevade 
järjekorras üksteise järele, mõnele on pandud peal  kiri, mõnel on alguses ainult kohanimi 
ja kuupäev. Kõige tähtsamad uudi sed plokis laotakse paksus tekstikir jas, mõ ni kord ka suu-
remas kirjas. Seega püütakse krono loogilise uudisteploki osi tü po graa fi  lis te võtetega foku-
seerida ja hie rarhi see ri da. 

[10] 24. septembril 1905 algab Postimehe telegrammiderubriigi viimane uudis märkusega “(Toimetu-
sesse jõudnud kell 4 p. l.) // Moskwas. 24. sept – kella 5 ja 6 wahel õhtu /…/”. See on ilmselt suurim 
kiirus, mida on võimalik pa ber aja lehes saavutada.
[11] Halliki Harro on nimetanud seda numbri liidiks (ingl number lead; Harro 2000a: 176–177; 272–
274).
[12] Banner (ingl), шaпка (vn) – kogu lehekülje laiune suures kirjas pealkiri lehekülje tipus.
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4. Kuulutused ja reklaam

Maht (joonis 4.2). 1870. aastate lõpul tõuseb eesti ajalehtedes kuulutuste ja reklaami kesk-
mi ne osakaal es ma kordselt üle 20% lehe mahust. 19. sajandi lõpul täidavad kuulutused ja 
reklaam keskmiselt 25% lehe ma hust ehk ühe külje neljaküljelisest lehenumbrist. See ongi 
kuulutuste ja reklaami tollane stan dardmaht eesti lehtedes. Le he numb rit planeerides arves ta-
takse, et viimase külje täidab reklaam ja toimetuse materjali jaoks on kolm külge. Mõnikord 
pannakse reklaami hulka täidis ma ter jali, s.o oma rek laa me, et viimane lehe külg rek laa mi ja 
kuulutustega tervenisti täi ta. 

1910. a tõuseb kuulutuste ja reklaami osakaal kol man dikuni lehe ma hust, aga langeb 
I maa ilma sõja ajal tagasi veerandini.

Kui võrrelda eesti lehtede kuulutuste-reklaami mahtu rahvusvaheliselt, siis on see sama 
kui tollaste baltisaksa lehtedes. Vene pealinnade suuremates lehtedes võtab reklaam 19. sajan-
di lõpus ja 20. sajandi alguses umbes poole lehenumbri mahust (Kisselev 1990: 136). Anglo-
ameerika lehtede neljaküljelistes numbrites hõlmasid kuu lutused-reklaamid 18. sajan dil ja 
19. sajandi alguses ⅓–¾ (keskmiselt umbes pool) lehenumbri mahust (Barnhurst & Nerone 
2001: 85). Nii näitab kuulutuste erinev osakaal ajalehtedes ühiskondlikke ja majanduslikke 
eri ne  vusi riikide ja regioonide vahel, samuti aja kirjanduse eri ne vat staatust ühis  konnas. Ees-
tis on kuulutuste-reklaami väiksema osakaalu põhjus ilmselt ka kohaliku ma  jandus-kauban-
dussfääri väiksus, inimesed suhtlesid kaupmeestega otse, ilma ajale he vahenduseta.

Asukoht. Kuulutused ja reklaam koondatakse lehenumbri lõppu kokku.[13] Erandiks on 
aja lehe omareklaam (tellimisreklaam jms), mis pannakse sageli esi kül jele päismiku alla. 
Kui le he number on neljast küljest paksem, siis koondatakse kuulutused kahte kohta: esi me-
se poogna lõp pu (s.o neljandale küljele) ja lisapoogna lõppu. 

1910. a paiku, kui kasutusele võetakse rotatsioonimasinad, muutub ajalehe struktuur ter-
vik li kumaks, kogu kuulutuste- ja rek laamiosa koondatakse esimese poogna lõppu (neljan da-
le küljele ja vajadusel ka kolmanda külje alaossa), lisapoognasse paigutatakse ainult toi me tu-
se materjal. Siiski kasutab Postimees veel isegi 1920. a topeltstruktuuriga le he numb reid. 

Alates 1890. aastatest pannakse lehtede vahele üksikuid lahtisi reklaamlehti (“Selle numb-
ri kaasas on Peterburist Wene-Amerika Seltsi gummiwabriku galossikuulutus.” – Olewik 24. 
okt 1895). Need on erineva mahu ja formaadiga, ilmselt ei trükita neid ainult (ühe) ajalehe 
vahele panemiseks, vaid kasu ta tak se ka muudel sobivatel juhtudel (nt näitustel ja laatadel). 

19. sajandi lõpust alates hakatakse üksikuid kuulutusi ja reklaami järk-järgult toimetuse 
ma terjaliga roh kem segamini panema: kõige esmalt esiküljele päismiku alla (1890. a paiku), 
siis teis  te le he külgede tippu ja ka lugude vahele (pärast 1905. a)[14]. Kuulutuste ja rek laami 
in tegree ri mise kasvu näitab segalehekülgede[15] osakaalu kasv: 1890. a on sega külgi 7%, 
1900 – 30%, 1910 – 42%, 1920 – 49%. Sellest tõusujoonest jäävad allapoole revolut sioo ni-
aasta 1905 ja sõja-aasta 1915, siis on segalehekülgede osakaal väiksem (joonis 4.6). 

Reklaamide paigutusvariatiivsuse suurenemisest annab märku ka kuulutuste-reklaa mi de 
hin     na diferentseerimine. Alates 1887. a teatab Postimees päismikus, et esiküljel reklaami-
mi ne on 2–2,5 korda kallim kui lehe lõpus. Päewaleht, mis alustab ilmumist 1905, hakkab 

[13] Ainult Olewiku kuulutustel on kaks keset: lehenumbri al gus ja lõpp. Alguses on 2 lk reklaami 
(toimetuse materjal algab 3. küljel lehe päismiku korda mi sega), lõpuosa kuu lu tus te- ja reklaamimaht 
varieerub, tavaliselt on see 3–5 lk.
[14] 1905. a annab reklaamide paigutamine lugude vahele ja sisse tähelepanelikule lugejale märku tsen-
seerimisest. Esi al gu jätavad ajalehed tsenseerimise märkimiseks ja protestiks väljatsenseeritud teksti 
asemele tühja koha (nt Posti mees 19. veebr 1905). Kui see kee latakse, hakkavad ajalehed välja tsen-
seeritud teksti koha peale panema oma rek  laame (nt Postimees 14. okt 1905; vt ka Lauk 1989: 62–64).
[15] Segalehekülg – lehekülg, millel on nii toimetuse materjali kui kuulutusi-reklaami.
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kuu lu tus te hinda veel gi enam di ferentseerima. Kallim hind kehtib kuulutustele lehenumbri 
“ees otsas”, väljast poolt Tallin nat kuulu ta ja tele, kuu lu tus te le laupäevases lehes ja tekstide 
keskel jne. Seejärel hak kavad hinda rohkem dife rent see rima ka tei sed lehed.

Sel perioodil leiavad kindla koha lehtedes mõned privaatkuu lu tuste liigid: kihla- ja abi-
elukuulutused esikülje pare mas ülanurgas, surmakuulutused kõige viimasel leheküljel (va-
jadusel võetakse eestpoolt lehe külgi juurde).

Kujundus. Juba 1860.–1870. aastatel olid kuulutused kujundatud toimetuse materjalist 
kont rast semalt, visuaalsemalt ja liigendatumalt. 1870. aastate keskel hakkab ilmuma mitme-
vee ru  lisi kuulutusi, mis on tavapärasest kuu lu tus te  mas sist sil ma torkavamalt kujundatud. 
Kümnendi lõpus ilmneb ka teine tendents: väiksed kuulutused kujundatakse visuaalselt kok-
ku su ru tu ma na kui toimetuse materjal. Nüüd saab rääkida eraldi kuulutustest ja reklaa mi dest.

Reklaamid on sageli mitmeveerulised, neis kasutatakse üha enam erinevaid kirju (eri-
nevad kir ja rassid, suu rused, paksused), raame, jooni, pilte[16], tühja pinda. Kui mitme vee-
rulisi reklaame ilmub juba rohkem, siis ha katakse reklaamiosa küljendama mitte li neaar  selt 
mitmeveeruliste mooduli tena (senise li neaar se järjestamise ase mel). Nii on reklaami osa 
esimene, kus ajaleht võtab kasutusele ruumilise struktuurimudeli. Sel le ga kujuneb ajalehe 
neljas, viimane lehekülg järk- järgult terviklikuks visuaalseks üksuseks.

Kokkuvõttes muutub reklaami kujundus järjest kirevamaks ja eristub järjest rohkem toi-
me tu se mater ja li kujundusest. Kuigi juba 1910. a seab T.S. eeskujuks soome ajalehe kuu -
lutuste “liht sust ja silmapaistwust” (Päewaleht 18. juuni 1910), pole sel soovitud tulemust.

Kirevusele vastukaaluks hakkab sajandi alguses ilmuma ka üksikuid reklaamtekste, mil-
le välimus on ident  ne toimetuse ma ter jali välimusega (nt lugu “Kõige suurem heategu” 
rek laamib Pixa von-see pi kõõ ma ja kiilas päi suse vastu – Päewaleht 21. mai 1910: 3). Tekib 
tekstreklaam (ingl advertorials), mis ähmastab piiri reklaami ja toimetuse materjali vahel. 
Uudiste välimust imi tee ri des püütakse reklaamile laiendada toimetuse materjali loetavust 
ja usaldusväärsust ning varjata, et reklaam esindab kellegi erahuve (vt ka Cameron jt 1996; 
Habermas 2001: 256).

Vastukaaluks reklaamidele omandavad kuulutused ühetaoliselt tagasihoidliku ja tiheda 
ku jun duse: nad on üheveerulised, ainult verbaal sed (esialgu kasutatakse har va väikseid te-
maa tilisi puugravüüre, hiljem neist loo bu takse), tü po graa fi liste võtetega rõhutatakse üksi-
kuid märksõnu.

Alates 1880. aastast kasutatakse kuulutustes kitsamaid veerge kui toi me  tuse materjalis. 
Kui esial gu ületab kuulutuste veergude arv toimetuse materjali veergude arvu ühe võrra (toi-
metuse ma terjalis kaks, kolm või neli veergu leheküljel; kuulutusteosas kolm, neli või viis 
veergu), siis 1920. a on kuulutustes juba peaaegu kaks korda rohkem veerge kui toimetuse 
materjalis (toi me tuse materjalis neli-viis veergu, kuulutustes seitse kuni üheksa veergu). 

Kuna kuulutuste avaldamisel tuleb maksta iga avaldatud rea eest, siis on veergude li-
samine (= kit sen da mine) varjatud viis hinda tõsta. Lisaks suuren da vad lehed endi sissetule-
kut kuulutuste kirja pideva vähen da misega. Neljakümne aasta jooksul (1875–1915) vä hen-
davad lehed kuulutuste kirja poo le võr ra (12p asemel 6p). See võimaldab nii aastal 1875 kui 
1915 lugejatele tea tada, et kuu lutuste hind on 5 kopikat rida, aga selle rea pindala on veeru 
kitsendamise ja kirja vähendamise tõttu vahe peal ka ha ne nud 3,7-kordselt.

1910. a hakkab Postimees kuulutusi rubriikidesse jagama ja sildistama. Kõige esmalt 
koon datakse kokku “Töö-pakkumised” ja “Töö-otsimised”, hooajati ka “Kosti-kohad”. 
Teised lehed hakkavad kuulutusi rubriigistama alles 1920. aastate alguses.

[16] Sama pilti (puugravüüri) kasutatakse üha uuesti ja uuesti. Näiteks 1870. aastatel kasutatakse ko-
gu kümnendi jook sul tisleri töö koda de reklaamides üht kirs tu pilti, see ilmub nii Eesti Postimehes kui 
Perno Postimehes, 1882. a ka Ole wi kus.
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OLULISEMAD KUJUNDUSELEMENDID

1. Põhitekst

Lugude hulk ja pikkus. 1880. aastate esimesel poolel tõuseb plahvatuslikult lugude arv 
eesti aja lehtedes (joonis 4.9). 1880. a ilmub keskmiselt 65 lugu 1 m2-s toimetuse materja-
lis, 1885. a pea aegu kaks korda rohkem – 122 lugu. Põhjus on eelkõige uudiste hulga jär-
sus kasvus ja tele graafi  uudis te ilmumahakkamises (1883. a). Uudis te hulga kasv võib olla 
seotud venestuse survega, kuna aja le hed on sunnitud loobuma ideo loo gi liste sei  su kohtade 
avaldamisest (Aru 2002: 27), selle asemel ha ka takse avaldama roh kem infot, mille üksikute 
lugude maht on väiksem. 

Kuna ena mik uudis lu gu dest ilmub pealkirjata, siis lugude arvu kasv ajalehe välimust 
liigen da tumaks ei tee. Seda peegeldab hästi aja leh te de (põhi)tekstilisuse määr, mis aastatel 
1860–1875 oli 81–83%, aastatel 1885–1905 paar protsenti suurem, muu tu matult 83–85% 
(joonis 4.19). Põhi teks ti lise materjali osa kaa lu kasv on tingitud tiitilipiltidest loobumisest. 

Ka edaspidi jääb lugude keskmine arv samale tasemele, 1 m2-s ilmub pidevalt üle 100 
loo, üksikutel aastatel isegi üle 130 loo.

Lugude keskmine maht (joonis 4.10) kõikus väga tugevalt kuni 1880. aastate alguseni 
(80–140 cm2). Siis, samaaegselt lugude arvu kasvuga, lood lühenevad ja nende maht püsib 
stabiilselt 60–80 cm2 vahel kuni 1930. aasta te  lõpuni. Kui teisendada maht 2005. a kõige 
tavalisemale 4,3 cm laiu sele veerule, siis on lugude kesk mine pikkus 14–18 vcm. 

Kuna lugude kesk mine maht püsib üle poole sajandi samal tasemel, võib oletada, et 
1880. aas tate alguses kujuneb välja eesti ajalehtedele tüüpiline sisu proportsioon (uudiste 
ja muude lu gude suhteline osakaal lehenumbris), mi da kasutatakse järgneva 60 aasta  jook-
sul, kuni nõu ko gu de okupatsioonini. Hüpo tees va jab siiski edasist kontrollimist, sest siin se 
kontent ana lüü si and  med on liiga üldised. Lugude kesk mi se pik kuse mõõt mi ne ei võimalda 
täpsemalt mää rat leda näi teks muutusi lugude pikkuse va riee ruvuses.

Teksti tüpograafi a. 19. sajandi lõpu ajalehtedes on tekstikirjaks endiselt ülivaldavalt 
frak tuur. Harva, pea miselt luuletuste ladumisel, kasutatakse ka antiikvat või plokk-kirja. 
Antiikvas il mub ka ük sikuid muid lugusid, näiteks Olewikus 1890 rubriik “Teised lehed” ja 
Postimehes 1895 Hurda va navarakogumise aruanded, mis avaldatakse tolle aja kohta väga 
väikses (8p) kirjas. Siin võib põh juseks olla fraktuur-kirjatüüpide puudus ja nende asemel 
kasutatakse väikest an tiikvat (mida mu jal – nt raamatutes – vaja ei lähe). Oletus, et antiik-
vat kasutatakse ruumi kokku hoiuks ja kir  ja väik suse kompen see ri mi seks (väike antiikva on 
fraktuurist selgem kiri), oleks en natlik – tol  laste trü kiste välimus ei lähtu nii ratsionaalsetest 
kaalutlustest. 

Alates 1870. aastate keskpaigast kasu ta tak se leh te des kolme eri ne vat kirjasuurust: 1) ena-
mik tekste laotakse 12/12p kirjas (st 23 tekstirida 10 vcm peal); 2) 10/10p kirjas aval datakse 
vaidlusi teiste lehtedega, raamatuarvustusi jms; 3) veelgi väiksemas, 8/8p kirjas (33-34 rida 
10 vcm peal) laotakse “Kirjavastused” ja pisiinfo (pea miselt majandusstatistika; vt joonis 
4.12). See   ga hie rarhi see ri  tak se toimetuse ma terjal kirjasuuruse abil kol meks: lugusid lao takse 
kahes kirjasuu ru ses, kõige väiksema kirjaga eristatakse pisiinfo ja suhtlus kaas  auto ri te ga. 

1890. aastate alguses tekstikirjade suurust vähendatakse ja kõige enam kasutatavaks kir-
jasuuruseks saab 10/10p kiri. 12p kirjas laotakse ainult juhtkirjad[17]. Väiksemas, 8/8p kirjas 
lao takse pisi  info ja ka lugusid: mõni lugejakiri, Hur da va na varakogumise aruanded, rub riik 
“Kir jan du sest”, ka osa uudiseid (eelkõige lehe numbri lõpus: kohalikud ja vii ma sed uudi sed, 
tele graafi  uudi sed). 

[17] Olewikus ka teised pikemad lood ja välis uudi sed.
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Nii väheneb tekstikirja suurus numbri jooksul: alustatakse kõige suurema, 12p kirjaga 
(juht kirjad); seejärel on põ hi osa materjali 10p kirjas ning kõige lõpus on veel väiksemas, 
8p kirjas laotud lood. Juhtkirjade rõhutamine suurema kirjaga ei ole läbinisti järjekindel 
võte (seda kasu tavad mõned lehed mõnel aastal). Järjekindlalt kasutatakse aga tekstikirja 
vähendamist toimetuse materjali lõpuosas. Piir väiksemas kirjas laotud lugude vahel pole 
täpselt pai gas, rub riikides on sageli segamini 8p ja 10p kirjas lao tud uudised-lood (nt Eesti 
Posti mees 28. sept 1900: 2), kus juu  res pike mad (uudis)lood on sa ge da mini väik semas kirjas. 
Võib oletada, et väiksemas kir  jas lao takse lood, mida ei peeta väga oluliseks, aga tahetakse 
ikkagi avalda da (kaastööde lühen da mi sega või toimetamisega tol la sed aja kir ja ni kud eriti 
ei tegele, vt Pallas 2000: 157–158, 160). Kok kuvõttes võib öelda, et teksti kirja suurust ei 
varieerita mit te olulise info esile tõst miseks, vaid (vä hemolulise) info lehtemahu ta mi seks 
ilma seda muut ma ta.

Rahvusvahelises võrdluses on eesti ajalehtede tekstikirja suurus 19. sajandi lõpus sarnane 
baltisaksa ja vene ajalehtede kirjaga (10p ja 12p, tendents samuti tekstikirja vähendamisele 
nagu eesti lehtedes 1890. aastate alguses; Kisselev 1990: 142). Samas näiteks inglise aja-
lehed kasutavad sel ajal tavaliselt 7p tekstikirja ja USA ajalehed 5½–6p kirja (Hutt 1973: 
54; Barnhurst 1994: 150).[18] Ajaleht on lühiealine trükitoode, mille tüpograafi ale ja heale 
loetavusele sel ajal tähelepanu ei pöörata. Koos veergude lisamise ja kitsendamisega vähen-
datakse ka kirja suurust.

Esimese maailmasõja puhkedes hakkavad Tallinna Teataja ja Päe waleht tekstikirja 
variee rima sõ ja uudistes lehenumbri algu ses. Teks  tikirja suurendati mõnikord harva juba va-
remgi, sa jandi algul mõne uudise eriliseks rõhu ta mi seks (nt Nikolai II tänusõnad, et alamad 
teda hai guse ajal palvetes mee les pidasid – Postimees 2. dets 1900). Nüüd saab suurem 
tekstikiri iga päeva seks võtteks olu li ste sünd muste rõhutata mi sel. Tavali selt lao takse suur 
hulk (sõ ja) uudiseid ja kommenteerivaid tekste pak sus kirjas ning üksi kud uudised suu re  mas 
paksus teksti  kirjas (14p ja 12p, mõnikord isegi 16p tavapärase 10p ase mel; nt Tallinna Tea-
taja 13. mai 1915: 2; vt ka näide 7.2). Nii on sõ ja uudised teksti kirja abil hierarhiseeritud 
kolme rühma: ülitähtsad (suu   remas kirjas), tähtsad (pak   se mas kirjas) ja tavalised. Erineva 
tüpograafi lise rõhutatusega uudi  sed il muvad läbisegi, sest uudi   seid järjes tatakse endiselt 
geograafi lisest lähedusest ja sünd muste kro noloogiast lähtudes. Seega on uudiste järjesta-
mise põhimõtted endised, aga lisaks proo vi takse uudiseid ka hie rarhiseerida ja tehakse seda 
põhiteksti tüpograafi a abil.

Autorinimi. 19. sajandi lõpu eesti ajalehtedes on autorinime kasutamine haruldane. 
Tava li selt lisa tak se see mitte aja  kir janduslikele tekstidele: järjejuttudele, luuletustele, rei-
si kirjadele, st loo min gule, algu pä rasele, ainukordsele. Initsiaalidega all kir jas ta takse mõni-
kord juhtkirju ja pike maid artik leid. 

1890. aastatel hakkavad kohalike uudiste al guses ilmuma lühendid ja trükiornamendid, 
mis mär givad autorit (nt *; se.; Q–; Srl; as.; ?!; V; z.–; K.; vt lisanäide 2, lk 414). Nimemär-
gid eristavad autoreid üksteisest, aga ei identifi tseeri neid lugejate jaoks ja seda ei pee ta gi 
olu li seks, pigem tähen dab nime puu du mine kirjutajale kaitset. Ajakirjas Linda õpetatakse 
aja lehe kir ja  saat jaid: “Ilmutatagu ka elukoht ja ol dagu mu reta, sest toi me tus ei anna nii 
hõlpsasti oma kir jasaatjaid teada.” (27. juuni 1896: 373). 

Nimemärkide ka sutuselevõtt lähtub toimetaja vajadustest. Kuna lehed hakkavad sel ajal 
kaas töö listele avaldatu eest rea ho norari maksma, vajavad toimetajad täp semat ar ves tust 
igalt kaas tööliselt ilmunud tekstide mahu kohta. Näiteks Postimees hakkab reatasu maksma 

[18] Kirjade loetavusest ei anna USA ja eesti ajalehtede tekstikirjade suuruse arvuline võrdlus (6p ja 
10p) päris täpset pilti, sest kirjarasside disain (antiikva ja fraktuur) on erinev. Aga mahutavuse seisu-
kohast on võrdlus korrektne: 6p antiikvat mahub samale pinnale 40% rohkem kui 10p fraktuuri.
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1897. a, pä rast Jaan Tõ nis soni asu mist le he väljaandjaks (Aru 2008: 110 –112) ja samal ajal 
ilmuvad ko ha likesse uudistesse ka autorite nimemärgid. 

20. sajandi alguses viiakse autorite nimemärgid loo algusest lõppu. Muutus on tingitud 
uudis te pealkirjastamisest, mis esialgu tähendab tavaliselt seda, et pealkirjana vormis ta takse 
märk sõnad, mis seni laoti uudise algusse (pikemalt sellest alaosas Pealkirjad).

2. Paratekstid

Kuni 20. sajandi alguseni on paratekstide kasutamine eelmise perioodiga sarnane. Parateks-
te ilmub vähe (keskmiselt kolm-neli parateksti kümne põ hi  teksti kohta; joonis 4.13) ja pea-
miselt kaht liiki: rubriiginimed ja pealkirjad, kusjuures rohkem kasutatakse rubriiginimesid. 
Ala peal kir jade ja vahe  pealkirjade kasutamine on marginaalne ja juhuslik.

1905. a paiku hakkab paratekstide arv järjest suurenema, eelkõige see tõttu, et peal kir-
jas tama hakatakse uudislugusid. Esimese maailmasõja lõpul on paratekstide arv tõusnud 
võrdseks põhi tekstide arvuga. Koos uudiste pealkirjastamisega toimub muutus ka rubriigini-
me de-pealkirjade oma va he li ses proportsioonis. 1910. a kasutatakse pealkirju esmakordselt 
sama palju kui rubriigi nimesid, sealt edasi peal kirjade hulk üha kasvab.

2.1. Pealkirjad

Nii nagu varemgi, pealkirjastatakse 19. sajandi lõpu eesti ajalehtedes pea miselt pikemaid 
mitte uudis likke lugusid: juhtkirju, ilukirjanduslikke tekste, reisikirju. Uudised on pealkir-
jata, nende algusse laotakse paksu kirjaga esile tõstetud märk sõna (kõige sagedamini ko ha-
nimi). Siiski il mub sajandi lõpus ka üksikuid peal kirjastatud uudislugusid, enamasti rää-
givad need era kord se test ja sensat sioo nilistest sünd mus test (“Siberi katk Haap salu maakon-
nas” – Postimees 12. dets 1895: 2-3).

20. sajandi alguses toimub oluline muutus – pealkirjastama hakatakse ka uudiseid. Kõige 
esmalt teeb seda päevaleht Postimees. 1900. a on seal peal kir jastatud 5% kõi gist lugu dest, 
1905. a 28% ehk üle viie korra rohkem (näide 7.3). Teised le hed Postimehe ees kuju esi algu 
ei järgi, vaid püüavad lehe sisu or ga niseerida ja esitleda endiselt 19. sajandi para dig ma raa-
mides, kasutades või ma likult palju ja detailseid rub riigi ni mesid. Nii on näha, et 20. sa jandi 
alguses on uudiste pealkirjastamine päevalehelik võte. Kaks kor da nädalas ilmuvates leh te-
des on pealkirjastatud ainult 8% lugudest, päevalehes Postimees aga 28%. Võib ole tada, et 
nädala lõikes on harvem ilmuvate lehtede maht 20. sajandi al gu ses lii ga väike, et ‘rai sata’ 
ruumi uudiste peal kirjadele. Samas ka veel 1910. a kasutavad teised päevalehed uudistes 
vähe pealkirju. Näiteks Päe  wa le hes il mub Pos ti me he ga võr rel des peaaegu kaks korda roh-
kem rubrii  gi ni me sid (46 tk/m2-s vs 24 tk/m2-s) ja neli korda vähem peal  kirju (12% vs 46% 
lugudest on peal  kir jas tatud). Tallin na Tea ta  ja aga kasutab mõnikord uudis pealkirju lihtsalt 
ka ruumitäiteks (vt näide 7.4, kus on pealkirjastatud kõik uudised rubriikides “Uuemad 
sõnumed” ja “Tele gram mid”, aga rubriigis “Päewauudi sed” pole ainsatki pealkirjastatud 
uudist).

1910. aastate alguses saab uudiste pealkirjastamine kõi gis lehtedes tava liseks ja kas-
vab küm nendi jooksul plahvatuslikult. 1910. a on pealkirjastatud kesk mi selt 28% lugudest, 
1920. a ju ba 93%. (joonis 4.14). 

Rahvusvahelises võrdluses lähevad eesti lehed 1910. a paiku pealkirjastamises balti-
saksa lehtedest ‘ette’. Baltisaksa lehed jätkavad kuni I maailmasõjani senist traditsiooni 
ja esit le vad enamikku uudistest kohanimega uudise alguses, väga üksikuid uudiseid aga 
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pealkirja dega.[19] Ka võrreldes Soome leh tedega on eesti lehtede pealkirjastamise areng jär-
sem ja kiirem. Soome lehed hakkavad uudi seid peal kir jas ta ma I maa ilma sõja ajal, 1920. a 
on peal kir jas tatud u 65% kõigist lugudest (Mervola 1995: 175). USA ajalehtedes oli uudiste 
pealkirjastamine saanud tava liseks juba kodusõja ajal 1860. aastatel (Evans 1973: 24–25; 
Hutt 1973: 58–59).

Pealkirjade laad. Pealkirjana kasutatakse ajalehtedes endiselt peamiselt raamatulikku 
tiitlit – lühikest te maa tilist fraasi, nt “Prantsuse sot sia lis tid ja Briand”, “Wesuwiuse tule-
purskamisest” (Pos ti  mees 1. apr 1906). Välisuudiseid esitle tak se ka riiginimedega (“Ung-
riast”, “Hispaniast” – Päewaleht 10. juu ni 1910). Sajandi alguses haka tak se täht said (välis)-
sündmusi käsitlevaid uudiseid koon da ma sil dis  ta va te pü si peal kirjade alla, mis korduvad 
le hest lehte ühe tao  lisena (“Rewolutsion Portu ga lis” – Tal linna Teataja 25., 27.–30. sept, 
1. okt 1910; näide 7.4).

Ka uudiste pealkirjastamine ei too pealkirjade sisusse muutust. Uudiste peal kirjad on 
ena masti samasugused märksõnafraasid nagu varasemad tüpograafi lised esiletõsted uudiste 
al gu ses. Nüüd on esile tõs te lihtsalt vormistatud teisiti, pealkirjana – eraldi lõigus ja tsent-
reerituna (vt näide 7.3). Sageli on uudiste peal  kirjad ‘poo li kud’, st peal kir ja ks on tõstetud 
loo esi me se lau se algus, nt “[peal kiri] K o o s   o l e k  To l s  t o i  m ä  l e s t a  m i  s e k s  // [põhi-
tekst] pandi ka ve te ri  när-ins ti tudis eila, 9. now., toime. /…/” (Pos ti mees 10. nov 1910). 

Pealkirjade laad muutub I maailmasõja ajal, kui osa sõjauudiseid pealkirjastatakse dek la-
ra tiiv sete väidetega, mis toovad esile mõne fakti sünd mu sest, mit te lihtsalt teema. Näiteks 
Tallinna Teataja pealkirjastab 3. jaanuaril 1915 sõjauudiseid nii: “Kaukasuse wäe staa bilt”, 
“Jaapani wa ba taht lis te di wis jonid”, “Prantslased Soissoni juures taganenud, mujal eda si 
tunginud” ja “Maa wäri se mine Ita lias 25,000 inimest ohwriks nõudnud”. 

Kui uudised alli ka te järgi liigitada, siis on näha selge muster: dek la ra tiivsed, sündmuse 
tuu ma esitlevad peal kirjad on uudistel, mis pä ri nevad välis  maistest uudiste agen tuu ridest 
või välis mais test ajalehtedest; temaatilised pealkirjad on PTA[20] loo dud uudistel ja ko ha li kel 
uudis tel. Seega võib oletada, et eesti lehed avaldavad uudiste agen tuu ri dest saa dud uudi  sed 
alg se te peal kir ja dega ja ‘impordivad’ niimoodi ka esimesed dekla ratiivsed peal kirjad. 

Ise loovad eesti lehed dekla ra tiivseid pealkirju esialgu ainult tähtsamate päevasünd-
muste loe telus le he alguses (vt lk 174). Näiteks seesama Tallinna Tea taja (3. jaan 1915) 
esitleb eelmises lõigus mainitud sõjauudiseid päevasündmuste loetelus hoopis de tail se  malt 
ja deklaratiiv selt: “Karaurgani ring konnas Tür gi 52. polk ära häwi ta tud. Üle 5000 türk-
lase wangi wõe tud, peale selle 14 suurtükki ja 10,000 ka rilooma meie saa giks langenud. 
Jaa panist ta he takse kaks divisjoni wabatahtlisi Europa sõja wäl jale saata. Prant su se wägi 
Soissoni juu res üle Aisne’i jõe taganenud, mujal mitmes kohas edu sammusid teinud. Maa-
wärisemise läbi Italias 25,000 inimest surma saanud.” Kas eesti ajakirjanikud on need peal-
kir jad kirju ta nud ise välis uudis te pealkirjade eeskujul või edastavad infoagentuurid selliseid 
deklaratiivsete (sõja)pealkirjade loetelusid või loet le vad ka tolla sed Euroopa lehed esiküljel 
täht sa maid sünd musi ning pealkirjad on sealt tõlgitud, nõuab edasist uuri mist. 

Mujal rub rii ki des on pealkirjadeks temaa ti li sed fraa sid nagu varemgi.
Alapealkirjad. Nagu varem, ilmub ka 19./20. sajandi vahetuse ajalehtedes üksikuid 

juhus likke ala peal kirju. Siinses valimis on pealkirjastatud lugude arv nii väike, et kuni 
I maailma sõjani ei saa ala peal kir jastatuse osa kaalu väljatoomist eriti usaldusväärseks pi-
dada (joonis 4.15). Siiski näi tab osa  kaalu vähe ne mine neid aastaid, mil ajalehes on rohkem 
uudiseid ja vähem pikki lu gu sid (1905, 1915).

[19] Kohe pärast maailmasõja algust 1914. aasta suvel suletakse Vene võimude korraldusel kõik balti-
saksa väljaanded. Uuesti hak ka vad nee d ilmuma juba Eesti Vabariigi ajal (Talve 2004: 533, 561).
[20] PTA – Peterburi Telegraafi  Agentuur.
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Näide 7.3. Esimesed pealkirjad 
uudistes
Postimees 28. nov 1905: 3 (fragment originaal-
suuruses). Sisuliselt on esi me sed uudiste 
pealkirjad sõrendatud kirjas märksõ nad, mis 
varem laoti loo algusse, nüüd aga eraldi lõiku.

Rõhutatud looalgus

Pealkiri

Pealkiri

Rõhutatud looalgus
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Sisult on alapealkiri endiselt pealkirja täpsustus või selgitus (“Eesti keel kõ nes ja kirjas. 
// Katse meie kirjakeele parandamiseks.” – Postimees 20. sept 1905). Mõnikord ka sutatakse 
si su kord-ala peal kirja, mis loetleb loo peamised alateemad. Näiteks Ado Grenzsteini reisi-
kirjas “Keis  ri hõbe  pul mad Wii nis” (Sakala Lisa leht 2. veebr 1880) on alapealkirjaks terve 
märk sõnade rodu: “Kunst uulit sal, hom mik Praa teris, käik läbi pidu-uulitsa, pidurong: stu-
dentid ja tur nijad, tule kustutajad ja kü tid, selt si de saadikud, jaht, põllutöö, kullakaewajad, 
pekred, kõrts mikud ja sar na sed amet ni kud, kaup mehed, laewasõit, raudtee, raamatutrükki-
jad ja kunstnikud, jaht, laulu seltsid, wäike wihm, keisri telgi ees, keisri tänu, asete wa hetus.” 
Esimese maailmasõja ajal il mub sisu kord-alapealkirju ka vä ga üksikutel uudistekogumitel 
(nt Tallinna Teataja 6. mai 1915: 3).

19. sajandil vormistatakse alapealkiri tavaliselt pisimärkusena, põhitekstist väiksemas 
kirjas. 20. sajandil, koos uudiste pealkirjastamisega, hakkavad ka ala peal kirjad suurenema ja 
põhi teks tist silmatorkavamaks muu tuma: esialgu laotakse nad teksti ga samas kirja suuruses, 
aga sõ ren datult või paksus kirjas; I maailmasõja ajal juba ka tekstikirjast suuremas kirjas. 

Pealkirjade suurus on 19. sajandi eesti ajalehtedes tavaliselt 12-14p, jär je juttudes ka 
18p. Kui uue sa jandi alguses hakatakse uudiseid pealkirjastama, siis need pealkirjad on 
esialgu teksti ga samas kirjasuuruses (10p), sõrendatud või paksus kirjas, surutud lugude va-
hele ilma tühja ruumi lisa ma ta (vt näide 7.3).

Enne I maailmasõda hakkavad pealkirjad suurenema, üksikud pealkirjad laotakse kuni 
24p kirjas. Suuremat kirja kasutatakse peamiselt mitmeveerulistes pealkirjades ja väga üksi-
kutes ühe veerulistes pealkirjades. Kui varem ka su tati suuremat pealkirja pikemates artikli-
tes, juhtkirjades, järjejuttudes jm, siis nüüd vastupidi, eelkõige uudistes.

Esimese maailmasõja ajal kasvab suuremate pealkirjade hulk ja suurus, ka su ta tak se ka 
30p ja 36p pealkirju. Suuremas kirjas laotakse päevasündmuste loetelud sõjauudiste al guses, 
aga tähtsate sünd muste puhul ilmub ka suuri üheveerulisi pealkirju (vt näide 7.2). 

Suuremad pealkirjad ja rub riiginimed on seejuures välimuselt ühesugused. Toimetusele 
pole oluline, kas need on ainult üks kord ilmuvad pealkirjad või korduvad rub rii gi nimed, esi le 
tõste tak se neid fraase, mis anna vad teada tähtsa info olemasolust ja piiridest lehe osade vahel.

Pealkirjade laius (joonis 4.14). 19. sajandi lõpus on pealkirjad tavaliselt ühe veerulised. 
Mit me vee ru lisi pealkirju ilmub harva erandina keiserlike sündmuste puhul, ko ha likke suur-
sünd musi pee takse üliharva mitmeveerulise pealkirja vääriliseks. 

1910. a paiku hakkab lehte desse ilmuma rohkem mitmeveerulisi pealkirju. Kõige enam 
kasu tab neid Tallinna Teataja (nt 1910. a märtsis kolmel korral, aprillis kümnel korral; näide 
7.4). Nendega esit letakse tähtsaid välisuudiseid ja ka üksikuid ko halikke uudiseid (nt “Tal-
linna töö liste ametiühisused kinni pandud” – Tallinna Teataja 19. märts 1910). Mõnel har-
val juhul pan nak se mitmeveeruline pealkiri ka seltsielu, kongressi või näituse ülevaatele 
(nt viievee  ru line pealkiri “Eesti kunstiseltsi näitus Tallinnas.” – Posti mees 18. sept 1910).

Esimese maailmasõja alguses hakkavad Päewaleht ja Tallinna Teataja mitmeveerulisi 
peal kirju ka su ta ma tähtsamate sõjasündmuste teadaandmiseks. Päewaleht kasutab tavali selt 
üht ka he-kol me veerulist peal     kirja esikülje tipus (vt näide 7.2), Tallinna Teataja kasu tab ban-
nerit, aga mitte igas lehenumbris (“Saksa Zeppelin Liibawit pommitanud ja ära hä  witanud” 
– 14. jaan 1915). Need mitme veerulised peal kir jad ei ilmu vas tavate lugude al gu ses, vaid 
lehekülje ülaservas, tähtsamate sündmuste loetelu alguses. Siin ei matkita enam kohalikke 
baltisaksa lehti, kus mit meveerulisi pealkirju ei kasuta. Kas ees kuju võe takse suure matest 

Näide 7.4. Esimesed mitmeveerulised pealkirjad
Tallinna Teataja 1. okt 1910: 3 (vähendatud 2,5 korda).

Mitmeveeruliselt pealkirjastatud tekstiplokid pannakse üksteisest eraldi, lehekülje nurkadesse ja alaserva. 
Toimetuse materjali lõpus (viimase veeru lõpus) on värskeimate uudiste rubriik “Telegrammid”.
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inglise ja ameerika leh tedest, kus kohe sõja alguses saavad tavaliseks kahe vee ru lised peal-
kirjad ja bannerid (Hutt 1973: 90–91, 94–97), või on tegemist vahendatuma matki misega, 
va jab edasist uuri mist. Eri ne valt anloameerika lehtedest kasutavad eesti lehed uudseid mit-
meveerulisi peal kirju ainult tähtsamate (sõja) sünd muste loetelu al guses, mitte aga vastavate 
tekstide alguses.

Muude (s.o vastava teksti juures asuvate) mitmeveeruliste pealkirjade osakaal ei kasva, 
pi gem vastupidi. Näiteks Tal linna Tea ta jas ilmub selliseid pealkirju 1915. a jooksul 12 tük-
ki, need esit levad pea miselt sõjauudiseid. 

Esimese maailmasõja jooksul ja Vabadussõja ajal mitmeveeruliste pealkirjade hulk vä-
heneb, lõ puks nad peaaegu kaovad. Põhjusena võib oletada ruumipuudust, aga ka tsensuu-
ripiiranguid ja se gadust seoses sõjaaegsete võimuvahetustega. Ohutum on mitte kasutada 
suures kirjas, mitme veerulisi selgete seisukohtadega deklaratiivseid uudis peal kirju. Väga 
üksikuid laiemaid pealkirju ilmub taas 1919. a, kui võim Eestis saab kindlamaks. Näiteks 
kasutatakse mitmeveerulisi peal kirju 24. veebruaril 1919 Eesti Vaba riigi esimese sünnipäe-
va puhul. Mitmeveeruliste pealkirjade hulk hak kab kas va ma 1919. a lõpus koos aja leh tede 
mahu kasvamisega.

Pealkirjade tüpograafi a. Pealkirjad laotakse endiselt paksus frak tuur  kir jas ja tsentreeri-
tak se. Eri lehtede fraktuurid on erinevad: mõni leht kasutab tekstikirjaga sama kirjaperekon-
da, mõni teist kirjaperekonda (kitsamat, de ko ree  ritumate suurtähtedega). Üliharva (enamas-
ti luuletustes) ilmub antiikvas või plokk-kirjas peal kir ju (joonis 4.16).

Esimese maailmasõja ajal hakatakse üksikutes pealkirjades mittefraktuurseid kirju re gu-
laar se malt kasutama, esialgu pea mi selt bas tard kirju (frak tuur + antiikva, fraktuur + plokk-
kiri) ja plokk-kirju. Seega distantseerutakse senisest saksa (sh ka baltisaksa) traditsioonist, 
kus ajalehepealkirjad on laotud eranditult ühetaolises fraktuurkirjas. Mittefrak tuu r seid 
kir ju ka sutatakse täht sai mate uudis te suuri mates peal   kirjades, seega kõige olulisema info 
rõhutami seks (vt näide 7.2). 

Mõneti liiguvad eesti lehed mittefraktuurseid pealkirju kasutusele võttes Soome ajaleh-
tede jälgedes. Soomes loobusid esimesed rootsikeelsed ja seejärel soomekeelsed ajalehed 
fraktuurist ju ba 1880.–1890. aastatel ja võtsid kasutusele antiikvas peal kir jad (Mervola 
1995: 152–158). Samas on tüpograafi a muutumisviis selgelt erinev. Soomes oli üleminek 
süstemaatiline, sageli vahetas ajaleht fraktuuri antiikva vastu ühekorraga pealkirjades ja 
tekstides, enamasti kasutati kogu lehes sama peal kirja-kirja. Seega on Soome lehtede loo-
bumine fraktuurist varasem, järsem ja süstemaatilisem, eesti lehtedes hilisem ja juhuslikum. 
Eesti lehtede kirjavahetuse eemärgiks ei ole lugemise lihtsustamine (nagu Soome lehtedes), 
vaid üksikute pealkirjade visuaalne tugevdamine.

Eesti ajalehepealkirjade tüpograafi line areng on vastu pi dine ka USA lehtede omale, kus 
seni laoti pealkirju kõikvõimalikes kättesattunud kir ja des, aga I maa ilma sõja ajal hakatak-
se es ma kordselt kirjakasutust ühtsustama, kasutades peal kirjades üht kirjaperekonda (Hutt 
1973: 95–97).

Kokkuvõttes võib sajandialguse pealkirjade muutumistes – uudiste pealkirjastamise 
alusta mises, esimeste deklaratiivsete pealkirjade kasutamises, üksikute pealkirjade suuren-
damises-laien da mises, alapealkirjade suurendamises, üksikute pealkirjade ladumises mit-
tefraktuurselt – näha pealkirjade rolli muutumise algust. Pealkirjad mitte lihtsalt ei liigenda 
ega sildista infot, nad hakkavad lugejale infot välja pakkuma, reklaamima. Sajandi kahel 
esimesel kümnendil ilmuvad pealkirjades emb rüo naalsel kujul kujundusideed ja tendentsid, 
mis saavad tavaliseks 1920. aas tate eesti ajalehtedes.
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2.2. Rubriiginimed

Rubriiginimede laad. Rubriikide nimetamisel lähtutakse eesti ajalehtedes peamiselt geo-
graa fi  lisest liigenda mi sest. Kui Vene riigi uudiseid hakatakse 1880. aastate lõpus jagama 
de tail se ma tesse rubriiki desse, siis on ni  metusteks lihtsalt kohanimed: “Wene maalt // Kau-
gemalt riigist”, “Kodumaalt” (st Ees tist), “Läti maalt”. Koha li  ke uudis te puhul lisatakse 
žanri nimetus – “Sõnu mid Tallinnast”, “Sõ  nu mid Tartust” –, kuigi mingit sisulist eripära 
tegelikult ei ole, kõik rub rii gid koon davad eri nevates žanrides tekste (vt näide 7.5).

Lehenumbri lõpus ilmub rubriik “Uuemad sõnumed” või “Wiimased sõnumed”. Kui täna-
päe va lehelugejal seostuvad need sõnad operatiivsuse, värskuse jm uudiste jaoks positiiv-
sete oma  dustega, siis 19. sajandi ajakirjanike ja lugejate jaoks ei pruukinud konnotatsioonid 
olla samad. Nen de rub riikide varasemad nimed “Mõnnesuggused sõnnumed” ja “Lissa” 
viitavad, et rubrii gid koondavad lihtsalt viimasena saadud lühikesi tekste. 

20. sajandi alguses hakatakse rubriigi nimes esmakordselt rõhutama operatiivsust, päeva-
kajalisust. Päewaleht nimetab viimaste uudiste rubriiki lehe lõpus varasemast teisiti: al-
gul “Tal linna päewa uudised” (1906–1908), siis “Päewauudised” (1908), siis “Kohalik elu” 
(1908–1910) ja taas “Päewauudised” (alates 1910). Nendes nimemuutustes on näha kõhkle-
mi ne vana geo graa fi lise nimetamise ja uue operatiivse nimetamise vahel. 1910. a il muma 
hakkav Tallinna Teataja kasutab ju ba järjekindlalt rubrii gi ni me “Päewa uudi sed” (vt näide 
7.4). Rubriik sisaldab uudiseid (jm lühemaid lugusid) Eestist ja selle ümb  ru sest (sh Riia, 
Peter burg), 1910. aastate lõpus ka kaugemalt. Sõna päewauudised kasutamine rubriigini-
mena on esi mene eksplitsiitne märk uudiste ope ra tiiv suse ja prominentsuse esiletõstmisest 
geograafi lise lii genduse asemel (vrdl sm päivän tiedot).

Lisaks geograafi listele rubriiginimedele ilmub 1880.–1890. aastatel ka üksikuid temaa-
tiliselt nimetatud rubriike, enamasti on need mit te  uudislikud: “Kirjandusest”, “Põllu tööst”, 
“Nal ja”, joo ne alune “Jututuba” (Eesti Pos ti mehes) või “Jutunurk” (Postimehes). Esimesed 
temaatilised uudis  te rubrii gid hakkavad ilmuma enne 1910. a, kui eraldi koondatakse “Õn-
netused ja kuritööd”, “Kohtu koda” (lühi uudised kohtuprotsessidest), “Sport” ning “Tööstus 
ja kaubandus” või “Ma jan dus”.

Rubriikide hulk (joonis 4.18). 19. sajandi eesti ajalehtedes on kogu lehe sisu (v.a juht -
kirjad) ja gatud rub riikidesse, see ga on rubriiginimede arv seotud lehe mahuga, temaatilise 
mit me kesi su se ga ja liigen duse detailsusega. 

1860.–1870. aastatel ilmus ühes lehenumbris keskmiselt kuus-seitse rubrii ki. 1870. aas-
tate lõ  pus hakkab kasvama lehenumbri keskmine maht ja koos sellega ka rub rii kide hulk 
lehe numbris. Edaspidi kas vab rubriikide hulk seetõttu, et infot liigendatakse ja sildistatakse 
järjest detailsemalt ning lisandub uusi temaatilisi rubriike. Nii on 1880. aastatel ühes lehe-
numbris kesk miselt üheksa rubriiginime, 1890. aastate keskel peaaegu kaks korda rohkem 
– 17. Enne I maailmasõda saabub rubriigistamise kõrgpunkt: 1910. a ilmub lehenumbris 
keskmiselt 19 rubriiki. 

Samas on 20. sajandi alguses saanud rubriigistamise kõrval üha tavalisemaks teine 
võte info esitlemisel – uudiste pealkirjastamine. 1910. a ületab pealkirjade keskmine hulk 
lehe numb  ris es makordselt rubriiginimede hulka (21 vs 19) ja edaspidi saabki pealkirjadest 
peamine võte info esit le misel. Rubriigid hak ka vad jääma tagaplaanile, nende hulk väheneb. 
1915. a ilmub lehe numbris kesk mi selt 16 rub rii ki ja pealkirjade arv lehenumbris ületab rub-
riiginimede arvu juba roh kem kui kahe kord selt. 

Rubriiginimede tüpograafi a. Enamik rubriiginimesid ja püsipealkirju on välimuselt 
sama su gu  se d kui pealkirjad: nad on laotud paksus fraktuurkirjas ja tsentreeritud veeru kes-
kele. Järk-järgult muutub kujundus pisut variatiivsemaks. Alates 1880. aaastate keskelt ha-
katakse eri rubriiginimesid laduma erineva kirjasuurusega. Sel lega osuta tak se nende oma-
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1878–1879

1879–1883

1883–1885

1885

1886–1887

1887–1888

1888

1888–1892

1892–1893

1893 (9. – 16. aug)

1893 (17. aug – 11. sept)

1893 (13.–16. sept)

1893–1894

1895–1903

1904–1905

1905–1906

1906 (juuni–sept)

1906 (sept)

1906 (sept–dets)

1907

1908–1914

1914–1915

1915–1916

1916–1918

1918–1920
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vahelist hierarhiat eelkõige kahe printsiibi järgi. Esiteks tekitatakse rubriiginimede erineva 
suurusega alarubriigid. Üha väiksemateks ala osa deks liigendatakse eelkõige Vene riigi ja 
viimaste uudiste rubriike. Teiseks laotakse peamiste uudisterubriikide nimed suuremas kir-
jas (nt Olewikus 1885: “Ees ti maalt”, “Läti maalt”, “Wenemaalt”, “Poliitika ringwaatus”). 
Temaa tiliste, vii mas te uudiste ja pisiinforubriikide rubriikide nimed laotakse väiksemalt 
(“Mis teewad tõised ajalehed?”, “Kirja wastu sed”, “Uuemad sõ numed”, “Telegrammid”). 

20. sajandi alguses hakatakse ka viimaste uudiste rubriikide ni me sid suu re mana laduma. 
1910. a tõstab Tallinna Teataja “Telegrammid” väga selgelt lehe numbri fooku ses se – see 
on kõige suu rem ja ainus topeltveeruline rubriigi ni mi ajalehes. Selle põhjal võib jä reldada, 
et uudi    ste operatiivsust pee tak se alates sajandi algusest ajalehes üha oluli semaks (vt ka Le-
henumbri struktuur, lk 171). Eriti suureks muutub rubrii gi nimede suuruste kontrast I maa-
ilmasõja ajal, kus Posti mehes on “Sõda” ja “Uuemad sõja sõnumed” teistest rubriiginime-
dest mitu korda suuremad (72p ja 36p võr reldes tavapärase 18p).

Sajandivahetuse paiku hakkab lehtedes ilmuma üksikuid suuremaid aktsidentsfraktuu-
rides[21] lao tud rubriiginimesid (nt 1900 Olewikus “Tööpõld” ja “Waimu wald”). 1905.–1910. 
a tü po graa fi  line eris ta mi ne kasvab, kasutusele võetakse üksikud mitte fraktuursed akt si dents-
kir jad. Ole wik kasutab antiikvat, Päewaleht bastardkirja (fraktuur + plokk-kiri) ja kalligraafi -
list ‘su le   kirja’ (“Te le    gram mid”). Tähelepanuväärne on tüpograafi line eristamine kahest 
as pek tist. Esi teks, mit te fraktuursete kir ja de ga rõhutatakse tähtsamaid uudisterubriike, ja 
teiseks, esma kordselt eri nevad suuremad rubriigi ni med selgelt pealkirjadest. 

1860. aastate lõpus – 1880. aastatel kasutab Eesti Postimees väga harva ka pildilist rub-
riigi silti. Neid on paar-kolm tükki, kõik nad kujutavad mehi omavahel rääkimas ning tähis ta-
vad mitte-uudislikke rubriike (nt 27. veebr 1885: 3; 27. märts 1885: 1). 

Nii võib ka rubriiginimede tüpograafi as näha uud se te tendentside algust, uudiste esi-
plaanile tõstmist ajalehes ning pealkirjade ja rubriiginimede vor milist eristamist.

2.3. Vahepealkirjad põhiteksti liigendamiseks

Vahepealkirju kasutavad eesti ajalehed vähe, liigendatud lu gude osakaal on pide valt umbes 
1% kõi gist lugudest (joonis 4.10). Peamiselt vahe peal kir jastatakse järjeromaane, kasutades 
pea tük kide numbreid, tiitleid või lihtalt tärne, s.o võtteid, millega autor ise on oma teksti 
sisu lii gen  da  nud. 

Enne I maailmasõda hakkab va he peal kirju ilmuma väga üksikutes ajakirjanduslikes lu-
gudes. Näiteks J. Hünersoni loos “Mis tänawusel Eesti näitusel waadata on!” (Postimees 
22. aug 1910: 1-2) on vahepealkirjad “Kus ta on?”, “Üleüldine pilt” jne. Hüner soni tekstile 
järgnevad näituse sekt sioonide tutvus tu sed (“Eesti ühistegewuse osakond”, “Sarw loo made 
osakond” jne), mis on eri autorite kirju ta tud. Nende lugude pealkirjad on vormistatud täpselt 

[21] Aktsidentskiri – pealkirja-kiri; kiri, mis pole mõeldud põhiteksti ladumiseks.

Näide 7.5. Tartu sündmuste sildistamine 1878–1920
Näited Perno Postimehest ja Postimehest.
Esialgu räägitakse Tartu sündmustest endiselt kodumaiste sõnumite rubriigis, alates 1887. a  luuakse Tartu 
sündmustele eraldi rubriik. Esimesel aastal on tegemist Eesti linnaderubiigiga “Sõnumid Tartust ja Tallin-
nast”, edaspidi juba eraldi Tartu rubriigiga “Sõnumid Tartust”. Rubriigi nimi muutub 1893. a, kui Vene võimud 
nime ta vad Tartu ümber Jurjeviks ja seda nime on kohustatud kasutama ka ajalehed. Postimeest sel ajal toi-
metanud Jaan Tõnisson püüab venelikku nime vältida ja jätab esialgu linna nime rubrii ginimest välja (“Sõnu-
mid”), aga lisab mõne päeva pärast siiski rubriiginimesse uue ametliku nime. 11. septembril 1893 jõuab 
tervisevetelt tagasi toimetaja Karl August Hermann ja nimetab Tartu rubriigi päevapealt ümber  “Kohali keks 
sõnumiteks”. Seda nimetust kasutatakse Postimehes 1906. aastani ja taas I maailmasõja ajal.
Tartu sündmuste varasemat sildistamist vt lk 156, hilisemat sildistamist vt lk 222–223.
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samasuguses paksus teks ti kirjas nagu Hü ner   soni teksti vahepealkirjad. Seega võib öelda, et 
paratekstide vorm on alles kuju ne mas, erine vatel paratekstidel (pealkirjadel, vahepealkirja-
del) pole veel omavahel sünkroniseeritud süs teem set visuaalset väljendust. 

3. Visuaalid

Kui 19. sajandi keskel kasutasid eesti ajalehed visuaalidest ainult joonistusi (puugravüüre), 
siis alates 1893. a ilmub ka üksikuid fotosid. Kui mõõta visuaale mahuliselt, siis sa jandi 
lõ puküm nen ditel on ajalehed varasemast vähemvisuaalsed, sest loobutakse tiitlipiltide ka su-
ta misest (joo nis 4.19). Muid visuaale ilmub endiselt väga vähe ja juhuslikult, suurem il mu-
mis stabiilsus saa vutatakse enne I maailmasõda. 

3.1. Joonistused

Kui jätta kõrvale pidevalt korduvad tiitlipildid, siis ei ilmunud uuritud lehtedes 1870. ja 
1875. a ühtki joonistust. 1880. aas tatel ilmub joonistusi taas, kuid ikka juhuslikult ja harva 
(tabel 7.1). Kõige suu re maid pil te avaldab Sakala Lisaleht, seal ilmuvad puugravüürid, mis 
on hangitud Soo me väljaannete toi me   tus telt (Nigol 1968: 59). 

Lugejad ootavad pilte ja isegi nõuavad neid kirjades lehetoimetajatele. Nii peab ka Saka-
la toi me taja Jakobson pilte lugejate ahvatlemisel väga oluliseks, näiteks lehe tellimiskuu-
lutuses toob ta esi mes te argumentidena välja lehe mahu ja pil tide avaldamise: “selle järele, 
kuidas lu ge jate hulk wäl  ja kannab, saab ka iga numri kohta üks pilt tulema” (Sakala 16. 
dets 1878, 5. jaan 1880). Se da lubadust Sakala pidada ei suuda.  

Piltide vähese ilmumise põhjus on ikka endiselt kallis hind. C. R. Ja kob son selgitab: “/.../ 
see sugused pildid, nagu sõa-elust trükkisime, 40 kunni 50 rubla tükk maksawad.” (Sakala 
2. dets 1878; Sakala aastatellimus maksab 3 rubla).

On ka neid lugejaid, kes arvavad, et pilte ajalehes üldse vaja ei ole. Neile toob Jakobson 
ees  ku juks välismaa lehti: “Waadake ommeti Saksa-, Prantsuse-, Inglise- ja Wenekee le aja-
leh ta, kus leia te, et neid rohkeste piltidega wälja tulewad.” (Sa kala Lisaleht 8. aug 1881).

Kui Jakobson kasutab pilte lehes pigem dekoratsiooni ja kurioosumina, siis Ado Grenz-
stein on esimene eesti toi metaja, kes mõistab pildilise info avaramat ja päeva ka ja lisemat 
potent siaali ajalehes. Ta kasutab teistest rohkem joonistusi juba Eesti Postimehe toi me ta ja na 
1881. a[22], aga Ole wi  ku toimetajana avaldab ta järje kind lalt joo nistusi, mis on varasemast 
hoopis erineva sisuga (piltmõistatused, karikatuurid, populaar tea dus li kud joo ni sed). 

1893. a seab Ado Grenzstein sisse esimese tsinkograafi atöökoja Eestis (Olewik 20. dets 
1893: 1090; Sillaste 1979: 8–19; Tooming 1983: 43–46). Olewiku tsinkograafi a asutamine 
toob eesti aja kirjandus se puu     gra vüü ride ase mel esime sed keemiliselt klišeeritud pildid (joo-
nis tused ja fotod). See on oluline muutus, sest senist käsitsi klišeerimist (kunstnik, ksülograaf 
uuris tas pildi puu klot  si sisse) asen dab masinate abil klišeerimine (pilt kantakse keemilise 
me net lusega tsinkplaa di le). See teeb piltide reprodut see   rimise odavamaks ja kiire maks, aga 
samas halvendab piltide trü kitehnilist kvali teeti. 

Sajandi lõpus ja uue alguses avaldabki enamiku ajalehtedes ilmunud joonistus test Ole-
wik. 1890–1905 il mub uuritud kol me lehe joo nis tustest 92% Olewikus, teiste leh tede põhi-
väl ja  annetes ilmub joo nis tusi juhus li kult ja väga harva. Vaenulikud suhted Olewiku toi me-
taja Grenz steiniga ei ‘luba nud’ teiste lehtede toimetajatel Olewiku tsinkograafi ast klišeesid 
tellida. Näiteks Postimees püüab klišeesid osta või laenata Vene, Soome ja Saksa väljaanne-

[22] 1881. a Eesti Postimehes ilmub kümme joonistust.
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telt (Sillaste 1979: 30–31). Klišeede tellimine väljastpoolt Eestit on aga aeganõudev ja toob 
lehtedele lisakulutusi. Nii aval da vad teised lehed joonistusi (ja fotosid) eelkõige lisalehtedes 
(“Postimehe” eralisa 1898–1901, “Ees ti Posti mehe” Õhtused kõned 1896–1905).[23] Ilm-
selt koon davad ajalehed vi suaale lisa des se ka selleks, et saavutada paremat trükikvaliteeti 
– li sade tiraažid on mit meid kor  di väikse mad kui põhilehtede tiraažid, lisad trükitakse pare-
male paberile ja masi na  tega, mis võimal da vad pilte kvaliteetsemalt trükkida. Piltide levikut 
takistavad ka tsensuuri piirangud (vt Lauk 1989: 61–62). 

Järgmised tsinkograafi ad asutatakse Eestis peaaegu kümme aastat hiljem: Tallinnas 1899. 
ja 1903. a, Tartus 1905. ja 1906. a (sh ka Postimehe tsinkograafi a). Nii on Tartus 1906. a 
lõpus neli tsinkograafi atöökoda, neist kaks ajalehtede trükikodades (Olewik ja Posti mees).

Tsinkograafi atöökodade asutamine Eestis hakkab ajalehtedes välja paistma 1909.–
1910. a, kui pilte (nii joonistusi kui fotosid) ilmub kõigis uuritud ajalehtedes, kuigi ikka 
veel vähe ja ju hus li kult. Võib öelda, et 1910. a paiku saavutatakse visuaalide kasutamises 
stabiilsus – neid il mub küll endiselt harva, aga varasemast järjekindlamalt.

Esimese maailmasõja ja Vabadussõja ajal on joonistused ajalehtedes väga haruldased, 
põh juseks sõ da ja sellest tingitud piirangud-raskused. Juba 1914. a sügisel ei saa Postimehe 
tsinko graafi a kor ralikult töötada, sest puudus on tsingist “kui Austria saadusest” (Postimees 
15. nov 1914: 3). 1915. a ilmub uuritud kolmes ajalehes ainult kolm joonistust (port ree, 
sündmus joo nistus ja kari katuur), seejärel kaovad nad lehtedest hoopis. Vaid Wabas Maas 
il mub 24. veeb rua ril 1919 kolm fotode järgi joonistatud portreed Eesti Päästekomitee liik-
me test. Joo nistuste eksklu siivsust rõhutab nende alla laotud tekst “Pildid J. ja P. Parikas’te 
üles wõ te te järele. Järel trükk keelatud.”.

Kogu perioodi jooksul on kasutatavate piltide hulk ikka veel nii väike, et sama joonis-
tust ka su tatakse mitmes väljaandes. Näiteks portreejoonistus Buuri sõdade väejuhist kind ral 
Herbert Kitchener’ist ilmub Olewikus (1. veebr 1900: 109), “Eesti Pos ti me he” Õh tustes 
kõnedes (9. märt s 1900: 97) ja “Postimehe” era lisas (1900: 31). Ka samas välja andes ka-
sutatakse va ja duse korral sa ma joo nis tust korduvalt. Nii ilmub Jüri Vilmsi portree Wa bas 
Maas 1920. a det sembris kahe nädala jooksul kolm korda: 4. detsembril seoses Waba Maa 
teise sünni päe va ga, 11. ja 16. det sembril seoses Vilmsi ümber mat mi sega. Esma kord selt oli 
see joonistus Wabas Maas ilmu nud juba peaaegu kaks aastat varem, Eesti Vabariigi esimesel 
sünni päe val 24. veebruaril 1919.

Joonistuste laad on esialgu samasugune nagu eelmisel perioodil: lugejale näi da takse 
eksoo ti list, seninägematut ja tundmatut. Sakala pildid näitavad tsivi li  see ri ma ta rahvaste met-
si kust ja Vene valitsejate võim  sust, nt “Türgi Bahibozutid, kelle hirmsad weretööd wiimsel 
sõa-ajal kõi ki dest muudest üle käisiwad.” (2. veebr 1880), “Kei serliku Majesteedi Keisri 
Herra su we-pal lei Liwa dias.” (26. apr 1880). Mõni kord on pildil allkiri all, aga tavaliselt 
kuulub pildi juurde pikem sel gitav tekst. Selgitused on üksikasjalikud, kordavad üle, mis 

[23] Lisalehtedes avaldatud joonistused jää vad siinsest kontentanalüüsist välja, kui need lisad on eral-
di tellitavad (st nad ei moodusta põhilehega lahutamatut tervikut) ja neid ei kujundata ajalehtedena, 
vaid ajakirjadena.

Tabel 7.1. Joonistuste arv uuritud ajalehtede aastakäikudes 1875–1920 
V.a pildid päismikes ja rubriiginimedes. Esimeses reas on kolmes uuritud ajalehes ilmunud joonistuste arv 
summeeritud, teises reas on eraldi välja toodud ilmunud joonistuste arv eri ajalehtede kaupa
Aasta 1875 1880 1885 1890 1895 1900 1905 1910 1915 1920
Kokku 0 9 3 11 150 30 63 66 3 139
Igas uuritud 
ajalehes

0 + 0 
+ 0

7 + 2 
+ 0

2 + 1 
+ 0

11 + 0 
+ 0

149 + 0 
+ 1

28 + 1 
+ 1

44 + 2 
+ 17

9 + 30 
+ 27

1 + 2 
+ 0

126 
+ 13 + 0
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pil dil näha on, ja pai gu ta vad ku ju tatu ka laiemasse konteksti (nt “Indialaste telgid. // (Pildi 
sele tu seks.)” – Sakala 22. nov 1880: 3).

Uudseid joonistusi toob eesti ajakirjandusse Grenzsteini Olewik, mille pildid on juba esi-
me sel ilmu mis aastal (1882) varasemast mitmekesisemad ja aktuaalsemad. Olewiku joonis-
tustevalik on kahesugune (nii nagu väljaanne ise on ajaleht ajakirja formaadis): aja le he  li kult 
päe va kajaline (karikatuurid, uudis joo nis tused) ja ajakirjalikult dekoratiivne (joonistu sed-
vin je tid). Lisaks aval da takse piltmõistatusi ja teabegraafi lisi joo niseid populaar tea duslikes 
lu gu des. Toi me taja Grenz stein ise rõhutab just harivate ja päevakajaliste piltide avaldamise 
soovi: “/…/ ta ha me igas numb ris tähtsatest meestest, rahwateadusest, teaduse ja tehnika 
põllult jne pilta tuua ja ka nal ja tu si nende sekka wõtta.” (Olewik 20. dets 1893: 1090). 

Sajandivahetusel eesti ajalehtedes ilmunud joonistused saab jagada kolme suurde grup-
pi: ka rikatuurid, uudisjoonistused ja dekoratiivsed joonistused.

Olewi k ongi esimene eesti ajaleht, mis juba esimesel ilmumisaastal avaldab sihi tead li  kult 
kari ka tuure, eeskujuks eelkõige Saksa ajakirjad (vt Laugaste 1939: 14–54; Loodus 1964; 
Medijainen 1998: 6–7), autoriks toimetaja Ado Grenzsteini vend Tõnis Grenzstein.[24] 1880. 
aastatel on joonistuste hulk liiga väike, et karika tuu ride osa kaalu väl  ja tuua, aga näiteks 
1895. a on kolmandik aasta jooksul ilmunud piltidest kari ka tuurid. 20. sajandi alguses ilmu-
vad karikatuu rid ka teistesse lehte des se ning need on Ole wiku omadest palju rafi neeritumad 
ja aktuaal semad (vt pikemalt Tamm 2001: 16–25). Peami selt on see Karl August Hindrey 
teene, kes avaldab karikatuure nii Posti mehes kui Päe  wa lehes. 1910. a ilmub karikatuure 
juba kõi gis uuritud lehtedes, kõi ge roh kem Päe wa lehes (17 tk aasta jooksul), paar-kolm 
tükki Posti mehes ja Tallinna Teatajas (nime märk PIPAR[25]).

Teiseks avaldavad ajalehed uudisjoonistusi. Need on fotode järgi tehtud joo nis tused, 
mis on seo tud päeva kajaliste sündmustega. Uudisjoonistuste kasutamise põhjus on lihtne 
– tsinko graa fi  line klišeerimine ei või maldanud esialgu (fotode) pooltoone piisavalt kvali-
teetselt reprodut see ri da, joon ku ju tis test sai olemasoleva teh ni ka ga pa re maid pilte. Seetõttu 
eelistavad eesti ajalehed 19. sajandi lõpus ja 20. sajandi alguses võrk- ehk rasterklišee (fo to) 
asemel joon klišeed (joo nis tust)[26] ning aval da vad uudis joo nis tusi – päe vakajaliste fotode 
trükikõlbulikuks joonistatud tei sen deid. Näiteks 1895. a Ole wi kus ilmunud joonistustest 
veerand on uudis joo nis tu sed. 

1880. aastate lõpus ja 1890. aastatel on uudisjoonistuste kasutamine ka lääne aja kir-
jan duses ta va line praktika. USA-s palgatakse sadade kaupa kunstnikke ja klišeerijaid, kes 
 sünd mu si aja lehtede jaoks visuaalselt reprodutseerivad (vt Moen 1989: 9; Finberg & Itule 
1990: 231–232; Kobre 1991: 318; Barnhurst & Nerone 2001: 111–139). Samas baltisaksa 
ajalehed on sel ajal endiselt läbinisti verbaalsed ja piltideta. Eestis ilmselt sajandi lõpus uudis-
joo nis tusi ise ei teh ta, vaid klišee ri takse mujalt pärit joonistusi või kasutatakse välismaiseid 
valmis kli šeesid. Ena mik joonistusi võe takse saksa ja vene perioodikast ning raamatutest 
(Sillaste 1979: 14, 16–17). Uuel sa jandil joonistavad fotosid ümber ka eesti kunstnikud, 
ajalehelisades ilmub pal  ju kohaliku te maa  tikaga päevakajalisi joonistusi. 

[24] Olewikus ilmub 25. veebruaril 1885 ka pildisari, mida võib pidada üheks esimeseks eesti koo mik -
si ks. Peal kirja all “Triku Pee du ko  gu ni hale lugu Suhhum-Kalees” on salmidega vahel du mi si kaheksa 
väi kest joo nis tust. Ilmselt on siin eeskujuks Wilhelm Buschi pildisarjad, mis baltisaksa väljaannetesse 
jõudsid 1879. a (vt Laaniste 2001: 1: 82).
[25] Henrik Visnapuu mälestustele tuginedes võib arvata, et PIPAR oli Peet Aren (Visnapuu 1995: 
218).
[26] Joonklišee – trükivorm, mille abil saab trükkida jooni ja ühtlast värvipinda. Võrk- ehk rasterklišee 
– trüki vorm, millega saab trükkida pooltoone (halltoone) vormi pinnal olevatele eri suuruses punktide 
abil (mida suuremad on punktid, seda tumedam näib trükk). Lähemalt vt nt Kobre 1991: 318–322; 
Eesmaa 2008: 14–15.
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Enamik eesti lehtedes ilmunud uudisjoonistustest on port reed tähtsatest välismaistest 
isi ku test (valitsejad ja riigijuhid, teadlased, kirjanikud). Suur osa neist ilmub seoses nende 
ametis se asumise või sur ma ga, mõ ne avastuse või leiu ti se ga, nt Alek sander III (Posti mees 
21. okt 1894), Inglise kuninganna Victoria (Olewik 16. jaan 1901), Ing lise kuningas Georg V 
ja ku nin ganna Mary (Päewaleht 1. mai 1910), endine Varssavi kindralkuberner (Olewik 
7. veebr 1895) ja uus Vars  sa vi kindral ku berner (Ole wik 14. veebr 1895), “trü  ki masina üles-
leidja” König (Ole wik 18. juuli 1895). Lisaks avaldatakse tähele panu väärsete ehi tiste pilte, 
nt uus ooperimaja Pariisis (Olewik 2. mai 1895).

Üksikud joo nis tused kujutavad ka otseselt sündmusi, nt “Wennaksed Robert täidawad 
oma esimese õhu laewa pommi wesinikuga.” (Olewik 5. dets 1895). 1900. a ilmub sündmus-
joonistusi roh  kem seo ses Buuri sõjaga. Krimmi sõda (1853–1856) oli olnud esimene sõda, 
mida maailma aja kir jan duses lugejatele sõna otseses mõttes näidati – London Illustrated 
News avaldas sõja fo to de järgi tehtud puu gra vüüre (Torvinen 1982: 82; History 2008: 27). 
Buuri sõda on esi me ne sõda, mida eesti ajalehed oma lugejatele näitavad: “Burid tungiwad 
Inglaste kraami koor mate kal  lale.” (Olewik 11. jaan 1900), “Buride nais te rahwad oma elu ma-
jasid kaitse mas.” (Ole wik 14. märts 1900) jm. 

Lisaks ilmub Olewikus ka dekoratiivseid joonistusi, mis pole lehes aval datud tekstide 
sisuga kuidagi seotud. Sellised joonistused on sajandivahetusel tavalised ka ees ti esi mes-
tes pildi aja kirja de s ja lehe li sades, nt Rahwa Lõbu-Leht, Linda, “Postimehe” eralisa (Tassa 
1948: 12–13). Osa deko ra tiiv se test joonis tustest on tsinkograafi liselt klišee ri tud, osa puu-
gravüürid, mida nüüd teevad eelkõige Mart Pukits ja Andres Kuusk.

Dekoratiivsed joonistused jagunevad kaheks. On ük si  kuid suuri ekspressiivseid pilte, 
pea mi selt loo ma dest, nt “Möirgawad alligatorid (Amerika kro kodillid) Hamburi elajaaias.” 
(Olewik 5. dets 1895). Luu letuste ja juttude lõpus il mub väik seid pil t-vin jette (roos, tuvi lil-
leoksaga, kirik jms), mida avaldatakse korduvalt, osalt ruumi täiteks, osalt kaunis tu seks. 

3.2. Fotod

Alates 1890. aastate algusest avaldavad regulaarselt fotosid USA pildi ajakirjad (Radder & 
Stempel 1942: 346). 1891. a ilmub esimene foto briti ajalehes (Hutt 1973: 85). 1898. a, His-
paa nia–Ameerika sõja ajal ilmuvad USA ajalehtedes esime sed uudisfotod (Moen 1989: 9). 
Nii muu dab tsinkograafi lise klišeerimise kasutuselevõtt 1890. aastatel kiiresti vana moodsaks 
ksülo graa fi de käsitöö ja puu  gravüüri kasutamise ajalehtedes. 

Aga rasterklišeede kvaliteet ja trük kimiskiirus ei ole päevalehtede jaoks siiski piisav 
ja esialgu eelistatakse fotode ümber joonistamist ja reprodutseerimist joonklišeena. Veel sa-
jan di  va hetusel peetakse fotode aval damist ajalehes mööduvaks moe röö gatuseks. Chicago 
Daily Newsi toimetaja Melville Stone üt leb: “News paper pictures are just a temporary fad, 
but we’re going to get the benefi t of the fad while it lasts.”[27] (tsiteeritud Moen 1989: 9 
järgi). 20. sajandi alguses täiustab Arkas Sapt rasterklišeede val mis tamise ja trükkimise 
tehnoloogiat ning ajalehed hakkavad regulaarselt fotosid avaldama. Esialgu koondavad ing-
li se ja ameerika ajalehed fotod üksikutele pil dikülgedele või -lisadesse, et neid eri lise hoole-
ga töödelda ja trükkida. Aja leh tede tava kül gedel ilmub ainult üheveerulisi portree fo to sid. 
Alles 1920. aastatel saa vu tatakse tehni li ne tase, mis võimal dab fo tosid piisavalt kvaliteetselt 
trükki da ta va li se rotat sioo ni masinaga päevalehe tavakül ge del. (Hutt 84–87).

Ka Eestis levivad ajalehefotod samasuguse mustri järgi: 1893. a ilmuvad esi mesed fotod, sa-
jandivahetusel ilmuvad fotod lehelisades, 1920. aastatel saavad fotod päevalehtedes tavali seks. 

[27] Ajalehefotod on ajutine moeröögatus, aga tuleb sellest kasu lõigata, kuni see kestab.
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Esimesed eesti ajalehefotod avaldab Olewik 1893. a sügisel, need on klišeeritud Olewi-
ku äs ja asutatud tsin ko graafi as. Fotod kujutavad Rootsi printsi Oskar Berna dotte’i ja tema 
abikaasat Ebba Henriette Bernadotte’i (11. ja 18. okt 1893: 864 ja 884). Juures olev tekst 
kirjeldab viis aastat vana sünd must: 1888. a oli Rootsi troonipärija abiel lu nud ilma ku ninga 
nõus ole kuta ja kao  tanud seetõttu troonipärimisõiguse ja tiitli. Seega aval da takse esi me sed 
fotod pigem trüki teh nilise proovina kui uudisliku vajaduse pärast. Ilmselgelt ei ole Grenzs-
tein esimese fotoprooviga rahul, sest fo tode aval da mine jääb soiku. 1893. a ilmub veel üks 
foto, 1895. a kaks fotot. 1894. a avaldab esimesed üksikud fotod ka Postimees (näide 7.6). 

Fotode hulk. Sajandivahetuse paiku on fotod eesti lehtedes endiselt haruldased (tabel 
7.2). Hoolimata esimestest tsin ko graa fi atöökodadest, mis Eestis on asutatud (vt lk 189), 
fo to sid esialgu Eestis ei klišeerita (tehnika pole rasterklišeede tegemiseks piisavalt hea) ja 
mujalt klišeede telli mi ne on kallis. Seetõttu koondatakse põhiosa tollal eesti ajakirjanduses 
avaldatud fotodest aja leh tede lisa desse ja ajakirjadesse. Näiteks Postimehe aja kirja Laste-
lehe 1902. a juuninumb ris il mub terve seeria foto sid Vänd  ra tum made koolist, mil le on 
klišeerinud fi rma Schelter ja Giese ke Leipzigis (Sillaste 1979: 32–33). 

Ajalehtedes kasutatakse kätte juhtunud kli šeesid, mis vähegi päeva sünd mustega kokku 
lähe vad. Seda võib järeldada fotodel kuju tatu ning fotode avaldamise ebaregulaarsuse, heit-
likkuse põhjal – fo to sid võib ilmuda palju korraga ja seejärel võib ilmu mises olla pikk paus. 
Näi teks 1902. a detsembrikuu jooksul ilmub Pos ti mehes järsku neli fotot: Tartu ülikooli 
pea hoo nest seo ses ülikooli taasavamisjuubeliga; Juhan Kunde rist, Kreutz waldist ja Faehl-
man nist seoses nen de sünniaastapäevadega. Kunderi ja Kreutz waldi fotoportreede klišeed 
on aga vähemalt ka hek sa aas  tat va nad, neid kasutas juba Hermann oma Laulu ja mängu 
lehes (nr 1 ja 12/1894). 

Enne 1910. a hakkab ajalehtedes fotosid pisut rohkem ilmuma. Nüüd koondatakse fotod 
pea mi selt laupäevastesse lehenumbritesse (nt Posti mehes ilmub 5. sept 1909 kolm portreed 
seoses Cooki põhjapooluse ekspeditsiooniga) ja eri numb ritesse, nädala sees avaldatakse 
fotosid vaid täht päe vade puhul (nt 22. apr 1909 ilmub Postimehes järsku viis portreefotot 
Türgi valit se ja test). 

Esimese maailmasõja ajal ilmub esialgu fotosid varasemast rohkem, aga nende hulk on 
en di selt kõi kuv. 1915. a ilmub Päewalehe igas numbris keskmiselt üks foto, Postimehes 
ainult ühek sa fotot kogu aas  ta jooksul, Tallinna Teatajas mitte ühtegi fotot. Sõjaaegse tsingi-
puuduse tõttu eesti lehed ilmselt fotosid ise ei klišeeri, kli šeed saadakse mõnelt välis mai selt 
väljaandelt. Sellele viitab Päe wa le he fo to de välismaine sisu ja il mu mise ebaregulaarsus: 
mõnes numbris avaldatakse kaks-kolm fotot kõr vuti, mõnikord ei ilmu paa ri nädala jooksul 
ühtki fo tot (vt näide 7.2). Sõja edenedes jääb fotosid vähemaks, pärast 1917. a revolutsioone 
ja Vabadussõja ajal uuri tud ajalehtedes fotosid ei ilmu. 

Näide 7.6. Esimesed fotod Postimehes
Postimees 25. juuli 1894: 1. Portreefotod kujutavad Aleksander III vanimat tütart Ksenja Aleksandrovnat ja onu-

poega Aleksandr Mih hai lovitši, kes laulatatakse just foto de avaldamispäeval. Klišeed on ilmselt vene päritolu.

Tabel 7.2. Fotode arv uuritud ajalehtede aastakäikudes 1895–1920
Esimeses reas on kolmes uuritud ajalehes ilmunud fotode arv summeeritud, teises reas on eraldi välja 
toodud ilmunud fotode arv eri ajalehtede kaupa
Aasta 1895 1900 1905 1910 1915 1920
Kokku 2 1 13 47 ~280 6
Igas uuritud ajalehes 2 + 0 + 0 1 + 0 + 0 10 + 0 + 3 15 + 2 + 30 0 + ~270 + 9 0 + 6 + 0



 7. Lineaarne ajaleht (1870.–1910. aastad)  193



194 7. Lineaarne ajaleht (1870.–1910. aastad) 

Fotode laad. Enamik ajalehtedes ilmuvatest fotodest on valitsejate, väe juh tide ja poliiti-
ka te ge las te portreed. Harva on näo pilt kõrval oleva (te) teksti (de) ga seotud (v.a juu  be lite jm 
varem teada olevate tähtpäevade puhul). 

Esimese maailmasõja aegsed fotod kesken duvad sõ jale, lisaks väeülemate portreedele 
aval da tak se fotosid laevadest, vaa teid rinde lin nadest. Enamik fotosid ei ole sisult aktuaalsed, 
vaid vi sua li see rivad sõja piirkondi ja peategelasi ra hu aegsete linna vaadete ja esinduslike 
paraad port ree de abil. Nii ilmub palju post kaar di lik ke fo to  sid linnadest, mis lehe ilmumise 
ajaks on purustatud (nt kuue fotoline kol laaž “Warssawi linn” – Päewa leht 8. aug 1915).

Võõritusefekti sündmuste traagilise sisu ja fotode postkaardiliku ilu vahel või men  dab 
veelgi fotode ilmumine ajalise lõtkuga. Näiteks 24. ap ril lil 1915 lasevad sakslased põhja 
rei si laeva “Lusitania”, Päe waleht kirjutab sellest esiküljel pi kalt ja põh ja li kult 27. aprillil 
(näide 7.2). Pa raad port reed laevast, huk ku nud mil jo nä rist Alfred Wander bild tist ja pää senud 
laevakaptenist Ter ne rist ilmu vad üle kuu aja hiljem, 3. juunil.

Siiski ilmub ka üksikuid sünd mus  foto sid, nt “Wõitlus kihw   tiste gaa si de ga täi de tud õhk-
kon nas.” (Postimees 23. sept 1916). Mitmeid fotosid avaldatakse uue, kauge ja seninägema-
tu tutvus tu seks (kuigi enami kus il mu vad sel lised fotod lisalehtedes), nt “Tele fo  ni ga rää kijad 
Hiinas.” (Ole wik 11. juuli 1900). 

Eestiga seotud fotosid ilmub ajalehtedes väga vähe. Peamiselt on need portreed rah vus li-
kest tege las test, seltsimajadest ja seltsi dest-kooridest. Ilmub ka esimesi sündmusfoto moo  di 
foto sid, need näitavad enamasti rahva hulki rahvuslikel sündmustel (nt Pos ti mehes “Vane-
muise” teatri nurgakivi panek 6. aug 1905, Tal lin na laulupeo rongkäik 19. juuni 1910).

Enne I maailmasõda hakatakse ajalehtedes kasutama ka fotokollaaže. Nende abil püütak-
se fo tosid ‘ti hen da da’, mahutatakse samale pinnale rohkem ja mitmekülgsemat infot. Ena-
masti koos ta takse kol laaže mõne sündmuse visualiseerimiseks ja sündmuskohta kujutava 
üldvaates foto nur ka kleebitakse keskse tegelase portree (laevahuku puhul näiteks laev + 
kapteni portree). Fotokollaaž on laenatud võte, enamasti esineb seda välismaistes foto des, 
aga vahel harva ka kohalikes fotodes (nt Tallinna III lau lupeo puhul ilmub kollaaž, kus kõla-
koja fotole on nurkadesse lisatud kolme laulupeojuhi port reed – Postimees 12. juuni 1910).

Fotode suurus, laius ja kuju. Kuna fotode arv on esialgu väga väike, siis pole mõtet 
välja tuua fotode keskmist suurust või eri laiuses fotode osakaale. Kõi ge roh kem ilmub ühe-
veerulisi fotosid, enamasti on need vertikaalsed portreed. Esimese maailmasõja ajal il mub 
kõige roh kem kaheveerulisi fo to sid, ena masti on need horisontaalsed linnavaated, laevad 
jm.

Eesti ajalehefotode vormistus on vaoshoitult neutraalne. Enamik fotosid on nelinurksed. 
Jär je kindlalt kasutatakse ka ovaalseid port ree fotosid, mis näe vad välja nagu medaljonid, 
aga nende osakaal on palju väiksem kui näiteks anglo ameerika ajakirjanduses (Barnhurst & 
Nerone 2001: 162). Mõned fotod – taustata portreed – võib liigitada ka si luett-fotode hulka. 
Rik kalikke ehisraame fotode ümber, mis teevad esimesed angloameerika ajalehefotod maali-
de sar na seks (vt nt Barnhurst & Nerone 2001: 162, 166, 174), eesti ajalehtedes ei kasutata. 

4. Teabegraafi ka

Teabegraafi ka hulk (joonis 4.28). Alates 1880. aastatest püsib teabegraafi ka hulk keskmi-
selt ühe teabegraafi ka ümber lehenumbris (0,5–1,3 teabegraafi kat). Huvitav on see, et va-
riee rumine selle arvu ümber toimub vä ga korrapärase pikkusega lainetena: 0-ga lõppevatel 
aastatel ilmub ala ti rohkem tea be graafi kat kui 5-ga lõppevatel aastatel.

Eri lehti võrreldes tuleb esile teabegraafi ka kasutamise palju suurem ebaühtlus. Näiteks 
1895. a kasutab päevaleht Postimees teabegraafi kat viis korda rohkem kui nädalaleht Eesti 
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Posti mees (2,4 tk/m2 ja 0,5 tk/m2). Põhjus on lihtne: kuna suur osa teabegraafi kast on ru-
tiinne (sel li ne, mis il mub lehes regulaarselt), siis väiksema mahuga ja sagedamini ilmuv leht 
aval dab ki tea be graafi kat märgatavalt rohkem.

Teabegraafi ka hulk väheneb ühiskondlikult heitlikel aegadel, näiteks 1905. a sügisel, 
I maa il ma sõja ja Vabadussõja ajal. Rutiinset teabegraafi kat ilmub vähem ka siis, kui lehes 
on ta va pä ra sest rohkem kuulutusi ja reklaami (sageli näiteks märtsis-aprillis, kui algab uus 
(põllu) ma jan dus aas ta). See näitab, et teabegraafi ka on teisejärguline, sellest loobutakse, et 
mahutada leh te päeva ka ja li semat infot ja makstud materjali.

Teabegraafi ka temaatika. Suure osa tea begraafi kast moodustavad regulaarselt ilmu-
vad tabelid: turu hinnad, viljahinnad, loo si võitude numbrid jms. 1870.–1880. aastatel ilmub 
palju rah vus li ke ürituste majandusstatistikat ja seda väga detailsel tasemel, nt 1890. a Pos-
timees aval dab aru andeid “Prof. Dr. Mihkel Weske surnukeha äratoomise ja haua ehti mise 
kuludeks” anne tatud sum ma dest

1903. a lisandub rutiinse teabegraafi ka hulka uus teema, Postimees hakkab avaldama 
ilma teadet tabelina “Ilmateade Reaalkooli ilma jaamast”. See ei ole ilma ennustus, vaid sta-
tis tika õhu rõhu ja -tem peratuuri, tuule suuna ja kiiru se, õhuniiskuse ja pilvisuse muutumi-
sest viimase öö päeva jooksul. Lugeja peab ise oskama neist andmetest teha järeldused ilma 
edasise muu tumise kohta. Tallinna Teataja kasutab enne I maailmasõda isegi graafi list ilma-
teadet – ba ro meet ri pildi abil näi datakse õhu tem peratuuri ja õhurõhku (nt 2. dets 1913). 
Pildilise ilma teate aval da misest loobutakse juba paari kuu pärast, edaspidi ilmub lihtsalt 
oluli se ma te ilma and me te loetelu.

Lisaks rutiinsetele tabelitele ilmub tabeleid ka põllumajandus- ja majan dus lugudes. 
Nende temaatika avardub sajandivahetusel (nt 1905. a avaldatakse päriseks ostetud talude 
protsent maa kon niti, lehma pi da mi se tulud-kulud, vargused Viljandimaal, põllukultuuride 
saagikus Lääne- ja Ida-Euroopas jne).

Teabegraafi ka liigid (joonis 4.29). Ülivaldava osa teabegraafi kast moodustavad ikka 
ta be lid, aga sel pe rioo dil ilmub eesti ajalehtedesse ka hulk uusi teabegraafi kaliike: pildiline 
teabe graafi ka, kaar did, ma le seisud, tulp- ja joondiagrammid. 

Pil dilist teabegraafi kat avaldatakse üksikutel aastatel (1890, 1900) peamiselt populaar tea-
dusli kes lugudes (nt tärklise tera keste kuju, taimelehe ehitus, lapse lugema õpe ta mi se võtted). 
1890. a eba   tavaliselt suured pildilise teabegraafi ka ja kaartide-plaanide osakaalud (12% ja 
6%) on Grenz   steini teene, kes avaldab Olewiku rubriigis “Maja-plaanid” talu hoo ne te plaa  -
ne ja eskiise ning piltlikustab lugejale mitmeid muid tee masid, nt avaldab veise raie skee mi 
ja li ha liikide hin nad Lon doni turul (10. dets), toob puu ku ju li sel tea be graa fi  kal välja eesti-
keelsete piib  li tõlgete il mumise kronoloogia (29. jaan)[28]. Pildilise teabegraafi ka avaldamine 
näi tab selgelt Grenz steini soovi, et ajaleht oleks visuaalne infokanal. 

1895. a avaldab Olewik ka ühe esimestest kaartidest eesti ajakirjanduses. See on Ado 
Grenz steini “Rei si  kirjades” ilmuv Konstantinoopoli kaart (10. jaan 1895), mis näi tab lin na 
suu rust ja asetust Bosporuse väina suus. Käsitsi on kaar di le kirjutatud linna osade ni med, 
“Sõ ja sa dam”, “Kauba s[adam]” jms.

Sajandivahetuse paiku hakkab eesti lehtedes kaarte ilmuma järjekindlamalt ja seda eel-
kõige Vene riigi peetud sõdade tõttu (samamoodi mõjutavad need sõjad kaartide avaldamist 
ka Soo me ajalehtedes – vt Kosonen 2008: 24). Need on eestikeelsed kon  tuurkaardid, mis 
visuali see ri vad sõja te ge vu se piir kon di: näitavad rii gipiire, suuremaid linnu, jõgesid, raud-
teid. Kaartide aval damist ta kis  tab teh ni line keerukus – kaart tuleb joonistada, klišeerida ja 

[28] Samasuguse puukujulise diagrammi abil on ta juba varem selgitanud lugejale kirjandusžanride 
omavahelisi seo seid (Olewiku Lisaleht 1. nov 1883).
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pii savalt kvaliteetselt trük kida. Postimees trükib sajandi al gu ses kaardid parema kvaliteedi 
saa miseks aja leh est eraldi (kivi trükis, trükk ainult ühel lehe poo lel) ja paneb ajalehe vahele 
“hinnata kaas andena”. 1905. a, seo ses Ve ne–Jaa pani sõ jaga, avaldab Postimees ühe kaardi 
leheveergudel (20. jaan 1905), aga kva liteet toi metust ilmselt ei rahul da, sest järg  mi sed 
kolm kaarti ilmuvad taas kaas anne tena (19. mail, 14. juunil, 2. augustil). 

Enne I maailmasõda muutub kaartide sisu aktuaalsemaks: hakatakse piltlikus ta ma sünd-
mu si, mitte lihtsalt ei näidata sündmuskohti. Nii il mu b Pos ti me hes kaart “Mandshuria raud-
teed”, mis toob välja olemas ole vad ja raja ta vad raud teed (23. jaan 1910), ja “Kolera-kaart”, 
mis näitab “Kolera laia le la gu ne mist Wene rii gis 12. aug 1910. a.” (17. aug 1910). See on 
üks esi mesi and me  kaar te ees ti aja kir jan du ses. Ilm selt on kaardid maha joonis ta tud vene 
väl ja annetest. 

Ootuspäraselt ilmub kaarte enneolematult palju I maa il masõja esimestel aastatel (sama 
tendents ilmneb ka nt USA lehtedes – Barnhurst 1994: 106). Kolm uuri tud lehte aval da vad 
1915. a jooksul 18 kaar ti (Postimees 11, Päewaleht 7, Tallinna Teatajas kaar did puu du vad), 
mis kõik näi tavad sõjategevusse haa ratud alasid. Kaartide sisu oleneb kuju ta tud piirkon da de 
geograafi lisest lä he du sest. Kaugemate sõjapiirkondade kuju ta miseks kasu ta tak se 3–5-veeru-
li si kon tuur kaarte, mis näi ta vad piir kondi ja linnu, mil lest uudis tes juttu on. Ees tile lä he maid 
piir kondi ku jutades on kaar did aktuaalsemad (ja väiksemad) – nad vi sua li see rivad konk -
reetset sünd must en nast: sõ ja vägede paik ne mist, peale tungisuundi, rindejoone asu     kohta (nt 
Pos ti  me es 2. mai 1915, Päe waleht 15. aug, 31. okt, 3. nov 1915). Nii Päewaleht kui Posti-
mees aval davad ka vene keel seid kaarte, et sõ ja seisu võimalikult operatiivselt edasi an da, 
kulutamata aega kaartide ümberjoonistamisele.

Esimesed maleülesanded[29] ilmuvad Olewikus 1883–1884 (ilm selt päri ne vad need toi-
metaja Grenzsteini “Ma le-õpe  tu sest”, mis ilmub 1884. a, 2. trükk 1904. a). Pärast paa ri küm-
neaastast pausi, 1905. a, aval dab male üles andeid Eesti Postimees, mis saab selleks är gi tust 
Grenzsteini maleõpiku kordus trü kist. Su vel il muvad ülesanded re gu laar selt igal lau päeval, 
sü  gisel kaovad lehest (ilmselt ruumi puu du sel).

Esimesed juhuslikud diagrammid ilmuvad eesti lehtedes sajandivahetuse paiku. Need 
on ilm selgelt laenatud välismaistest väljaannetest. 1895. a ilmub Postimehes üks esi me si 
tulpdia gram  me, mis näi tab, kuidas õhutemperatuuri on võimalik graafi  li selt kirja panna 
(15. juuli 1895; ar tikli alu seks olev tekst on pärit ajakirjast Deutsche Rund schau). 1910. a 
ilmub Postimehes üks esimesi joon diagramme, mis kujutab Ing lise valimis tule mu si aastatel 
1832–1910 vana- ja vaba meelsuse skaalal (10. veebr 1910). Kui 1895. a diagrammil on juu-
res üksikasjalik lugemis- ja tõl gen da mis õpetus, siis 1910. a diagramm ilmub iseseisvana, 
ta on varus ta tud le gen diga, aga luge mis  õpe tus puudub. Kuigi aastakümnete jooksul ilmub 
ainult mõni diagramm, on nen de ole mas olu siiski olu line. See näitab, et toimetajad peavad 
eesti lehelugejat pii sa valt ha ri  tuks, et talle in fot dia gram midena esitada. 

Teabegraafi ka stiil. Sajandivahetuse teabegraafi ka jaguneb kujundusstiililt ka heks: tüpo-
graafi line ja käsitsi tehtud teabegraafi ka.

Tüpograafi liste vahenditega luuakse tabelid, maleseisud, aga ka üksikud skeemid-plaa-
nid ja isegi kaardid. Esmapilgul tundub kummaline, miks peaks plaane ja kaarte tegema 
tü pograa fi  liselt, koos ta des neid tinatähtedest, (ehis)joontest ja tingmärkidest. Põhjuseks 
on jooniste kli šee ri mi se võima lus te puudumine ja kulukus, samuti jätab tollaste klišeede 
teh niline kvaliteet sageli soo vi da. Temaatika järgi otsustades on enamik tüpograafi listest 
skeemidest-plaanidest ilmselt loo dud muukeelsete väljaannete eeskujul, aga mõni skeem 
on kindlasti algupärane. Sisult kõige tä helepanuväärsem on Narvas toi mu nud Vene sõjaväe-

[29] Male- ja kabeseisud on siinses kontentanalüüsis loetud üheks teabegraafi ka liigiks.
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õppuste asukohaplaan (Ole wikus 13. aug 1890). Toimetaja Grenz stein on ise õppusi vaata-
mas käi nud ja kir jeldab neid loos “Keisri-päe wad”. Plaani on ta ilmselt kohapeal vi san danud 
(jõgi, sil lad, raudtee, “päälaager”, suurtükid) ning lasknud selle trükikojas tiražee ri ta vaks 
teha ehis joo nte ja trü ki kirja abil (näide 7.7). Tähele panu väärne on just sündmuse edasi and-
mise repor taaž lik kus. Väikse lihtsa plaa  ni ka su ta mine teks ti sees “proo wi la hin gi” tandri 
vi san da miseks an nab tun nis tust tollases ajakirjanduses täiesti eba tüüpilisest teksti ja pildi 
integree rimisest, vabast liikumi sest verbaalse ja visuaalse mõt le mi se vahel oma ideede sel-
geimaks väl jendamiseks (vrdl Tufte 1983: 181–182). 

Algupäraseid skeeme ilmub üksikutel juhtudel veelgi, autoriks kaastööline, kes oma elu-
kut se tõt tu on harjunud end visuaalse skemaatilisusega väljendama. Näiteks kir ju tab Mand-
žuu rias töö tav eesti insener D. Koit Posti mehele “Kir jad Hiina sega dustest”. Ta kirjeldab, 
kuidas hiin lased neid Harbinis rün dasid, ja lisab ka vas tava visandi, mille Pos timees tüpo-
graafi liselt re  pro dut see rib (2. okt 1900). 

Enne 1910. a on tsinkograafi line klišeerimine eesti ajalehtedes juba nii levinud, et tüpo-
graa fi  li si skeeme enam ei kasutata. Korraks tulevad need veel tagasi I maailmasõja ajal Tal-
linna Tea ta jas. Ilmselt on põhjuseks mingid tehnilised takistused kli šee rimisel (tsingipuu-
dus?), et kaartide ase mel aval da tak se kaks “üle waat likku schemat”, mis tehtud “trükikojas 
käe pärast ole wa te abi nõudega” (26. okt ja 4. nov 1915). 

Näide 7.7. Tüpograafi line 
teabegraafi ka
Olewik 13. aug 1890: 838 
(lehenumb ri 8. külg). 
Ado Grenzsteini visandi järgi tehtud 
skeem on reprodutseeritud ilma 
klišeerimata, ainult tüpograafi lisi va-
hendeid kasutades. Skeem kujutab 
Venemaa ja Saksamaa sõjaväe-
manöövrite ala Narva lähedal.
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Teisel viisil, käsitsi joonistatuna ja seejärel tsinkograafi liselt klišeerituna, avaldatakse 
pildi list teabe graa fi  kat ja hiljem ka kaarte. Esimesed joonistatud teabegraafi kad ilmuvad 
Olewikus 1890. aas tatel. Need ei ole spetsiaalselt ajalehe jaoks teh tud, vaid mujalt laenatud. 
Kasutatakse juba ole  mas ole vaid joonis tusi, mis sobivad ajalehes iseseisvalt avaldada (nt 
majaplaanid Ole wikus 1890) või täien davad popu laar teaduslikke lugusid. Ilmselt on selline 
teabegraafi ka sageli loodud eelkõige raa ma tutes aval da mi seks. Näiteks lõpeb J. T. + A. Kk. 
(= Jüri Tõnisson ja A. Kuusik) lugu “Wiljapuu waen   lased ja nen de wastu wõit lemine” 
1905. a Pos timehes nii: “Et aga siinkohal /…/ wõimata on /…/ wilja puu waen laste üle “Posti-
me he” pa beril täieli ku maid piltisid tuua, siis ar wa me pare maks, siin ko hal kuuldud nä pu-
näiteid täien datud kujul ise raa ma tuna ilmutada.” (Pos ti mees 13. mai 1905). Samal aastal 
ilmubki Postimehe kirjastuselt raamatuke “Wiljapuude, wiljapõõsaste ja aiawilja waenlased 
ja nende wastu wõitlemine”.

Ka kaardid on käsitsi joonistatud. Nende kujundamisel saab eristada kaks ajaliselt järg ne-
vat stiili. Esi mesed kaardid, mis ilmuvad ajalehtedes sajandivahetusel, on ilmselt tehtud kut se-
lis  te karto graafi de poolt. Need on pu haste selgete joontega, erineva suuruse ja stiiliga trükikir-
jade abil eristatakse eri tüüpi topo nüü me (nt “Hiina sõja kaart” Ole wi kus 13. juunil 1900). 

1905. a paiku hakatakse avaldama spetsiaalselt ajalehes avaldamiseks joonistatud kaarte. 
Need on va ra se matest kaartidest kohma ka ma ja nurge li se ma teos tusega: eba  kindlamate kä-
sitsi tõm  matud joon tega, koha nime d  kir ju tatud kä sit si suure mas kirjas ja eri suun da des, trüki-
kva li tee t ko hati vi lets. Ilm selt on kaartide allikaks muu keelsed välja anded, kust nad maha 
on joonis ta tud, täien  da tud ees  ti   keel  sete teksti de ga ja seejärel tsinkograafi liselt kli šeeritud 
(nt eelmainitud koo le rakaart Postimehes 17. aug 1910). 

Esimese maailmasõja ajal, kui haka takse aval  da ma ve ne keel seid kaarte, saab Päewalehe 
selgitusest (2. juuni 1915) aimu, kui das sellised kaardid eesti lehtedesse jõuavad: “Kaardid 
ja pildid tulewad meie le he le otse wälis maalt, ümber joo nis ta mi ne ja uue klische wal     mis-
tamine wõ taks aega, prae gu on aga lii kumine meile kõige lähemal sõjawäljal seda wõrd 
põ new, et kaardi otseteed ilma üm ber joo nis ta ma ta ära trükime.”

KUJUNDUSELEMENTIDE KOMBINATSIOONID

1. Tekstiplokid

Lugude kuju jääb ka suurema formaadiga ajalehtedes endiselt suvaliseks nagu varasemates 
väikseformaadilistes lehtedes – tekst kulgeb ajalehtedes lineaarselt ühest veerust teise. Uus 
lugu algab just seal, kus eelmine lõpeb, ja võib jätkuda järgmisel leheküljel ilma mingi vii-
te ta järje koh ta. 

1910. a paiku võetakse kasutusele üksikud mitmeveeruliste plokkidena kül jen datud teks-
tid. Neil on mitmeveeruline pealkiri või rubriiginimi ja põhitekst küljendatakse selle alla 
mitme vee ru lise nelinurgana. Kui lugu ei mahu mitmeveerulise pealkirja alla ära (lehe külg 
lõpeb, vastu tuleb joonealune), siis jätkub ta järgmises veerus või järgmisel lehekül jel li-
neaar selt. Esimese maa  ilma sõja ajal mitmeveeruliste lugude hulk väheneb, ilmselt on põh-
ju  seks eelkõige ope ra tiiv  su se taotlus (lineaarne küljendamine on lihtsam ja kiirem), kuna 
mitmeveerulisus kaob (sõja)uudistest (v.a Tallinna Teatajas), aga jääb alles pikkadesse 
ülevaate lu gu desse (nt kolme veerulise pealkir ja ga lugu “Kuus wiimast kuud Wene wäerin-
nal” – Päewaleht 31. okt 1915).

Lisaelementide paigutus põhitekstis. Lugude juurde kuuluvad lisaelemendid – tabelid, 
vi suaalne teabegraafi ka, visuaalid – paigutatakse lineaarselt tekstilõikude va hele just sel les 
kohas, kus jutujärjega nendeni jõutakse. Paigutus lähtub teks tist ja seob lisaele mendi väga 
tu ge valt teks tiga (vt näide 7.7). Näiteks kir jutatakse tekstis: “Järgmised ar wud näitawad 



 7. Lineaarne ajaleht (1870.–1910. aastad)  199

tänawuse põllusaagi arwet, ühes mi  newase aasta ja wiimase kümne aasta kümne aas ta läbis-
tikust saati:” ja kohe kooloni järele on laotud tabel (Posti mees 20. nov 1895). 

Veerust laiem lisa element keeratakse külili, et ta ühele veerule ära mahuk s ja luge misjärg 
oleks lineaarne (vt näide 7.1). Kui lisaelement on nii suur, et ei mahu ühele veerule ära ka 
külili kee ratuna, siis pannakse ta lehekülje serva, et tekstid saaksid temast mööda ‘voolata’. 
Näiteks Pos ti mehe Hommi ku-wäljaandes 19. märtsil 1920 on neli tabelit maailmasõja ohvri-
test eri riikides, neist kaks tabelit on topelt vee rulised, neist üks külili pöö ra tud, teine mitte 
(sest ta on nii kõrge, et ei mahuks ka pööra tu na ühele veerule ära).

Siin on ilmselt läh te kohaks raamatutes tänapäevani tavaline võte laiad tabelid külili kee-
rata, et neid leheküljele ära mahutada. See võte kandub raamatutest üle esi mes tesse aja-
lehtedesse (nt Marahwa Näddala-Leht 19. aug 1825) ja jääb püsima ka siis, kui ajalehed 
suurendavad for maati ja  vee rgude arvu. 

Enamasti kasu ta tak segi lineaarset paigutust teabegraafi ka puhul, sest suur osa visuaale 
on iseseisvad, nad ei seos tu kuidagi juuresoleva(te) teksti(de)ga. Kui aga Eesti Postimees 
kir jutab mäs sust soomus laeval ja avaldab selle juurde laeva joonistuse, siis keeratakse seegi 
teks ti sisse külili (25. juuni 1905).

Joonistuste puhul kasutatakse ka teistsugust paigutusvarianti, kus visuaal ei ole mitte 
teksti täiend, vaid lehekülje dominant. See paigutusstiil tuleb kasutu se le 1870. aastatel, kui 
koos lehe külje suurenemisega tekib või ma lus avaldada suuremaid pilte. Need pannakse 
lehe külje tsent risse, kus nad kat kestavad tekstiveerge (vt nt Sakala illust rat sioonid 1880). 
Joonistus pan nakse n.ö tühjale küljele, kus pole visuaalselt tu ge vaid ele mente (nagu päismik 
või mitme vee ru li sed reklaamid), ega hoo  lita sellest, mis tekstid seal ilmuvad. Tavaliselt on 
neljakül je li ses lehe numb ris selliseks küljeks teine lehekülg (nt 1880. a Sakalas on teisele 
küljele pandud kuus illust rat siooni seits mest). 

Visuaal paigutatakse leheküljele tsentreeritult, aga lugude põhitekstid aval datakse ikka 
lineaarselt üksteise järel. Seetõttu on joonistust selgitav pi kem tekst enamasti pil dist eraldi 
lehe numb ri lõpus, mõnikord isegi teises lehe numbris. Nt Sakala Lisalehes on 22. no vemb ril 
1880 teise lehekülje tsentris ilma mingi selgituseta puu gravüür telkidest, kolmandal küljel 
on tekst pealkirjaga “In dianlaste telgid. // (Pildi sele tu seks.)”, milles kommenteeritakse li-
saks ka järgmises lehe numbris nädala pärast ilmuvat pilti. 

Seega ei peeta oluliseks loo ja teema visuaalset terviklikkust, vaid esit le tak se eraldi vi-
suaa li. Taas võib võtet seostada raamatute kujundamisel kasutatavate konvent sioo ni dega, 
kus täna päe val gi koondatakse näiteks biograafi ates pildid tekstist eraldi, pare ma le paberile 
trü ki tud poog nas se ja tekst kulgeb omaette. Tollane ajalehe aastakäik on sellise raamatuköite 
ana loog, kus suured visuaalid paigutatakse võimalikult silmatorkavalt, tekstist sõl tu  ma tult.

Samasugust paigutusstiili kasutab hiljem ka väikseformaadiline Olewik, mis aval dab 
uudis tega seotud joonis tu sed enamasti lehe numbri keskel (lk 9–14) hoolimata sellest, mis 
tekstid seal il mu vad. Vastavad uudised ilmuvad aga sisult sobivas rubriigis. Näi teks Vene 
välisministri Ni kolai von Giersi nekroloog ilmub lehenumbri 6. küljel, tema portree aga 
numbri 14. küljel, keset rubriiki “Teised le hed” (Olewikus 24. jaan 1895: 78 ja 86). Posti-
mees avaldab joo nis tused ta valiselt viiendal-kuuendal leheküljel, st teises trüki poog nas, mis 
tol lal trü ki takse esimesest nel ja küljelisest poognast eraldi. 

Esimese maailmasõja ajal piltide paigutus muutub, fotosid haka takse si se külgede asemel 
aval da ma esikülje üla servas (vt näide 7.2). Fotode esiplaanile tõstmine käib kokku üldiste 
muutustega, millega tõstetakse aja lehes fookusse uudi sed ja esitletakse neid lu ge jatele kont-
rastsemalt, hierarhiseeritumalt.

Eelkirjeldatud kahe raamatuliku paigutusstiili kõrval kasutatakse erandina veel kolman-
dat, visuaalselt terviklikumat paigutust. Pilt pan nakse ajalehe esi külje ülaserva ja juurde-
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kuuluv tekst kohe pildi alla või kõr vale. Üsna täna päe vasel moel alustab pilt ajalehte ja 
le he külge ning talle järgneb tekst. Sellist terviklikku paigutusvarianti kasutatakse ainult ük-
si kute portreede jaoks kei serlikel täht päevadel (trooni juubel, sünnipäev, surm, laulatus) ja 
mõne tähtsa isiku sur ma pu hul, nt kei ser likud portreed (Eesti Postimees 19. veebr 1880, 
Olewik 2. märts 1882), Anton Rubin stein (Postimees 12. nov 1894), Lev Tolstoi (Pos ti  mees 
8. nov 1910; vt ka näide 7.6).

Kokkuvõttes võib öelda, et teksti juurde lisaelemente paigutades kasutatakse kaht vas-
tand likku paigutusvarianti. Esimene, lineaarne variant seob lisaelemendi tugevalt põhiteksti 
sisse. Teine lõ hub nende omavahelise ruumilise seose, kuna lisaelement (visuaal) paiguta-
takse põhi tekstist eraldi (teisele leheküljele, isegi teise lehenumbrisse). Kolmas, modulaarne 
ja terviklik va riant, kus lisaelement (visuaal) ja põhitekst on teineteise kõrval, on haruldane, 
kasu tu sel ainult era  kordsete sünd mus te puhul.

2. Lehekülg

Lehekülje lineaarne struktuur. Joonealuse kasutuselevõtt. Lehekülgede suurendamine 
kvart  formaadist foolio for maa ti muudab lehekülje struktureerimispõhimõtteid vähe. Endi-
selt va lit  seb lineaarne struktuurimudel, mil le puhul kogu materjal (tekstid, pealkirjad, rub-
riiginimed, tea be graa fi ka, joo nistused) küljendatakse üheveeru li sena üksteise järele. Siiski 
muudab suurem formaat ja rohkemate veergude kasutamine lehekülje muljet oluliselt – raa-
matuliku li neaar se-kronoloogilise korrastatuse kõrvale lisandub mulje sündmuste simul-
taansusest ja kor ras tamatusest.

Koos lehe külje suure nda mi se ga võetakse kasutu se le ka esi mene ajalehe-spetsiifi line 
struktu ree   ri misvõte, mida ei kasu ta ta raama tu tes ega ajakirjades. See on joonealune (pr ja 
sks feuilleton, vn подвал). Joonealuse kasutamise puhul jagatakse lehekülg horisontaalse 
joonega kaheks osaks. Nii joo ne peal kui all paigutatakse lood lineaarselt ja ühevee ruliselt.

Joonealune ilmub eesti lehtedesse 1870.–1880. aastatel. Esi me sena hakkab seda ka su ta-
ma Ees ti Pos timees 1870. a, uuritud leh te  des t järg mi se na Perno Postimees (1884) ja Posti-
mees (alates 1888; vt näited 7.1 ja 7.6). Sealt edasi on joo nealune eesti lehtedes tavaline 
liigendusvõte. Seda kasutatakse esiküljel ja/või teisel leheküljel. 

Joonealune ei ole mitte lihtsalt vor mi li ne liigendusvõte, vaid ka esimene ulatuslikum ruu-
mi lis-sisu li ne liigendusvõte ajalehes: joone peale pannakse päevakajaline materjal, joone 
alla kul tuur ja aja tum materjal. Joone peal ilmuvad juhtkirjad ja uudislik materjal; joone 
all järjejutt, mõ ni kord ka po pulaar teaduslik lugu, luuletus, ‘kergeid’ uudiseid välis maalt, 
raa ma  tuarvustus jms. 

Es malt ongi joonealune lisalehe kompaktsem alternatiiv. Kui leht jaguneb põhi leheks ja 
lisa le heks, siis joonealust ei kasutata (nt Eesti Postimees ja “Eesti Posti mehe” lisaleht ehk 
Juttu tu ba 1875, Sa kala ja “Sakala” Lisaleht 1880, Olewik ja “Olewiku” Lisa 1885). Kui 
aga ko gu ma  terjal on koon  da tud neljakülje lis tesse lehenumbritesse, siis kasutatakse joone-
alust (nt Eesti Posti mees 1870 ja 1880).

20. sajandi alguses joonealuse tähtsus väheneb, sest lehtedes on rohkem ‘joonepealset’ 
päe va kajalist materjali ja joonealuseid jär jeromaane hakatakse avaldama ka eraldi vihikute-
na lehe va hel. Nii nihkub joonealune esiküljelt teisele küljele, te da ei kasutata enam kõigis 
lehe numb rites, tema laius väheneb (se ni oli joonealune alati kogu le he  külje laiune, nüüd 
võib ta olla ka kitsam).

20. sajandi alguses saab joonealuse alternatiiviks ka nn jutunurk, kus järjeromaan paigu-
tatakse välja lõi kamiseks lehe külje alumisse välisnurka lehe mõle male poolele jutu raamatule 
oma  ses ku jun  du ses. Selline võte on sõna otseses mõttes kasulik ka ajalehtede kirjastajatele, 
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sest sama ladu kasutatakse kaks korda: ajalehes ja sama teksti väljaandmiseks raamatuna. 
Jutu nurka ka sutatakse näiteks Posti me hes 1910, Wabas Maas 1920.

Niisiis toob joonelune ajalehekülje lineaarsesse struktuuri esimese mittelineaarse võtte, 
võimaldades lugejal alustada ajalehe lugemist eri kohtadest vastavalt oma eelistustele. Pai-
gutusega rõhutab lehekülje struk tuur aja le he le spet sii fi  list infot (uudised) ja esitleb alla  su ru-
tu na infot, mis ei ole ajalehele ainuomane (kultuur, kirjandus).

Väliselt so bib selline leheküljestruktuur Kressi ja van Leeuweni horisontaalselt po laar-
sesse struk tuu ri mu delisse, mida nad kasutavad 20. sajandi lõpu ajalehtede kirjeldamiseks 
(Kress & van Leeuwen 1998). Aga sisult on pai  gutusloogika risti vastupidine. Kressi ja van 
Leeuweni järgi pannakse ülaossa, silma tor ka va male posit sioo ni le ideaal ne, üldis tatud info 
ja ala   ossa reaalne, detailsem info (Kress & van Leeu wen 1996: 193–196, 998: 193; Mar-
tinec & van Leeuwen 2009: 20–21). Joonealuse puhul on aga üleval aktuaalsem materjal, 
all kultuur jm ajatum materjal. See ga võib öelda, et hoolimata väli sest sar na susest struk-
tureeritakse 19. sajandi aja lehekülge hoopis tei siti. Ajaleht alles kujuneb välja, oman dab 
spetsiifi lisi sisulisi ja vormilisi jooni, ning on loo mu lik, et päevakajaline, ‘aja le helik’ info 
pai  gu tatakse lehekülje ülaossa, silma torka va ma le po sit sioo  nile. 

Aga on ka teine tõlgendusvõimalus. Kuna lugude paigutus on lineaarne ja lehekülgedeks 
ja gunemisel pole ajalehes sel ajal si su list tähendust, siis pole erinevat ‘informatsioonilist 
väärtust’ (Kress & van Leeuwen 1996: 183; 1998: 188) ka lehekülje eri osadel. Lehe külje 
ülaosa ei tõl gen data visuaalselt silma tor ka va mana kui lehekülje alaosa. ‘Joonepealne’ ma ter-
jal pannakse le he külje ülaserva lihtsalt seetõttu, et küljendamist alustatakse ülalt ja alusta-
takse ajalehe spet sii fi  lise päeva ka ja lise materjaliga

Joonealuse kasutamine on mandri-Euroopa lehtedest pärit traditsioon. Selle ‘leiutajaks’ 
pee takse prantsuse ajalehte Journal des Débats, mis 28. jaanuaril 1800 lisas uudiste puu-
dusel aja lehte kultuuritemaatikat, lood paigutati lehekülgede alaserva ja eraldati uudistest 
horison taal joo nega (Dianina 2003: 191).[30] Prantsuse lehtedest levib joonealune saksa ja 
vene lehtedesse (alates 1820. aastatest), samuti rootsi ja soome lehtedesse (alates 1840.–
1860. aastatest; Kisselev 1990: 50, 58; Mervola 1995: 58–59; Dianina 2003). Alates 1860. 
aastatest kasutavad joonealust ka eesti lehtede lähimad eeskujud balti saksa päevalehed. 

Angloameerika (uudis tekesksetes) lehtedes joonealust ei kasutata. Siiski saab ka anglo-
ameerika lehtedes 1890. aastate lõpus tavaliseks lehekülje pooleksjagamine, ainult selle si su 
ja vorm on joonealusest erinev. Veer gu de algusse, lehekülje ülaserva koon da tak se uudis väär -
tus li kumad sünd mused, mis pealkirjas ta takse suuremate ja pikemate (mitme ala peal kirjaga) 
peal kir jadega (ingl tombstone style). Allen Hutt kir jeldab seda nii: lehe külje ülaserv fi k see-
ritakse ning alla ‘kühveldatakse’ lühiuudised ja täidis teks tid (‘down-page stories’; Hutt 
1973: 69–75, 107; Hutt & James 1989: 35–36). Selline struk tureerimine jagab lineaarselt 
küljendatud lehekülje ka heks osaks, vastandades uudiseid nende tähtsuse alusel (mit te päe-
vakajalist ja ajatut materjali nen  de sisu alusel nagu joonealusega leheküljel). Vastandust 
väljendatakse peal kir jade erineva vi suaalse kaalu abil (mitte selgelt eraldava formaalse sirge 
joone abil nagu joonealusega lehe kül jel).

Lehekülg kui visuaalne tervik. Mittelineaarse struktuuri kasutuselevõtt. Lehekülje 
lineaarne struktuurimudel hakkab eesti lehtedes muutuma 20. sajandi alguses, mil seni väga 
ük sikud juhuslikud mitmeveerulised elemendid tulevad järjekindlamalt kasutusele. Al guses 
kasu ta  takse mitmeveerulisi joonistusi ja fo tosid, 1910. a paiku ka mitmeveerulisi peal kirju 
ja rubrii gi nimesid. Ük  si kud lood (temaatiliselt koondatud agentuuriuudised erakord se test 

[30] Ajalehe Journal des Débats aastakäigud 1800–1944 on digitaalselt kättesaadavad aadressidel 
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb327995159/date, http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb32797692j/date 
ja http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb39294634r/date.
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sünd mus test, suu   red ülevaate artik lid) tõstetakse rubrii ki de lineaarsest voolust välja ning 
küljen datak se mit me vee rulise plokina lehekülje nur ka (nt “Hiiglastreik Prantsusmaal” Tal-
linna Tea ta jas 1. okt 1910, näide 7.4). 

Mit me vee ruline element paigutatakse esialgu lehekülje serva, nii ‘segab’ ta senist li-
neaar set leheküljestruktuuri kõige vähem. Mitmeveeruline visuaal pannakse lehekülje üla-
serva, mit me vee ruline tekstiplokk aga üla- või alanurka, s.o peri feeriasse. Perifeerne on 
mitmeveeruliste teks ti plokkide paigutus ka lehenumbri struktuuris. Esikülg on lineaarne, 
uudsed mitme vee ru lised teksti plokid lisa takse toimetuse materjali lõpuossa, teise või kol-
manda külje nurkadesse. 

Koos üksikute mitmeveeruliste tekstiplokkide kasutuselevõtuga nõrgeneb lineaarse 
struktuuri mõju ja I maa il ma sõja ajal hakkavad leheküljed kujunema omaette ter vikli keks 
üksusteks. See eris tab ajalehe lõp likult raamatust. Sel lest põhi mõtte li sest muutusest annab 
mär ku eelkõige kaks tendentsi: lu gu de paigutamisel ha ka takse arvestama aja le he jagune-
mist lehe kül ge deks ja lehekülje osad oman davad eri ne va tähenduse. 

Lugusid hakatakse paigutama nii, et nad ei ‘hüppa’ enam küljelt küljele, iga lehekülg 
al gab pealkirjaga, mitte eelmise lehe kül je loo ‘saba ga’. Kui mõnel leheküljel on materjali 
vähe, siis li sa takse täidismaterjali (ta valiselt uudi seid), aga ei nihutata ettepoole materjali, 
mis peaks olema järgmisel leheküljel. Näi teks kui sõjauudised ei täida kogu esikülge ära, 
lisab Tallinna Tea ta ja sinna jupi rub riigist “Mit me sugused tea ted”, “Kohalikud teated” või 
“Kunst ja kir jan dus”. Aga need rubriigid ei jätku teisel küljel lineaar selt, teine külg algab 
juhtkirjaga. 

Sel list lehe külgedeks jagatud struktuuri kasutavad 1915. a Tallinna Tea ta ja ja Päewa-
leht, aga Posti mees veel mitte. Siin on näiteks Päewa lehe numbri struktuur:
• lk 1 – sõ ja uudised;
• lk 2 – üleval juhtkirjad ja uudised Eestist, joone aluses järje lugu (ta valiselt sõjateemaline);
• lk 3 – rubriigistatud uudised, nende vahel üksikud pikemad lood;
• lk 4 – kuulutused ja reklaam; kui neid on vähe, siis lehekülje ülaosas uudised.

‘Hüppamist’ tuleb mõnikord ette veel teise ja kolmanda külje vahel, mis asuvad kõrvuti. 
Näiteks kui teise külje ülaosas on juht kir ja de järele pandud mõni pikem lugu, siis see võib 
jätkuda kolmandal küljel; ka joo ne alu ne lugu võib ula tu da kolmandale küljele joone alla.

Lehekülgede kujunemisele visuaalseteks tervikuteks järgneb teine oluline muutus – le-
hekülje ülaserva tugevdatakse visuaalselt, koondades sinna kaalukamad ele mendid, näiteks 
tähtsamate sündmuste mitme vee ruline loetelu[31] esikülje vasa kus üla nurgas või ülaservas 
päis mi ku all, fo tod esikülje ülaservas, maakaardid ja mitme veeru li sed lood sise kül gede üla-
nurkades[32] (nt Päe wa leht 1. mai 1910: 1, 2, 5). Üle jää nud lehe(külje) kujundus pü sib en di -
selt ühevee ru line ja li neaarne. 

Mitmeveeruliste elementide koondamine lehekülje ülaserva näitab olulist muutust: 
mitme vee rulised elemendid enam ei täienda lineaar set lehekülje struktuuri, vaid alustavad 
seda. Sellega oman da vad aja lehe külje tsoonid eri ne va in for mat sioonilise väärtuse (kui ka-
sutada Kressi ja van Leeuweni mõistet): lehekülje ülaosa on esiletõusvam, alaosa aga al luv. 
Samas pole and meid selle kohta, kas ajalehe tegijad tõlgendasid lehekülje ülaosa silmator-
kavana või lihtsalt alustasid küljendamist kõige olulisematest elementidest (mis nüüd on 
mitmeveerulised).[33]

[31] Harro 2000a nimetab seda numbri liidiks.
[32] Vaid Tallinna Teatajas ilmuvad mitmeveerulised lood ka lehekülje alanurgas, nt 5. mai 1915: 3.
[33] Lehekülje erinevate osade erineva väärtustamise algeid võib leida ka varasemast ajast, aga mit te 
toimetuse materjalist, vaid reklaamist. Juba alates 1890. aastate algusest ilmub aja leh tede esikülgedel 
üksikuid reklaame ja need pannakse alati lehekülje ülaserva (s.o ko he aja lehe päismiku alla). Surma-
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Kontrastsuse kasv. Hierarhiseerimine. Lisaks lehekülje struktuurile muutub I maa ilma-
sõja ajal olu li selt ka elementide kontrastsus. Seni oli toimetuse materjal ajalehes visuaalselt 
vähe kont rastne: rubriiginimed ja peal kir jad laoti tekstikirjast napilt suuremas ja paksemas 
kirjas (vt näide 7.5), vi suaa le ilmus har va. Esimese maa il ma sõja ajal tuuakse lehe välimusse 
rohkem kont  rast i. Kont ras ti mi seks ka su ta tak se trükikirja ja seda eelkõige kolmel viisil: suu-
ren dades teks ti kirja, rubriigi nimesid ja/või pealkirju (vt näide 7.2).

1. Suuremat ja paksemat tekstikirja kasutavad Päewaleht ja Tallinna Teataja, mis laovad jär-
je kindlalt paar olulisemat sõja-uudist tervikuna ülisuures kirjas (14p tava pärase 10p ase mel). 

2. Kõik lehed kasutavad üksikuid ülisuuri rubriiginimesid. Nende alla koondatakse täht-
sa maid sõja sünd mu si, need laotakse mitu korda suuremas kirjas kui ülejäänud rubriigini-
med. Näiteks Posti mehes on silt “Sõda” 72p kirjas ja “Uuemad sõja sõnumed” 36p kirjas, 
muud rubrii ginimed mak si maalselt 18p kirjas.

3. Üksikuid suuremaid pealkirju kasutab Päewaleht, nt “Pe remõshli langemise puhul”, 
“Dar da nellide pommitamine” (13. märts 1915). 

Seega tõstetakse esmakordselt süstemaatiliselt tähtsamaid uudi seid vi suaal selt esile. 
Sa mas on uudiste järjestus ja lehekülgede struktuur veel 19. sajandi kaanonitele vastav: 
geo graafi line, kro noloogiline, lineaarne. Sellesse võrdsustavasse para digmasse hakatakse 
tüpograafi liste võtete abil lisama täiesti uusi ideid: kontras ti mist ja hierarhi see rimist, et näi-
data lugejatele sündmuste eri ne vat tähtsust. See on lähenemine, mis saab ajalehe välimuse 
vormimisel keskseks pärast sõdade lõppu, kui eesti lehtede mahud on järsult suurenenud. 

KOKKUVÕTE

1870.–1880. aas tatel oman da vad eesti ajalehed teistest massimeediumitest selgelt erineva 
välimuse. Ajalehte de formaat kas vab üle kahe korra (A3 ja suu rem), koos sellega suu reneb 
veergude arv lehe küljel viieni. Hoo li mata formaadi suurenemi sest on kül jendus en di selt 
lineaarne ja infot visuaalselt võrdsustav (ilma rõhutusteta). Lehe külje lineaarset struktuuri 
liigendatakse joonealusega, mis jagab ajalehe sisult ja vormilt ka heks osaks, eris tades aja-
lehespetsiifi lise materjali joone peale, kultuuri jm joone alla. Sel perioodil kasvab lu gude 
arv ja rub rii kide arv. Lood lühenevad, kuna ajalehes ilmub rohkem uudiseid. Loo bu takse 
tiitlipiltide ka su ta mi sest, muid visuaale ilmub harva ja juhuslikult. 

20. sajandi alguses hakatakse ajalehes tuge va malt esitama uudiseid: neid hakatakse peal-
kir jas ta ma, I maailmasõja ajal tuuakse nad lehenumbri algusse. Lehtede välimus hakkab 
muutuma vi suaalselt kontrastsemaks: kasutusele tulevad üksikud suuremad mitme veerulised 
elemendid, järje kindlamalt ilmub visuaale. Uudsete tendentside sissetoomist õhutab I maa-
ilmasõda oma erakordsete uudistega. Teisalt sõda takistab uute infoesitusmooduste laial da se-
mat levikut, tekitades ajalehtedele majanduslikke raskusi ja pii rates ajalehtede mahtu. 

kuulutused, mis ilmusid eesti leh te desse 19. sajandi lõpus, pannakse aja le he  numb ri viimase lehekülje 
vasakusse ülanurka. Seega võib öelda, et reklaam hakkab lehe kül ge de ja leheküljeosade erinevat in-
formatsioonilist väärtust kasutama varem kui toimetuse ma ter jal.
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8.  HIERARHILINE  AJALEHT. 
Eesti ajalehtede välimus 1920.–1930. aastatel

24. veebruaril 1918 kuulutatakse välja Eesti Vabariik. Järgneb Vabadussõda Nõukogude 
Vene maa ga, mis lõpeb Eestile soodsa rahulepingu alla kir ju tamisega 2. veeb ruaril 1920. Eest-
la sed saa vad asuda üles ehitama oma riiki. 

1920. aastad, eriti kümnendi esimene pool, on optimistlikud kasvuaastad. Domineeriva 
õhk konna määrab 1919.–1920. a maa reform, mis võõrandab suurmaaomandi peaaegu täie-
likult ja an nab maa eelkõige Vaba dus sõjast osavõtnuile asunikutalude loomiseks (vt Rosen-
berg 1998). Üle 70% maal ehitatust raja takse sel kümnendil. 1920–1924 kasvab suur tööstuste 
arv üle ka he korra. Pärast sõdadeaegset langust kas   vab iive järsult. Üli õpi laste arv kasvab 
võrreldes tsaari aja ga plahvatuslikult. Ühiskond on kon servatiivne, ag raarne, väi ke kodanlik. 
(Walter 1998: 10–12, vt ka Valge 1998).

Eesti ühiskonna demokratiseerimine, kultuuriline ja majanduslik areng loovad erakord-
selt soodsad tingimused ajakirjanduse arenguks. 1920. a aprillis tühistatakse seni kehtinud 
sõja tsen suur, 1920. a põhiseadus deklareerib sõna- ja trükivabaduse, nimetamisväärseid kit-
sendusi ei tee ka 1923. a trükiseadus. Ajalehtede-ajakirjade arv ning temaatiline mitmekesi-
sus kasvab jär sult (vt Lauk 1991: 75). Suured ajalehed kuuluvad kirjastusühisustele, mis 
on majan duslikult pii sa valt heal järjel, et trükitehnikat kaasajastada (ostetakse ladumis ma si-
naid, järjest võim sa maid rotatsiooni masinaid, seatakse sisse tsinkograafi atöökodasid). 1920. 
aastate keskel algab ajakirjanduse žan riline moderniseerumine, uudised saavad kind la ma 
struktuuri, kasutusele tulevad reportaaž ja intervjuu (vt Harro 1997, 2000, 2000a, Harro-Loit 
2005). Aja kir ja nikud spet sialiseeruvad lähtudes info žanrilistest ja temaatilistest erisustest, 
tööle asuvad re por te rid, toi me tajad, kari katu ris tid, 1930. aastatel ka esimesed fotograafi d.

RAAMISTIK

1. Ajalehtede maht ja ilmumissagedus

Lehenumbri keskmine maht. Kui enne 1920. aastaid oli lehenumbri tavaline maht üsna 
stabiilselt neli lehe külge ja mõnikord lisati sellele kahe- või neljaküljeline poogen, siis vaba-
riigi aegse lehe maht on varieeruvam, lähtudes kuulutuste ja rek laami hulgast. Suuremaid 
ajalehti trü ki takse nüüd rotatsioonimasinatega, mis või mal davad lehe numbri mahtu paind-
likumalt muuta, ja lehenumber tehakse mahukam, kui kuu lu tu si-rek laami on roh kem. Lehe-
number ei jaotu enam põhileheks ja lisapoognaks. Kõige rohkem kuulutusi-reklaami ilmub 
näda la vahe tu se numb ri tes ja need on 2-4-6 lehe külge paksemad kui argipäevanumb rid. 

Lehenumbri maht (joonis 4.2) oli pärast 1905. a pisut kasvanud ja püsis sel tasemel (u 0,8 
m2) I maailmasõja ja Vabadussõja ajal. Suvel-sügisel 1920 hakkab lehtede maht kiirelt kas-
va ma ja 1925. a on  numb ri keskmine maht 1,47 m2, s.o 1,8 korda suurem kui 1910. aastatel. 
Sellel tasemel püsib lehenumbri keskmine maht 1930. aastate lõpuni. 1940. a esi mesel poo-
lel on lehe numbrid veelgi ma hukamad (keskmiselt 1,86 m2). Proportsionaalselt ühepalju on 
kasvanud nii toimetuse ma ter jali kui reklaami maht, nii võib kasvu põhjusena oletada Eesti 
majan dus likku kosumist 1930. aastate teisel poolel ja II maailmasõja uudistetulva.

Näide 8.1. Tähtsaimate uudiste lehekülg
Päewaleht 26. veebr 1930: 3 (vähendatud 2,5 korda). 
Mitmeveeruliste ja erineva visuaalse tugevusega elementide abil osutatakse lugejale info tähtsust. Lehekülg 
struktureeritakse hübriidselt (mitmeveerulised plokid lehekülje servades ja ülaosas + lineaarselt küljendatud 
lühiuudised lehekülje keskel ja alaosas). Fotosid ilmub iga päev (siin kuuefotoline kollaaž vabariigi aasta päe-
va tähistamisest), kogu lehekülje laiuse pealkirja kasutamine uudistes on ebatavaline.
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Sel perioodil on kõige mahukam eesti ajaleht Päewaleht (1,9–2,1 m2), kõige õhem aga 
Postimees (1,2–1,7 m2). 1920. a Postimees lehenumbri mahtu ei suurendagi, sest vajaduse 
korral (st kui kuulutusi-reklaami on palju) antakse lehte välja kaks korda päevas (à 4 lk).

Kui mõõta mahtu lehekülgedes (joonis 4.1), siis 1920. a lehenumber on tavaliselt nelja-
külje li ne, üksikud numbrid kuue- ja kaheksaküljelised. 1925–1935 on stan dard maht kaheksa 
või kümme külge (Postimehel 1925 – kuus külge), üksikud numb rid on kaks külge õhemad 
(ena mas ti nä dala alguses) või kaks-neli külge paksemad (nädala vahe tusel). 1940. a lehtede 
ta va lisim maht on kümme külge, üksikud numbrid on kaks külge õhemad või paksemad.

Ilmumissagedus nädalas ja aastas. Seni ilmusid eesti päevalehed kuus korda nädalas 
(s.o igal äripäeval, pühapäeval leht ei il mu nud). Kui majanduslikud olud pärast Vabadussõja 
lõppu norma li  see ru vad, kii rus ta vad lehed sagedamini ilmuma.

Postimees reageerib kõige kiiremini ja trükib vajadusel kaks lehe numbrit päevas (hom   mi-
kuse ja õhtuse väljaande).[1] Nii ilmub 1920. a jooksul Posti  meest 330 numbrit (teisi päe va leh ti 
u 300 numbrit). Enamasti on lisanumbrites tavapärasest rohkem kuulutusi ja reklaami, nii võib 
arvata, et lisanumbreid avaldatakse just nende tõttu. Miks ei suurenda Postimees rek   laami ma-
hutamiseks lehenumbri mahtu? Siin on põhjuseks trükitehnilised pii rangud. Rotatsioonimasin, 
millega Postimeest 1909–1929 trükitakse, võimaldab korraga trük kida vaid neli lehe külge. 
Pak sem lehenumber tuleb trükkida mitmes jaos. Ilmselt kaks korda päevas ilmumine end siis-
ki ei õigusta (suuremate levikulude tõttu?), sest Postimees loobub sellest 1920. a lõpus.

Päewaleht kasutab teist taktikat ja hakkab alates 1921. a algusest ilmuma iga päev. Waba 
Maa järgneb kaks nädalat hiljem, aga loobub pühapäevasest ilmumisest järgmise aasta al-
guses. Poole aasta pärast, 1922. a augusti lõpus hakkab Waba Maa kontsern andma välja aja-
lehte Es mas päev, mida Waba Maa tellijad saavad esmaspäevase numbri asemel. Postimees 
järgib trendi ja hakkab iga päev ilmuma oktoobris 1922.

Iga päev ilmuvate päevalehtede aastakäigus on 350–359 lehenumb rit. Suure ma te pühade 
ajal lehed ei ilmu (uusaasta, ülestõusmispühad, suvisted, jõu lud, mõnel aastal ka kol  me -
kuninga päev, 1936. a alates või du püha ja jaanipäev).

2. Ajalehtede formaadid ja veergude arv

1920.–1930. aastatel on ajalehtede formaadid väga püsivad ja erinevad varasemast suh te li-
selt vähe (joonis 4.1). 1910. aastatel on suured lehed võtnud kasutusele rotat siooni ma sinad, 
mis on vara se ma test trükipressidest palju efektiivsemad, ku na kasutavad rul li   paberit ja trü ki-
vad paberi mõ le ma le poo lele korraga. Rotatsioonimasinad kiirendavad trükkimist järsult[2] 
ja või mal davad korraga trükkida rohkem kui neli lehekülge[3]. Seega kaob surve suu rendada 
ajalehe formaati lehenumbri mahu suurendamiseks. 

[1] Esimene Hommiku-wäljaanne ilmub 31. dets 1919, järgmine 4. veebr 1920. Veebruaris-märtsis 
ilmub ka heksal korral kaks lehenumbrit päevas, seejärel on paus. Septembrist alates ilmub leht kaks 
korda päevas juba har vem (kord-kaks kuus). 
[2] Käsitsi käivitatava kiirpressiga jõudis Postimehe trükikoda sajandi alguses trükkida 1000 lehenumb-
rit tunnis, “kui olid wäntamas kiired ja tugewad mehed”, ühe mehe jõul andis masin 800 lehenumbrit 
tunnis. Trükkimine algas kella 15 ajal ja kestis südaööni, mõnikord trükiti lehti veel järgmisel hommi-
kul juurde. 1905. a trükiti lehte kahe kiirpressiga – üks trükkis neljaküljelise lehenumbri välimise poo-
le, teine sisemise poole. Masinad töötasid nüüd gaasimootori jõul. 1909. a ostetud rotatsioonimasin 
kiirendas tööd üle kümne korra, trükkides korraga 10 000 – 12 000 (neljakül je list) lehenumb rit tunnis. 
1929. a märtsis kasutusele võetud masin trükkis kuni 15 000 ka hek sa küljelist le he numbrit tunnis (Pos-
ti  mees 6. aug 1905: 8; 12. dets 1931: 26; 17. juuni 1937: 7).
[3] Päewaleht ostab 1906. a rotat sioo ni masina, mis trükib korraga 4 lk, 1918. a uue masina, mis trükib 
kuni 8 lk, ja 1922 – kuni 24 lk (Päewaleht 16. aug 1925: 9; 29. dets 1925: 4). Waba Maa ostab 1920. 
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Segadust on formaatide suuruses 1920. a. Päewaleht ilmub suvel kuu aega kitsamas 
formaa dis, sest trüki tööliste streigi tõttu tehakse lehte Gresseli trükikojas. Waba Maa läheb 
juulis 1920 vara semast väiksemasse formaati (1800 cm2  1400 cm2), sest lehte hakatakse 
trükkima Waba Maa enda trükikojas (TEKÜ trükikoja asemel). Ilmselt on väiksemale for-
maadile üle mi ne ku taga majandus li kud kaalutlused (väiksemale for maa dile sobiv kitsam 
ajalehepaber on oda vam, ilmselt on odavam ka väiksema for maadi rotatsioonimasin). 

Ideaaliks peetakse suurt formaati, nagu sel gitab H. W. (= Harald Wellner) le he  luge ja-
tele: “/I/deaal seks formaadiks [loetakse] pikergune 7–8 weeru laiune lehe külg, mis tawa li ne 
Amee   rika ja Inglise lehtedel. /…/” (Waba Maa lisa Waba Maa 1918–1923 5. dets 1923: 
6–7). 1930. aastal on Karl Bolšakov (pärast eestistamist Vainula) kirjaladujate õpikus siiski 
vastu pi di  sel seisu ko hal: “Ülisuured ajalehekaustad, nagu näi   teks Ameerikas ja Inglismaal 
tarvi tu sel, on eba praktili sed ja mitte soovitavad.” (Bolšakov 1930: 188).

Pärast 1920. a püsivad formaadid muutumatuna hoolimata sellest, et kõik uuritud lehed 
osta vad 1920.–1930. aastatel uusi trükimasinaid. Suure ma formaadiga on Päewaleht (trüki-
pinna suu rus u 2100 cm2) ja Posti mees (u 1800 cm2), väik seim Waba Maa (u 1350 cm2).

Veergude arv ja veerulaius. Vabariigiaegsed ajalehed kasu tavad järjekindlalt viit veer-
gu leheküljel (Waba Maa 1920–1926 nelja veergu; joonised 4.1 ja 4.4). Formaatide erine-
vuse tõttu on kõige laiem veerg Päewalehes (7,5 cm), pisut kitsam Postimehes (6,5–7 cm) ja 
kõige kitsam Wabas Maas (algul u 7 cm, alates 1926. a pisut alla 6 cm; joonis 4.5). 

Lisaks standardsele veer u jao tusele kasutatakse nüüd üksikutes temaatilistes leheosades 
ka ta va  pä ra sest vähem või roh  kem veerge. Näiteks aastatel 1925–1940 laob Postimees jär-
jeromaani nel jale vee rule. Standardveerust kitsamat veergu kasutab 1930. aastate Päe wa-
leht mõnes te maa ti li ses osa konnas, nt fi lmiküljel on 1935. a seitse veergu, majandusküljel 
1940. a kuus veergu.

Veergude ar vult seostuvad eesti lehed endiselt saksa kultuuriruumiga, kus nii 19.–20. 
sajandil on olnud tunnuslik vähemate ja laiemate veergude kasutamine. Sel ajal kasutavad 
saksa lehed tavaliselt nelja kuni kuut veergu leheküljel (vt Stumpe 1961; Dovifat & Wilke 
1976 II: 134). Inglise ja ameerika lehtedes on tavaline seitsmeveeruline lehekülg (Hutt 1973), 
samuti Soome lehtedes (veerulaius on endiselt 5,6 cm; Mervola 1995: 134–136, 261).

3. Ajalehenumbri struktuur

Lehtede sisu muutub 1920.–1930. aastatel kahes suunas. Esiteks kasvab meelelahutuslikku-
se osakaal ja vastavad teemad tuuakse lehes et te poole. Näi teks kasvab spordiuudiste maht, 
Waba Maa toob 1920. aastate lõpus rubriigi “Sport” lehe lõ pust kolmandale küljele, ka 
teis tes lehtedes hakatakse tähtsamaid spordiuudiseid avaldama lehe al guses. 1930. aastatel 
kas vab meelelahutuslike osakondade hulk. Eriti palju on neid Päewa le hes, kus kind latel 
nä dala päe vadel il mu  vad nali ja huu mor, male, bridž, mood, fi lm, tehnika, nais te osa. 1930. 
aastate keskel haka tak se avaldama koomikseid. Tavaliselt ilmub le he numbris üks koo   miks, 
kõige rohkem koomik seid – neli lehenumbris – avaldab 1940. a Uus Eesti. Teiseks kasvab 
lehes argiuudiste hulk ja neid esitatakse üha üksikasjalikumalt lii gen  da tuna. Seda tendent-
si peegeldab hästi rubriiginimede arvu peaaegu kahekordne kasv 1930. aastatel võr reldes 
1920. aastatega (joonis 4.18). Kasvab kohalike lühiuudiste hulk ja kõik suured lehed jaga-
vad vas tavad rubriigid maa kon dade ja suu remate linnade kaupa ala rubriikideks. 

a masina, mis trükib kor raga 16 lk (Waba Maa 5. dets 1920: 3), 1928. a kevadel os te takse 32-küljeline 
kolmevärvitrüki rotatsioonimasin (Wa  ba Maa 5. dets 1928: 28). Posti mehe tehniline areng on aegla-
sem: 1909. a ostetakse rotat sioo nimasin, mis trükib 4 lk, ja 1929. a võetakse kasutusele 16-küljeline 
rotatsioonimasin (Pos ti mees 17. juuni 1937: 7).
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Ajalehed pakuvad lugejale varasemast rohkem abi tarbimisel, lisades uusi utili taar seid 
pisi info-rub riike, nt “Raa dio ringhäälingu kawa”, “Täna ki nos”, “Ööwalwe aptee ki des”, 
“Tartu turg”, “Kaitse malewa teateid”, “Hipo droom”, aga ka “Nimede muut mi sed”, “Pe re-
kon na sei su muu teid”.

Sisu esitamine. Esimene maailmasõda oli toonud (sõja)uudised ajalehe esiküljele. See-
tõttu olid juht ki ri ja joone alu ne nihkunud teisele kül jele, nende järel tulid muud uudised. 
Muid lugusid lehte eriti ei mah tunudki, sõda täitis suure osa lehest. Enamik infost oli endi-
selt rub rii  gis tatud.

Oma riigi loomise ja Vabadussõja ajal muutub ajalehe uudistestruktuur põhjalikult. 1920. 
a on esiplaanil Eesti riigi loomise uudised, kuid esiküljel avaldatakse ka muid olulisemad 
uudiseid sõltumata nende pärit olust (Venemaa, muu välismaa). Suur osa uudistest on rubrii-
gistatud, aga mitte enam geo graa fi liselt (välis/ve ne/ees ti), vaid rõ hu tades uudiste operatiiv-
sust ja tähtsust. Näiteks Päe walehes ilmuvad esiküljel rubriigid “Wii  mased teated” ja “Päe-
wa uudised”, vaid Tal linna uudiseid esit letakse geograafi lise tervikuna rubriigis “Linna as-
jad”. Esi küljel ilmub üha roh kem rek  laami. See nihutab tähtsamate päe vasündmuste loetelu, 
mis oli esi kül jel il munud ala tes 1914. a, kolmandale lehe küljele (teisel küljel on juhtkiri ja 
joonealune). 1922–1923 aga loobuvad suured lehed numbri sisu kor ra avaldami sest üldse.

1920. a on rubriiginimed tavaliselt suu  re mad kui pealkirjad. See ga domi neerivad lehe kor-
rastamisel endiselt rub riigid, har  va kasu ta tak se ük  sikuid suuremaid fraas- või püsi pealkirju 
(“Ra hu  läbi rääkimised Tartus”). 

1920. aastate esimesel poolel toimub lehe sisu liigendamises põhimõtteline muutus. Kui 
varem süs te matiseeriti peaaegu kogu lehe sisu rubriikidesse, siis nüüd lehe algusosa (uudi-
sed, juhtkiri jm pikemad lood) enam ei rubriigistata, siltidega tehakse eksplit  siit seks vaid 
lehe lõpus asu vad kohalikud ja temaatilised rubriigid. Rubriigi nimede ase mel hak kavad aja-
lehe algusosa kor ras tama varasemast suuremad ja laiemad peal kir jad. Waba Maa toimetaja 
Harald Wellner loetleb uue struktureerimispõhimõtte tunnusjooni: “Kahe wee ru lised ja mit-
mekordsed pealkirjad, täht sa mate päewa sündmuste trükkimine raswase kirjaga, ma terjaali 
moodne jaotus tähtsuse ja süm meetria järele” (Waba Maa lisa 5. dets 1923: 6). Erinevalt 
varasemast pole see enam lihtsalt sisu geograafi line-temaatiline süstematiseerimine, vaid 
teatud kujundusvõtete teadlik kasutamine lehe sisu selgemaks esiletoomiseks. Lehe välimu-
se abil ei näidata enam seda, kus toimus, vaid mis toimub.

Seda muu  tust peegeldab hästi siltide arvu vä he nemine. 1920. a ilmub lehenumbris kesk-
miselt 28 silti, 1925. a ainult 12 silti, kuigi numbri maht on kas vanud 1,6 korda (joonis 
4.18). Enamik rubriigi ni mesid koondub ajalehe lõppu, kus nad esitlevad kohalikke uudiseid 
(“Nõmme elu”, “Õnnetused ja kuritööd”) ja pisi infot (“Il made üle waade”, “Kirja was tu sed”). 
Lisaks kasutatakse silte üksikute tee ma de märki miseks (“Teater ja muusika”, “Sport”, “Õn-
netused ja kuritööd”). Kõige rohkem rubriiginime sid on Posti mehes (keskmiselt 16 tk/m2, 
ka hes üle jäänud lehes 10 tk/m2), mis rubriigistab uudisteosa kõige rohkem ja kasutab ain-
sana lehe lõpus veel rubriiki “Wiimased teated”. 

Pärast I maailmasõda arenevad senistest üksikutest temaatilistest rubriikidest esimesed 
temaa ti li sed osakonnad, mida avaldatakse kord nä dalas kindlal nädalapäeval, nt 1920. a Päe-
walehes esmaspäeviti “Rahwa ma jan duse osa”, 1925. a “Wälispoliitiline ringwaade”. 1920. 
aastatel il mub sel li  seid osakondi kõige rohkem Päe walehes, tuntumad ja pikaealisemad on 
nalja- ja pilke leht “Kratt” (1925–1940) ning hilisem “Kunst ja Kirjandus” (1932–1940).[4] 

Muutused viivad uudse ajalehestruktuuri välja ku ju  nemiseni 1920. aastate keskel. Toime-
tuse materjal jaguneb kolmeks osaks, mida olen nimeta nud tuum/tüvi, teemad ja argi elu.

[4] Mõlemad kujundatakse nii, et välja lõigatuna saab need ajakirjaks voltida ja köita.
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1. Lehe tuuma/tüve moodustavad olulisemad uudised Eestist ja välismaalt + juhtkiri + 
järjeromaan. Kuna esiküljel ilmub üha sagedamini reklaami, siis uudiste pealehekülg on 
nüüd pi gem kolmas külg, kus eesti- ja välismaised uudised on kõrvuti ja erineva rõhutatuse-
ga (pealkirja suu rus, laius, ala peal kirjastatus). Teise külje ülaosas on juhtkiri (või -kir  jad), 
selle järel vajadusel täidiseks mõ ni uudislugu, joone aluses on järjeromaan. 

Esi algu kasutatakse siin veel rubriigi ni me sid, aga 1920. aastate lõpus neist loobutakse. 
Rubriigi nimede asemel kor ras ta vad ajalehe al gus osa pealkirjad, mille erinev visuaal ne tuge-
vus osutab in fo suhtelist tähtsust (vt näide 8.1). Nii on lehe tuuma struktuur eelkõige hierar-
hi line ja kõr vuti võivad sattuda väga eripalgelised tee mad. Nt 3. juunil 1925 on Päewalehe 
kolmanda külje tipus lugu “Eesti riigikogu esi tuse külas käik Poola. // Meie delegatsiooni 
juhi A. Jürmani ametlik sele tus aja kir jan duse esi ta jatele”, kohe selle all “Surm laula tuselt 
tulles kiriku trepil. // Petetud neiu hirmus kättemaks”, selle kõrval “Inglismaa ja Prantsus-
maa lepi wad julgeoleku asjas kok ku?”. 

Kuna esiküljel on sageli (palju) reklaami, ei kujune eesti ajalehtedes esikülg ajalehe 
‘vitriiniks’, kuhu koondataks päeva täht saimad sündmused võimalikult atraktiivselt kujunda-
tu na, nagu näiteks angloameerika ja Soome lehtedes (Radder & Stempel 1942: 311–312; 
Mervola 1995: 207jj). Skandinaavia lehtede eeskujul kujundab kolmandat külge peamise 
uudisteküljena Waba Maa, teised lehed ei pööra suurt tähelepanu ühe lehekülje visuaalsele 
rõhutamisele teiste seas.

2. Teemaosa. Uudiste järel ilmuvad pikemad üksikartiklid, retsensioonid, ülevaated. Siin 
on ka temaa tilised osakonnad (kultuur, majandus, tehnika jms). Esialgu kasutatakse pike-
ma te lugu de vahel täidiseks uudiseid, 1930. aastatel enam mitte. Teemaosa struktuur on 
eel kõige temaa ti line, sarnase teemaga lood koondatakse üksteise kõrvale.

3. Argielu. Lehe lõ pus ilmuvad rubriigista tuna ko ha li kud lühiuudised (nt “Tar tu  maalt”), 
mõ ned temaatilised lühi uudised (nt “Õn ne tu sed ja kuritööd”) ja igapäevaelu pisiinfo. Ar-
gielu osa struktuur on kõige vanamoodsam: siin on enamik infost rubriigistatud, kohalike 
uudiste rub rii gid on liigen datud geograafi liselt, muud rubriigid temaatiliselt.

Toimetuse materjali raamistavad ja pikivad kuulutused ja reklaam. Need alustavad lehe-
numb rit sageli esiküljel ja lõpetavad numbri alati vähemalt paariküljelise plokina, üksikuid 
kuu lutusi ja rek laa me leidub ka peaaegu kõigil lehekülgedel lugude vahel.

1925. aastaks välja kujunenud lehenumbri struktuur püsib üsna samasugune 1940. aas-
tani, muu tu des järjest selgemaks ja süstemaatilisemaks.

Esiteks kujuneb ajalehtedes välja mahuline ja sisuline nädalarütm. Kõige rohkem rek-
laami ilmub nädala vahe tu se  numb rites, kõige vähem esmaspäeviti. Vastavalt sellele on ka 
lehenumbri maht nädala vahetusel kõi ge suurem ja esmaspäeviti kõige väiksem. 1920. aas-
tatel on esmas päe va ne lehenumber ka sisult erinev: sinna on koon datud mitmed kord näda-
las il mu vad osakonnad. 1930. aastatel kasvab temaatiliste osakondade hulk ja neid ilmub 
ka teistel nädalapäevadel. Näiteks 1940. a Pos ti  mehes ilmub peaaegu iga päev mõni temaa-
tiline osakond: “Male” (E või P), “Naine ja kodu” (T), “Maanoorte töö” (K), “Põllumajan-
dus” (R), huumorikülg “Sädemed” (P). Kord nädalas ilmuvad temaatilistel osakondadel pole 
kindlat mahtu (ta va liselt kuni ½ lk), v.a need osakonnad, mis on kujundatud välja lõi ga ta vate 
ajakirjadena (nt Waba Maa “Maa mees”, Päewalehe “Kratt”, “Kunst ja Kirjandus”).

Teiseks hakkavad lehe küljed ajalehte struktureerima – kindlal leheküljel asuvad kind-
lad lood ja tee mad. Näiteks teine külg on traditsiooniliselt juhtkirja- ja järjeromaani külg, 
esimene ja kol mas külg on pea mi sed uudis teküljed, oma koht on kord nädalas ilmuvatel 
temaatilistel osa kon dadel (fi lm, tehnika jne). Kõige selgem ja järjekindlam on Waba Maa 
struktuur ja seda rõhutab leht ka oma rek laamis: “/…/ täielik spordi nurk ja korrapärane sisu 
jaotus on “Waba Maa” tuge wad kül jed.” (30. dets 1935). 
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Siiski ei ole lehenumbri struktuuri võimalik veel lehekülgede kaupa kirjeldada, sest kui 
tee ma ei täida kogu lehekülge, siis lisatakse lehekülje alaossa täidiseks muid tekste (tavaliselt 
lühi uudi sed). Seetõttu võib öelda, et lehekülgede kaupa struktureerimine on kuju nemas, 
1930. aas tatel ilmuvad ka esimesed terviklikud igapäevased temaatilised lehe küljed. 1935. 
a Waba Maa tei ne külg on tänapäevasega võrreldav terviklik arvamuskülg, mis sisaldab juht -
kirja, go ri katuuri (Gori karikatuur), aja kir  jan duse üle vaate ja veste. Ajaliselt järgmine ter-
viklik külg on 1940. a Uue Eesti teine külg, mis an nab kiire üle vaate Eesti (argi) uudistest ja 
Tallinna infost. See sisaldab lisaks uudis tele koo    mik si, ilmateate, börsiinfot, rubriigi “Kuhu 
täna minna?”, info valveaptee kide kohta. Mõle mal te maa tilisel küljel on kindel asukoht, 
aga puudub nimi. Seegi näitab, et igapäevased teemaküljed alles kujunevad, neid esitatakse 
implitsiitselt, mitte eksplitsiitselt. Tähele panuväärne on mõlema temaatilise külje sama asu-
koht lehenumbri alguses, aga erinev sisu. Waba Maa väärtustab kindla asukohaga esikülje 
järel arvamusžanre ja selle kau du sõnavabadust[5], autoritaarse Eesti poolametlik päevaleht 
Uus Eesti aga argiuudiseid ja utilitaarset infot ning selle kaudu ajalehe abistavat rolli tavaini-
mese igapäevase elu ja tarbimise korraldamisel.

Selline temaatiline süstematiseerimine on sarnane USA lehtede temaa tiliste sektsioonide 
(eraldi volditud leheosad) tekkega 1920. aastatel (temaatiline leheküljeosa  lehekülg  
mitu lehe külge  sektsioon; Barnhurst ja Nerone 2001: 243–248). Ainult eesti lehtedes toi-
mub temaa ti li ne süstematisee ri mine hiljem (peamiselt 1930. aastatel) ja eesti lehed pole nii 
mahukad, et välja ku juneksid mitmeküljelised temaatilised osad ja eraldi sektsioonid.

1940. a on lehenumbri algus varasemast pisut erinev, põhjuseks eelkõige II maailmasõda 
ja sõja uudised, mis tõstetakse lehes esiplaanile. Sõjauudised tõrjuvad juhtkirja ja järjeromaa-
ni teiselt küljelt nel jandale (v.a Päewa lehes). Taas hakkab ilmuma viimaste (sõja)uudiste 
rub riik “Vii maseid tele gramme” (lk 3 või 5; v.a Postimehes). Numbri alguses jagatakse Ees-
ti ja välis uudi sed eraldi külgedele, kuigi neid sil ti dega ei eristata. Esiplaanil on välisuudised 
(s.o enamasti sõda), nendega alustatakse lehenumbrit, Eesti uudised on teisel küljel (v.a Päe-
wa lehes), kolmandal küljel on taas välisuudised. Tagapool (lk 4–6) on Eesti ja välisuudised 
endiselt sega mi ni.

4. Kuulutused ja reklaam

Maht. Esimese maailmasõja ajal langes kuulutuste ja reklaami keskmine osakaal aja lehes 
samale tasemele kui 19. sajandi lõpus – veerand ajalehenumbri mahust (joonis 4.2). Aga juba 
1920. a kasvab see pisut rohkem kui kolmandikuni lehe mahust ja püsib sel tasemel kuni 
1930. aas ta te algu seni. Siis hakkab mõju avaldama majanduskriis ja kuulu tuste-reklaami hulk 
väheneb taas vee  ran dini lehenumbri mahust (vt ka Avistu 2000: 61–62; Raudmäe 2005).

Kuulutuste ja reklaami hulk varieerub nädalapäeviti tugevalt. Nädala alguses ilmub vä-
hem kuu lu tusi ja reklaami, nädala teises pooles rohkem. Näiteks 1930. aasta Päewalehe 
es mas päe vas tes le he numbrites on kuulu tu si ja reklaami umbes 10% lehenumbrist, laupäe-
vas tes numbrites  üle 40%, pühapäe vas  tes numb rites  70–75% (pühapäevased numbrid on 
ka kõige suurema tiraažiga – Harro & Somelar 1996: 41, 45 –47).

Eri lehtedes on kuulutuste ja reklaami hulk erinev. Kõige suurem on see Päewalehes, kus 
ilmub väga palju erakuulutusi. 1920. ja 1925. aastal on seal keskmine kuu lu tus te-rek laa mi 
osa  kaal 41% lehe mahust[6] (teistes lehtedes keskmiselt 10% vähem), 1930. a – 48%, 1935. a 
– 38% (Posti mehes kaks korda vähem, Wabas Maas kolm korda vähem). 

[5] Selle eest Waba Maa 1938. a märtsis ka suletakse (Lauk 2000: 31; Soosaar 2003: 98–99).
[6] Sarnased arvud esitab ka Maigi Raudmäe (2005: 15). Tema andmetel on 1920. a Päewalehe rek-
laamimaht 41% lehe mahust ja Postimehel 37%.
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Paigutus ja kujundus.[7] Kuulutuste ja reklaami paigutamisel jätkub 1890. aastatel algu-
se saa nud tendents panna reklaami toimetuse ma terjali sekka. Kui 1915. a on segalehekül-
gi[8] kol man dik kõigist lehekülgedest, siis 1920. a on neid pool ja 1925. a kolm veerand le-
hekülgedest (joonis 4.6). Esialgu pandi kuulutused ja reklaam segaküljel toimetuse ma terjali 
kõrvale (külje ala- või ülaserva), alates 1910. aastatest üha rohkem ka lugude vahele. Alates 
1920. aastate algusest pan nak se reklaame juba ka keset lugu. Lisaks hakatakse maks tud ma-
terjali ja toimetuse materjali integreerimisel kasutama mitmeid muid uud seid võtteid.

1920. a paiku hakatakse kasutama omavahel seotud reklaamkaste, mis lehekülgi ja lu gu sid 
tre pina läbivad. Rek laami trepp võib ‘lõigata’ tükkideks juhtkirja (Päewaleht 27. märts 1935: 
2) või uudised õnnetustest (“Auri kute katastroofi d tormis” – Päewaleht 28. sept 1935: 5). 

1930. aastatel seob Päewaleht toimetuse materjali ja reklaami sisuliselt. See tähendab, 
et toimetuse tekstide vahele ja kõrvale paigutatakse samateemalised reklaamid. Nii on toi-
metuse mater jal rek laa mile toeks , mis annab lugejale küll infot või pakub meelelahutust, 
kuid selle es ma ne roll on sisult toetada kõrvale paigutatud samateemalist reklaami. Näiteks 
Päe wa lehes ilmub 1930. aastatel pü ha päeviti moe rub riik “Ringi ümber moe”, mille sees ja 
kõrval on samatee mali sed rek laa mid (5. mail 1935 tut vustatakse kübaramoodi, teksti sisse 
on pikitud seitse rek laami kü ba ra te gi  jailt ja -müü jailt). Habermasi määratlust kasutades on 
see massimeelelahutuse ja rek laami in tegratsioon (2001: 257).

Kõigis lehtedes ilmub järjekindlalt tekstreklaame, mis eristatakse toimetuse tekstidest 
vi suaal selt väga nõrgalt, pannes kind la välimusega (ehis) joone reklaamteksti ko hale ja alla 
(nt nul lidega joontest vahvel raamis rek laam tekst “Hä da  va res“ soo vitab kasutada “Feiwali” 
habe me  aja mis seepi” – Waba Maa 6. apr 1930: 10). Vaid Postimees selgitab väikses teates, 
et kõik tekstid, mis on ümbritsetud sellise täpilise vahvel raa mi ga nagu pa ras jagu loe tav, ei 
ole toimetuse mater jal, vaid “klien di poolt antud kuulutus teksti kir jaga” (26. jaan 1930: 
1, vt lisanäide 1, lk 412). 1930. aas ta tel muutuvad tekstreklaamid toimetuse materjalist veel 
raskemini eristatavaks, sest kasu ta takse vä hemsil matorkavaid jooni. 

Wabas Maas ilmub ka reklaamtekste, mis on väli muselt toimetuse materjaliga ident-
sed (nt lugu “Raske mõista” – 21. aug 1935: 3). Ilmselt on reklaamtekstid ka lehe küljel 
“Kau bandus ja tööstus riigi majandusedu kandjatena”, kus tutvustatakse-kiidetakse eesti 
et te võtteid (nt 14. sept 1935: 9). 17. det semb ril 1935 ilmub kogu külje pikkune lugu “Meie 
inter wjuu jõulu wa naga. Mi da toob meile tänawu Jõuluwana?”, kus jõuluvana räägib, mis 
poode ta Tallin nas külastab ja mi da ostab. Firmade ni med on paksu kirjaga esile tõstetud ja 
lisatud aadressid.

Waba Maa trükib üksikuid värvireklaame ka toimetuse materjali peale. Näiteks 26. ok-
toobril 1930 (lk 5) on helepunane reklaam trükitud diagonaalselt üle lehekülje ja katab muu-
hulgas lugu “Kus asub Lem bitu wäe ühiskalmistu?”.

5. Värv

Lisavärv. Esimest korda oli eesti ajalehtedes lisavärvi ilmunud juba 19./20. sajandi vahe tu-
sel ajalehe vahele lisatud lahtistel reklaamlehtedel. Näiteks 27. septembril 1900 oli Postime-
he vahel musta ja punasega trükitud reklaamleht Peterburi “Wene-Amerika Seltsi Gummi-
wabrikult” (trü kitud Riias Häckeri trükikojas). Kui palju sarnaseid värvireklaame ajalehtede 
kaasannetena il mus, on teadmata.[9]

[7] Kujundust on analüüsitud vaid võrreldes toimetuse materjali kujundusega.
[8] Segalehekülg – lehekülg, mis sisaldab nii toimetuse materjali kui kuulutusi-reklaami.
[9] Ja seda ei saa ka enam tagantjärele kindlaks teha. Lahtised lehekesed kaovad ajalehe vahelt ker-
gesti, lisaks ei ole lehtede säilitamisel reklaami kuigivõrd oluli seks peetud. Näiteks Eesti Kirjan dus-
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Eesti ajalehtede lehekülgedele ilmub värv esmakordselt 1920. a Päewalehes. Värvi osa-
kaal on esialgu väga väike, kuni 1920. aastate keskpaigani alla 1% kol me uuritud ajalehe 
lehekülgedest. 1920. aastate lõ pus hakkavad värvi kasutama ka teised lehed lisaks Päe wa-
lehele ja lisa värviga trükitud lehekülgede hulk kasvab kesk miselt 4–5%-ni (joonis 4.7). Päe-
waleht on ka 1930. aastatel kõige värvilisem aja leht, näiteks 1935. a trükitakse seal 10% 
le he kül ge dest lisavärviga (Wabas Maas 4%, Postimehes ainult 1%).

Päewaleht kasutab värvi esmalt oma rek laa mi des, ilmselt uudse reklaamivahendi de-
monst  reerimiseks ja eeskujuks. Varsti avaldavad värvireklaami ka rikkamad fi r mad (pangad, 
kullas sepaärid). Isegi ük sikutes erakuulutustes trü kitakse üksikuid märksõnu värvi liselt. 

Vabariigiaegsed lehed kasu ta vadki värvi rohkem reklaamides kui toimetuse ma ter jalis 
(60–70%-l lisavärviga trüki tud lehe külgedest on värvi ainult reklaamides). Erand on 1930. 
a, kui Päe  wa leht trükib lisavärviga nädalalisa “Kratt” esi- ja tagakülje ning rek laamides ka-
su tatakse vär vi har va (ilmselt on põhjuseks majanduskriis). Ka 1940. a alguses ei ole fi rmad 
värvi reklaami aval damisest huvi ta tud (käib II maailmasõda), Päewalehe värvireklaamid on 
kõik omareklaamid.

Toimetuse mater jalis hakatakse värvi kasutama samuti juba 1920. a, aga väga staatiliselt 
– li sa  vär vi ga trükitakse peamiselt püsi ele men te. Näiteks 1925. a trükib Päewaleht punasega 
es mas  päevase numbri päismikus lehenime Nädal, hiljem esmas päe vase pilke- ja naljalisa 
Kratt päis  mi ku pildi ja kaks karikatuuri. Nii on Päewalehe värvi kasu tus rutiinne ja ajaliselt-
ruu mi liselt eba üht laselt jao tatud: kolmveerand värvikülgedest ilmub es maspäevase numbri 
aja kir ja na kujun da tud os as.

1920. aastate lõpus, kui ka teised lehed hakkavad lisavärvi kasutama, muutub värvi-
kasutus dünaamilisemaks. Esikülgedel ilmub üksikuid värvilisi pealkirju (“Miljon langes 
piletile 69.512” – Postimees 30. märts 1930) ja fotosid (eelkõige pühade puhul ja rah vus li ke 
teemade rõ hu ta mi seks, nt Vabadussõda, laulupidu). Waba Maa kasutab lisavärvi gorika tuu-
rides. 1930. aastate kes kel ilmub esi küljel järjest rohkem lisavärviga trükitud pealkirju, mis 
rõ hu ta vad enamasti sensatsioonilisi kodumaiseid uudiseid (õnnetused jms) ja üha arvuka-
maid uudi seid riikide konfl  ik ti dest (näide 8.2). Päewaleht kasutab lisavärvi regulaarselt pü-
ha päevase fi lmi kül je peal kir jades ja fotodes. Võib leida ka funktsionaalset värvikasutust, 
kus värv aitab rõhutada si sulisi aspekte. Näiteks trükitakse sinise lisavärviga Soome ja Eesti 
lipud leheküljel, mis räägib Soo me presi den di Eesti-visiidist (Päewaleht 21. mai 1925). 

Kõige rohkem kasutatakse lisavärvina erinevaid punaseid toone, vähem rohelist ja sinist. 
1920. aastate lõpust alates on Päewalehe värvivalik väga kirev, lisaks punastele kasutatakse 
oran   že, siniseid, rohelisi, lillasid, roosasid, kollaseid, pruune too ne. Teise maailmasõja ajal 
vär vi ki re  vus kaob, kasutatakse peamiselt punast tooni (nt trükitakse pu na sega rindejoon või 
vä gede pealetungisuunad).

Rahvusvahelises võrdluses on eesti lehtede värvikasutus sünkroonne tollaste lääne lehte-
dega. Näiteks ka USA lehtedes kasutatakse lisavärvi palju just 1930. aastatel ja nii toimetuse 
materjalis kui rek laamis. Kui aga lehtede tiraažid tõusevad, kasutatakse värvi üha vähem, 
sest kiirema trük kimise tõttu halveneb värvi trükikvaliteet (Finberg & Itule 1990: 96).

Täisvärv. 1928. a ostavad Waba Maa ja Postimees värvirotatsioonimasinad ja eesti leh  te-
des se il mub esmakordselt täisvärv. Seda kasu ta takse postkaar di like loo dus  fotode ja maa lide 

muuseumis säilitatavates 1900. a Olewikes on enne aasta käi ku de köitmist reklaamiküljed lehe numb-
rite algusest ja lõpust lihtsalt ära lõiga tud.

Näide 8.2. Värv 1930. aastate ajalehes
Waba Maa 15. jaan 1935: 5. Lisavärvi kasutatakse üksikute pealkirjade rõhutamiseks ja reklaamides.
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trükkimiseks väga vähe, aga järjekindlalt (nt 1930. a Wabas Maas ja Postimehes kokku 22 
le he kül jel). Neid avaldatakse pü hade puhul, mõnikord seostatuna päeva ka ja liste sünd mus-
te ga (nt trükitakse esiküljel poola kunst  nike maale, kui riigi vanem käib veeb rua ris 1930 
Poo las visiidil; vt ka lisanäide 1, lk 412). Postimehe tegevtoimetaja Arno Raag on meenu-
tanud, et kunstiteoste värvireprodukt sioo  ni de avaldamisega loodeti suurendada lehe tiraaži, 
pakkudes lugejatele võimaluse odava raha eest soetada koos päevalehega ka ilusaid pilte 
seinale kleepi mi seks (Raag 1971: 99). Aga lugejatel pole ajalehepaberil reprode vastu huvi 
ja juba mõne aas ta pärast täisvärvis pildid peaaegu kaovad lehtedest (1935. a kasutab täis-
värvi ainult Waba Maa ainult neljal lehe küljel kogu aasta jooksul). Oma mõju on siin ilmselt 
ka majandus kriisil.

OLULISEMAD KUJUNDUSELEMENDID

1. Põhitekst

Lugude hulk ja pikkus. Eesti Vabariigi aegsetes eesti ajalehtedes ilmub keskmiselt 80–85 
lugu 1 m2-s toi me tuse materjalis. See on varasemast märgatavalt vähem, kuni 1920. a mah-
tus 1 m2-sse üle 100 loo (joonis 4.9). Vä he nemine on tingitud muude elementide lisandumi-
sest – peal kirjad suu re  nevad ja laienevad, re gu laarselt hakatakse kasutama alapealkirju, 
joonistusi ja fotosid ning kõik need elemendid võtavad lugudelt mahtu ära. Kuna sa mal 
ajal kasvab ka le he numbri maht, siis lugude keskmine arv ühes lehenumbris ei vähene, vaid 
kasvab jär je kindlalt kuni 1940. a. Kui 1920. a ilmub ühes lehenumbris keskmiselt 54 lugu, 
siis 1930. aastatel juba 80-90 lugu. 1940. a on lugude arv plahvatuslikult kasvanud, ühte 
lehenumbrisse mahub 152 lugu. Põh  juseks on uudiste osa kaalu järsk kasv, II maailmasõja 
tõttu avaldavad lehed palju lühikesi sõjauudiseid.

Lugude keskmine maht on sel ajal varasemast väiksem: 67–77 cm2 (joonis 4.10) Kui 
teisen dada see maht 2005. a kõige tavalisemale 4,3 cm laiusele veerule, siis on lugude kesk-
mine pikkus 16–18 vcm. Lugude lühenemise põhjus on eelkõige uudiste suur osa kaal ajale-
hes. 1920. a ilmub palju lühikesi uudiseid elu uuenemisest riigi ja maailma tasemel (sõ dade 
lõppemine Euroopas, Ees ti riigi loomine, muutunud Euroo pa). 1930. aastatel ilmub palju 
kohalikke pisikesi argi uudiseid. 

Tavapärasest keskmisest erineb lugude pikkus 1920. aastate keskel ja 1930. aastate lõpus. 
1920. aastate keskel on lood tavapärasest pikemad – keskmiselt 21 vcm –, kuna lühi uudiseid 
avaldatakse vähem (enam ei ole sõjaga seotud (lühi)uudiseid nagu 1915–1920, veel ei ole 
palju kohalikke lühiuudiseid nagu 1930. aastatel). 1930. aastate lõpus on lood tava pärasest 
palju lühemad – keskmiselt 13 vcm –, kuna avaldatakse arvukalt sõjauudiseid. Suur osa neist 
on infoagentuuride lühiuudised, mida eesti lehed kä sit le vad n.ö raadiolikul moel: koonda-
vad suurematesse temaatilistesse kogumitesse, millele pan nakse sobivad pealkirjad ja mille 
sees järgnevad uudised üksteisele kro no loo gi li selt (igaühel al gu ses kohanimi, kuupäev ja 
uudisteagentuuride nimed; vt välisuudised näites 8.2 ja lisanäites 3, lk 415). 

Teksti tüpograafi a. Juba 1923. a kirjutab Harald Wellner eesti lehelugejale: “Ideaalseks 
kir jaks lehe pil di loomisel loetakse /…/ antiikva” (“Ajalehe tehnika – kunst. // “Waba Maa” 
teh ni li ne arene mi ne” – Waba Maa lisa Waba Maa 1918–1923 5. dets 1923: 6). Sedasama 
soovitab Karl Bol ša kov õpikus kirjaladujatele ja leiab, et eesti päevalehed kasutavad frak-
tuuri “kange kael   selt ja põh jendamatult” (1930: 189). Siiski on eesti aja leh tedes kuni 1930. 
aastate lõpuni teks  tikirjana üli valdavad fraktuurid (joonis 4.11). 

Alates 1920. aastate lõ pust hakkab ajalehtedes il mu ma üksikuid an  tiikvas laotud lugu-
sid, eelkõige pikemad aja tu mad, aja kir ja likud lood ja üksikud rub rii gid (nt “Rahva ma jan-
dus” Päe wa lehes 1930; “Sport”, “Naine ja kodu”, “Filmi maa ilmast” Wa bas Maas 1935; 
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“Male” Posti mehes 1935). 1930. aastate teisel poolel kasvab antiikva kasutamine väga jär-
sult ja 1940. aastaks on an tiik vast saanud peamine tekstikiri ajalehes (1935. a on antiikvas 
4% kõigi lugude mahust, 1940. a esi mesel pool aastal 66%). Fraktuurkirjadesse on jäänud 
traditsioonilised mitte-uudislikud žanrid: jär je romaan, ves te, mõni artik kel. Teistest rohkem 
ka sutab fraktuuri Postimees, mis laob antiik vas vaid üksikuid rub  riike ja žanre (“Sport”, 
järje romaan). Postimehes on 1940. a esimesel poolaastal 22% lugude mahust antiikvas, üle-
jäänu fraktuuris, teistes lehtedes on antiikvas 86%. 

Nii on eesti ajalehtede tekstikiri vanamoodne võrreldes ajakirjade ja raamatutega, mida 
hakati Eestis antiikvas laduma juba ala tes 19. sajandi lõpust. Rootsi ja Soome ajalehed loo-
busid frak tuurist juba alates 20. sajandi algusest: suured lehed 19./20. sajandi vahetusel, 
ko halikud lehed 1930. aastate al gu ses (vt Etusivun 1979; Marttinen 1993; Mervola 1995: 
152jj). 1930. aastatel on fraktuur ajalehe tekstikirjana endiselt kasutusel Saksa ajalehtedes.

Kirjasuurus ja kirja varieerimine. Põhiteksti kõige tavalisem kirjasuurus eesti aja-
lehtedes on endi selt 10p, 1939. a sügisel saab enimkasutatavaks 8p kiri (joonis 4.12). Kirja 
vähen damise põhjuseks on ilmselt suure sõja algus – väiksem kiri võimaldab lehte mahu-
ta da rohkem (sõja)uudiseid ilma lehe mahtu suurendamata. Rahvusvahelises võrdluses on 
eesti ajalehtede tekstikiri ikka veel üsna suur. Näiteks USA lehtedes on 1930. aastatel kõige 
tavalisem tekstikirjasuurus 7p (Barnhurst 1994: 150).

Kuigi tavalisim kirjasuurus on 10p, muutub pärast 1920. a tektikirja tüpograafi line üld-
mulje varasemast palju variatiivsemaks, sest üha rohkem kasutatakse erinevaid kir ja suurusi, 
-tihedusi ja -pak susi segamini. Tekstikirja va riee ritakse eelkõige ajalehe alguses, tähtsama-
tel uudiste kül ge del. Nii jät katakse visuaalselt nõrgemal kujul I maailmasõja ajal alguse saa-
nud trendi keskseid uudiseid teks ti kirja abil hierarhi see ri da (vt lk 178). Lehekülje ülaosas, 
kus on tähtsamad uudised, on kiri ‘ras kem’ ja tihedam, alaosas aga ‘ker gem’ ja hõredam 
(vt näited 8.1–8.2). Kõi ge tavali sem on 10/10p teksti kiri, sageli laotakse lehekülje ülaosas 
mõned tekstid paksu kir jaga. Üksikuid lauseid või lau se osi tekstis rõhutatakse sõrendatud 
kir jaga. Lehe külje alaosas asuvad tekste laotakse ka väik semas kirjas (8/8p) ja sageli har-
vendatult (8/10p). Ena masti kasutataksegi kaht kirjasuurust (8p, 10p), kolme kirjatihedust 
(8/8p, 8/10p, 10/10p) ja kaht kir ja paksust (ta va li ne ja paks kiri). 

Ilmselt regu lee ritakse harvendamisega lugude mahtu, et mit me veerulised teksti plokid 
olek  sid nelinurksed ja lood täidaksid lehekülje täpselt (sest koos moodulku junduse kasutu se-
le võtmisega on loobutud lugude jätkamisest ühelt leheküljelt teisele). 

Kirja varieerimise abil tekstide hierarhiseerimist soovitab ka Bolšakov: “Muidugi ei ole 
vaja dust ajalehes ainult üht kirjaliiki tarvitada /…/, vaid mitmesuguseid, kusjuures tähtsa-
mad artiklid (juhtkirjad) harvendatult või suuremast kirjast laotakse kui lühemad ning vä-
hem tähtsa mad sõ numid ja teadaanded.” (Bolšakov 1930: 189).

1930. aastatel tekstikirja variatiivsus kasvab ja seda eelkõige kolmel moel. Esiteks kasu-
ta takse samas (uudis)loos lisaks tavalisele kirjale ka paksu kirja: mõned lõigud lao takse 
pak sus kir jas, mõned ta va lises kirjas (endiselt kasutatakse ka sõrendatud kirja üksikute 
lausete esile tõst mi seks). Teiseks laotakse samatemaatilisi lühiuudiseid üksteisele järele 
erineva kir jasuuruse ja -tihe dusega. Kolmandaks lisatakse variatiivsust ka temaatilistesse 
osakondadesse, kasuta des sa ma tekstikirja erinevaid see riaid. Näiteks Päe walehe fi lmikül-
jel (27. okt 1935: 6) on üks tekst laotud paksus antiikvas, kaks teks ti kald-antiikvas, teised 
tavalises antiikvas; ka tekstikirja suurus ja tihedus on lugudes erinev.

Autorinimi. Lugude autoreid märgitakse lehtedes suhteliselt vähe (vt ka Har  ro 1994a: 
55–56; 1997: 99–100; 2000a: 221jj). Autori nime tüü bi järgi saab lehelood jagada kol meks:
1) eesnime esitähe ja perekonnanimega allkirjastatakse pikemad kultuuri retsen sioo ni d, reisi-

kir jad, mõnikord ka juhtkirjad;
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2) pseudonüümiga allkirjastatakse tavaliselt vested. Näiteks Heini, Aruvälja Andres ja Aru-
välja Ann on Tõnis Braksi pseudonüümid Päewalehes. Erandiks on Oskar Luts, kes 
avaldab ves ted oma nime all;

3) akronüümi või nimemärgiga tähistatakse autor juhtkirjades ja kirjasaatjate lühiuudis tes. 
Seega märgitakse autoreid mingil moel (pikemalt või napimalt) eelkõige arvamuslugudes 

ja lühi uudistes. Autorinimed puu du vad agen  tuuri uudistel ning pike matel uudis lu gudel, re-
por taa židel, intervjuudel, sest neid kirjutavad toimetuse liikmed. Kuigi 1932. a toob Karl 
Meiner esile anonüümse ajakirjanduse suuremat vastutustundetust, hooletust, pealiskaudsust 
võrreldes autori nimestatud ajakirjandusega (Meiner 1932), ei ole sellel igapäevasele ajakir-
janduspraktikale min git mõju. Endiselt jätkub 19. sajandi lõpus välja kujunenud süs teem, 
mis lähtub eelkõige toi me ta ja vajadustest – nime või ni me mär ki kasutatakse neis tekstides, 
mida honoreeritakse. Nii kasuta tak se nime või nimemärki autorite eristamiseks üksteisest, 
autori identifi tseerimine lugeja jaoks po le tavaliselt ees märk. Vaid ves te te ja juhtkirjade au-
torite väljatoomisel on oma mõju ka autori isikul – E. Laaman juht kirjanikuna ja Aruvälja 
Andres vestekirjanikuna on nimed, mille abil lugu ‘välja pak kuda’. Sellest annab tunnistust 
ka see, et vested on esimesed ja ainsad tekstid, milles kahe maailmasõja vahel kasu ta tak se 
pildiga autorivinjette (vt Rubriiginimed, lk 222).

2. Paratekstid

1920. aastate lehtedes ilmub paratekste juba rohkem kui lugusid ja nende omavaheline suht-
arv püsib kogu vabariigi aja jooksul väga stabiilsena: keskmiselt ilmub 14 parateksti kümne 
loo koh ta (joonis 4.13). Samas muutub 1920. aastate alguses järsult paratekstide omava-
heline proport sioon: väheneb rubriiginimede kasutamine ja sellevõrra tõuseb pealkirjade, 
alapealkirjade ja va he peal kirjade kasutamine. See muutus peegeldab info teistsugust esit-
lusviisi: sildistavate temaa ti liste rubriiginimede asemel hakkavad eri liiki pealkirjad infot 
reklaamima, esitlema lugusid üksi kult, individuaalselt.

2.1. Pealkirjad

Esimese maailmasõja ajal oli eesti lehtedes saanud tavaliseks uudiste pealkirjastamine ja 
esma kord selt kasutati lugude esitlemiseks pealkirju rohkem kui rubriiginimesid. Seejärel 
hakkab muutuma ka pealkirjade laad. Püsipeal kirjade hulk väheneb, sest uudis tes neid 
enam ei ka su ta ta, alles jää vad need vaid jär jeromaanidesse jm jätkuvatesse (joonis 4.14). 
Esimese maailmasõja ajal kasutusele tulnud uudsed deklaratiivsed peal kir jad, mis esitlesid 
välis mais eid sõja uudiseid, võetakse nüüd kasutusele ka kodumaistes uudis tes. 

Uudse pealkirjastamise eesmärke selgitab Waba Maa 1920. a nii: “Et prae g.[usel] 
ajal pal ju d.[ele] täh tis on juba lühikesel üle sil ma misel peasisu lehest teada saada, sel  leks 
nimetatakse täht sam sisu juba lehe eesotsas ära ja nen de sisust püütakse juba üksikute tea  de-
te ning tükikeste peal kirjades peasisu silma paistwamal kujul ära tähendada. Nii wiisi saab ka 
see, kellel lehe esi alg seks läbiwaatamiseks hommikul ainult mõni minut aega, pea asjad ruttu 
teada /…/.” (A. T. “Iga päewane ringkäik “Waba Maa” hoones” – Waba Maa 4. dets 1920). 

Nii muutuvad pealkirjad järsult konk reet se maks ja intensiiv semaks. Kui varem kasutati 
peal kirjaks sildistavat temaatilist fraasi, siis nüüd on uudise pealkirjaks sageli deklara tiiv ne 
lause, mis toob sündmusest esile mõne fakti. Näiteks nelja ala peal kir jaga pealkiri: “Raa-
dio ring hääling Ees tisse. // Raadio saatejaama ehi tamise küsimus posti pea walit su se juures. 
– Sisse seade maksab 3 miljoni marka. // Mõne aasta pärast 10.000 abonenti. // Ring häälingu 
wõidukäik teistes riikides.” (Päewaleht 23. aug 1925).
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Koos sisu muutmisega muudetakse ka peal kirja vormi. Dek laratiivne pealkiri pole enam 
su valise pikkusega, vaid tavaliselt üherealine, mak simaalselt kaherealine. Pealkiri on sõnas-
tatud kind las mahus lähtudes pealkirja laiusest (kahe- või kolmeveeruline), ta täidab ette-
antud ruumi veeru ser vast servani. Kõige esmalt muudetakse mitmeveerulisi (suuremaid) 
pealkirju, hiljem üheveeru lisi lühi uudis te-pealkirju.

Alapealkirjad. Enne 1920. a ilmus eesti lehtedes vaid üksikuid juhuslikke alapealkirju. 
1920. aas ta te esi mesel poolel kasvab alapealkirjade hulk plahvatuslikult. 1915. a oli alapeal-
kir jas ta tud alla 1% pealkirjastatud lugudest, 1920. a – 4%, 1925 – 26% ja 1930 – 40% (joo-
nis 4.15). Varem alapealkirjastati mitteuudislikke lugusid, nüüd aga pea miselt uudi seid hoo-
limata nende pik ku sest, alapealkirju on isegi mõnel ühelõigulisel agentuu ri uudisel. Kõi ge 
tavalisem on ku ni kol me ala pealkirja ka sutamine, aga erakordsete sündmuste puhul ilmub 
ka seitsme ala peal kir jaga komp lekte. Äärmus likuks näiteks on üheksa ala peal kirjaga lu gu 
“1. dets. terroristide taba mi ne” (Päe waleht 2. jaan 1925). 

Varase mast eri nev on ka (uudiste) ala peal kirjade sisu: need ei täpsusta loo teemat, vaid 
too vad esile üksikuid fakte või loo alateemasid. Nt “Soome–Wene rahu läbi rääkimised. // 
Wene lased püüawad territoriaalseid järele and misi kuni majandusliste küsi muste ot sus ta mi-
se ni eda si lükata. Soome sotsiaaldemokraadid nõua wad Petsamo Soome külge liitmist”; 
“Wrangeli peale tun gi mine. // Seni 8000 wangi wõe tud”, “Nõupidamised Krassiniga. // Ka 
Jaapan wõtab neist osa”, “Poo la ministeeriumi kriisis. // Läbi rää kimised koa lit siooni minis-
teeriumi kokku sead mi seks” (Waba Maa 17. juuni 1920). Sageli täiendatakse alapeal kir ja dega 
suurt lühikest fraas pealkirja, nt “Kaitseliidu pidupäewad. // Rongikäik tõrwikutega. – Alarm 
warasel hommi ku tun nil. – Suur kaitseliidu paraad Wabadus platsil. – Aktus “Estoonias”. // 
Waatamata wihmase ilma peale oli osa  wõtt pidustustest elaw” (Päewaleht 16. nov 1925).

Rahvusvahelises võrdluses jõuavad eesti ajalehed 1920. aastate keskel uudiste ala peal kir-
jas  ta miseni nagu angloameerika lehed umbes 70 aastat varem (Hutt 1973: 58–60). Uudiste 
in ten siiv ne ala pealkirjastamine näitab, et uudised on saanud eesti ajalehtedes keskseks ja 
keskseks on saanud ka info väljapakkumine. Samas on ala peal  kir jade vorm 1920.–1930. 
aas tate eesti lehtedes lihtsam, vabam ja horisontaalsem kui 1920. aastate anglo amee rika 
leh te des. Angloameerika leh te de alapealkirjade välimus on for maal suseni lihvitud: mitu ühe-
vee ru list ala pealkirja üksteise all, eraldatud üksteisest lõpikjoontega, va hel   dumisi kit samad 
ja laie mad, pak semad ja kõhnemad, suuremad ja väiksemad suurtähelised an tiikvakirjad, 
sõnastus hoo li kalt kla pitatud, et rütmiliselt vahelduksid pikemad ja lühemad read. Eesti leh-
tede ala peal kirjad on liht samad: väikestel lugudel on üks alapeal kiri, mis laotakse paksus 
tekstikirjas; suurematel-laie matel pealkirjadel võib olla mitu alapealkirja, mis kirjarassi 
(frak tuurid ja plokk-kirjad) ja -suu ru st varieerides jagatakse kuni kolme grup  pi (vt näited 
8.6–8.7). 1930. aas tatel muutuvad liht sa maks ja ho risontaalsemaks ka anglo ameerika leh  te-
de alapealkirjad (Hutt 1973: 103–109).

Ei saa öelda, et eesti ajalehtede alapealkirjade lihtsam struktuur on teadlik taotlus. Pigem 
näi tab angloameerika alapealkirjade formaalne lihvitus põhjalikku sisulist ja kujundustööd, 
mida te hakse uudiste väljapakkumisel lugejatele lähtudes tollastest arusaamadest info efek-
tiivsel edas ta misel (veel 1942. a USA lehekujundusõpik õpetab kirju ta ma pikki mitmeosalisi 
üheveerulisi peal kirju, vt Radder & Stempel 1942: 146–198). Eesti lehed lihtsalt ei pühenda 
pealkirjade sisu li sele ja vormilisele lihvimisele nii palju tähelepanu ja aega. Kui pealkirja-
dest räägitakse, siis rõ hutatakse vajadust pealkirja selguse ja ülevaatlikkuse järele (“et /.../ 
kord pilguga üle waa dates lu  gejale korraga teada [oleks], mis lehes temale huwitawat” – 
Waba Maa lisa Waba Maa 1918–1923 5. dets 1923: 6–7), pealkirja vormist ei räägita.[10]

[10] 1930. a märtsis katsetab Päewaleht mõnes üksikus uudisloos ka selgelt ameerikalikke pealkirju. 
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Pealkirjade suurus. 1920. a on pealkirjad endiselt küllalt väiksed, tavaliselt 10–18p kir-
jas. Oluli se mad rubriigi nimed on ikka veel suuremas kirjas kui pealkirjad. 

Pärast 1920. a toimub kaks olulist muutust. Esiteks ‘kasvab’ pealkirjade kiri rubriigi-
nimede kir  jast suuremaks. Seega võib öelda, et lehe sisu esitlemisel tõusevad pealkirjad 
rubriiginimedest olulisemaks. Teiseks hakkab pealkirjade suurus rohkem varieeruma, samal 
leheküljel võib olla nii 36p kui tekstikirja suuruses (10–12p) pealkirju. Suuremad pealkir-
jad on tavaliselt ülevalpool asuvatel ja pikematel lugudel. Seega pealkirjade suurus hie rar-
hiseerib lugusid, osutab nende suh te list tähtsust leheküljel.

Pealkirjade laius. 1910. aastate jooksul oli toimunud pealkirjade läbi mur  re ja 1920. 
aas taks oli 93% lugudest pealkirjastatud. Ülivaldavad olid ühevee ru lised peal kirjad, mit me -
vee ru lisi peal kirju kasu ta ti ainult erakordsete sündmuste puhul. 

1919. a lõpus hakkab aja leh tede maht kas va ma ja mitmeveerulised pealkirjad tulevad 
nüüd regulaarselt kasu tusele. Pärast 1920. a kasvab mit meveeruliste peal kir jade hulk juba 
hüppeliselt, 1925. a on nen dega pealkirjastatud viiendik lugusid (enamik neist on kahevee-
ru lised pealkirjad, joonis 4.14). 

Nii võib öelda, et 1915.–1925. a muu tub lugude esitlemise vorm järsult intensiiv semaks: 
esi algu peaaegu loobutakse visuaalselt nõr gematest esitlusviisidest (ilma pealkir ja ta ja püsi-
pealkirjaga lood) ning võetakse kasutusele üheveerulised pealkirjad, seejärel juba ka tugeva-
mad pealkirjavariandid (kaheveeru lised pealkirjad, suuremas kirjas peal kirjad).

1920. aastate lõpus muutub lugude esitlemine variatiivsemaks, kasutama hakatakse 
veelgi tu ge  va maid ja ka nõrgemaid pealkirjavariante. Järsult kas vab pealkirjata lugude 
osakaal, sest kõik lehed hak kavad avaldama hulgaliselt mõnerealisi kohalikke pisi uudiseid, 
mida ei pealkirjastata indivi duaal selt, vaid esit letakse geograafi liselt liigendatud massina 
(rubrii gid maa kondade ja linnade kaupa). Mitmeveeruliste pealkirjade osakaal ei tõuse, 
aga igapäevaseks saavad ka kolmeveerulised pealkirjad (1930. a on neid 4%, 1935 ja 1940 
– 7%). Laiemaid pealkirju ilmub harva, erakordsete sünd muste puhul (riigivisiidid, va lit  sus-
kriis, sen sat sioo ni li sed koh tu  prot sessid) ja pikkades ülevaatelugudes.

Selline pü sib peal kir ja de laius kuni 1940. aastani: 55–60% lugudest on üheveerulise peal-
kir jaga, 20–24% kahe-kolmeveeru li se peal  kir jaga, üle jäänud lood on pealkirjata (15–20%, 
pea mi selt kohali kud lühi  uudised) või pü si pealkirjaga (2%, järjejutud).

Pealkirjade tüpograafi a. 19. sajandi algusest saati olid eesti ajalehtede pealkirjad lao-
tud frak  tuu rkirjades ja tsentreeritud. Kui tsentreerimist kasutatakse muutumatult ka edas-
pidi, siis kir jade valik hakkab alates 1910. aastate teisest poolest rohkem varieeruma. Järje-
kindlalt hakatakse lisaks frak tuuridele kasutama teisi kirjarasse, esialgu pea miselt pakse 
plokk-kirju (1915. a plokk-kirjas pealkirjad puuduvad, 1920. a on neid 5%, 1925 – 3%, 1930 
– 11%; joonis 4.16). 

Alates 1920. aastate teisest poolest muutub kirjakasutus kirevamaks: lisaks fraktuuridele 
ja plokk-kirjadele kasutatakse ka antiikvaid, kalligraafi lisi kirju, pseudorahvuslikku ‘kale vi -
poja ’-kir ja[11] (vt Saksamaa-uudiste pealkirjad näites 8.2), bastardkirju. Kasutatakse paljusid 
eri ne  vaid kirja pere kondi (nt mitmesugused üma rama ja kan di lisema disainiga plokk-kir-
jad), kirjad on eri paksuse ja laiusega. 

Need on kindla kujuga (nt iga rida eelmisest pisut lühem, nii et pealkiri ‘osutab’ juuresolevale loo le), 
laotud tavapärasest erinevate kirja de ga (selged plokk-kirjad, kalligraafi lised bastardkirjad), alapeal-
kirju eris tavad üksteisest ehisjooned (vt Päewaleht 9. märts 1930: 3; 18. märts 1930: 3; 19. märts 
1930: 3-4; 26. aug 1930: 3). Seejärel lõpeb ameerikalike pealkirjade kat se  tamine järsult, aga sügisel 
hakatakse kasutama üksikuid nn kujundatud pealkirju – need on ekspressiivsed käsitsi kirjutatud peal-
kirju, mi da täiendavad joonistused, raamid ja taustad.
[11] Seda on nimetanud ka ‘tammetõrustiiliks’ (Mändmaa 2003; Sakk 2004).
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Kuna peal kirjad on ka eri suuruses ja laiu ses ning täien datud alapeal kir jadega, siis on 
pealkirjade ilme 1930. a palju kirevam kui viis aastat varem. Kui gi kontent ana lüüsi statistika 
näitab domineerivana fraktuuris pealkirju (1930. aastatel on neid 75–80% peal kirjadest), on 
visuaalne mulje teistsugune, sest frak tuuris lao tak  se väiksed ühe vee ru  lised peal kir jad, mis 
eriti silma ei torka. Suured mitmeveerulised pealkirjad on enamasti muu des kirjades. 

Seega võib oletada, et mitte-fraktuursete kirjade kasutuselevõtmine eesti ajalehtede peal-
kir jades on kan tud ees mär gist teha pealkirjad silmatorkavamaks ja see saavutatakse fraktuur-
sest põhitekstist eri ne vate ja tugeva ma te kirjade kasutamisega. 

1930. aastate lõpus lihtsustub ja tugevneb pealkirjade tüpograafi a järsult ja 1940. aastaks on 
plokk-kirjad saanud tava li si maks peal kir ja-kirjaks (esimesel poolaastal on 68% peal  kirjadest 
plokk-kir jades, 21% frak tuurides, vähem antiikvas jm kirjades). Üleminek on põhimõtteline, 
ka lühiuudiste pealkirjad on nüüd laotud pi gem paksus plokk-kirjas kui fraktuuris. 

Tavaliselt on plokk-kirjade kasutuselevõttu ajalehtede pealkirjades seostatud moder ni-
see ru mi sega (nt Barnhurst & Nerone 2001: 198), aga võimalik on ka teine seletus, millele 
viitab ka eesti ajalehtede praktika: pealkirju tahetakse tugevdada, teha silma torka va maks 
võrreldes põhi tekstiga ja visuaalidega, mida 1920. aastate tei sel poolel igapäevaselt kasu-
ta ma hakatakse. Nii kuulub ka pealkirjade tüpograafi a muutumine visuaalse intensiivsuse 
suu rendamise tendentsi, mis oli tavaline 1920.–1930. aastate ajalehtedes (Morison 1957: 
106). Seda väidet kinnitab ka peal kirjade samaaegne suurendamine ja väga pal jude erine-
vate pealkirja-kir jade kasutamine üks teise kõrval.

Soome leh tede puhul on Pekka Mer vola toonud paljude erinevates kirjades pealkirjade 
ka su tamise põh juseks trükitehnilised piirangud. Pealkirjad laoti käsitsi ja see tähen dab, et 
ühe lehe numb ri pealkirjades ja reklaamides kasutatavad eri suuruses akt si dents   kirjad pidi 
trüki kojas füüsiliselt olemas olema. Mervola ütleb, et tollal peeti esma tähtsaks rek laame ja 
toimetuse materjali peal kir jades ka su ta ti neid kirju, mis reklaamide ladumisest üle jäid, ning 
seetõttu olidki pealkirja-kirjad väga va riee ruvad (Mervola 1995: 243). 

Seda põhjendust näib kinnitavat ka 1920. a Waba Maa kirjakasutus. Kuni juulini trükiti 
aja leh te TEKÜ trükikojas, edasi Waba Maa oma trükikojas. TEKÜ ajal kasutati rohkem erine-
vaid peal kirja-kirju: lisaks fraktuurile eri laiu ses, paksuses ja suuruses plokk-kir ju, paksu an-
tiikvat, ük si kuid bastardkirju. Oma trükikojas trükkides laotakse pealkirjad ainult frak tuuris. 
1928. a Wabas Maas on meenutatud, et võõras trü kikoda lehte ei rahulda nud[12], ta heti oma 
trüki koda. Vas tamata jääb küsimus, kas muudes kirjarassides pealkirjade kasutamine oli 
TEKÜ trüki koja poolt peale sunnitud lahendus, millest oma trükikoda või maldas loo buda, 
või polnud oma trüki ko ja kirjavalik esialgu piisavalt suur, et va riee rimist võimaldada? 

Pealkirja-kirja valimine konkreetsele loole näib eesti lehtedes juhuslik ja süsteemitu. 
Seda ei saa pidada ekspressiivseks (nagu eesti ajakirjades 1930. aastatel, vt Talvik 2010), 
sest puudub seos teksti sisuga. Karakteerseks näiteks on kalligraafi lised kirjad, mis täna-
päe val kon noteerivad luulelisust, ele gant si, individuaalsust, feminiinsust, aga ka kerglust 
(Barnhurst 1994: 158; Brumberger 2003a: 214, 2003b: 229; Stöckl 2005: 211–212; van 
Leeuwen 2006: 148–149; Machin & Niblock 2008: 251–254). 1920.–1930. aastatel lao takse 
eesti ajalehtedes kalligraafi listes kirjades nii sõ jauudiste kui utilitaarse info peal kirju (“Sak sa 
väeosad ühinesid Störenist edela pool” – Posti mees 1. mai 1940; vt ka näide 8.7). Seega on 
kaks või malust: tänapäevased konnotatsioonid tol ajal ei kehti nud või neid konnotatsioone 
ei ar ves tatud ajalehe pealkirja-kirja valikul. 

[12] “/…/ oma trükikoja puudusel tuli lehte trükkida wõõras trükikojas kõige primitiiwsemates tingi-
mustes. Et see lehe arenemist tunduwalt takistas, siis jõuti peagi selgusele, et oma trükikoja muret-
semine on lehe elu ja surma küsimu seks.” (“Waba Maa” trükikoda tehniliselt moodsamaid Eestis. 
– Waba Maa 5. dets 1928)
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Peal kir jade tüpo graa fi a ei lähtu ka sisulisest sidususest. Iseloomulik näide on artikli seee-
ria “Uud set 13. Roma novist” (Posti mees 27. märts – 22. mai 1935), kus lood ühendab tervi-
kuks pü siv asukoht numbri viiendal lehe küljel ja ühe taolisena korduv silt, aga igal ala osal on 
oma pealkiri, mis on igas lehenumbris laotud erinevas kirjas ja suuruses. Ka Karl Bolšakovi 
trüki la du jate õpik (1930) ei an na peal kirja-kirja valimiseks ühtki juht nööri. 

1920. aastate lõpus hakkavad eesti lehed kasutama ka ekspressiivseid nn kujundatud 
peal kirju[13] – need on lao tud ehiskirjas või kirjutatud käsitsi ning kaunis tatud piltide, tausta-
de, raamidega (näide 8.3). Ilmselt on siin eeskujuks tollased ajakirjad, sest kujundatud peal-
kirjade kon vent sioo nid on aja kirjalikud. Kõige esmalt kasutatakse neid joone alus tes järje-
romaanides, see järel pi kemates aja kir  ja likes lugudes. Kujun da tud pealkiri ei ole iga päe va ne 
võte, näiteks Päe walehes 1930 ilmuvad sellised pealkirjad esmas päe viti 5.-6. leheküljel. 

2.2. Rubriiginimed

Nagu juba juttu oli (vt lk 208), muutub 1920. aastate esimesel poolel ajalehtede sisu struk-
tureerimise põhimõte – olulise maid uudiseid ja pikemaid artikleid enam ei rubriigistata ja 
seetõttu väheneb ka rubriiginimede hulk järsult (joonis 4.18). Samas rubriiginimed ei kao 
ajaleh te dest, neid ka sutatakse endiselt lehe numbri lõpuosas kohalike uudiste ja pisiinfo esit-
le miseks, 1930. aastatel üha rohkem ka te maa tiliste rubriikide esit lemiseks.

Rubriiginimede laad. 1920. a muutuvad uudisterubriikide nimed. Segadust tekitab eel-
kõige Euroopa poliitilise kaardi muu tu mine ja järk-järguline loobumine tähtsamate uudiste 
jagamisest geo graa fi  lis tesse rubriiki desse. Nii on osa rubriikidest nimetatud veel geograafi -
liselt, osa enam mitte, näiteks Pos ti mehe peamised uudis terub rii gid 23. aprillil 1920 on 
“Wäljamaa”, “Wene maa”, “Päewa uudi sed” (ETA uudised Eestist ja välis maalt segamini), 
“Naaberriigid” ja “Koha li kud teated” (st Tartu uudi sed). Eesti uudiste nimetamisel kasuta-
takse mitmeid erinevaid variante: “Päewa uudised”, “Ko   dumaa ring waade” või “Kodu-
maalt”. “Päewauudised” koondab mõnikord ainult tähtsa maid Eesti uudi seid, mõnikord 
li saks ka välismaiseid.

1920. aastate esimesel poolel kujuneb uus rubriikide nimetamise süsteem välja. Vabariigi-
aegsed rub riigi nimed ütlevad lihtsalt ja lakooniliselt, millest rub riigis kirjutatakse. Põhiosa 
rub riikidest on lühiuudiste- ja inforubriigid (“Tartu teated”, “Il ma  teated” jm), 1930. aastatel 
kasvab ka temaa tiliste rubriikide arv (“Male”, “Tehnika ja tea dus” jm). Pisut ebaselge mad 
nimed on ainult paaril uudisterubriigil: “Päewauudised” (= täht sa mad uudi sed Eestist ja vä-
lis  maalt)[14] ning “Ringi üm ber kodumaa” ja “Läbi kodumaa lin na de” (= ko ha li kud lühi uudi-
sed), mis jagatakse ala rubrii ki des se maakondade ja linnade kaupa (“Wil  jandimaalt”, “Nar-
wast” jne). Vesterubriike ni me ta tak se kujundlikumalt (nt “Piibujutt” Wabas Maas). 1930. 
aasta tel muutuvad üksikud ni med ‘kroo nuli ku maks’ (nt “Siseriigist”, “Kul tuur kroo  ni ka”), 
üksikud luulelisemaks (“Politsei pee gel”, “Koh  tu wõre tagant”).

Rubriiginimede tüpograafi a muutub vabariigiaastatel varasemast palju vaheldusrikka-
maks ja hierarhilisemaks. Kui varem oli enamik rubriiginimedest fraktuuris, üksikud suure-

[13] Tollal kasutati terminit klišeeritud peal   kirjad, sest käsitsi joonistatud pealkirjad pildistati ja kli-
šee riti.
[14] Kaob kasutuselt 1920. aastate teisel poolel.

Näide 8.3. Kujundatud (klišeeritud) pealkirjad
Päewaleht 6. okt 1930: 5 (vähendatud 2,5 korda). Kujundatud pealkirju kasutatakse Päewalehes esmas-

päe viti populaarteaduslikes lugudes, ilukirjanduses, reportaažides. Paremas alanurgas on pikematest lugu-
dest ja reklaamidest üle jäänud ruum täidetud pealkirjastamata lühiuudistega õnnetustest ja kuritegudest.
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mad bas tard kir ja des, siis 1920. aastatel hakkab nende kujundus muu tuma. Lisaks väikestele 
vähe silma torkava ja standardse välimusega rubriigi nime dele le he  numbri lõpus hakkab il-
muma üksikuid suuremaid ja laiemaid silte. Esmalt muudetakse kahe vee ru liseks tähtsamate 
uudisterubriikide sildid (“Sise rii gist”, “Päe wa uudi sed”, “Wälja maalt”). Kui aga täht sa ma te 
uudiste rubriigis ta misest loo butakse, siis muu  detakse kahe- või kolmeveeruliseks ko ha like 
uudisterubriikide sildid (“Tartu teated”, “Ringi üm ber kodumaa”; näide 8.4) ja üksikute te-
maa tiliste rub riikide sildid (“Majanduse ring waade”, “Sport”). 1930. aas tatel aasta tel lisan-
dub temaatilisi osakondi ja nende sildid on tava li selt kahe vee ru lised.

Enamik rubriiginimesid on ikka üheveerulised (14–16p paks frak tuurkirjas) ja üksikud 
kahe-kolmeveerulised. Siiski ilmub ka paar lehe kül je laiust rubriiginime. Kõnekas on see, 
mil listes rub  riikides neid kasutatakse – esialgu tähtsamates uudistes, hiljem meele lahu tus li-
kes rubriikides: 1920. aastatel on lehekülje laiu ne Waba Maa peamise uudis tekülje silt “Päe-
wa  uudi sed”, 1930. aas tatel Postimehe meele la hutuskülje silt “Püha päevaks”. Nii peegeldab 
rubrii ginimede suuruski meelelahutuslikkuse tõusu eesti ajakirjanduses.

Koos üksikute rubriiginimede laienemisega muutub suuremaks ka nende kiri, variee rudes 
väga laiades piirides (14–60p). Lisaks hakatakse rubriiginimesid laduma erinevates kirjaras-
sides, peale fraktuuri enamas ti pak sudes plokk-kirjades, aga ka antiikvates, kalligraafi listes 
kir jades, bas tard ites. Kasu ta tak se eri  ne vaid kir ja seeriaid: väike- ja suurtäheline kiri, paks ja 
kõhn kiri, püst- ja kald kiri, kitsas ja lai ki ri, tavalise tihedusega ja sõrendatud kiri.

Vaheldusrikkust lisab siltide dekoreerimine joontega, mis piiritlevad rubriigi ni me. See 
on oluline muutus, sest sellised rubriiginimed erinevad sel gelt peal kirja dest.

1920. aastatel ilmuvad ka esimesed visuaalseid rubriiginimed, rohkem hakkab neid il-
muma 1930. aasta tel. Iseloomulik on see, mis teemasid visuaalidega väärtustatakse: kõige-
pealt ves teid (Päe wa lehes), seejärel tähtsamaid uudi seid (Wabas Maas), siis juba muid lugu-
sid ja kord nädalas ilmuvaid temaatilisi rubriike (kõi ge rohkem ilmub neid Wabas Maas). 

Esimesed visuaalsed sildid ilmuvad vestetes juba 1920. a, kui puu lõikes portreed Tii bu-
se Jaagust, Tii bu se Marist, Jaan Wag la rauast ja Haim ke Josse lo witsch Goldstein’ist mär-
givad August Kitzbergi vestete ‘autoreid’ Päe wa lehe joo ne   aluses (stiili järgi otsustades 
on puulõiked tei nud Karl August Hindrey). See on justkui va na tava taas elus tamine, sest 
1885. a Eesti Posti me hes sildistati joone alust “Jututuba” Daugelli puu gra vüü riga talu-
meestest kõrtsitoas. Teisalt saab neid puulõikeid tõlgendada ka uute tavade ette kuu lutusena 
– autori vinjettide kasutamise eelfaasina 70 aastat enne seda, kui autorivinjetid 1990. aastatel 
eesti ajalehtedes igapäevaseks saavad (vt lk 314–315). 

Järgmine visuaalne rubriiginimi on läbinisti moodne – 1921. a lõpus lisab Waba Maa 
su le joo nis tused kogu lehekülje laiusele sildile “Päewauudised”. See on nii sisult kui vor-
milt inspiree ri tud Skan dinaavia päevalehtede peamiste uudistekülgede siltidest (vt Mervola 
1995: 196–199). Sil dil kasutatavaid joonistusi vahetatakse, esialgu visualiseerivad need aja-
lehe oluli sust, kõikjale jõud mist (ajalehti ja gav jõuluvana, uisutav lehelugeja, maa keral istuv 
poiss aja le hega), hiljem uudiste värskust ja moodsat maailma (telefoni traadid, aurulaev ja 
-vedur; gram mofon ja mikrofon koos rahvusliku lillmustriga). Mais 1929 loobub Waba Maa 
päeva uudis te sildis tamisest.

1930. aastatel ilmub temaatiliste sulejoonistustega illustreeritud rubriiginimesid üha roh-
kem, esialgu vestetes ja järjejuttudes, seejärel ka muudes lugudes. Nt 1935. a Päewalehes 

Näide 8.4. Tartu sündmuste sildistamine 1920–1940
Näited Postimehest. Pärast Vabadussõja lõppu võetakse “Kohalike teadete” asemel taas kasutusele rubriigi-
nimi “Tartu teated”. Esmakordselt hakatakse rubriiginime vormistust varieerima, kasutades eri laiusega sildi-

variante vaheldumisi lähtudes uudis te hulgast.
Tartu sündmuste varasemat sildistamist vt lk 186–187, hilisemat sildistamist vt lk 268–272
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on vi suaal sed rubriiginimed “Minu arwa mine”, “Hallo mis uudist?”, “Kuu  lu ta jaile tul nud 
kirjad”, Aruvälja Andrese ja Anni vested jm. Kõige rohkem ilmub visuaalseid rubriiginime-
sid Wabas Maas ja erinevalt teis test leh tedest esitleb suur osa neist uudisterubriike.

Rubriiginimede kujundus ei ole süstemaatiline ja stiililt ühtne. Rubriiginimed on loodud 
ja ka sutusele võetud eri aegadel ja neid kasutatakse pööramata tähelepanu nende omavahe-
lisele stiililisele so bivusele. 1930. aas ta te keskel on siltide kujundamises esimest korda näha 
stiililisi taotlusi, mis on üsna vastandlikud. Esiteks hakkab ilmuma üksikuid samas stiilis 
kujundatud rubriiginimesid. Näiteks 1935. a Wa bas Maas on samas stiilis mõned visuaalsed 
sildid ja mõned jämedate joontega dekoreeritud temaa tiliste osa kon dade sildid. Aga see 
taotlus pole järjekindel, lisaks neile kahele stii lile on veel terve hulk teist suguseid silte. 
Tei seks hakatakse rubriiginimede kujundust varieerima, kasutades mõnes uudis terubriigis 
vaheldumisi erineva kujundusega silte. Näiteks spordi uudiste märki mi seks kasutab Waba 
Maa paralleelselt kolme eri ne vat visuaal set sildivarianti (vt Waba Maa 1935: 26. sept: 4; 
6. nov: 4 ja 8. nov: 7). 

2.3. Vahepealkirjad põhiteksti liigendamiseks

Kuni 1910. aastate lõpuni oli liigendatud ainult 1-2% eesti ajalehtede lugudest. Pärast I maa-
il ma  sõda hakatakse vahepealkirju järjest rohkem kasutama ja see kasv jätkub kuni 1935. a, 
kui lii gen da tud on 13% lugudest (joonis 4.10). 1940. a on liigendatud lugusid vähem (esi-
me sel pool aas tal 8%), ilmselt on siin põhjuseks lugu de lühe nemine seoses paljude lühikeste 
sõja uudis te avaldamisega. 

Liigendatud lugude osakaal kasvab seetõttu, et vahepealkirjastama hakatakse uudis lik ke 
lu gusid, algul pikemaid ülevaateid (kongressidest jms), hil jem reportaaže ja pikemaid uudi-
seid, aga mõnikord isegi lühiuudiseid (nt üheksalauseline uudi s “Miljoni wõitja – 3-a. poisi-
kene” Päe wa lehes 2. jaan 1925: 3)  . Varem olid liigen datud järjeromaanid, reisikirjad jm 
lood, mida aja leht va   hendas. Nüüd on lii gen datud ajakirjanike endi lood. Seega võib öelda, 
et muutus liigendamises näitab uudiste tõstmist ajalehes esiplaanile ja ajakirjaniku rolli muu-
tumist. Ajakir janik mõtleb teksti liigendamisele, ta kirjutab vahepealkirjad või vormistab 
teatud osa teks tist vahe peal kirjadena (kas seda teeb loo autor, osakonnatoimetaja või tegev-
toimetaja, kes loo ladumisele saadab, pole teada).

Nii nagu esimesed uudispealkirjad, pole ka vahepealkirjad sageli sõnastatud iseseisvalt, 
vaid nendeks on vor mistatud üksikud märksõnad, lause osad või terved laused põhi tekstist. 
See tõttu on vahepealkirjad väga erineva pikkusega (1–3 rida). 

Ülevaatelugudes peegeldavad vahepealkirjad teksti struktuuri tuues esile teksti/sündmu-
se ük sikuid ala tee masid, nt loos “Eesti õpeta jate IV. üleriikline kong ress”: “Awa  mine ja 
ju hatuse wa li  mi ne.”, “Terwi tu sed.”, “kongressi töö kor ralduse kindlaks mää ra  mi ne,” (Waba 
Maa 17. juuni 1920). Uudistes ja repor taa žides on va he pealkirju roh  kem, kohati isegi kahe-
kolme rea tagant ning vahe peal kir ja deks tõste takse intri gee ri vaid ja sen sat sioo ni li si detaile, 
nt loos “Raske lennu katast roof Lasnamäel”: “äkit selt kuk kuma hak kab”, “raksa tu se ga kaob 
suur osa aparaadist ra bas se.”, “len du ri sur nukeha” jne (Päewaleht 7. mai 1925). 

1920. aastate lõpus hakatakse ka ülevaatelugudes vahepealkirjadena kasutama int ri gee ri-
vaid detaile, nt Riigikogu koosoleku ülevaates: “Tööerakonna rün nak.”, “raudsed när wid”, 
“haridusminister on pandud selili,” (Päewaleht 4. apr 1930). Seega võib öelda, et teksti 
struktuuri peegeldamise asemel hakkavad vahepealkirjad üha rohkem tooma esile üksikuid 
põ ne vaid detaile sündmusest. 

Vahepealkirjadel puudub kindel vorm, selget ja igas lehenumbris korduvat süsteemi ku-
jun  damisel ei kasutata. Tavaliselt laotakse vahepealkirjad paksus või sõrendatud teksti kirjas 
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ja tsent reeritakse. Ka samas loos võib olla erineva vormistusega vahe pealkirju: osa suure-
mas, osa väik semas kirjas; osa paksus, osa sõren da tud kirjas; osa suurema tühja ruumiga 
ümbritsetud, osa ilma selleta. Mõne pikema loo vahepealkirjad on sama sugu sed kui lühe-
ma loo pealkirjad.[15] Algul on vahepealkirjad vähe mär gatavad, aga 1920. aastate keskel 
hakatakse neid ümb ritsema tühja ruu mi ga ja see tõstab nad selgemini esile. 

3. Visuaalid

1920. aastate alguses hakatakse visuaale – joonistusi ja fotosid – eesti ajalehtedes järje kind-
lamalt kasutama ning 1920. aastate teisel poolel tõuseb nende hulk järsult (joonised  4.21 ja 
4.23). 1930. aastatel on visuaalide keskmine maht 6-7% toimetuse materjalist (joonis 4.19). 

Hea võrdlus või malu se visuaalsuse kasvust ja muutumisest pakub Eesti uute valitsuste 
ame tis se astumiste kajastamine 1920., 1925. ja 1929. aasta lehtedes. 

Kui 1920. a asub ametisse Ants Piibu valitsus, siis Päewa leht ja Pos ti mees seda sündmust 
ei visualiseeri, Wabas Maas ilmub Gori joonistatud portree uuest pea ministrist Pii bust (28. okt 
1920: 1) ja järg mise kolme nädala vältel veel kuue uue ministri port ree joo nis tu sed.[16] 

1925. a on uue valitsuse ametis seastumine visualiseeritud juba kõigis lehtedes. Päe wa-
leht avaldab kõigi kümne mi nist ri port ree joonistused (17. dets 1925: 5), Postimees kuue 
ministri portree fotod (17. dets 1925: 2), Waba Maa ainult riigivanem Jaan Teemanti port ree-
joo nis tuse (16. dets 1925: 3). Visuaalide veel kitsast le vi kut näi tab see, et portreefotod, mis 
Postimees aval dab, on olnud Päewalehe ja Waba Maa port reejoonistuste alu  seks. 

1929. a on uue valitsuse ametisseasumine visualiseeritud kõigis uuritud lehtedes riigi va-
ne ma ja kõigi seitsme mi nist ri portree foto dega (Postimees 10. juuli: 1; Päewaleht 10. juuli: 
3; Waba Maa 11. juuli: 5). Enamiku ministrite puhul kasutavad kõik kolm lehte sama fotot, 
aga need esi ta  takse erinevas vor mis: Postimehes ilmuvad tavalised nelinurksed fotod, Päe-
walehes siluett-foto d, Wabas Maas aga ovaalsed fotod.

See näide toob hästi esile kolm muutustetendentsi sündmuste visualiseerimisel. Esiteks 
kiireneb visuaalne reageerimine sündmustele. Teiseks, esialgu kasutatakse rohkem joonis-
tusi, 1920. aastate keskel saab valitse vaks illust ree ri mis  moo  duseks foto. Statistiliselt on 
pöör deaastaks 1925. a, mil fotode hulk ja maht ületab esmakordselt[17] vei di joonistuste oma 
(keskmiselt 1,3 fotot ja 0,6 joonistust lehe numbris; vasta valt 0,9% ja 0,8% toimetuse mater-
jali mahust). Edaspidi ületab fotode kasu ta mine joo nis tusi nii arvult kui mahult (7–10 fotot 
ja 2–3 joonis tust ühes lehe numb ris; vas tavalt 4–6% ja 2–3% toi metuse materjali mahust; joo-
nised 4.21, 4.23 ja 4.20). Kolmandaks tõrjuvad fotod ajalehest välja uudisjoonistused, mida 
seni ka su tati päeva ka ja lis te sündmuste ja tegelaste reprodutseerimiseks ajalehes. 1925. a on 
41% joonistus test uudisjoo nis tused, 1935. a 6% (joonis 8.1). 

Kui võrrelda eri väljaandeid omavahel, siis visuaalselt kõige ak tiiv sem ja mit me külgsem 
on Päewaleht, mis ka  su tab kõige roh kem sünd mus joonistusi ja fotosid. Kõige vä hem  visuaal-
ne on Posti mees. Näiteks 1930. a Päewa le hes on vi suaa lide maht 9% toimetuse ma ter jalist, 
Posti me hes 6%. Hea näide vi suaalide eri ne vast kasu ta misesest on kaitse  jõudude öistel 

[15] Eriti suurte sündmuste puhul, mida ajalehes esi ta takse paljude lühikeste uudistega, on konten-
tanalüüsides raske ot sustada, mis klassifi tseerida peal kirjaks, mis vahepealkirjaks (nt Läti välismi-
nistri Meierowitzi surma kajastus Päewalehes 25. aug 1925: 3).
[16] Üles jääb mis ki pärast joo nistamata ainult üks minister – sise-, töö- ja hoole kan de minister Lui 
Olesk. Et toi me tu sel polnud temast fotot, mille järgi joo nistada, näib ebaloogiline, sest Olesk oli töö-
erakondlane, Waba Maa oli sama erakonna häälekandja.
[17] Kui jätta kõrvale erandlik 1915. a, kui Päewaleht avaldab erakordselt palju (sõja)fotosid (u 280 
fotot aasta jook sul). Nende klišeed on ilmselt saadud mõnelt välismaiselt väljaandelt.
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 õppustel toi mu nud õnnetuse kajas ta mine (6. märts 1930), kus major Ibrus sai surma ja kind-
ral Tõr vand haavata. Päewa lehes ilmub sellest neli joo nis tust (kolm stseeni sünd muskohalt 
ja portree) ning kaks port ree fotot, Wa bas Maas kolm fotot (õn ne tuses kanna ta da saanud 
auto ja kaks portreed), Posti mees vi suaa le ei kasuta.

3.1. Joonistused 

Joonistuste hulk ja maht (joonised 4.20 ja 4.21). Kuigi esimene joonistus eestikeelses 
aja le hes ilmus juba 1821. a, kasutatakse neid järgmise sajandi jooksul lehtedes väga juhusli-
kult. Joonistu sed on aja lehes pigem era kord ne lisand kui lehe loomulik osa. Näiteks veel 
1920. a lehtedes il mub joo nis tusi väga eba üht la selt: Wabas Maas 126 (kõik teisel poolaas-
tal), Päewalehes 13 ja Posti mehes mitte üh tegi. Seega võib oletada, et joo nistusi avaldavad 
need lehed, millel õnnestub han kida joonis tus te kli šeesid, sisu polegi väga olu li ne. 

1920. aastate keskel toimub murrang: joonistused saavad ajalehtedes igapäevaseks, nen-
de hulk tõuseb järjekindlalt (1925. a – 0,6 tk/m2, 1930 – 1,7 tk). 1930. aastate alguses joo nis-
tuste hulk väheneb pisut (põh juseks võib pidada majanduskriisi) ja tõuseb taas 1930. aastate 
lõpus, kui iga päev hakatakse aval  dama koomikseid.

Ka joonistuste maht kasvab järjepidevalt: 1925. a on joonistusi alla 1% toi metuse ma-
terjali mahust, 1930. a peaaegu 2%, 1940. a esimeses pooles 3,5%. Kontent analüüsi järgi ei 
vähene joonistuste maht 1930. aastate alguses, kui väheneb joonistuste hulk. Põhjuseks on 
joo nis tuste samaaegne suu re ne mine, aga ka konkreetse kontentanalüüsi metoodika eripära. 
Joonis tus te maht hõlmab lisaks ise seis vate joo nistuste mahule ka nende joonistuste mahu, 
mida kasu ta takse teistes elementide sees, nt rub rii ginimedes, pealkirjades, teabe graafi kas.

Joonistuste laad. 1920.–1930. aastate ajalehejoonistused saab jagada nelja gruppi: 
uudis joo nis  tu sed, karikatuu rid, koomiksid ja muud (joonis 8.1). Aja jooksul joonistuste mit-
mekesisus kas vab. Kui algul ilmub ainult uudis  joonistusi ja karikatuure, siis 1920. aastate 
keskel hakkab il mu ma moejoonistusi ja kuns ti pä ra seid joonistusi ilukirjandus likes palades, 
1920. aastate lõpus värvilisi post kaarte ja kunstireproduktsioone (Postimehe ja Waba Maa 
nädala va hetusenumbrite esi kül jel), 1930. aasta tel koo mikseid. 

Uudisjoonistusi ilmub kõige rohkem 1920. aastatel, kui neid kasuta takse uudis te visuali-
see ri mi sel. Uudis joo nistus on ikka veel foto kiirem ja tehniliselt kva li teet sem ase aine. Näi-
teks Läti vä lis  mi nistri Siegfried Meie rowicsi sur ma pu hul il mu vad kõige pealt joo nistused 
(Päe wa  lehes 24.–26., 28, 30. aug 1925), see järel fotod (26., 29. ja 30. aug 1925).  Nii võib 
oletada, et välismaiste sünd muste kiireks vi sua  li seerimiseks joonistatakse eesti ajalehtedes 
ümber välismaiste lehte de foto sid. 

1920. aastate esimene pool ongi uudis joo nistuste valitsemisaeg eesti ajalehtedes, neid on 
üle 40% joo nis tustest. Pärast 1925. a uudis joonistuste hulk järjest väheneb, neid asendavad 
üha roh kem fotod. 1935. a on  ainult 6% joonistustest uudisjoonistused. Kõi ge rohkem kasu-
tab uudis joo nistusi Waba Maa. 

Esialgu on umbes kolm veerand uudis    joo nis  tustest välismaised. Peamiselt on need po    lii-
tikute portreed ja päe va  sündmuste vi sua   liseeringud, mille kli šeed on vä lis  maise pä rit oluga. 
Järk-järgult vä lis maiste uudis joo nis tus te hulk väheneb ja domineerima hakka vad ko du mai sed. 
Enamasti on need port reed (uued mi  nistrid, juubilarid, surnud jt). Sünd mus joo nis tusi ilmub 
vä hem, eelkõige Päe wa  lehes kõ mu lis te kohtuprotsesside ning õn  ne tuste ja ku ri  te gu de puhul. 
Näiteks uudist “Raud teewaht jäi rongi alla” täiendab pliiatsijoonistus all kirjaga “Nõm  me elekt-
ri tram mi ohwer (kohapeal joo nis ta tud).” (Päewaleht 18. jaan 1930). 

Uudisjoonistusi teevad peamiselt toimetuste pal ga li sed karikaturistid-illust raatorid, kes 
tööta vad kõigis suuremates leh tedes (vt Valtman 1977). Näiteks 1920. aastate al gu se Waba 
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Maa uudis  portreed on joonistanud Gori, kes 
töötab Waba Maa karikaturistina 1920–1938 
(vt Tiitus 1960; Soosaar 2003). 1930. a Päe-
walehe igapäevatööd kirjeldades mainib 
Evald Jalak eraldi ju ba “joonistaja-reporte-
ri” olemasolu (Päe  waleht 16. dets 1930: 
16). Arvata vasti on selles ame tis pea miselt 
karikaturistina tuntud Felix Johan sen (Fe-
liks Randel, pseu do nüüm Redo), kelle kohta 
öeldakse, et ta “täiendab seda pildis, mis sõ-
na des puudu jäe takse” (Päewaleht 16. dets 
1930: 15).  

Kõige tuntuma ja hinnatuma osa vabarii-
gi aegsetest ajalehejoonistustest moodustavad 
kari ka tuurid ja šaržid (vt Laugaste 1939; Tii-
tus 1960; Loodus 1972; Valtman 1977; Medi-
jainen 1998; Tamm 2001: 26–38; Soosaar 
2003). Ka kvantitatiivselt on karikatuu re eesti 
lehtede joonistuste hulgas kõige roh kem, nen-
de osa kaal püsib pi devalt 60% üm ber, olles 
väiksem vaid 1920. aastate keskel (uudis joo-
nistuste aval da mise tippajal) ja 1930. aastate 
lõpus (kui ilmub väga palju koo mikseid). 

1920. aastatel moodustavad enamiku ka-
ri katuuridest-šaržidest päevapoliitilised pilkepildid. Nii järgivad eesti lehed briti lehtede 
trendi, kus poliitilised karikatuurid saavad päeva lehtede lahutamatuks osaks 20. sajandi al-
gu ses (Seymour-Ure 2001). Lisaks kasutatakse šar že spor di-, kul tuu ri- ja poliiti kalu gu de il-
lustreerimiseks. 1930. aastatel kitsendab ja muudab karikatuuride temaatikat tsensuur, nüüd 
kari kee ri tak se rohkem ‘ker geid’ olus ti kulisi teemasid ja Euroopa riiki de  vahelisi suhteid. Vä-
lismaiseid ka ri katuure ilmub vähe (amee rika aja kirjast Life, inglise ajalehest Daily Express).

Kõige regulaarsemalt avaldab karikatuure Waba Maa, kus ilmuvad Gori päevapoliiti-
li  sed pi la   pildid (nn gorikatuurid). Teised lehed koondavad enamiku karikatuuridest kord 
nä dalas il mu vatesse nalja- ja pil ke  lehtedesse: Päewaleht “Kratti” (1925–1940) ja Posti mees 
küljele “Säde med” (1932–1940). Seal ilmub tavaliselt viis-kuus kari katuuri korraga. 

Päevapoliitilise karikatuuri vabariigiaegset kasutus praktikat on hea jälgida Gori karituu-
ride näi tel. Kui tänapäeval ilmub päeva karikatuur kindla regulaar susega kindlas suuruses 
kind    lal leheküljel kindlas kohas, siis gorikatuuril puuduvad kõik need parameetrid. Mõnel 
nä dalal ei ilmu üht ki gorikatuuri, mõ nes numb  ris võib neid olla ka kaks. Gorikatuur võib 
olla nii ühe vee ru li ne kui poole  ajalehekülje  suuru ne. Kuni 1920. aastate lõpuni pole go ri ka-
tuu  ril kindlat asu  kohta: 1920. a ilmub ta ta va liselt esiküljel, hiljem ka kolmandal küljel või 
hoo pis ta ga pool; 1930. aas tatel saab gori katuur kindla koha numbri teisel küljel, kuhu on 
loodud arvamuskülg. 

1920. aastate alguses, kui joonistusi ilmub veel suhteliselt vähe, avaldavad lehed karika-
tuu re esi külje tipus. Karikatuuri kasutatakse isegi järgmise lehe numb ri rek  laa mi  miseks, nt 
27. augustil 1920 teatab Päewaleht: “Homses “Päewa le hes” pil ke  pildid pealkirja all Laenu-
erakond ehk Tuuleliit (Tööerakonna seni ne taktika).”. Hiljem, kui joonistused tavalisemaks 
muu tuvad ja esikülje ‘val lu tab’ reklaam, avaldatakse karikatuure sisekülgedel. Paigutuse 
ja suuruse abil eristatakse oma ja vä lismaised karikatuure, rõhutades omasid: eesti autori 
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ka rikatuur ilmub lehe külje ülaservas vä he malt to pelt veeru li sena, välismaine karika tuur lehe-
külje alaosas üheveerulisena.

Ilmselt Walt Disney multifi lmidest ja juturaamatukestest inspireerituna hak kavad eesti 
lehed 1930. aastate keskel avaldama üksikuid koomikseid (vt Laaniste 2001: 1: 84–85; ka 
Orav 1999: 36–45). Esi mesed on kodumaised koomiksid: Posti mehes ilmub laupäeviti Ro-
mu lus Tii tu se Tos lemi-koomiks, Wa bas Maas Beatrice Tobiase “Venno seikleb” (üheksa 
osa 1935. a ok toob ris-novemb ris). Viie aastaga kasvab koo mik si te hulk plahvatuslikult ja 
1940. a esimesel poolel moodustavad koomiksid joonistustest u 60%, neid ilmub iga päev ja 
kõi gis lehtedes. Nüüd on enamik koomikseid vä lismaised: Päewalehes ilmub “Miki-Hiir” 
(sh pü hapäevases numbris poole lehekülje suurune nä da lava he tu se-koomiks nagu USA 
lehtedest pärit traditsioon ette näeb), Pos ti  mehes “Kip peri-Jaak”, Uues Eestis “Koit Kotka-
poeg”, “Villem ja Klaara”, “Mar je”, “Fan toom”. Vaid Pos ti me hes ilmub aas ta alguses aeg-
ajalt ko du maine Toslemi-koo miks.

3.2. Fotod

Kuigi esimesed fotod ilmusid eesti ajalehtedes juba 1893. a, saavad nad igapäevaseks alles 
1920. aastate algu poolel. 

Fotode hulk. 1920. a ilmuvad pärast kahe-kolmeaastast vaheaega eesti ajalehtedes taas 
esi mesed  fotod: Päe wa leht avaldab veebruaris-märtsis kuus fotot, mis kõik on ajendatud 
Vene maaga rahulepingu sõlmi mi sest. Rohkem fotosid uuritud lehtedes 1920. a ei ilmu. Võib 
arvata, et aja leh tedel puu duvad esialgu või malused fotode klišeerimiseks. Näiteks Romulus 
Tiitus kirjutab, et tsinki oli nii vähe, et enamik Gori karikatuuridest tuli 1919.–1920. a re pro-
dut seerida puulõi ge te na (Tiitus 1960: 25). Fotode klišeerimisel oli aga tsink asenda ma tu. 

Fotode hulk hakkab kasvama paari aasta pärast, kui taas on võimalik hankida välismaa 
välja annetelt fotode klišeesid ja lasta fotosid ka Eestis klišeerida. Fotode laialdasemat kasu-
tamist aja lehtedes takistab ikka veel ka vilets trükikvaliteet. Päewalehes hakkab fo tode arv 
kasvama 1923. a, kui ostetakse uus trükikoja sisseseade, kus on ka tsinkograafi aosakond. 
Esmaspäevase lehe va hel hakatakse avaldama “Päevalehe lisa // Pil ti dega ilustatud hin na ta 
kaasannet”, mis on kujun da tud nii, et kok  ku vol di tuna saab temast kaheksakül je line ajakiri. 
See lisa ilmub kuueküljelise numb ri kolmandal ja neljandal kül jel, s.o kesk misel lah tisel 
poog nal, mis trüki takse pare male paberile ja ilm selt teise ma si naga, et pilte kvaliteetsemalt 
reprodutseerida. Nii on Päewalehe teh ni line la hendus fotode trükkimisel sarnane Londoni 
pildilehe The Daily Mirrori ja selle järgijate omaga 10–20 aastat varem, mis samuti koon-
dasid fotod üksikutele pildikülgedele (Hutt 1973: 86–87; LeMahieu 1988: 76–78). Selliselt 
koondasid visuaale ka suu red vene ajalehed 1890. aastatel (Kisselev 1990: 83).

Päewalehe pildilisa sisu on põhi mõtteliselt sa ma kui varasemas eri le hes “Kir jandus 
Kunst Teadus” (1921–1922), aga nüüd ilmub lisaks ka joonistusi ja fotosid kul tuurist ja po-
pulaar tea dusest. Nii sar naneb lisa sisult ja vormilt (pildi)ajakirjadega, mis ilmusid eesti leh -
tede nädalalisadena 19. sajandi lõ pust I maailmasõjani (“Eesti Postimehe” Õhtused kõned 
1896–1905; Tallinna Teataja kir jan dusline teadusline lisa Küla line 1910–1915 jms). 

1924. a muudab Päewaleht pildilisa – ja koos sellega fotod – uudislikumaks ja ajaleheli-
kumaks. Aprillis reorganiseeritakse esmaspäevane lehe number ja nimetatakse see ajaleheks 
Nä dal. Ees kujuks seatakse ameerika ja euroopa aja lehtede nädalaväljaandeid: ““Nädal’as” 
il mu  wad üle waated wä lis- ja sisepoliitikast, wested, no wellid, igasugused kirjeldused maa-
ilma sünd mus test, mitme kesi sed lugemispalad, pilked, naljad, ma le jne. Iga numbriga on 
kaa sas suur pildilisa wär wiliste pil tidega wälis- ja kodumaalt, nagu see seni Eestis weel 
ilmunud ei ole.” (Päewaleht 13. apr 1924). 
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Ka Nädalas paigutatakse fotod kokku ühele leheküljele (tavaliselt lk 3 või 4), mis trüki-
takse paremale paberile parema kvaliteediga. See tähendab, et Päewaleht kogub fo tosid ja 
avaldab neid kord nädalas esmaspäeval ühel pildiküljel “Päewa pildid”, teistel päe vadel 
fotosid tavaliselt ei ilmu. Mõni kord viidatakse esmaspäeval ilmuva foto allkirjas sellele 
lehe numbrile, kus foto ga seo tud sündmusest pikemalt juttu on (nt Johann Köleri portreefoto 
ilmub 28. aprillil 1924 Nä da las, vastav lugu aga viis päeva varem Päewa lehes).

Keskmiselt ilmub uuritud kolmes ajalehes 1925. a üks foto ühes lehenumbris ja 1 m2-s 
toi me tuse mater jalis (joonis 4.23). See arv loob vale mulje fotode tavapära su sest kõigis uuri-
tud leh tedes, sest põhiosa foto dest ilmub Päewalehes ja ühel kind lal nädalapäeval. Fo to de 
ko gumine kes tab Päe wa lehes kaks aastat, ok toobris 1925 loo  butakse esmas päevas test foto-
kül ge dest ja ha ka takse foto sid jagama üht la semalt kõi  gisse lehe numb ri tes se.

1920. aastate teisel poolel kasvab fotode kasutamine ajalehtedes juba plahvatuslikult, 
sest suu re matel leh te del on oma tsinko graa fi a töökojad ning see teeb fotode klišeerimise 
leh tede jaoks pii sa valt oda vaks ja kiireks. 1930. a il mub keskmiselt kaheksa fotot 1 m2-s 
toi metuse materjalis, 1935 ja 1940 – seitse fotot. 1920. aastate lõpus asuvad ajalehtedes 
tööle ka eesti esimesed fotore por te rid: Hans Soosaar Waba Maa kontsernis ja Artur Kalm 
Päewalehes (Rahwaleht 20. jaan 1937: 4; Harro & So me lar 1996: 59; vt ka Woitk 1959: 
191–194; Eesti Ekspress 5. veebr 2003). 

1930. aastate alguses fotode arv ajalehtedes pisut väheneb, ilmselt majanduskriisi tõttu. 
Kõi ge suurem on langus Postimehes (1930. a keskmiselt seitse fotot 1 m2-s toimetuse mater-
jalis, 1935 – neli fotot). 1930. aastate teisel poolel on teistest leh te dest fotorikkam Uus Eesti 
(1940. a ilmub seal keskmiselt 12 fotot lehenumbris). 

Kui võrrelda fotode kasutust rahvusvaheliselt, siis on eesti lehtede areng sünkroonis USA 
ja briti lehtedega, kus fotod muutuvad päevalehtedes igapäevaseks samuti 1920. aasta tel 
(Hutt 1973: 100; LeMahieu 1988: 78). Fotode arvukuselt jäävad aga eesti lehed välis mais test 
maha. Kõige kiiremini kasvab fotolisus USA ajalehtedes, kus juba 1920. a on fo to de maht 
5,5% toimetuse materjali mahust, eesti lehtedes ilmub sel aastal ainult kuus fotot Päewale-
hes. Soome lehte dega võrreldes on mahajäämus väiksem, 1930. a ilmub eesti lehte des kesk-
miselt mahult isegi roh kem fotosid kui Soome lehtedes (1920. a eesti lehtedes ~0%, Soome 
lehtedes 0,5%; 1930 – 5,6% vs 4,5%, 1940 – 5,1% vs 7,4%; välismaised andmed Aromiskis jt 
1952: 212–213 ja Leppänen & Leppänen 1979: 36, refe ree ri tud Mervola 1995: 265 kaudu).

Põhimõtteliselt sarnaneb eesti lehtede fotokasutus USA kohalike lehtede omaga (kui gi 
arvud pole üheselt võrreldavad, sest puuduvad andmed USA lehtede mahu kohta). Väi kes tes 
(alla 30 000 tiraažiga) päevalehtedes ilmub seal 1930. aastate lõpus keskmiselt 14 fo tot lehe-
numbris, neist ainult 30% näitab kohalikke sündmusi. Suurlinnade lehtedes ilmub kesk mi-
selt 38 fotot lehe  numbris, neist 60% näitab kohalikke sündmusi (andmed Jack Willemi artik-
list The American Pressis detsembris 1939, refereeritud Radder & Stempel 1942: 348–349 
kau du). Seega 1930. aastatel on fotod ajalehes ikka veel kulukas uudsus, mille arvukus 
on otseses seo  ses aja leh tede ma  jandusliku tugevusega. Väike leht kasutab rohkem odavaid 
sündikaadi-fotosid kui kohalike fotograafi de loomingut. 

Samasugune majanduslik seos kehtib ka eesti ajalehtedes. Päewalehes, mida on peetud 
tol laseks rik kai maks eesti leheks, il mub nii ma hult kui arvult kõige rohkem fotosid (kuni Uue 
Eesti il mu miseni). Näiteks 1935. a avaldab Päewaleht numbris keskmiselt kaheksa fo tot, 
Posti mees neli fotot. Kodu mai  seid fotosid on peaaegu kaks kor da roh kem kui teistes lehte-
des (nt 1935. a 83%, teistes uuritud leh tedes keskmiselt 46%). Päe wa le hes ka toimetatakse 
fotosid rohkem, seal ilmub kõige roh kem ja kõi ge keerukamaid foto kollaaže. Päewalehes 
on ame tis oma foto graaf, kuigi veel mit te täie  õigusliku pal ga lise toimetuse liik me na, vaid 
honorari eest (Harro & So melar 1996: 59). 



230 8. Hierarhiline ajaleht (1920.–1930. aastad) 

Ka eesti lehed saavutavad sel perioodil oma fotolisuse, toetudes ‘kaugematele’ (välis-
maistele) fotodele, mille klišeesid ilmselt levitatakse infoagentuuride kaudu. Välismaiste 
fotode osakaal on uuritud eesti päevalehtedes pidevalt 60% ringis. Langema hakkab see 
1930. aastate keskel (1935 – 42% kõigist fotodest), aga tõuseb taas 1930. aastate lõpus. 
Põhjuseks on siin II maailmasõda, mida illustreeritakse ajalehtedes arvukate fotodega. 

Lisaks majanduslikule seosele avaldub 1930. aastatel ka sisuline seos – massileht pürib 
suu remale pil di li susele. Näiteks Waba Maa avaldab sama palju fotosid kui Päewaleht 
(1935. a kesk mi selt üheksa fotot lehenumbris), aga saavutab selle odavamalt, vä lismaiste 
kli šee de ostmisega (kodumaiste fo to de osakaal on kaks korda väiksem kui Päe wa lehes). 

Fotode laad. 1920. aastate alguses on fotod eesti ajalehtedes endiselt pi gem dekorat-
siooniks, mitte infor mee rijaks. Ena mik fotosid on iseseisvad, nad ei seostu kõrval asuvate 
tekstidega. Näiteks keset Ju han Jaiki novelli “Imekala” ilmuvad fotod Päewalehe uuest ma-
jast, luuletaja Ado Rein valdist (75. sünniaastapäeva puhul) ning “esimesest Eesti sümfoo-
nia-kontsertide korraldajast ja õhu ta jast” Otto Her man nist (muusikalise tegevuse 25. juubeli 
puhul; Päe waleht 18. dets 1922). 

1920. aastate keskel hakatakse fotosid kasutama ka (eesti) uudiste kajastamisel, esialgu 
eel kõige erakordsete sündmuste puhul (uue valitsuse ametisseasumine, riigivisiidid jms), 
1930. a pai ku ka argisünd muste puhul. Näi teks kir jutab Waba Maa 20. augustil 1930, et 
eelmisel hommikul saa bus Tallinnasse ookea ni aurik 530 inglise tu ris ti ga, ja loo juures il-
mub kaks fotot, mis on ilmselt üles võetud vahetult eel misel päeval.

1930. aastate fotod on 1920. aastate omadest argisemad ja meelelahutuslikumad: port-
reed näi tavad sündmuste kesk seid te gelasi (lisaks poliitikutele sport la sed, iludus kunin-
gannad, juu bi larid, sur nud), sündmus fotod näitavad peamiselt spor divõistlusi ja suuri õnne-
tu si. Ko ha lik ku seltsi elu illustreerivad endi selt hoonete fotod ja grupiportreed. Välismaised 
fotod on enamasti ise seis vad, ei kuulu lugude juurde. Sisult on nad eesti fo to de sarnased, 
visualiseerides poliitika sünd musi, rongiõnnetusi ja tule kah jusid, lisaks avalda takse human 
interest fotosid (nt foto “Sale joon ka kokkade ideaa liks.” näitab Berliini kokki võim lemas 
– Päe wa leht 14. juuni 1930) 

1930. aastate lõpus hakkab taas ilmuma sõjafotosid. Võrreldes I maa il ma sõja aegsete 
fo to dega on sõjafotod nüüd aktuaalsemad, sündmuste- ja isikukesksemad, nt “Rünnakrühm 
walmis wälju miseks.” (Postimees 11. jaan 1940). Ka paigutus on erinev, sõjafotod pan-
nakse vasta va teemaliste tekstide juurde (vt lisanäide 3, lk 415). Nagu I maa ilmasõja ajalgi, 
näidatakse rindelinnu sageli rahuaegsena (nt 15. märtsil 1940 ilmub Päe wa lehes neli fotot 
Venemaale loovutatavatest Soome aladest, “nagu see kõik oli enne sõda”). Aga ilmub ka 
fotosid sõjapurustustest (nt “Õhu rünna ku ga hävi tatud raudteejaam Prantsusmaal” Päewa-
lehes 14. juunil 1940).

Fotode suurus ja laius. Fotode keskmine suurus püsib enne 1940. a väga stabiilselt 
65–75 cm2 vahel (joonis 4.25). Fotod on tavaliselt kuni kolme veeru laiused (joonis 4.24). 
Kõige roh kem ilmub üheveeru lisi fotosid (u 40% kõi gist fotodest), enamasti on need port-
reed. Kahe-kol me veerulisi fotosid on 1930. a 44%, see järel langeb nende osakaal 10% võr-
ra. Põhjuseks on fotokollaažide kasu ta mi se kolme kordne kasv. Seetõttu il mub küllalt palju 
ka veerust kitsamaid ja 1,5vee rulisi fotosid (à 10–15%). Kolmest veerust laiemad fotod 
on väga haruldased, neid aval da tak se n.ö riikluse kinni tu seks: riigivisiitide, vabariigi sün ni-
päeva tähistamise jms puhul. 

Nagu öeldud, hakatakse 1930. aastatel kasutama palju kollaaže, eelkõige kodumaistes 
foto des (eesti lehte des avaldatud välismaistes fotodes ka sutati kollaaži juba enne I maailma-
sõda). 1925. a kuulub kol laa  židesse 18% fotodest, 1930 – 9%, 1935 – 34%, 1940 – 31%. 
Nii püütakse fotosid ‘ti hen dada’, ma hutades sünd muste vi sua liseerimiseks samale pinnale 
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rohkem ja mitmekülgsemat infot, nt Monte Carlo autovõidusõidu start (Päewalehes 25. jaan 
1930), va ba  riigi sün nipäeva tähistamine (näide 8.1). 

Fotode kuju muutub enne 1940. a vähe (joonis 4.26). Ülivaldavad (üle 90%) on nelinurk-
sed fotod ja nende osakaal tõuseb pidevalt. Umbes 5% fotodest on siluetid (ena masti port-
reed kol  laažides), 2-3% ovaalsed (enamasti portreed), 2-3% muu kujuga fo tod (pea mi selt 
kollaažidesse kuuluvad dia go naal selt vm lõigatud fotod). 

1940. a on fotode kuju liht sus tu nud, siluett- ja ovaalsed fotod on lehtedest peaaegu kadu-
nud. Muu kujuga fotode osa kaal on tõus nud, kuna Uues Eestis kasutatakse ‘kunsti päraselt’ 
ära lõi ga tud nurkadega fotosid (nt 9. jaan 1940: 3-4).

4. Teabegraafi ka 

Teabegraafi kat avaldavad vabariigiaegsed ajalehed vähe, aga vara se mast veelgi sta biil semal 
määral. 1 m2-s toimetuse materjalis ilmub keskmiselt 1,2–1,3 tea be graafi kat (s.o 1,2–1,4 tea-
be  graa fi kat lehenumbris; joonis 4.28).

Teabegraafi ka temaatika muutub 1920. aastate alguses, tuues väga selgelt esile Eesti 
muutuvad ühiskondlikud ja majanduslikud olud. Näiteks avaldatakse valitsuse kinnitatud 
meremeeste palgad, Eesti tulu maksu mää rad, sõja väe varssadega märade ruunade vastu va-
hetamise ajad ja kohad, piirituse müük tšek kide alusel. Koos olude stabiliseerumisega kas vab 
regulaarselt avaldatava teabegraafi ka hulk. Suur osa sellest on majandusstatistika: Tallinna 
“börse” kursid, karja saaduste hinnad Lon  do nis, peekon siga de kokkuostu hinnad, turu  hin nad 
vii masel nädalal jms. Regulaarselt ilmuvad ka loosi või tude ta be lid, maleülesanded jms.

Endiselt moodustavad enamiku teabegraafi kast tabelid, aga nende osa kaal vähe neb pide-
valt: 1920. a on tabeleid u 90% teabegraafi kast, 1935 – alla 80% ja 1940. a esi mesel poolel 
ainult 57% (joonis 4.29). Tabeleid kasutatakse peamiselt majandusstatistika edastamiseks.

Kaardid kaotavad pärast maailmasõja lõppu oma olulisuse ning neid avaldatakse nüüd 
väik se mana (ühe-kaheveerulisena) ja tagapool, mitte lehenumbri alguses. Kaar te on ta va li-
selt 4-5% teabegraafi kast, 1930. aastate kes kel hak kab aga nende osakaal kas va ma seoses 
sõjaliste konfl  ik ti de sagenemisega ja 1940. a on kaarte peaaegu veerand tea be graafi kast. 

Päewaleht ja Posti mees aval davad regulaarselt male üles andeid, neid on uuritud lehtedes 
keskmiselt 5–10% teabegraafi kast. 

Lisaks neile tu le vad kasutusele ka mõned uudsed teabegraafi kaliigid: igal aastal ilmub 
mõni joonis, joon-, tulp- ja sek tor diagramm. Jooniseid ilmub kõige rohkem Päe walehe 
rub riigis “Teh nika nurk” ja 1940. a Uues Eestis. Dia gram mid täiendavad ülevaateid Eesti 
majandus est oma riikluse ajal (vt näide 8.5). 

Nii nagu pealkirjadel ja rubriiginimedel, puudub ka teabegraafi kal ühtne kujundusstiil, 
aga en diselt saab eristada kaht teostusvarianti: tüpograafi line ja käsitsi tehtud teabegraafi ka. 
Tüpo graa  fi liselt luuakse tabelid ja maleseisud. Neis kasutatakse samu kirju ja kujundus võt-
teid kui teks ti la du misel. Käsitsi tehakse kogu ülejäänud teabegraafi ka: kaardid-skeemid, 
joo nised, dia gram mid. Tea be graa fi ka joonistatakse, kirjutatakse juurde (kalligraafi lised) 
peal  kirjad ja sel gi ta vad tekstid ning see järel klišeeritakse.

Teabegraafi ka temaatika põhjal saab oletada, et suur osa käsitsi tehtud teabegraafi kast 
on loo  dud väljaspool toimetust. Näiteks dia grammid Eesti majanduselust on ilmselt pärit 
vas tava ala spet sia listidelt, kes on need joonistanud eri alaseks kasutamiseks. Ja ajalehed on 
need avalda nud koos spetsialistide vasta va  teemaliste lugudega. Sõjakaardid on arvatavasti 
pärit välis maistest välja annetest, paljud kaar did on võõr keelsed (pea mi selt saksa keel sed).

1939.–1940. a sõjakaardid toovad teabegraafi ka kujundusse põhimõttelise muutuse – 
esma kordselt on and meid lihtsustatud ja fokuseeritud. Sõjakaartidel on vara se mast vähem 
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ko  hani me sid jm andmeid, kaardid käsitlevad konkreetset olukorda (näitavad rin nete liiku-
mist jms). Olu lise matele faktidele kaardil juhitakse kujunduse ja sõnade abil tähele panu. 
Näiteks tä histatakse venelaste peale tun gi suunad Talvesõjas punaste nooltega (Päewaleht 
29. veebr 1940). Ilmselt on kaar   did lihtsustatud ja fokuseeritud juba välismaistes leh tedes, 
aga ka eesti ajakirjanikud hakka vad samu võtteid kiiresti kasutama, näiteks joonistavad ise 
rin dejoont kaar ti de le. Rahvaleht selgitab 15. juunil 1940 ilmuvat Põhja-Prantsusmaa kaarti 
nii: “Kaardil märgitud punane joon tähis tab umb kaudset sõjaliini reedeste [s.o eelmise päe-
va] fron di teadete kohaselt.”

Näide 8.5. Erialane teabegraafi ka
Päewaleht 22. aug 1925: 5 (fragment). Spetsialisti teksti täiendab neli mit me osalist tea be graa fi kat, 
mis anna vad kaartide, tulp- ja joon diagrammide abil võrdleva ülevaate seakasvatusest Eestis.
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KUJUNDUSELEMENTIDE KOMBINATSIOONID

1. Tekstiplokid 

Lugude kuju muutub põhimõtteliselt 1920. aastate alguses, kui mit me vee rulised lood saavad 
eesti ajalehtedes tavali seks. Kui varem järgnes lugu peal kir ja le ‘ussina’, siis nüüd ‘murtakse’ 
pi kemate lugude tekstiveerud nelinurkseteks mooduliteks, kus mitmeveeruline pealkiri ‘katab’ 
loo teksti veer ge. 

Ilmselgelt ‘veab’ lugude kuju muutumist soov kasutada mitmeveerulisi peal  kir ju. Seda 
näi tab asjaolu, et sageli ei ole lood tervenisti nelinurksed. Kui kogu tekst ei mahu kahe-kol me -
veeru lise peal kir ja alla ära, siis jätkub ta järg mi ses veerus lineaarselt (näi de 8.6). Ja võib olla 
ka vastupidi: kui mit me  veerulise pealkirjaga loo põhitekst ei täida ko gu ne li nurkset moodu-
lit, lisa takse loo lõppu teks ti ploki täit mi seks lühi uudiseid (vt näide 8.2, kus kolmeveerulise 
dünamiidiplahvatuse-loo lõppu on küljendatud ilmateade ja lühiuudis ETA-lt). Seega kasuta-
takse kaht küljendamismoodust: modulaarset ja li neaarset. Kui lugu ei täida esialgselt planee-
ritud moodulit (nelinurka) täpselt, siis võetakse appi vanamoodne lineaarne küljendamine. 

1940. a lehtedes (eriti Postimehes) võib uudistekülgedel näha uudset lookuju – mitme-
veeru li sed lood on järjekindlalt ebakorrapärase kujuga, loo esimene või vii ma ne veerg on loo 
teistest veer gudest pikem (nt Postimees 1. mai 1940: 1–3, näide 8.7). Inglisekeelses žar  goo nis 
on sel lise kujuga lugusid nimetatud dogleg (võiks tõlkida ‘golfi kepp’, kuigi täpne tähendus 
on teatud käänuga golfi rada). Tekstiplokkide eba kor ra pä ra ne kuju ei ole juhus või suutma tus 
pai gu ta da lu gu sid nii, et nad oleksid nelinurksed (na gu võib öelda hüb riid  struk tuuri teksti-
plok kide koh ta), vaid tead lik soov küljendada lugusid tihedalt ühte põi mi tu na, kee ruka ja 
ki re va ter vi kuna. See või  mal dab ühel leheküljel kasuta da ka laie maid peal kir ju roh kem. 

Lisaelementide paigutus põhitekstis. Oluline uus tendents eesti ajalehtedes on visuaa-
lide intergreerimine põhi tekstiga. Kui 19. sajandil ja 20. sajandi alguses olid visuaalid aja-
lehes sageli iseseisvad, nad ei kuulunud põhiteksti juurde, neid esitles sageli vaid pealkiri ja 
lühike selgitus, siis 1920.–1930. aastatel saab üha tavalisemaks visuaalide lisamine põhi teks-
ti de le. Seega võib öelda, et kujunema hakkab tekstiplokk, milles infot esitatakse lugejale nii 
verbaal selt (põhitekstiga ja paratekstidega) kui visuaalselt (fotodega ja joo nistustega).

Samas lisaelementide ruumiline paigutus muutub järk-järgult tekstiga vähem integreeri-
tuks ja teksti vähem ‘tükeldavaks’. Eriti selgelt väljendub see fotode paigutuses. Esialgu 
paigutatakse fo to sid kahel viisil. Foto külgede mitteuudislikes lugudes (Päewa lehes 1923–
1925) pannakse fotod keset teksti, nii et nad ‘hakivad’ tekstiveerud tükkideks (nt Päewaleht 
31. aug 1925: 3). Selliselt paigu tatakse teksti sisse nii iseseisvaid fotosid kui teks ti ga seotud 
fotosid. Tavakülgedel, kus fotosid on vähem, pannakse fotod tekstide serva. 

Kui 1920. aastate keskel fotokülgede kasutamisest loobutakse, jääb kasutusele ainult 
teine, teksti vähem fragmenteeriv variant, kus fotod on lugude servas (sageli ülaservas), nii 
et nad teks ti veerge ei katkesta, tekst ‘voolab’ neist mööda. Kui loos on mitu fotot, siis pai-
gutatakse nad loos ja leheküljel vi suaalselt võimalikult tasa kaalustatult ja sümmeet ri li selt. 
Pole ühtset selget reeglit, kas koon da da fotod sel ju hul kokku, üksteise kõrvale (nt Posti-
mees 21. mai 1925: 3) või hajutada laiali (nt Päe waleht 23. mai 1925: 3). Postimees ja Waba 
Maa pigem koonda vad fotod kokku, Päe wa leht pi gem ha jutab laiali. 

Fotodega sarnaselt paigutatakse lugude servadesse ka visuaalne teabegraafi ka (näide 
8.5). Verbaalne tea begraafi ka – tabelid – paigutatakse lineaarsemalt. Üheveerulised tabelid 
pan nakse endiselt põhi teksti sisse just selle lause järele, mis tabelit esitleb. Mitmeveeru-
lisi tabeleid paigu ta takse aga järjest rohkem modulaarselt – nad võetakse lineaarsest teks-
tivoolust välja ja paiguta tak se lu gude ser va nagu visuaalid. 
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Seega asendab mittelineaar ne küljendamine lineaarset (kahe mõõt melisus ühemõõtmeli-
sust) ja samamoodi muutub ka lu gu de struktuur – tekst ja selle lisa ele mendid pole paigu-
ta tud lineaarse ühesuu na li su se ga, vaid ruumiliselt üksteise kõrvale, võimal da des lugejal 
valida info vastuvõtu järjekorda, aga ka info ele mente vahele jätta. 

Üleminek lineaarselt mittelineaarsele küljendamisele ei ole järsk ega kiire. Üksikutes de-
tai li des elab väga visalt edasi ka vana li neaarne mall. Siin on heaks näiteks laiemate tabelite 
külili keeramine põhitekstis. 1925. a Posti me hes on ta be lite külili kee ra mi  ne tava line, veel 
1930. aas ta Päe walehes ilmub üksi kuid külili kee ratud ta be leid, veel 28. nov 1935 ilmub 
üks kü lili kee ratud tabel Wabas Maas.

2. Leheküljed

Lehekülje struktuur. Esimese maailmasõja ajal olid üksikud mitmeveerulised elemendid 
(lood, fotod, maakaardid) paigutatud lehekülje ülaserva, ülejäänud lehekülje kujundus püsis 
en diselt ühe veeruline ja lineaarne. 1920. aastate alguses hakatakse mitmeveerulisi elemente 
üha roh kem ka  sutama. 1920. a Wabas Maas on iga päev mõni (tähtsam) lugu tõstetud väl ja 
lineaar selt kulgevatest rubriikidest, küljendatud kahevee rulise nelinurgana ja pandud lehe-
külje tippu. Teistes lehte des jät kub veel endine lineaarne ja rub rii gis ta tud paigutus. 

1925. aas taks on peaaegu kadunud le he küljed, mille ülaserv on ‘alasti’ (s.o algab põhi-
tekstiga, mitte pealkirja või visuaaliga). Lehe külje ülaserva keskele või nurkadesse on 

Näide 8.6. Hübriidne küljendamine
Päewaleht 19. jaan 1935: 2 (fragment). Tekste küljendatakse modulaarselt ja lineaarselt. Kui lugu on pikk 
ega mahu nelinurksesse tekstiplokki ära, jätkub ta järgmises veerus lineaarselt (vt Draamastuudio-loo nelja 
viimast rida, mis on murtud tekstiplokist eraldi veergu).
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pandud visuaalselt kõige tugevamalt ja nelinurkselt kujun datud elemendid: lood koos suu-
rimate-laiemate pealkirjadega, fotod, joonistused. Kui leheküljel on mitu mitme vee ru list 
elementi, siis ei paigutata neid enam üksteisest eraldi, vaid nelinurksete plokkidena üks-
teise alla või kõrvale. See loob leheküljele modulaarselt küljendatud alad. Seega saab esma-
kordselt rääkida moo   dulstruktuuri kasutamisest. Sealjuures ei ole plokid alati per fekt selt 
nelinurksed, nagu eelmises alaosas juba juttu oli.

Moodulitena küljendatud plokke pannakse lisaks lehekülje ülaservale ka ala nur kadesse. 
Nii ‘tungib’ moo dulküljendus lehekülje senisesse li neaar sesse struktuuri ka hest ko hast: lehe-
külje üla  servast (kesk mest) ja nur ka dest (peri feeriast) (nt Posti mees 17. jaan 1925: 2–5; 
Päe  waleht 7. mai 1925: 3, 6; 23. aug 1925: 3; Waba Maa 15. sept 1925: 3). Sellest võib 
jä  rel da da, et eesti le hed ei võta modulaarset leheküljestruktuuri kasutusele kal  ku lee  ritult 
ja läbi mõeldult, vaid lisavad modulaarseid mitmeveerulisi elemente lehekülje (= struk-
tuuri) ser va desse, kuhu neid on tehniliselt kõige lihtsam paigutada. Tegijate eesmärk on 
ka sutada laiemaid (suuremaid, silma tor ka vamaid) elemente, et infot hierarhiseerida (vt 
tollaste aja kir ja nike sel gi tusi alaosas Hierarhiseeritus lk 238–239), ja need elemendid pai-
gutatakse le he küljele võimalikult vähese vaevaga. Selle tulemusena ei tõrju uus modulaarne 
kül jendus viis vana li neaarset kül jen dust välja. Nelinurksete moo dulite va he le jää nud ruum 
täide takse lühi uudis  tega en disel lineaar sel viisil, s.o samal leheküljel kasutatakse koos kaht 
pai gutusmoodust: lineaarset ja modulaarset. Tulemuseks on hüb riidne lehe küljestruktuur, 
milles tähtsamad ja pikemad lood on tehtud silmatorkavamaks mo dulaarse paigutusega.  

Esialgu jätkuvad lühi uudised ka vee rust veergu, hiljem va li tak se ja paigutatakse nad nii, 
et üks uudis ei jaguneks mitmesse veergu (vt näide 8.1, kus kesk mises veerus ja lehekülje 
alaservas on lühiuudised). 

Kui lehe küljel on lisaks ka mitme veeru lisi fotosid ja rek laam e, siis võib kahe mudeli 
koos   ka su tamine teha lehe külje lugemise üsna kee ru li seks, sest laiad fotod ja reklaamid 
mõ  ni kord ‘lõi kuvad’ lineaarsesse struktuuri, mõnikord asuvad lineaarse struktuuri servas. 
Seetõttu tu leb va hel du misi kasutada erinevat lugemismoodust (nt Päewa lehe es mas päe vane 
number Nädal 9. veebr 1925: 3, kus on küm me fotot). 

Modulaarselt küljendatud leheküljeosi ilmub kõigil lehekülgedel. Lehenumbri al guses 
on mit meveerulisi plokke rohkem, lõpus vähem. Ainus koht, kus modulaarset küljendamist 
ei ka sutata, on joo nealune, seal on kõik elemendid (sh pealkirjad) endiselt ühevee ru lised 
ja struktuur lineaarne. Joonealuse tähtsus struktureerimisvõttena on vähenenud, võrreldes 
aja  lehe numbri ma hu ga kasutatakse seda vähestel lehekülgedel (tavaliselt kahel küljel: järje-
romaani eral da mi seks ning teatri- ja muu sika osa eraldamiseks). 

Kokkuvõttes on modulaarse küljendamise kasutuselevõtt oluline muutus, sest see suge ree-
rib teistsugust lugemismoodust kui lineaarne küljendamine. Li neaarne struk tuur eel dab vaiki-
misi, et lugeja loeb järjest, lause lause järel, lõik lõigu järel, veerg vee ru järel, lehenumbri 
al gusest lõpuni, kui tahab saada ajalehest ülevaate. Moo  dul struktuur annab võimaluse valida 
lugemise algus kohta, elemente vahele jätta, vaadata elemente oma valitud järjestuses ja saada 
ülevaade toimetuse poolt tähtsamaks peetud infost kogu ajalehte läbi lugemata.

Mitme veeruliste tekstiplokkide arv ja koos sellega modulaarse struktureerimise osakaal 
üha kas vab aja jook sul, aga kuni 1940. aastani on tava li ne, et  le he küljed on hübriidse struk-
tuu riga. Modulaarne küljendamine domineerib, aga ter ve nisti neli nurk selt kogu lehe kül ge ei 
struktu ree rita. Ilmselt ei püüdlegi lehetegijad ainult nelinurksete plok kidega lehe kül je poole. 
Ajakirja nike töö kirjeldustest ja meenutustest tuleb esile, et tähtsaks pee takse ük sikute uudis-
te hierarhia pee geldamist vä li mu se abil (olulisemate uudiste esiletoo mist suu re mate-mitme-
kordsete peal kir ja de ga), aga mit te lehekülje terviklikku ja süstemaatilist struktureerimist 
(nt Waba Maa 4. dets 1920: 4; Waba Maa lisa Waba Maa 1918–1923 5. dets 1923: 6-7). 
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Muudatus hübriidsesse mudelisse tuleb 1940. a lehtedes, kui uudiskülgedel (eelkõige 
sõja uudistes) on kasutusele võetud uudne leheküljestruktuur, kus lood on eba  korrapärase ku-
juga (esi mene või viimane veerg teistest pikem või lühem) ning üksteise all ja kõrval ole vad 
lood on niimoodi oma vahel kokku põimitud. Lood justkui ripuvad nurkipidi üksteise kül jes. 
Selline paigutus seob leheküljel olevad lood omavahel tihedalt tervikuks ja juhib lugejat su-
juvalt ühest loost teise (vt näide 8.7). Kuna lugude kuju on süs temaatiliselt ebakorrapärane 
ning elemente ei paigutata li neaar selt ega modulaarselt, siis on tege mist uue struktuuriga 
kahe senise struktuurimudeli kõrval. Seda võiks nimetada pus le struk tuu riks. Inglise keelses 
erialakir jan duses on sellist kujun dust ni metatud irregular lay out või tagant järele traditional 
layout vastandades seda hilisemale moo dulkujundusele (modular layout; vt Evans 1973: 
77–78; Click & Stempel 1974; Baskette & Sissors 1977: 292; Moen 1989: 44–45). 

Tollased kujundusõpikud pööravad lehekülje struk tuu ri ana lüü si des tä he le panu peamiselt 
kompositsiooniprintsiipidele ja mitte lugude kujule, räägi tak se süm meet rilisest ja asümmeet-
ri li sest kujundusesest, lehekülje tasakaalustamise erinevatest vii si dest (nt Radder & Stem-
pel 1942: 302–345; Hutt & James 1989: 37–39). Ajalehe välimuse uuri mustes keskendu tak-
se samuti lehe külje üldmuljele, mitte lugude küljendamismoodusele (nt Click & Stempel 
1974; Barnhurst & Nerone 1991; Nerone & Barnhurst 1995). Selline määratlemine on aga 
käesoleva töö kontekstis liiga ebamäärane. Ir regular layout sarnaneb pigem käesoleva töö 
hübriidstruktuuriga – mõlemas kasu ta takse nii neli nurk se kui mittenelinurkse kujuga teksti-
plokke, mõlema küljenda mis viis on eelkõige modulaarne, mit te põimiv. 

Puslestruktuuri vasteks inglisekeelses erialakirjanduses võib pigem lugeda variatiivse ja 
ek lek tilise mul jega circus makeupi (ka razzle-dazzle, jazzy layout; Arnold 1956: 176–178, 
1981: 198; Evans 1973: 83). On raske hinnata puslestruktuuri tekkeaega ja levikut maailma 
aja leh tedes, sest täpsed andmed sellise kujun duse igapäevase kasutamise kohta puuduvad. 
Järeldusi saab teha kujundus uurimusi ja -õpikuid illustreerivate näidete põhjal. Nendele toe-
tudes saab öel da, et pusle struktuur tuleb angloameerika leh tedes kasutusele 1920. aastatel 
(Evans 1973; Hutt 1973), Soome suuremates lehte des alates 1930. aastate esimesest poo lest, 
väikse ma tes leh te des alates 1950. aastate algusest (vt Etusivun 1979; Marttinen 1993; Mer-
vola 1995: 274). Kui ulatus likult lääne ajalehed puslestruktuuri kasutavad, jääb sel gu  se tuks. 
Igatahes levib se da kujun dus moodus kõige rohkem massilehtedes, suurimad ja mõ ju ka mad 
kvaliteet lehed ei võta pus le ku jundust üldse kasutusele. 1942. a USA lehekujundusõpikus 
soo vitatakse sellist küljenda mismalli ka su tada just omavahel sisult seotud lugude puhul 
(Radder & Stempel 1942: 298–301). 

1920.–1930. aastatel hakkavad lehe küljed järk-järgult ka eesti ajalehtede sisu struktu ree-
rima, st kindlad leheküljed sisaldavad kind laid teemasid ja/või žanre. Juba I maa ilmasõja 
ajal kujunes välja süs teem, et juhtkiri ja järje jutt on teisel küljel. 1920. aastate algu sest alates 
on peamine uudis  te külg kolmas lehekülg. Kõige selgem ja järje kindlam on Waba Maa struk-
tuur, kus 1930. aastate keskel struk tu ree ri takse lehenumbri algus süs temaatiliselt lehekülge-
de kaupa: esikülg ja kolmas külg on peamised uudis te  küljed, teine külg – arvamuskülg, 
nel jas külg – kultuurikülg “Kul tuurkroonika”. Tagapool ei ole teemad alati kindlatel lehe-
kül ge del, nende asukoht sõltub uudis te ja reklaami hulgast. Samas on see süs temaatiline 
lehe küljestatud struktuur implitsiitne, kuna te maa tilistel ja žanrilistel lehekülgedel ena mas ti 
puuduvad nimesildid, mis selle süs teemi lugejale eks plit siitseks teeksid (neid kasutatakse 
vaid väga üksikute teemade puhul, nt “Kultuurkroonika”).

Näide 8.7. Puslestruktuuriga lehekülg
Postimees 1. mai 1940: 2 (vähendatud 2,5 korda). Lood on ebakorrapärase (= mittenelinurkse) kujuga, nad 

justkui ripuvad üksteise küljes. Ülejäänud ruum täidetakse lineaarselt lühiuudistega (vasakus alanurgas).
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Juba 20. sajandi alguses olid tekkinud üksikud leheküljeosad, mida suureformaadilisel 
küljel ei kujundatud tavapärase ajalehelikkusega, vaid teisi mee diume – raamatut või aja-
kirja – matkides (vt lk 200/201). Need traditsioonid püsivad ka vabariigi ajal. Endiselt ka-
sutatakse romaaninurkasid, mis on ku jundatud raamatupoognana (Wabas Maas 1930–1937, 
Uues Eestis 1935–1940). Ilmub lisasid, mis on kujundatud väljalõigatava ja köi detava aja-
kirjana, nt Päewa lehe “Kirjandus kunst teadus” 1921–1922, “Kratt” 1925–1940, “Kunst ja 
Kirjan dus” 1932–1940; Waba Maa “Maa mees” 1920–1925, “Kirjandus ja Tea dus” 1921–
1922; Postimehes “Ter wis” 1922 jt.

Hierarhiseeritus. Visuaalide paigutamine. 1920. aastate keskel muudab lehekülge-
de väli must tugevalt kolm asjaolu: pealkirju tugevdatakse visuaalselt (suu remad, laiemad, 
põhi tekstiga kont rastsed kirjad); järje kind lalt hakatakse kasu ta ma visuaale (joo nis tusi ja fo-
tosid); reklaame – need on toimetuse materjalist visuaalselt tugevamad – pannakse peaaegu 
kõi gile lehekülgedele. 

Seetõttu pole le he  küljed enam visuaalselt ühetoonilised, vaid kont rast sed. Kontent ana-
lüü sis pee geldab kontrast su se järsku kasvu 1920. aastate teisel poolel põhitekstilise mater-
jali osakaalu järsk vähenemine visuaalse ja struktureeriva materjali (eelkõige pealkirjade) 
mahu kasvu tõttu (1925. a on põhi teksti maht 76% toimetuse materjalist, viis aastat hiljem 
67%; joonis 4.19).

Just kontrasti abil, tugevamate ja nõr ge mate  ele men ti de kõrvuti kasutamisega hakatak se 
lu gejale osu tama info suhte list tähtsust. Olulisemaks pee tavat infot esitletakse visuaalselt 
tu ge va malt: suu re ma, laiema pealkirjaga, mille kirjastiil eri neb põhitekstist, alapealkirjas ta-
tuna, kasu ta des foto sid/joonistusi, vahe peal kirjadega liigen da tuna, suurema/paksema teks -
ti  kirjaga. Vä hem     oluli seks pee tavat infot esitletakse nõrgemalt: väik se pealkirjaga või ilma 
pealkirjata, ainult ver baal selt, nõr galt liigendatuna või ilma liigen da mata, väiksema/kõhne-
ma tekstikirjaga. Kok ku võttes: in fot ha ka takse lugeja jaoks välimuse abil hie rar hi see rima.

See on varasemast hoopis erinev lähenemine. Varem süste matiseeriti ajalehe sisu geo -
graa fi liselt ja temaatiliselt, andmata lugejale silmatorkavaid viiteid lugude olu   lisuse kohta. 
Lu geja otsustas ise, mis on lehes talle tähtis. Nüüd hakkab lugeja eest otsustama ajakir ja nik/
toi me taja ning lehe välimus väljendab seda otsust lugejale. 

Tegemist pole isearengu, vaid teadliku toimetusepoolse muutusega, mis lähtub välismais-
test eeskujudest. Nagu ütleb Harald Wellner: “/…/ ma ter jaali moodne jaotus [käib] tähtsuse 
ja süm meetria järele” (Waba Maa lisa Waba Maa 1918–1923 5. dets 1923: 6–7). Wa ba Maa 
selgitab 1920. a uudset põhimõtet ka lehelugejatele: “/…/ ja öösisel walwekorral wiibiwa 
toimetuse liik me [st lehe küljendamist juhtiva ajakir ja niku] üles an deks on kõik abinõud sel-
leks ära tarwitada, et päe wajooksul sipel ga-hool su se ga kok  ku  ko gu tud lehe sisu lehte niiwii-
si ära mahu tatakse, et iga le he  külg ka wäliselt huwitaw pais taks, lehe sisu korralikult osakon-
da deks jaotataks, nii et iga tea  det ruttu kätte wõib leida, tähtsa mat ja sil ma paistwamat uudist 
juba esimesel silmamis.[el] jne. tabada.” (A. T. “Iga päe wa ne ring käik “Waba Maa” hoones” 
– Waba Maa 4. dets 1920).

Sellest tsitaadist selgub veel üks eesmärk – lehe välimus peab olema huvitav. Mida hu vita-
vaks peetakse? Analüüs näitab, et eelkõige kahe põ himõtte rakendamist: 1) tasakaalustatud 
ja sümmeetrilist kompositsiooni, kus elemendid on kor  rastatud harmooniliselt ja proportsio-
naal selt, esteetiliselt meeldivalt ja kaunilt; 2) piisavat vi suaalset variatiivsust.

Tasa kaalustatud ja sümmeetrilist kompositsiooni kasutatakse kõigil tasanditel, nii üksiku-
tes elementide sees kui elemente omavahel kombineerides. Sümmeetriast ja tasakaalusta-
tusest läh tub pealkirjade-rubriiginimede-vahepealkirjade (tsentreeritud) paigutus, fotode 
kon  tsent ri line pai gutus kol laa ži des, lehekülgede jagamine (sümmeetrilisteks) ala osa deks; 
vi  suaa lide, rek laamkastide, lisavärviga trükitud elementide paigutus leheküljel.
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Kui leheküljel on mitu fotot, siis paigutatakse need nii, et nad jaotuksid lehe küljele tasa-
kaa lus tatult. Seejuures võetakse arvesse ka leheküljel olevate pildiliste reklaamide pai  gutust 
(nt Päe wa leht 19. jaan 1935: 3). Kui ühe loo juurde kuulub mitu fotot, siis kõige tähtsam 
neist pai gu ta takse keskele. Tsent reerimise idee ülimuslikkus tuleb hästi esile lehe külgedel, 
kus portree foto de ga esitletakse mitut täht sat tegelast – kõige tähtsama mehe pilt pannakse 
üles kes kele (nt Ees ti uute valit suste ministrite portreejoonistused, riigivanema portree üle-
mi ses pilti de reas keskel – Päe  wa leht 17. dets 1925: 5, 10. juuli 1929: 3; Postimees 10. juuli 
1929: 1; Waba Maa 11. juuli 1929: 5). 

Visuaalset variatiivsust lisatakse ajalehte eelkõige paljude erinevate trükikirjade kasutami-
se  ga: peal  kirju laotakse eri kirjarassides, suurustes ja laiustes; mitme alapealkirja kasutami-
se puhul lao tak se alapealkirjad erinevates kirjades; teksti ladumiseks kasutatakse erineva 
suuruse, tihe du se ja pak su sega kirju.

Sellisest küljenduspõhimõtete süstematiseeritud esitusest võib jääda mulje, et kujun da   mise 
ja kompositsiooni küsimustega tegeldakse ajalehes järjekindlalt ja teadlikult. Nii oli see tollal 
ilm selt ainult üksikutes ajalehtedes, eelkõige Waba Maa kontsernis Harald Wellneri eest  võttel, 
kes seadis eeskujuks USA ja rootsi väljaandeid.[18] Enamikus ajalehtedes olid lehekujundamise 
põhimõtted roh kem intuitiivsed, eeskujuks kuns tist pärit komposit sioo ni  põhimõtted, mis 
igapäevases kiires töös lihtsustunud ja pro faniseerunud. Need on tradit sioo   nilised ees kujud, 
mille poole vaadatakse, aga mille saavutamiseks järjekindlalt vaeva ei näh ta. 

Sellist suhtumist pee gel dab hästi Päewalehe vestekirjaniku Heini (Tõnis Braksi) mee nu-
tus toimetuse töö korraldusest 1930. aastate Päewalehes: “Mingit lehe planeerimist ei olnud. 
Kõik väljast saa bu    nud käsi kirjad käi sid [tegevtoimetaja] O. Männa käest läbi. /…/ Trüki-
kojas seadsid murdjad [= küljendajad] lau tud ma ter jali le he küljendamiseks valmis. /…/ 
Paarkümmend minutit enne roto [= trükimasina] käivitamist läks siis O. Mänd trükikotta ja 
küsitles murdjaid: “Noh, mis teil siis täna on kah? Selle paneme siia, selle sinna. Kolmevee-
rulise keskele. See foto sobib siia” jne. Et Mänd oli ladumisele antud mater ja li ga juba varem 
kursis, siis ei võtnud lehe kül jendamine kui gi palju aega.” (Kokk & Aru 2005: 79–80).

KOKKUVÕTE

1920. aastatel muutub eesti ajalehtede väli mus väga järsult. Kõige olu li sem on senise võrd-
sustava välimuse asendamine hierarhilise ja kontrastsema välimu sega, et näidata lu ge jale 
eri info suh telist tähtsust. Selleks võetakse kasutusele eri ne va visuaalse tugevu se ga elemen-
did (eel kõige erineva suuruse ja laiu sega pealkirjad). Koos tugevamate, mitmevee ru lis te 
elementide ka sutamisega muutub lehekülje struktuur lineaarsest mitte lineaar seks, ruumili-
seks. Keskne kül jen da mismoodus on modu laar ne, aga endiselt kasutatakse ka lineaarset 
küljen da mist. 

Et teha ajaleht lugejale atraktiivsemaks ja kergemini kasutatavaks, muudetakse ka aja-
lehe struktuuri. Rubriikide asemel hak ka vad lehe sisu korrastama eel kõige pealkirjad, mis 
esit levad infot individuaalsete fak tidena se nise ühetaolise massi asemel. Peal kirjade sõnas-
tus muu detakse konk   reetsemaks ja ak tiivsemaks. 1920. aastate teisel poolel hakatakse iga-
päevaselt kasutama vi suaale (fotosid ja joo nis tu si).

[18] Wellner kirjutas ka esimese eestikeelse reporteri käsi raa matu (1932), mis toetub 1920. aastate 
USA ja inglise käsiraamatutele.
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Näide 9.1. Ametlik pidupäevakülg ideologiseeritud ajalehes
Noorte Hääl 22. dets 1972: 1 (vähendatud 2,5 korda). 
Iseloomulikud on pikad liigendamata tekstid, osa tekste laotakse topeltveerule. Kasutatakse kogu lehekülje 
laiusi pealkirju ja üksikuid ülisuuri fotosid kollektiiv se valitsemise näitamiseks.
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9.  IDEOLOGISEERITUD  AJALEHT. 
Eesti ajalehtede välimus 1940.–1980. aastatel[1] 

1940. aasta suvel, pärast nõukogude võimu kehtestamist Eestis, allutatakse ajakirjandus kom-
munistlikule parteile ja riigile. Osa lehti suletakse, osa võetakse üle, vallandades toi me tuste 
töötajad (vähesed neist saavad hiljem oma ame ti kohal jät kata) ja pannes ametisse uuele 
või mule lojaal sed ja ideoloogiliselt ustavad peatoi me tajad-toimetajad (kellel aga puuduvad 
ajakirja ni ku töö ko ge mused). Täht saim kriteerium uute ajakirjanike valikul on usta vus nõuko-
gu de või mu le ja kom mu nis mi idee de le. “Ajakirjanik peab olema truu töötavale rahvale. Ta 
peab täie innuga võit lema töötava rahva vaenlaste vastu ja paljastama nende sepit su si. Kes 
aga seda ei tee või on nen de te gu dega leplik, võib hiljem sattuda töötava rahva vaenlaste 
kil da[,]” nõuab ja hoiatab Kom munisti peatoimetaja Nikolai Karo tamm ajakirjani ke liidu 
viimasel peakoosolekul 18. augus til 1940 (Kommunist 19. aug 1940: 6; vt Høyer 1993: 
163–166; Lauk 1995: 242–244; 2010).

Juba 1940. a lõpuks korraldatakse eesti ajakirjandus Moskva juhtnööride kohaselt täie-
li   kult ümber. Sule tak se peaaegu kõik vabariigiaegsed väljaanded, uusi asutatakse vähe ja 
vastavalt üle liidulistele ettekirjutustele. Kehtestatakse tsensuur, 23. oktoobril 1940 alustab 
selleks tegevust Kir jan dus- ja Kirjastus asjade Peavalitsuse Eesti fi liaal 23 töötajaga (Maimik 
1994: 105). Välja an ded on riigi omanduses, nad on nõukogude institutsioonide häälekand-
jad, nende tiraaž ja maht on ette kind laks määratud, kuulutuste ja reklaami avaldamist pii-
ra takse otsustavalt (vt joo nis 9.1). Eesti ajakirjanduse jaoks on see varasemast täiesti uus 
olu kord, nii totaalse kontrolli ja surve all pole varem tegutsetud. See kõik avaldab mõju ka 
aja lehtede välimusele.

RAAMISTIK

1. Ajalehtede maht ja ilmumissagedus

Erinevalt varasemast, kui ajalehtede maht allus turumajanduse reeglitele ja varieerus vas ta-
valt kuulutuste ja reklaami hulgale, on nõu kogude ajaleht plaanimajanduslik toode ja selle 
maht on ette määratud. Ühest küljest võimaldab see hoida täpse kontrolli all lehe tegemise 
kulusid, teisest küljest on mahu fi kseerimine ka sisulise kontrolli peegeldus. 

[1] Käsitlusest jäävad välja aastad 1941–1944, st Saksa okupatsiooni aeg, mil Tartu Kom mu nis ti 
asemel ilmub Tartus taas Postimees; Rahva Hääl ilmub Leningradis, Moskvas ja Võrus; Noorte 
Hääl ei ilmu 27. aug 1941 – 5. okt 1944. Eestis ilmu va test ajalehtedest on kesksed Eesti Sõna ja 
Postimees (vt Lumiste 1977: 233–237; Høyer jt 1993: 167–174). 

Lühikokkuvõttena võib öelda, et paberi puuduse tõttu on Eesti lehtede maht väike (Eesti Sõ-
nal 4–8 lk, Posti mehel 2–6 lk). Lehtede välimus jätab lihtsa ja vähe lii gen  datud mulje: lood on 
pea miselt ne li nurksed, fotosid ka sutatakse vähe, pealkirjad on vara se mast väik semad, aga sageli 
ala peal kir jas tatud, endiselt ka su ta takse vä ga erinevas kirjas pealkirju (aga uuesti ei võeta kasu-
tusele frak tuuri). Suure osa le hest täidavad sõjasündmuste kajastused ja Saksa võimude amet li-
kud kor ral du sed, um bes vee ran di lehe mahust võtavad kuulutused ja reklaam. 1942. a lõpust 
1944. a alguseni on leh tede maht suurem ja välimuses pöör dutakse tagasi sõjaeelsete praktika-
te poole. Roh kem ilmub fotosid, järjest rohkem kasutatakse eba korrapärase kujuga lugusid ja 
puslekujundust, lehte mahu ta takse ka te maa tilisi külgi (nt Pos ti mehes “Le hekülg noortele”, 
“Rah vamajandus”, “Kirjandus Kunst”). Lehenumber struk tu  ree ri takse sar na selt vabariigi aeg se-
ga kolme ossa: lehe tuum (s.o tähtsaimad uudised, amet li kud kor ral dused ja juht kiri), teemaosa ja 
argielu (ko ha li kud uudised rubriigistatuna, kuulutused ja rek laam).
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Lehe maht reglementeeritakse 
kol   me parameetriga:  numb ri maht, il -
mumis sagedus nädalas ja aas ta maht 
(ala tes 1970. aas ta te lõ pust). Kõi  gis 
pa rameetrites muutuvad reeg lid aja 
jook sul järjest jäi ge maks ja lehe mah-
tu suuren da tak se ainult ametlike teks -
tide ärama hu tamiseks (näide 9.1). 

Lehenumbri maht lehekülge -
des (joonis 4.1). Täis  formaadis nõu-
ko  gu de päevalehe stan  dard  maht on 
neli külge. 1944. a, pärast nõuko-
gu  de või mu taas  tamist, on lehtede 
maht veel eba stabiilne, sageli ilmub 
ka kahe kül jelisi lehe numb reid. Aga 
juba 1945. aastaks on leh  tede stan-
dard maht paigas. Paksemaid numb-
reid aval da tak se esi algu kahel juhul: 
ideo  loo giliselt olu liste sünd muste 
tä  hista mi seks-mee  nutamiseks (nt 
Le nini sur ma-aas  ta päev, Ees ti va bas -
ta mi se aasta päev) ja siis, kui ametli-
kud teks tid (kõned, aruanded partei 
kongressi dele) on nii pikad, et iga-
päe   vased lood neljakülje lis se lehte 
ära  ei mahu. 

Alates 1950. aastatest ilmub ma hu kamaid lehenumbreid ainult siis, kui ametlikud tekstid 
ei ma hu neljaküljelisse lehenumb risse ära.[2] See on erand, mida esineb üks-kaks korda aastas. 
Iga  päe vase mater jali lehte ma   hu ta miseks (kui ametlikud materjalid lehe peaaegu täielikult täi-
davad) mahtu enam ei suuren data, vaid see jäetakse lehest lihtsalt välja. 

Alates 1970. aastate algusest avaldab neljast küljest paksemaid lehenumbreid ainult Rah-
va Hääl, mis peab TASS-i[3] ametlikke tekste avaldama kõige suuremas mahus (vt Vihalemm 
& Lau ris tin 2004: 4–6).

1980. aastaks süstematiseeritakse erandliku ma hu ga lehe numb rite kasutamine ka statis-
tiliselt, märkides pak sema lehe num bri topeltnumbrina. Näiteks 9. novembril 1985 ilmub ka-
heksa kül je line Rah va Hääl (nr 260-261), milles 5,5 lehekülge võtab enda alla tekst “NSVL 
majandusliku ja sot siaal se arengu põhisuunad aas taiks 1986–1990 ning ajavahemikuks kuni 
2000. aastani”. Kom pen  sat sioo niks leht järgmisel päeval ei ilmu.

Alates 1979. a erineb teistest päevalehtedest Edasi maht, kuna Edasi vähendab formaati 
poole võr ra ja lehenumbri paksus kasvab neljalt küljelt kaheksale (püha päe vane number il-
mub esialgu neljakül je li se na). 

Lehenumbri maht (m2) (joonis 4.2). Nõukogudeaegse ajalehenumbri keskmine maht 
on vä ga stabiilne: kuni 1970. a – 0,75 m2, siis maht pisut kasvab ja 1980. aastate lõpus on see 

[2] 1960. aastatel ilmuvad Rahva Hää le vahel kaheküljelise lisana lotovõitude tabelid, mis on ku-
jun datud u A4 for maadis raa matuks kokkuvolditavana (ilmuvad 4–8 korda aastas). Kord aastas 
avaldatakse kahekülje li st lisalehte “Raamatuid kõi gi le”, mis tutvustab uudis kirjandust.
[3] TASS (Teлеграфное aгенство Советского Союза, Nõukogude Liidu telegraafi agentuur) – NSV 
Liidu keskne teabeagentuur 1925–1992.
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Lauristin jt 1987: 25; Vihalemm 2004: 299

Joonis 9.1. Päevalehtede tiraažid 1945–1985
Tuhandetes
Nõukogudeaegsete ajalehtede tiraažid ei kujunenud vabalt,
 vasta valt tellijate-ostjate hulgale, vaid määrati eelnevalt
 kindlaks. Näiteks 1970. aastate lõpus ja 1980. aastate algu ses
kärbiti paberipuuduse tõttu Edasi trüki arvu. 
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0,86m2. Väike mahukasv on tingitud formaatide muutmisest. Vabariiklike lehtede formaa t 
ja maht suu  re neb pisut 1970. aastate alguses seoses uute trükimasinate kasutuselevõtuga. 
Edasi kesk mine maht kasvab pisut 1979. a, kui minnakse üle peaaegu poole väiksemale 
for  maa dile ja poole pak se male le hele (senise nelja külje asemel kaheksa külge, kuuekülje-
list lehte uute masinatega trük kida ei saa), ning 1983. a, kui paksemana hakkab ilmuma ka 
pühapäevane leht (kaheksa külge se nise nelja asemel).

Ilmumissagedus nädalas. Nõukogude eesti päevalehtede ilmumissagedus on muutuma-
tult kuus korda nädalas, teisipäevast pühapäevani. Erinevalt varasemast ilmuvad lehed ka 
rii gi pü ha del (k.a siis, kui riigi püha satub esmas päe va sele lehevabale päe  va le). 

Varem iga päev ilmunud lehed viiakse kuuele ilmumiskorrale üle 1940. a septembris. 
Ain sa le hena jääb igapäevaselt ilmuma Kommunist, aga jaanuaris 1941 hakkab ka see ilmu-
ma kuus korda nädalas.

Pärast nõukogude võimu taaskehtestamist 1944. a taastatakse endine ilmumissagedus 
kii   resti. (Uus) Postimees ja Rahva Hääl hakkavad kuus korda nädalas ilmuma kohe augus-
tis-sep tembris 1944, vaid Noorte Hääl ilmub kolm korda nädalas veel aasta aega (kuni ok-
toobrini 1945).

1952. a, kui Edasist saab Tartu oblasti ajaleht, vähendatakse tema ilmumissagedus se-
niselt kuuelt kor   ralt viiele korrale nädalas (ei ilmu esmaspäeval ja neljapäeval). Kuuele 
ilmumiskorrale nädalas lu ba takse Edasil tagasi minna alles 1966. a alguses. 

Aastamaht.[4] Kui varem polnud lehtede aastamaht ette määratud, siis nõukogude ajal 
hakatakse ka seda reglementeerima. Esialgu ilmub aastas 305–310 lehenumbrit (1232–1262 
lk aastas), eri lehtede aastakäigud on eri ne va le he numb rite ja lehe kül gede arvuga. 

Pärast 1965. a lehtede aasta mahtu vähen da takse pisut (306–308 lehenumbrit ehk 1224–
1232 lk aastas). Kompen sat sioo   niks pühadeaegse töötamise eest antakse lehe tegi jatele pü-
hade järg sel nä da lal puhkepäev ja jäe  takse üks leht väl ja andmata.

1970. aastate alguses lehtede aastamahud süstematiseeritakse. Kõiki uuritud lehti ilmub 
nüüd aas ta jooksul täpselt 1220 lk ehk 305 neljaküljelist numbrit. Kümnendi lõpus  mah tu vä-
hen da takse, nüüd ilmub aastakäigus viis numbrit vähem ehk 300 neljaküljelist lehe numbrit 
ja leh te de aas ta  maht on täpselt 1200 lk.[5] Et seda saavutada, peavad lehed jätma keskmiselt 
kord kuus ühe lehe numbri välja andmata.

2. Ajalehtede formaadid  ja veergude arv

Nõukogude ajal on ajalehtede formaadid väga püsivad ja erinevad varasemast vähe (joo-
nis 4.1). Ka formaadid on nõukogude ajalehtede puhul riiklikult reglementeeritud. Süsteem 
on liht ne ja selge: ‘suured’ (üleliidulised ja vaba riik li kud) le hed on suures, täis  formaadis 
(u A2); kohali kud (ra joo ni- ja linna lehed) on väikses, tab loid formaadis (u A3). Leh te de for-
maadi de fi neerimi sel on ametlikult aluseks Pravda formaat, võrdluses sellega keh tes ta tak-
se teiste ajalehtede for maadid. Näiteks defi neeritakse kohalike leh tede maht: “районные 
га зеты /…/ периодичностъю 3 номе ра в неделю на 4 полосах поло винного формата 
“Правды””[6] (Sovetskaja 1961: 274). 

[4] Selle alaosa statistikas ei kajastu Edasi maht 1952–1965, mil ta ilmus viis korda nädalas (aas-
tamaht 256–258 numbrit).
[5] Edasil pärast formaadi vähendamist vastavalt rohkem: 1979.–1982. a 2204 lk aastas, alates 1983. 
a 2400 lk aastas.
[6] rajoonilehed /… / perioodilisusega kolm numbrit nädalas neljal leheküljel, mille suurus on pool 
“Pravda” for maa dist.
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Esialgu on selles süsteemis kõrvalekaldeid, sest kuni 1970. aastateni kasutatakse eesti 
leh te des vanu, 1920.–1930. aastatel os te tud trükimasinaid ja trüki tak se leh  ti (maksi maal ses) 
suu ruses, mi da need masi nad või mal da vad. Nii ilmub Noorte Hääl kuni 1945. a sügiseni 
väiksemas for maa dis, sest teda trükitakse trü ki kojas “Punane Täht” endise Waba Maa kont-
serni masinatega ja lehe for maat on sama kui Wabal Maal aastatel 1920–1938. 1. oktoobril 
1945 viiakse Noorte Hää le trük ki mi ne trükikotta “Ühis elu” ja suu rendatakse formaat sarna-
seks Postimehega. 

1972. a saab valmis EKP KK Kirjas tu se uus trüki koda (Pärnu mnt 67 Tallinnas). Sinna 
koondatakse vabariiklike leh tede trükkimine ja see lubab nende formaadid ühtlustada. Lehe-
külge de kõr gus ja laius suurenevad paar sentimeetrit.

Kohalikud lehed ilmuvad alates 1952. a tabloidformaadis (42 x 30 cm)[7], ainult Edasi 
jääb endiselt täisfor maati. 1978. a ostetakse Tartusse uus, ofsettrükimasin, mis võimaldab 
trükkida tab loid for maadis lehekülgi. Nüüd kahaneb Edasi formaat peaaegu poole võrra, 
sar naseks teiste Eesti kohalike lehtedega. Huvitaval kombel on kohalike lehtede üleviimine 
tabloidformaati aja liselt sünkroonis esimeste formaadivähendusilmingu te ga lääne ajalehte-
des. Ka seal hakkavad aja lehed (peamiselt kohalikud lehed) esmakordselt formaati vähen-
dama 1950. aastatel (Ottosen jt 2002: 156–157; Boström 2005: 20).

Kokkuvõttes on nõukogude aja lõpuks eesti päevalehtede formaadid samasugused kui 
pool sa  jan dit va rem, ainult Edasi formaat on poole võrra väiksem (leheküljesuuruse muu tu-
mis  tendentsi vt joonis 4.3).

Veergude arv.[8] Kuigi ajalehtede formaat muutub nõu ko gude  aja jooksul minimaalselt 
(v.a Posti mees/Edasi), kasvab veergude arv leheküljel sellest hoo li mata ja veerud muutu-
vad kitsa maks. 1940–1941 kasutatakse endiselt viit veer gu lehe kül jel (keskmine veerulaius 
6,6 cm), aga ko he pärast sõda hak kab veer gude arv kasvama ja veerud kitsenema (joo  nised 
4.4 ja 4.5). Veerge lisab alati esimesena Rah va Hääl, see järel teised eesti le hed. 

1945. a hakkab Rahva Hääl kuue veeru asemel ka su ta ma seitset veergu, teised lehed jät-
kavad kuueveer ulise laoga ja võtavad seitse veer gu leheküljel ka su tusele alles 10–15 aastat 
hil jem: Noorte Hääl 1955. a, Eda si 1960. a.

1961. a hakkab Rahva Hääl kasutama kaheksat veergu leheküljel. Noor te Hääl läheb 
ka  hek sa le veerule üle 1971. a, Edasi veerge ei lisa. Kui Edasi formaat 1979. a väheneb, 
ha katakse seal kasutama viit veergu leheküljel. Selline püsib veergude arv nõukogude aja 
lõpuni. Veerulaius on kõigis leh te des ühetaoliselt 4,6 cm.

Kokkuvõttes kasvab 50 nõukogude aastaga veergude arv viielt kaheksale (v.a Edasis) ja 
veerulaius kahaneb kahe sentimeetri võrra (6,6 cm  4,6 cm). Sama  trend ilmneb ka nõuko-
gude vene keskajalehtedes, näiteks Pravda kasutab 1945. a kuueveerulist lehekülge, alates 
1960. aastate lõpust aga kaheksaveerulist lehekülge.

Lääneriikides muutub sel ajal veergude arv leheküljel erinevalt. Anglo amee rika lehed 
vähendavad veergude arvu: 1940. aas tatel on standardiks kaheksa veergu, 1970. aas tatel 
minnakse üle seitsmele ja kuuele vee rule (Radder & Stempel 1942; Evans 1973: 69; Sissors 
1974; Stone jt 1978: 764; Utt & Pasternack 1985: 29). Soome lehed, vastupidi, suu ren davad 
veergude arvu: 20. sajandi algu sest alates ta valise seitsme veeru asemel võetakse 1950. a 
paiku kasutusele kaheksa veergu lehe küljel (vt Etusivun 1979; Mervola 1995: 261). Saksa 
aja lehed kasutavad stabiilselt vähem ja laiemaid veerge, sel ajal on kõige tavalisem nelja-
viie vee ru li ne le he külg (Dovifat & Wilke 1976: 134; Evans 1973: 70–71).

[7] Kasutan terminit tabloidformaat ainult väikseformaadilise ajalehe tähenduses, mitte tabloidse sisu-
ga ajalehe tähen du ses. 
[8] Siin on juttu standardsest veergude arvust leheküljel ja standardsest veerulaiusest, alates 1960. 
aastatest hakatakse üksikutes leheosades ja lugudes veerulaiust varieerima (vt Leheküljed, lk 284).
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3. Ajalehenumbri struktuur

Lehenumbri struktuuri alusel jaguneb nõukogu de  aeg kol me faasi: stalinistlik aeg, ‘sulaaeg’ 
ja stag nat  sioo ni aeg. Järgnevalt käsitlen neid faase üksteise järel eraldi, et pöörata tähelepanu 
just sel ajal iseloomulikele muutustele.

Stalinistlik aeg (1940.–1950. aastad). Lehtede sisu ja struktuur muutuvad kohe pärast 
nõukogude võimu keh tes ta mist 1940. a su vel. Kõige suuremad temaatilised muutused on 
uudiste osa vähendamine ja mee le  lahu tus likkusest loo bu mine.

Seni igapäevased mahukad kohalike lühiuudiste rubriigid, mis asusid lehenumbri lõpus, 
tõm ma takse kokku ja likvideeritakse. Uued lühiuudiste rubriigid ei ilmu iga päev ja on 
va rasemast ‘kitsamate’ ni medega (nt “Töötava rahva elu”). Kao vad ka muud igapäevased 
pisikesed info rubriigid: sünni päe va laste nimekirjad, lühilood juubi laridest, majandus statis-
ti ka. Seda muutust peegeldab hästi rubriiginimede hulga vähenemine. Kui 1940. a esimesel 
poolel ilmus ühes lehe numb ris keskmiselt 20 silti, siis aas ta tei sel poolel kaks korda vähem 
(joonis 4.18).

Muudatus on otseselt ideoloo gilise taustaga, nagu näitab Rahva Hää les ilmunud kohalike 
leh tede kriitika: “Nad [kohalikud kirjasaatjad] kirjutavad laulu kooride asu  ta misest, mõne 
peda googi 35-aas tasest teenistus juubelist ja nääripidustustest, mille kavas on lühi  näidend 
“Noore neiu süda” ja kus tantsust osa võt vat isegi nää ri vana. Kuigi sellistel pidudel on õilis 
eesmärk – toetada võit lus tes lan ge nud puna ar mee laste pere kon di jne., ei tohiks bolševistliku 
lehe sõnumid siiski las kuda ko dan likus aja kirjan du ses moes olnud mageduseni.” (Rahva 
Hääl 14. jaan 1945).

Kohe loobuvad eesti lehed ka meelelahutuse avaldamisest. 1940. a juuli lõpus lõpetatakse 
koo  mik si te aval  da mine, seejärel kaovad huumorirubriigid, naiste- ja fi lmi rub riigid. Posti -
mehe püha päe vane huu morikülg “Sä de med” asendatakse ateismi propageeriva kül je ga “Usk 
on oopium rah vale”. Pärast sõda ilmub vaid Noorte Hää les näda la vahetusel “Puhke päe va 
lehekülg”, kus aval datakse vene välja an ne test tõlgitud ‘ker geid’ lugusid (nt male ajalugu, 
koh tumised Holly  woodi fi l mi täh te  dega), anekdoote, ristsõnu, ilukir jan duslikke palu. 

1940. a teiseneb ka järjejuttude temaatika. Pärast sõda ei avalda ajalehtedes järjejutte 
enam üldse. Ase aine na il mub vaid Noorte Hääles nädalavahetusel ilu kirjan dus lik ke palu. 

Nii viiakse eesti ajalehed hoopis teise, ideologiseeritud ajakirjandus para dig masse, kus 
kogu ajalehe sisu ja struktuur on rakendatud ühe, riiklikult ja parteiliselt ‘õige’ ideoloogia 
tee nistusse. Eelnevast, vabariigi aegsest erineb ajalehe struktuur viies olulises punktis.

Esiteks on lehe liigendus temaatiline, sama teema li sed lood on koondatud sõltumata nen-
de žan rist. Vabariigi ajal oli liigen dus eelkõige žanriline ja ainult üksikutes alaosades temaa-
tiline (nt “Ma  jan dus”). 

Teiseks on teemade järjestus uudistekeskse asemel ideoloogiakeskne: lehenumbri alus ta-
vad amet  likud tekstid ja uudised[9] NSVL-st, seejärel il mu  vad propagandistlikud jm pikemad 
ar tiklid, siis uudi  sed ja pike mad artiklid Eestist, kõige lõpuks välisuudised ja sport. 

Iseloomulik on see, et nõukogude ajalehe esi külg on po si tiiv ne. Ainsad negatiiv sed uudi-
sed, mis sinna pääse vad, on Nõukogude rii gi  juhtide ja kos mo nau tide surmad. Nõuko gu de 
ajakir jan dus vai kib suurtest õnnetustest, kuri tegudest jm ne ga tiivsetest sündmustest. Kui 
vai ki da pole või malik, siis aval    datakse lühike ametlik teade ajalehe viimasel küljel.[10] Välis-

[9] Termini ‘uudised’ kasutamine nõukogudeaegsete lehtede kohta on tinglik, kuna vormiliselt uudis-
tena esi ta tavad tekstid erinevad varasemast ja hilisemast nii temaatikalt kui struktuurilt (vt Harro 
2000a; Harro-Loit 2005; Lauk 2005).
[10] Hilisemast ajast pärit karakteerne näide on  Tal linnast star ti nud lennuki hukku mine mais 1985, 
millest teatab paari lauseline tekst “Tea da anne” ajalehe viimasel küljel (Rahva Hääl 5. mai 1985).
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maistest sünd mus test esiküljel ei räägita, väga üksikuid erandeid tehakse täht sa te liit     las riikide 
juhtidele. Rahva Hääl õpe tab: “Esi küljele tuleb tõs ta ikkagi kohalikke päe va  uudiseid, kuna 
vä lis teadete rub riik võiks hea edu ga olla viimasel küljel.” (Rahva Hääl 14. jaan 1945: 3).

Kolmandaks liigendatakse uudised poliitilis-geograafi liselt nagu tsaari aeg se tes leh te des. 
Kui vabariigiaegsetes lehtedes olid päeva tähtsamad  uudised lehe numbri alguses koos, kõr-
vuti uudised Eestist ja välismaalt, siis nüüd eraldatakse välisuudised lehe numb ri lõp pu, vii-
ma  sele küljele ja neid ei panda segamini Eesti ja NSVL-i uudistega. 

Uudisterubriike ilmub väga vähe, nt 1955. a Rahva Hääles ainult kolm: “Tallinnast ja 
vaba rii gist”, “Vennasvabariikidest”, “Keha kul tuur ja sport” (vt ka näide 9.6). Rubriiginime-
sid kasutatakse peamiselt pikemate üksiklugude sildistamisel. 1955. a Rah va Hääles ilmub 
kümme sellist silti (“Partei elu”, “Ajakir jan duse ülevaade”, “Kino” jm). 

Neljandaks hakkavad lehenumbrit struktu ree rima lehe küljed, kuna lehtede standardmaht 
on ainult neli lehekülge. Kuigi lehekülgede päisesse ei trükita lehekülgede nimesid, on see 
süsteem niivõrd kin del, et või maldab ajalehtede sotsioloogilisel uurimisel nii 1960. aastatel 
kui 1980. aastatel küsida: “Mil li seid lehekülgi loete?” ja anda vas tusevariantideks lihtsalt 
leheküljenumbrid (vt Uus 1985: 41–42; Tamre 1989).

Viiendaks kaob ajalehtedest nädalarütm, kindlatel nädalapäevadel ilmuvad rubriigid su-
letakse kui ideoloogiliselt sobimatud, samas ei looda ka uusi regulaarseid teemarub riike 
või erile hekülgi. Ain   sad erandid on Edasi (olme)kriitikarubriik “Valgust varjukülgedele” 
(pü hapäeviti) ja Noor  te Hääle “Puhke päe va le he külg”.

Nende muudatuste tulemusena saab stalinismiaegse eesti ajalehe struktuuri kirjeldada 
le he kül ge de kau pa.

Lk 1 võiks nimetada RIIK ehk Loov Ülesehitustöö Nõukogudemaal. Lehekül jel on ta va-
liselt juhtkiri, teated NSVL-i riigi juhtide tegevusest (kohtumised teis te riigi juhtidega, kõned, 
läki tused jms), ametlikud materjalid (seadlused, määrused jms) ja riik li kult oluli sed posi-
tiivsed uudis ed Eestist ja NSVL-st. Peamiselt räägivad need päe  va korral ole va test kampaa-
nia test (nt valimisteks valmistumine) ja põllu töö dest (näide 9.2). 

Lk 2 – PROPAGANDA. Siin avaldatakse pike maid artikleid, lugejate kirju, räägitakse 
aja loost, teadusest, kriti see ritakse kohalikke lehti. Tei sel küljel asuvad paljud rubriigid, mis 
ilmuvad kord nädalas või har vem. Ka temaatilised eri leheküljed asuvad tavaliselt siin.

Lk 3 – EESTI. Siin ilmuvad lood sotsialistliku elu headusest Eestis. Aval da tak se in nusta-
vaid ja nõu andvaid tekste: “Kõik jõud põl lu tööde kiireks lõ pe tamiseks”, “Otstarbe kohane 
söö da    juur vilja ko ristamise viis” (Eda si 30. sept 1950). Kriti see ritakse “mahajääjaid” ja aval-
da takse ene sekriitilisi vastuseid asu tustelt, mida aja le hes on kritiseeritud, õpetatakse nõu ko-
gu de pühi õigesti tähistama. 

Lk 4 – MAAILM ehk Välisuudised, sport ja pisiinfo. Siin paiknevad vä lis uudi  sed ja spor-
di uudised, lisaks teadaanded (koosolekutest, kariloomade kokkuostust, lauluhar ju tus test), 
raa  dio  ka vad, kul tuurikuulutused, nekro loo gid (vt näide 9.11).

Selline lehenumbri struktuur, mille põhitunnus on alustamine (riiklikult) olulise ja posi-
tiiv  sega, on kopeeritud tollastest nõukogude keskaja leh te dest (vt nt Pravdat kui kaanoni 
keh testajat).

‘Sulaaeg’ (1950. aastate lõpp – 1960. aastad). Pärast Stalini surma 1953 muutub lehte-
de sisu ‘kergemaks’ ja eluli se maks. Hakatakse kirjutama tee ma del, millest varem ei kirju-
ta tud – igapäevaelu, tar bi mi ne, vaba aeg –, ja nende teemade kajas ta miseks luuakse regu-

Näide 9.2. Ajalehe esikülg 1940.–1950. aastatel
Edasi 28. dets 1950: 1 (vähendatud 2,5 korda). Iseloomulikud on pikad liigendamata lood, 

üksikud visuaalid, väiksed pealkirjad, mis on laotud erinevates, aga visuaalselt sarnastes kirjades.
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laar sed teemarub riigid. Rohkem kir ju tatakse kultuurist, taas ilmub fi lmi- ja raamaturetsen-
sioone. Edasis hak kab igal pü ha päeval ilmuma “Kirjanduslik le he külg” (alustas juba 1951, 
algul ilmus üks-kaks korda kuus), sellest kasvab välja nädala va hetuse topelt külg “Kir  jan dus 
Kunst”, mis si saldab ilu kirjandust, ret sensioone, ülevaateid, port ree lu gu sid, ka uudi  seid. 
Kaks kultuuri külge nädalas on väga suur maht – tervelt 10% Edasi nä da la ma hust. Nä da la va-
hetuse kul tuu riküljed ilmuvad Edasis kuni nõukogude aja lõpuni.

Taas kirjutatakse igapäevaelust. Näiteks avaldab Noorte Hääl 18. detsembril 1955 Inna 
Aasa  maa loo “Kuidas rõivastuda”, mida täiendab kolm moe joo nis tust. Lehtedesse ilmuvad 
argi elu ja hobidega seotud rubriigid (“Arstlikku nõuannet”, “Kau  nis kodu”, “Kalavetel ja 
jahi rada del” jms). Argielu muutu mi sest an na b märku televisiooni- ja liiklusrubriikide ilmu-
mahakkamine. Luuak se isegi rub rii  ke, mis koondavad lühiuudiseid kuri tegudest (nt Eda-
si “Siseasjade osa kon nast tea ta takse”). Noorte Hääles hakkab avaldama ‘ker gete’ välis-
lühiuudiste rubriiki “Vii ma ne veerg”.

Luuakse populaarteaduslikke rubriike (kodu-uurimiskülg “Mööda ko du kandi radu” Eda-
sis, “Noored ja teadus” Noorte Hääles). 

Kõigis uuritud lehtedes hakkab ilmuma satiiri- ja huumorirubriik (Noorte Hääles “Pik-
ker”, hiljem “To hoh!”, Edasis “Herilane”, Rahva Hääles “Stopp!”)[11]. Taas avaldatakse järje-
jutte (Noor  te Hääl alustab 1950. aastate kes kel, teised lehed mõni aasta hiljem)[12]. Esialgu 
ilmub neid vä he ja pikkade vaheaegadega, erinevalt varasemast ei ole järjejutul kindlat mah-
tu, asu kohta ega kuju. See viitab, et järjejutt on vä hetähtis, ta pannakse sinna, kuhu ruumi on 
jäänud. Sa muti on jär je jutt esi mene, mis ruu mi puu dusel lehest välja jäetakse. 1960. aastate 
keskel saab jär je jutt en dale kindla asukoha (nt 1965. a Rah va Hääles viimase külje vasa kus 
ülanurgas, Noorte Hääles kolmanda külje ala ser vas).

Temaatilise vabanemise ja mitmekesisuse kasvu peegeldab rubriiginimede kasutamise 
järsk kasv. Kui 1955. a ilmub ühes le he numbris keskmiselt 7 silti, siis 1965. a 15 sil ti (joonis 
4.18). Ilm  selt kasvatab rubriiginimede hulka ka vajadus lahterdamise järele. Nelja lehekülge 
on lihtsam struktureerida ja planeerida kind late rub rii kide kaupa. Samuti sobib lahterdamine 
hästi nõukogulikku plaani majan dusse.

1960. aastate keskel hakkab lehtedesse taas tekkima nädalarütm. Paljud temaatilised rub-
riigid il mu vad kindlatel nädalapäevadel kindla regulaar su sega (kord nädalas või kord-paar 
kuus; Edasi planeerimisest vt Uus 1985: 39–42).

1960. aastatel hakkab ilmuma lugusid, mis räägivad üksikinimese mõtetest ja ar va mus-
test. Põ himõtteliselt jagunevad need kahte žanri: isikuintervjuud ja kommentaarid. Isiku-
intervjuudest pikaajalisim on Noorte Hääle rubriik “Meie sõb rad, meie tut tavad” (ilmub 
1962–1989; ühe intervjuu maht on mõnikord isegi terve aja lehe külg, st veerand lehe numbri 
mahust; pikemalt vt Kits 1966; Raud nask 2004: 188; Kokk & Aru 2005: 156–159). Autori-
kom men taa re hakkab kõi ge esmalt aval dama Edasi, vabariiklikesse lehtedesse ilmuvad 
need 1970.–1980. aastatel.

1960. aastatel muutub koos teisenenud sisuga ka ajalehe struktuur.[13] 

[11] Kohalike lehtede huumori rub rii kidest 1950. aastate alguses annab ülevaate Lauringson 1996.
[12] Üks esi me si jär jejutte ilmus juba 1950. a, see oli Stalini preemia laureaadi Hans Leberechti jutus-
tus “Teel” (Noor te Hää l 17. nov – 27. dets 1950).
[13] Siinne üldistus lehekülgede kaupa on tehtud eelkõige vabariiklike lehtede alusel, kohalikul Eda-

Näide 9.3. Ajalehe esikülg 1960. aastatel
Edasi 17. apr 1965: 1 (vähendatud 2,5 korda). Lehekülg on puslestruktuuriga. Kasutatakse ebakorrapärase 
kujuga lugusid, palju erinevaid pealkirja-kirju, varasemast rohkem visuaale ja visuaalseid rubriiginimesid (sh 

esimesi autorivinjette).
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Lk 1 – RIIK JA PÄEVAUUDISED. Esikülg on temaatiliselt mitmekesisem, ühel küljel 
püü      takse anda ülevaade päeva tähtsamatest sündmustest kogu maa ilmas. Külg sisaldab 
kõige täht  samaid uudiseid NSVL-st, Eestist ja välismaalt, mõne spordi uudise, il mateate. 
Põhitähele pa nu on ikka NSVL-i uudistel, spordi- ja välisuudised on lü hi kesed ega ilmu igas 
numbris (näide 9.3). 

Lk 2 – PROPAGANDA ja/või EESTI. Selle lehekülje tuum on olemuselt samasugune kui 
va rem, ta sisal dab pikemaid pro pa gandaartikleid. Aga lisaks ilmub mõnikord ka ret sen sioo-
ne, pi ke maid artikleid, olukir jel du si ja uudiseid Eestist, spor di uudi seid, temaatilisi rubriike.

Lk 3 – MAAILM. Justkui peegeldusena NSVL-i paranenud suhetest teiste rii kidega 
tuuak se 1960. aastate keskel välisuudised ja spordiuudised neljandalt küljelt kolmandale. 
Mõnikord ilmub siin ka pikemaid artikleid ning temaatilisi rubriike.

Lk 4 – VARIA. Viimane külg on sisult kõige ‘kergem’ ja meele lahutus li kum. Siin on jär-
je   jutt, te maatilised rubriigid (nt fi lm, satiir, liiklus, aed), ‘hüppavate’ lugude lõpud, tele- ja 
raa dio kavad ning kul tuu ri kuulutused ja reklaam.

Samas on lehenumbri struktuur on varasemast juhuslikum ja segasem. Kui ideoloogilist 
ma ter jali on palju, vähendatakse välis- ja spordiuudiste mahtu ning avaldatakse kolmandal 
küljel ka muid artikleid ja temaatilisi rubriike. Mitmed rubriigid ilmuvad mõnikord teisel kül-
jel, mõni kord kolmandal (nt “Partei elu”), fi lmi ret sensioon võib asuda kõigil külgedel peale 
esikülje. Kõnekas on see, et Eesti uudistel ei ole ajalehes enam oma kindlat lehekül ge.

Nii nagu stalinismi ajal, muutub ka nüüd eesti lehtede sisu ja struktuur vene keskajalehte-
de sarnaselt. Sama muutumismuster tuleb kõige selgemalt esile just esikülgedel (vrdl nt 
1965. a Pravdat ja eesti päevalehti).

Stagnatsiooniaeg (1970.–1980. aastad). Enne 1970. aastate keskpaika hakkab lehtede 
sisu ja struktuur muutuma ideoloogiliselt ‘õigemaks’. Kõige selgemalt on seda näha Rahva 
Hääles, kus ametlikke ma terjale ilmub märgatavalt rohkem. 1980. a täidab kogu esikülje 
tavaliselt TASS-i ja ETA ametlik ma terjal. Esikülg on muutunud uuesti ‘Nõukogude Riigi 
Peegliks’, sealt on ka dunud vä lis uudi sed (v.a ju hul, kui need seostuvad NSVL-ga), spordi-
uudised, ilmateade (vt näide 9.4). Spordi- ja välis uudised on viidud tagasi viimasele küljele. 
Autorirubriike ei ilmu, väliskommentaar tõlgi tak se taas vene kesk lehtedest.

Teised lehed on Rahva Häälest vähemametlikud. Noorte Hääl avaldab pikki reportaaže 
ja portreelugusid, kirjutab palju spordist. Mööda hiili takse ka oma (eesti autorite) välis kom-
men taa ride avaldamise keelust. Selleks luuakse kord nä da las ilmuv rubriik “7 päe va”, kuhu 
koonda takse nädala tähtsa mad välispoliitilised uudised põi mi tuna toi me ta jate kom men taa-
ridega. Edasi esiküljel ilmub endiselt ka välis uudiseid[14], ametlikke materjale on vä hem 
kui vaba riik likes lehtedes, alles on autorirubriigid, teis test lehtedest rohkem ilmub iga päe-
va  eluga seotud ja inim lä he dasi rubriike: “Kir jandus ja kunst”,  “Lugejaga vestleb”, “Aed”, 
“Kodu-uurija” jt. 

Kokkuvõttes kirjeldab Noorte Hääle ajakirjanik Tõnu Vare struktureerimise lähtekohta 
tagantjärele nii: “/…/ lehte [pan  di] kokku põ hi mõttel, et esimesel ja tei sel küljel peab olema 

sil on pisut teist sugused paigutuskonventsioonid (nt järjejutt ilmub kolmanda külje joonealuses, spor-
diuudised neljandal, viimasel küljel)
[14] Välisuudiseid ilmub esiküljel kuni formaadi vähendamiseni 1979. Edaspidi on esikülg tavaliselt 
tervikuna pühen da tud kohalikele, Tartu linna ja rajooni uudistele.

Näide 9.4. Ajalehe esikülg 1970.–1980. aastatel
Rahva Hääl 20. mai 1979: 1 (vähendatud 2,5 korda). Kasutatakse nelinurkseid lugusid, palju suurtähelisi 

pealkirju. Näha on ka ideologiseeritud ajalehe esiküljele tüüpiline rituaalne temaatika (Nõukogude riigijuhtide 
kohtumised, autasustamised, paraad, põllutööd).
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ko hus tuslik sund materjal (“be toon”), mida püü ti siiski oma tarkust möö da üht- või teistpidi 
elavdada ja lugejale vastu võe tavamaks teha, kol mandal ja neljandal kül jel lasti aga sulel len-
nata ja poeti lugejale lä he male – vesti vahele.” (Kokk & Aru 2005: 163).

Lehekülgede kaupa on ajalehe temaatiline struktuur järgmine.[15]

Lk 1 – RIIK. Esikülg sisaldab tähtsamaid uudiseid NSVL-st ja Eestist, Noorte Hääles sageli 
komsomolikroonikat. Ise loo mulik on ‘akna’[16] kasu ta mi ne – päismiku alla vasakusse ülanur-
ka pan nakse kahe-kolmeveerulise fotoga lühike ees kuju lugu. Töö päe viti räägib see tavaliselt 
tublist töötajast; nädalavahetusel on publitsistlikum (teemaks ar mastus, kul tuur, loodus).

Lk 2 – PROPAGANDA sisaldab pikemaid pro pagandistlikke ar tikleid ja reportaažlikke 
lugusid. Mõnikord ilmub siin ka retsensioone, uudiseid Eestist, muid artikleid.

Lk 3-4 – VARIA ja MAAILM. Lehenumbri teises pooles ilmuvad te maa tilised rubriigid, 
uudised Eestist, järjejutt, pikemad artiklid erinevatel teemadel, spordi- ja vä lis uudised. Eri 
lehte des on nende teemade järjestus erinev. Põhierinevus on maailmauudiste (st välis- ja 
spordiuudiste) paigutuses: Rahva Hääles ilmuvad need toi me tuse materjali lõpus, teistes 
leh te des eelviimasel küljel (vt näide 9.12). Kõi gis lehtedes on lõpetavad lehenumbri tele- ja 
raa diokavad ning kul tuu ri kuulu tu sed ja reklaam.

Oluline on see, et nõukogude aja lõpus saadetakse teise ja neljanda külje tekstid trükikot-
ta ladumisele kaks päeva enne lehenumbri ilmumist – see määrab operatiivsemate lugude 
pai guta mi se esimesele ja kolmandale küljele.

Iseloomulik on ka temaatiliste rubriikide varasemast süstemaatilisem kasutamine, mis 
muu dab lehtede ülesehituse rangemaks ja staatilisemaks: kindlad rubriigid il mu vad kind-
latel nä da la  päe va del kindlatel lehekülgedel. Selge kujunduslik paralleel ilmneb siin 1970. 
aastate anglo amee    rika ajalehtedega, mis sel ajal võtavad kasutusele temaati li sed sektsioo-
nid (eral  di volditud ajaleheosad), mis ilmuvad kindlatel nädala päe vadel kindlas järjestuses 
(Silver stein 1990). Nõu ko gude Eestis lehtede maht seda ei võimalda, kuid ten dents on sama, 
ajalehe mitmekesise sisu süstematiseerimine kokkusurutud kujul. 

Nii nagu sa jand tagasi, on ka nüüd pea aegu kõik lood ajalehes jagatud rubriikidesse ja 
sildistatud (v.a esikülje amet li  kud teks tid). Samas aga väheneb 1970. aastate lõpus rub rii gi-
nimede kasutamine. Kui 1975. a kasutatakse ühes lehe numb ris kesk miselt 16 silti, siis 1980. 
aastatel 13 silti (joonis 4.18). Siin ongi ilmselt põhjuseks paigutusrutiinide väl ja kujune mi-
ne – kindla teemaga lood ilmu vad kindlas kohas. Näi teks Edasi ei sil dis ta lau päe viti il mu-
vaid kultuurikülgi, mis on juba alates 1950. aastate lõpust il mu nud numbri ka hel keskmisel 
küljel. Üha rohkem rubriiginimesid hakkab sildistama vaid üht (pikemat) lugu ja põhi osa 
sil ti dest il mub lehenumbri al guses, uudis te osas (välisuudised, sport) on silte vähem. See 
on vastu pidine tendents va bariigi aeg se le, kus sildid märkisid ja liigendasid peami selt lühi-
uudiste rub rii ke. Ka siit võib väl ja lugeda rutiini ja ette mää ratust – kogu leht on jagatud 
väikesteks sildistatud laht ri teks. Tagantjärele vaa dates loob see tun de, et lehes pole midagi 
ootamatut, pole vabadust ja hingamisruumi, kõik on ette ära lah ter da tud, kõige jaoks on 
juba so biv koht ja silt valmis. Tollases kontekstis ei pruu kinud see nii olla, te gi jate eesmärk 
oli kasutada ära lugejate ootusi, eelteadmist, et ta leiab kindla rubriigi kindlal ajal kind last 
leheküljeosast (Uus 1985; vestlusest Sulev Uusiga 29. dets 2009).

[15] Siinne üldistus lehekülgede kaupa on tehtud vabariiklike, neljaküljeliste lehtede alusel arvesta-
mata Edasit, mis il mub alates 1979. a kaheksaküljelisena ja väiksemas formaadis.
[16] Terminit ‘aken’ kasutavad eesti ajakirjanikud nõukogude ajal ja ka hiljem (Mis meil täna ‘aknas’ 
on?). ‘Aken’ on esi kül je vasak üla nurk, kuhu pannakse sisult kõige tähtsam materjal (juhtkiri, port-
ree  lugu vms). Sõna on pä rit ve ne keel sest eri ala  terminoloogiast, kus seda hakati kasutama 20. sajandi 
alguse massilehtedes (vt Kisselev 1990: 122).
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4. Kuulutused ja reklaam

Kohe 1940. a., pärast nõukogude võim kehtestamist hakatakse kuulutuste ja reklaami aval-
damist ajalehes piirama, reg le men tee ri ma ja taga plaanile tõrjuma. Augusti alguses keela-
takse anonüümsete kuulutuste avaldamine, kõigil kuu lutustel peab ole   ma juu res kuulutaja 
nimi ja aadress või telefoninumber (Rahva Hääl 31. juuli 1940, Pos timees 4. aug 1940). 
Varasem keerukas asu ko ha süs teem (erine vad hinnad esi kül jel, teks ti sees ja lehe lõ pus) liht-
sustatakse ja kuulutused tõrjutakse lehe numbri lõppu. Privaat kuulu tused (sur ma-, kih la- ja 
abielu kuu lutused), mis varem ilmusid tavapära sest erakuulutuste voost eraldi väl ja tõs te tuna 
(esi küljel, viimase kül je tipus), paigutatakse alates oktoobrist 1940 kõige lõppu – vii ma se 
le hekülje paremasse ala nurka. 

Aga lugejad on harjunud erakuulutuste abil suhtlema ja kuulutuste hulk väheneb vi salt. 
Rah va Hääles on 1940. a kuulutuste ja reklaami osakaal isegi suurem kui sama aasta esi-
me se poole aja leh tedes kesk miselt (25% vs 23%). Põhjuseks on teiste üle-eestiliste aja-
lehtede sulgemine ja Rahva Hääle väik  sem maht võrreldes vabariigiaegsete ajalehtedega. 
Kui 26. juulil 1940 ilmub vii mane Päewa leht, siis järgmisel päeval hakkab Rahva Hääles 
ilmuma era kuulutusi varasemast kolm korda rohkem. Erakuulutusi il mub endiselt ka koha li-
kus Posti mehes, aga Noorte Hääl era kuu lutusi ei avalda, seal il muvad vaid teatri- ja kino kuu-
lutused (kuulutuste ja reklaami osa kaal on seal 1940. a ainult 1,5%). Alates 3. novembrist 
1940 trükitakse imp    res su mis selge keeld: ““Noorte Hääl” aval dab ainult amet lik ke, kir jas-
tuste ja teatrite kuu lu tusi.” 

Reklaamide hulk hakkab lehtedes vähenema siis, kui erafi rmad, reklaamide pea mi sed 
aval da jad, natsio nali see  ritakse. Postimehe / Tartu Kommu nisti toi metaja Max Laosson sel-
gi tab aasta küm neid hiljem: “Mit mes küsimuses tuli min na veidratele komp ro missidele. 
Aja  le he majan dus lik-fi nantsilise jalge alu se säilitamiseks pidi aja   leht jätkama näi teks vanu 
kinorek laa mi-tradit sioo ne.” (Max Laosson “Veerand sajandit” – Edasi 5. mai 1965). Kas 
lehe majan duslik kind lus tamine ikka oli fi lmi rek laamide avaldamise tegelik põhjus, on ka-
heldav. Ehk oli pea mi seks põh ju seks va jadus pakkuda lugejale olulist infot, säilitada kon-
takt vara se maga, et lugejaid mitte eemale peletada. Näiteks Noorte Hääl kui täiesti uudne  
väljaanne (noorteleht) ig no reerib vara se maid reklaamitraditsioone täielikult ja avaldab vaid 
üksi kud raama tu  rek  laame, lehe oma rek laa me (tel lige, levi ta ge, “Ees  ku juliku noore päev al-
gab “Noorte Hää le ga”!”) ja valimis miitingu rek laa me.

Pärast sõda, 1945. a avaldatakse kuulutusi ja reklaami ajalehes juba kindlalt nõukogude 
tra dit    sioo nide ko ha selt ja samasugused püsivad need kuni ENSV lagunemiseni. Võrreldes 
vabarii gi  ajaga on kolm olemuslikku erinevust. Kuulutusi ja reklaame ilmub varasemast 
palju vä hem. Rek laamide asemel avaldatakse nüüd ‘kaubanduslikke teadaandeid’, milles ei 
tohi kasutada sil ma torkavaid suuri visuaalsed elemente. Kuulutusi ja reklaame ei paigutata 
enam sega mi ni toi me tuse materjaliga, vaid koondatakse lehe lõppu. 

1940.–1950. aastatel on kuulutusi-reklaame lehes keskmiselt ainult 2-3% lehe mahust. 
1960. aas tate al gu ses kasvab kuulutuste-reklaami hulk keskmiselt 5–8%-ni lehe ma hust ja 
pü sib sel tase mel kuni ENSV lagune miseni (joonis 4.2). 

Kui kuulutuste ja reklaami hulk ajalehes kasvab, hakatakse piirama selle lubatud osakaa-
lu ühes lehenumbris. Kuulutuste-reklaami maht ei tohi ületada 12% lehe numbri mahust 
(andmed Vahur Kalmrelt 23. märtsil 2006; Uus 2009: 245). Piirang puudutab eelkõige koha-
likke lehti, mis võivad avaldada ka erakuulutusi. Vabariiklikes lehtedes on lubatud aval dada 
ainult asutuste kuulutusi ning nende kuu lu tuste-rek laa mimahud jäävad sellest ülempiirist 
kaugele allapoole (vt näide 9.11). Näiteks Eda sis on kuu lutuste ja reklaami osakaal alates 
1960. aastate kesk paigast keskmiselt 10–11%, 1980. a isegi 14%; va bariiklikes lehtedes aga 
3–6%, 1985. a Noor te Hääles erandlikult 9% (ilmub palju õppeasutuste reklaame).
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Erakuulutuste avaldamise keeld muudab vaba riik like ja kohalike lehtede kuulutused täies-
ti erine vaks. Vaba riiklike lehtede kuulutustes on vaid meelelahutus ja töö, st ilmuvad teatri-, 
fi lmi- ja kontserdi kuu lutused, 1950.–1960. aastatel ka üksikud tööpakku mis kuulutused asu-
tustelt. Vahel harva erandina ilmub mõni surma kuu lu tus.[17] Ko ha like leh tede kuulutustes on 
nä ha ka inimeste eraelu: ost-müük, korterivahetused ja -üürimised, surm. Kuni 1960. aas ta te 
lõ pu ni antakse rub rii gis “Kohtu kuulu tused” infot abielu lahu tus te kohta.

Reklaame pole pärast sõda lehtedes üldse (v.a lehtede omareklaamid). Üksikuid reklaa-
me hak  kab ilmuma 1940. aastate lõpus (ajakirjanduse tellimine, mõni raamat, sisevõidu-
laenu loo si mi ne, jalg  palli  matš jms). Tasapisi reklaamide temaatika laieneb. 1950. aastate 
keskel hakkab il mu  ma üksi kuid fi l mi reklaame, 1960. a paiku üksikuid poo dide, kaupade ja 
teenuste reklaame (pia   niino, poolfabrikaadid jms), 1970. aastatel asutuste pi du päe va soove 
tähtsaimate pühade pu hul (Head uut aastat! Nais tepäevatervitus! Oktoobri ter vi tus!). 

Kuulutuste ja reklaami paigutus erineb järsult vabariigisaegsest – neid ei panda segamini 
toimetuse materjaliga, vaid koondatakse lehe lõp pu: viimase lehekülje alaserva või pare-
masse ala nur ka. 1940.–1950. aastatel võib va nast ru tii nist ilmuda esi küljel mõni harv rek-
laam (nt vali mis  miitingu koh  ta), aga see on väga ha rul dane erand. Hiljem reeglist kõrvale-
kaldeid pole. Segre gatiivse pai gu tamise jär je kindlust peegeldab hästi ka kontentanalüüs, 
mis näitab, et nõukogude aja jooksul on kolm vee rand lehe külgedest reklaamivabad (vabarii-
gi ajal oli peaaegu kolm vee rand lehekülgedest segaleheküljed, mis sisaldasid nii kuulutu-
si-reklaami kui toimetuse materjali; joonis 4.6). Reklaamivabade külgede osakaal tõuseb 
veelgi 1979. a, kui Edasi hakkab ilmuma väiksemas formaadis ja kaheksaküljelisena

Kuulutuste järjestus on alati samasugune: teatri-, kontserdi- ja kinokuulu tu sed[18], koh-
tu kuu lu tused (kohalikes lehtedes), tööpakkumi sed, era kuu lu tused (kohalikes lehtedes) ja 
kõige lõpus sur   ma kuu lutused. Nii et alustatakse kollek tiiv sest ja liigutakse individuaalsele. 
Kui teemade kau pa vaa data, siis alustatakse meelelahutusest ja liigutakse edasi tööle ja era-
elule, mille lõpus on surm.

Rahvusvahelised võrdlused sel perioodil on vägivaldsed, sest nõukogude ajakirjanduses 
va lit seb plaa nimajanduslik süs teem, lääne lehtedes eraomandus ja vabaturumajandus. Siiski 
võib tuua paral leeliks, et USA lehtedes hõlmavad kuulutused-reklaam 1940. a 43% lehtede 
mahust, aga kuulutuste-reklaami ja toimetuse materjali ideaal seks proportsiooniks peetakse 
50:50. Kui kuulutusi-reklaami on alla 40%, pole see lehele enam ka sumlik (Radder & Stem-
pel 1942: 286–287). Pärast II maailmasõda reklaami osakaal USA lehte des üha kasvab: 
1952. a on kuulutuste-reklaami keskmine osakaal ajalehtedes 59%, 1960. a 62%, 1970. 
aas tatel ta va liselt 70% (Jones & Carter 1959: 400; John Tebbeli andmed, refereeritud Pietilä 
1980: 339 kaudu; Baskette & Sissors 1977: 277). Sama kehtib ka aasia ja aafrika lehtede 
kohta (Kawanaka 1960: 5; Eze Onu 1981: 111; Tayie 1988: 24).

5. Värv

Esimesel nõu kogude-aastal suureneb värvikasutus eesti ajalehtedes järsult. Kui 1940. a esi-
mesel poolel ka su tati lisa vär vi 3%-l lehe kül ge dest, siis aasta teises pooles neli korda rohkem. 
Aga see jääb erandiks, edaspidi kasutatakse lisavärvi vähem kui 1930. aastatel (joo nis 4.7).

[17] Vabariiklikes lehtedes avaldavad surmakuulutusi partei algorganisat sioonid, ministeeriumid 
jm tähtsad asutused (hil jem ka ajalehed ise), leinates oma tähtsaid töötajaid (“Raske haiguse läbi 
lah kunud kallist üle must polkov nik NI KO LAI KANGROT mälestab ENSV SM Miilitsavalitsuse Val ve-
osakonna kol lek tiiv” – Rahva Hääl 19. apr 1955).
[18] Vaid Rahva Hääl tõstab alates 1960. aastate keskpaigast meelelahutuskuulutuste algusse kino-
kuulutused.
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Värvikasutuse alusel jaguneb nõu ko gude aeg kahte perioodi: 1940.–1950. aastad ja 
1960.–1980. aas tad.

1940.–1950. aastatel on värvikasutus väga napp ja ideoloogiliselt range. Pä rast sõda il-
mub lisa värvi ainult 10–20 leheküljel aasta jooksul. 1950. aas   tatel väheneb värvikasutus 
veelgi (umbes viis lehe kül ge aas   ta jook sul). 

Lisavärvide valik ja kasutusala kit se nevad: kasutatakse eranditult punast, ainult esiküljel 
ja ainult ideo loo giliselt olulise rõhutamiseks. Reklaamides lisavärvi enam ei kasutata.[19] 
Vär viga tõste takse nüüd esile lehe nime, esi kül je suurimaid peal kirju ja teemakohased loo-
sun geid (“Õpila sed, õpetajad – jõudu tööle algavaks uueks õppe aas taks!”, “Head uut aastat, 
seltsi me hed!”), süm bo leid (viis nurk, lipp vms) rub rii ginimedes ja plakatites, pu na sega raa-
mi tak se riigi  juhtide pilte. 

Lisavärv on pidu päeva numbrite tähistaja. Mõnel aastal markeeritakse arvuliselt vähem 
pi du päevi, mõnel rohkem, ilmselt sõltub arv eelkõige värvi olemasolust trükikodades. Kõige 
olulisemad tähtpäevad on uusaasta, mai pü ha ja 9. mai, ENSV aas ta päev, oktoobri revolut sioo-
ni aas ta päev, vali mis tepäevad.

1960.–1980. aastatel värvikasutus pisut kasvab ja muutub vabamaks. Lisavärviga trüki-
takse kuni 15–20 lehekülge aasta jooksul. Värvi kasutatakse rohkemate tähtpäevade puhul 
(lisaks va ra se matele nt nõu ko  gude armee ja sõjalaevastiku päev, naistepäev jms; näide 9.5). 
Lisaks punasele kasu ta  takse ka muid värve, kõige rohkem rohelist (peamiselt uus aasta-
numb ri tes), harva oranži, pruuni, lil lat, sini st. Lisaks esiküljele ilmub mõnikord lisa vär vi ka 
ajalehe tagaküljel. Sellega trü ki takse mõ ni suurem pealkiri, rub riigi ni med ning ette võ te te 
 õnnitlused-reklaa mid (uusaasta soovid, mai ter vi tu sed).

Lisavärvi kasutamise traditsioon lõpeb nõukogude aja lõpus üsna sümboolselt. 1990. a 
on trü kikojad amortiseerunud, lehtede trükkimisega ollakse graafi kust pidevalt maas. Nii ei 
tule lisa vär vi ka suta mi ne kõne allagi, sest siis võtaks trük   kimine kaks korda rohkem aega. 
Värv, mis nõu ko gude aja lõpul ajalehtedes ilmub, on tegelikult soovimatu. 1990. a sügisel 
ilmub ala  tihti le he numb  reid, mis on musta trükivärvi asemel trükitud pruunika, lillaka või 
roheka värviga. Põh jus on lihtne – lagunev majandus ei saa trükivärvi tootmisega enam hak-
ka ma; et trükivärvi kauem jätkuks, segatakse trükikojas mustale trükivärvile juurde teisi, 
heledamaid toone. 

OLULISEMAD KUJUNDUSELEMENDID 

1. Põhitekst

Lugude hulk ja pikkus. Võrreldes vabariigi ajaga ilmub nõukogude eesti lehtedes palju 
vä  hem lugusid. 1 m2-s toi me tuse materjalis on kesk miselt 60–65 lugu (s.o umbes 45 lugu 
lehe numb   ris), 1980. aastatel veelgi vä hem: 52–53 lugu (u 40 lugu lehenumbris; joonis 4.9). 
Nii on eesti aja lehtedes nõu kogude ajal pisut vähem lugusid kui 19. sajandi lõpul, aga need 
lood on pikemad. Põhju seks on eel kõige lühiuudiste hulga vähenemine: nõu kogude lehes ei 
ole mahukaid ko     halike pisi uudis te rubriike, mis vabariigi aeg se tes aja leh te des võtsid enda 
alla kuni kaks lehe külge. See pee gel  dab nõukogude lehe keskset rolli – olla pro pa gandist ja 
or ga ni saa tor, aga mitte infor mee rija. 

Lühiuudiste vähenemise tõttu on nõukogudeaegsed lehelood varasemast keskmi selt pike-
mad. Sajandi algusest kuni 1930. aastate lõpuni oli lugude keskmine maht 60–75 cm2, nõu   -
kogude ajal 100–115 cm2 (joonis 4.10). Kui teisendada need mahud 2005. a kõige tavalise-
male 4,3 cm laiu  sele vee rule, siis oli sajandi alguses loo kesk mi ne pikkus 14–17 vcm, nõu-

[19] Kui reklaami hulka mitte arvata valimistele kutsuvaid plakateid.
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ko gu de ajal kümme sentimeetrit roh kem: 23–27 vcm. Lisaks tu gevdab lugude pikenemise 
mul   jet see, et nõukogude ajal esi tatakse osa lühi uudi seid üli väik ses kirjas, ilma peal  kirjata, 
nii et kogu rubriik näeb välja nagu üks pikem lugu.

Tavapärasest lühemad on lood 1960.–1970. aastatel. Siis on lugude keskmine maht u 90 
cm2 (s.o 20–21 vcm). Lühenemise põhjuseks võib olla visuaalide mahu samaaegne hüppe-
line kasv (vt  joonis 4.19) – lugude arv lehe numbris jääb endiseks, rohkemate visuaalide 
ma  huta mi seks on lood lühemad. Lood pike ne vad taas 1970. aastate lõpus, aga mitte visuaal-
suse vähe ne mise tõttu, vaid lugude arvu vähene mi se tõttu. Või vastupidi – pikemaid lugusid 
mahub lehte vä hem.

Teksti tüpograafi a. Tekstikirja rassi, suuruse ja varieerimise põhjal jaguneb kirja ka su-
tus kahte faasi: lihtne faas 1940. aastatel ja kirev faas alates 1950. aas ta te keskpaigast.

1. 1940. aastatel muutub tekstikiri lihtsamaks, väik se maks ja korra pä ra semaks. Kohe 
1940. a loo bu tak se põhiteksti ladumisest frak tuuris (vt joonis 4.11). Uutes lehtedes (Rahva 
Hääl, Noor te Hääl) on tekst algusest peale laotud eran ditult an  tiik vas. Vaid Posti me es / Tar-
tu Kom mu nist ka su  ta b veel ka frak tuuri, aga sel le osa kaal vä he neb üha ja alates novembri 
keskpaigast on kõik lood laotud antiikvas. 

Põhiteksti kirjasuurust vähendatakse (vt joonis 4.12). Suvel 1940 on lehes enim ka sutatav 
kirja suu rus 10p (korpuskiri, 27 rida 10 vcm peal), sügisel üha enam 8p (ptiikiri, 33 rida). See 
jääb enim kasutatavaks kirja suu ruseks kuni 1990. a. Ilmselt on väiksema kirja kasutamise 
põh jus eelkõige lehtede mahu vähendamine, sest nõukogude lehekujundusõpikud peavad 
op ti maal seks 9p või 10p kirja (Peinar 1976: 24). 

Rahvusvahelises võrdluses on eesti lehtede tollane tekstikirja tavasuurus enam-vähem 
sama kui USA lehtedes alates 1950. aastate teisest poolest (8p ja 8½p), aga kirjasuuruse muu-
tumissuund on vastupidine. USA lehed on loetavusuuringutest lähtudes tekstikirja suurenda-
nud alates 1920.–1930. aastatest (Barnhurst 1994: 150), eesti lehed aga vähendanud. 

Tekstikirja va rieeritakse varasemaga võrreldes väga vähe. Kui va rem kasu ta ti igas lehe-
numbris va hel dumisi erineva suuruse, paksuse ja reatihedusega kirju (eriti uudistekülgedel), 
siis nüüd laotakse ena mik lugusid identses kirjas (sama kirjaperekond, -seeria, -suu rus ja 
rea    tihe du s). Enam-vähem ain sad variatsioonid on paks kiri ja suurem, 10p kiri. Erinevalt 
va  ra se mast ei kasutata neid enam uudiste liigendamiseks, vaid ideoloogiliselt tähtsaima 
ma terjali rõhutamiseks. Paks  kiri markeerib amet lik ke tekste (seadlusi, mää rusi jms), aga 
ka muud olulist (nt järjejutt Stalinist Noorte Hääles 1940). Suuremas, 10p kirjas laotakse 
juhtkir jad esiküljel. 1940. aastate lõpus kaob 10p kiri aja lehest.

Silmatorkavalt rohkem suurendatakse lõiguvahesid ja reavahesid üksi ku tes lõi ku des 
(‘lüüak  se lõik läbi’). Selle võttega reguleeriti tekstide mahtu ka vabariigi ajal, aga vä hem, 
kuna siis küljendati osa lugusid ka lineaarselt. Nüüd aga küljendatakse kõik lood neli nurk se-
te plokkidena (vt lk 280) ja mahtude klapitamiseks har ven da takse üksikuid teksti osi. Seega 
on reavahede suurendamise põhjuseks lehekülje struk tuu ri mudeli muutmine. Lisaks torkab 
va riee rimine varase mast rohkem silma, sest muid tekstikirja-va riatsioone on vähe. 

2. 1950. aastatel muutub tekstikirja kasutus kirevamaks. Lisaks vara se ma te le tule vad ka-
su tu sele uued kirjavariandid, tekstikirja varieeritakse üha rohkem ja küllalt kindla süsteemi 
järgi, läh tu des teksti sisust. Lisaks tavalise paksusega püstantiikvale kasutatakse veel kolme 
kirja va rianti: paksu ja kaldantiikvat ning plokk-kirja.

Paksus (rasvases) antiikvas laotakse endiselt amet li kke, riikliku tähtsusega tekste. 

Näide 9.5. Ideologiseeritud ajalehe pidupäevanumber
Noorte Hääl 24. veebr 1985: 1 (vähendatud 2,5 korda). Nõukogude pidupäevade puhul trükitakse ajalehte-
de esiküljel plakateid ja kasutatakse punast lisavärvi siltides.
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Kald  antiikva (kursiiv), mida hakatakse kasutama 1950. aastate al gu ses, viitab ‘kerge-
matele’, argi se matele ja kultuuriteemadele. Selles lao tak  se vested ja följeto nid, olukirjel-
dused jm publit sistlikud lood, lugejakirjad, mõ  nikord ilu kir   jan dus   likud palad, kultuuriret-
sensioonid, rei si kir jad (vt näide 9.3). Kald kir jas ei laota mitte kunagi amet lik ke tekste, ‘kõ-
vu’ välis uudi seid vms (vt ka Peinar 1976: 35). 

 Plokk-kirja (groteski) hakati esmakordselt kasutama juba 1940. aastate lõpus, esialgu 
vähe ja üli väik sena (6p) spordi lühi uudis tes ja mõnes lühi kes es loos. Alates 1950. aastate lõ-
pust kasuta tak se plokk-kirja rohkem (vt joonis 4.11) ja nüüd ka tavalises tekstikirja suu ruses 
(8p). Selles laotakse lühiuudiste rubriike (sport, Eesti ja välisuudised, “Vii mane veerg” 
Noorte Hääles), kind laid ühe loolisi rubriike (väliskommentaar, “Lugejaga vestleb” Edasis) 
ja sageli ka muid kesk mi se pikku se ga tekste.

1960. aastatel kasvab kirevus veelgi, aga enam pole selge, mis loogika järgi kirju va riee ri-
takse, ees märgiks paistab olevat vaheldusrikkus ja teksti ‘väärtustamine’ (nagu ütleb Peinar 
1976: 26jj). Näiteks laotakse rubriigistatud lühiuudised sa ge li vaheldumisi erine vates kirja des 
(vt Edasi 6. nov 1960, kus rubriigis “Viimased välis tele grammid tea ta vad” on kõik kuus uudist 
laotud an tiik vas, aga vahel du misi kolmes erinevas kirja see rias: kald ki ri, paks kiri ja tavaline 
püstkiri). 1970. aas ta tel ilmub pea aegu igal lehe kül jel nii antiikvas kui plokk-kirjas lugusid. 
“Mitmesuguste erineva pak suse ja joonisega kirjade kasutamine pakub kahtlemata vaheldust, 
aitab ajalehe üldilmet hu vi ta vamaks muuta. Kuid kirjade kaudu saab ka ühtlasi väär tustada. 
On ju loomulik, et toimetuse arvates tähtsam laotakse suuremas ja rasvasemas kirjas. Samuti 
kasutatakse olulise esile tõst mi seks sõrendusi, kursiivi, allakriip su tu si – kõike, mis paistab välja 
ajalehe tavalisest kirjast,” sel gi tab Sirje Lausvee oma diplomi töös (1975: 17).

Enimkasutatav kirjasuurus on endiselt 8p, aga lisaks sellele laotakse põhiteksti esma-
kord selt eesti ajakirjanduses ka 8p väiksemas kirjas – 6p kirjas (nonparellkirjas, 43-44 rida 
10 vcm peal). Nii tilluke tekstikiri märgib perifeerseks peetavad teemad: spordi lühi uudised, 
tea da  anded, välislühi uudi sed, üksikud pikemad lood (nt “Raa matu sõp radele” Edasi 4. nov 
1960). Mõ nes pikas loos laotakse ka üksi kuid lõi ke väik semas kirjas, eesmärgiks mahutada 
lugu lehte ilma lü hen  da mata.

Kirevust lisab ka erinevate kirjatiheduste kasutamine: pikemad tekstid tihedu sega 8/8p 
ja ka 8/10p, pealkirjata lühiuudised 6/6p. Alates 1960. aastate lõpust har ven da tak  se üha roh-
kem üksikuid tekstilõike, sest taas tuleb kasutusele moodulkujundus, kus kõik tekstiplokid 
on nelinurkse kujuga. 

Autorinimi. USA lehed hakkasid autorinimesid kasutama 1920.–1930. aastatel ning uuri-
jad on selles näinud uudiste subjektiivsuse selget väljendamist ja professionaliseerumise pee-
geldust, lahtiütlemist va ra semast naiivsest empiritsismist, et faktid räägivad uudistes ene se 
eest. Aja kir ja nik on nüüd eks pert, kes lugejale infot tõlgendab ja oma nime tõlgendusele lisab 
(Schudson 1978: 144–145; Barn hurst ja Nerone 2001: 200–201, 248–249). Eesti ajalehtedesse 
toob autori nimed nõukogude või mu keh tes tamine ja siin on põhjendused hoopis teised.

1930. aastatel märkisid eesti lehed autorit mingil moel (ak ro nüümi, perekonnanime või 
pseu donüümi abil) eel kõige arvamuslugudes (kul tuuri ret sen sioo nid, vested, mõni kord juht-
kirjad), li saks märgiti akro nüü miga lühiuudiste auto reid. Nõuko gude aja leh tede jaoks on 
sel  li ne süs teem lu ba matult anonüümne ja seda asutakse kohe muut ma. Selge suuna annab 
kätte lugu “Anonüüm sus †”, kus öeldakse, et ajalehes ilmuvatel lugudel peaksid all olema 
auto rite nimed täispikkuses (st pere kon na nimi ja ees nime esitäht), mui dugi mitte kõi gil, 
aga “laiemaid teemasid haaravatel” küll (Tartu Kom mu nist 21. nov 1940, autoriks kunagine 
Õpilaslehe toimetaja, kes kirjutab kir jutab loole alla “Tasa Edur”). 

Ja seda nõudmist hakkavad lehed täitma. Kui 1945. a ilmub veel ka akronüüme, siis ala-
tes 1940. aastate lõ pust kuni 1970. aastateni laotakse lugude lõppu ta va liselt autori pere kon-
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na  nimi ja eesnime esitäht. Auto rinimi puudub juhtkirjadel ja agentuuri uudis  tel, kuni 1960. 
aastateni ka ‘sõimulugudel’ kodanlikest nat sio  nalistidest jmt.

1950. aastate keskel hakatakse esmakordselt üksikuid autoreid nimetama eesnimega, 
esialgu mit meosalistes lugudes (järjejuttudes, olukirjeldustes), 1960. aastatel ka pikemates 
ük siklugudes, mis ei ole toimetuse liikmete kir ju ta tud (kultuuriretsensioonides, kom men-
taarides). 

Alates 1973. a esitleb Noorte Hääl kõigi lugude autoreid eesnimega (v.a agentuuriuudi-
sed ja ametlikud tekstid), alates 1976. a teeb seda ka Edasi. Kõi ge kon ser va tiiv sem on Rah-
va Hääl. Veel 1980. a on seal valdav eesnime esitähe ja pere kon na ni me kasuta mi ne autorite 
nimetamisel. 1985. a esitletakse ees- ja perekonnnanimega toimetuse liik meid, tei sed auto-
rid on esitletud endisel ametlikumal viisil.

2. Paratekstid

1940. a väheneb paratekstide arv ajalehes ja püsib kogu nõukogude aja jooksul väga stabi-
ilsena: keskmiselt ilmub 11-12 parateksti kümne loo koh ta, vaid 1960. aastate keskel 13 pa-
rateksti küm ne loo kohta (vabariigi ajal ilmus keskmiselt 14 parateksti kümne loo kohta; joo-
nis 4.13). Põhiosa paratekstidest moodustavad pealkirjad ja rubriiginimed. Ala peal kir ju ja 
vahe peal kirju ilmub vähe ning nende arvukus on omavahelises korrelatsioonis: 1940.–1960. 
aastatel il mub rohkem alapealkirju, 1960. aastatel kasutatakse ala pealkirju-vahepealkirju 
ühe pal ju, seejärel alapealkirjade hulk väheneb ja rohkem kasutatakse vahepealkirju. 

Kokkuvõttes näitab paratekstide kasutamise vähenemine kvantitatiivselt, et nõu ko gu de 
ajalehed ei pööra info esitlemisele nii palju tähelepanu kui vabad uudistekesksed ajalehed. 
Li saks tõstab kontentanalüüs üldisest voost selgelt esile 1960. aastad, mil paratekste kasuta-
tak se rohkem ja vaheldusrikkamalt.

2.1. Pealkirjad 

Pealkirjade laad. Pealkirjastamine on nõukogude ajal seotud loo tüübiga ja selle alusel 
saab lood jagada kolmeks: ametlikud tekstid, uudislood ja muud lood.

1. Ametlike tekstide (seadlused, ülevaated parteikongressidest, riikliku tähtsusega uudi-
sed jms) pealkirjadeks on teemat või info allikat sildistavad fraasid. TASS-i ja ETA amet-
likud ma ter jalid kan navad sageli kolme-neljarealisi üksikasjalikke fraas-pealkirju, mida 
toime tus ei muuda, nt “Kommü nikee NSV Liidu par tei- ja valit sus delegatsiooni Poolas vii bi-
mi se kohta” (Edasi 10. apr 1965; vt ka näide 9.1).

Nõukogude ajal tulevad uudistes taas kasutusele püsipealkirjad (“TASS-i teadaanne”, 
“Olu kord Poo  las”), mida uudistes polnud kasutatud alates 1910. aastate lõpust (joonis 4.14). 
Pü si  peal kirjad on ametlikes uudistes tava li sed kogu nõukogude aja jooksul, aga nen de hulk 
kas vab järsult 1970. aastate lõpus. Siis on TASS-il välja kujundatud süsteem, kus iga riiklik-
ku ri tuaali märgib oma püsi pealkiri. Kõi ge rohkem il mub püsi pealkirju 1980. aastate Rahva 
Hää les, mis on kohus tatud paljusid TASS-i materjale muutmata kujul aval dama. Hea näide 
on pealkiri “Seltsi mees L. I. Brežnevi kõne” või “L. I. Brežnevi kõne”, mis 1980. a vii ma se 
kvartali Rahva Hääles ilmub 21 kor ral (s.o kesk mi selt igas kolmandas lehenumbris). 

Ka teated õn ne tustest, millest ei ole võimalik vaikida, pealkirjastatakse püsipealkirjade 
abil. Näiteks lühi  uudis “EKP Keskkomiteelt ja Eesti NSV Ministrite Nõukogult” räägib elekt-
ri rongide kokku põr kest Tallin nas (Noorte Hääl 5. okt 1980). Ka sellest, et NLKP KK pea sek-
re täriks on valitud Mihhail Gorbat šov, annab teada tekst peal kir ja ga “Informatsiooniline 
tea da anne // Nõu ko gu de Liidu Kommu nist liku Partei Kesk komitee plee nu mi kohta” (Rahva 
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Hääl 12. märts 1985). Selline peal kir jas tamisviis viitab, et ajaleht ei pea sünd mustest kiiresti 
teada andma, vaid pigem doku men teerima ja tal le tama teatud insti tut sioo nide tege vust.

Nõukogude aeg toob ajalehtedesse ka ühe uue pealkirjaliigi: loosung-pealkirja, mis on 
sõnastatud selgete käsuna, nt “Tõs        ta rehepeksumasinate tööjõud lust” (Edasi 31. aug 1950), 
“Alustagem laiaulatuslikku ette val  mis tust kohalike nõukogude vali mis teks” (Edasi 14. okt 
1950). Loosung-pealkirju kasuta tak se kõige rohkem 1940.–1950. aastatel. 

2. Uudislugude (kohalike uudiste, spordi, välisuudiste) pealkirjade laad muu tub nõuko-
gu de ajal kõige roh kem. Vabariigi ajal tava lisi dekla ra tiiv seid pealkirju ka su tatakse vähe, 
neid asendavad teemat sildis tavad fraas-peal kirjad ja püsi peal kirjad. Fraaspealkirjad teata-
vad uudise valdkonna, teema, kõ neleja/tegutseja või teksti liigi, nt “Sis se  astu mi s ek sa mid 
TR Ülikooli” (Edasi 12. aug 1950), “Rassis mi vas tased väljaastumised LAV-s” (Noorte Hääl 
15. aug 1985). Mõ nikord ei selgu pealkirjast isegi mitte loo teema, nt “Laia haar de line sel-
gitustöö” (Noorte Hääl 15. okt 1950), “Tõsine asi” (Noorte Hääl 17. veebr 1980). Sellised 
pealkirjad on analoogsed 19. sajandi ajalehepealkirjadega.

Uudistes kasuta tak se ka deklaratiivseid pealkirju, aga need on varasemast napimad ja 
vä hem     konkreetsed, loo si su saab pealkirja järgi sageli ainult aimata. Nt “Noor   te  brigaad on 
pa rim” (Noorte Hääl 31. okt 1950), “Li ha kombinaadi kol lek tiiv pidas sõna” (Edasi 19. juuli 
1950). Sel liseid pealkirju võib nimetada lünkpealkirjadeks – sõnastusvormel on universaal-
ne; kui peal kir jas alus asendada (vajalik lünk täita), sobib see paljudele lugudele. 

3. Muude lugude (publitsistika, populaarteaduslike artiklite, retsensioonide) peal kirja deks 
on teemat sildistavad fraa sid või deklaratiivsed laused, mida sa geli elavdatakse keele kujun di-
tega (pa rafraasid, tsitaadid, alg riim, va na sõnad jm): “Isa, jutusta Puna  müt sikesest, aga ilma 
hundita” (Edasi 2. märts 1965), “Tegijal jätkub alati aega, kurtjal mit te kuna gi” (Noorte Hääl 
17. nov 1965), “Kolm kirjalehte kom so molisekretärile” (Noorte Hääl 29. okt 1970).

1980. aastatel hakkab ilmuma pikemaid lugusid, millel pealkiri puudub. Enamasti kasu ta-
tak se sel  le asemel rubriiginime, aga mõnel juhul pole sedagi. Näiteks 1985. a Edasis ilmub 
pü ha  päe viti esi küljel esseelaadne lugu, mis koosneb ainult tekstist ja viieveerulisest fotost. 

Alapealkirjade kasutamine väheneb võrreldes varasemaga umbes kuus kor da. Kui 
1930. aas tatel oli alapealkirjastatud 30–40% pealkirjastatud lugudest, siis nõu ko gu de ajal 
ainult umbes 5% (joonis 4.15). Ena  masti täiendatakse pealkirja ühe alapeal kir jaga, mit me 
alapealkirjaga lugusid ilmub väga har va. Kuna ka lugusid ilmub ühes lehe numb ris va ra se-
mast vä hem, siis on alapealkirja kasu ta mine taas pigem erand kui reegel. 1930. aas ta tel il-
mus ühes le he numb ris keskmiselt peaaegu 30 ala peal kirjastatud lugu, nõukogude ajal kaks 
lugu.

Lühemate ja vähemate alapealkirjade kasutuselevõtt nõukogude aja alguses sar na neb 
esmapilgul 1930. aastate USA lehtede alapealkirjade lihtsustamisele, kus paljude ühe vee-
ru lis te alapealkirjade (deckerite) koondi asemel hakati kasutama üht pikemat ala peal kirja 
(Radder & Stempel 1942: 146jj; Hutt 1973: 107jj; Barnhurst & Nerone 2001: 196–199). 
Aga eesmärk on selgelt erinev. Angloameerika lehtedes seostub pealkirjade lihtsustamine 
pealkirja turun dus li ku funktsiooni tugevdamisega ja uudislikkuse lihtsama esiletoomi sega 
– sisu selgema hierar hi seerimisega ja deklaratiivsete pealkirjade kasutuselevõtuga. Nõuko-
gude lehtedes on ees märk vastupidine, tarbetu (“sensatsioonilise”) uudislikkuse vältimine.

Nõukogude ajal muutub alapealkirjade kasutusväli. Vabariigi ajal alapeal kir jas tati pea-
mi  selt uudiseid, nüüd eelkõige amet likke üle vaa teid, kus alapealkiri teatab, mis üri tusest 
lu gu räägib (“Parandada otsustavalt EN Kunst ni ke Lii   du tööd // EN Kunstnike Liidu VI 
plee nu milt” – Rahva Hääl 18. okt 1950). Alapealkirju ilmub ka popu laar teaduslikes ja 
kultuuri lugudes, 1980. aastatel üksi kutes eriti täht sa tes TASS-i uudistes. Siin on tavaline, et 
(põhi)pealkiri annab sünd mu se (ideoloogiliselt) õige tõlgenduse, alapealkiri toob esile loo 
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teema, nt “Rõhujate tee nis tu ses // Pas  to ri test Ees tis XVIII sajandil” (Edasi 25. märts 1960), 
“Armastada malet // Hil lar Kär ner – 50” (Noorte Hääl 26. juuli 1985).

Pealkirjade laius (joonis 4.14). Pealkirjade laiuse järgi jaguneb nõukogude aeg kahte 
pe rioo di: 1940.–1950. aastad ja 1960.–1980. aastad.

1. 1940.–1950. aastad. Juba 1940. a suvel hakkavad peal  kirjad eesti ajalehtedes muu-
tuma laiemaks. Kuni 1940. a kasutati ajalehes kõige rohkem üheveerulisi peal kirju (u 60% 
kõigist lugudest), 1945. a on valdavaks saanud kaheveerulised pealkirjad (43% lugudest) 
ja üheveeruliste pealkirjade osakaal on vä he nenud peaaegu poole võrra (33% lugu dest), 
jär jekindlalt ilmub ka 4–6veerulisi pealkirju (3%). Kaheveeruliste peal kir jade osakaalu suu-
renemine ühevee ru liste pealkirjade arvel kestab 1950. aastate kesk paigani. 

Pealkirjade laienemise põh juseks on aja lehe struktuuri ja lehekülje struktuuri muutmi ne. 
Kui vabariigi aja lõpus täitsid üheveeruliste peal kir ja de ga kohali kud pisiuudised iga päev 
üks-kaks lehekül ge, siis nüüd ilmub kohalikke pisiuudiseid vähe ja harvem. Selle asemel 
avaldatakse rohkem pi ke maid lu gu sid mitme veeru li ste peal kirjadega. Lühi lood, mis seni 
kül jendati üheveerulisena, küljendatakse nüüd pigem kahe veerulisena (vt näide 9.11), ka 
joone aluse peal kiri laieneb kaheveeruliseks. 

2. 1960.–1980. aastad. 1950. aastate lõpus muutub pealkirjade laius vaheldusrikkamaks: 
pea aegu võrd selt kasu tatakse ühe- ja kaheveerulisi pealkirju ning pealkirjata lugusid, laie-
mate peal kirjade osakaal püsib endisel tasemel. Seega pole enam üht dominantset peal kirja-
laiust, peal  kir jade laius-suurus varieerub rohkem, selle abil hierarhiseeritakse taas lugu sid. 

Hierarhilisus ei kasva seal juu res mitte laie mate pealkirjade lisan du mise tõttu, vaid nõr-
gemate esitlemisvõtete (ilma pealkirjata või rubriigi nimega lood) arvukama kasutamise 
tõttu. Niimoodi hierarhi see ri tak se välis- ja spor di uudiseid: täht sai mad neist võivad il muda 
mit meveerulise pealkirjaga esi kül jel, tavalised – üheveerulise peal kir ja ga viimasel küljel, 
pisi uudi sed – ilma peal kir jas ta mata viimasel küljel. Ise loo mulik on, et NSVL-i uudi seid sel 
moel ei hie rarhiseerita.

Põhimõtteliselt sellisena püsib pealkirjade laius nõukogude aja lõpuni. Ainus uus ten dents 
on kolmeveeruliste pealkirjade osakaalu tõus 1970. aastate lõpus, kui neid on esma kordselt 
üle 20%. Sellel on mitu põhjust. Esiteks kasvab lugude keskmine maht 1970. aastate lõpus 
üle 100 cm2 (joonis 4.10). Teiseks, veergude arv leheküljel, mis on pidevalt kasvanud alates 
1940. a, jõuab 1975. a mak  simumi (Rah  va Hääles ja Noorte Hääles kaheksa veergu, Edasis 
seitse veergu) ja 1970. aas tate lõpus kas vab veer gu  de li san dumisele ‘järele’ ka pealkirjade 
laius.  Kolmandaks laiendab pealkirju Edasi formaadi vähendamine ja sel lega kaas nev lehe-
küljestruktuuri muutmine 1979. a. Kol meveeruliste peal kir jade osakaal kasvab kaks korda, 
sest Edasi ka su tab nüüd viieveerulist le he   kül ge ja see jagatakse kõige sagedamini kolmevee -
ruli seks ja  kaheveeruli seks ala osaks. 

Ise loomulik on see, et kolmest veerust laiemate pealkirjade osakaal ei kasva. Kuni nõu ko-
gu de aja lõ  puni ei ilmu lehtedes kuue-seitsmeveerulisi pealkirju, küll aga üksi kuid ka heksa-
vee rulisi pealkirju ideo loo gi li  selt kõige tähtsamates tekstides (näide 9.1). See ga tavalised, 
igapäevased peal kirjad on kuni nelja-viieveer   ulised, ideo loo giliselt väga oluliste ja pikkade 
tekstide peal kirjad kaheksaveerulised.

Siiski on pealkirjad nõukogude ajal kitsamad, kui lehekülje suurus ja lugude maht või-
mal davad.[20] See tähendab, et palju ilmub lugusid, mille pealkiri on loost kitsam (ei kata 

[20] Samasugust pealkirjade ‘allasurumise’ tendentsi näitab ka pealkirjade suurus, mis Tiiu Randloo 
andmetel on 1984. a Noorte Hääles ja Rahva Hääles vahemikus 10p–48p, sh 46% pealkirjadest on 
18p kirjas, 33% 28p kirjas. Võrd luseks võetud soome ajalehes Etelä-Suomen Sanomat on 18–28p 
suu ruste pealkirjade osakaal 8% väiksem, sellevõrra on lehes rohkem suuremaid peal kirju. Soome 
pealkirju tõstab rohkem esile ka õhulisem kujundus (Randloo 1987: 31, 45).
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kõiki tekstiveerge, osa vee rge on ‘alasti’). Kui vaba riigi ajal oli selliseid lugusid alla 10%, 
siis alates 1960. aastatest üle kahe korra rohkem (vt joo nis 9.2; näide 9.3). Kit sa ma pealkirja 
paigu ta  miseks ka su tatakse mitmeid või ma lusi: pealkiri on küll teks ti ko hal, aga ta ei kata 
kogu lugu, vaid ainult osa tekstiveerge; pealkiri on loo keskel; peal kiri on jagatud mit meks 
‘tükiks’ ja need pai gu tud loo keskele; pealkiri on laotud vertikaalselt teksti kõrvale.

Pealkirjade tüpograafi a (joonis 4.16). Samamoodi nagu pealkirjade laad, on ka nende 
tüpo graafi a nõukogude ajal seotud loo tüübiga ja selle alusel saab lood jagada kol meks (siin 
on need järjestatud vastavalt kirjade varieerimise määrale, alustades kõige ran ge malt reg le-
men tee rituga).

1. Ametlike tekstide (seadlused, ülevaated parteikongressidest, riikliku tähtsusega uudi-
sed) pealkirjad laotakse alati süstemaatiliselt ja ühe tao li selt samas kirjas.

2. Uudislugude pealkirjad laotakse liht sa disainiga plokk- ja antiikvakirjades, eri perioo-
di del va rieeritakse kirju erineval määral (vrdl näiteid 9.2, 9.3 ja 9.5).

3. Muude lugude (publitsistika, artiklid jne) pealkirjad laotakse enamasti uudislugudest 
eri ne  vates kir jades, kasutatakse nn kujun datud pealkirju (dekoratiivne kiri, millel lisatud 
joonistus, foto, taust vms).

Seega on uudiste pealkirjad suhteliselt lihtsa ja range kujundusega, vähem reg le men tee-
ritud teemade pealkirjad dekoratiivsemad. Teisest küljest võib öelda, et pealkirjade tüpo graa-
fi a surub uudised taga plaanile, pealkirjade deko reerimisega tõmma takse tähelepanu mitte-
uudislikele lugudele.

Kuigi kirjavaliku põhimõtted nõukogude aja jooksul ei muutu, eristub pealkirjade tü po graa-
fi as kolm faasi, mis erinevad üksteisest kir ja de va riee ri mi se mää ra ja kirja de di saini poo lest.

1. Esimene tüpograafi line faas kestab 1950. aastate keskpaigani. Kohe nõukogude aja 
alguses lõpetatakse frak tuur-peal kirjade kasutamine. Kui 1940. a teisel poolel on fraktuu ris 
veel 20% pealkirjadest, siis 1945. a on frak  tuur kirjad lehtedest täie likult kadunud. Selle ase-
mele on tulnud antiikvad, mille osa kaal üha kas vab plokk-kirjas peal kir jade arvel. Ka muu-
des kir jades peal kirjade osakaal on kas vanud kaks kor da (10%-ni). Muude kirjade ise loom 
ei muu tu, endiselt kasutatakse kalli graa fi lisi kir ju ja ‘tammetõrukirja’, ilukirjanduslikes lu-
gu des mõnikord ka käsitsi kirjutatud ja so bi liku sule- või pliiat si  joo nis tusega kaunistatud 
peal  kir ju (nt Evald Okase tehtud “Kodumaa po jad” Noorte Hääles 27. jaan 1945). 

Nii võib öelda, et nõukogude aja alguses pealkirja-kirjad lihtsustuvad, tei salt aga kasvab 
dekoratiivsete kirjade kasu ta mine. Antiikvates ja käe kir jalistes kirjades peal kir jad teevad 
1940.–1950. aastate peal kir ja de üld mul je heledaks, elegantseks, pealkirjad on õr ne mad ja 
vähemmärgatavad kui 1930. aas ta tel (vt näide 9.2). 

Lugude osakaal, mille pealkiri, püsipealkiri või rubriiginimi
ei kata kogu lugu (on loost kitsam) või asub loo keskel

1925 1930 1935 1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

406 489 556 913+546 267 292 256 271 268 262 275 346 251 226 494 543 468
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Joonis 9.2. ‘Alasti’ veergudega lood
Enne 1925. a pole mõtet osakaalusid välja tuua, kuna küljendatakse peamiselt lineaarselt ja ‘alasti’ veergu -
de ga lugude hulk näitab seda, kui palju lugusid satub algama veeru lõpus ja jätkuma järgmises veerus.

N =
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Selget süsteemi pealkirjade kirja valimisel siiski ei ole. Näiteks juhtkirja pealkiri on kord 
plokk-kirjas, kord antiikvas või kalligraafi lises kirjas. Kir ja vali mi sel taot le takse ilm selgelt 
vahel dusrikkust – üksteise all olevad pealkirjad on vaheldumisi plokk-kirjas ja an tiikvas, 
sa  geli on kõik samal leheküljel olevad pealkirjad pisut erinevates kirjades. Variee ritakse kir-
ja ras si: ka sutatakse plokk-kirju, antiikvaid, kalli graafi lisi kirju, bas tar  deid (plokk-kiri + kal-
ligraafi line kiri), ehis kirju (nt kontuurkirjad, triipu dest koosnevad kir jad); ja varieeritakse 
kirjaseeriat: kasu tatakse kit said ja laiu, kõhnu ja pak se, väike- ja suur tä he li si, püst- ja kald-
kirju. Lühikesi pealkirju sõ rendatakse. Kõige kire va mad on peal kirjad kul  tuuri kül gedel, kus 
il mub luuletusi ja ilukirjan dus lik ke palu. Seal ka su ta takse ena mas ti erinevaid ehis kirju ja 
kä sitsi kir jutatud pealkirju koos temaa ti liste joonistustega. 

Hoolimata paljude erinevate kirjade kasutamisest jätavad 1940.–1950. aastate peal kir jad 
suh te liselt ühetoonilise ja vaoshoitud mulje. Põhjusi on mitu. Esiteks on palkirjad suhteliselt 
väiksed ja kuna kasutatakse üksteisele sarnase välimu se ga kirju, ei ole varieerimine eriti 
mär gatav. Harva kasutatakse silmatorkavamaid variatsioone (nt käsitisi kirjutatud ja joo nis-
tus  tega dekoreeritud peal kir jad). Lisaks on teatud pealkirjad muutumatult ühetaolises kirjas. 
Amet like tekstide (seadlused, määrused, Stalini käsk kirjad jms) pealkirjad on alati pak sus 
antiik vas. Samas rubriigis asuvate lühiuudiste pealkirjad on kõik ühe tao li sed: samas kirja-
perekonnas ja -see   rias ning sama suu ru se ga (see viimane süstemaatilisus on vähe mär ga tav, 
sest lühi uudi seid on vähe). 

2. Teine tüpograafi line faas algab 1950. aastate keskel, kui pealkirjad muu tuvad ki re-
va maks ja silmatorka va maks, ning kestab 1970. aastate alguseni. Kirevust ja variatiivsust 
li sa takse kõik võima li kel viisidel, jääb mulje, et pealkirju lao takse kõigis kätte saa da vates 
kirjades (vt näide 9.3).

Kasvab muus kirjas pealkirjade osakaal (senise 10% asemel u 15% pealkirjadest), ka su ta-
tak se rohkem erinevaid kirju. Bastardkirjade hulka ilmuvad plokk-kirja ja antiikva hübriidid 
ning ruut  serii fi  dega kirjad. 

Kasvab vaheldusrikkus. Ka lühiuudiste rubriikides laotakse nüüd iga loo pealkiri pisut 
eri ne vas kir jas (nt Edasi rubriigis “Peipsist Võrtsjärveni” 13. dets 1970).

Pealkirja-kirja hakatakse varieerima ka ühe pealkirja sees, ladudes pealkirja al guse kalli-
graafi lises kir jas, ülejäänud sõna(d) mõnes teises kirjarassis suurtähelisena (plokk, an tiikva 
või bastard), nt “Temast saab // Na ta ša // Ros tova” (kitsas paks plokk-kiri + kalli graa fi  line + 
lai paks suurtäheline plokk-kiri; Noorte Hääl 18. märts 1965: 3). 1960. aastatel varieeritak-
se kirja mõnikord ekspressiivselt, andes selle abil edasi peal kir ja ideed. Näi  teks peal kirjas 
“Tra dit sioonid ja tänapäev” on esimene sõ na laotud (vanaaegses) frak   tuu ris, teine kandilises 
kal li graa fi lises ehis kirjas (Rahva Hääl 27. juuni 1965: 3).

Nn kujundatud pealkirjade hulk ja variatiivsus kasvab. Joo nistustega täiendatud pealkirju 
ka sutakse lisaks ilukir jan  dusele ka olukirjeldustes jt publit sistlikes lugudes, populaarteadus-
likes lugu des, sa tii ri rubriikides. Lisaks ehiskirjale ja joo nis tustele dekoreeritakse nüüd peal-
kirju trükikirja manipuleerides, lisades taus tu, jooni, paigutades kirja diagonaalselt või siksa-
ki liselt. 

Kogu selle kirevuse taustal on endiselt üks lugudegrupp, milles pealkirju ei varieerita: 
kõik ametlike teks ti de pealkirjad laotakse endiselt ühesuguses kirjas. Kui varem oli sel-
leks paks an tiikva, siis nüüd paks plokk-kiri (sageli suurtähelisena; vrdl näiteid 9.1 ja 9.4). 
Muudatuse põhjus on teiste pealkirjade muutumine varasemast kirevaks. Paksu plokk-kirja 
eesmärk on teha amet like teks tide peal kir jad üldise kirevuse seas silmatorkavaks.

Kokkuvõttes muutub eesti pealkirjade tüpograafi a selles faasis vastupidiselt anglo amee-
rika lehtede omale, kus just alates 1960. aastatest saavad laialdaselt aktsepteerituks John E. 
Alleni püüdlused pealkirjade moderniseerimisel (tema enda nimega ‘streamlining’, Hutt 
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1973: 107–109; Barnhurst & Nerone 2001: 265–267; Pulkkinen 2008: 206), millest siin on 
tähtis eelkõige kir ja valiku moder niseerimine ja kirjade varieerimise järsk vähendamine. Kui 
võrrelda eesti lehtede pealkirju Soo me omadega, siis on kirjakasutus mõneti sarnane. Pärast 
II maailmasõda kasutavad Soome lehed pealkirjades peamiselt pakse plokk-kirju, 1960. 
aastatel tule vad moo di antiikva d ja lehed lähevad järjest üle paksudes antiikvates pealkir-
jadele (Mer vola 1995: 277). Ka eesti le hed kasu tavad pärast sõda kõige rohkem plokk-
kirjas pealkirju, aga samal ajal kasvab järjest an tiikvate osakaal, 1955. a on kolmveerand 
pealkirjadest antiikva kir ja des. Seejärel hakkab an tiik vate osa kaal vähenema, 1960. aastatel 
on antiikvas u 55% pealkir ja dest.

3. 1970. aastate alguses hak kab eesti lehtede pealkirjade kirjavalik muutuma: ka su ta tak-
se lihtsa maid kirju ja kir javalik on süs teem sem. Järsult suureneb plokk-kirjas pealkirjade 
osa  kaal (1970 – 36%, 1975 – 64%). Ehiskir jade di sain muutub lihtsamaks ja n.ö tööstusliku-
maks: enam ei kasutata kalli graa fi lisi kirju, kaovad keerukama disainiga bastardkirjad (sh 
‘tamme tõru kiri’), ase mele tulevad lihtsama disainiga mo der nistlikud trükikirjad.

Ka kirjade varieerimine väheneb. Erine vaid kirjapere kon di on vä hem ja nad on üksteisele 
sar  na se ma disainiga, enam ei kasutata sa mas peal kir jas erinevaid kirju (vt näide 9.4). Vähem 
ka su tatakse nn kujun datud peal kirju ja ka nende stiil on muu tunud ‘tööstuslikuks’: mood-
sate trükikirjade kau    nis tamiseks kasu ta takse roh kem abst raktseid joo ni-raame-taus tu kui vi-
suaa le (nt suur tä he li ne kontuurkiri üli  jäme da mus ta varjuga). Ka tollases erialakirjanduses 
valitseb sei su koht, et peal kir jad peaksid olema kujundusstiililt ühtsemad. Jüri Peinar toob 
vene ajakirjan dus tead lastele toetu des esile, et kasutatavate kirjade suur erinevus raskendab 
lugemist ja teksti jälgimist (Peinar 1976: 11).

Kuigi kasutatakse vähem ja sarnasemaid kirjaperekondi, on endiselt kasutusel palju eri-
nevaid kirja see riaid: kitsad ja laiad, kõhnad ja paksud, väike- ja suurtähelised, püst- ja kald-
kirjad. Eri va riat sioonid on leheküljel vahel du mi si, nii et ees mär giks paistab ikka olevat 
va hel dus rikkuse lisamine. 

Süstematiseerimine toimub peamiselt rubriigistatud lühiuudistes, kus 1970.–1980. aas-
tate jook sul ha ka takse peal  kirju la du ma samas kir  jas. Vabariiklikud lehed süstematiseerivad 
end hiljem ja vähem (võr reldes Edasiga). Näi teks 1970. a Noorte Hääle lühi  uudiste rubrii-
gis “Vä lis maalt” on mõni kord kõik pealkirjad identses kir jas (1. nov 1970); mõ nikord sama 
kirjapere kon na erine vates seeriates ja eri ne va suurusega (3. nov 1970), mõnikord erine va tes 
kirja pere kondades (4. nov 1970). Seega ran get, kogu leh te hõlmavat süs tee mi ei ole. Võib 
ole tada, et kirja varieerimise määr sõltub muuhulgas ajakirjanikust, kes tol päeval peal kirja-
kir ja määrab. 1980. aastate alguses on aga kõigis leh  tedes saanud tavaliseks, et samas lühi-
uudiste rub rii gis on kõigi uudiste pealkirjad samas kirjas (vt näide 9.12).

Vabariiklikest lehtedest süstemaatilisemalt kasutab pealkirja-kirju Edasi, mis alates 
1975. a eristab erinevate kirjade abil eri teemasid. Näiteks ühes lehenumbris (26. nov 1975) 
on välis maa lood pak sus kitsas plokk-kirjas pealkirjadega, “Herilase” lood antiikvas peal kir-
ja de ga, joo ne alused lood pak sus antiikvas pealkirjaga. Esialgu on süsteem järje kin del ühe 
numb ri pii res, järg mises lehe numb ris kasutatakse samade teemade eristamiseks sageli teisi 
kirju. Kui lood lehe kül jel ei kuulu te maa ti li selt kokku, siis laotakse igaühe pealkiri pisut 
erinevas kirjas. Ehiskirju ka su ta takse pü ha  päevastel kultuurikülgedel (lk 2–3) ning siin on 
koos moodsad kirjad ja süste maa tilisus: tavaliselt on kõik ühe päeva kultuuritekstid sama 
pealkirja-kir ja ga, igal püha päeval on peal  kir jad uues kirjas. Enamasti on need dekoratiivsed 
tüpo graa fi lised kirjad ins pi reeritud op-kuns tist, mo der nis mist, biitlitest, hipi dest, psühhe-
deeliast (kontuurkirjad jä me date varjudega, suur tähelisus jms). See on kardinaalselt teistsu-
gune es tee tika võrreldes kõigi seniste eesti ajaleh te de ga.
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1980. a on Edasi kirjade va rieerimist veelgi vähendanud ja kasutab vaheldumisi ainult 
kaht kirja perekonda: üks an tiik va ja teine plokk-kiri. Ka ehiskirjad on lihtsama, neutraalse-
ma di sai niga, dekoreerimiseks lisatakse pealkirjadele Letraset-joonistusi või foto tööt lusi 
(too nideta foto või siluett foto või erilise rastriga foto). 

Edasi teeb olulise moderniseeriva sammu ka pealkirjade joonduses. Esimese eesti ajale-
hena hakkab Edasi 1975. a kasutama va sakule joondatud peal kirju. Valik ei ole järjekindel, 
1978.–1982. a kasutatakse taas tsentreeritud pealkirju, seejärel vasakule joondamist. Tei sed 
aja le hed tsentreerivad peal kir ju nõukogude aja lõpuni. 

Pealkirjade joondamisviis muudab lehekülje muljet tugevalt ja seostub erine va te kujun-
dusstiilidega. Tsentreerimist on seostatud moder nismi eel se aja  lehe ku jun dusega. Tsent ree ri-
mine tasakaalustab lehekülge, muu  dab selle süm meetrili se maks, seostub tra dit sioonilisuse 
ja formaalsusega (Barn hurst & Nerone 2001; Machin & Niblock 2008: 254). Va sa kule joon-
da mine muudab lehekülje dü naa mi lisemaks, moodsamaks ja seostub ühemõtte li selt mo dern-
se kujundusstiiliga. 

Seni, roh kem kui pool eteise sajandi jooksul, on pealkirjad eesti aja lehte des olnud alati 
tsent reeritud. Selle raamatutest pärineva tra dit siooni hülgamine on põhi mõt te  line lahti üt le-
mine senisest traditsioonili su sest. Tähele pa nuväärne on, et vasa kule joon  datud peal   kirjad 
ilmuvad eesti lehtedesse väga hilja, pool sajan dit hiljem kui näi teks anglo amee rika aja  leh te-
desse, kus peal kirju hakati vasakule joon da ma juba 1920.–1930. aas ta tel (Radder & Stempel 
1942: 146; Arnold 1956: 55–57; Hutt 1973: 107jj; Nelson 1991: 215–216; Barnhurst & 
Nerone 2001: 203), kuigi ka seal saab vasakule joon da mine domi nee ri vaks just 1970. aas-
tatel (Garcia 2002: 60). Soome lehtedes said va sakule joon datud pealkirjad tavaliseks 1960. 
aastate jooksul (Mervola 1995: 275–277).

Suurtähelised pealkirjad (joonis 4.17). Eriline joon nõukogude eesti ajalehtedes on 
suur  tä he liste ehk versaalis peal kir jade kasutamine – nende hulk kasvab järjekindlalt kogu 
nõukogude aja jooksul. 

Üksikuid suurtähelisi pealkirju ilmus eesti ajalehtedes juba 1930. aastate keskel, kõi ge 
süste maa tilisemalt Waba Maa lühiuudiste rub riikides. Nõu  ko gu de  ajal kasvab suurtäheliste 
pealkir jade hulk plahvatuslikult, esialgu pea miselt lühi uudis  tes, aga aja jooksul üha rohkem 
ka pikemates lugudes. 1945. a on suurtähelised 15% peal kirjadest, 1970. aastate kesk paigas 
üle poo le peal kir jadest, 1980. aastatel ligikaudu kolm vee rand. Suur tähelisena lao takse pal -
jude amet like tekstide pealkirjad – suur tähe line ja paksus plokk-kirjas ja kogu lehekülje laiu-
ne peal  kiri on visuaalselt kõige võimsam ja jõulisem ele ment nõukogude aja lehes.

Angloameerika lehtedes jääb suurtäheliste pealkirjade kasutamine palju varasemasse 
aega, 19. sajandisse ja I maa ilma sõja eelsesse aega (Nelson 1991: 215). Kahe maailmasõja 
vahel ha kati laialdasemalt kasutama väiketähelisi pealkirju, sajandi tei sel poolel kadusid suur -
tä he lised pealkirjad anglo ameerika lehtedest pea aegu täielikult (Hutt 1973: 95–97, 107jj). 
Barnhurst ja Nerone (1991: 800, 2001: 199) näi ta vad suur tähe lis te pealkirjade osakaalu vä-
he nemist USA ajalehtede esi kül ge del ka kontent ana lüüsi abil: 1895. a on 32% esikül je peal-
kir ja dest suur täheli sed, 1925 – 35%, 1955 – 11%, 1985 – 1%.

Nii on eesti ajalehtedes suurtähelisuse trend risti vastupidine anglo amee  rika leh tedele. 
Kui angloameerika lehed hakkavad 1930. aastatel suurtähelisi pealkirju vä  hem ka su tama, 
siis eesti ajalehed võtavad need sel ajal esmakordselt kasu tu se le. Kõrg punkti jõuab suur tä he-
liste peal kirjade osakaal 1980. aastatel, kui angloameerika lehed on neist peaaegu loobu nud. 
Mis võib olla selle põhjus? Eelkõige võib oletada lehtede väikest mahtu ja vene mõju.

Nõu kogude ajalehe numbrimaht on ainult neli le hekülge ja see sunnib lehti kasutama 
suhteliselt väikseid pealkirju. Suurtähelise kirja abil saab teha pealkirja silma tor kava maks, 
ilma et peaks kulutama rohkem ruumi. Tei selt poolt on neljaküljeline aja lehenumber nii õhu-
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ke, et puudub vajadus kasutada võimalikult kiiresti loe tavaid pealkirjakirju (suurtäheline 
peal kiri on halvemini loetav kui väiketäheline, näidati eksperi men ti dega juba 1916. a – Hutt 
1973: 95). Ka puudub nõukogude aja kirjanduses ma janduslik konkurents. Nii pole aja leh te-
del vaja kasutada üha kii remini ja kergemini loeta vaid pealkirja-kirju.

Teiseks on oluline vene traditsiooni mõju. Vene ajalehed kasutasid suurtähelisi pealkirju 
juba alates 18. sajandi kes kpaigast (Kisselev 1990: 28, 83). Siiski on huvitav, et eesti lehed 
ei kasutanud suurtähelisi pealkirju sel ajal, kui Eesti kuu lus Vene keisririigi koosseisu (kuni 
1918), vaid alles nõukogude ajal. Siin on ilmselgelt tehnilised põhjused. Nõukogude-eelsel 
ajal osteti Eestisse trü kitehnika (sh trükikirjad ja ladumismasinad) peamiselt Saksamaalt, 
kus ei kasu tatud ajalehtedes suurtähelisi pealkirju. Nõukogude ajal töötatakse Vene maal Bal-
ti maade aja leh tede pealkirjade jaoks välja trükikiri Baltika ja selles puuduvad väi ke tähed 
üldse. Nii tu le vad vene mõju li sed suurtähelised pealkirjad eesti lehtedes kasutusele tasahaa-
val ja nende osakaal kas vab pidevalt, kui lehed kasutavad üha vähem nõukogude-eelseid 
käsi lao kirju. Lõplikult loobutakse käsilaokirjadest 1970. aas tatel koos uute ofsettrükimasina-
te kasutu sele  võ tu ga. (Andmed Andrus Peeglilt 28. märts 2010.)

2.2. Rubriiginimed jm sildid

Rubriiginimede laad. Rubriiginimedes tehakse kohe 1940. a suvel kolm suurt muutust. 
Uued rubriiginimed rõhutavad võitlust (“Imperialistlik sõ da”, “Põl lu tööde rindelt”). Nad 
on ‘kol lektiivsemad’ (“Spordi” asemel “Keha kultuur”, “Majanduse” asemel “Rahva majan-
dus”). Ees ti uudiste rubriiginimed muudetakse sisult ‘kitsamaks’. Läbisegi kasutatakse eri-
ne   vaid variante, mis kõik rõ hu tavad uudiste te ge laste sotsiaalseid tunnuseid, mitte sündmus-
kohta na gu varem (nt “Töö ta va rahva mu re sid”, “Töötava rahva koos olekuid” Rahva Hää-
les, mitte “Tallinna uudi seid” nagu Uues Eestis).

Pärast sõda ilmub rubriike vähe ja need sildistatakse tavaliselt lakooniliste ja ühemõttelis-
te fraa  si dega. 1950. aastate keskel hakatakse rubriike nimetama kujund li ku malt ja variee ru  va-
malt. Paljud rubriiginimed ei esitle sisu otsesõnu, nt Edasi “Täna”, “Elust ja tööst kir ja saatja 
su lega”. See annab võimaluse rub riigi si su va  riee rida ja muuta. Näiteks ateis mi pro pa gee ri mi-
seks loodud eriküljel “Tä nane päev on eilsest targem” hakatakse 1960. aas ta tel üha roh kem 
kir jutama teadusest. Paljud rubriiginimed on kujundlikud, nt “Siin- ja seal pool Emajõge” 
(Tartu uudised Edasis 1971–1990), “Saagitõusu sõe lu mi si” (Rahva Hää l 9. jaan 1965). Samu 
rubriike sildistatakse erinevate nimedega. Näiteks Rahva Hääle välis uudis  te osa sildistatakse 
1960. aastatel vaheldumisi kolme nimega: “Välismaalt • Vä lismaalt”, “Vä lis polii ti li ne in for -
mat  sioon” või “Laiast maailmast”. 1980. aastatel selline varieerimine vähe neb.

Ainus rubriiginimi, mida kasutatakse muutumatult samas sõnastuses kõigis lehtedes ala-
tes 1940. a kuni nõu kogu de  aja lõpuni, on “Par tei elu”. 

Rubriiginimede tüpograafi a (näited 9.6–9.9). Rubriiginimede välimus muutub 1940. a 
aeglasemalt kui nen de laad: endiselt kasutatakse käsitsi kirju ta tud kirju ja kalligraafi lisi 
trü ki  kirju, kaunistuseks jooni ja väikseid joonistusi. Esi mesed nõukogude ajalehed kasuta-
vad sa mu rubriigi nimede klišeesid, mida kasutasid vabariigi aegsed le hed, nt Rahva Hääles 
trükitakse Uue Eesti kli šeesid. Sügisel asendatakse vanad sildid järk-järgult uutega, mis on 
lihtsama, tuge vama, mo dern sema välimusega. Nende loomisel kasutatakse roh kem plokk-
kirju, silte vii mist  le takse joon te abil, lisatakse ideoloogiliselt sobivaid joo nis tu si (viis nurk, 
sirp ja vasar jm).

Nõukogude aja jooksul muutub rubriiginimede kujundus sarnaselt pealkirjade tüpograafi a-
ga – eristatavad on kolm faasi, mis erinevad üksteisest siltide silmatorkavuse, kirjade va-
rieerimise määra ja kirjade disaini poolest
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1. 1940.–1950. aastatel on rubriiginimed väiksed ja vähemärgatavad. Kujunduselt jagu-
nevad nad kaheks: üksiklugusid märgivad ilma püsiva vormita verbaalsed sildid ja mitmeloo-
lisi rub riike pisut dekoreeritud sildid.

Suurem osa rubriiginimesid täiendab üksiklugu ja on vormistatud väikse tagasihoidliku 
üla pealkirjana (nt allajoonitud suurtähelises antiikvas). Paljudel sa geli kasutatavatel rubriigi-
nimedel po legi kindlat vormi, neid laotakse kord plokk-kirjas, kord an tiikvas. See näitab, et 
rub riigi ni me de väli must ei peeta täht saks ja puudub kindel süsteem nende vormistamiseks. 
Ainus uhkelt de ko  ree ri tud silt esitleb tööeesrindlasi: Rahva Hääles ilmub “Vaba riigi au tah-
vel”, Posti me hes/Eda sis “Tartumaa autahvel”. 

Lühiuudiseid koondavaid rubriike hakatakse pärast sõda märgistama eraldi disainitud 
sil  ti de ga. Neis kasutatakse tava peal kirjadest erinevaid kirju ning dekoratsiooniks tillukesi 
temaatilisi joonistusi, taus tu ja jooni. Esialgu illustreeritakse ainult ko ha likke rubriike, 1940. 
aastate lõpust alates ka muid rubriike (nt “Kehakultuur ja sport”, “Kommunismi suurehitus-
tel”; vt näide 9.6). 

2. 1960.–1970. aastatel on kirev faas. Rubriiginimed muudetakse suu re maks ja sil ma-
tor ka  va maks, kasvab nende illust ra tiivsus (vt näide 9.7). Joonistustega täien da takse ka ühe-
loo  liste rubrii kide silte. Lisaks ver baal   setele silti de le hak kab ilmuma piktograafi lisi silte, 
nt 1970. a Edasis tähistab gloo bus vä lis uudi seid, mees fi lmikaameraga – fi lmi-uudi  seid. 
1975. a on kõi gis uuritud lehtedes pik to graafi lised iganädalaste kultuuri kül gede sildid.

Sel perioodil suurendatakse ka stiililist kirevust. Mitmele tavalisele rubriigile luuak se  mi -
tu eri  disainiga silti, mida kasu ta takse vaheldumisi. Nt Noorte Hääles ilmub 1965. a rubriigi-
nimi “Vä lis maalt” 16 eri ne vas va  rian dis, 1970. a – u 30 variandis, 1975. a – u 10 va  riandis. 
Sa mas võib leida ka üksikuid rubriiginimesid, mille kujundus pü sib aastakümneid muutu-
matu. Näi teks Rahva Hääle rubriigil “Va ba r iigi valitsus otsustas // Eesti NSV Ministrite 
Nõukogu Pre sii diu mis” on sama silt ala  tes 1960. aastate lõpust kuni 1980. aastate lõpuni.

Rub rii gi nimedel puu dub ühtne kujundusstiil, eri sil ti des kasutatud kirjad ja ku jun dus-
võt ted ei sobi oma vahel kokku. Uusi silte luuakse juurde koos uute rubriikidega, aga nende 
kujundamisel ei lähtu ta ole mas olevatest siltidest. Ka siltide suurus varieerub väga laiades 
piirides: mõ ne ruutsentimeetri suurustest kuni 50 cm kõr gus te ni (st silt asub lehe külje servas 
verti kaal selt). Siiski on mõned võtted, mida pidevalt kasuta tak se: sageli kom bineeritakse 
omavahel kal ligraafi list kirja ja valget paksu plokk-kirja mus tal taustal, palju kasu tatakse 
väik seid joonis tusi, sildid on sageli ebakorrapärane kujuga. 

1960. aastate keskel ilmub koos autorirubriikide tekkimisega eesti lehtedesse ka uudne 
sil di liik – autorivinjetid. Need on sildid, mis tõstavad visuaalselt esile kir jutise auto rit: auto-
ri nimele lisa tak se tema portree ja paigutatakse see komplekt loo al gusse. Kõi ge es malt 
(1965. a) hakkab selliseid auto rivinjette ka su tama Edasi kohalikule le hele kohustuslikel 
teemadel – majan dus- ja põllu majan dus (vt näide 9.3) –, aga il mu mist alustab ka kohaliku 
lehe jaoks erandlik väliskommentaar[21]. Paari aasta pärast lisandu vad te maa ti  li selt avara-
mad rubrii gid “Lu ge  jaga vestleb” (1967–1993; pikemalt vt Raudver 1990) ja “Nädal lõp pes, 
teine algas” (1969–1990). Va ba  riik li kes se lehtedesse ilmu vad autorirubriigid mär gatavalt 
hiljem (Noorte Häälde 1970. aastate al gu ses, Rahva Hää lde 1980. aastate alguses), neid on 
vähem ja nad ilmuvad harvem.

3. 1970.–1980. aastad on mõõduka moderniseerumise faas. 1970. aastate jooksul muutub 
sil ti de ku jun dus tüpograafi lisemaks, sümbolilisemaks ja stii lilt ühtsemaks (vt näited 9.8–
9.9). Kalligraafi lisi ja vi suaal selt nõrku kirju asendavad järk -järgult tugevamad ja liht sa mad 

[21] Väliskommentaaride kirjutamine oli peaegu kogu nõukogude aja jooksul TASS-i monopol, koha-
likud lehed pidid keskenduma tootmisprobleemidele, seal ei pidanud väliskommentaari ilmu magi.
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1945

okt 1944

okt 1944

nov 1944–1945

Näide 9.6. Tartu sündmuste sildistamine Nõukogude annektsiooni algul 
1944–1945
Näited Uuest Postimehest / Postimehest.
1945. a hakatakse lisaks geograafi lisele rubriigile “Tartu elu” kasutama järjest rohkem kampaaniarubriike, 
mis ilmuvad nõukogude tähtpäevade eel ja koondavad tööteemalisi uudiseid. Rubriiginimedel pole enam üht 
kindlat vormi, vaheldumisi ilmuvad erineva kujundusega rubriiginimed. Neutraalset geograafi list rubriiginime 
ei ka  su      ta  ta enam iga päev, 1949. a loobutakse sellest täielikult ja kuni 1960. aastate alguseni sildistatakse 
Tartu uudi sed mitmesugustesse pidevalt vahelduvatesse kampaaniarubriikidesse.
Varasemat sildistamist vt lk 222–223, hilisemat sildistamist vt lk 270–272.
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plokk-kirjad ning op-kunstist inspireeritud kirjad, mis jätavad tehnitsistliku ja tööstusliku 
mulje. Va ra semate de tail sete joo nis tu ste ase me l kasutatakse ske maa tilisi sümbo leid. Esialgu 
joonistatakse need kä sitsi, varsti hakatakse kasutama töös tus likuma muljega võimalusi (vt 
näide 9.12): Letraset-sümboleid, fotosid ja toonideta siluettfotosid. 

1970. aastatel muutuvad sildid ka stiililt ühtsemaks. Osa silte on kujundatud samas stii-
lis, esi algu pisiinforubriikides viimasel küljel (tele-raadiokavad jm), hiljem ka muudes rub-
riikides. 1980. aastatel loobutakse siltide varieerimisest, enam ei kasutata vaheldumisi sama 
rubriigi ni me eri kujundusvariante ja samasisulisi tekste ei sildistata eri rubriiginimedega 
(vrdl näiteid 9.8 ja 9.9).

2.3. Vahepealkirjad jm võtted põhiteksti liigendamiseks

Nõukogude aja alguses väheneb lugude liigendatus ajalehes üle kolme korra võrreldes 1930. 
aas ta tega (vt joonis 4.10). Samuti muu tub liigendatud lugude temaatika. Kui va ba rii gi ajal 
liigendati eelkõige just uudis lugusid, siis nõukogude ajal taas selliseid lugusid nagu 19. sa -
jan dil: jär je  jutud, po pu laarteaduslikud artiklid jm pikemad lood, mis on toi metus eväliste 
auto ri te kirjutatud. Ühest küljest näitab see liigendamise muutumist funkt sio naalsemaks 
– liigen da tak se lugusid, mis on pikad. Teisest küljest näi tab see uudiste mitteväärtustamist.

1945



270 9. Ideologiseeritud ajaleht (1940.–1980. aastad) 

�1962–1963

�1962–1966

�1965–1966

�1963–1966

�1964–1965

�1965

�1963–1970

�1965

�1966

�1966

�1966

�1966

�1965–1967

��1966–1967

�1966–1968 �1966

Näide 9.7. Tartu sündmuste sildistamine 1962–1967
Näited Edasist. 1962. a hakatakse taas kasutama geograafi liselt nimetatud rubriiki “Tänane Tartu”, mis esi-
algu ilmub kord nädala-paari jooksul. Siltide üldpilt on kirev, kuna paralleelselt kasutatakse ka mitmeid teisi 
rubriiginimesid erinevas kujunduses (“Lühidalt”, “Nädalavahetusel”, üksikud kampaaniarubriigid, nt “Rahu 
kaitseks”), mis lisaks Tartu linna uudistele sisaldavad ka Tartu rajooni uudiseid.
Varasemat sildistamist vt lk 268–269, hilisemat sildistamist vt lk 272.
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�1975–1978
�1976–1977

�1976

�1977�1977–1978

�1979–1980

�1979

1980–1982

�1976

�1981–1982

�1976–1978

Näide 9.8. Tartu sündmuste sildistamine 1975–1982
Näited Edasist. Tartu uudiseid sildistatakse geograafi lise rubriiginimega kord nädala-paari jooksul, 1971. a 
võetakse “Täna se Tartu” asemel kasutusele kujundlikum nimetus “Siin- ja sealpool Emajõge”. Teistes rub rii-
kides (“Nädalavahetusel”, “Meil on uudist”, “Lühidalt”) ilmuvad Tartu linna uudised koos rajooni uudiste ga. 
Erandlik on teisipäeviti ilmuv rubriik “Nädal lõppes, teine algas” (1975–1978), mis sel perioodil koondab 
nädalavahetuse olulisemaid sündmusi kogu maailmast. 
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Liigendatus on kogu nõukogude aja vältel ajalehtedes tagasihoidlik, liigendatud lugude 
osakaal jääb 3–9% va hele. Nii on ühes lehenumbris keskmiselt kuni neli liigen da tud lugu. 
Kõi ge roh kem liigen da takse lugusid 1960. aastatel ja 1980. aas tatel. 

Liigen da mis võ tteid kasutatakse endiselt süsteemitult: vahe peal kir jadel ega tiitel täh tedel 
ei ole kindlat kujundust. Siiski jagu neb nõu ko gude aeg vahe peal kir jade väli mu se alu sel kah -
te faasi: 1940.–1950. aastad ja 1960.–1980. aas tad.

1940.–1950. aastatel on vahepealkirjad väga vähemärgatavad. Nende ladumiseks ka su ta-
takse tekstikirja paksuna või kald kirjana, tühja ruumi vahepealkirja ümber ei lisata.

Alates 1960. aastatest muutuvad liigendusvõtted visuaalselt tugevamaks: kasutatakse 
pak se suur  tähe li si kirju ja lisatakse vahepealkirjade ümber tühja ruumi. Proovitakse uudseid 
võima lusi vahepealkirjade eristamiseks, eelkõige erilisi pai gutusvariante, nt vahe peal kiri 
poo  lel vee rul ja selle kõrval põhitekst, vasa kule joondatud eendreaga vahe peal kir jad jms. 
Need sarnanevad väga võtetega, mida angloameerika lehed kasutasid 1930. aas tatel ühe-
veeruliste pealkirjade kujundamisel (Radder & Stempel 1942: 147–148). Ees mär giks on ka 
va ria tiivsus – kui samal leheküljel on vahepealkirjad mit mes loos, ku jun  da tak se need kõik 
erinevalt (nt Rahva Hääl 18. veebr 1965: 2).

1960. aastatel kasutatakse liigendamiseks üha rohkem tiiteltähti ja selliseid vahe peal-
kirju, mis pole ise seis vad, vaid põhitekstist esile tõstetud lauseosad. Seega kasvab liigenda-
tus eelkõige vormiliste, formaalsete võtete kasu ta mise tõt  tu, mis nõuavad toime ta jalt vähem 
vaeva kui tõe liste vahe peal kirjade sõnastamine. 

Tegelikult on liigendatus selles faasis veelgi suurem kui näitavad kon tentanalüüsi arvud, 
sest 1960. aas tatel liigendatakse lugusid ka muude ku jun  dus elementide paigutuse abil. Nii 
pan nakse pikemates lugudes fotosid ja pealkirju loo kes kele, väik seid fo to sid ja joo nis tusi 
‘lõi ga takse’ veergude sisse (st nende kõrvale laotakse tava pä ra sest kitsam veerg).

�1983

�1983–1991

Näide 9.9. Tartu sündmuste sildistamine 
1983–1990
Näited Edasist. 
1983. a loobutakse Tartu sündmuste sildistami sest erinevate 
rub riiginimedega, kasutusele jääb ainult ühe vee ru line silt 
 “Siin- ja sealpool Emajõge”, mis ilmub peaaegu iga päev.
Varasemat sildistamist vt lk 268–271, hilisemat sildistamist 
vt lk 316–317.
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3. Visuaalid

Visuaalide kasutamine püsib nõukogude eesti ajalehtedes väga stabiilsena. Visuaalide ma-
hult võib eristada kaks faasi: kuni 1950. aastate teise pooleni püsib visuaalsus nõukogude-
eelsel ta semel, visuaalid hõlmavad 6–7% toimetuse materjalist; 1950. aastate lõpus kasvab 
visuaalide maht kaks korda ja püsib sel tasemel nõukogude aja lõpuni (joonis 4.19). Sel list 
visuaalide mahtu peab oma lehekujundusõpikus nõukogude ajalehe jaoks optimaalseks ka 
S. Gurevitš (1969: 59, refe ree ritud Peinar 1976: 18 kaudu). 

Põhiosa visuaalidest moo dus ta vad fotod, joonistusi kasutatakse pisut rohkem 1960. aastatel.

3.1. Fotod 

Fotode laad. Nõukogude võimu kehtestamine 1940. a muudab kohe fotode sisu. Kui aasta 
alguses domi nee risid fotod, mis näitasid sõjasündmusi Euroo    pas, siis nüüd kaovad need 
lehtedest pea aegu täielikult. Ase mele tulevad fotod, mis kujutavad õn nelik ku elu Nõukogude-
maal, sei nalehti, va li miseelseid koos olekuid. 

Kõige sagedamini on nõukogude ajalehefo to del töötavad töölised ja kolhoos nik ud, koos-
ole kud, agitaatorid valijatega rääkimas, valmivad uus  ehitised, paraadid, hiljem ka stsee nid 
teatri eten dustest, sport lased, üliõpilased-õpilased, tead la sed. Selles nomenklatuurses vali-
kus toimub nõu kogude aja jook sul vaid üksikuid muutusi.[22] 1950. aastate keskel muutub 
fotode valik mitmekesisemaks. Hakkab ilmuma fotosid, mis näi tavad nõu ko gu de inimesi 
puh ka mas. 1960. aas  tatel hakkab ilmuma kunstilisi pilte: iseseisvaid fo tosid loodusest, las-
test jne. 1980. aastatel hakkab ilmuma suuremaid üksikportreesid fi lminäit le jatest. Teisest 
kül jest muu  tu vad ri tuaalseid sündmusi kujutavad fotod 1970. aastatel klišee li seks, palju il-
mub fo tosid au ta sus  ta mis test jm käesurumistest.

Kogu nõukogude aja fotodele on iseloomulik positiivne propaganda. Foto on ‘ikoon’, 
see ei näita negatiiv seid tegelasi (rahva vaen lasi, kodanlikke natsionaliste, kurjategijaid, usk-
lik ke, eesti emi g rante jne), kui gi neist ilmub palju kriitilisi lu gusid. Lühikesi kriitilisi lu gu-
sid il lust  ree ri tak se ka rikee ri vate sulejoonistustega, pike mad kriitilised lood on ena masti vi-
suaalideta. ‘Sula-aastatel’ võib leida ka väga üksi kuid ne gatiivsete tege las te fotosid. Näiteks 
Rahva Hääles ilmunud pikka lugu “Va riserid” täien dab foto pea te gelasest pastor August 
Ein’ist (28. okt 1960). Fotode sisusse sekkub oma nõudmistega ka tsensuur. Keelatud on 
avaldada panoraamfotosid, fotosid pikka dest sildadest ja mas ti dest, aerofotosid (Maimik 
1994: 110; vestlus Sulev Uusiga 29. dets 2009).

Maailma väljaspool NSVL-i piire näeb fotodel vähe ja kit salt (vt näited 9.11–9.12). Eesti 
lehed saavad teha oma valiku nende fotode seast, mida pakub TASS. Iseloomulik on see, et 
ta valiselt ei ole välisfotod uudisfotod ega kuulu (uudis)lugude juurde, vaid on iseseisvad. 
Nad näitavad n.ö lihtsaid inimesi massina ega kes kendu üksik isi kutele. Vä lis riikide poliiti-
kuid näeb fotodel vaid siis, kui nad koh tuvad Nõukogude rii gi juhtidega. 

Pärast sõda ilmub välisfotosid väga vähe, nende hulk suureneb 1960. aastatel. Fotode 
valik on selgelt ideoloogiline. Rohkem näidatakse NSVL-i liitlasi ja seda po sitiivses võt mes: 
ilu s elu sot sia lismimaades, NSVL-i abiga ra jatavad koo lid ja tehased Aafrika ja Aasia aren-
gu maades. Kapitalistlikku maa ilma näeb vä hem ja peamiselt ne ga tiiv sena: pro tes ti meele-
aval du sed, töö ta va rahva raske elu jms. 1970.–1980. aastatel ilmub ka neut raalseid linna-
vaa teid. 

Fotode hulk. Kui kasutada fotode hulga mõõtmiseks fotode keskmist arvu 1 m2-s toime-
tuse ma ter jalis, siis näeme, et nõukogude aja alguses püsib fotode hulk endisel tasemel, vä-

[22] Eesti fotograafi ast stalinismi ajal vt Linnap 2000.
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he neb pisut 1950. a ja hak kab siis tõusma: 1935–1945 ilmub 1 m2-s kesk miselt seitse fotot, 
1950 – kuus fotot, 1955 – kaheksa fotot (joonis 4.23). 

Siiski on see statistika petlik, sest fotode kasu ta mi se regulaarsuse hindamisel tuleb arves-
ta da, et nõukogude võim vähendab lehenumbri mahtu 2,5 korda. Nii peegeldab fotode ka-
sutamise re gu laarsust pigem foto de arv ühes lehenumbris ja see näitab fotode hulga selget 
lan gust 1940. aastate jooksul. 1940. a esimeses pooles ilmub ühes lehe numbris kesk mi selt 
kümme fotot (arv kõigub 2–30), sama aasta teises pooles seitse fotot, 1945. a – viis fotot, 
1950. a – neli fotot (arv kõigub 0–12). Kuna fotode arv le he  numbris kõigub tugevalt, siis 
ilmub 1940. aastatel ja 1950. aas tate alguses üksikuid le he numb reid, milles ei ole ühte gi 
fotot. 1950. a Rahva Hääle ühe numbris on kõi ge sagedamini kaks fotot.

Fotode vähesem kasutamine on ilmselt seotud kahe asjaoluga. Pärast nõukogude võimu 
kehtestamist kaovad eesti lehtedest välismaised fotod, mis 1930. aastate lõpus moodustasid 
umbes poole avaldatud fotode arvust. Oluline on ka see, et nõukogude ajalehelt nõutaksegi 
sel perioodil vähest visuaalsust. Näiteks II maailmasõja järel ilmuvad Pravdas ainult väga 
üksikud ametlikud kodumaised fotod: nõukogude parteijuhid grupina seismas või presiidiu-
mis istumas, matused, parteijuhtide portreed (nt valimistel kandideerimise puhul).

1950. aastate keskel hakkab fotode arv lehes kiiresti ja järjekindlalt kasvama: 1950. a 
on ühes lehenumbris neli fotot, 1965. a kümme fotot. Siis fotode arv langeb pisut ja püsib 
nõukogude aja lõpuni sa mal tasemel, kaheksa-üheksa fotot ühes lehenumbris.

Põhimõtteliselt samasuguse muutumismustriga on ka fotode maht (joonis 4.20). 1940.–
1950. aastatel püsib fotode maht varasemaga samal tasemel: 5–6% toi me tuse ma terjali ma-
hust. 1960. aastaks kasvab fotode maht pea aegu kaks korda (10% toi me tuse ma ter ja li ma-
hust) ja püsib 11–12% tasemel kuni nõukogude aja lõpuni.[23] Tä he le panuväärne on see, et 
kui 1955. a on fotode arv juba kasvanud, siis fotode maht pü sib veel endisel ta semel. See ga 
on fotosid le hes varasemast rohkem, aga nad on väik se mad (joo nis 4.25). 1960. a on fotode 
kesk mine suurus kas vanud endisele tasemele, ka fotode hulk on vara se mast suurem ning 
seetõttu on kas vanud ka fotode maht. 

Sellist fotode hulka – kaks fotot leheküljel, 12–15% toimetuse materjali mahust – pea-
vad (rajooni)ajalehe jaoks optimaalseks ka nõukogude kujundusõpikud (Gurevitš 1969: 59, 
tsiteeritud Peinar 1976: 18 kaudu). Eesti ajalehtede fotolisus muutubki sünkroonselt vene 
keskajalehtede omaga. Ka seal kasvab fotode kasutamine järsult 1960. a paiku ja jääb siis 
selle le tasemele pü sima kuni 1980. aastate lõpuni. 

Selle aja lääne ajalehtedes ilmub fotosid rohkem ja nende maht ei püsi samal tasemel, 
vaid kasvab pidevalt. Näiteks 1950. aastate jooksul kasvab fotode maht hüppeliselt Soome 
lehte des: 1940. a on fotode maht toimetuse ma terjalis 7%, 1950 – 10% ja 1960 – 17% 
(Leppänen & Leppänen 1979: 36, andmed Mervola 1995: 265 kaudu). USA lehtedes on 
fotode maht juba 1950. a 17% (Aromiskis jt 1952: 212–213, andmed Mervola 1995: 265 
kaudu), hilisema kohta pole õn nes tu nud statistikat leida. Rootsi ajalehtedes hõlmavad 1970. 
a fotod 19% toimetuse materjali ma hust, inglise suurtes hommi ku lehtedes varieerub 1975. a 
fotode maht 6% ja 22% vahel (kõige vi suaalsemad on pühapäeva numbrid; Thomas Hård af 
Segerstadi ja Denis McQuaili andmed, refereeritud Pietilä 1980: 332 kaudu).

Fotode suurus ja laius. Esmapilgul tundub ootamatu, et nõukogudeaegsed fotod on 
järje kind lalt suure mad kui vabariigiaegsed (vt joonis 4.25), kui aga võtta arvesse nõukogude 
foto ikonoloogilist sisu, siis on fotode suurenemine loomulik. Kuni nõukogude aja lõpuni on 
fotode kesk mine suu rus 85–100 cm2. Kõige tavalisema kuld lõikes foto puhul teeb see külje-

[23] Jüri Peinari andmetel on 1970. aastate keskel fotode maht samasuguse ka kohalikes lehtedes 
(Peinar 1976: 20).
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pikkuseks umbes 7 x 12 cm kuni 8 x 13 cm. Sellest keskmisest eri neb fotode suurus ainult 
kahel juhul. 1950. aastate keskel on fotod väiksemad (77 cm2), sest fotode arv kasvab esma-
kord selt nõu kogude aja jook sul, aga fotode maht on varasemaga veel võrdne. Lisaks võib 
fotode keskmine suurus väheneda Stalini surma tõttu, kuna lehtedest kaovad kolme-nelja-
veerulised Sta lini paraad portreed, mida avaldati kõikvõimalike täht päeva de pu hul. 1970. 
aastate keskel on aga fotod tavapärasest suuremad (111 cm2, kuld lõi kes 8,2 x 13,6 cm).

Kui uurida lisaks fotode suurusele ka fotode laiust (joonis 4.24), selgub, miks on fotod 
nüüd varasemast keskmiselt suuremad. Juba 1940. a teisel poolel laienevad fotod võr rel d es 
aasta algusega. Põhjus on lihtne: nõu kogude ajaleht ei avalda ühevee ru lisi portree fotosid 
(juubi la ridest jms), mis olid iga päe  vased vaba riigiaeg setes lehtedes. Kui nüüd portree fotot 
ka suta  tak se, siis on see ‘ikoon’, mis näitab riigi juhte, ja sel  line portree on vähemalt kahe-
veeruline, hil  jem kolme vee ruli ne. Nii on foto nõu ko gu de aja lehes suu rem väärtustaja kui 
va rasemas aja kirjan duses. Fo to sid on le hes vä hem ja kui foto juba avalda tak se, siis on ta 
keskmise suu ru sega: kaheveeruline (ja verti kaal ne) või kolmevee ru li ne (ja hori son taalne). 

Seega nõukogude ajalehe hallust ei põhjusta mitte fotode väiksus, vaid fotode ühetaoline 
suu rus ja kesk mi se suurusega fotode üha kasvav hulk. Kui 1940. a al guses on kol mandik aja-
lehe fo todest kahe-kolmeveerulised, siis sama aasta teisel poolel, pärast nõu ko gude võimu 
keh tes ta mist on selli seid foto sid juba pool kõi gist fotodest ja nende osakaal kasvab jär je-
kindlalt väikse ma te fo to de arvel. Nõu kogude aja lõpus, 1985. a on kahe-kolmeveeruliste 
fo to de osakaal 80% kõigist fotodest (vt näide 9.12). 

Kolmest veerust laiemad fotod on nõukogude ajalehes suhteliselt haruldased. Alates 
1960. aasta test on nende osakaal 5% ringis ja 1980. aas ta tel langeb paari protsendi võr-
ra. Suuri fotosid kasuta tak se peamiselt võimu ja võimsuse näi ta miseks (vt näide 9.1). Nii 
avaldab Rahva Hääl 1980. a kogu le hekülje laiu  sed (st kaheksaveerulised) fotod NSVL 
Ülem nõukogu küm nenda koos seisu nel jan dast is tung järgust, ENSV juhtidest Tal linnas tri-
büü nil jms. Tavapärasest suure maid fotosid aval da tak se ka laulu- ja tantsupidude puhul. 

Nii nagu varem, kasutatakse ka nõukogude ajal palju mittetäisveerulisi fotosid[24], 1960. 
aas ta tel on um bes kolmandik kõigist fotodest mittetäisveeru lised. See näi tab, et lehes ei 
va litse kor ra pärane moo dulkujun dus, fotode suu ruse mää  ra misel ei läh tuta veer gudest, mis 
jaotavad lehe külje sirge teks ver ti kaal seteks osa deks. Peamiseks eesmärgiks mittetäisveeru-
liste fotode avaldamisel on mitmeplaani lisus, varieeruvus (vest lu sest Sulev Uusiga 29. dets 
2009). Pärast 1970. a langeb selliste fotode arv järsult, nüüd on neid alla viien di ku foto-
dest. Muutus on põhjustatud leheküljestruktuuri muutmisest, senist pus lekujundust asendab 
moodulku jun dus täis vee ru liste fotodega (pikemalt vt Leheküljed, lk 285–286).

Fotode kuju (joonis 4.26) poolest eristub nõukogudeaegses ajalehes kaks faasi: varieeruv 
ja mo du laarne.

Kuni 1960. aastate al gu seni on 6–8% fotodest tavapärasest nelinurgast eri neva kujuga. 
Ilmub ovaal  seid ja siluettfotosid. Noorte Hääl ja Eda si kasutavad 1950.–1960. aas ta tel foto-
sid, millel on nur gad ära lõi gatud või on fotosse lõigatud nelinurkne auk, kuhu pai gu tatakse 
paratekst (nt fotoallkiri, loo pealkiri). Kõik need variat sioo nid fotode kujus annavad tun  nis-
tust sellest, et moo dul ku jundus ei ole ajalehes veel lõplikult va lit sev. 

Lisaks näitab fotode kuju muutmine selleks, et fotode ‘tühja’ pinda ära kasutada, fotode 
‘ti hen da mise’ uut praktikat. Vabariigi ajal ‘tihendati’ fotosid visuaalselt – mitu fotot  klee biti 
kok ku uueks, mitmekülgsemaks pildiliseks ter vik uks. Nüüd ‘tihendatakse’ fotosid verbaal-
selt – fotot lõi  ga takse, et panna ‘tühjale’ alale tekst. 

[24] Need on fotod, mille laius ei ühti veergude laiusega ja fotovabale vee ru osale on paigutatud mõni 
teine element: põhitekst, peal kiri, teine foto vms.
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Alates 1960. aastate keskpaigast kuni nõukogude aja lõpuni varieerub fo to de kuju väga 
vähe. Valitsema hakkab moodulkujundus ja ka fotod on ülivaldavalt nelinurksed, muu ku-
juga fo tosid ilmub 0–2%. 

Fotoallkirjad. Kuigi nõukogudeaegsetes normatiivsetes tekstides rõhutatakse fotoall kir-
jade kasutamise häda va ja likkust (nt Rätsep 1970: 263–264; Peinar 1976: 38, 42), kasvab 
ilma allkirjata fotode hulk järjest. Kui 1940. aastatel on ilma allkirjata vaid 5% fo to dest, siis 
1980. aastate lõpus on allkirjas tamata pool fotodest (joonis 4.27). Selles võib näha kujun-
duselementide järjest vähenevat sidusust: põhi elemendid – tekst, fotod, joonistused – on 
omaette su le tud tervikud, täien davaid paratekste – foto allkirju, vahepealkirju – ka su tatakse 
vähe. Kuid põhiteksti keskseks sea des on võimalik ka vastandlik tõlgendus: põhitekst an-
nab keskse info, kõik muud elemendid on paraelemendid, illust ratsioonid (Roland Barthesi 
mõistes), millele põhitekst vajadusel viitab (nt viidatakse põhitekstis fo to del kujutatavale).

3.2. Joonistused

Joonistuste hulk ja maht (joonised 4.20 ja 4.21). 1940. a vä he neb joonis tus te arv ja maht 
um bes kaks korda. Eelkõige on põhjuseks koomiksitest loobu mi ne, aga ka muid joonistusi 
il mub vä  hem. 

Pärast sõda väheneb joonistuste hulk ja maht veel kaks korda. Kesk miselt ilmub üks joo-
nis tus igas teises lehenumbris, aga joonistused on jaotunud lehtedesse ebaühtlaselt. Põhiosa 
neist avaldatakse tähtpäevadel või kind  la tel nädalapäevadel il muvates rubrii ki des: karikatuu-
rid ja ka ri kee ri vad joo nis tu sed sa tii ri  nur ka des, väi kesed sulejoonistused nädala vahe tu sel 
ilukirjan dus likes teks tides. 

1950. aastate lõpus kasvab ajalehtede illustratiivsus plahvatuslikult: joonistusi ilmub üle 
viie kor  ra rohkem, kahe lehenumbri kohta keskmiselt viis joonistust. Samas kasvab joonis-
tuste maht vaid kaks korda, sest joo nistused on varasemast palju väiksemad (sageli vee  rust 
kit sa mad). Le hed näi vad joonis tus tega üle kül va tud, sest li saks kasu ta takse neid palju ka 
rub  rii gi nimede ja teabe graa fi ka ilmestamiseks.[25]

Alates 1960. aastate lõpust ilmub joonistusi vähem – keskmiselt kaks-kolm joo nis tust 
kahe lehenumb ri kohta – ja nad on suu re mad. Eelkõige kaovad iga päe vased pisi  joonis tu  s ed.

Samas joonistuste maht muutub nõukogude aja jooksul väga vähe: 1940.–1950. aastatel 
on see kuni 1% toimetuse materjali mahust, 1960.–1980. aastatel umbes 2%. Sellest hoo li-
mata muu tub illust ree rituse mulje tugevalt, sest va riee ruvad joonistuste arv ja suurus. 

Joonistuste laad on nõukogude ajal varasemast erinev. Kui varem kasutati joo nis tu si 
pea mi selt päevapoliitika pila mi seks (ala tes 20. sajandi algusest), foto asendajana uudis tes 
(kuni 1920. aastate keskpaigani) ja meelelahutuseks (1930. aastatel), siis nüüd pro pa gee ri-
vad joonistused nõu   kogude ideoloogiat ja dekoreerivad ajalehte. Samas pole kogu nõuko-
gude aeg joonistuste laadilt ühtne, eri kümnenditel domi nee  rivad le hes eri tüüpi joonis tused 
ja selle alusel saab eristada kolm faasi: 1940. aastatel ja 1950. aastate esimesel poolel domi-
neerivad propagandistlikud joonistused (paraadport reed ja plaka tid, välis poliitilised karika-
tuu rid), 1960. aas tatel ja 1970. aastate alguses arvu kad dekoratiivsed pisi joo nis tu sed, 1980. 
aastatel karika tuurid.

1. 1940.–1950. aastate ajalehejoonistused propageerivad eelkõige õiget ideo loogiat. 
Vara se ma te post kaar  di like ilupiltide asemele tulevad maalid nõukogude riigi juhtidest ja 
ideo loo  gidest (nt Gorbowi “S. M. Kirow W. I. Lenini juures” – Tartu Kommunist 16. okt 
1940). Joo nis tuste seas domineerivad üksikud võim sad Stalini paraad port reed ja pla katid. 

[25] Neid siinne joonistuste arvukuse statistika ei kajasta.
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1950. aas tatel hakatakse Sta lini pildi asemel kasutama plaka teid, mis kuju tavad õnne lik ke 
noori nõu kogude süm boolikaga (lipud, loosungid jms). Sisse põi mi takse rah vus sümboolikat 
(rahvariided, lillornament; nt Noorte Hääl 20. juuli 1950). 

Karikatuuride osakaal 1940. aastate lehtedes üha langeb (joonis 4.22). 1940. a pilgatakse 
ka ri  ka tuurides äsjast Eesti Va  bariiki ja selle juhte, pärast sõda fašismi ja NSVL-i välis po lii ti-
lisi vaen la si (nõukogudeaegsest karikatuurist pikemalt vt Tamm 2001: 38–47). 

Meelelahutuslikke joo nistusi sel ajal ei ilmu. Päewa lehes ilmub viimane regulaarne koo-
miks 22. juunil, Postimehes 17. juulil 1940. 1940. a teise poolaasta joo nis tuste statistikas on 
koo   miksite osakaal veel tervelt 15%, aga kõik need il mu vad juulikuus, alates augustist pole 
lehtedes ühtki koo miksit.[26]

2. 1950. aastate teisel poolel hakkab joonistuste laad muutuma: suureneb dekora tiivsus, 
kari ka tuurid muutuvad meelelahutus li ku maks, käsitletakse ‘ker gemaid’, igapäevaseid tee-
ma sid. Pla ka tid on varasemast väiksemad.[27]

Juba pärast sõda illustreeriti pisikeste sulejoonistustega üksikuid ilu kir janduslikke teks-
te, föl je to ne ja kriitilisi lugusid, aga 1950. aas tate lõpus kas vab nende arv plahvatuslikult. 
Väiksed su le joonistused de  koreerivad nüüd kõikvõimalikke lugusid ilukirjandusest ja olu -
kir jel du sest uudis te ja ilma teateni. 1960. aasta te lõpus pisijoonistuste arv väheneb, iga päe-
vastes tekstides neid enam ei kasutata.

1960. aastatel muutub karikatuuride sisu ja laad. Välispoliitilisi karikatuure asendavad 
olmekarikatuurid (liiklusest, perekonnast, koo list, tele vi sioo nist, spordist jms)[28], sa tiiri kõr-
vale tuleb ‘pehme’ huumor.

3. 1970. aastate keskpaik ja teine pool toob joonistustesse kaks mõneti vastandlikku ten-
dentsi. Ühest küljest kas vab järsult karikatuuride osakaal (70–80% kõigist joonistustest), 
teisest küljest haka takse joo nis tu stega roh kem märkima nõukogulikke tähtpäevi. Lisaks 
muutub 1970. aas ta te kes kel plakatite stiil. Endiselt ilmub kunstilisi joonistusi ilukirjandus-
likes tekstides ja kunstirep ro sid.

Suur osa stagnatsiooniaegsetest karikatuuridest on naljapildid üld inim li kel teemadel (v.a 
Rah     va Hääles). Edasi “He rilases” il mub üha roh kem ‘kergeid’ karika tuu  re, mis põ hi  nevad 
sõ nakoomikal ja absur dil (autoriteks Priit Pärn, Toomas Kall, Andrus Peegel jt). Edasi üritab 
elus tada ka igapäevase värske karikatuuri tradit sioo ni, aga see ei kesta kaua: vaid 1979. a 
ilmub Hil lar Metsa kari ka tuur kolm kor da nädalas, s.o “Herilase”-vabadel päe va del.[29] 

Nõukogude tähtpäevade tähistamiseks kasutatakse üha rohkem suuri joonistusi ja vä-
hem teksti. Pühade ja tähtpäevade puhul avaldatakse ülisuuri lakoonilisi plakateid. Ar vu-
kate ameti päevade tä his ta miseks ilmub püha päe viti ajale he esikülje ülaosas (‘ak nas’) plakat-
likke portree joo nis tusi (nt Lusti vere haigla medõed (Noor  te Hääl 28. sept 1975), metsa vaht 
Anatoli Jurtšuk (Rahva Hääl 15. sept 1985).

1970. aastate keskel hakkab muutuma ajaleheplakatite stiil. Kui varem olid plakatid 
realist likud op ti mistlikud joonistused, siis nüüd on nad abstraktsemad, sümbolilisemad 

[26] Nõukogude eesti päevalehed koomikseid ei avalda, aga muudes väljaannetes ilmub üksikuid 
koomikseid lastele, nt Teet Kuusmaa “Pontu ja Priidu” Sädemes alates 1973. a, Raivo Järvi “Võitlus 
tule pärast” ja “Muinasjutt Tuli poi sist” Pioneeris 1982–1984. Eesti autorite koomiksitest Nõu  ko gude 
Eestis annavad ülevaate Laaniste 2001: 4: 75–85 ja Normet 2001: 26–28, vt ka Orav 1999: 46–63. 
Välismaiseid koomikseid ajalehtedes ei ilmu.
[27] 1950. aastate teisel poolel ja 1960. aastatel ilmub ajalehtedes arvukalt maisikasvatust pro pa-
gee ri vaid plakateid, mis oma to hu  tu suur te optimistlike tõlvikutega näivad tänapäeval peaaegu 
paroodilisena. Nt “Võit lus se mai si eest!” ja “Tee vabaks mai si le!” (Noorte Hääl 10. märts ja 
19. mai 1955). 
[28] Ainult Rahva Hääles ilmub kuni nõukogudeaja lõpuni en diselt palju välis poliitilisi karikatuure.
[29] Traditsiooni elushoidmiseks ei jätkunud kiireid ja täpseid joonistajaid (Uus 2009: 257).
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(foo kuses viisnurgad, päik sekiired, lipud, vt näide 9.5); vormis män gitakse tü po graafi a või-
ma  lus tega (eel kõige Eda sis): ehiskirjad pole vara se mad kalligraafi lised kirjad, vaid selged 
korrapärased mo  der nist li kud plokk-kirjad; kasu ta tak se ofsettrüki võimalusi, nt toonideta fo-
tosid, ülisuuri rast ri punkte jms (Noorte Hääl 20. juuli 1975 või Rahva Hääl 1. mai 1980). 
Varasema kä si  töö repro dut see ri mise ase mele on tul nud trüki  tööstuse võima lus ed. Need 
uuendu sed pole muidugi ajalehepla ka titele ainu oma sed, vaid peegeldavad laiemat muutust 
eesti plakatikunstis (vt Hain 1984).

4. Teabegraafi ka 

Teabegraafi ka hulk on nõukogudeaegsetes ajalehtedes stabiilselt väike. 1940. a jooksul vä-
he neb teabegraafi ka kasutamine üle ka he korra. Pärast sõja lõppu 1945 tõuseb hulk pisut ja 
püsib kuni nõu ko gu de aja lõ pu ni muu  tusteta: 1 m2-s toimetuse materjalis ilmub kesk miselt 
üks tea be graa fi  ka (s.o pisut alla ühe teabe graa fi  ka lehenumbris; joonis 4.28). 

Teabegraafi ka temaatika on võrreldes vabariigiaegsega kardinaalselt teistsugune, peegel-
dades taas muutunud võimu. Kohe 1940. a juulis loobutakse rutiinsetest regulaarsetest tabe-
litest, mis andsid ülevaate igapäevasest majandus elust. Palju vä hem ilmub sõjakaarte rin ne-
te asu kohtadest. Alles jää vad male üles anded. Uued tee mad on seo tud nõukoguliku eluga, 
ilmuvad tabelid uutest hin da dest, töö tasu määradest Eestis, sta tis  tika NSVL-i majandusnäita-
jate pa ra ne mi sest ja spordist (NSVL meistri võist luste turniiri tabelid).

Pärast sõda saavad teabegraafi ka rutiinid kiiresti paika. Põhiosa teabegraafi kast moo  dus-
tavad erinevate plaanide täitmise tabelid (heina varumisest tööviljakuseni).

Teabegraafi ka liikidest ilmub ajalehes endiselt kõige rohkem tabeleid. Nende osa kaal on 
60–80% teabe graafi kast, kõige vähem ilmub neid 1960.–1970. aastatel (joonis 4.29). 1950. 
aastate lõpus suureneb visuaalse teabegraafi ka osakaal. Suurima hulga neist moodustavad 
male- ja kabe ülesanded, mis ilmuvad regu laar selt male- ja kabe nurkades. Neid on pidevalt 
umbes 20–30% kogu teabegraafi kast.

Muid teabegraafi kaliike ilmub palju vähem ja juhuslikult, enamasti seoses täht  päevade 
ja kampaaniatega. Näiteks kuni 1960. a avaldatakse suhteliselt palju pildilist teabe graa fi  kat 
ja joo  niseid, mis õpetavad vajalikke tööriistu-masinaid ise ehitama ja olemas olevaid uute 
üles   anne te täitmiseks üm ber ehitama (kohandama hoonet viljakuivatiks või kesakultivaato-
rit mai      si kül  vide hool da miseks). 1960., 1965. ja 1975. a ilmub ENSV juubelite puhul palju 
tulp- ja joondiagramme, mis näi tavad, kui palju on elu Eestis nõu kogude aja jooksul ede-
nenud (näide 9.10). 1970. a ilmub palju kaarte, eel kõige Aafrika riikide loo  mise 10. aasta-
päevadeks (mui du ilmuvad kaardid peamiselt sõdade puhul).

Kaardid on väheoperatiivsed, näidates ajas ja ruumis kaugeid kohti. Selle peamine põh jus 
on Nõukogude tsensuur, mis keelab avaldada topograafi lisi kaarte täpse mas mõõt ka vas kui 
1 : 1 000 000 ning NSVL-i plaane tervikuna või osadena (vt Maimik 1994: 110). Nii il mub 
Eestit näitavaid kaar  te üli vähe, enamasti on need spordivõistluste radade plaa  nid ja meteo ro-
loogilise statistika kaardid (näitavad sademete hulka, õhu tem peratuuri jm). Ilma kaarti, mis 
tä na  päe va leh te des on iga päe vane, avaldab esimesena Noor te Hääl 1968.–1970. a. Ka see 
on väheoperatiivne, ilmub kord nädalas ega näita mitte Eestit, vaid kogu Põhja- ja Lääne-
Euroo pat. Sõja kaar did näita vad lihtsalt sõdivaid riike, mitte rin deid vms. Nii nagu fotosid, 
ka sutatakse ka kaarte ainult selliste sõdade näitamiseks, kus ründavad NSVL-i vaen la sed, nt 
Korea sõda, Vietnami sõda. Mitte ühtki kaarti ei ilmu Afganistani sõjast.

Nõukogudeagne teabegraafi ka ei ole kujundatud ühtses stiilis, se gamini kasu ta takse eri  
kirju ja kujundus võt teid. Teabegraafi ka temaatika ja kujundus seotud tea be graa fi  ka alli kaga 
ja siin saab eris  tada kolm gruppi: ametkondlik, plakatlik ja välismaine teabe graa fi  ka. 



 9. Ideologiseeritud ajaleht (1940.–1980. aastad)  279

Ametkondlik (‘laenatud’) teabegraafi ka. Enamik ajalehtedes avaldatavast visuaalsest tea-
be graafi kast ei ole loo  dud mitte aja lehe jaoks, vaid erialaseks kasutamiseks ja aja le hed liht-
salt klišeerivad ole  mas oleva teabegraafi ka. Näiteks kon tuur kaardid on ilmselt at las test maha 
pil dis tatud, mõ ni kord vaevu loetavad (vt Boliivia kaarti Rah va Hääles 25. juuli 1980). Tea-
dus- ja ma jan dus  lu gudes ilmub kä sitsi joonis ta tud joon- ja tulp  dia gram me, mida täiendavad 
kalligraa fi lises kirjas pealkirjad. Ilm selt on toimetus võtnud need tervikuna lugude autorite 
uuri mustest ja täien da  nud neid vaid peal  kir jadega (nt “Saa di kutöö sõltuvus rahva saadi ku te 
vanu sest” – Edasi 10. aug 1965). 

Plakatlik (‘oma’) teabegraafi ka. Spetsiaalselt ajalehes avaldamiseks loodud teabe graa-
fi   ka stiil erineb amet kond li ku teabegraafi ka omast täielikult. See pole detailne, täp ne, ob-
jek tiivne teabegraafi ka, vaid pro  pa gan dist lik , võitluslik joonistus, mis esitab ühe sel gelt vi-
sualiseeritud idee. Sageli ei edasta teabegraafi ka fakte toimunust, vaid näitab suu re  joo ne lisi 
plaa ne või esitab kaks kindla sihiga valitud arvu, et näidata elu tohutut ede nemist Nõuko-
gu de Eestis võrreldes Eesti Vabariigiga (näide 9.10). Tulpade asemel kasutatakse arvude 
võrdlemiseks temaatilisi joonistusi, mille suuruskontrast annab arvudele õige hinnangu, 
ar vu d ise jää vad ta ga plaanile (nt arstide hulk Eestis aastatel 1940 ja 1964 – Edasi 24. aug 
1965). De ko ree rituse tõt tu on raske aru saada, kas teabegraafi ka proport sioonid on kor-
rektsed. Selles kujun du ses võib näha viiteid Otto Neurathi 1930. aastate Isotype-stii lile (vt 
Neurath 1936; Vossoughian 2009), aga domineeriv dekoratiivsus varjutab esi algsed funkt-
sionalistlikud ideed täielikult. Mõnel juhul on kahtlane, kas neid propa gan distlikke joo nis-
tusi üldse pidada teabe graa fi  kaks või hoopis väi kes teks innustavateks pla ka  titeks.

Plakatlik teabegraafi ka (nii nagu kogu nõukogudeaegne visuaalne teabegraafi ka) on kä-
sit si joonistatud ja seejärel klišeeritud. Vaid 1970. aas tate kes kel ilmub Eda sis mõni dia-
gramm, mis on loodud tüpograafi liselt, kasutades tinalaos joo ni-raa me-numb reid, raster tul-
pi, letratähtedest kleebitud pealkirju ja selgitusi (nt 13. nov ja 10. dets 1975). 

Välismaine (‘varastatud’) teabegraafi ka.[30] Eesti lehed avaldavad TASS-i vahendusel ka 
välismaist teabe graa fi   kat. See ilmub esi  algses kujun du ses ja võõr  keel sena, ees ti keelsed sel-
gi tused lisatakse eraldi lühikese tekstina. 1950. aastatel aval datakse üksi kuid ve ne-, saksa- 
ja inglisekeelseid kaarte, 1980. aasta tel saksa- ja inglise keelseid dia gram me. 

[30] Sõna ‘varastatud’ on siin kasutatud metafoorina. Nõukogude seaduste kohaselt oli teabegraafi ka 
avaldamine jurii di liselt korrektne, aga ei saa tõenäoliseks pidada, et TASS näiteks Washington Postilt 
teabegraafi ka levitamiseks lu ba kü si s ja selle auto rile tasu maksis.

Näide 9.10. Plakatlik 
teabegraafi ka
Näited Rahva Häälest 
(29. jaan 1960: 1 (fragment)) 
ja Edasist 
(17. aug 1965: 2 (fragment)). 
Teabegraa fi ka rõhutab üht 
ideoloogiliselt sobivat ideed 
visuaalselt. Rahva Hääle 
 diagrammil kajas tavad 
toimunut vaid 1958. a arvud, 
1960. ja 1965. a arvud näita-
vad plaane.
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Välis mai ste diagrammide kujun dus 1980. aastatel erineb märgatavalt kohaliku teabegraa-
fi ka ku jun  dusest. Välismaa väljaannetest võetakse tollal kõige moodsamaid ‘tembutavaid’ 
‘komigramme’ (ingl ‘chartoons’ ehk cartoon charts). See on teabegraafi kastiil, millele panid 
1960.–1970. aastatel aluse ajakirja Der Spiegel teabegraafi kud (tuginedes samuti Isotype-
stiilile) ja ajakirja Time disainer Nigel Holmes[31] (Monmonier 1989: 168–169, 173–175; 
Meyer 1997: 23–30). Diagrammide and meid on ajalehe jaoks toi metatud ja liht sustatud, 
dia gram mid on kujundatud ar vu til, sageli kolme mõõt me li sena, nad on kaunistatud joo nis-
tus tega, mida püütakse kasutada info edas ta jana (nt erineva suurusega inim fi  guu ri d töö tuse 
määra näita mi seks; vt tolle aeg seid õpi kuid, nt Holmes 1984; Nyhets grafi k 1988). 

Ajalehtede jaoks loodud nõukogude ja välismaine (‘oma’ ja ‘varastatud’) teabegraafi ka 
on mõneti sarnane. Mõlemal juhul on info plakatlikult lihtsustatud, aga lihtsustatuse määr 
on erinev, nõukogude teabegraafi ka võrdleb sageli ainult kaht arvu. Mõlemal juhul on info 
dekoreeritud, aga välismaise teabegraafi ka dekoratsioonid on mood samad. Ja muidugi on 
eesti lehtedes aval datud teabegraafi ka nõukogude  lehe jaoks sobi va ideoloogilise sisuga, 
näi  teks joondiagramm töötuse kas vust USA-s (pärit U.S. News and World Reportist, ilmub 
Rahva Hääles 15. aug 1980).

KUJUNDUSELEMENTIDE KOMBINATSIOONID

1. Tekstiplokk 

Tekstiplokkide kuju muutub eesti lehtedes kohe pärast nõukogude võimu kehtestamist. 
Kui 1930. aastate lõpus ka sutati uudistekülgedel palju ebakorrapärase kujuga (mit te   neli nurk-
seid)  plokke, siis juba 1940. a teisel poo lel loobutakse neist ja kasutatakse järjekindlalt 
ainult nelinurkse kujuga teks ti plokke. 

Muudatus tuleb sellesse süsteemi 1950. aastate teisel poolel, kui teksti plok kide kuju 
hak kab muutuma taas eba kor ra pä raseks, nelinurksete lu gude asemele tu leb üha rohkem lu-
gu  sid, milles mõ ni veerg on teistest pi kem või lühem. 1960. a keskel domineerivad eba kor-
ra  pärase kujuga teksti plokid kõigis leh te des. Neid ka su tatakse ise gi joo ne aluses, tehes selle 
üla serva sakiliseks: esi me sed kolm veergu on kõr ge mad, vii ma sed kaks-kolm veer gu pi sut 
madalamad (nt Edasi 13. apr 1965: 3). 

1970. aas tate alguses ebakorrapärase kujuga tekstiplokkidest loobutakse, lood on taas 
neli nurksed.

Lisaelementide paigutus põhitekstis. Vabariigi ajal muutus lisaelementide – visuaali-
de, pa ratekstide, teabegraafi ka – paigutus põhitekstist sõltumatumaks, eraldiseisvamaks, 
seda vähem ‘tükeldavaks’. Nõukogude aja alguses järgitakse sama paigutuspõhimõtet. 

1950. aastate teisel poolel hakatakse lisaelementide abil põhiteksti taas ‘tükel da ma’. Ise-
gi pealkirju, mis varem olid alati loo al gu ses põhiteksti kohal, pannakse üksikutes pi kemates 
lugu des loo keskele või jagatakse mitmeks eraldiseisvaks osaks loo sisse. Kui varem pai-
gu tati fotod lugude servadesse, siis nüüd pannakse neid ka keset lugu sid, loo tekstiveerge 
osadeks ‘lõikama’ (vt näide 9.3). Kui ühe loo juurde kuulub mitu fotot, siis pikemates lu-
gudes pan nak se nad loo sisse kolm nurk selt või dia gonaalselt (nt Rahva Hääl 3. nov 1950: 
2). See on uudne võte varem nii tavalise fotokollaaži asemel, mis koondas kok ku kuu luvad 
fotod kok ku (üks teise kõrvale või peale). Ka nüüd kasutatakse mõ nikord kol laaži (eel kõige 
laulupidude ja paraadide puhul), aga see on enamasti lihtne fotode aseta mi ne tihe dalt üks tei-
se kõrvale ilma eral da va tühja ruumita, kat ke matu reana lehe külje üla- või ala servas. 

[31] Nigel Holmes töötas 1978–1994 ajakirja Time disainerina. 1980. aastatel imiteerisid väga paljude 
lääne  välja annete teabegraafi kud tema kujundusstiili (sh ka USA Today – Lupton &  Miller 1996: 145).
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‘Tükeldava’ paigutamise põhjus võib olla soov põhiteksti lisaelementide abil lii gen dada, 
tei sest kül jest ka soov kasutada endiselt tasakaalustatud kujundust. Aga kuna foto sid ilmub 
nüüd rohkem (joo nis 4.23) ja lood on varasemast pikemad (joonis 4.10), siis tuleb visuaalse 
tasakaalu saa vu  ta mi seks asetada fo tosid ka tekstide keskele. Igatahes muutub küljendus kee-
rukamaks ja integ ree  ri tu maks, ver baal ide ja visuaalide paigutus on läbi põi mitum.

Nõukogude aja lõpuks paigutatakse fotosid kõikvõimalikel viisidel: koon da  tak se kokku 
ja hajutatakse laiali lugude servadesse, pannakse teksti veergude algusse, lõppu ning kes kele. 
Ei ole või  malik üheselt öelda, kas sealjuures püüeldakse korrastatud või korras tamata mulje 
poole, aga kõigi variantide puhul on ühiseks jooneks visuaalse tasa kaa lu, sageli sümmeet ri-
lisuse taot lus.

Teabegraafi ka paigutamine erineb fotode paigutamisest ja ka vabariigiaegsest praktikast, 
kus teabegraafi ka oli tavaliselt põhiteksti servas. Nüüd pannakse teabegraafi ka teks ti sisse 
lineaar selt vas tavalt teksti sisule just selle lause jä re le, mis teda esitleb, st teabegraafi ka 
‘hakib’ teksti veer ge nagu 19. sajandil. Mitme veerulise tea be graafi ka puhul sõltub põhiteks ti 
pai  gutamisviis sel lest, kas tege mist on tabeli või visuaalse teabe graafi kaga. Tabeli puhul tuleb 
kõi ge pealt lugeda teks tiveerud tabeli ko halt, seejärel tabel ja siis vee rud tabeli alt (nt Noorte 
Hääl 7. mai 1950: 3; Edasi 24. juuni 1970: 4; Rahva Hääl 12. nov 1985: 2). Visuaal se tea be-
graa fi  ka pu hul tuleb lu gedes üle tea be graafi ka edasi-tagasi ‘hü pata’ (nt Noorte Hääl 15. okt 
1950: 3; Edasi 15. okt 1975: 4).

2. Leheküljed

Leheküljestruktuuri alusel jaguneb nõukogude aeg kolme faasi, mida eristab üksteisest eel-
kõige see, kas leheküljed on selged ja korrapärased või kirevad ja variatiivsed. See eristus 
ei ole üheski faasis absoluutne, pigem on lehe kül jed eri faasides kas selgema või segase ma 
struk  tuu riga.

1940.–1950. aastatel on lehekülgede ülesehitus lihtsam ja sel ge m võrreldes vabariigi 
ajaga. Lood on pikemad, nende kuju on nelinurkne, fotosid ilmub vä hem. Kujun dus muu-
tub hori son taal se maks, eelkõige tänu üksi kutele väga laiadele peal kir jadele ja foto dele ning 
joone aluse arvukamale kasu ta mi sele.[32] Ku jun dus tiheneb. Juba 1940. a hakatakse varase-
ma 4,5 mm veeruvahe ase mel ka su tama 3–3,5 mm veeruvahet, pärast sõda veelgi väik se mat 
(1,5–2 mm).

Pärast sõda hak ka vad eesti ajalehed taas kasutama ‘hüppavaid’ lugusid (s.o lugusid, mille 
tekst jagatakse mitmele leheküljele) nagu enne 1920. aastaid. Siiski on mõ ned erinevused 
vara se mast praktikast. Kui varem jätkus lugu vahetult järgneval küljel, siis nüüd pan nakse 
loo osad üksteisest ruumiliselt kaugemale. Kui varem ei ühendatud loo osi omavahel kuida-
gi, siis nüüd kirju ta takse teks tiosade lõppu/algusse viide teise osa asukoha kohta. Seega olid 
‘hüppavad’ lood varem oma vahel ühendatud ruumiliselt, nüüd aga verbaalselt.

Esialgu ‘hüppavad’ tekstid, mille aval da mine on otsustatud väljaspool toimetust, nt ko-
dan lik ke natsionaliste materdavad lood (lk 2–3 joo ne alu ses, lõpp võib ulatuda ka 4. külje 
ala nur ka). Hiljem hakkavad ‘hüppama’ ka toimetuse enda aja   kir ja nike lood.

Elementide paigutamisel lehe kül jele loobutakse puslestruktuurist ja kasutatakse kaht eri-
nevat struktuurimu   de lit. Neist hüb riid struk tuur on pärit vara se matest ajast, moodulstruktuur 
tuuakse sis se nõu kogude ajal.

[32] Joonealune tähendab siin ainult lehekülje struktureerimismoodust, mitte järjejuttu vm ‘kerg la se’ 
sisuga materjali. Järjejutte nõukogude aja alguses lehtedes ei ilmu, joonealusena kujundatakse üle vaa-
tei d nõu kogude ideo loogiast, agi teerivaid lugusid, ret sen sioo ne.
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Hübriidstruktuur (moodulküljendus + lineaarne küljendus) on olnud kasutusel alates 
1920. aas tatest (vt Lehekülje struktuur, lk 235–236) ja seda ka su ta tak se edasi ka nõuko-
gu de ajal. Mit me veeru li sed pi ke mad tekstid pan nakse lehe külje ser va des se üksteise alla 
ning nende va he le jääv ala täi  de tak se lineaarselt lühi uudistega (nt Edasi 18. okt 1950: 1–3; 
Rahva Hääl 28. sept 1955: 1–4; vt näide 9.2). Nii on leheküljel vi suaalselt nõrk tsen  t er ja 
tugev pe ri fee   ria. Tsentrisse jääv täidisala on nüüd mõ nikord ka kahevee ru line (varem oli ühe-
veeruline), st lühi uudi sed pan nak se üksteise alla topelt vee ru liste peal kir jadega (nt Rahva 
Hääl 12. okt 1950: 3). Sel line tsent raal se täi dis vee ruga lehekülg püsib kasutusel kuni 1970. 
aas ta teni (nt Edasis 5. dets 1970: 1 ja 3).

1950. aastatel võetakse kasutusele ka hübriidstruktuuri uudne variant, mis kombineerib 
li neaarset ja mo du laarset paigutust varasemast erineval moel. Lood lao takse üks teise al la 
li  neaar selt, aga nad ei jätku veerust veergu, vaid iga veergu alustatakse peal kirjaga. Erine-
valt vanast lineaar sest struk tuurist ei järgne lood üks tei sele mit te ühevee ru  lisena, vaid ka he-
vee  ruli ste plok ki de na (pealkirjad topeltveerulised). Mõni kord koosnevad leheküljed  ainult 
kaheveerulistest plok kidest (nt Edasi 25. jaan 1955: 1), mõ ni kord va hel   da  takse ühe- ja 
kahevee ru lisi plokke (nt Rahva Hääl 15. sept 1955: 4, kus on 2 + 2 + 1 + 2 veer gu; Noor te 
Hääl 4. juuni 1955: 4, kus on 2 + 1 + 2 + 1 veergu). Sellist struktuuri võiks ni metada topelt-
lineaarseks (näide 9.11).

Topeltlineaarse struktuurimudeli kasutamine on seotud vene eeskujudega ja ilmselt ka 
Vene maalt Eestisse tulnud trükitöölistega. Sellist struktuuri kasutasid vene lehed juba I maa-
ilmasõja ajal (Kisselev 1990: 121) ja ka pärast II maailmasõda on see vene keskajalehtedes 
väga levinud (vt nt Pravdat 1940.–1950. aastatel). 

Moodulstruk  tuuri[33] (ingl modular make-up or layout, block make-up) hakkavad eesti 
aja lehed esmakordselt igapäevaselt kasutama pärast sõ da. Selle mudeli puhul paigutatakse 
lood ja rub rii gid lehe kül jele nii, et täidisala pole võimalik eris tada. Kui hübriidstruktuuris 
on lühi uudi sed li neaar seks täidiseks modulaarsete plokkide vahel, siis moodulstruktuuris 
on lühiuudisedki oma ette kom ponent, millel on lehe küljel kindel asukoht. Just lehekülje ter-
viklikkus eristab moo dul struktuuri vara se ma test mudelitest, mille pu hul lühiuudised võivad 
sa muti moodustada neli nurk se ploki. 

Rahvusvahelises võrdluses on moodulstruktuuri kasutuselevõtt eesti ajalehtedes 1940. 
aas ta tel väga moodne samm. Üksikud USA ja briti lehed hakkasid moodulstruktuuri esikül-
gedel kasu ta ma 1930. aastate keskel, aga valitsevaks saab moodulstruktuur al les 1970. aas-
tate alguses (Hutt 1973: 128; Garcia 1987: 46; Barnhurst ja Nerone 2001: 204–208).

Mudel jaguneb kaheks alaliigiks: eraldav ja ühendav moodulstruktuur. Sõja järel kasu ta-
vad eesti lehed eelkõige  ühendavat varianti.

Ühendava moodulstruktuuri puhul ei jaotu leheküljed selgeteks ala osa deks, st lugusid 
eral   da vad jooned ei ulatu läbi kogu lehekülje (vt näide 9.2). See struktuur on väga sarnane 
Radan Marti ne ci ja Theo van Leeuweni võrgustikuga (ingl network, web; 2009: 38–41). Ele-
men did pai gutatakse leheküljele hajusalt, lühi uudi sed koon datakse lehe kül je ser va veergu 
(es ma kord selt Rahva Hääles 1945. a, nt 4. okt 1945: 3). Selline paigutus seob lugu sid oma-
vahel ja seda ka sutatakse ena mas ti lühemate lugudega külgedel ja seal, kus puuduvad sel ged 
temaatilised erisused. 

[33] Edasis nimetatakse seda tagantjärele kuu  bik  kujunduseks (Edasi 5. mai 1970).

Näide 9.11. Topeltlineaarne leheküljestruktuur
Noorte Hääl 8. juuni 1950: 4 (vähendatud 2,5 korda). Kaheveerulised tekstiplokid küljendatakse lineaarselt 
üksteise järele. Lisaks on näha välisfotode tüüpiline temaatika (sotsialismimaade inimesed omandavad tead-

misi, kapitalismimaade inimesed protestivad) ja reklaami üliväike maht.
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Ühendaval moodulstruktuuril on variant, mida võiks nimetada ‘teoks’. Tigu-struktuuris 
pan nak se üks lugu lehekülje keskele ja ülejäänud elemendid korras ta takse kon tsent ri li selt 
kesk me ümber (nt Rahva Hääl 2. nov 1950: 3; Noorte Hääl 6. okt 1950: 1; Edasi 10. dets 
1970: 2; vt näide 9.4). Nagu hüb riid struk tuurile, on ka sellele struktuurile tunnuslik, et lehe-
külje tsenter on visuaalselt nõrk (keskne lugu on lühike, ilma vi suaa li deta), tugevamad ele-
men did asu  vad lehekülje servades (peri fee rias). See struk tuur sarnaneb ‘kee ri  sega’, mi da 
Barnhurst ja Nerone leidsid angloameerika leh   te des 20. sajandi al guses (2001: 239, 243).[34] 

Moodulstruktuuri eraldavas variandis jagatakse lehekülg joonte abil kaheks kuni nel-
jaks sel gelt eraldatud neli nurk seks ala  osaks, mis seejärel ülevalt alla lugudega täidetakse 
(mõnikord jaga tak se veel ka väiksemateks osa deks). Ena masti käsitleb iga alaosa erinevat 
teemat (nt liiklus ja välisinfo ja järjejutt samal kül jel). Ise loo mulik on just see, et (eraldavad) 
jooned läbivad lehe külge kogu ulatuses horison taal selt või ver ti  kaal selt (vt näide 9.5). 

1950. aastate lõpp – 1960. aastad: puslekujundus. 1950. aastate keskel hakkab lehe-
kül ge de ülesehitus muutuma keerukamaks, ebakorrapärasemaks ja samas tervikli ku maks. 
Need muu tused teostuvad kolme uudse võtte järjekindla kasutamisega 1950. aastate teisel 
poolel ja 1960. aastatel: erineva laiusega veergude kasu ta mine, lugude raamimine, seejärel 
eba korra pä ra se (s.o mitte nelinurkse) kujuga teksti plok ki de kasutuselevõtt. Kõiki neid võt-
teid oli kasutatud ka varem, 1930. aastate lõpus, aga mitte nii intensiivselt ja palju.

Tavapärasest erineva laiusega veerge oli kasu tatud enne 1940. a jutunurkades ja te maa ti-
listel külgedel (vt Veergude arv ja veerulaius, lk 207), aga mitte samal lehe küljel läbisegi. 
Nüüd hakatakse varieerima vee ru laiust üksikutes lugudes või loo osades: mõne pika loo 
sisse ju ha tus laotakse topelt veeru li se na või eend veerul, üks lu gu leheküljel laotakse teist-
suguse vee rulaiusega (nt Rah va Hääles 1955), üksteise alla pannakse vaheldumisi kahele 
ja kol mele vee rule laotud lugu sid (nt Noorte Hääl 18. veebr 1955: 1), ‘lõi ga tak se’ foto või 
pealkiri teks tiveergu sisse (nt Rahva Hääles ja Eda sis 1960). Ük si kud te maa tilised eri küljed 
laotakse ter vi  ku na teistsuguse veeru laiu sega (nt 1955. a tava pärase seitsme veeru asemel 
viis või kuus veergu). Vene lehtede eeskujul saab ta  va li se ks oluliste ametlike teks tide ladu-
mi ne topeltveerule, nt kogu esikülje pik ku ne lu gu “Esi  me se Vene revo lut sioo ni 50. aasta-
päev // (TEE SID)” (Edasi 23. jaan 1955). 

Ka üksikuid lihtsaid sirgjoontest raame oli kasutatud juba 1940. a lühikestes sõjauudis-
tes, aga nõu kogude ajalehtedes kadusid need käibelt. 1950. aastate keskel võetakse raamid 
taas ka su tusele. Kok ku raamitakse tee malt sobi vaid lühilugusid, aga raam võib ümb  rit seda 
ka üksikut lü hi artik lit. Nüüd on raamid hoopis teistsugused: dekoratiivsed ja silmatorkavad, 
koosnedes jäme datest sirg joon test ja ehisjoontest. Sageli on samal küljel kõrvuti kolm erine-
vat tugevat raamjoont (nt laine li ne, 4p põikitriibuline, topeltjoon; Noorte Hääl 18. juuni või 
27. sept 1955: 3; vt ka näide 9.3). 

Mõlemad võtted – veerulaiuse varieerimine ja raamide kasutamine – nõuavad lugude 
pai gu tuse ette pla nee rimist. Kuna kasutatakse tinaladu, siis tuleb standardsest erinev veeru-
laius loole mää  rata juba enne ladumist. Raamimiseks tuleb tekst laduda kitsamale veerule; 
peal kirja või foto ‘lõi ka miseks’ tekstiveeru sisse tuleb planeerida, kuhu ja kui suurelt need 
paigutada, et määrata täpselt, milline tekstiosa tuleb laduda kitsamale veerule. Seega näitab 

[34] Kress ja van Leeuwen leiavad esikülgede-uurimuses, tugeva visuaalse tsentriga lehekülge kasu ta-
takse 1990. aastatel Singapuri lehtedes, ja ole ta vad, et ehk on selle taga konfutsiaanluse mõju aasia kul-
tuurile (1998: 196–197). Ilmselt jääb autoritel siin puudu ajaloolisest perspektiivist. Kõrvu ta des sar nase 
struktuuriga lehe külgede kasutamist eri aegadel eri maailmajagudes (20. sajandi alguses USA-s, nõu-
kogude ajal eesti lehtedes, 1990. aastatel Singapuri lehtedes), võib pigem öelda, et kon tsent riline kom-
positsioon ajalehes on oma sem tradit sioo ni listele kul tuu ri dele ja modernismi algaega de le, kui hakatakse 
loobuma lineaar sest leheküljestruktuurist ja otsi takse uusi võimalusi lehekülje kor rastamiseks.
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veerulaiuse varieeri mi ne ja raamide kasutamine selgelt muutust tööprotsessis, lehe kül ge de 
paigutus planeeritakse enne tkstide ladumist.

Kolmas oluline võte on ebakorrapärase kujuga teksti plok kide (taas)kasutuselevõtt, mis 
muu dab lehekülje struktuuri. Selliseid tekstiplokke ei panda lihtsalt üksteise kõr vale, vaid nad 
põi mi tak se omavahel kokku. Tulemuseks on puslestruktuur, mida eesti lehed olid ka sutanud 
enne 1940. a Nõukogude okupatsiooni ja Saksa okupatsiooni ajal (vt lk 236–237, 241).

Ka teiste riikide ajalehtedes on puslestruktuur samal ajal levinud. Näiteks USA lehed 
ka  su  tavad puslestruktuuri alates 1930. aastatest ja hakkavad 1960. aas tate al gu ses sellest 
juba loo bu ma. 1956. a lehekujundus õpi kus kir jutab Edmund Arnold, et pusle kujundus võib 
olla olnud ka  su lik (“especially in the heyday of un inhibited journalism”[35]), kuid soovitab 
seda ka sutada ainult erandjuhtudel, sest sel list lehekülge on raske jälgida, üksikud lood 
või vad kergesti mär ka matuks jääda (Arnold 1956: 178). Samas Eestile lähemates rii ki des 
(sh Soomes) on just 1960. aastad pus le struktuuri tippaeg (Mervola 1995: 274, 280; Etusivun 
1979; Marttinen 1993). 1960. aastate alguses võtavad pusle struktuuri kasutusele ka vene 
kesk ajalehed (sh Prav da). 

Eesti (ja muude nõukogude) ajalehtede eripära on see, et puslestruktuur ei järgne ajaliselt 
li neaar se le ja hübriidsele struk tuurile, vaid tervikliku moodulstruktuuri kasu ta misele 1940.–
1950. aas tatel. Nii võib oletada, et ajalehekülje struk tuu r peegel dab ühis kondlikke olusid, 
‘sula’-aeg ses va bamas õhusti kus sünkroniseerivad nõukogude ajalehed le he kül je struktuuri 
tollaste lääne ajalehtedega.

Kuigi puslestruktuur domineerib 1960. aastate eesti lehtedes, ka su  tak se endiselt ka moo-
dul  struktuure. Eri leh te des on puslestruktuuri määr eri nev, kõige rohkem kasutatakse seda 
Noorte Hääles, vähem Eda sis ja kõi ge vä hem Rahva Hääles. Koos puslestruktuuri taas-
tulekuga kaovad leh tedest peaaegu märkamatult hübriidstruktuurid, mida eesti lehed olid 
kasutanud alates 1910./1920. aastate vahetusest, kui lehekülg kujunes ter vi kuks. Hübriid-
struktuurid võimaldasid le he külge üles ehitada ilma materjali täpselt ette planeerimata, nen-
de kadumine näitab, et nüüd sest planeeritakse kõik leheküljed enne tekstide ladumist.

1960. aastate alguses muutuvad leheküljed ka hõre da maks: laienevad veeruvahed, kas-
vab tühi ruum lugude vahel. Varem tavalise 2 mm vee ru va he asemel saab 1960. aastate 
lõ pus stan dar diks taas 4,5 mm veeruvahe (nagu vabariigi ajal).

Need muutused koos visuaalsuse järsu suu re ne mi sega 1950. aastate lõpus (vt Vi suaa lid, 
lk 273–274) teevad eesti ajalehe  kül jed kardinaalselt erinevaks varasematest klas si ka liselt 
liht sa test ja la koo  nilis test kül ge dest. 

1970.–1980. aastad. 1970. a paiku hak kab leh  tede välimus muutuma taas rangemaks, 
vä hem kirevaks ja selgemaks. Kõi  ge esi me ne muutus on lugude kuju muutumine nelinurk-
se maks ja kor ra pä ra se maks, lehtedest kaovad ‘golfi kepid’ ja koos sellega ka puslestruktuur. 
Lehekülgede kujundamisel saab normiks moodul struktuur. 

See muutus on sünkroonne lääne lehtedega. Ka seal tu leb modulaarne struktuur järje-
kind lalt kasutusele 1970. aas tate alguses koos ajalehtede välimuse moderni seeru mi sega, 
mis saab anglo ameerika lehte des alguse 1960. aastate teisel poo lel, saavutab täisjõu 1970. 
aas tatel ja jätkub 1980. aastatel (Stone jt 1978; Garcia 1987: 46; Moen 1989: 43–44; Utt & 
Paster nack 1989; Finberg ja Itule 1990: 46; Mervo la 1995: 280jj; Barnhurst ja Nerone 2001: 
214–215; Cooke 2005: 30–32; vt ka Etusivun 1979; Martti nen 1993). Kujun dus õpikutes 
pööratakse järjekindlalt tähelepanu lugude kujule, soovitades kasutada neli nurk seid lugusid 
ja käsitledes pusle struk tuuri vana mood sana, lehekujundajate va ra sema suutmatuse väljen-
dusena (nt Baskette & Sissors 1977: 284, 337–338).

[35] eriti ‘talitsemata’ ajakirjanduse õitseajal
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Kuigi eesti ajalehtedes on kõik lood taas nelinurkse kujuga, ei kuju ne välja selget kaano-
nit lehe külgede struktu ree    ri mi  sel. Kõige rohkem ka su tatakse moodulstruk tuure (eraldavat 
ja ühen davat), taas tuleb kasutusele li neaarne struktuur, mis on pärit üle-eelmisest välimus-
perioodist (1870.–1910. aastad), hübriid struk tuur on märkamatult kadunud.

Kui seni kasutati peamiselt ühendavat moodulstruktuuri, siis nüüd kasutatakse rohkem 
eral davat moodulstruktuuri selgete nelinurksete alaosadega. Ta va lisem on horisontaalne 
jaotus, mille juured on 19. sajandi ajalehtede joo ne aluse tra dit sioo nis (vt näide 9.5). Eraldav 
struk  tuur sobib hästi ajalehele, mis on suures for maa  dis ja ainult neljaküljeline, aga sisal dab 
palju erine vaid temaatilisi rub riike. See võimaldab panna ühele kül jele mitu eri nevat tee  -
maplokki ja eraldada need selgelt omaette nelinurkadeks. Näiteks Rahva Hää les on viimasel 
küljel tavaliselt koos välis uudi sed, sport, ‘kergete’ lühiuudiste rubriik “Kirev gloo bus”, saa-
te  kavad, kul tuuri kuu lu  tu sed, ilma ennus tus.

Ka ühendav moodulstruktuur (koos variandiga ‘tigu’) on endiselt kasutusel, peamiselt 
esi küljel ja teisel leheküljel (vt näide 9.4). 

Lineaarne struktuur, mida eesti ajalehed polnud pärast 1910. aastaid kasutanud, tuleb 
1980. aastatel ta gasi ehtsas 19. sajandi stiilis koos joonealusega. Kõige rohkem kasutatakse 
seda Noor te Hääle kolmandal kül jel, kus le hekülje ülaosas järg nevad üksteisele lineaarselt 
välisuudised, joone aluses on järje jutt või rubriik “7 päeva” nädala välissündmuste kokku-
võte tega. Ainus eri ne vus 19. sajandist on paljude vi suaal  sete ele men ti de olemasolu (fotod, 
pildilised rubriiginimed). Samas on fo tode sisu ja pai gu tus li neaar sele struktuurile ise loo mu-
likud – fotod ei kuulu lu gu de juurde ja nad pan nakse süm meet  ri li selt lehekülje nur ka desse, 
kus üheveerulised tekstid neist möö  da ‘voola vad’ (näide 9.12).

Sel perioodil muutub lehekülgede kujundus ka järk-järgult süste maa ti li semaks. Mõned 
lehe kül jed saa vad oma ru tiinsed kujundusmallid, nad struktureeritakse päev päeva järel sa-
masugusena. Ka vabariigiaegsetes lehtedes kasutati mõnel leheküljel rutiinselt sama struk-
tuuri (nt juht kirja-joonealuse külg), aga nüüd on selliseid lehekülgi rohkem ja kuna lehe-
number on õhem, jä tab leht staatilise ja lahterdatud mulje. Teine külg, kus tavaliselt on pi-
kemad lood, ku jun datakse sageli ho ri  sontaalsete trii pu dena: üleval ja all kaks lugu kõrvuti, 
kes kele jää nud ruum täi de tud veel paari-kolme looga. Kolmas külg kujundatakse sa ge li 
temaatiliste veeran di te na/pool te na, nt Edasis 1970 on joone alu ses järjejutt, üleval teine teise 
kõrval välis uudised ja üks te maa ti line rub riik. 

Ka raa mide ka su tus süs te ma ti see ritakse, enam ei raamita suvalisi lugusid, vaid järje-
kindlalt teatud rubriike (nt 1970.a Rahva Hää les juhtkiri, “Väliskommentaatori veerud”, 
“Sõnu meid va ba riigist”). Vähendatakse vee ru laiuse varieerimist, tavaliselt kasutatakse li-
saks standardsele veeru le pool teist veergu ja topeltveergu. Loobutakse dekoratiivsetest joon-
test, jooned muutuvad lihtsa maks (eri jämedusega sirg joo ned, rant joo ned, topeltjooned, 
diago naal triipudest jooned).

Nii on 1970. aastate lõpuks lehekülgede kujundus palju lihtsam ja selgem kui kümme 
aas tat varem. 

Kontrastsus ja hierarhiseeritus. Kohe nõukogude aja alguses muutub ajalehe välimus 
jär sult vähemkontrastseks. Visuaalide ja muu ma terjali (eelkõige peal kirjade) mahud püsi-
vad samal tasemel kui 1930. aastatel (joonis 4.19), aga ma terjal ise muu tu b vähem lii gen da-
tuks, kompakt semaks ja visuaalselt nõrgemaks. Lood on pikemad ja neid on vähem. Teks ti-
kir jad on väik se mad, heledamad ja vähemvariatiivsed. Kuna lugusid on vähem, on vähem ka 

Näide 9.12. Lineaarne leheküljestruktuur
Noorte Hääl 2. okt 1985: 3 (vähendatud 2,5 korda). Kõik lood leheküljel on küljendatud lineaarselt 

 nagu 19. sajandil. Ainus erinevus on mitmete visuaalide ja topeltveerulise lao kasutamine.
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pealkirju. Peal kir jad laotakse vara semast peenemate ja nõrgemate kirjadega, plokk-kirjade 
asemel rohkem antiik va kirjadega. Ka muid para tekste (alapealkirju, vahe pealkirju, rubriigi-
nimesid) kasutatakse vähem. Joo  nistusi il mub vä hem. Värvi kasutatakse vähem (v.a 1940. a 
teisel poolaastal). Reklaami ei ‘pi ki ta’ enam toime tuse materjali sisse lugude vahele.

Samas mõnes parameetris kontrastsus ka kasvab. Fotosid kasutatakse endisel määral 
(kuigi neid näib vähem olevat, sest lehenumbrid on varasemast palju õhemad), fotod on 
varasemast suu remad. Pealkirjad on varasemast laiemad. Ja ühes parameetris kasvab ka 
liigendatus: lehe kül jel kasutatakse rohkem ja kitsamaid veerge.

Nende muutuste tulemusena (+ samaaegne moodulstruktuuri kasutuselevõtt) näevad 
1940.–1950. aasta te eesti ajalehed välja varasemast selgemad ja lihtsamad. Rahvusvahelises 
võrdluses sarnanevad stalinismiaegsed eesti lehed klassikaliste inglise kvaliteetlehtedega, 
mil le modernsetele kujun dus mal lidele pani aluse Stanley Morison The Timesi ümberkujun-
da misega 1930. aastate alguses ja mis sai ‘valmis’ alles 1960.–1970. aastatel (vt Moran 
1971: 123–138; Hutt 1973: 112–117, 186–191; Barnhurst & Nerone 2001: 206–207).

1950. aastate lõpus algavad eesti lehtedes vastupidised järsud muutused, mis teevad aja le-
he kontrastsemaks, visuaalsemaks, liigendatumaks ning segasemaks. Lood lühenevad. Teks-
tikirja ja pealkirja-kirju va  rieeritakse roh kem, kasutatakse palju ehiskirju. Rubriiginimesid 
kasutatakse rohkem. Visuaalsus kasvab vä ga järsult: ilmub rohkem fotosid ja joonis tusi, 
joo nistused on varasemast palju väiksemad. Nende muu tus te tulemusena (+ samaaeg ne eba-
kor ra pärase kujuga tekstiplokkide ja puslestruktuuri kasutuselevõtt) on 1960. aastate eesti 
lehed kontrastse, aga kil lustatud väli mu sega ja deko ratiivsed.

1970. aastatel killustatus ja dekoratiivsus väheneb, aga muutused toimuvad sujuvamalt. 
Lood pi ke nevad ja nende hulk väheneb. Kasutatakse lihtsama disainiga aktsidentskirju. Ka-
sutatakse vähem ja suuremaid fotosid ja joonistusi, kuid samas visuaalsus ei vähene. Nende 
muutuste tulemusena muutuvad lehed visuaalselt selgemaks. 

Visuaalide paigutamises nõukogude ajal suuri muutusi ei toimu. Lehe külje korrastami-
sel järgitakse endiselt tasa kaalu printsiipi: vi suaalselt tu ge  vad ele men did (eelkõige fotod) 
pai gu ta takse tasa kaa lustatult üle lehekülje laiali. Tasakaalustatuse for maal sei mat vor mi 
– tsentreeri mist ja sümmeetriat –  kasutatakse järjekindlalt temaatiliste erikülgede ku jun da-
misel (va li mised, täht päe vad, kolhoos või ettevõte tutvustus, maisikasvatus). 

Igapäevaste külgede kujundamisel tsentreerimist tavaliselt enam ei kasutata. Selle ase-
mel tugev da takse lehekülje üht ülanurka. Pärast sõ da pannakse esiküljel visuaalselt tuge-
vaim ele ment ena masti lehe külje paremasse ülanurka. Näiteks 1940.–1950. aastatel on 
Sta lini paraadport reed alati esikülje paremas ülanurgas, mitte le he külje keskel. Hiljem on 
visuaalselt tugevaim ta va liselt lehe kül je vasak ülanurk (‘aken’). Tsentreerimise tähtsuse vä-
he nemist näitab ka fotode jär jestus mitme portreefoto kasutamisel: kõige tähtsama mehe 
pilti ei panda enam keskele, vaid vasakule (nt Tartu Kommunist 20. jaan 1941: 2, kus fotode-
ga on esitletud Tartu täitevkomitee liikmed, esimehe foto on ülemises fotodereas vasakul, 
mitte keskel; varasema tsentreeritud paigutuse kohta vt lk 239). 

Uudne joon on see, et nõukogude ajal varieeritakse elementide visuaalset kaalu vähem, st 
tasa kaa lus tatuse ideaal le vib ka ele men tide suuru sse ja visuaalsesse tugevusse. Enamik foto-
sid on sarnase suuru sega, peal kirjad sarnase tugevusega, lood sarnase pik kusega, pealkirjata 
pisi uudised esi ta takse nii, et nad näe vad välja nagu üks pikem lugu. Seetõttu muutub lehe 
vä limus tervikuna ‘lame damaks’ ja vähem kontrast seks. Selline välimus võrdsustab infot, ei 
anna lugejale selgeid signaale lugude tähtsuse kohta.
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KOKKUVÕTE

Kokkuvõttes muutub eesti ajalehtede välimus pärast nõukogude võimu keh tes ta mist järsult 
lihtsa maks ja vähemliigendatuks. Nii ajalehe sisu kui vorm allutakse riiklikele ja kommu-
nistliku partei ran ge tele ideoloogilistele ette kirju tus tele. Tegemist on ideologiseeritud aja-
lehega. Aja lehe numbri jär jestus pole enam uudis te kesk ne, vaid ideoloogiliselt määrat le tud, 
väheneb temaatiline mit me kesisus. Kuulu tus te ja reklaami osakaalu vähendatakse järsult, 
need paigutatakse lehe numb ri lõp pu. Ideoloogiast lähtub ka pealkirjade ja teksti tüpograafi a, 
fotode ja teabegraafi ka temaatika.

Vastavalt ideoloogilise kontrolli tugevuse muutumisele jagu neb ideologiseeritud ajale he 
pe riood kol me faasi, mis erine vad üksteisest liigendatuse, ku jun duse kontrastsuse ja va hel-
dus rik kuse ning vi suaal suse määra poolest.

1. 1940.–1950. aastate nõukogude eesti lehtede välimus on lihtne, range, vähekontrastne 
ja vä he visuaalne. Lugusid ilmub varasemast vähem ja nad on pike mad, fotosid ilmub vähem 
ja nad on suuremad. Tekstikirja suurus väheneb, vähem kasutatakse ala- ja vahe peal kirju. 
Leheküljed on lihtsama ja selgema kujundusega, lisaks hübriidsele struktuurile on mõned 
leheküljed läbinisti modulaarse struk tuuriga. 

2. 1950. aastate lõpus hakkab lehtede sisu ja lehenumbri struktuur muutuma ideoloogi-
li selt va bamaks. Ka lehtede välimus muutub liigendatumaks, kire va maks, vi suaal semaks 
ja kontrast se maks. Lood lühenevad, silte ja vahepealkirju kasutatakse roh kem, suu reneb 
tüpo graafi line va riatiivsus, visuaalide hulk ja maht kasvavad järsult. Neli nurk se te lugude 
asemel hak kab ilmuma ebakorrapärase kujuga lugusid, koos sellega muutub lehekülgede 
struk tuur (mo du laarse asemel pusle). Märkamatult kaovad kasutuselt hübriidsed lehekülje-
struk tuurid. 

3. 1970. aastate alguses hakkab lehenumbrite struktuur muutuma ideoloogiliselt ran ge-
maks ning samas ka süstemaa ti lisemaks ja järje kindlamaks. Lehtede väli mus muutub liht-
sa maks, vä hemliigendatuks ja süstemaatilisemaks. Lood pikenevad, vahepealkirjade ka-
su  tamine väheneb. Tü pograafi line va ria tiiv sus väheneb, pealkirja-kirjade kasutus muutub 
süs  te maati lise maks. Kasu ta takse lihtsamaid peal kirja-kirju, (ehis)kirjad muutuvad muljelt 
käsitöön duslikust tööstuslikuks. Vi suaale ilmub vähem ja nad on suuremad. Tekstiplokid 
muutuvad taas neli nurk seks, lehe küljed on peamiselt modulaarse struktuuriga. 
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10.  DISAINITUD  AJALEHT. 
Eesti ajalehtede välimus 1990.–2000. aastatel

1990. aastate algus on väga järskude ja kiirete muutuste aeg Eesti ühiskonnas. Muutuste 
peamine põh jus on NSVL-i lagunemine ja Eesti iseseisvumine 1991. a augustis. 

Ajakirjandusmaastik hakkab muutuma juba 1980. aastate lõpus. Alates nn fosforiidisõ-
jast 1987. a on eesti ajakirjandus ühiskondlike muutuste üks oluline käivitaja, rahva ühen-
da ja ja uue eesti ühiskonna kujundaja. Perestroika-aegsetes vaba ma tes oludes asutatakse 
tohutu hulk uusi ajalehti-ajakirju. 1990. a on perioodiliste väljaannete arv 3,7 korda suurem 
kui 1987. a (Vihalemm & Lauristin 2004: 12). Samas on lagunev Nõukogude Liit muutunud 
majanduslikult nii jõuetuks, et ajalehed peavad hakkama end ise majandama (nt paberit ja 
trükivärvi hankima, arvuteid ostma ja selleks kõigeks raha teenima). Võimaluse majandus-
likuks iseseisvumiseks annab era    ettevõtluse legaliseerimine 1988. a mais. Tekkivad fi rmad 
vajavad reklaamikanaleid ja rek laam annab lehtedele tulu (pikemalt vt Paju 2004). 

Suure päevalehe ilmutamine lagunevas ja uuenevas riigis on igapäevane võitlus 
 infl      at    siooni, defi tsiidi ja korraldamatusega. Puudus on elementaarsetest tootmisvahenditest: 
paber, trükivärv, bensiin. Vananenud sisseseadega trükikojad ei jõua tohutuid lehetiraaže 
õigeaegselt trükkida, le hed hilinevad ja jõuavad tellijateni sageli alles ilmumisjärgsel 
päe val. Hüperinfl atsioon tõstab aja lehtede hinda ja kukutab lehtede tiraaže. Hinnatõusud 
‘õgivad’ tohutu kiirusega aastatellijatelt saadud raha. 1990. a tõuseb päevalehe üksiknumbri 
hind kolm korda, 1991 – viis korda, 1992 – 14 korda. 1990–1993 langevad päevalehtede 
tiraažid kolm-neli korda ja jäävad siis sellesse suu rusjärku püsima (u 40 000 – 60 000; joo-
nis 10.1). 

Meediamajanduslikult on murrangulise tähtsusega suurte päevalehtede erastamine 1990. 
aastate alguses (Päevaleht ja Postimees 1991. a, Rahva Hääl 1994. a; pikemalt vt Paju 2004: 
27–29; Raidla 2002: 127–144). Samal ajal toimub ka tehniline murrang: 1990.–1991. a 
võe  takse kasutusele arvutid, ti na ladu ja kä sit si küljendamist asendab digitaalne ladumine 
ja küljendamine. See kii rendab teks ti töötlust ja küljendamist ning toob küljendamise eemal-
asuvast trükikojast toimetuse ruu mi des se. 1990. aastate kes kel digitali seeritakse ka fototööt-
lus (pikemalt vt Rajamets 2009).

Nii on 1992.–1993. aastaks kardinaalselt muutunud ajalehtede töö- ja ilmumiskeskkond: 
nõu kogulikud piirangud, ettekirjutused ja tsensuur on kadunud; riikliku hoolduse, plaani-
majanduse, limiitide ja Nõukogude rubla asemel on turu ma jan dus ja Eesti kroon; kirjutus-
masinate asemel arvutid.

RAAMISTIK

1. Ajalehtede maht ja ilmumissagedus

Nõukogude ajalehe maht oli ette kindlaks määratud, aga 1990.–1991. a loobutakse nen de 
reeg  li te järgimisest ning ajalehtede maht hakkab muutuma ja kasvama kõigis parameetri tes. 

Lehenumbri keskmine maht. Nõukogude aeg se lehe maht oli umbes kaks korda väik-
sem kui Eesti Vabariigi ajal. Pere stroika-aegsetes vabamates olu des ja uudistetulvas tahak-

Näide 10.1. Fokuseeritud lehekülg
Eesti Päewaleht 26. sept 1998: 1 (vähendatud 2,5 korda). Leheküljel on tugev fookus, mis luuakse ülisuu-
re foto, dominantse pealkirja ja pikima teksti abil. Tüpograafi a on standardiseeritud (kindla suuruse ja pikku-
sega pealkirjad ja vahepealkirjad, kindla suurusega tekstikiri). Kasutatakse varasemast mitmekesisemaid 
info esitlusvõtteid, info on jagatud väiksemateks ‘tükkideks’ (alapealkirjad, lisalugu, teabegraafi ka).
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sid eesti lehed mah tu taas suurendada (vt nt Osa 1990),[1] aga esialgu nad seda ei suuda. 
Põhjuseks on pa beri puu dus, tohutute tiraažide trük ki mine va na de üle  koormatud trükimasi-
natega, lehtede koju kan de prob leemid. Ka lugejad pole enam nii var mad ajalehti tellima 

[1] Leiab ka vastupidiseid väiteid. Näiteks meenutab Margus Mets, kes sai 1989. a jaanuaris Noorte 
Hääle pea toi me ta jaks, et lehte polnud millegagi täita ja ‘aukude täistoppimiseks’ kasutati fotograaf 
Malev Toome pool kunstilisi fo to sid (Kokk & Aru 2005: 183).

Rahva Hääl

Noorte Hääl /
Päevaleht

Edasi/Postimees

Eesti Päevaleht

 Tiraažide allikad: Sulev Uusi arhiiv; arvutused Eesti Ajalehtede Liidu andmete põhjal (alates 1993); Õhtuleht (1997. a andmed)

* Valged kontuurtulbad tähistavad Hommikulehe numbri keskmist mahtu: 1993 – 2,66 m2; 1995 (ilmus kuni 3. juuni)
– 2,50 m2.
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lehenumbreid (ilmuvad alates 1995. a); (SL) Õhtulehe andmed alates 1998. a)
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Joonis 10.1. Päevalehed 1988–2005 (tiraažid, maht, hind)
Tiraažid (tuhandetes). Kuni 1992 – jaanuari tiraažid, alates 1993 – aasta keskmised
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kui aasta-paar varem. “Lu ge ja ei taha praegu paksemat, vaid oda vamat lehte,” resümeerib 
Postimehe pea toi me ta ja Mart Ka dastik 1991. a (Postimees 15. nov 1991).

1992. a sügisel, kui paberi eest maks takse oma rahaga, ti raa  žide langus on vähendanud 
lehtede trükkimiseks kuluvat aega ja paberi hulka ning Tartus-Tallinnas te gut sevad lehtede 
oma kojukandefi rmad, hakkab lehtede maht kasvama – üksikud lehenumbrid ilmuvad to-
peltmahus (16 külge tab loidformaadis või 8 külge täisformaadis).

1993. a alustab ilmumist uus päevaleht Hommi ku leht, mis on senistest päevalehtedest 
kolm kor da ma hu kam (24 tabloidkülge, üksi kud numbrid 32 lk). See mõjutab ka teiste lehte-
de mahu otsuseid. Aasta varem erandlik topelt ma hus number saab nüüd kiiresti iga päe  va-
seks ja üksikutel päe vadel ilmub veelgi mahukamaid lehti (24 ja 32 lk tab loid formaadis, 
12 lk täis formaadis). Ka järg mi sel paaril aastal kasvab lehtede maht edasi. Kui 1990. a oli 
lehenumbri keskmine maht 0,86 m2; siis 1995. a ju ba pea aegu neli korda suurem – 3,33 m2. 
Kõige kiire mi ni kasvabki lehtede maht aastatel 1993–1995 (2,7 korda; vt joonis 10.1).

1995. a päevalehtede turg pisut stabiliseerub (aasta alguse kuue päevalehe asemel on 
aasta lõ puks järele jäänud neli) ja edaspidi ei kasva enam olu li selt ka lehtede keskmine 
maht. 1990. aas ta te tei  sel poolel on kasv alla 2% (0,06 m2), kusjuures kasvab ainult reklaami 
maht, toimetuse ma ter jali maht väheneb 6%.

2000. aastate alguse majanduskasvu ajal suureneb lehtede kesk mine maht 17% (2000 
– 3,39 m2; 2005 – 3,95%). Kasv tuleb nn tugitekstide ja reklaami ar velt – lehed hakkavad 
avaldama te maatilisi ajakirjaformaadis lisasid, mille peamine ees märk on ligi meelitada rek-
laamijaid ja rek laami temaa ti li selt koondada (nt Postimehe “Naistekas”, Eesti Päeva lehe 
“Kodu ja Kin nis vara”).

Ilmumissagedus nädalas. Nõukogude ajal kehtestatud päevalehe ilmumissagedus 
– kuus kor da nädalas – jääb püsima ka edas pidi, aga esialgu on lehtedel raskusi selle sage-
duse hoidmi se ga. 1990. aastate alguses hilinevad lehed trükkimis prob lee mide tõttu tihti ega 
jõua õigeks ajaks postiljonideni. Suurimaks probleemiks on pühapäevane le ht, mis jõuab 
tellija te ni sa geli alles teisipäeval, kuna esmaspäeval lehed ei ilmu. Seetõttu loobuvad Rah va 
Hääl ja Päeva leht 1992. a kevadel püha päe vase numb ri avalda mi sest ja ilmuvad viis korda 
nädalas (teisi päe vast lau päe va ni).[2] Laupäevane num ber on tavaliselt topelt ma hus, nii et 
nädala lõi kes lehtede maht ei vähene. Augustis haka takse taas il mu ma kuus korda nä da las, 
aga pü ha päevane number on nüüd asen  da tud esmaspäevasega. Seega il muvad päeva le hed 
taas esmaspäe vast laupäe va ni nagu aas ta tel 1891–1922, enne igapäevast ilmumist.

1990. aastate lõpu teravas konkurentsis algatab Eesti Päevaleht 1997. a ka igapäevase 
ilmumise. Trendi järgivad kohe ka Pos timees ja Sõ nu mileht. Peamiste eelistena rõhutavad 
peatoimetajad ope ra tiivsust ja lää nelikke tradit sioo ne (vt Kalle Muuli, Eesti Päevaleht 
19. sept 1997; Va hur Kalm re, Postimees 20. sept 1997). Aga pühapäevase lehe levitamine 
on problemaatiline, selle levik jääb väik seks ning juba aasta pärast lepivad lehed kokku ja 
loo buvad 1999. a algul püha päevase numbri välja and mi sest. Nii ilmuvad eesti suured päeva-
lehed harvem kui lääne riiki des tavaks (nt Soomes on iga päev ilmuvaid lehti 1997. a 26, 
2005. a – 28 – Pulkkinen 2008: 14–15), kusjuures kõi ge ma hu kamad lehenumbrid ilmuvad 
pühapäeviti (Riffe jt 1993: 136–137).

Aastamaht. Nõukogude aja lõpul oli päevalehtede määratud aastamaht 300 numbrit. 
Veel 21. märtsil 1991 kirjutab Posti mehe peatoimetaja Mart Kadastik lugejatele: “29. jaanua-
ril ära jäänud lehe ase     mel trük  ki  sime [16. märtsil] kaks numbrit korraga, et aasta lõ puks 
jõuda ette nähtud 300 numb rini.” 

[2] Edasi/Postimees oli pühapäevase lehe asendanud esmaspäevasega juba 1991. a alguses koos nime-
vahetusega ja ilmub ikka kuus korda nädalas.
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Kui ajalehed erastatakse, siis selline reglementeerimine kaob, aastas ilmub 301–305 lehe-
numbrit. Nõukogudeaegsest riigipühade ajal ilmumisest loobutakse. Ilmselt on põhjuseks 
eel kõi ge majan dus likud kaalutlused – pühadeaegse lehe tellijani toimetamine oleks väga 
ku lukas (Eesti Post sel ajal ei tööta, enamik lehe müü  gikohti on suletud). 1990. aastate lõpus 
loobuvad Posti  mees ja Eesti Päevaleht ilmumisest ka suurte pühade järel (jaa nipäev, jõu-
lud). Ainus leht, mis pü  ha de järgsel päeval ilmub, on (SL) Õhtuleht, mille tiraažist um bes 
veerand levib ük sik müügis (vt ka Avistu 2000: 57).

2. Ajalehtede formaadid ja veergude arv 

Nõukogude ajal ilmusid vabariiklikud päevalehed standardselt täisformaadis (u A2), kohalik 
Edasi tab loid for maa dis (u A3). 1990. aastatel lähevad ka üleriigilised lehed üle tabloid for-
maa di le (joonis 4.1). Esimene väheneja on Päeva leht, mis ilmub tabloidformaadis alates 
19. veeb rua rist 1992. Põhjus on läbi näh tav: eelmisel sü gi sel anti lehe tellijatele lubadus 
il muda ka hek sakül je lisena, formaati poo le võrra vähendades suudetakse hü per  infl atsiooni 
tin gimustes sel le ga hak kama saada. Uus päevaleht Hom mikuleht (1993–1995) alustab ilmu-
mist kohe tabloid formaadis. Õhtu leht lä heb tabloid for  maati 1994. a. Rah va Hääle erastamis-
se ga dus tes loo dud Eesti Sõnumid (1994–1995) ilmub veel täis for  maa dis, Sõnumileht (1995–
2000) juba tab  loid for maadis. 

Eesti Päevaleht, mis luuakse kol me lehe ühinemisel (tabloidsed Päevaleht ja Hommi-
kuleht + täis formaadis Rahva Hääl), valib täis formaadi, tahtes rõhu tada enda kuulumist 
klassikaliste ‘val gete’ aja lehtede hulka (vt peatoimetaja Kalle Muuli intervjuud Püha päe va-
lehes 27. mail 1995). Märt sis 1999 min nak se üle kit sen datud täis for maadile (lehekülje laius 
38 cm se ni se 42 cm ase mel), septembris 2000 aga tabloid formaadile. Enam ei ilmu ühtki 
eestikeelset täisformaadis leh te.[3]

Formaati vähen dades räägivad lehetegijad efektiivsusest, lu ge ja mugavusest, lehe kaas-
aegsu sest, suu na tu sest noorematele lugejatele (nt Garcia 1997: 21; Tomberg 2000a; Pinn 
2000; Albers & Janisch 2004: 23; Boström 2004: 13; Rus bridger 2005). Aga pea mised põh-
jused on ikkagi ma jan  duslikud. 

Formaati vähendades lisatakse tavaliselt lehekülgi ja leht näib mahukam. Tabloidformaa-
dile vajalik kitsam ajalehepaber on odavam. Tab loidformaadis lehte on ka kergem tee made 
kaupa struktureerida. See on eesti lehtede jaoks oluline pluss, sest 1990. aastate esi me sel 
poo lel võ ta vad kõik lehed kasutusele leheküljepõhise numbri struk tuuri, iga lehekülje päi ses 
on ni me ta tud külje teema (vt Lehenumbri struktuur lk …) ja täisformaadiga võrreldes vas-
tab tabloid formaat paremini 1990. aastate eesti ajalehtede numbrima hule ja struktuurile.

Kui tuua rahvusvahelisi paralleele, siis on lehtede formaate vähendatud (peamiselt) koha-
likes lehtedes juba alates 1950. aastatest (nt norra ja rootsi kohalikes lehtedes – Ottosen jt 
2002: 156–157; Boström 2005: 20). 1970. aastatel vä hen  dasid for maa ti inglise regio naal seid 
lehed, tagant tõu  kajaks ma janduslangus ja reklaami puudus (Hutt & James 1989: 162–164; 
Rooney 2000: 92). Tabloidformaati läksid eel kõi ge õhtu lehed, vähem hommiku le hed. See-
järel lehed juba järgisid tek ki nud trendi, kuna palju täis for maa dis lehti oli formaati vähen-
danud ja erine vaid loe ta vus uurin guid in terpreteeriti kui soo vi tust, et väike on tõe poolest ilus 
ja tarbijale käe pärasem. Alates 2000. a on leheküljesuuruse vähendamise ten dents le vinud 
suurtesse ‘valgetes se’ lääne päe va leh te desse ja saanud seninäge matu kiiruse (vt Boström 
2001; Nilsson jt 2001: 98; Kurvits 2006/2007: 2593; Pulkkinen 2008: 69–98, kus on analüü-
situd Soome lehte des toimunud muutusi tabloidformaadi kasutuselevõtmise järel). 

[3] Viimase Eesti lehena säilitab täisformaadi venekeelne päevaleht Estonija (kuni 3. okt 2003).
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Nii võib öelda, et eesti päevalehtede formaatide kahandamine ennetab samasuunalist 
tor  mi list aren gut Euroo pas. Ilm selt võimaldab seda muuhulgas ka tra dit sioonide eri ne vus 
– tabloid formaat assotseerub Eestis kohaliku lehega, mit te kollase  le he ga. 

Veerud. Koos formaadi vähendamisega kahaneb ajalehtedes ka veergude arv. Täisfor-
maa dis le hed kasutavad kaheksat veergu leheküljel (Eesti Päevaleht esialgu seitset veer-
gu), tabloid for maa dis lehed kuut veer gu (joonised 4.1 ja 4.4). Samasugune (kaheksa veergu 
täis formaadis ja kuus veergu tabloidformaadis) on 2000. aastate alguses ka näiteks Soo me 
päevalehtede veergude arv (Pulkkinen 2008: 149). USA päevalehtedes on enimlevinud kuue 
veeru kasutamine, kusjuures amee  rika lehtede formaat on euroopalikust täisformaadist pisut 
kitsam (Utt & Pasternack 2003: 53).

Veerulaius kitseneb pärast 1990. a eesti lehtedes mõne millimeetri võrra (vt joonis 4.5). 
Sa mas muu tub veerulaius varieeruvamaks ja seda kahel moel. 1990. aastatel kasutatakse ük-
si ku tel lehe kül ge  del (enamasti uudiskülgedel) järjekindlalt üht to pelt  veergu lehe külje ser vas 
(nt Rah va Hääl 1990–1995, Päevaleht 1990–1992, Eesti Päevaleht 1999–2000), paigutades 
sinna ta va liselt lü hi uudised. Seega rõhutatakse esma kord selt lühiuudi seid strukturaalselt, 
nen de jaoks ka su ta tak se erilist kujundusvõtet, neil on kindel ja muutumatu koht le he küljel. 
1990. aastate lõpus loobutakse topeltveeru kasutamisest ja ha katakse varieerima põhi vee ru-
laiust, kasutades leheküljel erineva suurusega vee ru vahesid (4, 5, 8, 10-11 mm) – suuremad 
vee  ru vahed eraldavad lugusid üksteisest, väiksemad vee ru va hed eraldavad sa ma loo veer ge 
üks tei sest. Nii sõltub veer gude laius lugude paigutusest leheküljel ja kõi gub ühes lehe numb-
ris kuni 5-6 mm (vee rulaius tava li selt 3,9–4,5 cm). Esmakordselt pole põhiveerulaius ajaleh-
te des enam kons tantne.

3. Ajalehenumbri struktuur

Lehtede sisu ja struktuur hakkavad muutuma koos ühiskonna muutumisega 1980./1990. 
aas ta te vahetusel. Esmalt muutuvad teemade valik ja järjestus. Eel kõige väl jendub see uudis-
te tõst mises esiplaanile (nii ruumiliselt kui visuaalselt) ja sisepoliitika ilmumises ajalehte. 
Si se- ja välispoliitiliste lühiuudiste rubriigid tuuakse kol man da kül je perifeeriast esiküljele, 
neile antakse varasemast kolm-neli kor da rohkem mahtu, igale uudisele pannakse eraldi ja 
küllalt suur peal kiri, lü hi uudise vahele lisatakse rohkem tühja ruumi. Hea näide on 1990. a 
Rahva Hääl: aasta algul on vä lis lühiuudised esi küljel (paremas alanurgas, veerand kuni kol-
mandik lehekülje kõr gu sest) rub rii gis “Päeva pilk” – peal kir ja deta, va he de ta, igaüks eraldi 
lõi gus, esimene lause paksus kirjas. Alates 21. maist koon datakse välisuudised endiselt ühte 
rub riiki, aga igaühel on oma pealkiri (suurus u 20p), uudiseid eraldab üksteisest 5 mm tühja 
ruumi, rubriik täidab sageli terve topeltveeru (ehk nel jan diku esi kül jest).

Lisaks ilmub lehtedes tohutu hulk dek  la ratsioo ne, pöör dumisi; räägitakse seni keelatud 
aja looprobleemidest (peami selt jär jelugudena), avaldatakse seaduseelnõusid ja seadusi. Nii 
palju eri tüübilist materjali endiselt neljaküljelises ajalehes muudab lehe välimuse palju kire-
vamaks ja eklektilisemaks: leheküljed on multi te maatilised, läbi segi on toi metuse ma ter jal 
ja reklaam, eri vald kon nad, eri žanrid. Näiteks 1990. a ilmub Rahva Hääle esi kül jel kesk-
miselt 15 lugu. 

Samal ajal kaob lehest nõukogulik tööte maa tika: portreelood töölistest ja kol hoosnikest, 
re portaažid ja ülevaated põllu ma jan dusest, sotsialistlikust võistlusest ja plaanide täitmisest. 
1990.–1991. a loobuvad lehed ka enamikust nõukogude aja rubriikidest. Näiteks Noorte 
Hääl / Päeva leht ei võta 1990. a alguses nime vahetades üle mitte ühtegi Noorte Hääle rub-
riiki. Posti mees hoiab Edasi tra ditsioo ne alles kõige kauem. Veel 1990. aastate teisel poolel 
võib lehest lei da ük si kuid Edasi-aeg seid temaatilisi eri külgi (“Herilane”, “Olnust olevale”, 
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“Looduse lood”). Va nad eri kül  jed kaovad Postimehest lõplikult alles 1997–1998, kui leht 
kolib Tal linnasse.

Lehtedest kaovad ka huumori- ja satiirirubriigid (v.a “Herilane“ Postimehes). Osalt võib 
põh ju seks olla ruumipuudus, aga kindlasti ka ühiskonna vabanemine ja tsensuuri kadumine. 

Mahu kasv 1992–1994 toob ajalehtedesse suurema sisulise mitmekülgsuse. Poliitika osa-
kaal vä heneb, hakatakse avaldama pikki ajakirjalikke teks te (isikuintervjuusid, reisikirju), 
utili taar set infot ja mee le lahutust. Võib nä ha kommert sialiseerumist ka he keskmega, esime-
ne on ise loo mu lik 1990. aastate algupoolel, teine 1990. aastate lõpus; esmalt meelitatakse 
le he le lugejaid, edas pidi üha enam reklaamijaid.

Lugejate ligimeelitamiseks asutatakse meelelahutuslikke lehekülgi ja lisasid (peamiselt 
nä da  la  lõpulisad ja sport), nt Edasis/Pos ti mehes “Liivimaa Kroonika” (1990–1991, eda   si 
eral di väl ja  anne) ja “Extra” (1992–1999); Päeva lehes / Eesti Päevalehes “Püha päe va leht” 
(1992–1995, eda si eraldi välja anne) ja “Spor di leht” (1993–1998). Krimi naal  tee ma maht 
tõuseb 1990. aas tate al gu se  leh tedes järsult. Juba 1990. a il muvad esi me sed vasta vad re gu-
laar sed rubriigid (nt “Kriminaal kroo ni ka”, “Musta tu ru teated” Rah va Hää les), paari aasta 
pä rast eri lehe kül jed (nt “Uudised/Kriminaal” Postimehes, “Kri mi naal” Päeva le hes). 

Reklaamijate ligimeelitamiseks asutatakse reklaamipõhiseid erilehekülgi, kus reklaam ja 
toi me tuse materjal on samateemalised ning reklaami osakaal suurem kui teistes lehe osades 
(umbes pool ma hust). Ajalehed loovad temaa tilisi le he külgi (ja hiljem lisasektsioone) siis, 
kui vas tav tar bi jas kond on piisavalt arvukas ja turul on piisavalt vas ta va teemalise rek laami 
pak   ku jaid. Toi  me tuse ma ter jal on siin eelkõige temaatiliselt sobiv tugi tekst rek laa mi han ki-
mi  seks. See ten dents on 1990. aastate alguses veel nõrk, ainsaks näiteks võib tuua autokül-
jed. Tendents tugev neb ja muu tub läbimõeldumaks 1990. aastate lõpus: mo biil tele fonide 
laiem levik alates 1997. a toob lehte des se uue meedia leheküljed; Eesti reisibüroode teke 
toob reisi lehekül jed; kui pangad hakkavad andma kodu ostmiseks kinnisvaralaenu, loovad 
ajalehed kodu- ja kinnis vara lehe kül jed. 2000. aastate ma jandusliku tõusu ajal ‘kasvavad’ 
temaatilised lehe kül jed eraldi volditud sektsioonideks ja aja kirja formaadis lisalehtedeks 
(nende sisu loomisest vt Harro & Saks 2006). 

Esile võib tuua ka kolmanda tendentsi. 1990. aastate keskpaigast alates asutatakse üksi-
kuid lisa sid, mil le eesmärk ei ole kasumit teenida, vaid ühiskonda analüüsida ja edenda-
da. Esime sed selli sed väljaanded luuakse ameerika Time’i ja Newsweeki eeskujuks võttes. 
“Hommikulehe” Kuulisa jõuab 1994. a ilmuda ainult neli numbrit, Posti mehe ajakiri Luup il-
mub algul iseseisva ajakirjana kaks korda kuus aastatel 1995–2000, seejärel kuulisana Posti-
mehe vahel kuni aastani 2002. Hilisemad välja anded on ju ba kitsamalt pii rit le tud temaati-
lised lisa d: Postimehe iganädalane kultuurilisa “Kul tuur” (1997–1999),[4] Eesti Päe va lehe 
kir  jan dus lisa “Arkaadia” (1999–2008, eeskujuks New York Timesi “Book Review”). 2000. 
aas ta tel asu ta tak se lisasid erinevate institutsioonide toel, nt Eesti Päevalehe ühis kondlik-
polii tiline lisa “Mö te” (2003–) ilmub Avatud Eesti Fondi toetusel ja militaarlisa “Riigi Kai-
tse” (2003–) välis- ja kaitse ministeeriumide toetusel.

Ajastule omaselt on 1990. aastatel palju kiireid muutusi. Uusi temaatilisi lehekülgi, osa-
kondi ja li  sa sid asu tatakse, re struk tu ree ri takse, suletakse ja taas ava tak se tohutu tempoga. 

Sisu esitamine. 1980. aastate lõpus jääb senine rangelt rubriigistatud ja sildistatud aja-
leht uud  sele sisule ‘kitsaks’ ja seetõttu loobutakse pal jude rubriikide kasutamisest. 1990. a 
on rub rii gi nimede hulk vä he nenud võr reldes 1985. aastaga peaaegu kaks korda, ühes lehe-
numbris on kesk miselt seit se silti (9 tk/m2-s toimetuse materjalis; joonis 4.18). Kõige vä hem 

[4] Selle sulgemine 1999. a lõpus tekitab avalikkuses laialdase diskussiooni ajakirjanduse rolli üle, põ-
hi küsimuseks, kas erameedial on ühiskonna ees sotsiaalseid kohustusi (vt nt Eesti Ekspressi “Areen” 
4. nov 1999 ja 11. nov 1999).
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ka sutab rubriike Päevaleht, kus toi me tuse materjali esitleb tavaliselt vaid kolm rubriigini-
me. Kõige univer saal sem rubriik on “Kom men tee rib”, mida kasutatakse kõik või malike tee-
made pu hul: sise- ja välis po lii ti ka, majan dus, kultuur, sport.

1992.–1993. a, koos lehtede mahu kasvuga toimub ajalehe struktureerimisel oluline muu -
tus: senistest te maa ti lis test lehe külje osadest saavad temaatilised leheküljed ja hiljem mitme-
kül je lised osakonnad. Üksikuid (mono)temaatilisi lehe külgi oli ilmunud ka varem: 1930. 
aas tate teisel poo lel, aga siis ilma leheküljenimedeta (vt lk 210), nõu kogude ajal ilmusid 
kul tuuri küljed (vt lk 248), 1980. aastate Edasis ka muid külgi, aga mitte väga järje kind lalt 
ja sageli ilma leheküljenimedeta. Nüüd on lehe numbrid esma kordselt nii ma hu kad, et kogu 
ajaleht korrastatakse (mono)temaa ti liste le he  kül gedena ja  kül ge de päis  tes se kirjutatakse le-
hekülgede nimed (nt Posti mehes 1992: “Polii ti ka”, “Koduinfo” (= Eesti uudised), “Majan-
dus” jm). Koos sellega hakkab järjekindlalt kas vama sil ti de hulk (seda kasvatab ka järjest 
uute temaatiliste rubriikide lisamine lehtedesse). 1995. a on siltide kasutustihedus taastunud 
1985. a tasemele (18 tk/m2), aga lehenumbrite mahu järsu kasvu tõttu ilmub ühes lehenumb-
ris rubriigi nimesid va rasemast palju rohkem – keskmiselt 42.

Kõige esimesena – koos ajalehe ni me  va he tu sega 1991. a alguses – võtab (mono)temaatili-
sed küljed ja lehe kül je nimed ka sutusele teistest väik sema for maa diga ja kaheksaküljeline 
Postimees. Teistes lehtedes tulevad te maa tilised leheküljed kasutusele 1992.–1993. a, 
kui lehenumbrite iga päevane maht kasvanud kaheksale küljele. See paistabki olevat le he-
küljekaupa lii gen damiseks piisav maht. Aga kuni täis formaa di  kasu ta mi se lõpuni (2000) 
ilmub Eesti Päevalehes üksikuid temaa ti liselt poolitatud lehekülgi (nt üleval “Majandus”, 
all “Kirjad” ja “Inimesed” – Eesti Päevaleht 14. sept 2000: 6). See näitab, et täisformaadi 
puhul ei ole eesti lehtede maht piisavalt suur, et  te maa tilisi lehekülgi järjekindlalt kasu tada.

Toimetuse materjali jagamisel temaatilisteks lehekülgedeks kasutatakse samaaegselt kol-
me lii gen dus alust: geograafi line, temaatiline ja žanriline.

Geograafi list liigendamist kasutatakse uudiskülgedel, eraldi külgedele jagatakse Eesti 
uudi  sed ja välis uudised, hiljem ka Tallinna uudised. Neil külgedel võib lisaks uudislugudele 
il muda ka inter vjuusid, artikleid, reportaaže, väikseid kommentaare.

Temaatilist liigendamist kasutatakse perifeersemate teemade struktureerimisel. Igapäe-
va selt il muvad majandus, kultuur, sport (ja hiljem meele la hu tus), harvem ilmuvate teemade 
valik on suur: autod, naised, kinnisvara, ajalugu, töö, uus mee dia, köök jne jne. Nen del lehe-
kül gedel ka jas tatakse vastavat teemat peamiselt uudislugudega, aga ilmub ka intervjuusid, 
reportaaže, artik leid, ülevaateid, kommentaare.

Žanrilist liigendamist kasutatakse vaid ühel leheküljel – arvamuslood koondatakse eraldi 
kül je le. Ük  sikuid ar va muslugusid ilmub ka temaati lis tel kül gedel (majandus, kultuur, sport). 
Nii, nagu ‘kaa lukamad’ (tähtsaimaks peetavad) majandus- ja kultuuriuudi  sed koondatakse 
uudistekülgedele, nii koon da tak se ‘kaalukamad’ arva mu sed arvamusküljele. 

Uudsed küljed eesti ajalehtedes on “Arvamus” ja “Täna”.
Arvamusküljed hakkavad kujunema 1990. aastate alguse (sise)poliitiliste kom   mentaaride 

ko gu mitest. Vormiline eestvedaja on Postimees, mis koos nimevahetusega 1991. a algul loob 
le hekülje “Po lii ti ka” (lk 2). Kolmandiku sellest küljest täidab kommentaar “Pos timees”, muu 
ma ter jal pole veel žanrilisele arvamusküljele sobilik: aval da tak se kom men tee ri vaid artik-
leid, pikemaid po liitikauudiseid, avalikke kirju jms. Sa geli on uudis ja kom mentaar sa masse 
luk ku põimitud. Žanriliselt defi neeritud ter vik lik arva mus  külg alustab ilmumist 1. septemb-
ril 1993, kui “Polii ti ka” asemel luuakse lehekülg “Arvamus”. Li saks kahele allkirjastatud 
juhtkirjale si sal dab see toimetuseväliste    autorite kommentaare ja lugejakirju. Aasta pärast 
lisandub iga päe va ne kari ka tuur (vt Joo nis tused, lk 324), siis verbaalseid pisivorme (teiste leh-
te de re fe ree ringud, lühikesed repliigid, tsi taa did, nädalasündmuste edetabel). “Arvamuse” 
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maht suureneb kahe -, hiljem kolme kül je liseks. Li sandub visuaale (fotod, joonistused), kül-
jed trüki takse värvi li se na. Sama su guse arengu teevad pisut hiljem läbi ka teiste eesti päeva-
lehtede ar vamusküljed (1995. a al gu se seisu kir jeldab Pulle rits 1997: 160–162). 

“Täna”-küljed kasvavad välja senistest tele- ja raadiokavanurkadest 1992.–1994. a (esi-
mene il mub Postimehes 16. nov 1992). Siia koon da takse utilitaarne info ja meelelahutusli-
kud pisi vor mid: koo  miks(id), ilma teade, telearvustus, eelinfo, järjejutt, sün ni  päe valaste loe-
telu, rist sõna, tele- ja raa dio kavad jms. Paari aasta pärast suu reneb külgede maht mitme le 
leheküljele. 1990. aastate teisel poolel hakkavad need küljed muu tu ma meele la hu tus li ku-
maks, visuaal se maks, fragmenteeritumaks: esi algse ühe koomiksi ase mel il mub viis-kuus, 
ilmateade muutub pil dili se maks, sünnipäevalapsi esit le takse fotodega, telearvustus lühe neb, 
jär je jutt kaob[5], ilmuma hak  kavad horoskoop ja anek doo did, mälumäng ja sudoku, lehe-
kül jed trükitakse täisvärvis. 2005. aastaks on külg “Täna” jagunenud kolme ossa, iga osa 
omaette leheküljel: meedia, meele la hu tus ja ilmaennustus.

Väga suured muutused teeb 1990. aastate jooksul läbi esikülg. Kümnendi alguses pan nak-
se esi küljele kesksed päevateemad hoolimata žanrist: pike mad ja lühe mad uudised Eestist ja 
maa   il mast, aja kir ja ni ku kom mentaar, dek la ratsioonid, avalikud kirjad jms. Nä da la vahetuse-
numb rite esiküljed tehakse argipäevastest vähemuudislikud, seal ilmub ka mõni kultuuri tee-
maline tekst ja/või mittepo liitiline kommentaar (teemaks nt aas ta  aegade va hel du mi ne või 
rõõm lastest). 

Paari aasta jook sul loobutakse žanrilisest mitmekülgsusest ja kogu esikülg antakse ‘kõ va-
de le’ uudistele Eestist ja maailmast, kusjuures nädalavahetuse esikülg on sama sugune. Nii 
kujuneb esiküljest päevauudiste alguskülg (vt näide 10.2). Lisaks sellele hakatakse 1993.–
1994. a esi küljel rek laa mi ma lehesolevaid lugusid. Esmalt on loo rek laa mid ainult teks ti li sed 
(nt kolm peal kirja raamituna või reklaamitavate lugude kokkuvõtted lühiuudistena veerus), 
siis lisa takse tu ge vamaid pealkirju, fotosid, silte, hiljem joonistusi. Looreklaamid saa vad 
esiküljel järjest roh kem ruu mi, nii et 1990. aastate lõpus kujuneb esi küljest lehenumbrit 
tut vus ta v  kül g. 2000. a on esiküljel tavaliselt ainult üks terviklik lugu, üle jäänud  külg tut-
vustab-rek laamib viit kuni kümmet tee mat, millest lehes kir ju ta tak se.

Paralleelselt oma lehe sisututvustuste-looreklaamidega ilmub esiküljele üha rohkem 
kom  merts  reklaami: esi algu väiksed rek laam  kas tid ‘kõrvades’ (päismiku kõrval), seejärel 
üha kõrge nev reklaami plokk lehe alaservas, seejärel juba terve lehekülje suurune reklaam 
üksikutel päe va del. 

1990. aastate teisel poolel toimub oluline muutus sisu esitamisel ka lehekülje tasandil 
– üksi kute lehe külgede alaosi hakatakse üha rohkem sildistama. Eelkõige tehakse seda esi-
kül ge del, kus tuuakse esile lehenumbri peamised osakonnad (nt “Ma  jan dus”, “Välis uudi-
sed”, “Kul tuur”); arva mus kül gedel, kus sildistatakse iga rubriik (nt “Repliik”, “Kir jad”, 
“Seisu koht”); kul tuu ri külge del, kus siltidega mär gi takse eri valdkondi ja teemasid (nt “Tant-
su etendus”, “Kontsert”). 2000. a ilmub 1 m2s toimetuse ma ter ja lis keskmiselt 30 silti, s.o 
ühes lehenumbris 65 silti (joonis 4.18). 

2004. a viib Eesti Päevaleht sildistamise lugude tasandile: kõiki lugusid – k.a lühiuudi-
seid – hakatakse tähistama te maatilise või žanrilise märksõnaga (nt “e-vali mi sed”, “Maksu-
tagastus”, “Intervjuu”; vt ka näide 10.7). Sellised sildid ei ole enam päris rubriigi nime d, 
kuna igal lool on oma märksõna ja sama märksõna ei pruugi korduda järg mistes lehe numb-
ri tes. Aga nende funktsioon on samasugune nagu vara se ma tel siltidel (rubriiginimedel, 

[5] See on umbes 130-aastase traditsiooni lõpp (või katkestus?). 2000. aastatel ilmub järjejutte vaid 
suvel, kui aval da takse ajakirjanike su ve jutustusi (esimene on Märt-Hillar Kördi (= Jüri Pino) “Julia 
renessanss” SL Õhtulehes 2000. a) või katken deid äsjailmunud ja ilmumas raamatutest (Eesti Päeva-
lehes aastatel 2006–2008).
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Näide 10.2. Kirev lehekülg 1990. aastate algusest
Postimees 14. dets 1991: 1. Esiküljel ilmub palju lühikesi lugusid. Pealkirjad on ühetaolise suurusega ja 
suva lise pikkusega, tekstikirja suurust ja tihedust varieeritakse lugude mahutamiseks.
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teemanimedel lehe kül je päises). Nii ilmub 2005. a Eesti Päevalehes lugusid vähem kui 
neid esitlevaid silte (ühel leheküljel on kesk miselt neli lugu ja kuus silti, ühes lehenumbris 
keskmiselt 119 silti).

Nii võib siltide arvu kasvu põhjal öelda, et 1990. aastate teisest poolest alates ha ka tak-
se lu gu sid rohkem reklaamima ja välja pakkuma ning samal ajal esitatakse infot üha frag-
mentee ri tu malt. Ka sildistamine muutub detailsemaks: es  malt sildistatakse terveid lehe kül gi 
ja üksikuid lehe kül je osi, hil  jem üha rohkem üksiklugusid.

Ajalehenumbri järjestus kujuneb 1990. aastate alguses lääne lehtede eeskujul ja on pü-
si nud tänapäevani üsna muu tu ma tu: esiküljele järgneb ar va mus, Eesti uudi sed (+ hiljem Tal-
linna uudised), välis uudised, majandus, kultuur, te maa ti lised osa  konnad (kinnis vara,  autod, 
nai sed jne), sport, “Tä na”.[6] On vaid kaks osakonda, mille asu koh ta selle aja jooksul muu de-
tak se: arvamus ja välis uudised.

Esialgu ilmub arvamuskülg teisel küljel (nt Postimees 1993, Eesti Päevaleht 1995). Arva-
mu se pai gu ta mi ne lehe algusse näi tab sisepoliitika ja sõnavabaduse väärtustamist. Lisaks 
võib siin nä ha ka traditsioonide taas elus ta mist – ka va ba riigi ajal ilmusid juhtkirjad teisel 
küljel. Aga põh ju seks võib olla ka see, et vasakpoolset lehekülge on raske ka su ta da uudiste 
algus kül je na, sest uuringute kohaselt tikub lu ge ja pilk auto maat selt lii kuma kolmandale, pa-
rem poolsele küljele (Garcia & Stark 1991: 30–37). 

Kui arvamuslood enam ühele kül jele ära ei mahu, siis kasutatakse kaht varianti: viiakse 
ar va mus küljed le henumbri kes kele, üld   uudiste lõppu (nt Postimees 1995) või ja ga takse ar-
vamusküljed ruumiliselt kaheks: toi me tu se ar va mus (amee rika editorial) jääb teisele lehe-
kül je le, teiste arvamus (amee ri ka op-editorial) pannakse le he kes kele (nt Pos ti mees 2005). 

Teine osakond, mille asukohta muudetakse, on välisuudised. 1990. aastate alguses on 
välis uudiste külg lehenumbri lõpus. Selles võib näha nõu kogu like paigutustraditsioonide 
jätka mist, aga ilmselt on tormilised sünd mu sed NSVL-s ja Eestis ajalehtede jaoks niivõrd 
kesksed, et see tõrjub kõik muud teemad tahapoole. Näiteks Päevaleht avaldab välisuudi-
seid 1990. a viimasel leheküljel, Posti me es 1991. a lehe lõ pus, enne sporti. Paari aasta pärast 
tõs te tak se välisuudised siseriiklike uudiste järele, nii nagu kombeks lääne lehtedes.

Nende muutuste tulemusel jaguneb tänapäevane ajalehenumber temaatika ja järjestuse 
alusel kolmeks osaks: tuum; tee mad; sport ja igapäevane meele la hutus.

1. Lehe tuuma moodustavad uudiste- ja ar va musküljed , lisaks majandus ja kultuur. Need 
tee mad alustavad lehenumbrit ja ilmuvad lehes iga päev.

2. Teemaosa järgneb lehe tuumale ja on sellest sageli eraldatud reklaamikülgedega. Siin 
il mu vad erinevad temaatilised leheküljed ja osakonnad kindlatel nädala päe va del vaheldu-
misi (nt “Teadus” neljapäeviti, “Reis” laupäeviti). 1990. aastate alguses on teemaosa maht 
harilikult üks-kaks lehekülge, 2000. aastate al gu seks on mõned teemad kasvanud nii mahu-
kaks, et need lisa tak se põhilehe vahele eraldi sektsioo ni de na.

3. Meelelahutus lõpetab lehenumbri. Siia kuuluvad sport ja täna-küljed. Ka need ilmu-
vad iga päev. Sellegi alaosa maht kasvab pidevalt. Näiteks 1991. a Postimehes võtab see osa 
ühe lehekülje, 2005. a tava li selt viis-kuus külge (kaks-kolm külge sporti, kolm külge muid 
pisirubriike). Muu tub ka ala osa sisemine järjestus: 1990. aastatel lõpe tavad le he numbri pisi-
rubriigid, 2000. aasta tel tavaliselt spordi kül  jed. (SL) Õhtulehele võivad siin eeskujuks olla 
inglise massilehed, teistele lehtedele aga soov lõpetada lehenumber tugevama tervikliku 
temaatilise plokiga.

[6] Leheküljenumbreid pole või malik siinsele loetelule lisada, sest teemade maht varieerub ja tee ma-
de vahele pan nakse reklaamikülgi.
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Reklaami pannakse kõigisse ajaleheosadesse, kuulutusteküljed ilmuvad teema- ja mee le-
lahu tus osa vahel (sellest pikemalt järgmises alaosas).

Nii sarnaneb uue vabariigi aegne lehenumbri struktuur ja järjestus mõneti eelmise vaba-
riigi  aegsega (vt lk 208–209 ja tabel 4.1), mõlemal juhul algab lehenumber tuuma ja teema-
osaga. Erinevus on selles, et täna päe vane lehetuum on temaatiliselt laiem, hõlmates lisaks 
tähtsamatele üld uudistele ja arvamus lu gudele ka majan duse ja kultuuri. Ka lehenumbri lõ-
pus ilmub sarnast materjali – sport ja osa pisi infost (nt raadio kavad, sünnipäevalaste loete-
lu) –, aga siiski on lõpuosa põhimõtteliselt teise suu nitlusega. 1930. aastatel hõlmasid lehe 
lõpuosa pisikesed argielu-uudised kogu Eestist (lii gen  datud maakondade kaupa), nüüd mee-
diameelelahutus (lood tele saadetest ja -saate juhti dest, popstaari dest jms). Nii võib öelda, et 
lugejale lähedast kohalikku igapäevaelu on asen danud ruumiliselt kauge mee dia tege likkus. 
Paaril korral püüavad lehed taaselustada vaba riigi aegset ko ha like uudiste aval da mi se tava 
(nt rubriik “Sõnumid” Rah va Hääles alates 4. nov 1990, “Kü la uudised” Eesti Päe valehes 
2005–2008), aga traditsioon ei juurdu.

4. Kuulutused ja reklaam

Maht. 1980. aastate keskel ilmus päevalehtedes kuulutusi ja reklaami keskmiselt 8% lehe-
numbri ma hust (joonis 4.2). Kui nõukogude plaanimajandus laguneb, hakkavad lehed oma 
tulude suu rendamiseks avaldama üha roh kem rek laami. 1990. a statistikas on kuulutuste ja 
reklaami maht pea  aegu sama kui viis aas tat tagasi, aga muutunud on nende omavaheline 
proportsioon. Rutiin sed kuulu tu sed (s.o fi lmi-, teat ri-, kontserdikuulutused) jäetakse sageli 
ära, nende asemel ilmub rohkem reklaami. 

Kui lehtede maht kasvab, suurendavad lehed kuulutuste-reklaamide osakaalu lehenumb-
ris. 1995. a hõlmab reklaam juba keskmiselt neljandiku lehenumbrist. Reklaami maht on 
aga kas vanud viie aas taga kümme korda. Edaspidi kasvab reklaami maht ja osakaal ühtlase-
malt. 2005. a hõl mavad kuulutused ja rek laam keskmiselt peaaegu kolmandiku lehenumbri 
mahust. Seega on toi me tuse materjali ja rek laa mi oma va heline pro portsioon lehenumbris 
enam-vähem sama kui eelmise va ba riigi ajal enne suurt ma janduskriisi. Võrreldes nõuko-
gude aja lõpuga on kuulutuste ja rek laa mi keskmine osakaal kas va nud 3,5 korda ja keskmi-
ne maht lehenumbris 16 korda.

Erinevalt eelmise vabariigi aegsetest lehtedest kõigub reklaami mahu osakaal eri lehe-
numb rites palju vähem, eri nä dalapäevadel tavaliselt 10–20% ulatuses. See näitab, et lehed 
lähtuvad toimetuse ma terjali hulga määramisel reklaami ma hust varasemast täpsemalt. Ka 
eri väljaanded hoia vad rek  laami osakaalu enam-vähem samal tasemel. 

Asukoht. Nõukogude ajal koondati kuulutused ja reklaam lehe lõppu. 1990.–1991. a, 
kui lehtedes hakkab rohkem reklaame ilmuma, ka  su ta vad eri lehed selle pai gu tamisel esi-
algu vas tand likku tak ti kat. Edasi/Postimees ja Rahva Hääl hoia vad reklaami endiselt toime-
tuse mater ja list eral di, viimasel küljel. Päevaleht paneb rek laami sin na, kus on selle jaoks 
ruumiliselt kõige sobi li kum koht. Nii võib neljaküljelises Päe valehes olla rek laami kõigil 
külgedel peale esikülje, nii le he külje üla- ja alaservas kui ka lugude vahel. 

Paari aastaga on reklaami osakaal nii palju kasvanud, et reklaame ei koondata enam 
aja le he lõppu kokku, vaid haka tak se jagama lehenumbrisse laiali. Suurem osa reklaami pai-
gutatakse eraldi le he külgedele ja pannakse need üksikud reklaamiküljed te maa  ti lis te kül-
gede vahele. Har vem paigutatakse üksik reklaam lehekülje alanurka toimetuse ma ter  ja liga 
sa ma le küljele. Le henumbri esimeses osas – tuumas – reklaami ei avaldata (v.a ene se reklaa-
mid esi kül jel). Pos ti mehes on erakuulutuste hulk kasvanud nii suureks, et alates 1995. a 
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koondatakse need eraldi sektsiooni “Kuu  lutusteleht” (ilmub kaks korda nä da las, tava li selt 
12 külge nä da las).

1990. aastate keskel hakatakse reklaami ajalehes rohkem esi plaa nile tõstma ja toimetuse 
ma ter jaliga segamini panema. See toimub kolmel moel.

Esmalt tungib reklaam toimetuse materjaliga lehekülgede alaservadesse. Kuigi lehte 
kujun da des pooldavad ajakirjanikud reklaamivabu külgi (neid on lihtsam struk tureerida), 
pakuvad toi metused reklaamijatele kallima hinna eest võimalust pan na reklaam toimetuse 
materjaliga kül je alaserva. Nii kasvab järjest segakülgede osakaal: 1995. a on segakülgi 
29% kõi gist lehe kül ge dest, 2000. a – 43% (joonis 4.6). Selge erinevus on täis- ja tab loid-
for maadis leh  te de vahel – väik sema for maadi tõttu on tab loi dides palju vähem segakülgi ja 
roh kem reklaamivabu külgi. 

1990. aastate lõpus hakkab ilmuma reklaame ka lehekülje keskel. See tähendab, et rek-
laam on tõstetud lehe külje perifeeriast (alaservast) tsentrisse. Teenäitajaks on siin spor di kül-
jed, kus suur   võist luste ajal paigutatakse spon sor ite logosid teks tide vahele ja ka põhi teksti 
sisse juba 1990. aastate esi me sel poolel (nt Päevalehes 1992. a Albertville’i taliolümpia ajal). 
Pärast 2000. a kasutatakse reklaami esiletõstmiseks lisaks kesksele positsioonile lehe küljel 
ka mitmesuguseid muid võtteid: mittenelinurkset kuju, erksaid värvitoone, kleepimist toi me-
tu se materjali peale (reklaam kollasel märkmepaberil). Näiteks Mazda rek laam, mis ‘lõikab’ 
lehe külje diago naal selt poo leks (Eesti Päevaleht 1. juuni 2004), Honda Lii sin gu reklaam, 
mida on ‘pikitud’ ma jan dus kül gede lugudesse kuus tükki (Eesti Päe valeht 4. mai 2004). 
Kuigi sellised reklaamid on täna päevani statistiliselt harvad, näitab nende olemasolu muu-
tust toimetuspoliitikas. Suurema raha eest luuakse reklaamijatele uudseid ja eksklusiiv seid 
paigutusvõimalusi. Siiski peab märkima, et tänapäeval ‘hakib’ reklaam eesti ajalehte des to-
imetuse materjali ruumiliselt palju vähem kui 1920.–1930. aastatel (vt joo nis 4.6).

Lisaks ruumilisele segunemisele segunevad reklaam ja toimetuse materjal ka sisuliselt. 
Tava li sem on see temaatilistes lisades, kus mõnikord ei ole selge, kus jookseb toi metuse 
ma   ter ja li ja reklaami piir. Näiteks Eesti Päevalehe lisas “Köök” il mub DanSukkeri lo go ga 
retsep ti rubriik “Eesti köök”, kus kõigis retseptides kasutatakse DanSukkeri erinevaid suhk-
ru sorte (nt 30. apr 2004).

Kolmas oluline muutus on reklaami lubamine lehenumbris järjest ettepoole. Reklaam il-
mub ka lehenumbri tuuma – uudis  tekülgedele ja esiküljele –, ainsana hoitakse reklaami va ba-
na arvamusküljed. Juba 1990. aastate keskel saab ta valiseks rek laami aval da mi ne esi kül jel, 
algul väikse kastina päismiku kõr val (‘kõr va des’, näide 10.1), hiljem suu re ma plokina lehe-
külje ala ser vas. Pärast 2000. a antakse esikülg mõnel päeval tervikuna rek laa mi le.[7] Eesti 
Päe valeht paneb mõnikord le hele ümber ‘rek laam kaaned’ – kriitpaberile trü ki tud poogna, 
mis sisal dab ainult rek laa mi. 

Kui Eestis ilmub reklaam lehtede esiküljele kiiresti ja suhte liselt mär kamatult, siis lääne 
suurtes lehtedes on see murranguline sündmus, mida lu gejatele eel ne  valt sel gi ta tak se ja 
põh jen da takse. Näiteks The New York Times aval  dab 6. jaanuaril 2009 esma kordselt oma 
158-aastase ajaloo jooksul esiküljel reklaami (vt NYT 2008). Leht põhjendab seda suurima 
kasumilangusega viimase 75–80 aasta jooksul ning teiste lehtede ees ku ju ga (The New York 
Times 6. jaan 2009).[8]. 

Need tendentsid – reklaami tungimine toimetuse materjali keskele, reklaami ja toimetuse 
ma terjali integreerimine – on sünkroonis mujal lääne lehtedes toimuvaga ja tingitud terav-

[7] Seda võtet kasutas kaasaegsetest eesti päevalehtedest esimesena Päevaleht laupäevases numbris Püha-
päeva lehes juba alates 1992. a, aga argipäevalehtedesse selline praktika 1990. aastatel veel ei jõudnud.
[8] http://www.nytimes.com/2009/01/05/business/media/05times.html?scp=3&sq=advertisemsnt%2
0fi rst%20page&st=cse (vaadatud 3. juulil 2009)



 10. Disainitud ajaleht (1990.–2000. aastad)  303

nevast konkurentsist meedia rek laa mi turul. Maailmas on ajalehtede osa kaal reklaa mi turul 
teiste meediumite arvel vähenenud paari viimase aastakümne jooksul, prot sess on kiirene-
nud viimasel kümnendil internetimeedia lisandumise tõttu (vt nt USA statisti kat Picard 
2008: 706–707). Nii püüavad ajalehed suurendada oma konku rentsi võimet ka reklaami pai-
gutuse abil, pak kudes reklaamijatele uusi atraktiivseid võimalusi. Ees kuju võe takse eelkõige 
interneti väl jaannetelt (Garcia 2002: 94–97; Errea 2004; Berte & De Bens 2008). 

Ka Eestis on ajalehtede osakaal reklaamiturul vähenenud (1995. a – 55%, 2005. a – 
44%), aga reklaamituru pideva kasvu tõttu on ajalehtede reklaamirahad kuni 2007. a siiski 
järjest suu re ne nud (1995. a oli ajalehtede reklaamimaht 155 miljonit krooni, 2005. a üle 
kolme korra rohkem: 504 miljonit krooni; TNS Emori andmed). 

5. Värv

Nõukogude aja lõpul oli päevaleht mustvalge, lisavärvi kasutati mõnel korral aastas. Järsk 
muu tus tuleb sellesse süsteemi 1991. a, kui Postimeest hakatakse trükkima masinal, mis või-
maldab kasutada täisvärvi (neljavärvitrükki). Kuna fotode värvilahutuse tegemiseks esi algu 
sead  med puu du vad, ka sutatakse täisvärvi suhteliselt vähe: 1991. a aval datakse mõni kord 
vär vi fotosid, värvilisi elemente lisatakse tea be graafi kasse ja rek laa midesse. Esialgu domi-
neerib siiski ühe li savärvi ka  sutamine: esi- ja tagaküljel trükitakse musta kõrvale lisa vär vi-
tooniga struktu ree ri vaid elemente (joo  ned, raa mid, taustad) ja üksikuid elemente tea be graa-
fi  kas. Kõige ta va li sem lisa värv on si ni ne, aga kasutatakse ka punast, rohelist, oranži, lillat, 
kol last vm vär vitooni. Mingit süs tee mi värvi vali kus ei paista olevat. 

Täisvärvi kasutamist takistab eelkõige muude hädavajalike tehniliste võimaluste vähene 
kät te saadavus. Ku na värvi la hu tust Tar tus ei tehta, viiakse värvifotode slaidifi lm Pos ti mehe 
toimetusest (Tartus) Tal linnasse töö delda. Värvilahutused saadakse kätte paari nä da la ku ni 
kuu aja pä rast, nüüd saab neid värvifotosid kasutada ajalehes kindlas suuruses (and med Kül-
li Vii gimäe-Vär nikult 15. märtsil 2006; vt ka Väino Koorbergi meenutusi Ra ja mets 2009: 
95–96). Võiks arvata, et nii vähese ope ratiivsuse tõttu värvifotosid uudistes ei kasutata, aga 
tegelikkus on vas tu pidine – põ hiliselt uudistes ja esiküljel Postimees neid kasutabki (lisaks 
ka temaatilistel külgedel). Tüü pilised vär vil ised uudis fo tod on post kaar  di likud lin na vaated, 
fotod rah va kogu ne mistest ja riigilippudest. Neid fotosid kasutatakse ajaliselt vabalt, pigem 
süm bo lina ja mär gina, mitte konkreetse info  andjana (nt Tar tu raekoja foto ilmub linnavalit-
susest rääkivates uudis tes jms; vt ka näide 10.2). Samas poliitikute vär vi fo to sid avaldatakse 
väga harva. 1992. a Pos ti mees loobub värvifotodest esiküljel, sest ilm sel gelt po le selline 
metafoorne fotoka su tus uudistes funkt sionaalne. Selle asemel hakatakse täisvärvi ka sutama 
uues nä da lava he tu se lisas “Extra”, pea miselt visuaalides (portreed isikuintervjuudes, fotod 
toidu- ja reisilehekülgedel, koomiksid las te   küljel).

Samal ajal on Tallinna lehtede värvikasutus napim, aga põhimõtteliselt samasugune: täis-
värv nä da la  vahe tu sel (Päevalehe laupäevases numbris Pühapäevalehes) ja üksik lisavärv 
tööpäeval (Rah  va Hääles esmaspäeviti). Püha  päe va lehes hakatakse täisvärvi kasutama 
1992. a ok toobris. Eri  nevalt Pos ti mehe nädalavahetuselisast “Ext ra” ka sutab Pü ha  päe va-
leht värvi (koos kriit pabe ri ga) eelkõige rek laamis, mitte toimetuse materjalis. 1995. a on 40-
küljelises Pühapäe va le hes keskmiselt 42% rek   laa mi, värvi kül ge dest on reklaami all 65%. 
Võrdluseks: Päevalehe tolle aasta kesk    mi ne rek laa mi maht on 20%. Äripäeviti ilmub värvi 
(sinist lisavärvi) ainult esmaspäevase Rahva Hääle esi- ja ta ga küljel 1992–1994. 

Päevaleht / Eesti Päevaleht lisab lehele värvikust ka temaatiliste lisade trükkimisega 
värvili se le aja lehe pa be rile: “Ärileht” (1994–1998, 2004–2009) ilmub roosal paberil, “Spor-
dileht” (1994–1998) rohe li sel paberil.
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Pööre senises värvikasutuses tuleb 1995. a, kui lisavärvist loobutakse lõplikult ja täis vär-
vi kasutatakse palju rohkem, taganttõukajaks päevalehtede konkurents ja võitlus rek laa mi-
klientide pärast. Kui seni oli Posti mees ainus leht, mis iga päev mõne lehekülje täisvärvis 
trükkis, siis nüüd teeb seda ka äsjaasutatud Eesti Päe  valeht (esialgu esi- ja tagaküljel). Kohe 
suu rendab värvi külgede ja vär vi  fotode hulka ka Pos timees. See sun nib jälle Eesti Päe va-
lehte värvi külgi lisama. Konku ree rivate lehtede trükikojad osta vad uusi trükimasinaid, üks 
oluline stii mul selleks on just lehtede vär vi kuse suurendamine (vt nt Mart Kadastik, Posti-
mees 6. okt 1997). Aja jooksul jõutakse täisvärvini praktiliselt kogu lehes: 1995. a on 21% 
lehe külgedest trükitud täis värvis, 2000 – 74%, 2005 – 99% (joonis 4.7).

1990. aastate teisel poolel ei kasva mitte ainult värvikülgede hulk, vaid ka värvikasutuse 
in ten siisvus. Kui lehe küljel täis   värvi kasutatakse, siis tehakse värviliseks kõik fotod ja tea be-
graa fi kad. 2000. a paiku vallutab värv ka ver baal seid elemente: ilmuma hakkab väikseid pu-
naseid ja siniseid peal kirju (tea  be graa fi  kas, info kas tidel, foto del), silte, tsitaate, infokastide 
taust tehakse värviliseks. Selle tulemusena on leheküljed üle külvatud täisvärvis fotodega 
ning pisikeste vär vi liste paratekstide ja taustadega (vt näited 10.4 ja 10.7).

1990. aastate teise poolde jääb ka värvikasutuse professionaliseerumine ja süstema ti see-
ru mi ne. Värvitoonid muudetakse varasemast mahedamaks, harmoonilisemaks. Senise stii hi-
lise vär vi valiku asemel hakkavad lehed kasutama ‘oma’ värve: Postimees sinist ja Eesti Päe-
va leht punast. Värv muu tub märgiks. Alguses kasutatakse fi rma värvi eelkõige struktureeri-
vates ele men tides (jooned, sildid), hiljem ka pealkirjades ja tsitaatides. Mais 1998 muudab 
Posti mees värviliseks lehe nime esiküljel päismikus, Ees ti Päe va leht teeb sama viis aastat 
hiljem, ap ril lis 2003. 2004. a hakkab Eesti Päeva leht lehe seitsme alaosa eris tami seks (arva-
mus, uudised, po lii ti ka, ma jan dus, kultuur, melu, sport) ka sutama seitset eri värvitooni.

Kokkuvõttes võib öelda, et nõukogudejärgne aeg jaguneb vär vi kasutuse poo lest kahte 
faasi: 1) 1990. aastate esimene pool kasutatakse värvi suhteliselt vähe, kohmakalt ja stiihi li-
selt; 2) ala tes 1995. a kasvab värvikasutus kiiresti ja muutub varasemast süstemaatilisemaks.

Kui vaadata võrdluseks värvikasutust lääne ajakirjanduses, siis seal alustavad päevalehed 
täisvärvi kasutamist 1970.–1980. aastatel (Harrower 1995: 187; Garcia 1998: 22–23, 2002: 
116). 1982. a kasutab 35% USA päevalehtedes regulaarselt täisvärvi lehe esiküljel, 1988. a 
kasutab 27% neist iga päev esiküljel värvifotot, 2002. a trükib juba 94% USA päevalehte dest 
kõik esi kül je fotod täisvärvis (Utt & Pasternack 1984: 882, 1989: 625, 2003: 55). Nii võib 
öelda, et 1990. aastate jooksul muutub täisvärv USA lehtedes igapäevaseks ru tiiniks kõigil 
lehekülgedel. Sama trendi järgivad ka (lääne)saksa päevalehed, mis suurendavad värvika-
sutust jär sult 1990. aastate esimesel poolel: 1989. a kasutab värvilist illustratsiooni esiküljel 
7% lehtedest, viis aasta hiljem 37% (Schönbach 2000: 68). 

Täisvärvi ka sutu se  le võt misel on konservatiivsemad kvaliteet le hed ja suurema tiraažiga 
lehed. 1982. a teatab 30% USA suurtest päevalehtedest (tiraaž üle 250 tuhande) teatud uh-
kusega, et nad ei ole kunagi värvifotosid kasutanud (Utt & Pasternack 2003: 59). Värvi kasu-
tu se le võtt on neile pigem sun nitud järe le  and mi ne, et rek  laa mi jaid ligi mee li tada ja olla meele 
järele noorematele lugejatele, kes on kas vanud üles vär vifi lmide ja - televisiooni ajas tul (vt 
Utt & Pasternack 1984: 882; Finberg & Itule 1990: 96). Suurlehtede konservatiivsuse põhjus 
on muidugi ka majanduslik, piisavalt võimsate värvitrükimasinate ost mine nõuab suu remaid 
investeeringuid. Siiski püü takse ‘oma terri too riumil’ (toi me tuse ma ter jalis) esi algu vär vist 
hoiduda, aga konku rents (värvi) te le visiooniga muudab sedagi põ hi  mõtet. Näiteks kujun-
duslikult alalhoidlik The New York Times hak kab täisvärvi ka su tama 1993. a su vel ja esmalt 
püha päe vas tes feature-sektsioonides (“Book Review”, “Travel”, “Arts” jt). Esi  küljele jõuab 
täis värv üle nelja aasta hil jem, 16. oktoobril 1997 avaldatakse seal esimene värvifoto (http://
www.nytco.com/company/milestones/timeline_1971.html, vaada tud 2. aug 2009). 
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Eesti lehed on vabameelsemad ja kiiremad. Värv tuuakse lehte kohe kahes kohas: tsent ris 
(esi  külg) ja pe ri  fee rias (nä da la vahetuselisad, tüüpilised ‘värvilised’ teemad: naiste-, reisi-, 
laste küljed).

OLULISEMAD KUJUNDUSELEMENDID

1. Põhitekst

Lugude hulk ja pikkus. Kuigi 1990. aastate alguses räägiti ajalehetoimetustes palju vajadu-
sest kirjutada lühemaid tekste, näitab statistika tegelikult lugude järjekindlat pikenemist 
koos lehtede mahu kasvuga. 1990. a on lugude keskmine maht varasemast suurem ja 1995. 
aastaks kasvab see veelgi – 133 cm2 (joonis 4.10). Kui tei sendada maht 2005. a kõige tava li-
semale 4,3 cm laiusele vee rule, siis on 1990. aastate keskel lu gu  de keskmine pikkus 31 veeru-
sen ti meetrit. Oluline erinevus varasemast on see, et pikad lood ei domineeri lehes, sest palju 
ilmub ka lü hi kesi lugusid, mida nüüd esitletakse küllalt suurte pealkirjadega (peal ki ri võib 
mõnikord olla pindalalt isegi suu rem kui tekst ise). Lühiuudiste pikkus varieerub tugevalt 
(ühest lausest kuni kümne lauseni). Mõlemad jooned – lugude pikenemine ja nende pikkuse 
suur varieerumine – näitavad, et aja lehes on primaarne tekst, mis pannakse lehte sellisena, 
nagu autor ja/või toimetaja on vajalikuks pi da nud.

Lugude hulga muutumist 1990. aastate esimesel poolel saab kirjeldada kahel moel (joo-
nis 4.9). Esiteks mahub lehenumbrisse va rasemast umbes kaks korda rohkem lugu sid (kesk-
miselt 74 lugu), kuna ajalehtede keskmine maht on järsult kasvanud. Teiseks, lu gude arv 
1 m2-s toimetuse ma ter jalis vä he neb roh kem kui nel jandiku võrra (keskmiselt 33 tk/m2), 
kuna lood on varasemast pikemad ja lisaks võ tab põhitekstilt ruumi ära visuaalide mahu 
järsk kasv (joonis 4.19). 

1990. aastate teisel poolel hakkavad tüüpilised ‘pikad’ teemad ajalehtede asemel ilmuma 
arvukates aja kir jades ning aja leh elood lühenevad keskmiselt rohkem kui kolmandiku võrra 
(2000. a on nende pikkus 19 vcm). Lisaks on lugude lühenemisel veel kaks olulist põhjust.

Esiteks, toimetajad hakkavad nõudma kindla mahuga lugude kirjutamist lähtudes lehe-
külgede ettepla neeritud fokuseeritud struk tuurimudelist (vt Leheküljed, lk 331–333). Auto-
rid peavad alluma lehekujunduse nõud mis te le.

Teiseks, olulise teema kajastamine ei tähenda enam üht pikka lugu ühe pealkirja ja foto-
(de) ga. Selle asemel kasutatakse mitut lugu mitme pealkirjaga, täienduseks foto(d), põhi-
tekstist esile tõs tetud tsi taadid, ka teabegraafi ka oma pealkirjade ja selgitustega, infokastid 
oma peal kirjadega. Nii esi ta takse info väiksemate osadena ja seda sil dis ta takse rohkem. Ing-
lisekeelses kirjanduses on sellist info segmenteerimist ‘silmapärase’ suurusega tükkideks 
nimetatud charticles (s.o chart + article, diagramm + artikkel; nt Stickney 2008). 

Nii kasvab eesti lehtedes erine vate kujun duselementide (põhitekstid, paratekstid, visuaa-
lid, tea begraafi ka) hulk 1990. aastate teisel poolel 1,5 kor da, kus juu res osa neist koos neb 
omakorda mitmest alaosast (nt teabe graa fi ka juurde kuu  lub pealkiri ja selgitus). Samas 
kujundus elementide suurus vähe neb. Siinne kontent ana lüüs toob välja lu gude lühe ne mise 
ja fotode suu ru se vähenemise (joonised 4.10 ja 4.25), aga väiksemaks muutuvad ka rubrii gi-
nimed, teabegraafi ka ja joo nis tused. 

Kui vaadata segmen teerumis tendentsi – rohkemate ja väiksemate elementide kasutamist 
– lehetegijate poolelt, siis esialgu ei jaga ta pikka teksti mitte osadeks, vaid sellele lisa tak se 
juurde väikesi paratekste (infokaste, tsitaate). 1990. aastate lõpus hakatakse põhiteksti tükki-
deks ‘lõi ka ma’, ka su ta des ühe loo asemel mitut lühemat (põhilugu + lisa lood). Sageli on see 
ainult vormili ne võte, sisult on lisa lu gu sama põhiloo lõpp, mis eraldatakse põhiloost ruu mi-
liselt ja vi suaal selt (oma pealkiri, omaette tekstiplokk; vt nt Eesti Päeva leht sügisel 2000). 
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Kuna lood lühenevad 1990. aastate teisel poolel järsult, siis kasvab lugude hulk nii ühes 
lehe numbris (kuigi toimetuse ma terjali maht lehenumbris ei muutu) kui ka 1 m2-s toimetu-
se mater jalis. Lugude lühenemine on nii järsk, et nende hulk kas vab hoolimata sellest, et 
vi suaalid võta vad põ hi tekstilt üha rohkem ruumi ära ja põhiteksti hulk ajalehenumbris vä-
heneb (joonis 4.8). 2000. aastate esimesel poo  lel kasvab aja lehtede visuaalsus veelgi (põhi-
tekstilise materjali vähe ne mise arvel) ja seetõttu vä he  neb lu gude hulk. 2005. a ilmub ühes 
lehenumbris keskmiselt 78 lu gu, 1 m2-s toimetuse ma  terjalis aga 35 lugu ehk pea aegu kaks 
korda vähem kui nõukogude ajal.

Kokkuvõttes valitseb eesti lehtedes selge tendents tekstilise info vähenemise suunas. 
Alates 1990. aastate keskpaigast on pidevalt vähenenud pind, mis ajalehed (põhi)tekstidele 
anna vad, hoo limata sellest, et ajalehtede maht on kasvanud (joonised 4.2 ja 4.8). Sajandi-
vahetuse ajal on eesti ajalehed keskmiselt vähemtekstilised kui briti massilehed: 2000. a on 
põhitekstilise ma ter jali osakaal eesti lehtedes keskmiselt 39%, briti tabloidide uudistekül-
gedel on põhiteksti osakaal 40% (Uribe & Gunter 2004: 396). Ja eesti lehtedes jätkub teksti 
osakaalu vähenemine hoogsalt. 2005. a ei ole (põhi)tekst esmakordselt enam mahukaim 
infoedastusviis eesti aja leh te des: struktureerivad elemendid (para teks tid, jooned, tühi ruum) 
võtavad toimetuse materjali mahust 36%, põhitekstiline ma ter jal 33% (joonis 4.19). 

Lisaks vähendab tekstilise info mahtu ka see, et ajalehed on suuren danud tekstikirja 
(vt joonis 4.12). Kui võtta arvesse ka see 15–20%-li ne hõ re nemine võrreldes nõukogude  aja-
leh te de ga, siis sisaldab 2005. a üks lehenumber umbes 1,6 korda rohkem põhitekstilist infot 
kui nõu kogude aja lõpus, kuigi lehtede maht on kasvanud 4,6 korda (ar vu tused jooniste 4.2 
ja 4.8 alusel). Lood on keskmiselt enam-vähem sama pikkusega kui 1920.–1930. aas tatel.

Teksti tüpograafi a alusel jaguneb nõukogudejärgne aeg kah te faa si: kirev varieerimine 
1990. aastate esimesel poolel ja järjekindel süstematiseerimine ala tes 1990. aas  ta te kesk-
paigast.

Kohe 1990. aastate alguses põhiteksti tüpograafi a lihtsustub ja samas muu tub va rieeru va-
maks. Muu  tused tulevad koos üleminekuga digitaalsele ladumisele ja kül jenda mi sele.

Nõukogude ajal tavaline plokk-kirja kasutamine kindlates lugudes vähenes juba 1980. 
aastate lõpus (joonis 4.11). Kui 1990–1991 võetakse tinalao asemel kasutusele digitaalne 
la du, kaob plokk-kiri teksti kirjana lehest täielikult. Seega kirja valiku poolest tekstide väli-
mus lihtsustub – kasutusele jääb ainult an tiik  va. Esialgu on selleks eranditult Times New 
Roman[9]. See on ainus an tiikva, mida Eesti lehetoimetustes tollal kasu tatud küljenduspro-
gramm Ventura Publisher või maldas pruukida. Sel ajal on Times New Roman ka lääne leh-
te des üks enimlevinud teksti kirju (nt 1992. a Soome päe valehtedest 77% ka sutab Timesi 
tekstikirjana ja 65% peal kir ja -kirjana, Rootsi leh tedest vas ta valt 48% ja 42% – Pulkkinen 
2008: 217–225).

Teine oluline muutus on kirja suurenemine – varasema 8p (ja 6p) kirja asemel hakatakse 
ka su tama umbes 10p teksti kirja[10] ja vastavalt suuremat reavahet (29 rida 10 vcm koh ta; 
joo nis 4.12). Kirja ei suurendata kohe digi taalsele ladumisele üleminekul, esialgu püütakse 
säilitada sa ma mahutavust kui tinalaos. Aga varsti tuleb esile selge tendents tekstikirja suu-
renemisele ja hõre ne mi sele. Ko he 1990. a algul suuren dab kirja Päevaleht, järk-järgult suu-
ren dab kirja Pos ti mees. Rahva Hääl hakkab suuremat kirja kasutama kevadel 1994, kui se-
ni sed aja kir janikud lehe erasta mis otsuse tõttu päeva pealt töölt lahkuvad ja kähku pal gatud 

[9] Times New Roman on esimene spetsiaalselt ajalehe jaoks loodud trükikiri, mis võeti kasutusele 
1932. a Londoni ajalehes The Times (vt Moran 1971: 122–138; Dodd 2006: 108–113).
[10] Erinevalt tinalaost, mis võimaldas kasutada ainult kindlas suuruses kirju, saab digitaalse kirja 
suurust muuta 0,01p kaupa. Seetõttu pole ilma spetsiaalse uurimuseta võimalik kindlaks teha kasu-
tatud kirjade täpset suurust.
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uus toi me tus peab lehte iga päev il mutama. Tekstikirja suurendamine aitab selle ülesandega 
kergemini hakkama saada.

Tekstikirja vähen da takse ainult ühel juhul – kui Päevaleht läheb 1992. a täisformaadist 
tabloid for maa ti. Esialgu näeb leht välja nagu oleks seda koopiamasinaga vähendatud ja üks 
servaveerg ära jäetud. Mõne kuuga vanad kirja suu ru sed taastatakse.

Tekstikirja suurendades järgivad eesti lehed trendi, mis teadusuuringutele toetudes oli 
lääne lehtedes kestnud juba alates 1920.–1930. aastatest. 1990. aastate alguses on näiteks 
USA lehtedes kõige tavalisem tekstikirjasuurus 9p (Barnhurst & Nerone 1994: 150). Võr-
reldes seda arvu eesti lehtede 10p kirjasuurusega on oluline meeles pidada, et USA lehed 
kasutavad sel ajal juba spetsiaalselt ajalehtede jaoks disainitud suure tähekehaga kirju, mis 
näivad lugejale suuremad kui kirja nominaalne suurus viitab (vt järgmiselt leheküljelt selgi-
tust Eesti Päevalehe kirjavähendamise kohta 1997. a).

Nõukogude ajal olid välja ku ju ne nud kind lad konventsioonid kirja stiili variee ri misel 
lähtu des tekstide sisust. Kui teksti hakatakse digitaalselt laduma, võetakse kõigis lu gudes 
kasutatusele sama tekstikiri. Ainus leht, mis vana süsteemi osaliselt alles hoiab, on Posti-
mees, kus veel 1995. a ilmuvad kaldkirjas luge ja kir jad ja üksikud kom men taa rid. 

Loo sisust lähtuvast tüpograafi ast loobumise põhjusi on mitu. Ühest küljest ei tunne uued 
aja   kirjanikud-küljendajad vanu tradit sioo  ne, teisest küljest distantseerutakse teadlikult nõu-
kogu de aeg se test tradit sioo nidest. Üks põhjus on ilmselt ka see, et vana sisu- ja žan risüsteem 
laguneb ja uus pole veel välja kujunenud.

Siiski ei kao tavapärasest püstkirjast erinevad kirjastiilid ajalehest, vaid need võetakse ka-
su tu sele loosiseseks liigendamiseks. Uudistes laotakse üksikud tekstiosad tavalisest teksti-
kirjast erine va kirja seeriaga: pak su kirjaga laotakse tekstide alguslõigud ja kõik isiku nimed, 
kaldkirjaga tsitaadid allikatelt. Sel le ga muutub eristavate tekstikirjade funktsioon põhimõt-
teliselt teiseks. Kui varem viitas kirja stiil loo sisule, siis nüüd näitab see loo struk tuuri. Kui 
varem lii gen das eri kir ja stiilide kasutamine lehekülge, siis nüüd liigen da b see üksikut lugu. 
Süste maa tilist eris tus  kirjadega liigendamist kasu ta vad eel kõi ge Tallinna lehed pikemates lu-
gudes aastatel 1991–1995 (Päe va leht kasutab seda kõigis lu gu des, k.a lühiuudised). 

Teine uus varieerimismoodus on kirjasuuruse ja reavahe suuruse muutmine teksti ma-
hu  ta mi seks nelinurksesse plokki (nõukogude ajal suurendati ainult lõigu- ja/või reavahet). 
Va riee rimisvabaduse annab arvutite kasutuselevõtt, sest digitaalsel ladumisel ja kül jen da mi-
sel ei ole kir jasuurus enam muudetamatu nagu tinalaos. Kuna kirja muutmine on lihtne ega 
nõua küljendajalt teksti si sus se süvenemist, ka su ta takse seda lu gude mahu reguleerimiseks 
väga laial daselt. Põhiosa tekstidest on laotud tihedusega 29–30 rida 10 vcm peal, aga va  riee-
rumisruum on 22–34 rida (joonis 4.12). Sa ge li pole või ma lik kindlaks teha, mis on ajalehe 
standardne kirjasuurus, mis on va riat sioonid, iga tekst le he küljel võib olla laotud erineva 
kirja suu ru se ga ja reavahega (nt Päe va lehe esiküljel 29. apr 1990 varieerub kirja ti hedus 
22–29 rida 10 vcm peal, kasutatakse nelja eri ne vat kirjatihedust).  

Seega ei muuda arvutilao kasutuselevõtt suhtumist tekstikirjasse, seda muudetakse en-
diselt vastavalt teksti sisu nõudmistele. Arvutite ka su tu selevõtt pa kub sel leks hoopis laial-
dasemad, paindli ku mad ja operatiivsemad võimalused. 

Nii võib öelda, et 1990. aastate alguse tüpograafi lisel segadusel on eel kõige kaks põh-
just: või  mendub prak ti ka muuta trükikirja teksti mahutamiseks ja ajalehe kujundamisel te-
geldakse pea mi selt tekstiga. 

1990. aastate teisel poolel muutub kirjakasutus ajalehtedes põhimõtteliselt teistsuguseks 
– stabi li seerub ja süs  te ma tiseerub. Alates 1995. a loo buvad suuremad eesti lehed tekstikirja 
suuruse va rieerimisest ja eris tus kir jade kasuta misest põhi teks tis. Tekst laotakse ühes kindlas 
kirjasuuruses (+ väiksem kirja suu rus lühi uudistes). Kirja suu rust ega rea vahet ei muudeta 
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enam lugude mahu reguleerimiseks. 10 vcm peale laotakse 27 või 28 tekstirida, see teeb 
kirjasuuruseks pisut alla 10p. Nii on viie aastaga suu remate ajalehtede põ hi teksti stan dard-
ne tihedus vähenenud 15–18%. En di se 33 rea asemel ma hub 10 vcm pea le viis-kuus rida 
vähem teks ti. 

Kirjasuuruse ja -tiheduse muutmisest loobumine on toimetajate teadlik otsus ajalehe 
välimuse funktsionaalsemaks muutmisel. Lähtutakse ideest, et tekst peaks olema laotud kir-
jas, mis on võimalikult kiiresti ja kergesti loetav. Teadusuuringutele toetudes leitakse, et 
selleks on sobilik valida üks hästiloetav antiikvakiri hästiloetavas suuruses ning kasutada 
seda muutumatuna. Seega hakkab ajalehe vorm mõjutama aja  lehe sisu. Kui tekst on liiga 
pikk või lühike, siis ei muudeta teks  ti välimust (kirja suurust, reavahet vms), vaid teksti sisu 
(lühendatakse või pannakse infot juurde) ja lugude pai gu tust. Nii saab põ  hi teks tist ühtlane 
neut raal ne taust visuaal selt tugevamatele elementidele (para teks tidele ja vi suaalidele). Põ-
hiteksti kujundamise kese kaldub tekstikirja vormin da mi sest (eris tus kirjade ka su ta  misest) 
teksti lii gen damis se, esi algu eel kõige va he pealkirjastamisse (vt lk 318).

Alates 1997. a hakkavad suuremad eesti lehed kasutama tekstikirju, mis on loodud spet-
siaal selt ajalehtede ja digi taal  repro dukt siooni jaoks 1980.–1990. aastatel (Nim rod Eesti 
Päe va le hes, Utopia Postimehes). See on tüpograafi liselt moodne valik, sünkroonis tollaste 
lää ne aja leh te de praktikaga (vt ajakirja Design: The Journal of the Society of Newspaper 
Design erinumber No 54: Type (1995); Parker 2006). Näiteks Nimrodi kasutab 1999.–2005. 
a tekstikirjana veerand root si päeva leh te dest (Pulkkinen 2008: 223–224; vt ka Utt & Pas-
ternack 2003: 54). Uudsed kirjad teevad ajalehtede väli mu se lihvitumaks ja teksti  pare mi ni 
loe ta vaks. Nad suuren da  vad verbaalset ma hutavust, sest kir jadel on suur tä he  keha ja nad näi-
vad varase ma test teksti kir jadest suuremana. See või maldab tekstikirja vä hen da da, ilma et 
lugeja tajuks suu ruse erinevust. Näiteks Eesti Päevaleht hak kab 10/11p Times New Ro mani 
ase mel ka sutama 8,5/10,5p Nimrodi (novembris 1997).

Samal ajal võetakse kasutusele uued tüpograafi lised varieerimisvõtted. Väiksemas, um-
bes 8p kirjas (32 rida 10 vcm peal) laotakse lisa lood[11] ja rub  riigis ta tud lühi uudi sed. Plokk-
kirjas laotak se uudislugude juhtlõigud. Varieerimine on äärmiselt süstemaatiline. Erinevalt 
varasemast ei läh tu ta enam lugu de sisust, vaid žanrilisest ja ruumilisest dimensioonist, lu-
gude pikku se st ja lehe kül je struktuurist. Tüpograafi a eristab tsentri ja peri fee ria, rõhutades 
tsent rit: suu   re mas an tiikva kirjas laotakse pike mad lood, mis on lehe külje keskmes (üla osas); 
väik semas kirjas lao tak se lü hemad (uudis)lood, mis on lehe külje perifeerias (ala ser vas, külg-
ser va des). Pä rast 2000. a asendatakse väiksema tekstikirja kasu ta mi ne plokk-kirja kasutami-
sega. Nii jääb tsentri–peri fee ria vastandus alles erinevate kirjarasside kasutamisega. 2005. a 
on plokk-kirja osa kaal kasvanud pea aegu veerandini teksti kir ja mahust (joonis 4.11). Kuna 
uuringud näitavad, et plokk-kiri on tekstikirjana halvemini loetav kui antiikva, siis on see tä-
helepanuväärne muu tus, mis näitab eesti lehtede kaugenemist 1990. aastate modernistlikest 
kujundusideedest, mis seavad eesmärgiks võimalikult hea loetavuse.

Autorinimi. 1990. aastate alguses märgitakse autori ees- ja perekonnanimi loo lõppu 
sama moodi nagu 1980. aastatel. Autorinimi puu dub infoagentuuride uudistel, neile laotak-
se algusse ko   ha ni mi ja agen tuuri nimi, nt “BEL FAST (Reuter–BNS–ETA). Suurbritannia 
kuninganna /…/”. 1990. aastate keskel muutub lühiuudiste allikate esitlemine visuaalselt 
nõrgemaks, agen tuu rinimi lao takse uudise lõppu tavalises tekstikirjas. Samas hakatakse üha 
rohkem rõhutama pikemate lugude autoreid, tuues 1997.–1998. a autorinime loo lõpust al-
gusse ja erista des põhi  tekstist tüpo graa fi  lis elt. Nimi laotakse plokk-kirjas (seni laoti tekstiga 
samas (an tiik va) kir jas), lisaks tugevdatakse eristust paksu kirjaga, suur  tähelise laoga, joone-

[11] Lisalugu – samateemaline täiendav lugu pikema loo juures.
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ga autorinime ja põhi teksti vahel (vt näide 10.1). 2000. a lisatakse toimetuse autorite nime 
juurde nende meili aad res sid. Nii võib 21. sajandi alguses käsitleda autori nime juba eraldi 
paratekstina, mitte enam põhiteksti osana nagu seni.

2. Paratekstid

Kogu nõukogude aja vältel oli paratekstide hulk püsinud suhteliselt samal tasemel võrrel-
des põhi tekstide arvuga (keskmiselt 11–12 parateksti kümne põhiteksti kohta; joonis 4.13). 
1990. aastate alguses hakkab paratekstide arv järsult kasvama ja kasv jätkub tänapäevani. 
2005. a ilmub keskmi selt 26 parateksti kümne põhiteksti kohta. 

Kõneka rahvusvahelise paralleeli pakub eesti lehtede paratekstilisuse ja liigen da tuse 
pidevale kasvule uurimus briti massilehtede tabloidiseerumisest 1990. aastatel. Statistika näi-
tab, et vähemalt mahuliselt on briti massilehtede paratekstilisus 1990. aastatel sujuvalt vähe-
ne nud. 1991. a hõlmavad pealkirjad ja tühi ruum briti massilehtede uudistekülgedest kesk mi-
selt 27%, 2001. a – 24% (Uribe & Gunter 2004: 396). Samas eesti lehtedes on para tekstide-
joonte-tühja ruumi maht toimetuse materjalis 1990. a 33%, 2000. a – 35% (joonis 4.19).

Eesti lehed suu rendavad paratekstide abil liigendatust ja esitlemist erinevatel tase me tel 
alus tades suure ma test üksustest ja lii kudes aja jooksul järjest väiksematele: ajalehenumbri 
detailsem liigendamine  le hekülje detailsem esitlemine  lehekülje detailsem liigenda-
mine  üksik lu gu de detailsem esit lemine. Seda tendentsi peegel dab hästi siltide arvu järsk 
ja pidev kasv (joonis 4.18), kuna igal ‘viis aas takul’ kasvab erineva silti de grupi kasutamine: 
1990. aastate esimesel poo lel temaatiliste lehe kül je päiste kasu tamine, küm nen di teisel poo-
lel rubriiginimede kasuta mi ne, 2000. aastate esimesel poolel üksik lu gude sildis tamine. 

Samas on ülejäänud paratekstide hulk oma va helises korrelatsioonis. Eri para tekstide ka-
sutamine vaheldumisi kasvab, püsib stabiilsena ja kahaneb, sest paratekstid asen da vad üks-
teist. Selgesti tuleb esile kaks korrelatsioonigruppi. 

Esiteks on omavahel seotud vahepealkirjastamine ja infokastide-tsitaatide kasutamine 
(joo nised 4.10 ja 10.2). 1990. aastate esimesel poolel kasvab vahepealkirjade kasutamine 
järsult ja püsib siis kümnendi teisel poolel samal tasemel, sest liigendamiseks võetakse nüüd 
kasutusele ka infokastid ja tsitaat-väl ja võtted. 2000. aastatel kasvab aga taas vahepealkir-
jastamine.

Teiseks on omavahel seotud alapealkirjastamine ja tsitaatide kasutamine (joonised 4.15 
ja 10.2). 1990. aastate teisel poolel kasvab alapealkirjade kasutamine järsult, uuel kümnen-
dil aga vä  he  neb, sest alapealkirjade funktsiooni võtavad üle tsitaadid.

2.1. Pealkirjad

Pealkirjade laad. Nõukogude ajal oli pealkirjastamine seotud loo tüübiga (ametlikud teks-
tid, uudised, muud lood) ja samamoodi jätkatakse pealkirjastamist ka 1990. aastate alguses. 

Nõukogude ametlike tekstide pealkirjastamispraktika – žanriliste või temaatiliste fraa-
side kasutamine – elab edasi ka poliitiliselt vabamates oludes. Eesti valitsuse tegemistest 
an takse teada samatüübiliste rutiinsete püsipealkirjadega nagu varem TASS-i teadetes 
(nt “Valit suse info tunnis räägiti” Rahva Hääles 1990. a sügisel). Kõikvõimalikud poliitilised 
ühendused peal kir jas ta  vad oma läkitusi samamoodi (nt “Balti riikide esindajate nõupida-
mise AVALDUS”). 1990. aas    tate keskpaigaks kaovad sellised tekstid ajalehtedest (ja koos 
nendega selline pealkirjas ta mis praktika), vastav info töödeldakse ajakirjan dus li kult ümber 
uudisteks või arvamuslugudeks. 
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Uudiste pealkirjad hakkavad 1980./1990. aastate vahetusel muutuma järk-järgult konk-
reet se maks. Perestroika ajal ilmub ajalehtedes palju küsipealkirju (“Kas Gor batšovi võib 
kukutada?”, “Poliitilistest rabelemistest tõeliste par tei deni?” – Noorte Hääl jaan 1990).[12] 
1991–1993 on endiselt palju küsimusi, aga juba ka vas tuseid: pealkirjad muutuvad pike-
maks, üksik asjaliku maks ja dek la ra tiivsemaks. Tavaliselt toob uudise pealkiri esile üks-kaks 
ter viklikku fakti (nt “Leedu tunneb muret USA kavatsuse / üle jätta Balti riigid NATO-sse 
/ pre ten deerijatest välja” – Päevaleht 6. veebr 1995). Esialgu teeb see teeb lehe välimuse 
koh makaks: peal kirjad on eri ne va pikkusega (1–6-realised), mõnes reas vaid üks lühike sõ-
na või sõnaosa (vt näide 10.2). Selgelt on näha, et peal kiri on valmis kirjutatud koos looga, 
arves tamata talle ette nähtud ruumi ja ku jun dust, ning kül jen dades seda ei muudeta (nt “Kait-
se polit sei kaalub / kri mi naal asja algatamist / sea duse rik ku miste kohta / endises / kin ni pida-
mis kohtade / ametis” – Posti mees 1. veebr 1995). 

1990. aastate teisel poolel uudiste pealkirjad lühenevad. Nad on endiselt deklaratiivsed, 
kuid ül dis  ta va mad (“Valimas käis üle poole kodanikest”, “Rootsi usub endise po lii ti ka jät-
ku” – Postimees 8. märts 1999). Seda muutust ei saa vaadata lahus pealkirjade välimuse 
muu tumisest. Pealkirjad täidavad nüüd tihedalt kogu neile määratud ruumi veeru serva-
ni, nende pikkus va rieerub vähem (üheveerulised pealkirjad on kuni neljarealised, mitme-
vee ru li sed ühe-kaherea li sed; vt näide 10.1). Võib öelda, et peal kirjade vormi muutmisega 
sunnitakse pealkirjade sisu muu   tu ma kom pakt semaks ja kontsent ree ritu maks. (Suu remate) 
pealkirjade sõnas ta misel ar ves ta takse pealkirja vormistust – pealkirju sõ nas tatakse üm ber, 
et nad sobiksid ettenähtud suu ru ses ette nähtud ‘auku’. Ainult arva mus lugudes tuleb ette 
peal kirju, mis loo kõiki veerge ei kata. 

Seega võib pealkirjades (nagu põhitekstiski) 1990. aastatel näha liikumist sisu do mi nee-
ri mi selt vormi do mi nee ri misele. Etteplaneeritud vorm määrab nii pealkirjade sõnastuse kui 
lugude pikku se.

Pealkirjade kolmanda, muude lugude rühma, moodustavad 1990. aastatel peamiselt re-
por taažlikud lood, mi da pealkirjastatakse endiselt teemat sildistavate fraaside või ku jund-
li ke lau setega (nt lugu “Kõr bes ollakse vist väga üksi? Üksi ollakse ka ini meste juures… 
// (A. de Saint-Exu pery)” räägib vanglast – Päevaleht 21.–27. juuni 1990). 1990. aastate 
lõpus hak kab üha roh kem ilmuma piltlikke pealkirju, mille eesmärk pole tuua esile sündmu-
se tuum, vaid pigem int ri geerida, te ki ta da küsimusi, ära tada loo vas tu huvi kõnekujundite 
ja sõnamängudega. Sellised pealkirjad näi ta vad tegelikkust konfl ikt se ma na, huvita va mana, 
luule lisemana (nt lugu lume skulp  tuu ride võist lu sest kannab pealkirja “Lume purkide tango 
tõi Soome ku ju ritele võidu” – Pos timees 8. märts 1999).

Alapealkirjad. Juba 1980. aastate lõpus hakati ajalehtedes rohkem alapealkirju kasuta-
ma (1980. aas tatel oli ala peal kirjastatud 3–4% pealkirjadest, 1990. a 8%, joo nis 4.15). Kohe 
tuleb sis se ka selge erinevus võrreldes nõukogude ajaga: alapealkirju kasutatakse taas uudis-
lu gudes. Mit mekesi se maks muutub alapealkirjade sisu. Sageli rõhutatakse operatiivsust ja 
ajakirja ni ku ko  halolekut, nt “Edgar Savisaar eile Tartus // Te lefoni teel Va ne mui se tänava 
õppe hoonest” (Edasi 20. apr 1990). Edas pidi toovad lisapealkirjad esile mõne teise aspekti 
lisaks (põhi)peal kir jas öeldule või täp sus ta vad (põhi)pealkirja ideed. Nt “Osa õige usk lik ke 
tunnistab vaid ka noo ni lisi õigusi // Ki ri ku tüli võib mõ jutada Eesti-Vene suhteid” – Posti mees 
11. dets 1995). Vor mi li selt eristatakse alapealkiri põhi pealkirjast väikse ma kirjasuuruse abil. 
Siin ei ole põhjuseks ilmselt mitte teadlik ühtsusetaotlus, vaid uue võtte teisejärgulisus: eris-
ta miseks ka suta tak se kõige lihtsa mat võtet, suuruse vähendamist (vt näide 10.5).

[12] Küsipealkirjade rohkust eesti ajalehtedes on Leho Lumiste esile toonud ka 20. sajandi algusest 
(1977: 223–224).
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Esi algu on ala pealkirjade ka su ta mine küllalt ju hus lik, 1997.–1998. a muutub see süste-
maa  ti liseks. Li saks ala peal  kir jadele võe takse nüüd ka su tu sele ka ülapealkirjad ja mõlemaid 
lisatakse kindla staatusega lugudele, näiteks iga uudis  kül je piki male loole (vt näide 10.1), 
arva mus külje pikkadele lu gu dele (2005. a Eesti Päevalehes ja Pos ti mehes). Lisapealkirju 
hakatakse ka vormi li selt järjest rohkem põhipealkirjadest eristama, kujundades nad põ hi-
pealkirjaga tüpo graafi liselt kont rastsena: teises kir ja rassis, kald kir jas, suur tähelisena, sõren-
datud kir jas ja/või värvilisena. Ka lisapealkirja en nast hakatakse visuaalselt fragmenteerima, 
ladudes algusosa sil ma  tor  ka va mas kir jas (suurtähelisena, paksus kirjas, värvilisena).

Suurema hulga info vor miline esi le  tõst mine ja kontrastsem esitamine tekitab lugejas tun-
de, et ta saab lehest rohkem infot. Lisapealkirjade kasutamis sage dus on tipus 2000. a pai ku 
(15%-le pealkirjadest on lisatud ala- või ülapealkiri), pä rast seda hakatakse üha rohkem ka-
sutama muid paratekste (peamiselt tsi taa te) ja lisa peal kirjade osakaal vähe neb kaks korda.

Pealkirjade laius (joonis 4.14). 1990. aastate esimesel poolel muutuvad pealkirjad 
laie maks ja nende laius hakkab va ra se mast rohkem varieeruma. Kõige enam (40%) ilmub 
kaheveerulisi peal kirju, need kuulu vad peamiselt lühi uudistele, mis laotakse nüüd sageli 
topeltveerulisena. Plahvatuslikult on kas va nud vähe malt neljavee ru liste peal kirjade osakaal 
(1995. a – 27%). Kui varem kasutati neljast veerust laiemaid peal kir ju ainult erakord setel 
juh tu del, siis nüüd on viie-kuueveerulised peal kir jad igapäevased (1995. a – 13% lu gu-
dest), re gu laarselt il mub ka seitsme-kaheksaveerulisi peal kir ju (pikkades isikuintervjuudes, 
reportaažides). Samal ajal peal kirjata lood pea aegu kao vad lehtedest, sest loo butakse ühe lau-
seliste lühi uudiste aval da mi sest. Tuge valt vä heneb loost kitsamate peal kirjade ka su tamine, 
peal kirjad ka ta vad tavaliselt kõiki loo teks ti veerge (vt joonis 9.2, lk 262). 

Seega 1990. aastate esimesel poolel pealkirjad laie ne vad ja tugev ne vad, neile an takse 
lehes rohkem ruumi. See näitab lugude esit lemise täht sustamist ja koos sellega muu tu b lehe-
külgede struktuur hori son taal semaks. 1995. a kasutavad eesti lehed kõige laiemaid pealkirju 
kogu oma 200-aastase ajaloo jooksul (79% peal kir jadest on mitmeveerulised). 

Kümnendi teisel poolel hakkavad pealkirjad kitsenema ja nõrgenema. See näitab lehekülje-
struk tuuride muutumist vertikaalsemaks ning on seotud lu gu de tu gevama hierarhisee ri mi se-
ga ja formaadi vähendamisega (täis for maadi asemel tabloid for maat, seitsme-kaheksa veeru 
asemel kuus veergu leheküljel). 

Tugevama hie rar hia saavutamiseks pealkirju enam ei suu rendata, vaid ka sutatakse roh-
kem nõr gemaid ja kitsamaid peal kir ja va riante. Näiteks hierar hi see ri b Eesti Päe valeht 1990. 
aastate lõ pus uudi seid ka (lühi) uudis te vee rus: veeru alguses on pi ke mad peal kirjastatud 
uudi  sed, vee ru lõpus aga peal kirjata lühi uudised. Kõi ge enam kasutatak segi taas üheveeru li-
si peal  kirju (nagu vabariigi ajal ja 1960. aastatel; pea aegu 40% lugudest), sest lühiuudised 
küljen datakse ühevee ru listesse plokkidesse. Jälle on kas va nud peal kir jata lu gude hulk (11% 
lugudest, enamasti on need ühelauselised pisiuudised). 

Samal ajal väheneb laiemate pealkirjade kasutamine (vähemalt neljaveerulisi pealkirju 
on 2005. a 20% lugudest). Tendents on seotud nii formaadi vähe nda mise kui lugude tu ge-
va ma hie rarhi seerimisega: kuueveerulisele leheküljele tugeva al gus punkti andmi seks (foku-
see ri  mi seks) piisab ka kolme-neljaveerulisest pealkirjast. Samas hakatakse 2000. aastatel 
kasu ta ma ük si kuid peal kirju, mis on ajaleheküljest laiemad (ula tuvad kahele leheküljele; 
eel kõi ge pik ka des intervjuudes, reportaažides, ülevaateartiklites). See näitab ka he kõr vuti-
asuva lehekülje struk tu raalset integreerimist.

Lehekülgede visuaalne hierarhiseeritus ongi kõige tugevam 2000. a paiku, siis hakkab 
see ten dents pisut nõrgenema. Seda näitab ka ‘keskmise’ tugevusega pealkirjade arvukam 
kasuta mi ne: pärast 2000. a väheneb pealkirjata lu gude osakaal ja samavõrra roh kem ilmub 
kaheveerulisi peal kirju.
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Pealkirjade tüpograafi a. 1980. aastate lõpus, kiirete ühiskondlike muutuste ajal peal-
kir ja de kirjakasutus lihtsustub ja süste ma tiseerub. Tavaliselt kasutatakse lehes ühe või kahe 
kirja pere konna eri ne vaid seeriaid (vt näide 10.2). Kujun da tud pealkirju on varasemast vä-
hem. Kui varem ehtisid ku jun datud peal kirjad kultuuri- ja populaarteaduslikke lugusid, siis 
nüüd kasu ta takse neid pea mi selt pike ma tes päe va kajalistes lugu des (näide 10.3). Teistest 
lehtedest kirevama, aga samas süstemaatilisema kirja ka su tusega on Edasi, kus temaatilis-
tel lehekülgedel kasutatakse kindlaid pealkirja-kirju (nt “Ro he  lis tes lu gu des” on pealkirjad 
justkui vilt pliiat si ga kirjutatud).

Pealkirjade vorm muutub järsult 1990.–1991. a: suurtäheliste pealkirjade asemele tule-
vad väi     ke  tä helised, plokk-kirja asemele paks antiikvakiri, tsentree ri mise ase mele vasaku-
le joon da mine. Samal ajal pealkirjad suurenevad ja väheneb peal kirjata lu gu de arv. Need 
muutused ilm nevad aasta jooksul kõigis uuritud lehtedes. Saab esile tuua isegi täpsed kuu-
päevad, mil eri leh tedes vanad peal kirja traditsioonid läbi lõi gatakse: Noorte Hää les / Päe-
va lehes koos nime muut misega 1. veebruaril 1990, Rahva Hääles 11. septembril 1990, Eda-
sis/Postimehes koos nime muut  mi se ga 1. jaanuaril 1991. Osalt on muutused seo tud arvutite 
ka sutuselevõtmisega, aga mitte alati. Vaatame oluli se maid muutusi ühekaupa.

Plokk-kirjade asendamine antiikvatega (vt joonis 4.16) võib olla tingitud soovist dis tant-
see ruda nõukogude ajast ja selleks kasutatakse kirju, mis on varasemast selgelt erinevad. 
Kui gi peal kirjades kasutatakse üht-kaht kirjaperekonda, on pealkirjade tüpograafi line mulje 
suh teli selt ki rev. Pealkirjade varieerimiseks ja samas ära mahutamiseks kasutatakse arvuti 
paku tud liht said võt   teid (kirja sõren damine, kokku su rumine, jooni mi ne, raa mi mine, taus-
ta lisamine) ning ka Coreli-tehnit sismi[13] (lainetavate jm varjude lisamine pealkirjadele, 
värviüle mine ku ga kirjad, erksad värvid jms; näide 10.3). Käibelt kao vad kunst ni ke joo-
nistatud dekoreerivad pil di kesed peal kirjades ning Letraset-kirjad ja -kaunistused. Seega 
asendatakse senine kujun datud pealkirjade es  tee ti ka täielikult uuega – algajate arvuti poiste 
tü  po graa fi  liste kat se tustega, millel pole mingit seost tollase graafi lise disaini esteetikaga. 
Muutuse põhjuseks on üleminek arvuti te le (digi taal se lao kasutuselevõtt koos uute tehniliste 
võima lustega) ja sellega kaasnenud põlv konda devahetus. Peal kir ja de muutu nud tü po graafi a 
peegeldab ehedalt tehnoloogilisele siir dele järg nevat segadust ja liialdusi.

Pealkirjade suurusmulje on varasemast palju ebaühtlasem, sest digitaalse lao puhul pole 
peal kirjadel enam standard suurusi. Kirja suu rust on võimalik varieerida vabalt (mit te astme-
li selt nagu tinalaos[14]) ja seda võimalust kasutatakse pealkirjade lehtemahutamiseks agaralt. 
Seega on kirjasuu ruse muutmise põhjus on sama kui teks tikirja puhul – mahutada autori 
kirjutatud tekst muutumatult lehte. 

Pealkirjade joondamine vasakule (seni tavalise tsentreerimise asemel) muudab lehekül-
gede üldmulje energilisemaks ja dünaamilisemaks. Edasi joondas pealkirjad vasakule juba 
1982. a, Rahva Hääl alates 1986. a, Noorte Hääl / Päevaleht alates 1990. a veeb rua rist, kui 
vahetati lehe ni me. 

1990. a loobuvad ajalehed ka suurtähelistest peal kir jadest. Esimesel poolaastal on suur   tä-
he lisena laotud 49% pealkirjadest, teisel pool aastal ainult 9%. Paari aasta jooksul kaovad suur-
tä he lised peal kirjad lehtedest peaaegu täielikult (1995. a on neid 3% pealkirjadest). Nii seos-
tuvad suur tä helised pealkirjad eesti ajalehtedes ühe mõtteliselt nõu ko gude ajalehega – neid 
kasu ta takse palju ainult nõukogude ajal, enne ja pärast ilmub neid üli vähe (joonis 4.17). 

[13] CorelDRAW! on joonistus- ja graafi katöötlusprogramm, mida eesti ajalehed 1990. aastate algu ses 
ja keskel laial daselt kasutasid. Ajalehtede jaoks oli oluline, et CorelDRAW!’l oli kaasas palju eri nevaid 
trükikirju ja programm või  maldas kirja vormindada nagu graafi list objekti (nt venitada laie maks).
[14] Tinalaos kirjad on kindla suurusega, aktsidentskirjad tavaliselt 12p, 14p, 18p, 24p, 30p, 36p, 42p, 
48p, 60p. 
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Stiihilisus ja ebaühtlus valitseb pealkirjade tüpograafi as 1990. aastate keskpaigani, siis 
pöör du tak se ühetaolisuse ja süsteemsuse poole nii kirjade valikus kui suuruses.

Peal kirja des domineerib edaspidi ühe (antiikva)kirjaperekonna üks kirjaseeria (paks püst-
kiri). Peal kirjad on väike tä he li sed, kirja laiust ja paksust ei varieerita. Kujundatud pealkirju 
ei ka   su ta ta. Ta vapärasest erinevat peal kirja-kirja kasutatakse ar va mus  kül gedel või kul tuuri -
külgedel (nt 1995. a Pos ti me hes on pealkirjad paksus antiik vas, kultuuri kül gedel kõhnas 
plokk-kir jas). See on oluline süste matiseeriv muu  tus, esmakordselt on kogu aja lehe pealkir-
jad vor mista tud ühes kindlas kirjas, mida varieeritakse kavakindlalt üksikutel juhtudel. 

1997.–1998. a hakkab sellesse süsteemi lisanduma rohkem variatiivsust. Taas võetakse 
peal kir ja des kasutusele plokk-kiri. Täpselt ühesugust plokk-kirja (paks väiketäheline püst ki-
ri kindlas suu ruses) kasutatakse lühiuudiste ja/või lisalugude pealkirjades. Seega ka su tatakse 
pealkirjade tüpograafi at eri tüüpi lugude markeerimiseks, lähtudes teemade omavahelistest 
si su lis test seostest ja ruumilisest paigutusest leheküljel. 

Kuigi statistika järgi domi nee ri vad ajalehes plokk-kirjas peal kirjad (neid on umbes 65% 
kõi gist pealkirjadest; joonis 4.16), jätab lehe välimus vastupidise mulje. Põhjuseks on see, 
et an tiik va t kasutatakse dominantse ja kesk sena (suu red pealkirjad pike ma tes lugudes le he-
külje üla servas), plokk-kirja lisakirjana, perifeersena (väik sed pealkirjad lühikestes lugudes 
lehe kül je külg- või alaservades; vt näide 10.7).

Näide 10.3. Kujundatud pealkirjad 1990. aastate algusest
Näited Postimehest (25. okt 1991: 4 (fragment) ja 7. sept 1991: 5 (fragment)). 
Pealkirjad venitatakse ruumi li selt sobiva laiuse-kõrgusega plokiks, kirjale lisatakse varje ja taustu.
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Ka pealkirjade suurused on nüüd standardiseeritud. Kasutatakse nelja-viit erinevat kirja-
suu rust, leheküljel on üks fooksupealkiri, mis on teistest tunduvalt suuremas kirjas. Peal-
kirjade suurus osutab lugude suhtelist tähtsust: lehekülje ülaservas ja pikematel lugudel on 
suuremad peal kir jad.

Pealkirjade joondamisel pöördutakse 1990. aastate keskel lühikeseks ajaks tagasi tsent-
ree rimise juurde, aga alates 1997.–1998. a kasutatakse taas vasakule joondatud pealkirju. 
Erinevalt varasemast kasu ta takse nüüd lisaks ka teist joondamisviisi, tsentreerides arva-
muslugude pealkirjad (nii arva muskülgedel kui uudis külgedel).

Rahvusvahelises võrdluses muutuvad eesti ajalehtede pealkirjad 1990. aastatel lääne leh-
tedele ‘järele’ (peal kir jad lihtsustatakse, muudetakse väiketäheliseks, joondatakse vasakule 
ja nende kirjakasutus süste mati see ri takse). Seitsme-kaheksa aasta jooksul tehakse läbi muu-
tused, mis näiteks angloamee ri ka lehtedes on võtnud 60–70 aastat (muutused algatasid USA 
lehed I maailma sõja ajal, trendid tugev nesid maailma sõdade vahel ja said valdavaks 1970. 
aastatel; vt Hutt 1973; Barn hurst ja Nerone 1991, 2001).

2.2. Rubriiginimed jm sildid

Rubriiginimede laad. 1990. aastate alguses rubriiginimed lühenevad, kaob suur osa me ta-
foorse sõnastusega rubriike, mis olid tavalised nõukogude ajal. Nüüd kasutatakse ühe mõtte-
lisi ja otse  üt le vaid, teemat või žanri mää rat levaid silte (nt “Valuuta kommentaar”, “Arsti 
nõu anne”). Ainult arvamuskülgedel ilmub veel 1990. aastate keskel ük si kuid auto ri rubriike, 
mil le nime mõist mine nõuab lugejalt eelteadmisi (nt Lauri Leesi “Ük sil dase uitaja mõ tisk-
lu si” Eesti Päe valehes). Hinnanguliselt sõnastatakse tsi taa di rub riikide nimed (nt “Lae na tud 
lause” Eesti Päevalehes, “Kõ va sõna” Postimehes). 

1990. aaastatel kasvab plahvatuslikult autorivinjettide kasutamine. Alates 1960. aastatest 
olid lehed neid kasutanud teatud arvamuslugudes, aga 1990. a esitletakse esmakordselt fo-
to ga ük si kute uudislugude[15] autoreid, näiteks Eda si kasu tab terviklikke autori vinjette oma 
Tal lin na-korrespondentide lugudes. Kümnendi kes kel saavad autorivinjetid tavali seks arva-
mus kül ge del, seejärel üha rohkem ka uudislugudes (oma auto rite eksklusiivlood vä lis maalt, 
üksikud pike mad lood). 2000. a esitleb Õhtuleht kõigi pike ma te uudislugude autoreid fo-
toliste autori vin jet ti dega.

Autorivinjettide üha arvukam kasutamine uudislugudes peegeldab ajakirjanike rolli muu-
tu mist. Seni olid fotod näidanud sündmuste tegelasi (poliitikuid, kultuuri te gelasi, ohv reid 
jne), nüüd esit levad fotod ka ajakirjanikke. Seni ajakirjanik esitles sünd muste tegelasi, nüüd 
on ta ise uudis te dis kur suse ja selle kaudu avaliku sfääri oluline osa leja.[16] Siin on selge 
vastuolu vi suaa lide ja ver baa lide vahel, verbaalses diskursuses nõutakse uudis aja kirjanikult 
endiselt objektiiv sust ja neut raal sust (seda õpetatakse ülikoolis, seda rõhutavad käsiraama-
tud: Hen noste 2001a, 2008).

Rubriiginimede tüpograafi a. 1990. aasta paiku hakkavad sildid muutu ma väiksemaks, 
liht sa maks ja lakoonilisemaks (näited 10.4–10.5). Üha vähem kasutatakse joonistustega 
deko ree ri tud silte. Rohkem ka su  tatakse ühtses stii lis silte. Näi teks pärast ni me muutust veeb-
ruaris 1990 võ tab Noorte Hääl / Päevaleht ko gu le hes ka sutusele ühesugused, ainult teks-
ti lised sildid, millel on minimalistlik kujundus: kõhn sõ ren  da tud plokk-kiri peente joonte 

[15] Lugude nimetamine uudislugudeks on tinglik, sest enamasti algavad need lood autori kommen-
taariga sünd mus te le, siis esitatakse sündmused kronoloogiliselt, lõpetuseks jälle kommenteeriv osa.
[16] Sama tendents väljendub ka meediasfääri üha laialdasemas kajastamises ajakirjanduses. Näiteks 
tekivad ‘staar aja kirja ni kud’, keda intervjueeritakse, kelle tegemisi pidevalt jälgitakse ja kajastatakse. 
Meedia peegeldab järjest roh kem ise ennast. 
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vahel vahvelraamis. Samas Edasi/Postimees kasutab endiselt erinevates stii lides rub rii gi-
nime sid ja kau nis tab neid ük si kute joonistustega (pea miselt CorelDraw! clipart-pildid, 
nt Vabadussammas, Eiffeli torn ja Toweri sild välis lühi uudiste sildil 1995. a). 

Ühtse tüpograafi lise paradigma puudumist rubriiginimede kujunduses peegeldab autori-
vin jettide vormi väljakujunematus. Tava li semad on viimistlemata variandid, mille puhul 
autorit esit levad elemendid ei moodusta vi suaalset ter vikut. Kõige sagedamini pannakse 
autori foto auto ri nime juurde loo lõ pus (nt Edasi välis kom men taa rides 1990, Posti mehe 
ar va musküljel 1995). Kui auto rit esitlevaid lisa elemente on roh kem, siis on need laiali loo 
ser vades. Näiteks sep temb ris 1990 käi vad Päe valehe kor res pon dendid Too mas H. Liiv ja 
Madis Hint Lä his-Idas. Nen de lood ilmuvad lehe esi küljel, autoreid esitlev info on kolmes 
kohas: autorite poole vee ru lised port ree fotod on peal kir ja kõr val, ala pealkiri ütleb ““Päe  va-
lehe” eri kor res pon den did teata vad Pärsia lahe piir kon nast”, auto rite nimed on loo lõpus (nt 
12. sept 1990). Aga samal ajal kasutab Edasi oma repor te rite uudis lu gu de esitlemiseks ka 
ter vik likku kompaktset autori vin jetti, kus autori nimi, portreefoto ja rub riiginimi moo dus ta-
vad vi suaalse terviku, mis paigutatakse loo algusse (nt 26. mai 1990).

1990. aastate teisel poolel ratsionaliseeritakse järje kind lalt rubriiginimede kujundus. 
Kõiki silte hakatakse ku jun  dama ühtses stiilis. Kaovad piltidega sil did, alles jää vad ainult 
ver baalsed (v.a fotoga autorivinjetid, mille hulk üha kasvab). Kasuta tavad kirjad on neutraal-
sed (nt paks suurtäheline plokk-kiri), lihtsad, väiksed, täien du seks taust või mõni joon. 

Siltide vormiline ratsionaliseerumine on selgelt seotud ajalehe sisu muutumisega 1990. 
aasta tel – pub lit  sistika ase mel saab ajalehes keskseks info, uudis, mida esitletakse neutraal-
sete, ühe taoliste dekoree ri ma ta siltidega. Teine ratsionaliseerumise põhjus võib olla lehe-
kujun dajate põhi tähelepanu ümberorienteerimine. Kuni 1990. aas ta te keskpaigani on le hes 
keskne ver baalsete ele  mentide kujundamine ja dekoreerimine (pealkirjade ja siltide kau nis-
ta mi ne, teksti liigen da mi ne). See järel tõu sevad välimuse määrajana kesk seks vi suaalsed ele-
mendid (värvilised fotod, ük si kud joo nis tused, tea begraa fi ka) ja elementide hierarhiseeri-
mine ning kujundajate põ hi tähelepanu pöördub neile. Verbaalsetelt ele men  ti delt ei eeldata 
enam deko ra tiivsust ja estee ti li sust, vaid efektiivsust ja in for  ma tiivsust.

Autorivinjettide kujundus muutub alates 1990. aastate keskpaigast mõneti erinevalt 
võrreldes teiste siltidega. Sarnane on kujunduse ratsionaliseerimine ja süstematiseerimine 
– kasu tusse jäävad ainult vormilt terviklikud autorivinjetid, mis pannakse lugude algusse. 
Ta va liselt moo dus tab autori vinjeti autori nimi koos täpsustusega (atributsioon, sündmus-
koht, rubriiginimi vms), poo le vee ruline foto ja viimistluselemendid (joo ned, raamid). 
Järk-järgult muutuvad autori vin je tid üha väiksemaks. Aga autorivinjetid erinevad teistest 
siltidest selgelt visuaalikasutuse poolest. Auto rite piltide si su line variatiivsus üha suureneb: 
esialgu kasutatakse rangeid passipilte, hiljem portreefotosid, mis annavad autori kohta roh-
kem  infot (erinevad emot sioo nid, poo sid, fooniks raamatud, loo dus). Ka foto vorm muutub 
ob jek tiivsest subjek tiiv seks. Esi algu kasutatakse passipildi proport sioonis ne li nurkseid fo-
tosid, siis neutraalseid siluettfotosid (tausta eemal da mine võtab piltidelt kon teksti; vt Hux-
ford 2001: 50–51). Seejärel tulevad fotode asemel kasu tu sele portree joonis tused, siis väga 
mada laks lõi ga tud fotod, mis vaatavad autorit intiimselt dis tantsilt ja koon da vad tä helepanu 
tema näoilmele. Seega võib öelda, et autorite presenteerimine on ajalehtedele tähtis, auto rite 
visuaalse esit le mise kallal töötatakse pidevalt, proo vi takse uusi võimalusi ja võtteid.
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1995

1995–1997

1997

1991–1994

1992–1994

1993 
I poolaasta

Näide 10.4. Tartu sündmuste sildistamine 1991–2005
Näited Postimehest (vähendatud 2,5 korda).
Alates 1991. a süstematiseerib Postimees info ajalehes lehekülgede kaupa. Tartu sündmustest kirjutatakse 
koos kogu ülejäänud Eesti sündmustega leheküljel “Koduinfo” (hiljem “Uudised”, “Eesti uudised”). Eraldi 
leheküljele “Tartu” koondatakse Tartu sündmused vaid 1993. a (vahetult enne lisalehe Tartu Postimees 
 asutamist) ja 1997.–1998. a (vahetult pärast Postimehe Tallinnasse-kolimist).
Varasemat sildistamist vt lk 268–272.
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2.3. Vahepealkirjad jm võtted põhiteksti liigendamiseks

Lugude liigendatus hakkab kasvama 1980. aastate lõpus (joonis 4.10). Kõige kiiremini kas-
vab liigendatus 1990. aas tate esimesel poolel ja 2000. aastate esimesel poolel – mõlemal 
juhul pea aegu 10% viie aasta jook sul. 2005. a on liigendatud peaaegu 30% kõi gist lugu-
dest. Seega lii gen datakse tänapäeval kolm korda rohkem lugusid kui nõukogude aja lõ pul. 
Nagu joo niselt nä ha, on lii gendatuse pidev kasv sõltumatu lugude keskmisest mahust. Sa-
mas muutub lii gen  damise ob jekt: 1990. aas tate alguses lii gen da takse peamiselt artik leid, 
intervjuusid jm pi ke maid lugusid, hil  jem üha rohkem ka uudislugusid. 

Vahepealkirjade välimus muutub pärast üleminekut digitaalsele küljendamisele. Esmalt 
muu tuvad vahe peal kir jad suuremaks, mõnikord isegi eba pro port sio naalselt silmatorka-
vaks, nad lao takse pak sus suures kirjas (12–14p) ja tsentreeritakse. Esmakordselt on kõigil 
vahepeal kir ja del aja  lehes süste maa ti liselt ühetaoline ku jun dus: sama kiri (tekstikiri Times 
New Roman), kirja suu rus, joondus jm. Siiski jätavad vahe peal kir jad hektilise mulje, sest 
nad on väga eri neva pik ku se ga (tavaliselt 2–6 rida), mõnikord ümbrit setud tühja ruumiga, 
mõnikord aga surutud ti hedalt teks ti  lõikude vahele. Vahe peal kirjad asuvad tekstis seal, ku-
hu autor või toi me taja on nad kir ju ta nud, kül jen da tuna võib üks va he pealkiri jao tu da isegi 
kah te veergu. 

Vahepalkirjadeks on ena masti jutustavad laused või tee mat piiritlevad fraasid (“Vähe malt 
kolmandik autodest ei käi nud mul lu ette nähtud üle vaa tu sel”, “Maakonna taastamisest”), 
aga sa geli kasu tatakse vahe peal kir ja na ka lihtsalt teks tist vormiga esile tõs tetud lauseosa 
(“esile küün di vate tee made puu  du mist”, “on otsitud põhjusi nais po lii tikute vä he su se le”). 

1990. aastate teisel poolel muutub vahepealkirjade välimus lihvitumaks ja proport sionaal-
se maks võrreldes põhiteksti visuaal se tugevusega. Nüüd on vahe pealkirjad tekstikirjast na-
pilt suu re  mas kirjas, aga paksu plokk-kirja või aktsidentskirja kasutamine ja tühja ruu miga 
ümbrit se mi ne teeb nad kergesti märgatavaks. Vahepealkirjad on ühe tao li selt lühi kesed 
(ühe-kaherea li sed, hiljem ainult üherealised). Nendeks on tekstist eraldi seisvad märksõnad, 
fraasid, lühilaused või lauselühendid (“Pikk tasuvusaeg”, “Pel ga sid libedat”, “Valitsuse toe-
tus va ja lik”). Vahepealkirjad on paigutatud nii, et nad liigen davad teksti ruu miliselt, st nad 
asuvad ena masti pik kade tekstiveergude kes kel ja jagavad veerge osa deks (vt näide 10.1). 
Mõnikord esitleb vahepealkiri loo alateemat alles pärast seda, kui sellest on teks tis rää gitud. 
See näitab, et vahepealkirjad on muutunud teksti sisulisest liigendajast eelkõige vormiliseks 
liigendajaks, neid kasutatakse lähtudes teksti paigutusest ning tõs tetakse küljendades ette- 
või taha poo le, et nad oleksid ruu miliselt so bivas kohas. Nii on vahe peal  kirjade kasutamises 
näha samasugune ja samaaegne formali seeru mine nagu teks ti kirja tüpograafi as.

Lisaks vahepealkirjadele ha ka  takse 1990. aastate keskel lii gendamiseks kasutama kaht 
for maalsemat võtet: tii teltähti[17] ja tüpograafi liselt esile tõs tetud lause algusi, seda peamiselt 
arvamus- ja kultuurikülgede pikemates lugu des. Nen de gi kujun dus on erinevalt varasemast 
süstemaatiline ja funktsionaalne: ühtne kujundusstiil, piisav sil ma tor ka vus (tii tel tähed on 
tavaliselt kolme-nelja rea kõr gu sed).

Kui võrrelda vahepealkirjade kasutamist erinevates lehtedes, siis kõige vähem lii gen dab 
lugusid SL Õhtuleht. 2005. a on seal liigendatud keskmiselt 13% lugudest, teis tes leh tedes 
peaaegu kolm korda roh kem, 35% lugudest. Nii on liigendamise praktika ees ti leh tedes 
vas tu pidine näiteks briti ajalehtedele, kus vahepealkirjastamine on mas silehtede võte, kvali-
teet lehed vahepealkirju ei kasuta. 

[17] Tiiteltähed ei ole paratekst, aga vormiliselt funktsioonilt on nad identsed vahepealkirjadega.
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2.4. Infokastid ja tsitaadid

1990. aastate alguses võetakse ka -
su tu  sele ka kaks uudset para teks-
tiliiki: infokastid (ingl fact box) ja 
tsitaat-väljavõtted (lift-out quote). 
Nende funktsioon on samasugune 
nagu teistel paratekstidelgi – anda 
infot põ hi teksti kohta, juhatada 
lugeja põhiteksti juurde.

Infokastid esitavad kontsen-
treeritud loeteluna lühiandmed 
loo tegelase või sündmuse kohta, 
bio- või biblio graa fi lised andmed 
(nt arvustatava raamatu and med, 
isiku lühi bio graafi a). Sisuliselt on 
eesti ajalehed infokaste kasutanud 
ka varem, aga visuaalselt eris ta ma-

ta vor mis (nt juba vabariigi ajal lao ti mõnikord raamaturetsensiooni algusse raamatu bib lio-
graafi lised andmed, rõhuta des neid paksu kirjaga). Nüüd on infokastid vormistatud põhiteks-
tist selgelt eraldi (teises kirja rassis, raamitud, lisatud foto) ja seega saab neid käsitleda vor-
miliselt eraldi elemendina. 1990. aastate esimesel poolel ilmub infokaste suhteliselt vähe 
(keskmiselt kord nädalas, peamiselt kultuurikülgedel), aga 1990. aastate teisel poolel kasvab 
nende hulk plah    vatuslikult ja jääb siis sellele tasemele püsima (2000.–2005. a ilmub kesk-
miselt kolm-neli in fo kasti 1 m2-s toimetuse materjalis ehk seitse lehe numb ris; joonis 10.2).

Tsitaat-väljavõte on eesti lehtedes täiesti uus parateksti liik. See võetakse ka su tu sele 
välismaiste väljaannete eeskujul, esmalt iseseisva elemendina (‘re bi tud’ tsitaadid – arva-
musküljel avaldatavad laused, mis on võetud mujal meedias avaldatud tekstidest), seejärel 
üha rohkem teksti liigendava elemendina, mis paigutatakse vastava teksti keskele. 

Samamoodi nagu infokastide kasutamine, kasvab ka tsi taatide kasutamine järsult 1990. 
aas tate teisel poolel. Järsk kasv jätkub ka 2000. aastate alguses. 2005. a ilmub keskmiselt 
kaheksa tsi taati 1 m2-s toimetuse materjalis ehk 18 tk lehe numb ris (joonis 10.2). Kõige roh-
kem kasutab tsi taat-väl ja võtteid Posti mees, kus neid ilmub kesk mi selt 28 tk lehenumbris 
ehk kolm tsitaat-välja võtet kahe lehe külje toimetuse materjali koh ta (paar tsitaat-väljavõtet 
on näha näites 10.4).

Tsitaat-väljavõtete kasutamise kasvu 2000. aastate alguses selgitab nende sisu samaaeg-
ne muutumine. Tsitaat-väljavõte pole enam põhiteksti sõna-sõnaline kordus (tsitaat), vaid 
eraldi sõ nastatud deklaratiivne lause, mis tõstab loost esile mõne (olulise, intrigeeriva) fak-
ti. Nii sar naneb 21. sajandi tsitaat-väl ja võte sisult alapealkirjaga, ainult tema paigutus on 
teistsugune: mitte peal kirja all, vaid keset põ hi teksti veerge teksti liigendamas (vt näide 
10.7). See funktsionaalne sar na sus pee geldub ka sta tistikas: sama võrra kui alapealkirjade 
kasutamine 2000. aastate alguses väheneb, kasvab tsi taat-välja võte te ka su tamine (vrdl jooni-
seid 4.15 ja 10.2). Tsitaat-väljavõte asendab ala pealkirja, olles põhiteksti ruumili selt frag-
menteeriv alapeal kiri.

1995 2000 2005

7,5

5

2,5

0 0,5 4 4 3 8

Joonis 10.2. Infokastide ja tsitaatide hulk 
1995–2005
Infokastid – kontsentreeritud loetelud loo keskse infoga 
(nt biograafilised andmed)
Tsitaat-väljavõtted – sõnasõnalised ja kujunduslikult esile
tõstetud kordused loo põhitekstist. 

Infokastide arv 
1 m2-s toimetuse materjalis

Tsitaat-väljavõtete arv 
1 m2-s toimetuse materjalis

~0
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3. Visuaalid

Alates 1990. aastate algusest kasvab visuaalide kasutamine järsult. Seda näitab visuaalide 
mahu kasv ja ka visuaalide arvu kasv võrreldes põhitekstide arvuga (joonised 4.19 ja 4.13). 
Alates 1960. aastatest oli ilmunud kesk miselt kolm visuaali kümne põhiteksti kohta. 1990. 
aas tate alguses hakkab visuaalide arv järsult ja pi de valt kasvama ning 2005. a ületab visuaa-
lide arv lugude arvu: kümne põhi teksti kohta ilmub keskmiselt 11 visuaali. 

Visuaalideks on fotod ja joonistused, kusjuures fotosid ilmub palju rohkem kui joonis-
tusi. Üha rohkem ilmub ka visuaalset teabegraafi kat (vt Teabegraafi ka, lk 326).

Rahvusvahelises võrdluses on eesti lehed 21. sajandil visuaalsemad kui lääne ‘valged’ 
lehed. Näiteks 2000. a on Soome ja eesti lehtede visuaalsus enam-vähem võrdne: Soome 
päevalehtedes võ tavad visuaalid 25% toimetuse materjali mahust, eesti kesksetes lehtedes 
27%. Pärast 2000. a on muutub lehtede visuaalsus vastupidiselt: eesti lehtedes visuaalsus 
kasvab, Soome lehtedes vä heneb. Soo  me päevalehtedes võtavad visuaalid 2006. a umbes 
21% mahust, eesti keskse tes leh tedes kümme protsenti rohkem: 31% (Soome andmed Pulk-
kinen 2008: 64; eesti andmed joonisel 4.19). 

Lääne lehtedes on visuaalide kasutamine selgelt ja tugevalt seotud ajalehe tüübiga: mas -
sileht on visuaalsem, kvaliteetleht vähemvisuaalne. Kuigi Eestis ei ole päris puhtaid ajalehe-
tüüpe, on (SL) Õhtuleht siiski selgelt visuaalsem kui Postimees ja Eesti Päevaleht. Näiteks 
2005. a on SL Õhtulehes visuaalide maht 36%, Postimehes ja Eesti Päevalehes vastavalt 
27% ja 30%. Rahvusvahelises võrdluses on (SL) Õhtulehe visuaalsus sajan divahetuse ajal 
samal tasemel kui briti massilehtedes: 2000. a hõlmavad visuaalid 35% (SL) Õhtulehe toi-
me tuse ma ter jali ma hust, 2001. a briti massilehtedes keskmiselt 36% uudiste mahust (Uribe 
& Gunter 2004: 396).

3.1. Fotod

Fotode hulk (joonis 4.23). 1990. aastate alguses, kui lehtede maht on veel nõukogulikult 
väike, aga uudi seid ‘tulvab’ ajaleh tedesse, kajastatakse olulisi sündmusi sageli ainult ver-
baalselt. Fotode hulk on varieeruv ja ju huslik – ühes lehe numb ris võib ilmuda kaks fotot või 
18 fotot (kui avaldatakse foto re por taaž). Heaks näi teks on Moskva putši aegsed Pos timehed 
20.–21. augustil 1991, kus esi külgedel pole ühtki fotot. 

Kui kasutada fotode hulga mõõtmiseks fotode keskmist arvu 1 m2-s toimetuse ma ter jalis, 
siis näe  me, et kuni 1990. aastate keskpaigani püsib fotode keskmine hulk endisel tasemel. 
Seejärel, 1990. aastate teisel poolel toimub hüpe, fotode hulk kas vab kaks korda. Kasv jät-
kub ka 2000. aastate esi me sel poolel. 1985–1995 ilmub 1 m2-s kesk miselt 12–13 fotot, 2005 
– 30 fotot. 

Et aga mõõta fotode positsiooni ‘kindlustumist’ ajalehes, tuleb arvesse võtta ka lehenumb-
ri mahu plahvatuslikku kasvu enne 1995. a ja vaadata fotode hulka ühes lehenumbris. Ar-
vud näi tavad, et fotode hulk kasvab sünkroonis lehe numbri mahu plahvatusliku kasvuga: 
1990. a on lehe numbris keskmiselt 10 fotot, 1995. a peaaegu kolm korda rohkem – 29 fotot. 
1990. aas ta te keskel on fotod aja lehes nii olu li sed, et ühtki ühtki suurt sündmust ei kajastata 
enam ilma fotota. 

Kui vaadata fotode mahu osakaalu ajalehes (joonis 4.20), siis see parameeter võtab li-
saks fo to de hul gale arvesse ka fotode suuruse. Näeme, et 1990. a on fotode maht vähenenud 
(fotod hõl mavad 10% toi metuse materjali mahust, varem 11-12%) ja see hakkab kasvama 
siis, kui kasvab lehenumbri kesk mine maht. Fotode jaoks on nüüd ajalehes ruumi. 1995. a 
hõlmavad fotod 16% toimetuse materjali mahust ja edaspidi suureneb nende maht iga viie 
aastaga keskmiselt 5%. 2005. a on fotode maht 27% toimetuse materjali mahust. 
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Seega kasvab fotode maht ja osatähtsus ajalehes alates 1990. aastate algusest järsult ja 
pi de valt. Fotod võtavad ajalehes tekstilt üha rohkem ruumi endale.

Fotode laad. Suurte ühiskondlike muutuste ajal 1980./1990. aastate vahetusel muutuvad 
eesti ajalehefotod üheülbalisemaks. Ise seisvad fotod (välisfotod, kunstilised fotod) kaovad 
aja leh te dest. Enamik fotodest on Eesti-kesk sed. Näiteks avaldab Rah va Hääl juulis 1990 
kaks nä da lat esi küljel pikki eksklu siivlugusid NLKP 28. kongressist, aga ei lisa neile üh tegi 
fotot. Teised lehed käsitlevad kongressi ETA teks ti de abil, aga fotod puuduvad nen deski. 

Kui lehtede mahud kasvavad, hakkab lugusid täiendama rohkem fotosid ja nende laad 
muu tub: töölise asemele tuleb sportlane, maastiku asemele moefoto. Selles väljendub sel-
gelt tee ma de tähtsuse muutumine ajalehes. Kõige tavalisem žanr on portree – uudis lu gu sid 
täien davad ena  mas ti portreed sündmuste kesksetest tegelastest, pikkade isikuintervjuude 
juurde kuu lub tava li selt viis-kuus peaaegu ära va he tamiseni sarnast paari veerulist portreed 
(vt ka näide 10.5). 

Sarnaselt tekstide human interest-võttestikuga hakkavad ka fotod 1990. aastate teisel 
poolel tooma pildistatavat lugejale lähemale, esitades teda suuremalt, detailsemalt, astudes 
pildistatavale ligi, tema intiimsesse sfääri. Seni tavalise keskplaani asemel kasutatakse roh-
kem suurt plaani. Koos fotode suurendamisega teeb see pildid varasemast pealetükkiva-
maks, intensiivsemaks, efektiivsemaks.

Enne 2000. a ilmneb ka vastupidine trend: lehtedes ilmub palju pisiportreesid (ingl mug-
shots, thumbnail faces), millel on nii sarnane kompositsioon, et näod pole üksteisest eris-
tatavad. Pisifotode eesmärk pole info edastamine, loo ‘rääkimine’, näitamine, ‘kuidas asjad 
on’, vaid tähelepanu ärata mine, loo per so nifi tseerimine, sideme loomine lugejaga (vt Knox 
2009: 178–180).

Fotode suurus ja laius. Fotode suuruse muutus illustreerib hästi ajalehtede kujundus-
prak tikas toimunud muu tusi. 1990. a paiku, kui lehtedesse tuleb roh kem uudi seid, aga lehte-
de maht jääb endiseks, vähe neb fotode suu rus üle 10% (joonis 4.25). Kui lehtede maht kas-
vab, hakkavad suurenema ka fo tod. Kesk mi selt on fotod kõige suuremad 1995. a (118 cm2), 
kui lehtede maht on järsult kasva nud ja see või mal dab vabalt suuren da da kõiki elemente 
(tekstid pikenevad, fotod ja pealkirjad suure nevad). 

1990. aastate lõpus väheneb fotode suurus u 35% ja 2000. a on ajalehefoto keskmiselt 
väik sem kui nõukogude aja viimastel kümnenditel (79 cm2). Siiski on need arvud petli-
kud, kuna arit mee ti li ne keskmine ei registreeri fotode igapäevase suurusskaala pikenemist. 
Sel lest äär mus te pikene mi sest annab hea ülevaate fotode laiuse muutumine 1990. aastatel 
(joonis 4.24). Kuni 1990. aas tate teise pooleni jätkab fotokasutus senist mustrit: ajalehes 
dominee rivad kahe-kolmevee ru li sed fotod, mida on u 60% kõigist foto dest. 1990. aastate 
lõpus toimub järsk muutus: nüüd ilmub kõi ge rohkem veerust kitsamaid fotosid (41% foto-
dest), mida viis aastat va rem oli ainult 3%. Vähemalt neljaveeruliste fotode osakaal püsib 
muutumatuna, kuid sel le rüh ma sees on selge ten dents fotode suu renemisele: neljaveeruliste 
fotode hulk vähe neb ja selle arvel suu re neb laie  ma te fotode hulk. Esma kord selt võetakse 
kasutusele fotod, mis ulatuvad kahele lehe küljele (2005. a on selliseid fotosid 1%). Seega on 
täpsem öelda, et 1990. aastate tei sel poolel fotod ühe aegselt vähe ne vad ja suu re nevad. 

Nii eristab fotode suuruse muutus 1990. aastatel kaks erinevat moodust info esitamisel 
ja lehe kül ge de struktureerimisel.

• Kuni 1990. aastate keskpaigani on fotod sarnase suu ru se ga. Lugeja otsustab ise, mida 
vaa data ja tähtsaks pidada (näide 10.5).

• 1990. aastate teisel poolel muutub fotode suurus infot fokuseerivaks ja lahterdavaks 
– lehe küljel on üks suur(em) foto ja teised palju väiksemad (näited 10.1 ja 10.7). See 
 defi neerib lugejale, mida olu li simaks pidada ja mis järjekorras lehekülge vaadata. Pi sifotode 



322 10. Disainitud ajaleht (1990.–2000. aastad) 

hulga järsk kasv näitab ka foto funkt siooni muutumist – veerust kit samad fo tod po le info-
andjad, vaid pigem värvilaigud, lehekülje ja teksti liigendajad.

Kõnekas on ka mittetäisveeruliste fotode osakaalu muutumine (joonis 4.25). 1990. aas-
tate keskpaigaks lan geb nende osakaal kõige madalamale (7%), seejärel tõuseb plahvatus-
likult. 2000. a on pea aegu pool fo to  dest (47%) mittetäisveerulised, seejärel nende osakaal 
väheneb (2005. a – 36%). See näitab, et 1970. aastatel juurdunud korrapärane nelinurkne 
kujundusmall, kus erinevate elementide laius defi  nee ri takse vee  rulaiuse abil, saavutab tipp-
punkti 1990. aastate keskel. Seejärel kauge ne takse sellest kujundusmallist, hakates vee ru-
piire ‘lõhkuma’. 

Fotode kuju (joonis 4.26) põhjal jaguneb see periood kaheks. Kuni 1990. aas tate kesk-
pai gani kasutatakse peaaegu eranditult nelinurkseid fotosid. Edas pidi va riee rub fotode kuju 
üha roh kem. Peamiselt varieeritakse portreefotode kuju ja valdava ena  muse va riat  sioonidest 
moodus ta vad siluett-fotod, mis jätavad kujutatu ilma taus tata, ilma kon teks tita (vt Huxford 
2001: 50–51). 2005. a on sel liseid fotosid 16%. Siluett-fotosid kasutatakse peamiselt rek laa-
miva ja il lust ra  tiivse lisandina: esikülje loo rek laamides, lehenumbri lõpuosa te maa ti lis tel 
kül  ge del.

Seega näitab fotode kuju muutumine, et alates 1990. aastate lõpust kaugenetakse neli-
nurk seid ele mente ka su tavast modulaarsest struktuurimudelist.

Fotoallkirjad. Kui nõukogude aja lõpus oli pool fotodest allkirjastamata, siis 1990. aas-
tate al guses väheneb allkirjata fotode hulk järsult (joonis 4.27). 1995. a on allkirjata ainult 
14% foto dest, ena mik neist väiksed fotod esikülje looreklaamides, kus allkirja sisuliselt 
asen dab peal kirjana vor  mistatud fraas (vt näide 10.1), ja retsenseeritavate raamatute-plaati-
de fotod. 1990. aastate lõpus suu reneb all kirjata fotode hulk (2000 – 34%, 2005 – 37%). 
Ena mik neist on veerust kitsamad fo tod lühi uudistes, mille alla allkiri hästi ei mahugi. 

2004. a võtab Eesti Päevaleht taas kasutusele ka võtte, mida varasema 40 aasta jooksul 
on kasutatud üha vähem – koondab mitme foto allkirjad kokku üheks tekstiplokiks (2005. 
a on selliseid fotosid Eesti Päevalehes pea aegu 10%). See on väike samm funktsionaalsest 
kujundusest kaugemale, kuna fo to ja selle verbaalne tõlgendus on ruumi li selt lahutatud. 
Muutus on sünkroonis teiste foto muutustega, mis viivad kujun du se kau ge male korrapära-
sest modulaarsest kujundusmallist (foto de kuju variatiivsuse kasv, mittetäisvee ru liste fotode 
osa kaa lu kasv).

3.2. Joonistused

Joonistuste hulk ja maht. 1990. aastate alguses kasvab joonistuste kasutamistihedus võr rel-
des nõu kogu de aja lõpuga õige pisut (1995. a ilmub 1 m2-s toimetuse materjalis keskmiselt 
kaks joo nis tust), aga kuna samal ajal kasvab lehtede maht järsult, siis ilmub ühes lehe numb-
ris üle kol me korra rohkem joonistusi (keskmiselt kuus joonistust; joonis 4.21). 1990. aas-
tate teisel poo lel kiire kasv jätkub, eelkõige koomiksite arvukama avaldamise tõttu. 2005. a 
ilmub ühes lehe numb ris keskmiselt kümme joo nistust. Joonistuste kasutamistihedus on võr-
reldes nõu kogude ajaga kas vanud umbes kaks korda, 1 m2-s toimetuse materjalis ilmub neli 
joonistust.

Näide 10.5. Kultuurikülg 1990. aastate algusest
Päevaleht 13. okt 1991: 2 (vähendatud 2,5 korda). 

1990. aastate alguse leheküljed on harmoonilise ja tasa kaalustatud kompositsiooniga: ühele küljele koon-
datakse ühetaolise pikkusega lood, fotod on sarnase suurusega ja paigutatatud leheküljele tasakaalustatult. 
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Joonistuste arvukuse kasvu peegeldab ka joonistuste mahu osakaal (joonis 4.20).  Ainus 
erinevus on see, et joonistuste maht on kõige suurem 2000. a (5,3% toimetuse ma ter ja li 
ma hust), mitte 2005. a. Põhjus on nii joonistuste suuruse vähenemises 21. sajandil kui ka 
käesoleva uuri mu se metoodikas: joonistuste mahu hulka on arvestatud kogu joonis ta tud 
materjal, sh ka nt tea begraafi kas ka su ta tud joonistu sed (aga teabegraafi ka hulk on 2000. a 
peaaegu kaks korda suurem kui 2005. a; joonis 4.28). 

Joonistuste laad. Koos ENSV lagunemisega katkevad nõukogudeaegsed joonistuste-
tradit sioo  nid. Esmalt kaovad lehtedest plakatid ja toimetuste kunstnike joonistused, huumori-
nurgad ja koos sel lega ka regulaarselt avaldatavad ka rikatuurid (ainsana jääb alles “Heri la-
ne” Edasis/Pos ti mehes). Siiski tõuseb 1990. a karikatuuride osakaal rekordilisele tasemele 
(82% joo nistustest; joo nis 4.22), sest NSVL-i lagunemist pilavaid karikatuure avaldatakse 
lehe kõigis osades ning nii eesti auto ritelt kui vene ja välismaa lehtedest reprodutseerituid. 

Kui lehtede mahud 1990. aastate esimesel poolel kasvavad, kujuneb välja illustreerimis-
praktika, mis on sarnane 1930. aastate lõpu omaga: kõige suurema osa joonistustest moodu-
stavad koo miksid, re gu laarselt avaldatakse toimetuse kari ka tuure. Erinevalt varasemast on 
täna päe va ne illust reeri mispraktika väga süstemaatiline: koomiksid ja ka ri katuurid ilmuvad 
kindlas suu ru ses kindla regulaarsusega kindlas kohas.

Koomiksid hakkavad eesti päevalehtedes ilmuma sü gi sel 1992 (“Andy Capp” Päeva-
lehes alates 29. sept 1992[18], “Tiiger” Pos ti mehes alates 16. nov 1992), esialgu üks-kaks 
koomiksit le henumbris. 1990. aas tate kes kel koomiksite hulk kasvab, nüüd ilmub neli-viis 
koo mik sit lehe numb ris, 1998. a sügisel annab Postimees välja isegi 12 numbrit pühapäe-
vast koomiksilisa “Jess”. Alates 1990. aastate keskpaigast on koomikseid joonistuste hul-
gas pidevalt üle poole. Päeva leh te de koomiksid on enamasti välismaised, neid vahendab 
ja tõl gib Bulls Eesti. Ainus eesti koomiks, mis päevalehtedes järjepidevalt ilmub, on Ur-
mas Nemvaltsi “Mü ra ka rud” Posti mehes (1998–2008, 2010–, vahepeal ilmub sama autori 
“Linnaloom”). Eesti autorite koo mikseid ilmub rohkem nädalalehtedes (pikemalt vt Normet 
2001; Laaniste 2001: 7: 86–91; Orav 1999: 64–91).

Karikatuurid on arvukuselt teine joonistusteliik, aga võrreldes nõukogude ajaga on nen-
de osa kaal lan ge nud mitu korda (keskmiselt 20% joonistustest on karikatuurid). Põhiosa 
kari ka tuu ri dest moodustavad päevakajalised toimetuse karikatuurid, mis hakkavad ilmuma 
1994–1995, kui päevalehed loovad arva mus küljed. Kõige esimesena hak kab toimetuse ka-
ri katuuri avaldama Postimees 15. sept 1994. Ees ti Päevaleht aval dab toimetuse karikatuuri 
alates oma ilmumise al gu sest 5. juu nil 1995 (pikemalt vt Tamm 2001: 48–58). 

Regulaarsemalt ilmub joonistustest veel laste joonistusi ja piltmõistatusi (laste külgedel). 
Muid joonistuste lii ke on lehes väga vähe ja juhuslikult (moejoonistused, kunstireprod näi tu-
se  ret sensioonides). Pärast 2000. a püütakse joonistusi hakata kasutama uudiste ja pikemate 
artiklite il lust reerimiseks (nt Postimees 3. veebr 2004: 1). See, mi da toimetajad Skandi-
naavia lehtede ees kujul soovivad, on lihtne, neutraalne joonistus fotole va hel duseks ja foto 
asendamiseks tee ma des, mida foto gra fee rida pole võimalik. Aga läbimurret ei tule, sest 
ei leita piisavalt kiireid ja täpseid kunstnikke (andmed Vahur Kalmrelt 23. märtsil 2006).

Seega võib öelda, et joonistuste hulk ja maht kasvavad nõukogudejärgsel ajal küll jär-
sult, aga joonistuste temaatika kitseneb, standardiseerub ja muutub meelelahutuslikumaks.

[18] 7. nov 1992 vahetab “Andy Cappi” välja “Ernie” / “Piraaja Klubi”, mis ilmub eesti lehtedes täni-
ni (alates 2000. a kõigis kolmes üldpäevalehes).
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4. Teabegraafi ka

Esmakordselt eesti ajalehtede peaaegu 200-aastases ajaloos saab teabegraafi kast 1990. aas-
tatel ajalehe lahutamatu ja oluline osa. Seda peegeldab ka muutus teabegraafi ka loomises: 
teabegraafi kaid hakatakse tegema toimetuses, väljaspool toimetust kujundatud teabegraafi -
kast loobutakse. 1990. aastate keskel palkavad suured lehed esimesed teabe graa fi kud (kõige 
esimene on Alvar Jaakson Rahva Hääles 1994), kes kujun da vad ainult teabegraafi kat (va-
rem kujundasid teabegraafi kat toimetuste kunst nikud või küljen da jad). 

Teabegraafi ka hulk. Nõukogudeaegsetes lehtedes ilmus teabegraafi kat stabiil selt vähe. 
Koos lehtede mahu kasvamisega alates 1992. a kasvab hüppeliselt ka teabegraafi ka hulk. 
Alates 1990.–1991. a tehakse teabegraafi kat digitaalselt ja (visuaalse) teabe graa fi  ka kasuta-
mine seos tub tol las tele lehetegijatele uue, nõukogudeaegsest erineva, lääneliku, sisult ja 
vor milt mood  sa aja le hega. 

Teabegraafi ka on järsult muutunud ka tollastes lääne lehtedes. Tähtsaim nihe on visuaal-
se teabegraafi ka igapäevane kasutamine uudiste edastamisel. Seda alustasid esimesena 
USA lehed 1980. aastate algu ses, üks eestvedajaid oli USA Today (alustas ilmumist 1982. a 
 sügisel; vt Tankard 1987; Utt & Paster nack 1993). 1980. aastate jooksul kasvab teabegraafi -
ka ka su ta mine väga kiiresti nii USA kui euroopa ajalehtedes (sh Skandinaavia lehtedes, 
vt Nyhetsgrafi k 1988). 1986. a uuringu ko ha selt ilmub USA suurtes päevalehtedes kesk-
miselt 4,5 teabegraafi kat lehenumb ris ehk üks teabe graafi ka 17 lehekülje kohta (Smith & 
Hajash 1988: 716). 1980. aastate alguses antakse välja Edward Tufte’i (1983) ja Nigel Hol-
mesi (1984) klassikaks saanud teabe graafi ka õpikud. Tead lased uurivad ajalehe teabe graafi ka 
levikut, vas tu võttu, mõju ajalehe kujundusele ja info meelde jätmi se le (Mon monier & Pipps 
1987; Tankard 1987, 1989; Smith & Hajash 1988; Kelly 1989; Paster nack & Utt 1990; 
Rama prasad 1991; Utt & Pasternack 1993, 2000; Griffi n & Stevenson 1994).

1990. aastate alguse va ba mates oludes võtavad eesti lehed ees kujuks lää ne ajalehed ja 
teabegraafi ka kasutamissagedus tõu seb plahvatuslikult. 1995. a ilmub kesk mi selt viis tea  be-
graa fi  kat 1 m2-s toimetuse materjalis ehk 13 teabegraafi kat ühes le he  numb ris (joonis 4.28). 
Kasvu soodustab paindlikumate teh ni lis te või ma luste kasutuselevõtt – digitaal set teabe-
graafi kat saab kiiremini ja kergemini toimetada, loo dud teabegraafi kad (nt maa kaar did) 
jäävad alles, neid on kerge edaspidi täiendada ning vajadusel uuesti avaldada. 

2000. a jõuab tea be graafi ka hulk eesti ajalehtedes kõrgeimale ta se mele (7 tk/m2 ehk 
15 tea be graa fi kat lehe numbris) ja väheneb seejärel pea aegu kaks korda. Sa ma  su gust tagasi-
langust on kirjeldatud ka USA ajalehtedes (ajaliselt juba pisut varem, 1990. aastate keskel, 
vt Utt & Pasternack 2000).

Teabegraafi ka temaatika. Juba 1990. a teabegraafi ka temaatika on varasemast selgelt 
eri nev. Lehtedest on kadunud plaanitäitmise ta be lid, ma le  seisud jms. Nüüd hakatakse teabe-
graa fi  li selt edastama enamasti kolme tüüpi infot: poliitikute-par tei de po pu laarsus (sotsioloo-
gi lis tes üle vaa teartiklites), välisuudis te sündmuskohad maakaartidel, ilma tea de Ees  ti ja 
Euroo pa kaartidel. Esmakordselt ilmub üksikuid teabegraafi kaid uudis lu gudes (va rem oli 
seda juh tu nud ainult maa ilmasõdade ajal). 1990. aastate keskpaigaks saab tava li seks iga 
päev il mu va rutiin se majan dus statistika aval da mi ne (valuutakursid, börsi info, stra tee gi liste 
kau pade hin nad), eriti suur on selle hulk 1990. aastate keskel, enne nn vene majanduskriisi. 
Pärast 2000. a ‘kolitakse’ spetsiifi lisem majandusstatistika online-väljaannetesse.

1990. aastate teisel poolel laieneb teabegraafi ka temaatika, sest lisaks majandusele ja vä-
lis uudis tele muutub teabegraafi ka tavaliseks ka muudes leheosades, eelkõige igapäevas tes 
eesti uudistes (nt liiklusõnnetuste statistika, kõneproteesi ehitus, õlireostuse ulatus, tele ri vaa-
ta mise sta tistika).
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Teabegraafi ka liigid (joonis 4.30). Teabegraafi ka liigiline jaotus muutub pärast nõu ko-
gude aega tugevalt. Muutused on kahesuunalised: visuaalse teabe graa fi  ka osakaal kasvab 
tabelite arvel ja üha rohkem ka su tatakse eri ne vaid tea be graa fi  kaliike. 

Tabelid on esialgu ikka veel kõige tavalisem teabegraafi kaliik, aga nende osakaal vähe neb 
pide valt. 1990. a moodustavad tabelid 66% ilmuvast teabegraafi kast, 2005. a aga 29%. See 
muu tus pee geldab üldisi muutustetendentse ajalehe välimuses. Kuna aja lehe vorm tervikuna 
muutub üha lahterdavamaks ja hinnangulisemaks, siis kasu tatakse vä hem ka ta beleid, mis 
esitavad and meid ilma rõhutusteta. Neid ilmub üha vähem lugude lisa ele men  dina ja rohkem 
rutiinse pisi info na (sport laste, lau lu de, raamatumüügi jne edetabelid, majan dusstatistika). 

Visuaalsest teabagraafi kast moodustavad kõige suurema rühma kaardid, 2005. a ilmub 
neid ise gi pisut rohkem kui tabeleid (32% teabegraafi kast). Põhiosa kaartidest moodustavad 
ilma kaar did, mida eesti päevalehed hak ka vad iga päev avaldama 1992.–1994. a.[19] See on 
uudne ten dents – vi suaal ne uudislik teabe graa fi ka kuu  lub es ma kord selt ru tiin se, regu laarselt 
avaldatava teabegraafi ka hul ka. Ar vu kalt ilmub kaarte spordi suur võist luste puhul (nt jalg-
palli MM-võistlustest osavõtvad riigid 1990) ja välis uudistes, hil jem reisikülgedel.

Diagramme on pidevalt pisut üle 10% teabegraafi kast, vaid 2000. a on nende osakaal pea-
aegu 25%. 1990. a avaldatakse veel TASS-i ja ETA vahendatud diagramme, aga 1991.–1992. 
a, pärast arvutite kasutuselevõttu hakatakse dia gram me ise tegema. Enamasti näida takse 
nen de abil polii tikute-parteide po pu laar sust ja täien da takse ma jandus  lu gusid. Esialgu ka su-
ta takse pea aegu eran ditult tulpdiagramme (näide 10.6), 1990. aastate keskel vor mi  li ne varia-
tiivsus kas vab, lisanduvad joon- ja kookdiagrammid. 

Pildiline teabegraafi ka on vormiliselt kõige hetero geen se m teabegraafi karühm. Arvuliselt 
moo dustavad sel lest põhiosa tillukesed piktograafi lised ilmaennustused, mida hakatakse 
aval dama 1990. aas tate lõpus. Sisult kõige meeldejäävamad on eelkõige populaarteaduslik-
ke lugusid visualiseerivad suured pildilised teabegraafi kad.

[19] See on peaaegu 120 aastat pärast seda, kui maailma ajakirjanduses ilmusid esimesed igapäevased 
ilma kaardid (Londoni Timesis 1875. a; vt Monmonier & Pipps 1987: 32; Monmonier 1989: 112–124).

Näide 10.6. Teabe-
graafi ka 1990. 

aastate algusest
Rahva Hääl 9. juuni 

1992: 1 (fragment). 
1990. aastate esimese 

poole teabegraafi ka 
esitab infot ülidetailselt, 
ta on suur, hõre, sageli 

kolmemõõtmeline, eri 
parameetrid märgitak se 

erinevate mustritega, 
mida selgitatakse eraldi 

legendis. 
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Teabegraafi ka stiil. Varasemal teabegraafi kal puudus ühtne kujundusstiil, sest ajalehed 
vaid koondasid ja reprodutseerisid eri  allikatest pärit teabegraafi kat (välismaistest välja anne-
test maha pil dis tatud, amet kond li kuks kasutamiseks mõel dud teabegraafi ka). 

Koos mujal (s.o väljaspool toimetust) teh tud teabegraafi ka kadumisega muutub tea be-
graafi ka kujundus 1990. aastate alguses kahel vas tand li kul moel: ühtse maks ja ek  lek ti li se-
maks. Ühtsus tu leneb samade kujun dusvõtete kasutamisest, eklektilisus aga kujundusli-
kust kohmakusest (vi suaalne hõredus, palju de tail e, suvaliste detailide rõhutamine, liigne 
dekoreerimine, juhusliku suu  ru se ga tühi ruu m, pal ju eri ne va id must reid, tarbetu suurus; 
nt Päevalehe “Ärileht” 25. jaan 1995: 5)

Kujundusliku eklektika põhjus on arvutite kasutuselevõtust tingitud põlvkonnavahetus 
– digi taal set tea be graafi kat hakkavad tegema noored, kes suudavad kujundusprogrammi 
kasu tada, aga ei pruugi midagi teada aja kir jan dusest ja kujundamispõhimõtetest. 

1990. aastate keskel hakkab teabegraafi ka muutuma lihtsamaks ja visuaalselt tagasihoid-
liku maks: and meid liht sus  tak se, ühte  graa fi  kas se pannakse neid vähem, kaovad lopsakad 
kaunis tu sed, mis ta kis tavad info mõistmist. Tea begraafi ka on tihedama kujundusega ning 
väiksema, pro port sio naalsema ja süstemaa ti li sema suuru se  ga – ena mas ti ühe-kaheveeruli-
ne, suuremad teabe graafi kad on mitmeosalised ja inforikkamad. Samas muutub tea be graa-
fi ka strukturaalselt keeru ka maks, vi suaalsele infole lisatakse paratektid – peal kiri, sa geli ka 
verbaalne sel gitus – ja sobiv süm bol pilt. 

1990. aastate teisel poolel muutub teabegraafi ka süsteemsemaks ja lihvitumaks. Aja-
lehed kujundavad teabegraafi ka ühtses stiilis, kasutades kindlaid kirju ja kir ja suu rusi, kindla 
suuruse ga tühja ruumi, hiljem ka kindlaid värvitoone. Kui avaldatakse Reutersi teabe graa-
fi kat, ko han da tak se see oma väljaande stiili (peamiselt tähen dab see kirjade va he tamist). 
Vaata mata vä   lisele liht sus tu misele muutub teabegraafi ka struktuur keeru ka maks, kuna seda 
hakatakse foku see ri ma. Nii muu tub teabegraafi ka samamoodi deklaratiivseks nagu uudis-
lugude peal kirjad ja lehe külgede struktuur. Kasutama hakatakse ka mit  me osa li si tea  be graa-
fi  kaid, milles eraldiseisvad tea be  graa fi  kad vormistatakse kahe-kolmevee ru liseks mit me osa-
li seks komp  lektiks. 

Teabegraafi ka muutumistendentsid 1990. aastate eesti lehtedes tulevad kokkuvõtlikult es-
ile ilma kaar tidel. 1990. aastate algu ses on ilmakaardid vähe ope ratiivsed ja kauged, nt Rahva 
Hää les ilmub il ma  kaart kaks korda nä da las ja näitab Euroopat, mitte Eestit. Kasu ta takse 
meteoro loo gi list (s.o eriala)kaar ti, mis pole kohan da tud ajalehes aval da mi seks. 1992. a ha-
k  atakse ilmakaarte ajalehe toi metustes ise tegema. Kaarti liht  sus tatakse, muu detakse ope  ra-
tiivsemaks ja lähe da se maks: meteo ro loogi lis te süm bolite ase mel kasutatakse lihtsaid pikto-
gram me, tempe ra tuurid mär gi takse kaar dile (seni olid need kõr valolevas selgitavas tekstis), 
Eesti ja Euroopa ilma ku ju ta tak se eral di kaartidel, ilmakaart aval datakse igas lehenumb ris. 
Kujundus on esialgu kohmakas, kõi ge sil ma  torkavamalt esi ta takse näiteks hoopis kuu faa-
side va hel du mine või päikese tõusu- ja looju mis aeg (nt Päe valeht 6. veebr 1995).

1990. aastate keskel muutuvad ilmakaardid sisult ja vormilt efektiivsemaks. Li sa takse de-
tail se maid andmeid, kogu Eestile ühise prog noo  si asemel hakatakse andma eri piir kon dade 
ilma prog noosi; tänasele prognoosile lisatakse kolme-nelja päeva prognoos. Varsti moodus-
tab ilma teade terve omaette osakonna, nagu neid lääne lehtedes loodi USA Today ees ku jul 
1980. aastatel (Norman jt 1983; Monmonier & Pipps 1987; Nyhetsgrafi k 1988; Pompilio 
2004). Eestis jääb selliste ilma nur kade maht lää ne leh te dest väiksemaks (kolmandik kuni 
pool ajaleheküljest), aga nende sisu ja välimus on sa masugune: visuaalne ja verbaalne ilma-
info on tükeldatud väikesteks värvilisteks ala osadeks. Lääne lehtede eeskujul hakatakse 
ilma  nur gas avaldama reklaami. 
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Nii peegelduvad teabegraafi kas kõik tendentsid, mis on iseloo mu li kud ajalehe välimuse 
moderniseerumisele: esialgne suurus, kohmakus, juhus lik kus asen dub funkt sio naal se ma ja 
lih vi tu ma vormiga, suure neb sisuline variatiivsus, elemente ha ka takse hierar hisee ri ma ja 
fokuseerima, sisu killustatakse väiksemateks tükkideks.

KUJUNDUSELEMENTIDE KOMBINATSIOONID

1. Tekstiplokid 

Tekstiplokkide kuju püsib varasemaga võrreldes muutumatu. Lood on küljendatud üli-
val   davalt nelinurkselt, kasutatakse vaid üksikuid väik seid mit te neli nurk seid lu gusid. Need 
tekivad siis, kui lühiuudiste või lugejakirjade rubriik kül jen datakse ma da la nelinurkse plokina 
ja li neaar selt paigutatud lühike lugu jaotub mitmesse veergu (nt Postimees 8. märts 1999: 8).

Lisaelementide paigutus põhitekstis. Nõukogude ajal muutus lisaelementide – visuaa-
lide, paratekstide, teabegraafi ka – paigu tus põhitekstiga rohkem integreerituks ja põimituks. 
Samu pai   gu tus põhimõtteid järgitakse ka 1990. aastate esimesel poolel, kuid järk-järgult ilm-
nevad ka mõned vastu pi di sed tendentsid: loobutakse loost kitsamatest pealkirjadest (vt joo-
nis 9.2), peal kirju ei panda keset põhiteksti, teabegraafi ka paigutus muutub iseseisvamaks.

Visuaalid paigutatakse tavaliselt loo serva, püüdes saa vu ta da muljet variatiivsusest ja 
mit me ke si susest. Kui ühe loo juurde kuulub mitu visuaali, siis hajutatakse need loo ser va des-
se ta va liselt tasa kaalustatult (diagonaalselt, kolm nurk selt), nii et põhi tekstiveerud annavad 
eba korra pärase, mitte neli nurk se ploki. Üksikuid fotosid pannakse ka loo kes kele, nii et nad 
loo tekstiveerge katkestavad.

Paigutus näitab, et (põhi)tekst on ajalehes keskne element. Näiteks proo vi tak se pike ma-
tes lu gu des pai gu tada foto just selle tekstiosa juurde, mida ta täiendab. Selline aru saam foto 
ja teksti kok kukuuluvuse osutamise vajadusest on ka noo re ma te aja kirja nike hulgas tavaline 
veel 1990. aastate kes  kel. 

Kohe 1990. aastate alguses hakkab muutuma tabelite paigutuspõhimõte. Kui seni olid 
tabelid põhiteksti osa (asusid tekstis just selles kohas, kus tekst nendeni jõudis), siis nüüd 
hakkavad ük sikud ta belid esmakordselt ilmuma eraldiseisva ele mendina, mis paigutatakse 
põ hi teksti serva nagu vi suaalne teabegraafi ka (nt Noorte Hääl 6. jaan 1990). Selline paigutus 
võib olla seotud sotsioloogiliste uuringutulemuste digitaalsusega (just neid tollal tabelitena 
lehtedes avaldatakse). Uuringute tulemustabelid on digitaalselt töödeldud ja võib oletada, et 
autorid esitavad need aja le he toimetustele eraldi failidena ja/või väljatrükkidena. Nii on ka 
ajalehtedel mugavam käsitleda tabeleid põhi teks tist eraldiseisva elemendina.

1900. aastate keskel hakatakse senist traditsiooniliselt kujunenud lisaelementide paigu-
tust muutma teadlikult süstemaatiliseks. Kui seni paigutati visuaale (eelkõige fotosid) sporaa-
diliselt põhiteksti kõigisse servadesse ja ka tekstiveergude keskele, püüdes tasakaalustatuse 
mulje poole, siis nüüd minnakse üle üksikute paigutusvariantide läbimõeldud kasutamise le. 

Fotode paigutust muudetakse tekstist sõltumatumaks, kom pakt se maks. Foto(d) pannak-
se üles poole, loo alguse lähedale. Kui ühes loos on mitu fotot, paigutatakse need üks teise 
kõrvale, nii et põhitekst jääb varasemast korrapärasema kujuga. Enam ei panda fotosid ke set 
lugu tekstiveerge tükkideks ‘lõikama’. Selline paigutus rõhutab fo tot, teeb temast lehekülje 
keskse elemendi senise teksti lisandi asemel. Fotot servee ritakse tähele panuäratajana ja 
teksti reklaa mi na (vt nt Harrower 1995: 42jj). See ga on foto keskne, ta ei illustreeri teksti, 
vaid ankurdab selle, kui kasutada Roland Barthes’i (1967) termineid.

Samas info andjana on foto ajalehes endiselt teisejärguline. Eesti ajalehtede puhul ei saa 
rää kida foto ja teksti sisulisest inte grat  sioonist, mida seavad ideaaliks kujundusõpikud ja 
ka tea dus likud uuringud (nt Garcia 1987: 9–24; Auman 1995; Moses 2003). Eesti lehtedes 
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jäävad sisult kokkukuuluvad foto ja tekst enamasti eraldi  osadeks, mis võivad tei neteist 
täien  dada (eriti kesksete, pikemate lugude puhul), aga võivad anda ka vastandlikku infot 
(eriti ru tiinsetes lugu des ja lisa ele men ti des, nt autorivinjettides). Ühest küljest pee geldab 
see toimetuse töörutiini (demar katsiooni joo ni, kui ka su tada Kressi ja van Leeu weni termi-
nit – 2001: 46): re porter kir ju tab teks ti, foto graaf pildistab teadmata teksti sisu, toi me taja 
paneb saadud ele men did lehe kül je le kokku. Tei sest küljest näi tab see, et toimetaja, kes vas-
tu  olulised elemendid kõrvuti paneb, ei taju neid ühtse sisulise ja vor mi lise ter vi kuna. 

1990. aastate teisel poolel tuleb lisaks fotodele-teabegraafi kale kasutusele kaks uut võ-
tet info esitamisel: uudsed paratekstid infokastid-tsitaadid ja lisalood (põhilugu täiendavad 
lühemad samateemalised lood; ingl sidebars). Infokastid ja tsitaadid paigutatakse tekstiplo-
kis põhiteksti ja vi suaalsete elementide piirile, nii et nad justkui ühendavad verbaalset ja 
vi suaalset infot. 

Lisalood pannakse põhiloo viimaste veergude alla või kõrvale, st näidatakse ka ruumi-
liselt, et nad täiendavad põhilugu (vt näide 10.1). Lisalugu on uus võte, mida nõukogude-
aegsed lehed ei ka sutanud, aga mille juuri võib näha eelmise vabariigi aegsetes lehtedes 
tavaliselt kahes vormis: uudise tekstile lisati eral  di taustalugu (nt peategelase elulugu); sa-
mateemalised lühiuudised koondati ühe suurema peal  kirja alla (eriti II maailmasõja ajal, 
vt lisanäide 3, lk 415). 

Oluline erinevus vabariigiaegsete ja tänapäevaste lisa lugude vahel on selles, et siis pai-
gutati lisalood lineaarselt ja kronoloogiliselt (nt sõjauudised üksteise järel alates vanematest 
ja lõpe ta des värskei ma tega), nüüd ruumiliselt ja hie rar hi li selt: üks lugu on sisult, vormilt ja 
paigutuselt keskne – ta on teistest pikema põhitekstiga, teistest suu  rema pealkirjaga, asub 
ruumi liselt info ploki tsentris (üleval-va sa kul), moodustab nelinurkse tekstiploki, mille sisse 
koondatakse ka lisa lood.

Seega võib öelda, et 2000. a paiku on põhiteksti täiendavate erinevate elementide paiguta-
mi sele iseloo mulik lihtne ja selge eristus põhitekst versus teised: põhitekstid omaette neli-
nur ka des, lisaelemendid (peal kir jad, fotod, teabegraafi ka, sil did, infokastid, lisa lood, tsi taa-
did) põhi teks ti de piiridel (vt näide 10.1).

2000. aastate alguses hakkab loo lisaelementide paigutus muutuma fragmenteerivamaks, 
põ hiteksti killusta va maks. Eel kõige muutub paratekstide paigutuspõhimõte, vara semat põ-
hi  teksti servadesse ase  tamist asendab üha rohkem põhiteksti keskele asetamine. Tsi taat-väl-
javõtted pan nakse keset põhiteksti, nii et nad ‘lõikavad’ tekstiveerud osadeks. Isegi lisa lugusid 
pannakse ke set põhilugu (näide 10.7). Kui põhiteksti juurde kuulub mitmeid lisa  elemente (foto, 
lisalugu, tsi taat), ei koondata neid kokku, vaid hajutatakse põhiteksti ser vadesse. Põhiteksti 
‘tükeldamiseks’ kasutakse ka tühja ruumi, nt kitsas tühi veerg keset põhi  teks ti jagab loo kahte 
eraldi ossa (peamiselt kasutatakse seda arvamusküljel ja nädala lõpu numb rites).

Ka fotode pai gu tus muu tub põhiteksti fragmenteeerivamaks. Peamised paigutus põhi-
mõtted on samad, aga neid ei järgita enam nii rangelt. Näiteks võib foto ‘lõi gata’ kaheks 
eraldi osaks hori son taal se loo põhiteksti (Päe valeht 13. okt 2005: 10). Kui loo juurde kuulub 
palju fotosid, või  dakse need kokkukoon da mi  se asemel jagada ka teksti servadesse laiali 
(Postimees 6. apr 2005: 23). Palju ilmub veerust kitsamaid fotosid, mis pannakse lühi uudiste 
teksti sisse. 

Perioodi kokkuvõttes muutub lisaelementide paigutus põhitekstis 1990. aastate jooksul 
vara se mast süstemaatilisemaks ja segregatiivsemaks: lisalemendid koondatakse põhiteksti-
de serva. Kõige olu  lisem muutus on fotode tõstmine üles, struktuuri keskmesse, esiplaanile. 
Pärast 2000. aastat pannakse lisaelemente taas ka põhitekstiveergude keskele. 
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2. Leheküljed

Leheküljestruktuuri järgi jaguneb nõukogudejärgne aeg kahte faasi, mis on väga selgelt ja 
järsult piiritleta vad. Üleminek ühest faasist teise toimub 1995.–1997. a ja faase eristab tei-
neteisest eel kõige see, kas leheküljed on hajusa liigendusega ja tasa kaa lus tatud või selge 
lii gendusega ja fokuseeritud. 

1990. aastate esimene pool. Koos kiirete ühiskondlike muutustega 1990–1991 muutu-
vad lehe küljed temaatiliselt kirevamaks ja liigendatumaks. Samal küljel on kõrvuti erinevad 
tee mad ja žan rid. Lehe kül gi teevad kirjumaks ka eespool juba kirjeldatud vor mi li sed muu tu-
sed: teksti kirja suuruse variee rimine, liigendamine eristuskirjade ja vahe peal kirjadega, lü he-
mate lugude tõst   mine esi plaa nile, taustade ja tugevate raamide kasuta mine, veerulaiuse va-
riee ri mi ne. Kirevu se suurenemist peegeldab hästi eri tüüpi materjalide osakaalu muutumine 
ajalehes. 1990. a on võr reldes 1985. a vähenenud põhiteksti osakaal ja vi suaalse materjali 
osa kaal, nen de kahe arvel on tõusnud struktureeriva materjali osakaal (33% varasema 26% 
ase mel; joonis 4.19). See näitab, et roh kem ruu mi võetakse info esitlemiseks ja eraldami-
seks: pealkirjadele, joontele, tüh ja le ruu mile. Tüh ja ruumi li samine on stiihiline: suurenevad 
rea vahed põhiteksis ja tühi ruum (vahe) peal kir jade üm ber, aga nende suurus on juhuslik ja 
kõikuv (vt näide 10.2).

Kui lehtede mahud kasvavad, siis kaovad multitemaatilised leheküljed ja iga lehekülg 
hakkab kes kenduma ühele teemale. Lugude pikkuse alusel saab lehe küljed jagada kaheks: 
1) küljed, kus on (ka) lühikesi lugusid, peamiselt uudiseid (nt uudisteküljed, sport, ma-
jandus); 2) ühe-kahe loo li sed leheküljed, kus uudised puuduvad (nt kul tuur, naised, reisi-
mine). Need leheküljed on eri ne va ülesehitusega (vrdl näiteid 10.2 ja 10.5). Kat se tatakse 
erinevaid variante lehekülje struk tu ree rimiseks, igal te maa tilisel osa konnal on natuke erine-
vad kujundusvõt ted ja praktikad. Näiteks sama lehenumbri sise-, vä lis- ja ma  jan dus uudiste 
küljed võivad olla erineva struktuuriga ja foto pai  gutus  va riantidega (hori son taalne külg / 
ver tikaalne külg, sama loo fotod kokku koondatud / loo servades laiali). Proo vi takse uusi 
ku  jundusvõtteid, eriti palju katsetatakse lehenumbri peri fee rias, ‘kergematel’ lehe kül ge del 
(kultuur, meelelahutus; vt Kurvits 2006/2007: 48).

Hoolimata katsetustest lehe kül je  struktuurimudelid ei muutu, kasutatakse ikka senist kol-
me mo dulaarset mudelit ja lisaks teatud leheküljeosades lineaarset küljendamist. 

1. Eraldav moodulstruktuuri, mis jagab lehekülje selgeteks nelinurkseteks ala osadeks, 
kasutatakse kõige rohkem, eelkõige pikkade lugu dega temaatilistel külgedel ja uudis  kül-
gedel. Erinevalt vara semast domi neerib nüüd lehekülgede jagamine ver tikaalseteks alaosa-
deks, mis hierarhiseerib lugusid selgemalt.

2. Ühendavat moodulstruktuuri, milles lood ja fotod paigutatakse leheküljele ha jusalt, 
ilma et ükski alaosa lä biks tervet lehekülge, kasutatakse lühikeste lugu de ga uudis külgedel 
ja külgedel, kus on üks pikk lugu (nt isikuintervjuu). Sel juhul te ki ta tak se hajus ühendav 
struktuuri võrgustik fotode pai gu ta mi sega lehekülje ser vadesse.

3. Tigu-struktuuris, milles lood ja fotod korrastatakse ühe keskse elemendi ümber, ka-
sutatakse lü hi  kes te lugu de ga uudiskülgedel. Nii nagu varemgi, on leheküljel nõrk kese (üks 
lühike lugu) ja tuge vam perifeeria (fotod, suuremad pealkirjad).

Lineaarset küljendamismoodust kasutatakse üksikutes leheküljeosades (nt Postimehe lu-
geja kirjade rubriigis, Päevalehe esiküljel lühiuudiste kujun da misel 1990–1992).

Kolmest struktuurimudelist kaks on ühendavad mudelid, nad seovad leheküljel asuvad 
ele  mendid üheks leheküljesuuruseks tervikuks. Eral dav moodulstruktuur liigendab lehe-
külje sel  ge piirilisteks väiksemateks alaosadeks ja lihtsustab sellega lugeja jaoks leheküljel 
oleva info vaa ta mist. Kuid ka eraldavas moodulstruktuuris välditakse (liigset) korrapära 
peal kirjade ja fotode paigutusega. 
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Hoolimata erinevate struktuurimudelite kasutamisest korrastatakse leheküljed tasa kaa -
lustatult. Tasakaalustatus on kahetine: esiteks on lood, peal kirjad, fotod jm elemendid sar nase 
vi suaalse kaalu ga; teiseks paigutatakse elemendid nii, et lehekülg on visuaalselt tasa kaa lus. 
Sageli pai gu tatakse tugevamad elemendid dia go naal  selt või sümmeetriliselt (vt näide 10.5). 
Barn hurst ja Nerone on tasa kaa lus tatust pidanud iseloo mu li kuks verna ku laar  sele disai nile 
(intuitiivsele, rah va li ku le, mitte profes sio naalsele disainile), mis on tihe ja üle kuhja tud, va-
riatiivne ja dekoreeritud, ebakorrapärane, ei tähtsusta sisulist ka te goriseerimist, vaid lihtsat 
formaalset tasakaalu (2001: 13, 237–243, 263–265). 

Alates 1990. aastate keskpaigast hakkavad toimuma selged muutused mõlemas kesk-
ses pa  ra meetris – lehekülgede struktuuri mudelites ja visuaalsete ele men tide kaalus – ning 
variatiivsus lehe kül ge de struktuuris asendatakse range süsteemiga.

Senisest kolmest leheküljestruktuurist jääb kasutusse ainult eraldav moodul struktuur. 
Seda ka su tatakse esialgu kõigil  külgedel, hiljem ainult rutiinse struktuuriga külgedel: arva-
mus küljel ja täna-külgedel (vt lk 297–298). Päriselt ei kao ka lineaarne küljendamine, see 
jääb alles näiteks lugeja kir ja de rubriiki.

Enamiku lehekülgede struktureerimisel võetakse kasutusele täiesti uus mudel, mille kesk-
ne tunnus on fokuseeritus. See tähendab, et lood leheküljel ei ole enam sarnase visuaalse 
kaa  luga ega ka mitte lihtsalt hie rar hi seeritud (mõned lood visuaalselt kaalukamad, mõned 
vi suaalselt nõr gemad), vaid üks lugu ku jun  datakse visuaalselt dominantsena. Selleks on ühe 
loo põhitekst teis test pikem, foto ja pealkiri teistest selgelt suuremad ning need dominant-
sed elemendid paigutatakse lehekülje ülaossa. Ülejäänud lood (jm ele mendid) kujun da takse 
visuaal selt nõrgemana (vt näited 10.1 ja 10.7). 

Fokuseeriv struktuur erineb kõigist varase ma test struk  tuu ri mu de litest selle poolest, et 
ta pole ta sa kaa lustatud, vaid foku see ri tud struk tuur. Kasutatavad elemendid lahterdatakse 
kolmele visuaalsele   ta san di le: 
1) fookus koosneb ühest pikemast loost, dominantsest fotost, dominantsest pealkirjast;
2) teisesed elemendid – siia kuulub mõni lü hem lugu, väiksemad fotod, väiksemad pealkir-

jad jm elemendid; 
3) täidiselemendid – need on lühi uudi sed väikeste pealkirjade ja üksikute tillukeste fotodega.

Fokuseeriva struktuuri kolmetasandiline hierarhia annab lugejale ette vaata mi se-luge-
mise järjestuse: alustada foo ku sest ja liikuda seejärel visuaal selt nõrgematele elemen tidele. 
Nii lihtsustab ajaleht lugeja jaoks maa il ma keerukust ja mitme ke sisust, valides, lahterdades 
ja sildistades sündmusi ning esi ta des neid päe vast päeva reeglipäraselt korduva visuaalse 
tugevusega vor mis (ettemääratud pikkusega tekstide, kindla suuru se ga peal kir ja de, fotode 
jm elementide abil).

Fokuseeriva struktuuri keskne element on tava liselt domineeriv foto. See muudab foto 
rolli lehe kül jel. Domineeriv fo to pole enam teksti lisand, vaid le hekülje keskne element 
(‘ankur’), millest läh tudes struk tureeritakse ja kujundatakse kogu ülejäänud le he külg. 

Lääne ajalehed hakkasid fokuseerivat struktuuri kasutama järk-järgult 1970. aastatel, 
laial da selt 1980. aastatel (Hutt & James 1989: 34jj; Djupsund & Carlson 1998; Barnhurst 
& Nerone 2001: 208–209). Fo ku seeriva struk tuuri lõid USA lehed, mis arendasid selle välja 
eralda vast moodulstruk tuu rist. 1987. a küsitluse kohaselt kasutas 95% USA päevalehtedest 
esi küljel fo ku seerivat leheküljestruktuuri (Utt & Pasternack 1989: 625). Kujundus õpi kud 
neil kahel struk tuu ril vahet ei teegi ja ni me ta vad mõlemat moodulkujunduseks (ingl modu-
lar design, modular layout), vas  tandades seda eelnevale pusle kujundusele ja käsit le des foo-
kuse ole masolu teise järgu li se, peaaegu iseenesestmõistetava tunnu sena (Rehe 1985: 89–94; 
Garcia 1987: 46–49, 68–74; Moen 1989: 32–33, 43–45; Harrower 1995: 74–79). 
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Näide 10.7. Disainitud ajaleht
Eesti Päevaleht 18. juuni 2005: 9. Lehekülje kujundus on planeeritud juba enne lugude kirjutamist: kind-
laks on määratud tekstide ja paratekstide arv ja kirjasuurused, pikkused ja paigutus. Varem välja mõeldud 
kujundusmall tuleb täita sobiva sisuga.
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Siiski on neil kahel struk tuu ri mu de lil välimuselt ja lugeja jaoks selge erinevus: moodul-
struk tuur (ja ka teised mitte li neaar sed struk tuurid) korrastavad, lihtsustavad ja hierarhisee-
rivad infot; fokuseeriv struktuur viib hie rar hiseeri tuse ja visuaalse lihtsustamise äärmusse 
ning paigutab info selgetesse süstemaatiliselt defi neeritud laht ri tes se. Sel leks, et info lahtris-
se mahuks, peab ta ole ma sobivalt struktureeritud (igale leheküljele on vaja kin del arv kind-
la pik ku se ga teks te ja para tekste ning rutiinse suurusega visuaale). Nii korrastab foku seeriv 
struktuur infot rutiinselt ja mustvalgelt: tähtis info ja muu info.

Fokuseeritud lehekülgede järjekindel kasutamine algab Eesti Päevalehes 1995. a, Posti-
mehes 1997. a lõpus. Fokuseerimine mõtteviisina ei kinnistu kohe, vaid mitme aasta vältel. 
Näiteks veel aastal 2000 saadab Postimees Eesti ajalehtede kujunduskonkursile val davalt 
tasakaa lus ta tud kompositsiooniga olemuslugusid, mitte uudseid fokuseeritud variante. Ka 
Soome päevalehed lähevad fokuseeritud lehekülgede kasutamisele üle umbes samal ajal. 
2001. a kasutab fokuseeritud leheküljestruktuuri umbes 60% Soome päevalehtedest (sh kõik 
suured lehed), 2005. a peaaegu 90% päevalehtedest (Pulkkinen 2008: 145–146).

Kokkuvõttes struktureerivad eesti ajalehed alates 1990. aastate lõpust lehekülgi kahe 
mudeli järgi: valdavalt kasutatakse fokuseeritud struk tuuri, vähestel kindlatel juhtudel eral-
davat moodul struk tuuri. Mõ le mad mudelid on eraldavad. Nad jagavad lehekülje lugejale 
‘silma pä rase’ suu ru sega tükki deks, mis on üksteisest selgesti eraldatud joonte, taustade, vär-
vi ja tühja ruumi abil. 

Barnhurst ja Nerone on pidanud fokuseerivat korrastamist iseloomulikuks professio naal-
sele disainile, mis lähtub eeldusest, et ajalehe sisu on asümmeetriline ja ka vorm peaks seda 
asüm meet  ri at ratsionaalselt peegeldama, mitte olema tasakaalustav ja sümmeetriline (2001: 
237–243). 

Range süstemaatilisus lehekülgede struktureerimisel tähendab seda, et ajalehe välimus 
hak kab si sule oma nõud misi dikteerima. Selliste külgede loomiseks on tarvis kindla suu ru se-
ga ele mente. Ja kindla suurusega ele mentide kasutamine hakkab määrama ka sisu. Näiteks 
lehe kül gede arv mää rab, mitu pike malt lahti kirjutatud teemat lehenumbrisse pannakse, sest 
igale küljele on vaja üht fookus lugu. Kui teema määratakse lehekülje fookuslooks, siis kuu-
lub sinna juurde kin del hulk lisa ele men te, nt 1998. a Eesti Päevalehes ala- ja ülapealkiri, 
foto, infokast (näide 10.1). See tähen dab, et ajaleht täidetakse kindlas formaadis infoga.

Nii nagu kümnendi alguses, lisandub ka edaspidi ajalehte tühja ruumi. 1990. aastate 
keskel ha  ka takse tühja ruumi kasutamist süstematiseerima, tühi ruum elementide vahel saab 
muutumatu ja loo gi lise suu ruse (nt pealkirja kohal on suurem vahe kui pealkirja all). Alates 
1997. a muutub kujundus hõ re damaks: lu gu de vahel hakatakse ka su ta ma suuremat veeru -
vahet (4-5 mm sama loo veergude va hel, 8–14 mm eri lugude vahel), tühja ruumi lisatakse 
tsi taa tide üm ber jms. Pärast 2000. a li sa takse tühja ruumi ka tekstiploki sisse, nt kit sas tühi 
veerg keset põhiteksti jagab loo kahte ossa.

Joonealune kaob eesti lehtedest 1990. aastate esimesel poolel. Kümnendi alguses kujun-
datakse joonealusena veel järjejutte, seaduseelnõude ja seaduste tekste jm pikemaid lugu-
sid. Seejärel hakatak se üha rohkem lehekülgi vertikaalselt osadeks jaotama (ilmselt on see 
seotud fokuseeri va struktuuri kasutuselevõtuga) ja joonealune kaob. Sama tendents ilmneb 
1990. aas tate algu ses ka saksa lehtedes, mis on joonealust pidevalt kasutanud alates 19. sa-
jan di keskpaigast. (Lääne)saksa päevalehtedest kasutab 1989. a joonealust 51% , viis aastat 
hil jem 29% lehtedest (Schönbach 2000: 68).
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KOKKUVÕTE

1990. aastatel eesti ajalehtede välimus järsult liigendatumaks, visuaal semaks ja süste maa ti li-
se maks. Periood jaguneb kahte faasi.

1990. aastate esimese poole muutused seostuvad kasvu ja eklektilisusega. Esi plaanile 
tõstetakse uudised, kasvab temaa ti line mitmekesisus, ajalehenumber struktureeritakse mono-
temaatiliste lehe külgedena. Lood pikenevad ja fotod suurenevad. Lugude liigendatus kas-
vab järsult. Visuaalsus kasvab järsult. Kasutusele võe takse uudseid kujunduselemente: iga    -
päevane (sise)po lii ti line kari ka tuur, koomiksid, teabe graa fi  ka, täisvärv. Samas on lehtede 
välimus ek lektiline, sest tüpo graafi a (eelkõige teksti- ja pealkirja-kirjade suurus) varieerub 
va rasemast roh kem ja uudsed kujunduselemendid on koh ma ka välimusega.

1990. aastate teisel poolel muudetakse ajalehtede välimus korrapäraseks ja süsteemseks. 
Tü pograafi a standardiseeritakse (kindlad teksti- ja pealkirja-kirjad kindlates suurustes, sil-
did ühes stiilis). Lehekülgede kujundamisel võetakse kasutusele fokuseeritud struktuur, mis 
annab luge jale lehekülje kindla alguspunkti ja järjestab info visuaalselt. Selle muutuse ellu-
viimisega on loodud disainitud ajaleht, mille puhul ajalehe sisu loomisel lähtutakse vormi-
listest nõud mistest. Ka selles faasis suureneb visuaalsus veelgi, üha rohkem kasu ta takse 
pooleveerulisi foto sid ja vi suaal set teabegraafi kat, paratekste, täisvärvi.

Pärast 2000. a muutub ajalehtede välimus üha kire va maks ja varia tiiv semaks. Fokuseeri-
tud hierarhiat ‘lamendatakse’ info atomiseerimisega: kasuta tak se veelgi roh kem para tekste, 
väikesi fotosid, värvilisi pisielemente. Selgeid mo dulaarseid hierar hiaid muudab segase-
maks põhiteks ti de ‘tükel da mine’ paratekstide, visuaa lide ja tühja ruumiga.
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11. EESTI AJALEHTEDE VÄLIMUSE 
MUUTUMISE PÕHJUSED

Ajalehe välimuse muutumist on seletatud eri viisidel. Eri uurijad on toonud esile erinevaid 
te gureid ja näinud nende omavahelisi suhteid erinevalt. Kõige sagedasemad seletused aja-
lehtede välimuse muutumisele on kahesugused: ühed on tehnoloogilis-deterministlikud, mis 
näevad muu tuste põhjusena vahe tult tehnika aren gut ja uuendustesi ning teised tehnilis-inst-
ru mentalistlikud ja sotsiaal-determi nist likud, mis vaatlevad tehnikat kui muutuste võimalda-
jat, üht mõjurit konk reet se ilmumis kesk konna eri as pek tide seas (pikemalt vt Ajalehtede 
välimu se muutumise seletamine, lk 45–51). 

Tavaliselt piirduvad uurijad üksikute mõjurite mainimisega. Kaks mudelit, milles on 
arvesse võetud eri tegureid ja neid süsteemsemalt käsitletud, on loonud Barnhurst & Nerone 
(1991, 2001) ja Mervola (1995). Selline integreeritud käsitlus on eesmärgiks ka käesolevas 
väitekirjas ja kogutud ulatuslik kvanti tatiivne empiiriline andmestik võimaldab eesti aja-
lehtede välimuse muu tu mise mõjureid põhjalikult analüüsida.

Eesti lehtede välimuses on vaheldunud aeglaste muu tus te perioodid lühemate ajajärkude-
ga, mil muutused kumuleeruvad ja lehe välimuses toimub murre. Murded jagunevad kahte 
rühma. Osa neist toob kaasa suuremaid muutusi ja algatab uue välimusperioodi. Osa toob 
kaasa väik se maid muutusi ja jagab perioodid faasideks. Kokkuvõttes jaguneb eesti ajalehte-
de välimus viide perioodi ja üheksasse alaperioodi ehk faasi (pikemalt vt Eesti ajalehtede 
välimusperioodid, lk 125–143). Nende perioodide piiridel toimuvate konkreetsete muutuste 
põhjusi analüüsides püüangi jõu da (eesti) ajaleh te de välimuse muutumise mudelini.

1. Esimeste eesti ajalehtede välimuse päritolu 

Lehtede välimuse esimene periood algab esimeste eestikeelsete lehtede ilmumisega. Esime-
ne murre toimub 1850. aastate lõpus, kui eesti ajalehed hakkavad järjepidevalt ilmuma. See 
murre eristab esimese perioodi kahte faasi.

19. sajandi alguse eesti lehed sarnanevad väli mu selt osalt eesti keelsete kalendrite ja aja-
kirjadega ning osalt baltisaksa ajalehtedega. Nii võib öelda, et uue perioodilise trükise lii gi 
– aja lehe – vä limus kasvab välja olemasolevate pe rioodiliste trü kis te välimusest selles re-
gioo nis. Mil le poo lest sarnanevad eesti ajalehed baltisaksa ajalehtedele, mille poolest muu-
de  le eestikeelsetele trü kis te le?

Eesti ajalehed ilmuvad samasuguse formaadiga (leheküljesuurusega) nagu tollased ees ti 
rah varaa matud. Seal juures on esimene ajaleht Tarto maa rahwa Näddali-Leht (1806) pi sut 
suu re mas (oktaav) for maadis kui järgmine leht Marahwa Näddala-Leht (1821–1825). Põh-
juseks on pa beri poogna suu ruse valimine lähtudes pla nee ri tud lehenumbri mahust: Tarto 
maa rahwa Näddali-Lehhe maht on neljandik poognat (neli pisut suuremas ok taav formaadis 
lehekülge), Ma rahwa Näddala-Lehhe maht on pool poognat (kaheksa pisut väiksemas ok-
taav formaadis lehe külge). 

Eesti ajalehed laotakse suuremas tekstikirjas kui baltisaksa ajalehed (12p 10p asemel), 
kasutades sama kirjasuurust nagu eesti rahvaraamatutes ja kalendrites. Seega kirjasuurus 
seob eesti ajalehed ühte muude eestikeelsete trü kistega. Suurema kirja kasu ta mine maarahva-
le mõel dud trükistes võib olla seotud tollaste olu dega (pimedad talutared; maarahvas ei 
kand  nud prille), aga esialgne suurema kirja ka su tamine on tunnuslik ka muude rahvaste 
esimestele ajalehtedele.
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Ülejäänud tüpograafi a on sünkroonne baltisaksa lehte de ga. Nii eesti kui baltisaksa lehte-
des kasutatakse ainult üht kirjaperekonda, para tekstide ladumiseks sõrendatud kirja, kuu lu-
tus te väli mus ei erine toimetuse materjalist. 

Baltisaksa lehtede maht, formaat ja liigendus käib eesti lehtedest ees, eesti lehed võ ta vad 
sama sugused kujun dus võt ted kasutusele umbes pool sajandit hiljem. Esialgu on maarahvale 
mõeldud lehed vähem liigendatud, raa ma tulikumad. Näiteks juba 1805. a Dörptsche Zeitung 
ka sutab kvart formaati ja kaht veergu leheküljel; eesti lehtedesse ilmuvad need alles pool 
sajandit hiljem, 1857. a. Juba 1805. a Dörptsche Zeitung pealkirjastab uudiseid kohanime ja 
kuupäevaga; eesti lehed hakkavad uudiste algusse kuupäeva märkima üle 60 aasta hiljem, 
1870. a, kui hakatakse aval dama te le graafi uudiseid. Juba 1820. a Dörpt sche Zei tungis on 
uudised jagatud kahte rubriiki: “Aus ländische Nachrichten” ja “In län di sche Nach richten”. 
Samal ajal ilmuma hakkav Ma rah wa Näd da la-Leht kasutab uudiste mär ki miseks ainult üht 
rub rii ginime “Teädused” ja sedagi mitte alati. Eesti lehed hakkavad sise- ja vä lis uudi seid 
eraldi rubriikidesse jagama peaaegu 40 aastat hiljem, 1850. aastate lõpus. Nii suure ajalise 
lõt ku tõttu ei ole siin tegemist mitte otsese matkimisega, vaid olemuslikult sarnaste arengu-
etappide läbimisega hiljem, siis kui ajalehtede sisu ja maht on jõudnud selliseks lii gen da-
miseks sobivasse faasi. 

Erinev on ka eesti ja baltisaksa lehtede struktuur. Baltisaksa lehtedes on esiplaanil uudi-
sed – neile antakse rohkelt mahtu ja need pannakse lehenumbri algusse (vt Matsulevitš 
1987; Jansen 1994). Ka muudes ajalehtedes, mida tehakse valitsevale sotsiaalsele klassile 
(nt Vene ametlikud ajalehed, vt Kisselev 1990; inglise ja angloameerika lehed, vt Barnhurst 
& Nerone 2001), on uudised kesksed lehtede ilmumise algusest ala tes. Eesti lehtedes on esi-
plaanil pikemad val gus tuslik-didaktilised teks     tid. Sama sugused on esimesed soomekeelsed 
ajalehed ja Saksa regio naal sed talu rah valehed (vt Tommila 1988: 87; Welke 1986: III). 
Seega näitab lehenumbri struk tuur talurahvalehtede valgustuslikku iseloomu. See paistabki 
olevat algsete ‘plebei’-ajalehtede ole muslik joon.

2. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1850. aastatel 

Kui eesti aja lehed 19. sajandi kes kel taas ilmuma hakkavad, on nende numbrimaht kasva nud 
üle kolme korra. Mahu kasvu taustaks on üldised ühiskondlikud muutused: pärisorju se kao-
tamine, mis või maldas ja sundis talu rah vast iseseisvamaks muutuma; rahvakoolide võrgus-
tiku loomine alates 1840. aastatest ja sellest tingitud lugemis- ja kir jaoskuse levik. 19. sa jan-
di keskpaiga eesti talupoeg on hoopis eneseteadlikum ja uudis himu li kum kui 30–40 aastat 
tagasi. Ka Aleksander II suhtus trüki sõnasse eelmisest keisrist palju liberaal se malt, nii hak-
kavad ajalehed 1857. a ilmuma lootus rikkamates oludes kui 19. sajandi algu ses. 

Lehtede mahu kasv leiab väljenduse formaadi suu re ne mises. Eesti ajalehed võtavad ok-
taav for maadi asemel kasutusele suu rema, (kvart)for maadi, mida baltisaksa lehed kasutasid 
juba 19. sajandi alguses. Tegijate poolelt vaadates on suurema formaadi kasutamine vaid 
teh niline muu tus – varasema kolme korra asemel murtakse paberi poogen kaks korda kokku 
(ühest poognast saab kaheksaküljelise ajalehenumbri) ja lehe maht suureneb veeriste mahu 
vähenemise arvel.

Ülejäänus on eesti lehtede välimus sünkroniseerunud bal tisaksa leh tedega: kogu lehe 
sisu on liigendatud rub riikidesse, paratekstid on paksus kirjas, kasutatakse tiitlipilte ja vahel 
har va muid joonis tu si, kuulutused erinevad välimuselt toimetuse materja li dest, neis kasu ta-
tak se üksikuid väikesi joonistusi. Samas lehtede sisu ja struktuur on endiselt erinev: eesti 
lehed on ik ka õpetlik-valgustuslikud, uudised on lehes tagaplaanil; bal ti sak sa leh tedes on 
uudi sed kesksed.
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Esimeste ajalehtede visuaalne sarnasus muu perioodikaga on loogiline nii tegijate (toi me-
ta ja te ja trükkalite) kui lugejate poolt vaadatuna. 

19. sajandi alguses ja keskel on ajalehed nii toimetajatele kui trükkalitele Eestis uudne 
kõr val tegevus, mis erineb seni ilmuvatest väljaannetest peamiselt regulaarsuse ja suurema 
opera tiiv suse poolest. Toi me tajad käsitavad ajalehte kui igal nädalal ilmuvat uudislikku 
raamatut, mille abil talu rahvast val gustada, harida ja õpetada (vt eelkõige Masing 1995–
1997). Sellest annab märku ka leh tede välimus: peal kirjas ta takse ainult pikemaid lugusid, 
uudised järgnevad üks tei se le ilma peal     kirjadeta, koondatuna rub riikidesse. Aasta lõpus an-
takse välja ajalehe aastakäigu si su kord ja tiitelleht, nii et kokkuköidetuna moodustab ajalehe 
aastakäik aastaraamatu. Trükka lite le omakorda annavad ajalehed regulaarse sis setuleku raa  -
matute trükkimise vahel. Kõik tollased ajalehed on trükitud pressidega, mis on ehi ta tud 
raa matute jaoks.

Trükitehniliselt oleksid 19. sajandi keskpaiga eesti ajalehed saanud sarnaneda kaasaegse-
tele vä lis   maiste lehtedega (nt saksa või soome lehtedega), kasutades suuremat ‘ajalehelikku’ 
for maati, rohkem pealkirju jms. Näi teks Laakmanni trükikojas oli alates 1846. a kasutusel 
kiirpress, see ga oli seal võimalik trük kida suuremas formaadis lehti. Aga Laakmanni juures 
trükitud Tallo rahwa pos ti  mees (1857–1859) ja Eesti Postimees (alates 1864) on kvartfor-
maadis nagu teised tollased eesti aja lehed. Puu dub va ja dus lehe formaati suurendada, kuna 
leh e sisu mahub en diselt ära raama tu li kule väik se ma le paberi poognale. 

Nii nagu tegijatele, sobib esimeste ajalehtede raamatulik-ajakirjalik välimus ka lugeja-
te le, sest see või maldab asetada uudse väljaandeliigi olemasolevate välja an netega samasse 
konteksti ja ta kergemini omaks võtta.

3. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1870.–1880. aastatel

Murre eesti ajalehtede välimuses toimub 1870.–1880. aastatel, kui lehed eristuvad vä li mu-
selt muust perioodikast ja raamatutest. Nad võtavad kasutusele suurema formaadi ja su-
urendavad liigendatust, võttes kasutusele joonealuse ja detailsema rubriigistatuse (pikemalt 
lk 126–128). Selle murranguga on seotud ka mahuhüpe, 1870. aastate teisel poo lel kasvab 
ajalehtede maht viie aastaga 1,9-kordselt. Mahu järsu kasvu tingib vähemalt kaks tegurit.

Esiteks on mahu järsu kasvu taga eesti elu ühiskondlik elavnemine 1870. aastatel, mis 
pakub aja leh te de le varasemast palju rohkem kirjutamis ainet ja samal ajal tugevdab ajalehe 
po sit siooni ühis konnas (vt lk 163). Suureneb ajalehtede kaastööliste hulk. Teh ni li sed uuen-
dused trans por  dis ja kommunikatsioonis suurendavad info hulka ja edastamiskiirust. Ajaleht 
muutub ühiskonnas oluliseks kom muni kat sioo ni vahendiks, esmakordselt saab rääkida aja-
kirjanduse üldrahvalikust le vikust.

Teiseks on oluline mahusuurendaja ajakirjandusturu väljakujunemine 1880. aastatel 
(vt Lauk 1996a: 770–772, 1996b: 5–14; Avistu 2000). Esmakordselt saab lu geja valida mit-
me sarnase väljaande vahel, ajalehed hakkavad omavaheline konkureerima ja eelkõige mee-
lita takse lu ge jaid just saadava materjali hulgaga. Tellimiskuulutustes tuuakse esile le he ma -
hu kus, lisa le he sood sam tel  li mis hind, tasuta ka len der, jutulisa, lubatakse avaldada pilte. Ado 
Grenzstein arvutab välja kõigi eesti keel sete ajakirjandus välja anne te mahu tähemärkides ja 
näitab, et 1885. a on kõi ge soodsam tel lida Olewikku, siis saab lugeja oma raha eest kõige 
rohkem lugeda (Olewik 4. dets 1884). Seega peetakse suuremat mahtu otseselt konkurent si-
eeli seks. 

Mahuhüpet kindlustavaks ja soodustavaks teguriks võib oletada ka ajalehepaberi tootmi-
se odav nemist 1880.–1890. aastatel (Lauk 1996b: 10), aga selle muutuse toimumisaeg vajab 
täp semat uurimist. 
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Lehtede mahu kasv omakorda nõuab rohkem toi metajaid ja seda, et toimetaja töötaks 
pide valt. See tõttu muutub ajalehetoimetaja staatus ja roll. 1870. aastate lõpus algab ajalehe-
toi meta ja te embrüonaalne professio na li see ru mi ne. Senine ajalehe toi me ta ja oli toimetaja-
koolmeister, kes valgus tus li kust missioonitundest tegi eesti talurahvale aja leh te. Nüüd on ta 
toi metaja-rahvajuht, kes lisaks ajalehe toimetamisele juhib üldrah va lik ke üritusi ja seltside 
tege vust. Samas pole ajakirjandus enam ‘hobi’, vaid kujuneb täis ajaliseks tööks. 

Johann Voldemar Jannsen oli elukutseline ajakirjanik juba alates 1864. a, aga esi algu on 
ta veel üksik erand (vt Lauk & Pallas 2008). Alates 1870. aas  tate lõ pust hakkavad lehe toi -
metajad pal kama en dale ka abilisi, esialgu aju tiselt. Aga 1880. aastatel koosnevad aja leh te-
de toi me tu sed juba kahest-kolmest ini me sest, kes end lühemat või pikemat aega lehetööst 
elatavad (Peegel jt 1994: 331–333; Pallas 2000a, 2000b). Seega pole ajalehed enam perso-
naalsed välja anded, kus üks mees kõike otsustab ja teeb. 

Esialgse tööjaotuse teke väljendub ka lehe välimuses. Tollase ajakirjaniku tööülesan ded 
on teistsugused kui täna päe val. Ajakirjanik tegeleb peamiselt info koondamisega, vali mi-
sega, struk tureerimisega ja edas ta mi sega, väga vähe info aktiivse hankimisega ja tööt le-
mi  se ga ning üldse mitte info kont rol li mi se ga. Infot võe takse teis  test lehtedest, saa  dakse 
kaas töölistelt (kirja teel) ja telegraa fi  agentuuridelt. Ilmselt on mitme mehe vahel lihtsam 
tööd organiseerida, jagades tööülesandeid rub riikide kaupa. Nii peegeldab sisu liigendamine 
de tailsemateks rubriikideks (nt kodumaa-uudi sed jagunevad mitmeks geograafi liseks rubrii-
giks) ka toimetusesisest tööjaotust. 

Mõ ni uudis ki kajastab tol last töö kor raldust ehedalt. “* Johan nes Brasche, Tal linna Toom-
pea Eesti Kaarli ko gu du se kauaaegne õpe taja ol la, kuida meie kuuleme, neil päiwil oma ame-
tist lah ti palumise kirja Ees timaa konsis to riu mis se sisse andnud. Nagu teiseltpoolt kuu leme, 
ei olewat see sõnum õige.”, kir ju tab Eesti Posti mees rub rii gis “Tallinna elu” (23. nov 1905). 
Nii koondab ja avaldab ajaleht eri allikate infot ega sekku sellesse sisuliselt ega vormiliselt. 
Otsused ja jä rel du sed – mida lugeda ja mida loetust arvata – jäetakse lugeja enda teha.

Niisiis suurendavad eesti ajalehed 1870.–1880. aastatel lehe mahtu. Suurema mahuga 
ajalehe tegemiseks on kaks võimalust: suurendada formaati või suu rendada lehekülgede 
arvu lehe numbris. Eesti ajalehed suurendavad formaati ja samas vähendavad lehe kül ge de 
arvu (senise kaheksa külje asemel neli külge). Mis on selle valiku põhjus? 

Lehekülgede lisamine lehenumbrisse on tollaste trükitehniliste võimaluste juu res lihtne 
seni, kuni kogu number mahub ühele paberipoognale, sest kiirpressid trükivad ühe korraga 
paberi poog na ühe poole, seejärel tükitakse teine pool ja volditakse poogen kokku. Kui le-
hekülgi on lehenumbris nii palju, et sisu tuleb trükkida kahele poog nale, pikeneb trükkimise 
aeg või on vaja teha lisainvesteeringuid (osta lisamasin tei se poogna samaaegseks trükkimi-
seks, palgata lisa töö jõudu).

Selles olukorras on formaadi suurendamine kvartformaadist foolioformaati lehe mahu 
suu rendamiseks ilmselt kõige optimaalsem lahendus. See tähendab, et kasutusele võetakse 
suurem pa be ripoogen ja seda murtakse kokku ainult üks kord.

Põhimõtteliselt on ka kolmas võimalus: jätta ajalehe numbrimaht samaks, aga tihendada 
ilmumissagedust. See aga nõuab lehe nädalamahu järsku suurendamist. Sagedasem il mu-
mine tõs tab ka lehe levi tamis kulusid, aga lugejaid sel ajajärgul juurde ei too, nagu näitavad 
1870.–1880. aastate eesti lehtede katsed ilmuda kaks korda nädalas. Lehtede levitamise 
kii rus pole piisav ja eesti lu ge jad pole piisavalt hu vitatud sagedamini ilmuvast ajalehest 
(vt Kahu 1971: 25–34; Aru 2008: 56jj, 83).

Formaadi suurendamine nõuab võimsamaid trükipresse ja suuremat paberipoognat. 
Kuni 1880. aas ta teni oli trükiasjanduses valitsev posit sioon balti saks las test trükkalitel, kelle-
le ajakirjanduse trükkimine oli väike, aga pidev lisatöö ja lisasissetulek raamatute trükkimi-
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se kõr val. 1880. aas ta teks on eesti ajalehed saavutanud ühiskonnas nii kindla positsiooni ja 
rahvus lik lii ku mine on and nud eest lastele nii palju eneseteadvust, et asu ta takse esimesed 
eestlaste trüki kojad (Grenz stein 1882, Herms (nimeliselt, tegelikult Järv) 1883, Hermann 
1886), mille keskne eesmärk on just ajakirjanduse trük ki mine (Miller 1972: 133–134; Puk-
soo 1973: 192–193). Nii ostavad uued trükkalid oma esimesed pressid kohe ajalehtede jaoks. 
Kasu tu se le tulevad rauast kiirtrükipressid, mis võimaldavad trükkida suuremat formaati.

Eelnevast on näha, kuidas muutused ühiskonnas suurendavad info mahtu ja mahu kas-
vuga toimetulekuks suurendavad ajalehed formaati. Nüüdsest peale on eesti lehed samasu-
guse for maadiga nagu baltisaksa lehed. Ilmselt baltisaksa lehtedelt võtavad eesti lehed üle 
ka selles for maa dis ajalehele omase välimuse: nad lisavad veerge, hakkavad kasutama joo-
ne alust, liigendavad lehe sisu detail se ma tesse rubriikidesse. Need on võtted, mida foolio for-
maadis baltisaksa lehed on kasutanud juba mitu aastakümmet. Seega võib öelda, et väli mu se 
muutuste vallan dajaks on lehenumbri järsult suurenenud maht ja formaat ning baltisaksa 
lehtede eeskuju.

Seda mudelit ei järgi Perno Postimees, mis 1878. a suurendab pisut formaati, aga mitte 
veer gude arvu ja liigendatust. Siin võib põhjusena oletada väikse provintsilehe vaikset alla-
käiku, le he kir jastajate vähest huvi oma ajalehe aren damise vastu, personaalse ajakirjanduse 
traditsiooni jät kamist (vt Postimees 1909: 25–44; Lumiste 1977: 44–45; Peegel jt 1994: 93, 
101; Aru 2002: 23). 

Mudelist läheb tead li kult kõrvale Grenzsteini Olewik, mis 1889. a loobub suuremast 
for  maa dist, võtab kasutusele väik se ajakirjaliku formaadi ja suurendab lehekülgede arvu 
lehenumbris (vt lk 164, 167). Samas on Olewiku liigendatus suurem kui teistel lehtedel ning 
korrelatsioonis lehe numbri suu renenud ma hu ga ja mitmemehelise toimetusega (vt Peegel jt 
1994: 179–180).

Ka oma va he line konkureerimine mõjutab sel perioodil aja lehtede sisu ja vormi. Tollased 
ees ti le hed eris tuvad teistest pe rioo di lis test väl jaannetest sisult ja vormilt, aga samas oma va-
hel muu  tu vad nad sarna semaks. Seega kinnitavad ka 19. sajandi lõpu eesti le hed hüpoteesi, 
et kon kurents sar nas tab lehti (Utt & Pasternack 1985). 

Rahvusvahelises võrdluses võib esile tuua, et samamoodi suurendavad formaati ka Soo-
me lehed alates 1850. aastatest. Pekka Mervola peab muutusi vallan da vaks teguriks rauast 
trüki pres side kasutuselevõttu 1840.–1850. aastatel, mis võimaldas lehtedel suurendada lehe-
numbri mahtu for maadi suurendamise abil. Eestis sellist otsest põhjuslikkust ei ilmne. Esi-
mene (rauast) kiir press võeti kasutusele 1840. aastate lõpus ja esimene suuremas formaadis 
eesti leht trükitakse sel lega alles 1869. a. 1870. aastate lõpus ostetud kiirpressid on hangitud 
juba spetsiaalselt sel leks, et trükkida mahukamaid (= foo lio formaadis) ajalehti. Erinevalt 
eesti lehtedest suuren da vad Soome lehed formaati pikema aja vältel üha edasi, eriti kiiresti 
1870.–1890. aastatel. 1890. aas ta tel ilmuvad suurimad Soome lehed juba ‘voodilina’ mõõ-
dus (ingl blanket sheet, sm lakana lehti; s.o vähemalt 2500 cm2 suurune lehe külg; Mervola 
1995: 95jj). Eesti lehtedest kasutab peaaegu nii suurt formaati ainult Tallinna Teataja oma 
ilmumise alguses (1910).

4. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1920. aastatel

1920. aastate esimesel poolel lähevad sajandi alguses alanud üksikud muutused lehe välimu-
ses üle suureks murranguks ja ajalehed eristuvad välimuselt muudest trükistest põhi mõt te-
li selt. Võetakse kasutusele uudne mittelineaarne leheküljestruktuur, mis koosneb erineva 
visuaalse tugevusega mitmeveerulistest elementidest. Ajalehe välimus on liigendatum ja 
kont rastsem (pikemalt lk 129–131). Ka selle välimusmurdega seostub mahuhüpe: 1920. 
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aastate esimesel poolel kas vab le he  numb ri keskmine maht 1,6-kordselt. Lehtede mahukas-
vu taga on eelkõige neli faktorit.

Sajandi alguse ühiskondlik-poliitiline ja kultuuriline elavnemine toob kaasa tõusu eesti 
aja kirjanduses. Kuid kuus sõja-aastat (I maa ilma sõda 1914–1918 ja Vabadussõda 1918–
1920) ta kis ta vad ajakirjanduse kasvu. Pärast Vabadussõja lõp pu vallan du vad muutused kui 
pai su ta gant. Kiiresti muutuv ühis  kond, intel lek tuaa lide kas vav hulk, pulbitsev kultuuri- ja 
majan duselu annab ajalehtedele oht ralt kirju ta misainet (vt Walter 1998; Valge 1998; Kar-
jahärm & Sirk 2001; Talve 2004: 531jj; Zetterberg 2007: 515jj). 

1920. a aprillis kaotatakse Eestis Vabadussõja ajal kehtinud sõjatsensuur. 15. juunil 1920 
võ tab Asutav Kogu vastu Eesti Vabariigi põhiseaduse, mis sätestab sõna-, mõtte- ja trüki-
va ba duse. Esmakordselt saavad eesti aja lehed-ajakirjad ilmuda vabalt, ilma tsenseerimata, 
ilma riigi poolt kehtestatud kit sen dus te ja piiranguteta. 1920. aastate esimesel poolel on 
ajakirjandusel kõige va bamad arengu- ja tegutsemistingimused (Harro 1994a: 49jj; Lauk 
1996a: 773–774; Aru 2002: 116–119). See va ba dus väljendub väga selgelt ka kvantitatiiv-
setes näita jates: plahva tus li kult kas vab väljaannete hulk ja nende temaatiline mitmekesisus. 
Oluline on kodanikuühiskonna arene mi ne: tekivad poliiti li sed erakon nad ja rühmitused, mis 
asutavad oma häälekandjad.

1910. aastatel asutatakse esimesed kirjastusfi rmad, järk-järgult lähevad kõik suured aja-
le hed üksikisikute omandusest osaühisuste omandusse (teistest hiljem Postimees 1930. a, 
vt Aru 2008: 250), ajakirjandus industrialiseerub. Muuhulgas saavutavad ajalehed sellega 
ka majan duslikult kind lama positsiooni, mis võimal dab hankida mood samat trüki tehnikat 
(ladumis ma si nad, rotat sioo ni masi nad, kli šee rimis tehni ka; vt Lauk 1991: 48–54). Kui seni 
laoti kogu ajaleht käsitsi, siis nüüd ostetakse teksti ladumiseks ladumis masi naid ja see 
kiirendab töö prot sessi oluliselt.[1] Esi me ne ladumismasin võetakse kasutusele 1908. a Päe-
walehes (Puk soo 1973: 197), paari aasta pärast laotakse Päewalehte juba kolmel masinal 
nelja me hega[2] (Päewaleht 26. veebr 1911: 2). Trükkimisel võetakse 1910. a paiku kiirpres-
side asemel kasutusele rotatsiooni masi naid, mis kii rendavad trükkimist üle kümne korra ja 
võimaldavad suurendada lehekülgede arvu lehe numb ris. 

Seega ostetakse esimesed ladumismasinad ja uudsed trükimasinad aastaid enne mahu hü-
pet ja suuri muutusi lehe välimuses. Muutuste viibimist mõjutab ilmselt enim maailmasõja 
ma janduslik mõju.

Samas ei saa efektiivsemate masinate mõju lehtede mahu kasvule üle hinnata. Näiteks 
Posti mees kasutab kuni 1929. a rotatsioonimasinat, mis trükib korraga neli lehekülge. Sel lest 
hooli mata on juba 1925. a Posti me he numbri kesk mi ne maht 6,4 lk. See tähendab, et sageli 
trükitakse lehenumber kahes või ise gi neljas osas, et avaldada 8–16-küljelisi lehenumb reid. 
Ka 56-küljeline lehenumber, mis on pü hen datud Jaan Tõnissoni 60. sünnipäevale (22. dets 
1928), trükitakse sel le sama neljakülje li se masi naga. 16-küljeline ro tat sioonimasin, mida 
hakatakse kasutama 1929. a, on võimeline trük  kima pal ju mahukamat lehte, aga lehenumbri 
keskmine maht kasvab iga viie aastaga siiski ainult lehe külje võrra: 1930. a on Postimehe 
lehenumbri keskmine maht 7,4 lk; 1935 – 8,1 lk; 1940 – 9,5 lk. 

 Ja lõpuks, kasvavad lehetoimetused. Kuni 1901. a oli Postimees ainus eesti päeva leht. 
Koos järgmiste päevalehtede tekkimisega hak  kavad 1910. a paiku suurenema toimetuste 
koos seisud. See võimaldab kasvatada lehtede mah  tu ja vastupidi, mahu kasv sunnib palka-
ma roh kem ajakirjanikke. Näiteks 1900. a töötab Pos ti  mehes 5 toimetuseliiget, 1903 – 8, 

[1] “Käsiladujalt nõuti warem 1000 tähte tunnis, masinaladuja peab nüüd lööma tunnis wähemalt 
7000,” räägib Waba Maa ärijuht Aleksander Weiler 1930. a ajakirjanduslikul kõnekoosolekul (Waba 
Maa 1. märts 1930: 5).
[2] Ma si nlaos on lugude põhitekst, aga peal kirjad ja kuu lu tused lao tak se endi selt käsitsi.
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1905–1909 – 11, 1921 ja 1931 – 13 (Postimees 12. dets 1931: 3; Aru 2008: 140, 142, 169, 
216). 

Seega toovad erinevad muutused ühiskonnas kaasa ajalehtede mahu kasvu. Ühiskond-
likud muutused algavad juba enne I maailmasõda, kuid järsk murrang toimub sõdade järel. 
Selleks ajaks on kesk sed lehed päevalehed ja lehtede formaadid suurenenud täisformaadi ni 
(u A2)[3], sellest suuremaks leheküljed enam ei lähe. Selleks pole vajadust, kuna rotatsiooni-
masinad trükivad rulli pa be rile ja võimaldavad korraga trük kida jär jest rohkem lehekülgi. 
Seega on mur tud ka kaua püsinud tehniline neljaküljelise lehenumbri piirang ja nüüdne ma-
huhüpe väljendub lehe numbri pakse nemises (le he kül ge de arvu kas vus). 

Mahukam lehenumber struktureeritakse varasemast erinevalt: esiplaanile tõstetakse 
uudised, in fo hierarhiseeritakse, st kujun dus like võtetega hakatakse lugejale osutama info 
suhtelist täht sust. Väliseid faktoreid, mis kujundusmuutused vallandavad, on mitu.

Esiteks saavutasid päevalehed enne I maailmasõda Eestis massilise leviku ja 1910. aas-
tad toovad esmakordselt eesti ajakirjandusturule konkurentsivõitluse. Maa ilma sõ ja-aegsed 
poliitilised takistused ja majanduslikud raskused tõmbavad seda tagasi, nii et sõja ajal 
võis teldakse peamiselt sõjauudiste operatiivsuses. Pärast sõdade lõppu 1920. a teravneb 
konkurentsivõit lus ja laieneb kogu ajalehe sisule. 1922. a ilmub Eestis seitse-kaheksa päeva-
lehte (Aru 2002: 117) 970 tu hande eestikeelse elaniku kohta. 

Omavahelises kon kureerimises saab argumendiks ka lehe vä li mus ning ajalehed hak-
kavad infot esi tama va ra semast ülevaatlikumalt, kiiremini kättesaadavana. Välimust muu-
detakse efektiivsemaks, et lugeja ei pea enam algusest lõpuni lehte läbit töötama, et endale 
vajalikku ja huvitavat infot leida. Wa ba Maa on esi mene eesti ajaleht, mis teadlikult kasutab 
ajalehe välimust konkurent si võitluse va hen dina (vt A. T. 1920: 4; Laaman 1920; Well ner 
1923: 6). Waba Maa ärijuht Aleksander Weiler seostab uudis te esiplaanile tõst mist ja uudset 
esitlemist suurte informatiivsete pealkirjadega just lehtede igapäevase oma va he li se kon ku-
ree ri mi sega: “Kau pa peab kohe nägema ja nii asendawad nüüd endist esimese külje juht kirja 
kõige põ ne wa mad päewauudised suurte peal kirjadega.” (Waba Maa 1. märts 1930: 5). 

Ka USA lehtedes, kus mitmeveerulised pealkirjad ja modulaarne küljendamine 19. sa-
jandi lõpus esmakordselt kasutusele võeti, on neid muutusi seos ta tud just lehtedevahelise 
konkurentsi tugevnemisega (Everett 1976).

Teiseks muutub ajalehtede levitamisviis. Kuni I maailmasõjani levis enamik ajaleh te de 
tiraa žist tellimise teel, sõja ajal hakatakse üha enam ostma lehti üksiknumbritena. Alek san-
der Weileri andmetel on 1930. a suurte päevalehtede lugejaist 75% üksiknumbrite ostjad, 
nädalalehtedel isegi 80%, enne I maailmasõda oli proportsioon vastupidine (Waba Maa 
1. märts 1930: 5; vt ka Harro 1994b: 80). Sellel muutusel on mitu põh just. Sõja ajal harju-
sid ini me sed üksik müügist ostetud lehe operatiivsusega. 1920. aastate al guses kallinevad 
postitee nused, sh aja leh te de kohaletoi me ta mine. Üksikmüüki korral da takse eel kõige lin-
nades, kus inimesed töölt tulles ostavad tänavalt värske ajalehe (päevalehed ilmuvad kella 5 
ajal õhtul). 19. sajandi teisel poo  lel oli ha kanud kii re nema linnastumise tempo, 1922. a elab 
Ees tis linnades 25% rah vastikust, 1939. a 33% (Harro & So me lar 1996: 52; Aru 2002: 112; 
Zetterberg 2007: 519). 

Üksikmüügi kaudu levitamine sunnib muutma lehe välimust aktiivsemaks, in ten siiv se-
maks. Näiteks lehepoisid, kes täna va tel aja lehti müü vad, hõikavad lehe pakkumiseks ilm selt 
neidsamu dekla ra tiiv selt sõnastatud pealkirju-ala peal kirju, mis tulevad uudistes kasu tusele 
1920. a paiku. 

[3] Termin ‘foolioformaat’ (= formaat, mis saadakse paberipoognat üks kord kokku murdes) kaob 
käibelt rotatsioo ni masinate kasutuselevõtuga, sest enam ei trükita paberipoognale, vaid rullipaberi le.
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Kolmandaks muutub varasemast aktiivsemaks toimetuse roll lehe välimuse määramisel. 
Kui varem oli lehe välimuse vormistamine eelkõige trükikoja pädevuses, siis nüüd hak-
kab küljenda mi ses (‘mur d mises’) osalema ka toimetuse esindaja, kes otsustab tähtsamate 
(uudis)lugude pai gu tuse leheküljel. Ilmselt toimub see muutus 1920. a paiku. Waba Maa 
kirjutab 1920. a, et murd mist ju hendab trükikojas üks pidevalt vahetuv toimetuse liige (A. T. 
1920: 4). 1923. a lõ pus kir ju  ta tak se, et murdmist juhendab päeva uudiste toimetaja Harald 
Wellner, mainimata, millal see uuen dus ka su tusele on võetud (Waba Maa juu belilisa 5. dets 
1923: 10). Postimehes, mis sel ajal on vä  li  mu se muut mi sel teiste lehtedega võrreldes kon-
servatiivne, “wiibib toi metuse esindaja murd  mise juu res” ala  tes 1922. a (nii meenutab üle 
30 aasta murdjana töötanud August Linnas Posti mehes 17. juuni 1937: 6).[4] Kes määrab 
sel ajal pealkirjade de tail suse, suuruse ja laiuse, pole täp selt teada. Arno Raagi mälestustest 
(1971) võib välja lugeda, et seda teeb suuremate lugude puhul tegevtoimetaja või toimetuse 
sekretär. 

Neljandaks muutuvad ajalehes üha täht samaks uudised, mis seni olid teisejärgulise täht-
su sega. Tekib uudisajakirjandus. Juba I maa ilmasõja ajal said uudised ajalehes keskseks. 
Ini mesed ootasid värskeid (sõja)uudiseid, need paigutati juhtkirja(de) asemel esiküljele, et 
kõige tähtsam oleks lugejale kohe kättesaadav, ja nii jääb see ka pärast sõdu. Kuigi enamik 
ajalehti on era kondlikud (Päe wa leht on ainus leht, mis kuulu tab end mitte-era kond li kuks), 
kasutatakse tu gevnevas konku rentsi võit lu ses just uudiseid, et müüa aja leh te lugejatele iga 
päev üha uuesti. 

Uudiste tõstmine esiplaanile muudab ka ajakirjaniku rolli. Ajalehed kes ken duvad üha 
enam uudiste hankimisele. Senise uudiste valija, refereerija ja trük ki toimetaja asemele tu leb 
reporter, kes ak tiivselt uudiseid otsib ja selleks toimetusest välja läheb (vt nt Raag 1971: 
109–110 kir jel dust, kuidas Postimees hankis andmeid tulistamisest Meltsiveski tänaval Tar-
tus). Esimesed uudis  te reporterid eesti ajakirjanduses on Va    ba dus sõja sõja korrespondendid 
Henrik Vis na puu, August Gai lit, Voldemar Koch-Kures ja Richard Roht (Aru 2001: 45; lä he-
malt vt Vis napuu 1995: 252–258). 

Eelneva perioodi mahukasv oli leidnud lahenduse formaadi suurenemises ja muutused 
lehe väli muses olid olnud peamiselt kvantitatiivsed (rohkem veerge ja rubriiginimesid). 
Nüüd  ne mahu kasv leiab lahenduse lehenumbri paksenemises. Paksem lehenumber vajab 
teistmoodi organi seerimist, lu ge jad vajavad visuaalset suu   na mist, et eris tada tähtsamaid 
uudi seid vähem tähtsatest. Seega põh justab mahukasv koos väliste faktoritega kvalitatiivsed 
muutused, mil le ees märk on iga päev ja kii resti lu ge jale näidata, et leht sisaldab talle vaja-
likku ja huvi pak kuvat, ning teha see lugejale kergesti leitavaks. 

Autoritaarse süsteemi mõju eesti ajalehtede välimusele. Kuna ajalehe välimus on 
otseselt mõjutatud ühiskondlikest ja poliitilistest teguritest, siis kuidas muudab eesti ajaleh-
te de välimust autoritaarse korra kehtestamine 1930. aastate alguses (vt Zetterberg 2009: 
423jj). Eelkõige reguleeritakse 1930. aastatel riiklikult ajalehtede sisu (vt lk 23–24; Viks 
1935; 1938. a trükiseadus Päewalehes 21. apr 1938: 5), aga siseministri 1934. a sund määrus 

[4] Samas ütleb sama mees kuus aastat varem: “Wanas trükikojas ja wanade ma si nate juures /s.o Tartu 
raekoja keldris kuni 1903. a oktoobrini/ algas lehe kok kumurdmine kl. 12 päewal. Seda tööd ju hatas 
peaaegu eranditult pea toi me ta ja /Jaan Tõnisson/ ise. Töö käis minuti pealt ja kestis iga päew 3–4 tun-
di. Trükiparandused dikteeris hra Tõnisson ise et te.” (Postimees 12. dets 1931: 26). Kumba meenutust 
uskuda? Ilmselt on usaldusväärsem esimene, sest teises va riandis edastab Linnas vanemate kolleegide 
mälestusi ajast enne seda, kui ta ise Postimehe trüki kojas tööle asus (la du ja õpi laseks sai ta 1904. a 
septembris, lehte murdma hakkas 1907. a – Postimees 17. juuni 1937: 6). Aga need mee   nutused ei 
pruugigi tegelikult omavahel sisulises vastuolus olla, sest me ei tea, mida konkreetselt tä hendab “kok-
kumurdmise juhatamine” 1900. aastate alguses, Linnas toob esile vaid trükiparanduste diktee ri mi se.
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reglementeerib kahel juhul otseselt ka ajalehtede välimust. Esiteks sätestatakse, et valit-
suse “tea da  an ded, se le tused ja kir jeldused tulevad avaldada trükitoote tähtsamal leheküljel, 
arvestades vastava trüki toote ma terjali tavalist paigutamist ja silmapaistva trükikirjaga.” 
ja teiseks, “Pe rioo dilise trükitoote teks ti lisele osa le määratud ruum peab olema täidetud.” 
(Viks 1935: 31, 32). 

Mõlemad klauslid näi tavad sund mää ruse koostajate kursisolekut tollase ajakirjanduse 
toi mi mi sega ja ennetavad aja kir ja nike võima likke katseid määruse sisuliste nõudmiste täit-
misest kujunduslike võtetega kõr vale hiilida. Selleks sätestatakse, et ko hus tusliku materjali 
välimus peab olema tavauudistest eris   tamatu ja samas, ar vestades tollast hierarhilist ajale-
hestruktuuri, piisavalt kõrgel kohal selles hie rar hias (ruumiliselt esile tõstetud ja mitte kõi ge 
väiksema kasutatava tekstikirjaga, kuna ajalehed aval davad tekste mitmes kirjasuuru ses). 
Kee latakse ka tühja pinna jätmine aja lehte ja see näi tab, et määruse autorid teadsid ja mäle-
tasid eesti lehetoimetajate praktikat tsenseerimisest märkuandmiseks 1905. a re vo  lut siooni 
ajal (vt allmärkus 14 lk 175). 

Lehtede välimuses ilmnevad siiski mõned suundumused, mille tugevnemist saab seos-
ta  da auto ri  taarse riigikorraga. Eelkõige soodustab autoritaarne kord ajalehtede muutumist 
meelelahutus likumaks ja tarbijalikumaks. Välimuses tuleb see esile koomiksite avaldami-
ses karikatuuride ase mel (kõige rohkem koo mikseid avaldab Isamaaliidu (poolametlik) 
hää lekand ja Uus Eesti). Kõigis suurtes lehtedes hakkavad ilmuma moe- ja fi lmi rub rii gid. 
Turuloogikast lähtudes oleksid need tekkinud ka ilma autoritaarse riigikorrata (esimesed 
alustasid Päewalehes ju ba 1920. aastate lõpus), aga ilmselt oleks nende maht ja visuaalne 
osatähtsus lehes olnud väiksem.

Hilisema ideologiseeritud ajalehe kujundussuundumuste põhjal saab oletada ka ajalehe 
deko ree ri tuma välimuse seost autori taar suse mõjuga. Ajalehed ‘kompenseerivad’ infovaba-
duse piira mist info kau nis tamisega. Kuna info edas tamist riiklikult kallutatakse, siis kesken-
du vad ajalehed funktsionaalse infoedastamise ase mel info dekoreerimisele (visuaalsed rub-
rii ginimed, klišeeritud pealkirjad, fi lmikülgede aja kir ja lik ja värviline kujundus).

Kokkuvõttes võib öelda, et ajalehtede välimus muutub 1930. aastate autoritaarse korra 
tõttu vähe, sest ajakirjanduse regulatsioonide autorid hoolitsevad selle eest, et riiklike ko-
hustuste ja piirangute olemasolu ajalehe välimuses otseselt näha ei oleks.

5. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1940. aastate alguses

Järgmine järsk muutus eesti ajalehtede välimuses toimub 1940. aastate alguses (pikemalt 
lk 132–134). Ka see on seotud mahuhüppega, kuid esmakordselt eesti aja kir jan duses 
 lehe  numbri keskmine maht ei kasva, vaid vä he neb viie aastaga 2,5-kordselt. 

Mahumuutuse põhjus on sel korral üheselt selge. Selleks on uue võimu teadlik poliitika. 
Pärast nõukogude võimu keh tes tamist viiakse eesti aja leh te de maht vastavusse NSVL-i aja-
kirjan dus süsteemi standarditega, mille kohaselt il mub vaba riiklik ajaleht kuus korda näda-
las ja le henumbri maht on neli täis for maadis lehekülge. 

Mahu muutmine toob taas kaasa lehe välimuse muut mise. Siiski ei tule lehtede mahu 
vähenedes ka sutusele 19. sajandile tunnuslik vähemefektiivne leheküljestruktuur, vaid lehe 
väli muse hierarhilisus nõrgeneb (väiksemad pealkirjad, vähesem liigendatus, nõr ge mad kont-
rastid). Selle põhjuseks võib pidada just majandusliku konkurentsi puudumist – ajalehte del 
puudub otsene vaja dus teha leht lugejale efektiivsemaks ja kergemini läbitavaks.

Väliseid faktoreid, mis vallandavad ajalehe välimuse muutumise, on mitu. 
Osa muutusi on otseselt seotud sellega, et kogu materjal tuleb mahutada ära neljale lehe-

kül jele. Lehtede mahu vä henemine sunnib avaldatavat materjali kokku suruma: lugusid ja 
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visuaale on lehe numbris vä hem, tekstikiri on väiksem, ala- ja vahe pealkirju kasutatakse 
vähe. 

Teise osa muu tusi toob kaasa ideoloogia ja need muutused pole lehe mahuga seotud. 
Nõu kogude ajaleht on eelkõige propa gandist, kommunistliku partei tööriist, mitte info va-
hen  daja, mee le lahutaja, kasumi teenija. See tõttu on lehes vähe (lü hi)uudi seid ja lood on va-
ra semast kesk mi selt pikemad. Pealkirjad muu tuvad vähem konk reet seks. Teatud info avalda-
mine keelatakse (nt maakaardid), seetõttu vä heneb teabegraafi ka kasutamine. Puuduvad 
koo  miksid, aga kari ka tuu ride osa kaal on suur. Lisa värvi kasu ta takse ideo  loo   gi li selt olu  liste 
pealkirjade ja pla katite rõ hutamiseks. Kõige pike maid tekste, suure maid fotosid ja peal kirju 
kasutatakse ideo loo gi li selt oluliste rituaal sete sünd mus te rõhu ta miseks, mitte tähtsaimate 
uudis te jaoks. Kõik need muutu sed on kopeeritud tollastest nõu ko gude kesk aja leh te dest.

Kokkuvõttes põhjustab ideoloogia uudislikkuse vähendamist. Nii meenutab endine Päe-
walehe ajakirjanik Evald Ja lak[5] uudis likkuse taga plaa nile surumist, seniste professionaal-
sete võtete välti mi st ja uudiste ideo loogilist kallutamist ajalehes Kommunist, kus Jalak oli 
välisuudiste toimetaja. Augus tis 1940 edas tas ETA teate Lev Trots ki “ma ha  kok samisest” ja 
Ja lak kiirustas sensat sioo nilist uudist lehte pa ne ma koos kiiresti juurde otsitud elu looliste 
and me tega, fotoga ja omateada kül lalt ki ta gasi hoid liku peal kirjaga “Tapeti Lev Trotski”. 
Jalak mee nutab, et uudis ilmus alles üle järg mi ses le he numbris, kol me  rea li se na, ilma foto-
ta ja hoopis “mõõdukama” peal  kirjaga. “/P/ea aegu nutsin /…/ sensatsiooni vara ja se lõpu 
pärast.”[6] Kui Jalak püü dis paari tsitaadiga Leninilt tões tada, et ka nõukogude ajalehes 
pea vad uudi sed olema või ma li kult operatiivsed ja löö vad, siis õpe tasid kommunistidest 
kolleegid teda nii: “/…/ sotsialistlik hääle kand ja peab ole ma võitlev. Ja – print si piaal sus 
kõigepealt! Teie [st Jalak] peate kõige ees sam mu miseks enne teisi siis ki takkajärgi toodud 
sõnumit õn ne tusest või kuri tööst, meie – sot siaalse arengu käigu sea dus pä rasuse välja too-
mist ja põh jen da mist.” (Vähk jas 1973: 84–85). Tege li kult ilmuski Trotski ühelau se lise sur-
mateatega koos ka artikkel, mõlemal ühine pealkiri “Rah vus va he lise spioo ni surm” (Kom-
munisti viimase külje alaservas 27. augustil 1940, kuus päeva pärast Trotski tap mist). Tekst 
oli Pravdast tõlgitud ja andis Trotski isikule ja tegevusele tollase nõu ko gu li ku hin nangu: 
“Hauda on varisenud inimene, kelle nime põ lastuse ja needmisega lausub kogu maa ilma 
töötav rahvas”, “provo kaator, mõrvade organi seerija, intrigaan ja avan türist” jne.

Muutunud ideoloogiaga on seletatav ka trükikirjade väga kiire muutumine ja lõplik loo-
bu mine fraktuurkirjade kasutamisest. See on selge ja teadlik dis tant  see rumine seniolnust. 
Nii mõjub nõu ko gu de võim eesti ajalehtede kirjavalikule mo der niseerivalt ja liht sus tavalt, 
kuigi see pole tema ees märk.

Mitmeid ideoloogiast tingitud muutusi toetab ja võimendab turu ma janduse asendamine 
plaa   ni  majandusega. Kuna nõukogude ajaleht ei pea kasumit teenima, siis vähendatakse ko-
he järsult kuu lutuste ja reklaami hulka, nende maht piiratakse kindla osakaaluga lehenumbri 
mahust. 

Majanduslik sõltumatus lugejast võtab nõukogude ajalehelt ka sunni olla lugeja sõb raliku 
ning reklaa mi jasõbraliku sisu ja väli mu sega. Pole tar vi dust tuua esiküljele tähtsamaid uudi-
seid sil ma torkavate ja üksik as ja like peal   kirjadega, meelitada lugejaid meele lahutuslike tee-
ma  dega, liigendada lehe sisu järje kindlalt selgetesse rubrii kidesse. Pole tarvidust paigutada 
silmatorkavale posit sioo nile kuulutusi ja rek laami, need pannak se toi metuse ma terjalist 
eraldi, kõi ge tagasi hoid likumale kohale aja  lehes: vii ma se le he  külje lõppu. 

[5] Evald Abram Jalak (1903–1974) töötas Päewalehes toimetaja ja reporterina 1926–1940, vangis 
14. dets 1940 – 1951, seejärel asumisel Valgevenes. Tagasi Eestisse pääses 1961. a. Kõige rohkem 
tuntud Eesav Edvard Puusliku veste tega.
[6] Sama sündmuse käsitlemist Postimehes kirjeldab Raag 1974: 79–80.
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Oluline mahuga mitteseotud tegur ajalehtede välimuse muutumisel on vabariigiaegsete 
aja kirja nike vallan da mi ne ja asen damine uutega, kellel on ideoloogiliselt sobivad vaated, 
aga puu duvad teadmised aja kirjani kutööst. Enne nõukogude okupatsiooni töötas Eestis 
um bes 700 aja kir janikku, pärast II maa il ma  sõda jätkab neist ajakirjanduses paarkümmend 
(Lauk 2008: 196–197). Ajalehte tegema määratakse nüüd ustavaid parteilasi, sõjaveterane, 
Venemaalt tulnud eestlasi (Epp Laugu käsikirjalised materjalid 2010). Mä les tustes 1940. aas-
tate aja lehe tööst mee nu ta vad uued ajakirjanikud just oma teadma tust, os ka ma tust ja pidevat 
õp pi mist, kuidas aja lehte teha.[7] “Me deviisiks oli ausus ja trumbiks noo rus, mis aitasid ka 
siis, kui teadmistest tuli puu du. /…/ Aegamööda õppisime elu nähtusi õigesti hindama ja kir-
ja pa nema,” kirjutab Ester Spriit, kes töötas Noorte Hääles 1940. a (Vähkjas 1973: 245). 

Ajakirjanduslik oskamatus mõjutab ajalehtede välimust samasuguses suunas nagu mahu 
vä he  nemine ja ideo loo gi lised mõjurid. See lihtsustab vä li must ja vähendab lii gen dus võtete 
kasu tamist (nt vähemkonkreetsed peal  kir jad, vä hem ala - ja vahepealkirju, lihtsamad lehe kül-
je  struk tuurid). 

Kokkuvõttes võib öelda, et nõukogude ajal eesti ajalehtede välimus lihtsustub. USA aja-
lehtede uurijad on 1930. aastate liht sus tamistrendi tõlgendanud ajalehe välimuse teadliku 
moderniseerimisena. See on seotud ajalehtede in dust ria li seerumise ja kohalike mo no pool-
sete lehtede tekkega USA-s alates 1920. aastatest (Barn hurst ja Nerone 2001: 18–22, 202jj). 
Kuigi mõned muutused nõuko gu de eesti lehtedes on USA omadega väga sarnased (vähem 
ele mente, suuremad fotod, hori son taalsem kül jendus), ei saa eesti muutusi pi da da moderni-
seerumiseks, sest siinsete muudatuste ees  märgid on teised. Kui mo der nistliku lihtsustamise 
eesmärk on teha efektiivsemaks info vastu võtmine, siis nõukoguliku ajalehe ku jun duse ees-
märk on ideoloogiliselt õigete valikute maksi maalselt efek tiivne esile tõstmine. Seega on 
vä limuse lihtsustumine eeskätt ajalehe ja kogu ühiskonnaelu ideologi see ri mi se kaas nähtus.

6. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1950. aastate lõpus

Järgmine murre toimub kujunduses 1950. aastate lõpus, aga selle murdega ei seostu mingit 
muu tust ajalehtede mahus. Muutused seostuvad märksõnadega suurem visuaalsus, tugevam 
lii gen da tus, eklektiline kirevus, ebakorrapärase kujuga lood ja lehekülgede puslestruktuur 
(pikemalt lk 134–135). 

Välimuse järsku muutumist põhjustab eelkõige kolm tegurit: vabamad ühiskondlikud 
olud, vi suaalse kul tuu ri üldine tõus ja visuaalse esteetika muutumine. Need kolm tegurit 
on omavahel ti hedalt põi munud ja üks teisest sõltuvad ning suunavad mit mel juhul ajalehe 
välimust muutuma samas suu nas (nt fotokasutuse kasv ja muutumine). 

1950. aastate lõpu lehtede välimuse muutumisel on keskne põhjus eesti ühiskonna muu-
tumine, vabanemine Stalini-aegsest surutisest ja suletusest (vt Viha lemm & Lauristin 2004: 
1–3). Ilma selleta ei saaks ilmneda ka teised muutuste põhjused: visuaalse kultuuri tõus ja 
vara se mast erinev visuaalne esteetika. 

Otsest mõju avaldab ühiskondlike olude leevenemine ajalehe sisulistele parameetri te le: 
kas vab lehtede temaa ti li ne mitmekesisus, lehtede sisu muutub ‘ker ge maks’, inim lähe da se-
maks, lehe numbri struk tuur muutu b vabamaks. Sisulised muutused pee gelduvad ka lehe 
vä limuses. Te maa tilise mitmekesisuse kasv tingib siltide hulga kasvu, autorirubriikidele ku-
jun  datakse visuaa li dega täiendatud autorivinjetid, rohkem hakatakse kasutama visuaale.

[7] Mälestusi leiab nõukogude ajalehtede juubelinumbritest ja peaaegu igal aastal 5. mai – ajakirjandus-
päe va – aja lehte dest, lisaks raamatutest (nt Vähkjas 1973; Vaarandi 2006).
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Esmapilgul võib tunduda küsitav, kuidas saavad olla omavahel seotud ühiskondlikud 
olud ja visuaalsus, aga nõukogude ühiskonnas, kus ajaleht on eelkõige pro  pa gan da töö riist, 
on see seos siiski otsene. Sellest annab tunnistust näiteks NLKP KK määrus “Mõ nin gate 
aja lehtede ülemää ra se illustreerituse ebaõigest praktikast” (11. veebr 1958). Selles mõis-
te  takse hukka aja le hed, mis aval davad liigselt illustratsioone, mille hulgas on palju vär vi-
tuid ja ilmetuid fotosid, nii et teks tidele ei jää ruumi. Otsesõnu öeldakse väl ja: “Подобная 
неправильная практика являющаяся результатом вредного влияния западной буржуаз-
ной печати, ведет к тому, что отделъные номера газет превращаютя вряде случаев в 
бессодержательные, аполитичные иллюстрированные издания, потaкающие в кусам 
обывателя.”[8] (Sovetskaja 1961: 286–287). Foto on nõu kogude aja le hes küll oluline väärtus-
taja, aga siiski tekstist vähemtähtis. Nii oli stali ni smiaegsete aja lehtede visuaal sus püsi nud 
1920. aastate lõpu – 1930. aastate tasemel. Ideoloogiliste olude leevenemine võimaldab vi-
suaalse sei saku ajalehtedes tasa teha.

Ilmselt on muutustega seotud ka fotograafi a leviku laienemine 1950. aastatel. Ajalehte-
des ilmub rohkem eri fotograafi de fotosid (1955. a Noorte Hääles ilmub fotosid rohkem 
kui 20 fotograafi lt). Veebruaris 1959 korraldatakse Tallinna Kunsti hoones esimene nõukogu-
de  aegne üle-eestiline fo to näitus “Eesti NSV fotokunst”, kus on ekspo neeritud 141 autori 
fotod (Eesti 1960: [3]; Koost 1965; Tooming 1983: 54). Sealt peale korraldab ajakirjanike 
liit fotonäitusi pi devalt. 

On arvatud, et ajalehtede visuaalsust suurendab televisioon: inimesed harjuvad televisioo-
ni visuaalsusega ja ka ajalehed on konkureerimiseks sunnitud muu tuma visuaalselt atraktiiv-
semaks (nt Rehe 1985: 11; Djupsund & Carlson 1998: 101). 

Eestis alustatakse telesaadete edas ta mist 1955. a[9] ja pärast seda muutuvad ka ajalehed 
järsult visuaalsemaks. Samas on siin oluline erinevus võrreldes lääne meediaga. Nõuko-
gude leh tedel ei ole majanduslikku sundi auditooriumi nimel teiste massiteabevahenditega 
kon ku reerida. Seetõttu on selge, et visuaalsuse kasv ei saa olla jäigas korrelatsioonis mee-
dia  kanalite omavahelise konku rent siga[10], vaid ühiskondlike-kul tuuriliste olude üldisemate 
muu tus tega. Televisiooni lisandumine meedia hulka näitab teistele mee diumitele, et ka iga-
päevane mas si kom mu nikatsioon võib olla visuaalne. Ühiskondlike vaba duste suurenemine 
ning foto graa fi a laial da sem levik majanduslikult stabiilsemates oludes või mal dab eesti aja-
lehtedel visuaal se maks muu  tuda. Ja muutus on väga järsk, et teha tasa kahekümneaastane 
visuaalne seisak.

Ka Soome ja Rootsi lehtedes kasvab ajalehtede visuaalsus enam-vähem samal ajal: 
1950.–1960. aastatel (Mervola 1995: 265–268; Becker 2000a: 135). Pekka Mervola põh-
jen dab seda lehtede mahu kas vuga ja majan dus li ke olude pa ra nemisega (1949. a lõpevad 
sõja järg sed majanduslikud pii ran gud) ning ka välis maiste pil di aja kirjade (Paris Match, Life, 
Look) eeskujuga. Kui jätta kõrvale majanduslike olude paranemine, siis teised tegurid eesti 
ajalehtedes puuduvad – lehtede maht ei kasva ja välismaised pildiajakirjad ei levi –, ometi 
ajalehtede visuaalsus kasvab.

[8] Sel line ebaõige prak tika, mis on lääne kodan li ku aja kirjanduse kahjuliku mõju tulemus, viib sel-
le ni, et ük si kud aja le he numbrid muutuvad real juhtudel sisututeks, apolii ti lis teks illust reeritud välja-
anne teks, mis an na vad järele väike kodan li ku le mait sele.
[9] Tõsi küll, televi sioo ni levik on esialgu väga väike, alles 1960. a kasvab eesti potent siaal ne tele-
audi toorium esma kord selt suu re maks kui 10% (need on Eesti elanikud, kellel on teler). 1960. aastatel 
laie neb televisiooni levi hoogsalt, kümnendi lõpuks on potentsiaalse  auditooriumi suurus üle 60% 
(Šein 2004: 129, 132, 136).
[10] Seda toetab ka Kenney & Lacy 1984. a uurimus, mis leidis, et tihedam konkureerimine televi-
siooniga ei suu ren danud ajalehtede värvikasutust (1987: 37–39).
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Teisalt muutub sel ajal Eestis vabamaks suhtlus välisriikidega ja võib oletada välismaiste 
väljaannete eeskuju. Tollal oli üldiselt keelatud välismaiste ajalehtede toomine ja saatmi-
ne Eestisse, lubatud olid vaid sotsialismimaade väljaanded (nt SDV Neues Deutschland) ja 
kapi talistlike rii kide kommunistlikud ajalehed (prantsuse l’Humanité, briti Daily Worker / 
Morning Star) ning nen de kujundusest võtavad eesti lehed eeskuju (andmed Andrus Peeglilt 
28. märtsil 2010). Ka SDV-s välja antud lehekujundusõpik soovitab just sarnast tüpograa-
fi  list variatiivsust, nagu on ise loo mu lik 1960. aastate eesti lehtedele, ega nõua rangelt mo-
dulaarset küljendamist (vt Stumpe 1961). 

Samas muutub tollal ka nõukogude keskajalehtede välimus samamoodi nagu eesti lehte-
des (vt nt 1960. aastate Pravdat). Kuigi ajakirjanikud-kunstnikud eitavad eeskujuvõtmist 
vene ajalehtedest (vestlusest Andrus Peegliga 28. märtsil 2010), on keskajalehtede eeskuju 
ilm selt otsene – see näitab eesti lehtedele, mida nõukogude ajalehtedel on lubatud teha. 

Nii võib estee ti lise kirevuse põhjusena oletada nõukogude ajalehtede välimuse sünkroni-
see rumist lääne lehtedega, kus ebakorra pärase kujuga lood, puslestruktuuriga lehe küljed, 
vi suaalselt tugevamad ja väga erinevates kirja des pealkirjad on levinud alates 1930. aasta-
test (nii nagu ka eesti lehtedes 1930. aastate lõpus ja Saksa okupatsiooni ajal). 1960. aastate 
eklektiline kirevus on suurema ideo loogilise vabaduse väljen dus. 

7. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1970. aastatel

Järgmine välimusemurre tuleb eesti lehtedes 1970. aastatel. Ka sellega ei kaasne muutust 
lehtede ma hus. 

Murrangu kese on visuaalse esteetika muutumine – käsitöönduslik mulje asendub töös-
tus liku muljega. Samuti süstematiseeritakse, standardiseeritakse ja lihtsustatakse paljusid 
väli mus para meet reid: kind lad rub riigid ilmuvad kindla regulaarsusega, lehekülje ehitamisel 
loobutakse pus le struktuurist ja võetakse kasutusele mo dulaarne struktuur neli nurk sete teks-
ti plokkidega, peal   kir jade tüpograafi at varieeritakse vähem, kasutatakse vi suaal selt sarna se-
maid ja lihtsama di sai niga kirju (pikemalt lk 135–137).

Neid muutusi põhjustavad kolm põhitegurit: kultuu ri lised muutused, riikliku (parteilise) 
ideoloogilise kontrolli tugev da mine ja teadusuuringute tulemuste arvestamine.

Esmalt on olulised 1970. aastatel toimunud muutused graafi lises disainis, mis on tingi-
tud muutustest kujutavas kunstis (popkunst), tehnoloogilistest uuendustest ja urbanismist 
(Helme & Kangilaski 1999: 215). See omakorda mõjutab ka ka ajalehtede välimust funktsio-
naalsuse ja liht suse suunas (eelkõige liht sustub tüpo graa fi a, kaob käsitöön dus lik es tee ti ka, 
lihtsustatakse le he  kül gede ehitust, võttes kasutusele modulaarse struktuuri). Eesti ajalehtede 
välimus moderni see rub. Uuritud ajalehtedes tuleb aja lehe väli muse seos kunsti ja graa fi  lise 
di saini üldiste suun du  mus tega kõige reljeefsemalt esile Edasis And rus Peegli töödes (kultuu-
ri külgede ku jun datud peal kirjad, plakatid jm illustrat sioo nid).

Üht moderniseerumise keskset tunnust – modulaarse leheküljestruktuuri kasutuselevõttu 
– on otseselt seosta tud ajakirjadega konkureerimisega, ajalehtede püüdlusega olla ajakirjade 
sarnased (Barnhurst ja Nerone 2001: 214). See saab siiski olla ainult osaline seletus, sest aja-
kirjad on ajalehtede konkuren diks olnud juba aasta küm neid. Peamiseks põhjuseks on ilm selt 
laiaulatus li ku mad muu tused 1970. aastate kultuuris ja meedias, mis kinnistavad modernistli-
kud disainiideed lõpuks ka ajalehtedes (aja lehe kujundusõpikud on neid ideid pro pa gee rinud 
juba palju varem, vt nt Arnold 1956). Eesti lehtede puhul tuleb taas rõ hutada, et siin puudub 
1970. aastatel aja leh tede-aja kirjade turukonkurents, aga modernist li kud muutused ikkagi ilm-
nevad. Seega saab taas öelda, et konkureerimine teiste meedia kana li tega ei mõju aja lehtede 
välimusele nii vahetult, nagu vabaturuühiskonna lehtede välimust uurides on väidetud.
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Tüpograafi lise esteetika muutumise oluline tegur on ka uue kujundajatepõlvkonna peale-
kas va mine eesotsas Tõnu Soo (Sirbi ja Vasara kunstnik alates 1971. a) ja Andrus Peeg li-
ga (Edasi kunstnik alates 1975. a). Analoo gi line muutus toimub näiteks ka eesti pla kati-
kunstis, kus juba 1960. aastate teise poole plakatid on varasemast ‘tüpograafi lisemad’, abst-
raktsemad, visuaalselt jõulisemad (vt Saldre 1976). 

Tüpograafi liste muutuste taga on ka tehnilised muutused. Kuni 1970. aastateni kasutasid 
aja lehed pa ral leelselt käsilao ja masinlao aktsidentskirju, kusjuures masinlaokirjade osakaal 
üha kasvas. 1970. aastatel, koos uute ofsettrükimasinate kasutuselevõtuga loobutakse kä-
si laos kirjade kasu tamisest lõplikult. Samas ei saa öelda, et käsilaokirjadest loobumine 
põhjustab tüpo graafi a liht sus ta mist ja süstematiseerimist, selle taga on ikkagi tegijate aru-
saamade muutumine ja soov kasutada teistsuguseid kirju ja teisiti. Seda kinnitab ka letraset-
kirjade kasutuspraktika 1970. aastate teisel poolel. Kui varem taheti kirjavalikut varieerida, 
siis kasutati lisaks standardsetele masinlaokirjadele vanu (1920.–1930. aastatest pä rit) käsi-
laokirju või kirjutati pealkiri-rubrii gi nimi käsitsi. Nüüd võetakse kasu tusele letratehnika 
(ingl Letraset, rubdown type and screen tones)[11] ja see võimaldab kirjavalikut laien da da. 
On oluline, et uus tehniline lahendus ei sunni kasutama varasemast erinevaid kirju, küll aga 
võimaldab seda teha. Mahapildistamiseks sobivaid kirju otsitakse Poola ja SDV tüpograafi a-
aja kir jadest ja -kataloogidest.

Teiseks välimuse muutumise mõjuriks 1970. aastate eesti ajalehtedes on ideoloogilise 
kontrolli tugevnemine ühiskonnas ja aja kirjan du ses 1960/1970. aastate vahetusel (vt Viha-
lemm & Lau ristin 2004: 1–2, 7–8). Ise loo mu lik näide on EKP KK Bü roo otsus “Ajalehe 
“Edasi” tööst” (18. jaan 1972), mis heidab lehele ette “suuri puu du si ja ideo  loogilisi vil-
tu  laskmisi” ning seda, et toimetus ei ole teinud vara se ma test otsustest va jalikke järel dusi. 
Arutelul süüdistatakse toimetust talude taga nut mi ses, sensat sioo ni jahtimises, väi ke ko dan li-
ku maitse idealiseerimises ning poliitiliste täht päe vade juhuslikus tähistamises (vt ka Uus 
2008: 245). 

Ajalehe välimu ses peegeldub kontrolli tugevnemine ametlike materjalide hulga kas vus 
ja te maatilise mitme ke si suse (väikses) vä he nemises, lehe numbri struktuur muutu b taas 
ideoloo gia kesksemaks (esi kül jel taas Nõu ko gude riik või ametlikud tekstid). EKP juhid kri-
tiseerivad Edasit liiga suurte fotode avaldamise pärast (vestlusest Sulev Uusiga 29. dets 
2009; nt ta lude taganut mi se süüdistuse konkreetseks ajendiks oli tagaplaanil oleva taluga 
suure loodusfoto aval da mine esi kül jel). Siinse kontentanalüüsi põhjal võib öelda, et Edasi 
kriitikat ei arvesta: 1970. aastate esi me sel poolel suureneb Noorte Hää le ja Edasi fotode 
keskmine suu rus, Rahva Hääle fotode kesk mine suurus väheneb pisut. 1970. aastate teisel 
poolel väheneb Noorte Hääle ja Rahva Hää le fotode keskmine suurus, Edasi fotode suurus 
jääb samaks.

Samas on oluline, et ideoloogiline kontroll ajakirjanduse üle ei tugevne sellisel määral 
nagu 1940. aastatel ja 1950. aastate alguses. Seda näitab välismaiste mõjude jätkumine nõu-
kogude ajalehtede välimuses (eelkõige modernistlikud tendentsid, modulaarse kujunduse 
kasutuselevõtt).

[11] Soovitud kirja tähed-mär gid-sümbolid pildistatakse (kirjakata loo gist, tü po graa fi aajakirjast vms) 
ja tehakse neist letra le hed, millelt saab mär gid üks haaval pabe rile hõõru da (vt ka allmärkus 2, lk 135). 
Niimoodi koostatud soovitud teksti (peal kirja, rubriigi nime) kasutatakse nagu fotot (kli šeeritakse sobi-
vas suu ruses jne). Letralehtede tegemise teh nika oli olemas Tallinnas EKE Projektis arhitektide jaoks 
ja näiteks Edasi võimaldas oma kunstnikul osta sealt letralehti 500 rubla eest aastas. See ületas lehe 
vaja dusi kõrgelt, nii et tollane Edasi kunstnik Andrus Peegel kasutab 1970. –1980. aastate letralehti 
oma töödes aeg-ajalt tänaseni (andmed Andrus Peeg lilt 28. märtsil 2010).
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Kolmandaks mõjuvad eesti ajalehtede välimusele 1970. aastatel süste ma ti see rivalt esi-
me sed sotsio loo gi li sed uuringud 1960./1970. aastate vahetusel (vt Vihalemm 2004: 49jj). 
Kõige otse semalt ja ulatuslikumalt kasutatakse sotsioloogiliste uurin gute tulemusi Edasi 
toimetuses. Uurin gutele toe tudes võtab Edasi toimetus kasu tu sele nädala-, kuu- ja kvartali-
plaa nid, süstematiseerib lehenumbri struktuuri, asendab juhtkirja autori kom mentaaride jm 
personaal se mate žanridega, hakkab kasu ta ma autorivinjette ja lisab autori perekonnanimele 
ka eesnime (Uus 1985). 

Teadusuuringute põhjal sõnastatud konkreetsete kujundussoovituste mõju analüüsi-
miseks pa kub hea võimaluse Sirje Endre dip lo mitöö (1968), mis on kirjutatud 1967.–1968. 
a Edasi lu ge mis uuringute ja -eksperimentide põhjal. Endre soovitused jagunevad kahte 
rühma. Esiteks soo vi tab ta muuta ajalehe välimuse vaheldus rikka maks ja informatiivse-
maks: kasutada fotosid, joo nis tusi, rubriiginimesid, alapealkirju, esile tõstetud looalgusi, 
vahepealkirju, eristuskirju põhi teks tis, visuaalselt erinevaid jooni, panna peal kirju lugude 
keskele, jagada lugu mitmele lehe küljele (Endre 1968: 13–16). Teiseks soovitab ta ajalehe 
välimust lihtsustada ja süste ma ti see rida: ka su ta da nelinurkseid lugusid, lugude eraldamiseks 
jooni ja raame, pealkirjades ainult üht kirja pere konda[12], kujundada lehekülje üks-kaks sek-
torit teistest kontrastsemalt (Endre 1968: 12, 27–41, 73, 82).

 Kui võrrelda neid soovitusi 1970. aastate muutuste statistikaga, siis visuaalide maht 
jääb sa maks (joonis 4.19), fotode ja joonistuste arv väheneb pisut (joonised 4.21 ja 4.23), 
ala pealkirjade ka su ta mine, vastupidi, üha vä heneb (joonis 4.15), siltide arv on esialgu sama 
ja 1970. aastate tei sel poolel väheneb pisut (joonis 4.18). Kvalitatiivne analüüs näitab, et 
lugude kuju muutub neli nurk seks ja pealkirjades kasu ta takse visuaalselt sarnasemaid kirju. 
Osade parameetrite muu tu  mi se kohta siinne analüüs vastust ei anna. 

Olemas olevate and mete põhjal võib öelda, et hoo li mata soovi tus test ei muutu 1970. aas-
tatel eesti aja leh tede välimus vaheldus rik kamaks ja informatiivsemaks, küll aga muutub liht-
samaks ja süs teem semaks. Ei ole täpseid andmeid, kui laialdane oli Endre kujundussoo vi tuste 
levik 1960./1970. aastate vahetusel, aga vähemalt Edasi toimetuses neid tutvustati ja arutati 
(and med Sulev Uusilt 29. dets 2009). Selle põhjal saab järeldada, et ajalehti kujun dades viiak-
se tead likult või ebateadlikult ellu ainult need teaduslikud soo vi tused, mis on konk reetsel 
aja hetkel sot siaalselt ja kul  tuuriliselt sobivad. Näiteks võetakse 1970. aastatel ka su tusele nä-
da la-, kuu- ja kvartaliplaanid, sest ka plaani majanduslik ühiskond ja partei ideo loo  gilise kont-
rolli tugevdamine soosivad pla neerimist. Liht sus tatakse pealkirjade tüpograa fi at ja lehekül-
gede struktuuri, sest see on sünk roo nis kul tuu ri liste muutustega (modernismi levik).

8. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1990. aastate esimesel poolel

Järgmine murre eesti ajalehtede välimuses toimub 1990. aastate esimesel poolel ja on taas 
seo tud ma hu muutumisega. Lehenumbri keskmine maht kasvab hüppeliselt, viie aastaga 
3,9-kord selt, tehes tasa 50 aastat tagasi vä hen datud lehenumbri mahu ja nõukogudeaegse 
mahulise sei saku. Kui võrrelda 1995. a lehe numbri keskmist mahtu nõu kogude-eelsega, siis 
on kasv 1,8-kord  ne. 

Mahu kasvu põh juseks on ühiskondlikud muutused, mis osalt on analoogilised 1920. 
aastate alguse muutustega. 

Esiteks toob NSVL-i lagunemine ja Eesti iseseisvumine eesti aja kir jandusse taas turu-
majan dusliku mudeli (vt lähemalt Paju 2004) ning vabastab lehed reglemen teeritud mahu-

[12] Kuigi näide pagulastele mõeldud ajalehest Kodumaa, mida Endre eeskujuks seab, kasutab eri 
kirjapere kondi (Endre 1968: 12). Kirjad on siiski visuaalselt sarnasemad kui tollases Edasis tavaks.
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nor mide ja si suproportsioonide jär gi mise kohustusest. Nii määravad lehenumbri keskmise 
mahu taas ühis kondlikud-majanduslikud olud. Turumajandus tähendab ajalehtede jaoks ka 
erastamist ning majandamist lääne ärimudeli kohaselt (selle kohta vt Leckner 2007: 47–48), 
toetudes kahele al likale: kuu lutuste- ja reklaamipinna müük ning ajalehe müük lugejatele. 
See tõstab jär sult kuu lu tuste-rek laami mahtu ja osakaalu ajalehes, leh tede maht sõltub taas 
kuulutuste-reklaami hul gast.

Teiseks pakuvad 1980./1990. aastate vahetuse tohutu sündmustehulk, 1990. aastate 
esimese poole radi kaal sed majanduslikud ja poliitilised muutused materjali lehtede mahu 
suuren da mi seks. 1990. aastate maailm on avatum, keeru kam ja kiiremini muutuv kui kunagi 
varem.

Kolmas väga oluline va bastav mõjur on tsensuuri kaotamine. Glav  lit ehk ENSV Mi nist-
rite Nõu   kogu juures asuv Trükistes Riiklike Saladuste Kaitse Pea valit sus lik vi  dee ritakse 
1. no vemb ril 1990, oma mõju on ta kaotanud juba varem.

Koos mahu kasvuga muutub ajalehtede välimus 1990. aastate alguses järsult liigenda-
tumaks, eklektilisemaks ja visuaalsemaks (pikemalt lk 137–139). Väliseid faktoreid, mis 
selliseid muutusi tingivad, on mitu. 

Esmalt võimaldab vabanemine nõukogude ideoloogiast 1980./1990. aastate vahetusel 
loo bu da ideologiseeritud lehenumbri struktuurist ja muuta ajalehed jälle uudistekeskseks 
(uudised tõs tetakse ruumiliselt ja visuaalselt ajalehe keskmesse). 

Koos sellega muutub ka ajakirjaniku roll. Liberaalse ajakirjan dus mu de li omaksvõtuga 
(vt Lauk 2008) saab ajakirjaniku peamiseks üles andeks uudisväärtuslikke sünd    musi leida ja 
ob jek tiiv selt kajastada. Teisisõnu: taas on ajalehes oluline reporteri töö. 

Lehtede mahu kasv põhjustab mitmeid kvantitatiivseid muutusi (lugude pikenemine, 
fotode suu  re ne mine). Lehtede liigendatus kasvab kõigil tasanditel (lehenumber, leheküljed, 
lood). Mahu kasv võimaldab ajalehenumbrit teisiti struktureerida, kasutades mo no te maa-
tilisi lehekülgi. Samas ei muutu lehekülgede struktureerimismudelid.

Paljude uute meediakanalite tekkimise tõttu 1990. aastate alguses vahetub ajakirjandus-
lik kaa der. Väljaandeid ja kanaleid on kor raga nii palju (vt statistikat Vihalemm 2004: 305, 
345, 356), et seniseid ajakirjanikke ei jätku. 1995. a on 51% aja kir ja ni kest töötanud ajakirjan-
du ses al la viie aasta, st nad on alus tanud aja kir ja nikutööd nõukogudejärgsel ajal (1988. a 
oli alla viie aas ta töötanuid 25%). 1995. a on 40% aja kirjanikest alla 30 aasta vanad, 1988 
– 12% (Lauk 1996c: 98–99). Eriti palju uustulnukaid ja noori on lehe väli mu se ga tegelejate 
hulgas, nad on esimesed, kes õpivad arvutiga töötama. Järsk põlvkondadevahetus katkes tab 
mitmed nõukogude aeg sed traditsioonid ajalehtede kujundamisel (nt tekstikirja varieerimine 
vastavalt loo sisule).

Lisaks levib ajakirjanike seas arusaam, et senine lehevälimus ei sobi uutes ühis kond-
li  kes olu des. Lehe välimuse loomisel püütakse distantseeruda ‘hallist’ ja vähevisuaalsest 
nõuko gu de aeg sest aja lehest. Lehte tahetakse teha uut moodi, kasutada uusi vahendeid ja 
võimalusi (nt tea be graa  fi kat, värvi, suuremaid fotosid; vt inter vjuusid Edasi/Pos ti me he aja-
kirjanikega Raja mets 2009). 

Lehtede välimust mõjutab ka arvutite kasutuselevõtt suurtes päevalehtedes 1990–1991. 
Teh nika kaasajastamine on Eestis nii kiire, et tinalaolt minnakse üle otse arvu ti laole, foto-
ladu eesti ajalehed peaaegu ei kasutagi (nt sak sa ja angloameerika lehtedes on fotoladu 
üldlevinud 1960.–1980. aas ta tel, Soome lehtedes ha ka tak se fotoladu kasutama 1970. aastate 
keskel; Dovifat & Wilke 1976: 158; Mervola 1995: 285; Sloan & Parcell 2002: 365). 

Arvutite kasutuselevõtt muudab kardinaalselt seltskonda, kes ajalehte kujundab. Tinalaos 
lehe välimuse määrasid lehe vastutav sekretär koos oma asetäitja(te)ga, kes enamasti olid 
40–60-aastased, pikalt ajakirjanduses töötanud inimesed, ning eriharidusega polü gra fi stid, 
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kes töö ta sid kin nistes trükikodades. Nii oli polügraafi a küllalt su letud valdkond, kus te gut-
sesid kitsalt spetsialiseerunud ametimehed. Nüüd tee vad lehe väli muse vormimisel otsuseid 
ar vuti  ope raatorid – paari küm ne aastased poisid-tüdrukud, kes natuke arvutit tunnevad ja töö 
käigus kül jendusprogrammi õpivad. Ajakirjanduse sisu li sest poo lest või ku jundus põ hi mõ te-
test ei tea nad tava liselt midagi. Kuna nad traditsioone ei tunne, siis nad ‘lõikavad’ need läbi. 
Nii muutub ar vu tite kasutuselevõtuga näiteks senine kujundatud peal kir ja de esteetika. Seni 
oli kujundatud peal kiri toimetuse kunstniku tehtud, ehiskirjas ja deko ree ri tud. Uue es tee tika 
lähtekoht on teh ni line – pealkirja ilmestamiseks kasutatakse digitaaltüpograafi lisi nippe: su-
ru takse pealkiri kok ku või venitatakse laiaks, lisatakse vari, taust või raam.

Arvutite kasutuselevõtt teeb tekstitöötluse kiiremaks ning küljendamise palju opera-
tiiv se maks ja toob selle eemal asuvast trü kikojast toimetuse ruumidesse. See aga laiendab 
ini meste ringi, kellel on või malus lehe vä li musse sekkuda. Reaajakirjanik saab seista kül-
jendaja selja taga ja ku jundussoovitusi jagada (“Paneks siia to pelt veeru ja raami!?”). Vii-
ma se het ke ni on või ma lik muu ta tekstide sisu ja vormi (lugusid lühendada; kirjasuurust, 
reavahet ja veerulaiust muu ta) ning lehekülje pai gu tust. Arvutite kasutuselevõtt võimendab 
varasemat tüpograafi list eklektikat, kuna digitaalne kül jen da mi ne võimaldab varasemast 
liht samini muuta tekstikirja ja pealkirjade suu rust ning teks ti kirja reavahet. Neid võimalusi 
kasutatakse info lehtemahutamiseks väga laial da selt.

Sealjuures on uue tehnika seosed küljendamisvõtetega vastuolulised. Hoolimata tehni lis-
te või ma luste piiratusest võrreldes hilisema ajaga (esimesed arvutid on aeglased ja väikse 
mä lu mahu ga, pro grammid vähesemate või ma lustega), on 1990. aastate alguse kujundus 
palju varieeruvam ja eklek ti li sem kui hiljem. Näiteks pealkirjade variatiivsust püütakse suu-
ren da da otseselt tehnika kiuste. 1990. aastate algu ses saab küljendusprogrammis Ventura 
Publi sher kasutada ainult kaht trükikirja ja seetõttu lisatakse peal kir jadele soovitud kire-
vust teiste vahenditega (taustad, raamid, sõren da mi ne) ja teist programmi lisaks kasutades 
(CorelDRAW!, mis võimaldab kasu ta da palju eri kirju ja kir ja  vabamalt mani pu leerida). 

Nii on arvuti esialgu pigem ‘mänguasi’, mille kasutamist ei määra mitte lehe va ja  du sed, 
vaid arvuti pakutud võimalused. Kui arvuti toimetuses ole mas on, siis tahetakse proo vida 
kõike, mida ta võimaldab. Küljendaja on oma töö hästi teinud siis, kui ta on võimalikult pal-
ju silmaganähtavat ära teinud ja erinevaid võimalusi kasutanud.

Koos riigipiiride ‘avanemisega’ tugevnevad välismaised mõjud. Kui sõnades seavad 
tollased toi metajad eeskujuks peamiselt inglise kvaliteetlehti (nt Mets 1990, Vöörmann 
1995), siis tege lik kuses tulevad mõjud lähemalt – enamasti Soomest ja Root sist, lehtedest, 
kus ajakirjanikud tut vu mas ja õppimas käivad. Need mõjud on eelkõige de tai lide matkimi-
ses (“tegevtoimetaja tuli Kou  vola lehega, näitas lennukikaaperdamise teabe graa fi  kat: Tee 
mulle ka selline!” – vestlusest Külli Viigimäe-Värnikuga 15. märtsil 2006). 

Traditsioonid ja ideed, mis on lääneliku ajalehe välimuse aluseks, jäävad eesti lehte-
de le sel ajal ebaselgeks. Ei ole arusaamist, mis on kujunduse funktsioon ajalehes. Seda 
on tunnistanud näiteks Vahur Kalmre, Edasi/Postimehe vastutav sekretär / tegevtoimetaja 
1986–1992, pea toi me taja 1992–1998 (vestluses 23. märtsil 2006). Enamasti räägitakse toi-
metustes sellest, et lehe vä li mus peaks olema ilus või huvitav. 

Selles faasis ei ole süstemaatilist läbimõtlemist, miks ajaleht selline välja näeb või mis su-
gu ne ta tervikuna välja võiks näha. Lehe välimus kujuneb igapäevatöö käigus – reporterid ja 
välis autorid kirjutavad, toimetajad toimetavad ja küljendajad püüavad kokkutulvava mater-
jali lehte ära mahutada, lähtudes oma paremast äranägemisest. Näiteks muudetakse selleks 
laiades piirides tekstikirja ja peal kir jade tüpograafi at (väga varieeruv kirjasuurus ja tihedus, 
suvalise pikkusega pealkirjad). Kujun dus likult on see puhtalt vernakulaarne ja reeglistamata 
ajajärk, kus tehakse koos ja vai mustusega oma ajalehte. “[K]õik oli uus ja kõike tuli leiuta-
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da, /…/ tek kis selline skaut laager, kõike tehti suure entusiasmiga,” meenutab Posti mehe 
tollane toimetus sek re tär Pi ret Tamm (Rajamets 2009: 91).

9. Lehtede välimuse muutumise põhjused 1990. aastate teisel poolel

Uus murdepunkt eesti ajalehtede välimuses tuleb 1990. aastate teisel poolel ja sellega ei 
kaas ne lehenumbri mahu muutust. Murrangu kese on uudse fokuseeritud lehekülje struk tuuri 
kasutu se levõtt ning kujundusvõtete (tüpograafi a, värvikasutuse) süstematiseerimine ja stan-
dardiseerimine. Uue mudeli järgi on lehekülje keskmeks suure pildiga fookuslugu, mis orga-
ni seerib kogu lehe külge. Ühtlasi kasvab edasi ka lehe liigendatus. Järsult kasvab ka fotode 
ja joonistuste kasutamistihedus. Kokkuvõttes tähendab see lehe välimuse muutmist lugeja 
seisukohast efektiivsemaks (pikemalt lk 139–140). 

Selliste muutuste kesksed põhjused on ajalehtede muutunud omandisuhted, konkureeri-
mine lugejate pärast ning kujundajate-konsultantide otsene mõju. 

Kui seni olid eesti ajakirjanduse omandisuhted segased, ajalehtedel oli palju väikeakt-
sionäre ja sageli tajusid lehetegijad ennast ka ajalehtede (vaim sete) omanikena, kes tegid 
lehte ühtse sõpruskonnana, siis 1995. aastaks on toi mu nud kontsent ree rumine – lehtede 
aktsiad on koon du nud üksi kute aktsionäride kätte. Sellega muutub kor ras  tatu maks kogu 
eesti ajakirjanduse süsteem (Hennoste 2001: 143–151, 2006: 105–114; Paju 2004: 25–38; 
Saks 2002: 190–196; Harro 2002: 224–225, 228). 

Suurte fi rmade kujunemine hoo gustab võitlust kasumi, turuosa ja reklaamiraha eest. Kon-
ku rents lehtede vahel teravneb. Kon ku rentide ületrumpamiseks ja lugejate meeli ta mi seks 
lähevad lehed veel paksemaks, vär vi li se maks, uuendavad välimust, üritavad ilmuda iga 
päev, teevad oda vaid tel li mis kampaaniaid, müüvad reklaamipinda suurte alla hindlustega, 
muudavad orien tat sioo ni (Õhtu lehest ja Sõnu mi  le hest saavad tab loidse sisuga lehed). 

1990. aastate esimese poole kiired muu tused, suuna otsin gud ja ajakirjanike tegutsemis-
vaba dus polnud kasumit andnud (sta tis tika selle kohta küll puudub). Nüüd püütak se lehti 
kasumisse viia süstemaatilise arendamisega kindlas suunas – teha lehte võimalikult laiale 
lugejateringile vastuvõetaval moel. Ja sellisele sisule luuakse vastav vorm.

Omanikud ja toimetajad usuvad, et ajalehe välimus on olu li ne argument omavahelises 
kon kurentsis. See usk on 1990.–2000. aastatel üldlevinud ka lääne aja lehtedes (Lowrey 
2003: 361; Utt & Pasternack 2003: 57). Uskumuse aluseks võib olla USA Today edu kus, 
mis 1982. a turule tulles positsioneeris end senistest lehtedest kardinaalselt erineva väli mus-
kont septsiooni abil ja oli edukas. Ülemaailmse ajalehe kujun dajate seltsi (SND) ajakiri De-
sign aval dab järjepidevalt edulugusid ajalehtedest, mil le läbimüük kasvas pärast kujunduse 
muut mist ja mille lugejad olid uue lehekujundusega väga rahul (nt Garcia jt 1981; Dorsey 
2002; Elman 2007: 13).[13] 

Nii hakkavad ka eesti lehtede toimetajad lehe välimusele järjekindlat tähelepanu pöörama 
ja sõnastavad konkreetse ülesande: leht peab välja nägema niisugune, et ta suu daks ennast 
müüa. Selle eesmärgi täitmisel toe tu takse teaduslikele seisu koh ta dele ja soovitustele, mida 
hangitakse mitmetest allikatest (eelkõige spetsialistide konsul tatsioo nid, kujun dus õpikud). 

Uue kujun da mise lähte punktiks saab tõik, et lugeja aeg, tähelepanu ja huvi on piiratud. 
Kui veidi utreerida, siis seni valitses seisukoht, et mis lehte on pan  dud, seda ka loetakse. 
Nüüd toovad ku jundajad sisse aru saama, et see, mis lehte pannakse, tuleb loetavaks disaini-
da. Tuleb juhtida lu ge ja pilgu liikumist leheküljel ja aidata tal eristada olulist ja ebaolulist, 

[13] Samas on näiteks 2000. aastate alguses vaid 25% USA päevalehtedest uurinud oma lugejate 
reaktsiooni ajalehe kujundusele (neist 81% ütleb, et lugejad on nende lehe väli mu se ga rahul või väga 
rahul; Utt & Pasternack 2003: 57).



 11. Eesti ajalehtede välimuse muutumise põhjused  353

eri tüüpi infot jne. Ku jun dajad ja konsultandid hakkavad põhjendama, miks peaks lehekülje 
ehitus ja tüpograafi a olema selline, nagu nemad soovitavad, ja veenma lehetegijaid oma vali-
kute õigsuses. Ja nii kujuneb 1995.–1998. a välja uus, teadlikult loodud ku jun dus paradigma, 
mille keskne tunnus on ratsio naal se disainiga fo kuseeritud leheküljed. 

Siin on mõju esimesel algupärasel eestikeelsel lehekujunduse õpikul (Kurvits & Hen-
noste 1994), mis toetub rootsi, inglise ja ameerika kujunduspraktikatele. Ainukordsus, ko-
ha likud näi ted, konkreetsed praktilised soovitused ja kasutamine ülikooliõpikuna aitavad 
laiale levikule kaasa. Samuti mõjuvad õpiku autorite paljud kujunduskonsultatsioonid aja-
lehtedes. 

Samas suunas mõjutavad lehe välimust ka kontaktid muu maailma ajalehtedega. Toi-
me tajad käivad õppe  reisidel skandinaavia aja leh te des ja toovad kaasa erialast kirjandust. 
Kümnendi lõpus ‘tuleb välismaa ka Eestisse’. 1998. a ostab Norra kontsern Schibsted 
osaluse Eesti Mee dias (st ka Pos ti mehes) ja Rootsi Bonnier AB Eks press Grupis (st ka Eesti 
Päevalehes). Enamasti on lehe väli mus esimene, mil lesse vä lis oma nikud sekkuvad, tuues 
kaasa välismaised konsul tandid koos välis maiste ko ge mustega. Posti mees hak kab 1998. 
a al guses ilmuma aus terlase Rolf Rehe tehtud ku jun duses, Eesti Päevaleht ilmub alates 
1999. a märtsist kuni septembrini 2000 rootslase Per Ekmani toel tehtud ku jun du ses, alates 
2004. a juulist portugali fi rma Cases Associates disaini tuna. Väliskonsultandid ei too midagi 
põhimõtteliselt uut eesti lehtede kujundusse, aga nad kinnistavad ran gete reeglite üli mus lik-
ku se – nõudmised, mis ajalehe kujunduslikku stiili raamatusse kirja on pan dud, tuleb täita. 

Ühtlasi näeme, et lehe välimus muutub sünkroonis eesti ühiskonna ja kul tuuriga, nimelt 
üheksakümnendate esimene pool kui anarhiline, segaduste ja eri suunas liiku miste aeg ning 
teine pool kui korrastatuse, stabiliseerumise, ühtlustumise aeg. Näi teks Marju Lau  ristin ja 
Peeter Vihalemm nimetavad aastaid 1991/92–1994 ra di kaal   sete reformide pe rioo diks, aas-
taid 1995–1998/99 majandusliku ja kultuurilise stabi li see ru mi se perioodiks (2002: 27–43, 
2009: 5–12; Vihalemm & Lauristin 2004: 1; 13–19). Sama su gust kaheli jaotumist võib näha 
ka 1990. aastate eesti kultuuris laiemalt, nt kirjanduses (Annus jt 2001: 609) ja kunstis 
(Helme & Kangilaski 1999: 260). 

10. Lehtede välimuse muutumise põhjused 2000. aastatel

Uuel aastatuhandel jätkab lehe välimus pidevat muutumist. Mahuhüpet sellel ajal ei toimu. 
Üldistatuna öeldes muutub lehe välimus järjest killustatumaks ja vi suaal se maks. Lu-

gude arv väheneb (ja lii gendatus kasvab), aga paratekstide ja visuaalide arv jääb endisele 
tasemele. Samas vi suaa lide maht kasvab endiselt ja jõuab 2005. a peaaegu kolmandikuni 
toi metuse ma terjali mahust. Järsult väheneb teabegraafi ka kasutamine, aga samas suureneb 
visuaal se teabe graa fi ka osakaal. Tekstikirjana kasutatakse palju rohkem plokk-kirja (pike-
malt lk 140–141). 

Nende muutuste mõjurid on eelkõige kultuurilised. Uue aastatuhande eesti ajaleht on 
selgelt postmodernist li ku ajajärgu leht, mis esitleb maailma fragmentaarselt ja intensiivse 
visuaalsusega. Konkreetseid mõjureid otsides saab välja tuua internetimeedia ja digitaalse 
fo to graafi a.

2000. aastatel kasvab internetimeedia paberajalehtedele konkurendiks ja hakkab mõju-
tama paberaja leh te de välimust. Eesti ajalehed olid hakanud lugusid internetis avaldama 
1995.–1997. a (vt Vengerfeldt & Runnel 2004: 236–239), aga esialgu internetimeedial puu-
dusid oma kujundus põhi mõt ted, nad nägid välja nagu sisukordade ja käsikirjade kogumid, 
mis on varustatud oma vaheliste linki de ga. Mõne aasta pärast hakkab online-väljaannete 
välimus omandama spet sii fi  lisemaid joo ni, mil lest paber aja  leh tede välimust mõjutab eel-
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kõige avakülgede kujundus võt tes tik. Online-välja an nete mõju võib näha info järjest inten-
siivsemas reklaamimises ja info atomi see ri mi ses, nt lugude sildistamise kasvus, lugude 
osa deks jagamises, värviliste pa ra tekstide kasutuse le võtus, reklaamide fragmenteerivamas 
paigu tu ses. Võimalik, et online-väl ja  an ne te lehekülje struk tuur mõjutab ka paberajalehe kül-
je struk tuuri, näiteks alates 2003. a kasutab Pos timees esikülje struktureerimiseks kolmetist 
vertikaalset jaotust, mis sar na neb interneti väl ja ande ava kül jele (vt ka Nerone & Barnhurst 
2001; Cooke 2005; Knox 2007).

Digitaalse fotograafi a levimine teeb fotode avaldamise ajalehes varasemast palju odava-
maks ja kiiremaks (kiiremaks ja odavamaks ka näiteks teksti kirjutamisest). Enne 2000. a 
võtavad eesti lehed ka su tusele digitaalsed fo tokaamerad (esimene, kasutatud digikaamera 
1997. a Äripäevas, esi  me sed uued di gi kaamerad 1998. a Posti me hes). Alguses on kaamerad 
väga kallid (~300 000 kroo  ni) ja digifotod on fi lmi fotodest vilet sama tehnilise kvaliteedi-
ga, aga kaamerate kvaliteet pa ra neb ja hind langeb kiiresti. 2000. aastate alguses saavad 
digi kaamerad toi me tustes tava li seks ja asendavad mõne aasta jooksul fi lmiga foto kaa me rad 
täielikult. Digi kaa me rate kasutamine annab võimaluse jätkuvalt suurendada aja leh tede vi-
suaal  sust. Näiteks pühade järg setel päe vadel ja suur te sünd muste järel (riigivisiit, paraad, 
spordivõistlus) ilmub fotokülgi, kus teksti on vaid lõi gu ke sündmuse identifi tseerimiseks. 
Kui pildistavad mo biil telefonid laiemalt levi vad, il muvad lehte desse lu ge jafotode rubrii gid.

Kokkuvõte

Eesti ajalehtede välimus kasvab välja kaasaegsete raamatute väli musest. Edaspidi ajalehtede 
välimuses toimunud murrangud jagunevad kahte rühma. Osa mur ranguid on selges korre lat-
sioonis ajalehenumbri mahu järskude muutustega, teised mitte. 

Kontentanalüüsi andmetel on eesti ajalehtede numbrimaht muutunud järsult viiel korral 
(vt joonis 4.2). Hilisematest mahuhüpetest erinev on esimene hüpe, mille annab 1860. ja 
1825. a leh tede keskmise mahu võrdlemine, kuna vahepeal eestikeelseid ajalehti ei il mu   nud. 
Hilisemad mahuhüpped toimuvad iga kord viie aasta jooksul ja nende hüpetega seo   tud mur-
ran gute tule mu sel omandavad eesti kesksed aja lehed iga kord põhimõtteliselt uue välimuse 
võr rel  des vara se maga (pi ke malt vt Eesti ajalehtede välimusperioodid, lk 125–143). Nende 
kõrval on ka väli musmurrangud, mis toimuvad mahu liselt stabiilsetel ajajärkudel, ja need 
on selgelt nõr gemad. Seetõttu tõlgendan mahuga seotud murranguid kesksetena ja ülejää-
nuid se kun daar  se tena.

Ajalehtede välimuse muutumist mõjutavad tegurid saab grupeerida kolmeks: 
• ühiskondlikud muutused (sh majanduslikud ja tehnoloogilised), mida peegeldab leh te-

de mahu muutumine (v.a totali taar ses nõukogude ühis konnas);
• kultuurilised muutused (visuaal se kultuuri tõus, visuaalse esteetika muu  tumine); 
• aja kirjanduslikud muutused (sh ajakirjanduslik ideo  loo gia, ajakirjanike roll, omandi-

suhted, konkurents). 
Osad tegurid seostuvad mahuhüpetega, teised mitte. Kuidas need erinevad mõjurid aja-

lehe väli muse vormimisel omavahel suhestuvad, tuleb juttu järgmises peatükis.
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12. EESTI AJALEHTEDE VÄLIMUSE 
MUUTUMISE MUDELID

Selles peatükis esitan eesti lehtede välimuse muutumise põhimudeli ja üldistused eri nevate 
muutuste ja mõjurite koostoime kohta. Samuti toon välja võrdlused Soome ja anglo ameerika 
mu de litega. Kuna osa lehe välimuse arenguid on mahust sõltumatud, analüüsin nende täpse-
maid põhjusi eraldi.

1. Ajalehenumbri keskmise mahu muutus ja sellega seotud tegurid. 
Eesti ajalehtede välimuse muutumise põhimudel

Eelmistes peatükkides nägime, et ajalehtede järskude mahumuutustega seostuvad põhimõt-
telised muutused lehe struktuuris, liigendatuses ja formaadis. Seosed ajalehenumbri kesk-
mise mahu ja välimuse muutumise vahel lubavad oletada, et ka eesti ajalehtede välimuse 
kesksed murrangud on seotud lehenumbri mahu muutustega. See võimaldab defi neerida eesti 
ajalehtede väli muse muutumise põhimudeli ja võrrelda seda nii tehnoloogilise determinismi 
pa kutava teh no loogiakesksusega kui ka Mervola (1995) ning Barnhursti ja Nerone’i (1991, 
2001) sünteesivate mu delitega.

Pekka Mervola on esitanud välimus spiraali mudeli, milles muutused lehe välimuses on 
seo tud lehenumbri ma huga. Mervola järgi algab uus välimus periood Soome lehtedes siis, 
kui lehe numb ri keskmine maht on kas va nud umbes kolmekordseks võrreldes perioodi algu-
se ga (Mer  vola 1995: 353–361, 416–425). 

See mudel ‘töötab’ ka eesti ajalehtedes, aga teatud tingimustel. Esmalt tuleb mudelist 
jätta välja 19. sajandi esimese poole ajalehed kui eelajalugu ja võtta mudeli alguspunktiks 
1857. a, kui eesti ajalehed hakkavad ilmuma järjepidevat. Teiseks ei sobi eesti lehtedel muu-
tus te koefi t sien diks lehenumbri mahu kolmekordne kasv. Koefi tsient on väiksem ja mitte nii 
täpselt fi kseeritav. Üldiselt saab eesti lehtede välimusspiraali mudeli sõnastada nii: kui lehe-
numbri maht kasvab, algab uus välimusperiood siis, kui le henumbri keskmine maht on kas-
vanud umbes 2,5-kordseks võrreldes perioodi algusega (1880. aastate alguses 2,3-kordseks, 
1920. aastate alguses 2,45-kord seks, 1990. aastate alguses 2,5-kor dseks). Mahu vähenemise 
korral on koefi tsient palju väiksem: uus välimusperiood (1940. a) al gab siis, kui lehenumbri 
keskmine maht on kahanenud 1,4-kord selt võrreldes perioodi algusega. 

Seega Mervola lähenemist aluseks võttes saab sõnastada eesti lehtede välimuse muutu-
mise mu deli teatud kitsendusi arvestades ning defi neerides mahu kasvu ja kahanemist eri ne-
va koefi tsiendi abil: eesti ajalehtede järjepideva ilmumise ajal algab uus väli mus pe riood siis, 
kui ajalehenumbri kesk mine maht kasvab umbes 2,5-kordselt võrreldes perioodi algu se ga 
või kahaneb umbes 1,5-kord selt võrreldes perioodi algusega.

Püüeldes lihtsama, aga ammendava ja sama täp se mudeli poole, on eesti leh tede välimus-
muu tuste mudelis otstarbekam siduda uue välimus perioodi algus kii re ja järsu muutusega 
lehe numbri keskmises mahus (mahuhüppega), mis pee geldab ka ühis konna samaaegset järs-
ku teisenemist. Mahuhüpetele tuginedes saab mudeli sõnastada nii: eesti kesksetes lehtedes 
algab uus vä li mus periood siis, kui lehe numbri kesk mine maht on muutunud vähemalt 1,5-
kordselt viie aasta jooksul (joonis 12.1).

Seega kinnitavad mõlemad mudelid, et lehenumbri maht peegeldab kva litatiivseid sot-
siaal seid muutusi, mis panevad muutuma ajalehe välimuse. Samas defi neerivad mudelid uue 
perioodi alguse kvantitatiivselt erineval moel: Soome oma mahu pideva kasvu abil, eesti 
oma järsu ma hu hüppe abil. Miks see nii on? 
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Mudelite erinevus peegeldab 
ühis kondade erinevat muutumis-
viisi. Soome ühis  kond ja aja kir jan-
dus on saanud areneda vähem või 
rohkem demokraatlikult 200 aas tat 
(Vene keisri riigi auto noomse osana 
ja see järel ise seis va riigina) ja ka aja-
leh tede välimuse genees on olnud 
suju vam. Ees ti ühiskond ja aja kir jan-
dus on arenenud katkendlikumalt 
ja järskude pööretega: rah vuslik är -
kamisaeg ja venes tamine Vene keis-
ririigis, 20 aastat oma rii ki, 50 aastat 
autoritaarset nõu ko gu de võimu ja 
see järel taas iseseisev riik. 

Mitmed uurijad on eesti kultuu ri 
või selle osi vaa danud mitte pide va-
na, kõneldes katkestuste kultuu rist 
(Krull 1996: 7) või hüpetest (mo  der-
nismi poole, Hennoste 1993: 70jj). 
Seda ühiskondliku ja kul tuurilise 
arengu järjepidevusetust pee geldab 
ka ajalehe välimuse muu tumise 
mu del. Ühiskonna katkendlik muu-
t(u)mine paneb ka ajaleh te de väli-
muse muutuma hüpetena.

Analüüsides ajalehe mahuga 
seo   tud välimusmuutuste põhjusi, 
näe me, et eesti ajalehtedes on nen-
dega igal konkreetsel juhul kaasne-
nud neli muutust ajakirjanduslikes 
praktikates. 

Esiteks suurendavad või vähen-
davad muutused eesti ühiskonnas 
järsult lehenumbri mahtu. Le he-
numbri keskmine maht ei ole eral-
diseisev mehhaaniline para meeter, 
vaid pee gel dab kvan ti tatiivsel moel 
ühiskonna kva li  tatiivset teisene-
mist, kasvades ja ka ha nedes järsult 
seetõttu, et ühiskondlikud (poliiti li-
sed, majan dus likud, kultuu ri li sed) 
muu tu sed se da tingivad. Lehe-
numb ri keskmi ne maht kasvab jär-
sult rah vus liku ärkamisaja mõjul 
ja mõlema Ees ti Vabariigi loomise 
järel ning ka ha neb pärast nõu ko gu-
de võimu keh tes  ta mist.
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Muutunud maht annab ühelt poolt võimaluse ajalehe välimust muuta, näiteks kasutada 
roh kem ja suuremaid paratekste. Aga teisest küljest lehenumbri maht ka sunnib ajalehte struk -
tu raal selt muutma, näiteks kui numbri maht on kasvanud nii suureks, et lehte ei loeta enam 
al gu sest lõpuni läbi, siis tuleb infot temaatiliselt süstematiseerida ja info suhtelist tähtsust 
kujun dus li kult väl  jendada. Seega on ajalehe mahul ka omaette muutusi mõjutav roll.

Teiseks toimub ma humurran gu  te ajal muutus majanduslikus konkurentsis. 1880. aastatel 
tekib ajakir jan dusturg, lugeja saab valida mitme samalaadse väljaande va hel. 1910. aastatel 
hakkavad ees ti le hed omavahel aktiivselt kon kureerima. 1940. a ajalehed riigista tak se, lehte-
de vaheline majanduslik kon kurents likvideeritakse. 1990. aastate alguses peavad ajalehed 
taas hakkama end ise majandama, nad eras ta tak se, kümnendi keskel konkurents teravneb.

Kolmandaks muutub nende murrangute ajal radikaalselt uudiste roll ajalehes, kuna aja-
kir jan dus ja ideoloogia on muutunud. 1870.–1880. aastatel laieneb ajakirjanduse temaatika, 
uudised omandavad selgemad žanri li sed tunnused, n.ö patriarhaalne esituslaad asendub ob-
jektiivsemaga, kaasaegsemaga (vt Lõh mus 1971, Peegel jt 1994: 152). 1910. aastatel saavad 
uudised ajalehes keskseks ja jäävad sellele kohale ka sõdade jä rel. Nõukogude ajalehes 
surutakse uudi sed tagaplaanile, ajaleht on propaganda tööriist. 1990. aastate alguses vaba-
nevad ajalehed ideoloogilise kontrolli alt ja tõstavad taas esi plaa nile uudised.

Neljandaks muutub murrete ajal ajakirjanike professionaalne roll ja ajakirjanikkond 
uueneb. 1870. aastate lõpus kujuneb ajakir jan dus elukutseks, täisajaliseks tööks; tööle asub 
hulk uusi ajakirjanikke. 1920. aastate alguses muutub lehetegijate roll ajalehe välimuse 
mää ra misel ak tiiv semaks; ajalehtedes asuvad esmakordselt töö le reporterid, kes uudiseid 
ak tiiv selt otsivad. 1940. aastatel muutub ajakirjanike roll kardinaalselt, nõukogude ajakir-
janik on propa gan dist, mitte uudiste vahendaja; vabariigiaegsed ajakirja ni kud asendatakse 
uute inimestega, kellel on sobi vad ideoloogilised vaated, aga puuduvad ajakir jan dus likud 
teadmised ja os kused. 1990. aastate alguses saab ajakirjaniku põhiülesandeks taas eelkõige 
uudis te hankimi ne, muu tub lehetegijate roll lehe välimuse määramisel; vahetub ajakirjanike 
kaader, lehte desse asub tööle palju uusi noori ajakirjanikke.

Seega toimub ajalehe välimuse järsk muutus nelja teguri koosmõjus. Taustal on muu-
tused ühiskonnas, mis suurendavad või vähendavad hüppeliselt (1) lehe numbri mahtu, mis 
mõjutab ka ise lehe välimust. Muutus (2) ma jan duslikus kon ku rentsis ja (3) uudiste kui aja-
lehe ühe keskse teks ti rühma rollis sunnib lehe väli must muutma. Muutused (4) ajakirjaniku 
pro fes sio naalses rollis võimaldavad välimuse muu tu sed ellu viia. 

Uurides välimusperioodide vaheldumist, näeme, et kahe perioodi vahel on ülemineku-
faas, kus on segamini vanad ja uued välimusjooned. Seejärel on üleminek toi munud, uus 
pa ra digma on välja kujunenud. 

Vana ja uue segunemine on kahetine. Esi teks ei muuda eri ne vad väljaanded välimust 
sünkroonselt, mõni väljaanne muutub kii re mi ni ja nii ilmub kõrvuti moodsama ja vana-
moodsama välimusega ajalehti. Näiteks Eesti Postimehest saab lineaarne ajaleht juba 1860. 
aastate lõ pus, tei stest ajalehtedest kümmekond aastat hiljem. Teiseks ei ilmne uue välimus-
perioodi iseloo mu likud tunnused kõik üheaegselt. Näiteks 1920. aastate al gu ses muutub 
es malt info serveerimine (loobutakse rubriigistamisest, hakatakse kasutama suuri mitme-
veerulisi pealkirju), kümnendi teisel poolel lisandub lehtedesse visuaale ja sellega on hierar-
hilise ajalehe kesksed tunnused välja kujunenud.

Näeme, et ajalehe mahumuutustega seotud välimusmuutused on selges korrelatsioonis 
eesti ühiskonna muutumisega, kuid need muutused ei toimu ühe aeg selt. Välimusmuutused 
toimuvad nihkega, olles umbes viis aastat ühiskonna muutustest taga. Ilmselt on põhjuseks 
ajalehe väli muse vernakulaarne ja ‘kol lektiivne’ loomus. Kuni 1990. aastate teise pooleni 
ku juneb ajalehtede väli mus küllalt stii hiliselt, ilma selgelt sõnastatud eesmärkideta. Samuti 
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ei sõltu laialdasemad muutused lehe välimuses ühe-kahe inimese indivi duaal se test otsustest 
ja tegevusest. Seetõttu ‘reageeribki’ ajalehtede välimus ühiskondlikele muutustele ajalise 
nih kega.

Teistest erinev on ideologiseeritud välimusperioodi algus 1940. a, kui Eestis kehtesta-
takse nõuko gu de võim. Siin algab üle minek väga jär sult ja juba poole aasta pärast on lehte-
de välimus vara semast täiesti eri nev. Tegu on vana välimusparadigma vägi valdse katkesta-
misega, mitte sujuva üleminekuga, vana ja uue segunemisega. Vana dest joon test on 1940. a 
lõpuks säilinud ainult n.ö toime tu svälised prak tikad (nt kuulutusi ilmub lehte des suhte liselt 
palju, v.a äsjaasutatud noorte päevalehes Noorte Hää les). Ei ole võimalik täpselt piiritleda, 
millal üle mine ku faas lõpeb, sest juba aasta pärast asendab Nõu kogude okupatsiooni Saksa 
okupatsioon ning saks lased keh tes  tavad aja kir jan dusele oma kitsen dused ja nõudmised. Kui 
aga 1944. a nõu ko gude võim taas kehtestatakse, on eesti lehtedest vanad, nõukogude-eelsed 
välimus praktikad kadunud. 

Samas on oluline see, et välimusmuutustega seostuvad tegurid on ka 1940. a nõukogude 
ühiskonnale üle minekul samad kui muudel juhtudel, ainult nüüd ei ole tegurite muutus su-
juv, vaid nad ilmnevad järsku riiklike otsuste tõttu: likvideeritakse majanduslik konkurents, 
vä hendatakse lehtede mahtu, muudetakse uudiste rolli ajakirjanduses ja ajakirjanike rolli, 
vahetatakse välja ajakirjanike kaader. 

Kui võrrelda eesti kesksete lehtede välimuse muutumise põhjusi Barnhursti ja Nerone’i 
(1991, 2001) põhjendustega, siis mõlemal puhul on esile toodud neli mõjurite rühma. Eestis 
põhjustavad ajalehe välimuse põhjalikke muutusi lehenumbri keskmise ma hu järsk kasv 
ning muutused majanduslikus konkurentsis, ajakirjanduse ideo loogias (eeskätt uudis te rol-
lis) ja ajakirjanike professionaalses rollis (need toimuvad koos lehetegijate kaadri va he tu-
misega). Ameerika käsitluses on kesksed mõjurid stiililised (disainiideede) muutused ja 
ajakirjan dus liku ideoloogia muutumine (laiem kultuuri line nihe viktoriaanluselt modernis-
mile, uudiste esita mise ideoloogia muutumine, ajakirjanike pro fessionaliseerumine). Taus-
tateguritena on olulised leh tede konkurents ning tehnoloogiline areng (Barnhurst & Nerone 
1991: 804; 2001: 213–216).

Ameerika ja eesti käsitlused ei ole üheselt võrreldavad, sest muutuste põhjuste otsimise 
me toodika on erinev. Ameerika käsitluses on muutuste põhjusi otsitud pika ajalisest suju vast 
prot sessist, eesti käsitluses ajalehe välimuse mur de punktidest (välimusperioodide vahetumi-
se aegadest), keskendudes vaid neile põhjustele, mis on olemas kõigis mur depunktides. 

Sealjuures on tähelepanuväärne, et hoolimata erinevast metoodikast kor dub mõ lemas 
käsitluses lehe välimuse muutu mi se põhjustena kolm tegurit: muutused uudiste ideoloogias 
ja aja kir ja nike pro fes sionaalsuses ning majanduslik konkurents. See näitab veel kord nende 
tegurite piisavalt suurt universaalsust.

Eesti käsitluse põhjal mõjutab lehe välimuse muutumist ka ajalehe keskmise mahu muutu-
mi ne. Ameerika mudelis see tegur puudub, kuigi Barnhurst & Nerone mainivad analüüsio-
sas aja lehe välimuse muutuste taustal ajalehe kas va nud mahtu (“The transformation of the 
newspaper /…/ became more important as the news papers themselves grew fatter. /…/”[1] 
– 1991: 803). 

Ameerika käsitluse põhjal mõjutab lehe välimuse muutumist veel kaks tegurit: laiemad 
kul tuu rilised muutused ja tehnoloogia areng. Eesti materjali analüüs näitab, et need tegurid 
ei ole aval danud lehe välimusele mõju mahuga seotud murdehetkedel, vaid muul ajal. Vaa-
tan neid tegureid eraldi järgmistes osades.

[1] Ajalehe teisenemine /.../ muutus tähtsamaks, kuna ajalehenumbrid paksenesid.
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Kui võrrelda eesti kesksete lehtede alusel leitud välimuse muutumise põhjusi Mervola 
kä sit lusega (1995), siis Mervola toob esile kujundusmuutuste vallandajad, mis koos ajaleh te-
de mahu kasvuga algatavad uue perioodi ajalehtede välimuses. Mervola loetleb iga perioo di 
alguses konk reetsed tegurid ega võrdle eri ajastute muutuste ‘päästikuid’ omavahel (vt joo-
nis 2.1, lk 42). Ül dis tades saab öelda, et välimuse teisenemise vallandavad ajakirjandusliku 
ideoloogia muutumine (lehtede sisu muutumine uudis li ku maks, uudisajakirjanduse teke), 
trükitehnilised uuendused (rauast kiir presside ja hiljem rotatsioonimasinate kasutuselevõtt) 
ning majanduslik kon ku rents (lehtede va hel, meediumite vahel). Nii on ka Mervola mudelis 
ajalehe välimuse teisenemise põh justena too dud esile samad tegurid, mis esinevad nii USA 
mudelis kui ka ees ti aja leh tede põhjal loodud mudelis.

2. Mahust sõltumatud muutused lehtede välimuses

Eelnev põhimudel määratles eesti kesksete lehtede välimuse geneesi põhialused. Lisaks aga 
tulevad analüüsis esile välimusmuutused, mis ei seostu mahuhüpetega, vaid toimuvad nen-
dest sõltumatult. Siia kuulub kolm tendentsi, mille ilmnemine pole ka omavahelises korre-
latsioonis: tüpograafi lise stiili muutumine, vi suaal  suse kasv ja liikumine kirevuse–lihtsuse 
skaa lal (paljud eri nevad kirjad läbi segi, ebakorrapärase kujuga lood jms contra vähesed 
kirjad, nelinurksed lood). 

2.1. Tüpograafi lise stiili muutused

Tü po graafi line stiil muutub eesti lehtedes tugevalt kahel korral: 1930. aastate teisel poolel 
asendavad frak tuuri plokk- ja antiikva kirjad, 1970. aastatel muu tub kir ja kasutus käsitöön-
dus likust tööstuslikuks. Tüpograafi lise teisenemise vahetuid põhjusi on ras kem esile tuua, 
aga need seostuvad laiemate muutustega graafi lises disainis. 

Esimene oluline muutus on fraktuurkirjadest loobumine 1930. aastate teisel poolel. 
Aja le hed on eesti trü kistest kõige viimased fraktuurist loobujad. Ilmselt on ‘mahajäämise’ 
põhjuseks nii ajalehtede käsitamine vä he tähtsana võrreldes teiste trükistega kui ka ajalehte de 
tüpograafi a käsitamine vähe täht sana võrreldes ajalehe sisuga. Ajaleht on ‘ühepäevik’, mille 
tüpograafi at si hi päraselt ei vormita. Ajaleht on trükikodades see toode, mille tegemiseks 
va nad fraktuuriladumismasinad (teks  ti jaoks) ja vanad fraktuursed aktsi dents  kirjad (peal-
kir ja de jaoks) kulumiseni ära kasuta da. Fraktuurist loo butakse lõp likult ja jär sult 1940. a 
pä rast nõu ko gude võimu keh tes ta mist, tõmmates sellega eral dus joone senise ja nõukogude 
aja  vahele.

Laiemas perspektiivis kuulub eesti ajalehtede loobumine fraktuurist samasse lainesse 
trüki kirjade lihtsustamise ja moderniseerimisega 1930. aastate lääne ajalehtedes. “A Revo-
lutionary Decade – The 1930s”[2], pealkirjastab Allen Hutt vastava peatüki oma monograa-
fi as (1973: 107). Ajalehetüpograafi a eesmärgiks seatakse funktsionaalsus, parem loetavus. 
Tüpograafi line vorm pole trükkalite esteetiline ja kunstiline valik nagu seni, vaid insener-
teh niline otsus, mille juures annavad ajalehetoimetajatele nõu teadlased ja kus ka kunst ni-
kud seavad ees mär giks liht suse. Aja leh tede kontekstis on kõige olulisemad nimed John E. 
Allen ‘voolu joo ne liste’ peal kirjade pro pa gee rimisega USA-s (pealkirjades kasutatakse üht 
kir ja  pe re konda, ainult väike tähti, vasakule joondamist, kont rastimiseks erineva paksusega 
kirju, pal jude alapealkirjade ase mel üht pikemat) ja Stanley Morison Londoni The Timesi 
tü po graa fi  li se uuendamisega (eel kõige spetsiaalselt ajalehe jaoks disainitud trükikirja Times 

[2] 1930. aastate revolutsiooniline dekaad.
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New Roman kasu tu selevõtt; vt Moran 1971: 123–138; Hutt 1973: 107–129; LeMahieu 1988: 
258–260; Meggs & Purvis 2006: 323–326).

 Ajalehetüpograafi a moderniseerimine pole isoleeritud nähtus, see on saanud algtõuke 
20. sajandi alguse modernistlikust kunstist ja sellemõjulisest graafi lisest disainist, kus olu-
lised märk sõnad on vene suprematism ja konstruktivism, De Stijl, Bauhaus, die neue Typo-
graphie (vt nt Meggs & Purvis 2006: 248jj; Bartram 2004). 

Tulles tagasi eesti ajalehtede juurde, peab ütlema, et fraktuurist loobumine on siiski üsna 
nõrk järelkaja samaaegsetele suurejoonelistele modernistlikele muutustele lääne graafi  li ses 
di sainis, sest muid modernistlikke jooni eesti ajalehtede tüpograafi ast ei leia. Moder nis mi  le 
täiesti vas tandlik on kirjavalik, see ei ole üht ne, lihtne ja planeeritult süstemaatiline, vaid va -
ria tiiv ne, ek lek ti line ja sihitu. Kirjakasutus on endiselt dekoratiivne, mitte kommunikatiiv ne. 
Otseste eeskujude mõttes on oluline, et eesti ajalehetüpograafi a muutused 1930. aastatel sar-
nanevad 1920. aastate konstruktivistlikele tendentsidele eesti raamatu- ja ajakirjagraafi kas 
(vt Loodus 1982: 83–91; Talvik 2010: 78–80).

Teine oluline muutus tüpograafi as toimub 1970. aas tatel, kui loobu tak se käsitööndusliku 
mul       jega ehis kir jadest. Ko gu varasema 150 aasta jook sul on ehiskirjad (ning ka illustratsioo-
nid ja teabe graafi ka) aja  leh te des mat ki nud või trü ki teh ni lis te vahenditega tiražeerinud käsit si 
kir ju ta tut ja joo nis tatut. Alles 1970. aastatel hakkab eesti aja lehetüpograafi ale tekkima oma 
spet sii fi  ka, trükikunstile ainu oma sed joo ned. Esma kordselt ha katakse kasutama trükispetsii-
fi list disaini: taotluslikult töös tuslikku mul jet, erinevaid rastreid, rohkem plokk-kirju jms.

Samal ajal toimub ka tüpograafi lise variatiivsuse vähenemine: kasu ta  takse lihtsama ja sar-
na se ma disainiga kirju, vä hen  da tak se kirja de va  riee rimist, süstematiseeritakse kirjavali kut. 

Need kaks muutustetendentsi – tööstuslikkus ja süsteemsus – jätkavad 1930. aastatel toi-
munud tüpograafi lisi muutusi. Kui fraktuuri asendamine antiikva ja plokk-kirjaga 1930. aas-
tatel lihtsustas kirju ja seostus niimoodi veidi tollase modernistliku graafi lise disai niga, siis 
1970. aastate muutused on modernismiga tugevamalt seotud. Eelkõige on oluline tüpograafi a 
täiesti teistsugune visuaalne esteetika, mis selgelt seostub modernistlike väärtus tega: vormi 
lihtsus, vaos hoitus, selgus, kindlus, korrastatus. 

1970. aastate esteetilised muutused eesti ajalehtedes on sarnased laiemate muutustega 
eesti graafi lises disainis ja kunstis (sh nt plakatikunstis, vrdl Saldre 1976 ja Hain 1984). Sel 
ajal võe takse ajalehtedes kasutusele ka letraset-tehnika, mille abil reproduktseeritakse just 
uusi, mood said kir ju. Samas ei saa öelda, et letraset ise tingib esteetilisi muutusi, sest kirjad, 
mida re pro dut seerida, valib välja ikkagi ajalehe kunstnik. Modernistlike kirjade eelistamine 
on ajalehe kunst nike uue põlv  konna teadlik otsus.

Tüpograafi a moderniseerumistendentsid ilmnevad uuel kujul 1990. aastate teisel poolel, 
kui kirjavalik standardiseeritakse ja süstematiseeritakse äärmuseni. Ajalehtedes hakatakse 
kasutama ainult üht-kaht kindlat kirja pealkirjades (ettemääratud suuruse ja kindla pikkuse-
ga pealkirjad) ning üht-kaht tekstikirja alati samas suuruse ja reavahega.

Kokkuvõttes on eesti ajalehtede tüpograafi lise stiili muutused seotud modernistliku di-
saini tendentside järgimisega. Ajalehetüpograafi a on moderniseerunud vahepealsete katkes-
tustega kahes etapis: 1930./1940. aas tate vahetusel ja 1970. aastatel. 

2.2. Visuaalsuse kasv

Nagu kogu maailma ajalehtedes, nii on ka eesti lehtedes visuaalsus kasvanud pooleteise sa-
jandi jook sul väga palju. Kasv pole eesti lehtedes olnud pidev, vaid kolme järsu hüppega: 
1920. aastate teisel poolel, 1950. aastate teisel poolel ja alates 1990. aastate esimesest poo-
lest (joonis 4.19). Analüüsides neid vi suaalseid hüppeid üksi kult, saab need seostada tol 
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ajal aset leidvate sot  siaal sete, majan dus like, tehniliste muutustega (ja osalt ka eelnevate 
lehe numb ri mahu muu tustega). 

1920. aastate teisel poolel kasvab eesti ajalehtede visuaalsus järsult, sest tsinkograafi li ne 
klišee rimine on muutunud piisavalt odavaks, väljaanded seavad sisse oma tsinkograafi a töö-
kojad. 1925. a tuleb müügile ka esimene massilise levikuga kitsasfi lmikaamera Leica, aga 
esi mesed eesti fotograafi d ostavad Leica 1927.–1929. a (Tooming 1990: 95). Seega ees ti aja-
leh tede visuaalsuse kasv ennetab seda tehnoloogilist uuendust (vt ka Too ming 1986: 198).

1950. aastate teisel poolel kasvab lehtede visuaalsus järsult, sest ideoloogiliselt vabamad 
olud lubavad ajalehes rohkem visuaale ka sutada ning foto gra feerimine levib laie malt. 

1990. aastate alguses kasvab lehtede visuaalsus järsult, sest tahetakse distantseeruda 
nõu  ko gudeaegsest vähe visuaalsest ajalehest ning lehtede kasvav maht võimaldab rohkem 
fotosid ka sutada. Visuaalsus kasvab ka edaspidi sünkroonselt kogu kultuuri muutumisega 
järjest visuaal se maks. Digitaalsete fotokaamerate kasutuselevõtt alates 1990. aastate lõpust 
teeb fotode ‘toot mi se’ odava maks kui teksti ‘tootmise’ (kaob vajadus fi lmi ilmutada, fotosid 
skaneerida).

Siiski selgitavad need põhjendused enamasti visuaalsuse suurendamise võimalusi, kuid 
ei vasta küsimusele, mis sunnib ajalehti järjest visuaal se maks muu tuma. Kui vaatame vi-
suaal  suse kasvu pikas perspektiivis, siis on kogu kultuur 20. sajandi jooksul, eriti 1920. 
ja 1990. aastatel muutunud järjest visuaalsemaks. Sama trendi järgivad ka eesti ajalehed. 
Kui uurime visuaalsusehüppeid kronoloogiliselt, siis näeme, et visuaalsuse suurendamine 
on olnud eesti ajalehtede reakt sioon kon ku ren tide lisandumisele uudiste turule (mõeldud 
on uudiste turgu laie mas tä henduses, erine vate meediumite kogumina). Kui uudiste turule 
li san dub uus meedium, ajaleh te dele tekib veel üks konkurent, siis muutuvad eesti ajalehed 
järsult visuaalsemaks. 

1926. a alustab Eestis te gevust raadio (vt Kaasik 2000; Vihalemm 2004: 92jj) ja 1920. 
aastate teisel poolel kasvab visuaalide maht kesksetes eesti lehtedes üle kolme korra (2% 

 7%). 
1955. a alus tab saateid te le visioon (vt Šein 2004: 125jj, 2005: 15jj) ja 1950. aastate teisel 

poolel kasvab vi suaa lide maht kesksetes eesti lehtedes kaks korda (6%  13%). 
1990. aastate esimese poo le vi suaal suse järsk suurendamine (visuaalide maht 12%  20%) 

ennetab online-väljaannete teket (esi me sed ajalehed inter netis 1995, esimesed online-uudised 
1990. aastate lõpus; vt Tähismaa 2003; Ven gerfeldt & Run nel 2004; Rebane 2007). Siin on 
vi suaalsuse järsu kasvu põhjuseks ilmselt teadlik soov eristuda nõukogulikust vähe visuaalsest 
aja le hest. 1990. aastate lõpus ja 2000. aas tate al guses aga visuaalsuse kasv ei pea  tu, vaid jät-
kub (2005. a on visuaalide maht 31% toi me tu se materjali mahust). Seega saab ikkagi väita, et 
ka online-väljaannete tekkele vas ta vad eesti aja le hed visuaalsuse suurendamisega.

Nii võib öelda, et pikas perspektiivis on lehtede visuaalsuse suurenemine seotud ühiskon-
na ja kultuuri muu tumisega visuaalsemaks ning konkurentsi kasvuga meedias. Kogu trüki-
meedias (teatmeteostes, ajakirjades, reklaamis jne) saavad visuaalid ver baa li de arvel järjest 
rohkem ruumi ning ka ajalehed järgivad sama trendi. Seega püüavad eesti aja le hed teiste 
meediumitega visuaal su ses võistelda, olla nende sarnased.

2.3. Liikumine kirevuse–lihtsuse skaalal 

Kolmas tendents toob välja ajalehtede kogu vä limuse muu  tumise kirevamaks või lihtsa-
maks. Seda muljet määrab eelkõige kujun dus elementide valik: nende hulk, suurus, kont-
rastsus, kuju, dekoreeritus, variatiivsus. Muutused ei ole siin ühe suu na lised, vaid toimub 
pidev edasi-tagasi liiku mine liht su se–kire vuse skaalal. Kuni 20. sajandi alguseni liiguvad 
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ajalehed aeglaselt järjest kontrastsema välimuse suunas. 1920. aastate alguses muutuste tem-
po kiireneb ja vaheldumisi liigutakse ühes ja teises suunas paarikümneaastaste tsüklitega 
(suunamuutused 1940. a, 1950. aastate lõpus, 1970. a paiku, 1990. a paiku). 1990. aastatel 
kiireneb muutuste tempo taas (tsüklid on nüüd viieaastased) ja alates 2000. aastate algusest 
pole liikumise suund enam üheselt määratletav. Vaatame muutusi järgnevalt detailsemalt.

Alates esimeste eesti ajalehtede ilmumise algusest toimub püsiv ja vaevumärgatav nihku-
mine kontrastsema välimuse poole, mis 19. sajandil väljendub paratekstide muutumises vi-
suaalselt tugevamaks, 20. sajandi alguses lisaks ka paratekstide üha arvukamas ka su ta mises. 
1920. aastatel tuleb sujuvasse tendentsi murre ja ajalehtede väli mus muutub järsult kireva-
maks, sest kasutusele võetakse mitme veeru li sed elemendid, erineva suuruse ja laiu se ga peal-
kir jad, paljudes eri kirjades pealkirjad ja küm nendi teisel poolel ka visuaalid.

1940. aastatel, pärast nõukogude võimu kehtestamist algab vastupidine tendents: aja-
lehtede välimus muutub lihtsamaks, sest lehenumbrid on õhemad ja mahutavad vähem ele-
mente, kirjakasutus on vähemvariatiivne (nii pealkirjades kui põhitekstis), väheneb parateks-
tide ka sutamine, loobutakse ebakorrapärase kujuga tekstiplokkidest.

1950. aastate teisel poolel muutub ajalehtede välimus järsult kirevamaks ja eklektiliseks: 
kasvab visuaalide ja siltide hulk, lood on varasemast lühemad ja tugevamini lii gen da tud. 
Ka  su tu sele võetakse ebakorrapärase kujuga lood, teksti veergudesse sisse lõi gatud fotod, joo-
nis tu sed, peal kirjad; paljudes erinevates kirjades peal kirjad läbisegi; va ra semast roh kem 
ehis kirjas peal kirju; eri ne vad tekstikirjad läbi segi ja kõrvuti.

1970. aastatel muutub ajalehtede välimus jälle lihtsamaks, selgemaks ja süstemaatilise-
maks. Käsi tööndusliku muljega  kir ja de ase mele tulevad töös tus liku muljega kir  jad. Ajaleht 
muudetakse tüpo graa fi  li selt süsteemsemaks, standardsemaks, lihtsamaks. Kasvab plokk-kir-
ja osakaal teksti - ja peal kir ja-kirjana, ehis kirjades pealkirjade osa  kaal väheneb järsult. Lisaks 
süstem atiseeritakse ja lihtsustatakse lehekülgede struktuuri, loo bu takse puslestruktuu rist 
ja hakatakse kasutama mo dulaarset struktuuri neli nurk sete teksti plokki de ga. Kolman daks 
süste ma ti seeritakse ja standar di seeritakse lehenumbri struktuuri ja kujun dus ele mentide ka-
sutust väga eri ne vatel tasemetel: kind lad rub riigid ilmuvad kindla regulaarsusega, peal   kir ja-
de tüpograafi at va rieeritakse vähem, kasutatakse vi suaal selt sarna se maid ja lihtsama di  sai-
ni ga kirju.

1990. aastate alguses muutub ajalehtede välimus taas kirevamaks. Kasutusele võetakse 
mit meid uudseid elemente (igapäevane kari katuur, koomiksid, teabegraafi ka), lehed muutu-
vad visuaalsemaks ja paratekstidega liigenda tu maks. Eklekti li sust lisab varasemast laiema-
tes piirides muutuv tekstikirja suurus. Samas peal kir ja-kirjade valik muutub sel ajal vä hem-
variatiivseks.

1990. aastate teisel poolel toimub järsk muutus vähesema variatiivsuse ja suurema süste-
maa tilisuse poole. Eelkõige on oluline tüpograafi lise variatiivsuse vähendamine, süstemati-
see  rimine ja standardiseerimine (üks-kaks kindlat teks ti kirja ühes kindlas suuruses, üks-kaks 
pealkirja-kirja kindlates suurustes) ning paigutusliku variatiivsuse vähendamine (kaks lehe kül-
jestruktuuri mu delit, lihtsamad fotopaigutusvariandid, mis põhiteksti vähem ‘tükelda vad’).

Peaaegu samal ajal, 1990. aastate lõpus algab taas liikumine ka kirevama välimuse suu-
nas: palju rohkem ka su tatakse üliväikseid ja mittenelinurkseid fotosid ning mittetäisveeru-
lisi fotosid, kasutusele tulevad uudsed paratekstide liigid, värvi kasuta mine üha kasvab ja 
seda hakatakse lisama ka verbaalsetesse elementidesse. Pärast sajan di  vahetust muutub põhi-
teksti fragmenteerivamaks fotode jm lisaelementide paigutus põhi tekstis.

Kokkuvõttes võib öelda, et muutused lihtsuse–kirevuse skaalal toimuvad lainetena vahel-
du misi ühes ja teises suunas. Alates 1990. aastatest on muutused segasemad: ühe suuna muu   tu-
sed domineerivad (kümnendi alguses kirevuse poole, kümnendi teisel poolel lihtsuse poole), 
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aga samal ajal toimuvad ka üksikud 
vastassuunalised muutu sed.

Muutuste põhjustena saab esile 
tuua erinevaid mõjureid. 

Ühest küljest mõjutavad liiku-
mist kirevuse–lihtsuse skaalal 
kul tuurilised muutused, eel kõi ge 
visuaalse esteetika muutu mine. 
Näi teks 1970. aastatel ala nud liiku-
mises lihtsuse poole võib näha 
modernistlikke mõjusid, 1990. aas-
tate vastassuunalistes muutustes 
aga postmoder nist likke mõjusid. 
Oma mõju on aja lehtede välimu-
sele ka teadusuuringute tulemustel, 
mis soodustavad välimuse lihtsus-
tamist 1970. aastatel ja 1990. aas-
tate teisel poolel. 

Nõukogude ajal mõ ju tab ajaleh-
tede lihtsust-kirevust ideo loo gilise 
sur ve muutumine. 1940. aastate 
al guses sunnib nõu kogude võimu 
keh testamine aja  leh te dele peale liht-
sama vä limuse. 1950. aastate lõpul 
või mal  dab ideoloogilise surve 
lee  ve ne mine lehtedel loobuda pea-
lesunnitud lihtsusest ja pöörduda ta-
gasi nõukogude-eelse kirevuse poo-
le. 1970. aastate alguses tugevnev 
ideoloogiline kont  roll ja surve 
nõuab taas lihtsa mat vä li must. 

Kokkuvõttes võib öelda, et mahust 
sõltumatult muutub eelkõige ajale-
he es teetika ja muutused on suhte-
li  selt sõltumatud ka majandusest 
ja ideoloogiast, s.o nad toimuvad 
nii demo kraat li kus vabaturu majan-
duslikus ühiskonnas kui totalitaar-
ses/autoritaarses plaanimajandus-
likus ühis kon nas (joonis 12.2). 
Aja lehtede es tee   tika teisenemine 
on pea mi selt tin gitud laie ma test 
kul tuurilis test muu tustest maail-
mas ja eesti ühis konnas. Kultuuri-
muutused tin givad visuaalsuse 
kas   vu, tüpo graa fi lise stiili mo der-
ni  see ru mist ja lihtsama või kireva-
ma välimu se ga ajalehe loo mist. Jo
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Visuaal suse hüppe line kasv uue mee diumi (raa dio, te levisiooni, online-meedia) lisandu mise 
järel näitab, et see parameeter on lisaks imp lit siitselt seotud ka (meediu mi tevahelise) kon  ku-
rent si ga. Kultuuriliste muutus te mõju ajalehtede esteetikale ilmneb ka totalitaar ses ühis kon-
nas (nõukogude ajal), aga siis lisan dub olulise lisa mõju ri na ideoloogilise sur  ve ja kontrolli 
tugev ne mine-nõr genemine, mis pii rab ajakirjanike esteetilisi ja vi suaal  seid valikuid.

3. Ajalehe välimus ja tehnoloogilised muutused

Tehnoloogilised deterministid on tõl gendanud teh no loo gia mõju le he väli mu sele määrava na 
(vt lk 45–46). Eelnevast on näha, et esteeti li sed muutused ja välimusmurrangud eesti kesk-
setes lehtedes ei ole põhjustatud tehnoloogilistest muu da tustest. Samas on ajalehe mahu 
järsu kasvu taga kõigil juhtudel lisaks ühiskondlikele muutustele ka tehnilised uuendused, 
mis kiirenda vad mär ga ta valt tööprotsessi ja võimaldavad lehe numbri mahtu suurendada. 

Laakmanni trükiko jas on alates 1846. aastast olemas rauast trükipress (kiirpress), mis 
võimaldab trükkida suuremas formaadis lehti. Ome ti suurendab Laakmanni juures trükita-
vatest eesti lehtedest mahtu (= formaati) esimesena Eesti Postimees alles 1869. a, kui ajaleht 
on saavutanud eesti ühiskonnas piisavalt suure leviku, saanud piisavalt palju kaastöölisi, kui 
eesti ühiskonnas on piisavalt kirjutamisainest. Järgmised lehed suurendavad mahtu ja for-
maati alles kümme aastat hiljem, kui on tekkinud tingimused ajakirjanduse laialdasemaks 
levikuks. Selleks ostavad nad suurema formaadi trükkimiseks sobivad pressid. 

Samuti on tehnoloogilised eeldused lehtede mahu kasvuks olemas juba 1910. aastate 
al guses, kui võetakse laialdasemalt kasu tu sele rotatsioonima si nad ja ladumismasinad. Võib 
oletada, et need ostetakse just ajaleh  tede ma hu suurendamiseks. Ometi kasvab lehenumbri 
kesk mine maht järsult alles kümmekond aas tat hiljem, pärast I maailmasõja ja Vabadussõja 
lõppu, kui selleks on olemas poliitilised, sotsiaalkultuurilised ja majanduslikud võima lused 
(riigi majanduslik olukord on pisut stabiliseerunud, ajakirjanikud on valmis uuendusi ellu 
vii ma). 

1990–1991 minnakse üle digitaalsele küljenda mi se le. Samas kasvab eesti lehtede maht 
mõned aastad hiljem, 1992–1995, kui infl atsioonitempo on pi sut aeglustunud, trükkimiseks 
suude tak se hankida pii sa valt paberit ja tagada lehtede operatiivne jõudmi ne telli jateni.

Seega kasvab kõigil neil juhtudel lehenumbri keskmine maht aga alles siis, kui lisaks 
efektiiv sema trü ki tehnika olemasolule võimaldavad ja nõuavad mahukama lehe tootmist 
muutunud ühiskondlikud olud. 

Samasugune seos kehtib ka tehnoloogiliste uuenduste ja ajalehe välimuse muutumise 
vahel. Siin on heaks näiteks lineaarse kujunduse kasutamine 19. sajandi ja 20. sajandi al-
guse ajalehtedes. Angloameerika uurijate järgi sundis lineaarse küljenduse[3] ajalehte dele 
pea le tollane trükitehnika. Nimelt võeti 1850. aastatel ka su tusele Apple gathi ja Hoe’ ro tat-
siooni ma si nad, mil les tina ladu kinni ta takse trükkivale silindrile kiilu kujuliste tinast veeru-
vahejoontega ja seetõttu oli tehniliselt kee ru kas ja kallis veeruvahejoont katkestada (Hutt 
1973: 44–47). Sellele põhjen dusele vaidleb vastu George Everett (1976), leides, et vee-
ruvahejoonte ‘ületamine’ oli võrdlemisi lihtne, aga li neaar set küljendamist jätkati harju mu-
sest, seniseid traditsioone järgides. Tradit sioo nide tugevat jõudu lineaarses kujunduses kin-
nitab ka eesti ajalehtede praktika. Eestis pole Apple gathi ja Hoe’ ma si naid ajalehtede trük-
kimiseks kasutatud ja seega puudus ka sundus jätkata raa ma  tu likku li neaarset küljendamist 
suure mas for maadis. Ometi küljendatakse eesti ajalehti lineaarselt ku ni 1910. aastateni.

[3] Lineaarse kujunduse asemel kasutatakse inglise keeles terminit vertikaalne kujundus (vertical 
makeup).
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1990. aastatel muutub ajalehtede välimus küll koos arvutite tulekuga, aga samas valit-
seb vas tu olu arvutite tehniliste või ma lus te ja ajalehe välimuse varia tiivsuse vahel. Vahe tult 
pärast arvu tite kasu tu se le võttu on eesti ajalehtede välimus hilisemast pal ju varieeruvam 
ja eklektilisem, kuigi tehni li sed võimalused on piiratumad (arvutid on aeglased ja nende 
mälumaht väike, kül jendus programmid on kohma kamad). Selgelt on näha, et lehe välimuse 
muutused on seotud küll arvuti võimalustega, kuid muutuste eklektilisus peegeldab kasuta-
jate oskamatust ning toime tus te kujunduspoliitikat ja -ideaale (või pigem ühtse poliitika ja 
-ideaalide puudumist). 

Kõ ne kas on kahe programmi kasutuselevõtu võrdlemine. CorelDRAW ‘saabumine’ Pos-
timehe kul tuu ritoimetusse 1995. a sügisel paneb fotokasutuse eriliselt perutama (“ühel ilusal 
päeval tek kis majja CorelDRAW ja siis polnud enam kujutlusvõimel piire” – Rajamets 2009: 
97). 2004. a on kujundus nii ohjatud ja reeglistatud, et küljendusprogrammi InDesign kasu-
tuselevõtt ei põh  justa aja leh te de välimuses mingeid suuri muudatusi. 

Ka võime näha, kuidas arvutiga ‘mängimine’ on paralleelne vabadusega ajalehe kujun-
duses ja kaob koos rangete mallide tulekuga 1995–1998.

1990. aastate teisel poolel muutub ajalehtede välimus süsteemsemaks. Süstematiseeri-
mise taus tal võib näha harjumist arvutiküljenduse valikutega ja teatud kül lastumist nen-
dest. Arvuti muutub mänguasjast tööriistaks. Aga küllastumine ja harjumine ei ole kindlasti 
süstemati see ri mi se ja uue, funktsionaalsema välimusega ajalehe väljakujunemise põh jus. 
Arvutist küllastumine võib suunata kasutama vähem erinevaid kujundusvõimalusi, aga ta ei 
sunni vähesemate võima lus te kasutamist süstematiseerima. 

Lisaks võib võrrelda ka arvutite kasutuselevõttu eesti lehtedes 1990–1991 ja muu maa-
ilma ajalehtedes 1980. aastatel. Ka mujal tuli ette uute võimaluste kokkukuhjamist (vt nt 
Widebrant 2004: 27), aga mit te sellist segadust lehtede välimuses nagu Eestis. 

Mõnikord tehakse soo vitud muutusi hoolimata tehnilistest pii rangutest. Näi teks suu-
rendab Postimees 1920. aastatel teiste lehtede eeskujul lehenumbri mah tu, kuigi neil puu-
dub selleks sobilik trüki masin (mis teistel lehtedel juba olemas on). Või teine näide 1990. 
aas tate algusest, kui tollal ta va line küljendus pro gramm võimaldab kasutada vaid kaht kirja-
pere konda; et peal kirju roh kem varieerida, kasutatakse küljendamisel lisaks ka joo nistus- ja 
graafi ka töötlusprogrammi CorelDRAW!. 1990. aas tate lõ pus ei piira kül jen dus programm 
kirjadevalikut kui dagi[4], ome ti kaob erinevate peal kirja-kir jade kasu ta mise kom me. Kolmas 
näide: 1991–1992 kasutab Postimees esi kül je uudiste illustreerimiseks vär vi fotosid, kuigi 
see pole funktsionaalne, fo to de vär vi lahutuse tegemine võtab aega mitu nädalat.

Kolmandaks võime leida muutusi, mis toimuvad küll tehnilise murranguga sama ajal, 
kuid pole sellega seotud. Näiteks arvutite kasutuselevõtuga sünkroonselt suurendatakse 
teks tikirja, haka takse kasutama rohkem ja silmatorkavamaid va he  peal kirju, kuid seda oleks 
võimaldanud ka ti naladu. Alates 1995. a võetakse suurtes lehtedes küljendamiseks kasu-
tusele programm QuarkX Press ja samal ajal hakkab välja kujunema ka uus disainitud aja-
leht, millele on tunnuslik lehe külgede fokuseerimine ning ratsionaalne ja süstemaatiline 
ku jundus. Selliselt võimaldas aja leh ti ku jun dada ka varem kasutatud küljendusprogramm 
Ventura Publisher.

Neljandaks ei ole osa lehe välimuse olemuslikke muutusi üldse seotud tehnoloogilise 
aren gu ga. Näiteks suuremate, mitmeveeruliste ja alapealkirjastatud pealkirjade kasutuse le-
võt mist ning loo bu  mist ko gu lehenumbri sisu rubriigistamisest 1920. aastatel ei põhjusta 
tollased teh ni lised uuen dused (ladumis- ja rotatsioonimasinate kasutuselevõtt). 1940. aas tate 

[4] Piirama pidanuks autoriõiguse seadus, mille kohaselt trükikirja kasutamise õigus tuleb osta (sama-
moodi nagu arvutiprogrammi kasutamise õigus). Aga seda seadust Eestis tavaliselt ei täidetud.
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alguses, pä rast nõu kogude võimu kehtestamist muutub ajalehtede välimus ulatuslikult, kuigi 
teh nilised uuen dused puuduvad, 1920. aastatel kasutusele võetud trükitehnikat kasutatakse 
1970. aas ta te ni. 1990. aastate teisel poole kasutusele võetud fokuseeritud leheküljemudel 
pole kuidagi seotud teh niliste võimalustega, arvuti ei sunni lehe väli must hierarhiseerima, 
foku see ri ma ega süstematiseerima.

Kokkuvõttes võib öelda, et ajalehe väli mu se muu tu mi se põhjused on põhiosas mujal, 
mitte tehnikas. Uue tehnika kasutuselevõtt annab võimaluse ajalehe välimust muuta, aga ei 
sunni seda tegema ega sugereeri teatud lahendusi. 

4. Vernakulaarselt kujunduselt professionaalsele kujundusele

Seni vaatasin lehe välimuse muutusi sidumata neid otseselt lehe kujundajate igapäevase 
te ge vusega. Teiste maade lehekujunduse ana lüüsid on näidanud, et lehe välimuses toimub 
lisaks sotsiaalselt määratud muutustele ka lii ku mine vernakulaarselt kujunduselt (vernacu-
lar design) professionaalsele kujundamisele. Nii saab lehe välimuses toimuvaid muutusi 
vaadelda ka sellest aspektist, milline on ku jun daja roll lehe välimuse loomisel.

Verna kulaarne kujundamine on kujunduse rolli mitte tead vustav tegevus, mis kasutab 
ole mas olevaid kujundamismalle, küsimata nende ots tarbekuse järele. Vernakulaarsele ku-
jundusele on omane traditsioonilisus, järjepidevus, väiksed täien dused ja pa randused te-
hakse järk-järgult katse-eksituse meetodil (Pile 1979: 40jj). Pro fes sionaalne kujundus on eri-
hariduse saanud spetsialistide planeeritud tegevus, mis seab kujundusele selged ees märgid 
(pikemalt lk 44). Üleminek verna ku laar selt kujunduselt professionaalsele on pikaajaline 
protsess ja toimub väikeste vaevu märgatavate sammudena.

Esimeseks süstemaatiliseks teadlikuks kujundusteoks anglo amee rika ajalehtedes pee-
tak se New Yorgi tüpograafi  Ben Sherbow’ algatatatud pealkirjade lihtsustamist The New 
York Tribune’is 1917. a (vt Hutt 1973: 95–97; Morano 2002: 321). Järgneva 60 aasta jook-
sul toimuvad järgmised süstematiseerivad arengud: alates 1930. aastatest unifi tseeritakse 
pealkirju, alates 1970. aastatest fokuseeritakse lehe kül gi. Professionaalne kujundus jõuab 
oma mõjuvõimu ti pule alates 1980. aastatest, kui lehekülje ülesehitamisel hakatakse läh-
tuma disainerite arusaa ma dest ja nõudmistest (Barnhurst & Nerone 2001: 209–211).

Eestis on üleminek vernakulaarselt professionaalsele kujundamisele sama pikaajaline, 
aga eri  nevalt angloameerika lehtedest palju hüplikum ja lõpus palju kiirem. 

Esimesteks profes sio naalse kujunduse algeteks võib pidada Ado Grenzsteini uuendu-
si 1880.–1890. aastate Olewikus. Grenzsteinil on väga selge arusaam, et kujundusel on 
aja lehes oma roll ja sellest lähtudes muudab ta sihiteadlikult Olewikku: võtab kasutusele 
varasemast rohkem ja teistuguseid visuaale (karikatuurid, uudisjoonistused); vähendab 
ajalehe formaati, et lugejatel oleks lihtsam lehte lugeda ja alles hoida; toimetab-lühendab 
kaastööliste saadetud uudiseid ja süstematiseerib need temaatiliselt (senise geograafi lise lii-
genduse asemel). Enamik neist muutustest on ilmselt saanud eeskuju Euroopa (eelkõige 
prantsuse ja sak sa) lehtedest. Tollases eesti ajakirjanduses on muutused liiga uudsed, teised 
lehed võtavad sarnased uuendused kasutusele alles paarkümmend aastat hiljem (ja formaati 
ei vähendata üldse).

Järgmised muutused on Waba Maa toimetajate poolt 1920. aastate alguses ma nifesteeritud 
kujundusuuendused, mida vastandatakse senisele traditsioonilisele (“bal  ti saksa”) süsteemile. 
Kasutama hakatakse deklaratiivseid pealkirju seniste temaatiliste peal kir ja de asemel, täht-
samad uudised alapealkirjastatakse, lehenumber ja lehekülg struktureeritakse hierar hi li selt. 
See on teadlik ja sihikindel lahtiütlemine senisest traditsiooniliselt kujunenud lehe väli mu-
sest, lehe välimusele seatakse esmakordselt selge eesmärk: leht olgu “sedawõrd pilt liku 
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wä   li  mu se[ga], et seda lahti lüües ja kord pilguga üle waadates lugejale korraga teada on, 
mis le hes temale huwitawat, kuna “wana meel sete” lehtede juures seda lugeja al les pikema 
otsimise jä rel leiab.” (Wellner 1923: 7). Seekord järgivad teised lehed uuendusi mõne aasta 
jooksul.

Samal ajal toimub oluline muudatus ka tööprotsessis. Kui seni otsustas trükitööline 
(‘murd ja’), kuidas lehte küljendada, siis alates 1920. aastate algusest on küljendamise juures 
ka toimetuse esindaja (Postimees 17. juuni 1937: 6). 

Järgmine samm ajalehe välimuse sihipärase planeerimise suunas tehakse ilmselt 1950. 
aas  tatel. Nüüd ei struktureerita lehekülgi enam pärast lugude ladumist, vaid lehekülg pla nee-
ri tak se enne lugude ladumist, kasutades maketti – lehekülje plaani, visandit, kuhu märgitakse 
lu gu de-pealkirjade-fotode asukoht ja suurus. Millal Eestis ajalehti maketeerima hakatakse, 
pole täpselt teada, aga 1955. a välja antud (vene keelest tõlgitud) õpik “Rajooni ajalehe kujun-
damine” kirjeldab vähendatud lehe kül jemakettide kasutamist: visandada kõik ajalehekül jed 
ristkülikutena, märkida veerud ning pike mate materjalide asukoht ja ligi kaudsed mõõtmed 
(Starobogatov 1955: 42). 1950. aastate teisel poolel propageeritak se Nõukogude Liidus (sh 
Eestis) Krasnodari krai ajalehtede eeskujul ‘veergudeta küljendamist’, mis tähendab just 
kä   sikirjade laomahu arvutamist ja lehekülje struktuuri planeerimist enne teks tide ladumist 
(Veergudeta 1957)[5]. 1960. aastate eesti ajalehed on juba nii keeruka lehe külje struk tuu riga 
(eri neva laiusega vee rud, raamitud lood), et sellist lehe külge ilma eelneva planeerimiseta, lu-
gude mahu eelneva välja arvutamiseta ja origi naalsuuruses visandita pole võimalik koostada.

Järgmised teadlikud võtted ajalehe välimuse funkt sio naal se maks muutmiseks tulevad 
1970. aastatel, kui Tartu ülikooli sotsioloogialabori uurimistu le mu ste põhjal muu de takse 
Edasi struk tuuri ja kujundust. Kõige olulisem on ajalehe süstematiseerimine (võe takse ka su-
tusele pike ma ajalisemad sisuplaanid) ja lugejalähedasemate teemade lehtetoomine. Kujun-
dus likud muu tu sed seostuvad samuti süstematiseerimisega (paigutada kindlad rubriigid 
kindlasse lehe küljeossa) ja autorite per   sonaalsema esitlemisega (vt Uus 1985). Nii püütakse 
uuringute tulemusel teha lugejate ootus tele paremini vastavat ajalehte.

Siiski on ajalehe kujundamine veel ka 1980. aastatel endiselt peamiselt vernakulaarne. 
Eesti keeles on küll ilmunud lühikesi juhiseid ajalehtede kujundamiseks (Bolšakov 1930; Sta-
robogatov 1955; Luur 1968), aga nende soovitused on napid ja vähekonkreetsed, peamiselt 
fi kseeritakse kujunduse kompositsioonilisi üldprintsiipe (vaheldusrikkus, väärtustamine, 
kontrasti kasuta mi ne) ega anta de tailseid juhtnööre kogu ajalehe vormistamiseks. Suurte 
lehtede toimetustes töötavad kunstnikud, aga nende ülesanne on üksikute kujundusdetailide 
disainimine (kujundatud pealkirjad, teabegraafi ka).

Ku jun damine on ajalehtedes endiselt kolmandajärguline ülesanne. Hoolimata sellest, et 
aja lehti maketeeritakse (s.o lehekülgede struktuur on ette planeeritud) ja toimetustes töö -
ta vad kunst nikud, on suur osa otsuseid intuitiivsed, varasemaid traditsioone järgivad. Osa 
kujun dusotsuseid tehakse endiselt trükikojas, näiteks väiksemate pealkirjade kirjad mää ra-
takse trükikojas. Kujun da mine on endiselt anonüümne, kujundusreeglid on fi kseeritud toi-
me tu se si se se folkloorina. Näi teks mee nutab Edasi/Postimehe toimetussekretär Piret Tamm 
1980./1990. aastate vahetuse lehe ku jun dus põhimõtteid: “Ülejäänud reeglistik oli suh te li selt 
rangelt paigas, kuigi ma siiani ei tea, kes omal ajal need reeglid paika oli pannud. Oli teada, 
mis vahe mi kus ülemise loo pealkirja suu rus lao tak se, millised šriftid peavad olema, kuhu 
käis pilt, mis moo di sa raamisid neid /…/” (Rajamets 2009: 87). 

[5] Veergudeta küljendamise meetodi üks põhitunnus on teksti ladumine kohe küljendiks (vahele jääb 
veeru tõm miste tegemine korrektuuriks ja paranduste tegemine veergudes), aga see pole praeguses 
kontekstis oluline.
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Väga järsud muutub ajalehtede kujundamine 1990. aastatel. Esimesed muutused seostu-
vad taas peal kir jade muutmisega efektiivsemaks 1990 –1991: loobutakse suurtähelistest peal-
kir ja dest, pealkirju hakatakse vasakule joondama. Seejärel (1992 –1997) unifi tseeritakse ja 
süs tema ti see ri tak se nii pealkirjade kui tekstikirjade kasutus. Siin pole päris selge, kas tegu 
on pro fes sionaalsete taotlustega, laenudega välismaalt või lihtsalt sooviga erineda maksi-
maalselt nõu ko gude ajalehest. Tollased ajakirjanikud kõnelevad üldiselt sellest, et oli liht-
salt tahtmine teha teist moodi, aga professionaalse kujunduse põhimõtetest polnud veel aimu 
(vt intervjuusid Rajamets 2009: 65jj). 

Kindel ja põhimõtteline murrang professionaalse kujunduse poole toimub 1995–1997. 
Siis haka takse lehekülgi läbimõeldult hierarhiseerima ja fokuseerima. Korrastatakse ja süs-
temati seeri takse kogu kirjakasutus. 1994. aasta lõpus ilmub Roosmarii Kurvitsa ja Tiit Hen-
noste käsiraamat “Ajalehe kujundamine”, milles esitatakse rahvusvahelistele eeskujudele 
toetuv üksikasjalik ja rikkalikult illustreeritud professionaalse kujundamise põhimõttestik. 
Kindlasti on mõju raamatu autorite peetud paljudel konsultatsioonidel ja uute põhimõtete 
järgi tehtud lehtede ümberku jun damistel (Äripäev 1993, Eesti Päevaleht 1995, 1997). 

1990. aastate lõpus saab tavaliseks le he külgede ülesehitamine vastavalt funktsionaalseks 
pee tava struktuuri nõudmistele. Kujuneb välja teatud mõttes ‘disai ne ri te diktatuur’, mida 
peegel dab ka kujunduslike stiiliraamatute kasutuselevõtt samal ajal. Seega toimub põhi mõt-
te line muutus ajalehe kujunduse staatuses ja rollis. Lehe välimus luuakse nüüd kindla süs-
teemi jär gi ning materjal selle jaoks tuleb koguda ja töödelda süsteemi nõudmistest läh tuvalt. 
Aja kirjanike jaoks on lehenumber kast, mis on jagatud erineva suurusega lahtriteks, mis tu-
leb vas ta va suu ru sega ja vastavas žanris ele men tidega täita (nt põhitekst 1900 tähemärki, 
siia kaks ala pealkirju, siia infokast, siia tsitaat). 

Veel 1990. aastate alguses määras lehe sisu välimuse sõna otseses mõttes – kokkukantud 
ma terjal tuli lehte ära paigutada. Kui vaja, muudeti selleks välimust (nt jagati pikk lugu mit-
mele le he küljele või mitmesse lehenumbrisse; muudeti tekstikirja suurust).

Nüüd, professionaalse kujunduse faasis saab vormist lehe kese, mis hakkab määrama 
lehe sisu. Seni määras loo pik kuse eelkõige autor, nüüd toimetaja, kes lähtub kujundusstiili 
nõud mis test ja reeglitest. Ette pla neeritud välimus mõjutab ka lehe sisu ja määrab, kui pikad 
peavad olema lood, kui das sõ nastada pealkirjad jne. Ajakirjanikud peavad juba lugu kavan-
dades mõtlema, kui das lugu aja le hes välja võiks näha. Mõned iseloomulikud näited.

Selleks, et leheküljed oleksid fokuseeritud ja hierarhiseeritud, nõuavad toimetajad repor-
te ri telt ja kaasautoritelt kindla pikkusega tekste. Leheküljele on vaja üks pikem lugu ja üks-
kaks lühemat (+ lühiuudised). Varem oli ühe loo piiriks ajalehenumber või (pika loo puhul) 
isegi mitu lehe numb rit, nüüd on piiriks kindla suurusega leheküljeosa. 

Visuaalsed elemendid tõusevad ajalehes esiplaanile. Enam ei ilmu ilma fotota lehekülgi 
ja fotod paigutatakse nii, et nad ‘alustavad’ lehekülge: leheküljel on üks dominantne foto, 
mis pannakse külje tippu. Muude tingimuste võrdsuse korral läheb esiküljele fookusloona 
see teema, mida on võimalik esitleda efektse visuaaliga. 

Sama muster kordub ka pisiasjades, näiteks muutub vahepealkiri sisulisest liigenda-
jast pigem vormiliseks liigendajaks, paiknedes seal, kus ta teksti vormiliselt osadeks jagab 
(st pika veeru keskel). Mõnikord paiknevad vahepealkirjad seetõttu sisu seisukohalt vales 
kohas, esitledes in fot, millest oli juttu eelmises lõigus.

Lehe välimus püüab anda edasi lehe sisu ja sisemist loogikat – toimetaja on lood lugeja 
eest tähtsuse järgi reastanud ja välimus peegeldab seda järjestust. Lehe tegija jaoks töötab 
mudel vas tupidi: fokuseeritud välimus nõuab fokuseeritud sisu, seega hakatakse sisu ‘toot-
ma’ sel li se na, et vorm saaks seda võimalikult hästi esile tuua. Tavaliselt ongi fokuseeritud 
ja reeg lis tatud vä limus see ‘piits’, mis nõuab lahterdavat mõtlemist ja sunnib ka lehtede 
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sisu muu tu ma. Hästi tuleb see tendents esile fokuseeritud lehekülgede tekkes. See struk-
tuur ei kasva välja vanadest leheküljemallidest (nt eraldavast moodulstruktuurist), vaid seda 
hakatakse järjekindlalt kasutama suhteliselt järsku, val mistehtud ja viimistletud mudelina. 
Seda kinnitab ka (toimetu se si seste) kujundus stiili raa ma tu te sa ma aegne kasutuselevõtt, kus 
esmakordselt fi kseeritakse kujunduspõhimõtted ja vormilised  para meetrid kirjalikult.

Kujunduse positsiooni muutumist näitab ka see, kuidas lehe välimust muudetakse ja mi-
da toimetajad ajalehe välimusest lugejatele räägivad (või ei räägi). Veel 1990. aastate alguses 
ei ole lehe välimuse muutmine üldse kõneaine. See tuleb hästi esile, kui võrrelda üle minekut 
täisformaadist tabloidformaati Päe va le hes aastal 1992 ja Eesti Päevalehes aastal 2000. 

1992. a muudab Päevaleht formaati päevapealt, lugejale sõnagi seletuseks ütlemata. For-
maadi vähendamise põhjus on läbinähtav. Päevaleht oli eelmise aasta lõpus lubanud, et ilmub 
iga päev kaheksakül  jelisena, ja formaati poole võrra vähendades suudetakse see lu  badus kõi-
gi majanduslike ja teh  ni lis te raskuste kiuste tähttähelt täita. Lehe välimus jääb põ himõtteliselt 
samaks – üks topelt veerg lehekülje servast jäetakse ära ja trükikirju vähenda tak se. 

2000. a valmistub Eesti Päevaleht formaadi vähendamiseks mitu kuud, teeb kahe kuu 
jooksul neli proovitrükki; muudab koos formaadi vähendamisega põhjalikult lehe struktuuri 
ja tüpo graa fi at; tutvustab, põhjendab ja reklaamib lugejatele uut välimust (vt Eesti Päevale-
hes 18. sept 2000 ilmunud lugusid pea toi me taja Hanno Tombergilt “Eesti Päevaleht muutub 
moodsamaks”, “Uue aja leht – selgem ja sisu kam” ning peakunstnikult Merike Pinnilt “Ka-
sutajasõbralik ja väga mood ne” ning tervet tut vus ta vat lehekülge “EPL”, mis mh selgitab, 
kuidas lehekülgi lu ge da).

Kokkuvõttes näeme, et pärast esimesi üksikuid planeeritud kujundamispõhimõtete ra ken-
da misi alates 19. sajandi lõpust jätkub kujundamine vernakulaarsel moel veel sada aastat. 
Selle aja jooksul tehakse vaid mõni väike samm professionaalsema kujunduse poole. Järsk 
ja kiire üleminek ver na  ku laarselt ajalehe kujunduselt profes sio naal sele kujundusele tuleb 
1990. aas ta tel, kui seitsme-kaheksa aas ta ga saab eesti ajalehetoimetustes valitsevaks aru-
saam, et ku jun duse ülesanne on teha ajalehe sisu loe tavaks ning selleks on kindlad võtted, 
mis seostuvad märksõnadega süste maa ti li ne, funktsio naal ne, fokuseeritud. Seega toimub 
üle minek vernakulaarselt kujunduselt profes sio naal sele eesti lehtedes analoogiliselt ja paral-
leelselt liikumisega modernistliku kujunduse poole.

5. Eesti ajalehed ja modernistlik ajalehekujundus

Olulisimad muutused lehtede välimuses toimuvad 20. sajandil, mil ajaleht omandab muu-
dest trükiväljaannetest selgelt eristuva välimuse. Barnhursti ja Nerone’i mudelis on kogu 
see periood nimetatud modernistliku lehekujunduse ajaks ja angloameerika lehtedes on see 
kest nud peaaegu kogu 20. sajandi. Modernistliku ajalehe välimust iseloo mustavad modernist-
li kule disai nile omased jooned: rat sio naal sus, funktsionaalsus, efek tiiv sus, asümmeetria ja 
reeglipärasus, kau nistustest loobu mi ne, tea dus likkusele toetumine disaini otsuste tegemisel 
(Barnhurst & Nerone 2001: 185 jj). Ajalehe puhul koonduvad kõik need tun nused ühe kesk-
se eesmärgi tee nis tusse: lihtsustada lugeja jaoks keerulist maailma. Sel leks ka su tatakse kor-
rapäraseid ja lihtsaid leheküljestruktuure, alati nelinurkseid lugusid, reegli pärase suu rusega 
tühja ruumi, unifi tseeritud tüpograafi at (kindlad kirjad kindlas suuruses). 

Modernistlikule ajalehele ülemineku keskseteks tunnusteks on hierarhiseeritus ja foku-
see ri tus, kuna nende kahe printsiibi rakendamisega hüljatakse lõplikult eelnev traditsiooni li-
ne lähenemine, mis ajalehe korrastamisel seadis keskseks tasakaalustatuse. 

Barnhurst ja Nerone toovad välja modernismi neli faasi: protomodernistlik, klassitsistlik, 
kõrgmodernistlik ja hilismodernistlik. Igas faasis lisanduvad varasemate faaside tunnustele 
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uued iseloomulikud jooned (vt lk 41). Kogu maailma ajalehtede välimust analüüsides leia-
vad Barnhurst ja Nerone (2001: 266–268), et modernistliku ajalehe kõik faasid esinevad 
1990. aastatel maa ilmas samaaegselt. Nad toovad välja ka regionaalse seose:

• Indias ja Lähis-Idas eelistatakse protomodernistlikku kujundust, mille keskmeks on 
pealkirjade efektiivistumine;

• Saksa lehtedes eelistatakse klassitsistlikku modernismi koos sellele iseloomuliku uni-
fi tseeritud tüpograafi aga;

• Inglismaale, Kanadasse, USA-sse ja maailma suurlinnadesse on koondunud kõrgmoder-
nistliku välimusega lehed, millele on tunnuslik fokuseeritud lehekülgede kasutamine;

• innovatiivsetes ‘disainimaades’ (nt Jaapan, Itaalia, Brasiilia) ning majanduslikult kii-
res  ti are ne va tes riikides (nt Põhja-Euroopas) eelistatakse tehnilis-ratsionaalset, disainerite 
idee dele allu tatud hilismodernismi.

Kuidas seostub selle periodiseeringuga eesti lehtede välimus? Analüüs näitab, et moder-
nist liku kujunduse tulek eesti lehtedesse toimub angloameerika mudelist selgelt erinevalt. 
Modernistlik mudel tuleb eesti lehtedesse pikkade pau sidega, vahepealse tagasipöördumise-
ga modernismieelsete prakti kate juurde, modernistlike ja modernismieelsete kujundusten-
dentside üheaegse tugevnemisega. 

1910.–1980. aastatel ilmuvad eesti ajalehtedesse ainult üksikud modernistlikud ku jun-
dus ten dentsid. Pro to mo der nistlikud võtted tulevad lehtedesse esmakordselt I maa ilmasõja 
ajal, laialdasemalt 1920. aastatel. Eelkõige tähendab see peal kirjade muutmist sisult efektiiv-
se maks, peal kirju sõnastamist deklaratiivsete lausetena se niste te maa tiliste fraaside ase mel. 
Pärast nõukogude võimu kehtestamist sisulist efektiivsust enam ees märgiks ei seata ja eesti 
aja lehed mõneti demoderniseeruvad: taas tu leb ka su tusele rohkem fraaspealkirju, esmakord-
selt võetakse kasutusele suurtähe lised peal kirjad, mis angloameerika lehtedes seostuvad mo-
der nismi eelse tüpograafi aga. Nende hulk üha kasvab ja saavutab maksimumi 1980. aastatel 
(vt joonis 4.17). Samas valitakse nõukogude aja alguses pealkirjadeks varasemast sarna se-
mad kirjad ja se da tendentsi võib siduda juba modernismi klassitistliku faasiga. Suundumus 
pole siiski järje kin del, 1950. aastate teisel poolel võetakse taas kasutusele väga erinevad 
pealkirja-kirjad, 1970. aastatel jälle vastupidi uni fi tseeritakse peal kir ju (kirju varieeritakse 
vä hem), samuti modernisee rub kirja deva lik, kasuta tak se lihtsama disainiga kirju ja roh  kem 
plokk-kirju, lisaks kat se tatakse va sa kule joondatud pealkirju.

Süstemaatiline murrang modernismi toimub Eestis alles 1990. aastatel, kui eesti suu red 
päe valehed läbivad seitsme-ka hek sa aastaga kõik modernismi faasid Barnhursti ja Nerone’i 
poolt esitatud järjestuses. Sealjuures toimub üleminek modernismile eeskätt 1990. aas ta te 
teisel poolel, 1990. aas tate alguse muu tus test seostub moder nismiga vaid pealkirjade efek-
tii v istamine. 

1. Protomodernistlik faas (= pealkirjade muutumine efektiivsemaks) ilmneb eesti suurtes 
päevalehedes 1990.–1991. a. Eeskätt kasvab tüpo  graafi line efektiivsus, loobutakse suurtähe-
lis test pealkirjadest, tsent reerimise asemel hakatakse pealkirju vasakule joondama. Seejärel 
muutu vad pealkirjad ka sisult efektiiv se maks, teemat mär ki vate pealkirjade asemel saavad 
uudistes valdavaks deklaratiivsed pealkirjad. 

Barn hurst ja Nerone on pealkirjade efek tiivistumist pidanud ajakirjanduse professionali-
see ru misega kaasaskäivaks näh tuseks (2001: 196–199; Barnhurst 1994: 143). Kuna eesti 
leh tedes muutuvad pealkirjad väga järsult, siis näen siin pigem seost ühis konna olemuse 
muu tumisega, kiire ja närvilise ajastuga, lehtede muutumisega uudis liku maks. Neid muu-
tusi väljendavad tugevad ja intensiivse(ma)d pealkirjad (tunnuslik on siin just paksude tu ge-
vate antiikvakirjade kasutuselevõtt). 
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2. Klassitsistlik faas (= trükikirjade unifi tseerimine) ilmneb 1992.–1997. a ja väljendub 
nii pealkirjade kui teks ti kirjade muu tmises. Kujundatud pealkirjad kaovad 1993.–1994. a, 
mõne aasta jooksul loobu takse ka eri kirjaseeriate (kaldkiri, paks kiri) süsteemitust kasuta-
misest peal kirjades ja ha ka takse kasu ta ma kindlaid kirjasuurusi. Tekstikirja standardiseeri-
mine (sama kiri kindlas suuruses ja kindla reavahega) toimub pealkirjadest pisut hiljem, 
1995.–1997. a.

3. Kõrgmodernismile tunnuslikud fokuseeritud leheküljed tekivad ja muutuvad eesti 
suur tes päevalehtedes valdavaks suhte liselt lühi kese aja jooksul 1995.–1997. a (eri lehtedes 
eri ajal). 

4. Hilismodernismile (tunnuslik on tehniline ratsionaalsus ja ‘disaini diktatuur’) lähe-
vad eesti suured päevalehed üle põhiliselt 1997.–1998. a. Siin on pöör de punk tiks kujun dus-
like stiili raama tute kasutuselevõtmine (Eesti Päevaleht võtab stiili raa matu ka su tu sele juba 
1995. a, aga ‘sea du seks’ saab see siiski alles mõne aasta pä rast). 

Eesti päevalehtede liikumine läbi kõigi modernismi faaside vähem kui kümne aastaga 
võiks see ga näidata eesti ühiskonna ja ajakirjanduse kiiret muutumist, Põhja-Euroopale 
 ‘jä re le  muu tu mist’.

Modernism on Barnhursti ja Nerone’i järgi reaktsioon konfl iktile ja korratusele. Moder-
nist liku ajalehe tekkele USA lehtedes eelneb on I maailmasõja eelne ja aegne segaduste-pe-
riood. Eestis eelneb modernistliku ajalehe tekkele nõu ko gu de riigi lagunemise ja uue riigi 
loomise aegne segadus. Võib öelda, et ajalehe välimuse korrastamatus seostub ühiskonna 
la gunemise kor      ras  tamatusega ja korrastatus ühiskonna stabiliseerumisega. 

Barnhurst ja Nerone on toonud esile ajakirjanike vastuseisu modernistlikule ajalehele 
(2001: 250–251). See tendents ilmnes ka Eestis. Kõige tugevamalt olid ajakirjanikud vastu 
fokuseerimisele ja info visuaalsele järjestamisele. Võõras ja vastumeelne oli lugude kirju-
tamine kindla mahuga, ühe fookusfoto väljavalimine mit me foto seast, fotode koondamine 
üksteise kõrvale. Välimuse dik taa  dile hakati alluma siis, kui teravnes konkurents lehtede va-
hel (kahjumid üha kasvasid) ja teised meediakanalid hakkasid lehtedelt reklaami ära võtma 
(vt reklaami statistikat Vihalemm 2004: 41, 362). 

6. Postmodernistlik ajaleht 

2000. aastate alguse eesti päevalehtedes ilmneb tendentse, mida on raske seostada mo der-
nistliku ajalehega: fragmenteeritus, sisu mitmekordne kordamine, visuaalse inten siiv su se 
kasv. Need suun dumused on vastuolus modernistliku lehe ideaalidega. 

Sellist lehetüüpi peavad Barnhurst ja Nerone omaseks postmodernistlikule ajastule 
(2001; Nerone & Barnhurst 2001). Nad väldivad postmodernistliku aja lehe mõistet ja rää-
givad mo der nismijärgsest ajalehest (after modernism, beyond modernism), mida iseloomus-
tab modernis mi eelsele ajalehele omane neoviktoriaanlik segadus: palju väikesi elemente 
(lühi lood, sildid, viited jne), korratu külluslikkuse mulje, erksad värvid. Nad rõ hutavad, et 
tegemist on ajalehe üle mine ku vormiga, aga millele täpselt, seda me veel ei tea. Iga tahes 
mõjutab sellist ajalehte tugevalt internetiväljaannete olemasolu. Esimeseks postmodernse 
ajastu ajaleheks pea vad Barnhurst ja Nerone aga USA Today’d, mis alustas ilmumist juba 
1982. a (2001: 295–297; 305–308; vt ka Utt & Pasternack 2003).

Eesti lehtede analüüsi põhjal võib öelda, et eesti päevalehed liiguvad 1990. aastatel kor-
ra ga, paral leelselt nii modernismi poole kui ka modernismist eemale. Seda moder nis mist 
eemal du mist nimetan postmodernismiks, sest iseloomulikud jooned on seostatavad just sel-
le ter mi ni ga.
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Samal ajal ei ole modernistlik ja postmodernistlik kujundus vastandid. Pigem võib öel-
da, et postmodernistlik kujundus on modernismi teatud ideaalide arendamine äärmusse üle 
selguse ja funktsionaalsuse piiri. Näiteks esialgu teeb hõredam, ‘õhulisem’ kujundus aja-
lehe selgemaks ja funktsionaalsemaks (jooned, mis seos tu vad modernismiga): suurem ja 
hõredam tekstikiri on paremini loetav, suu remad pealkirjad lii gen    davad lehekülje selgemini 
osadeks. Edasine hõrenemine ei tee enam lehte selgemaks, vaid se gasemaks, sest ta lõhub 
tervikut (nt tühi ruum keset tekstiplokki).

Sama kehtib ka ajalehe sisu kordamise, visuaalse intensiivsuse kasvu ja info segmen-
teerimise kohta. Nende tendentside ülevõimendamine hakkab ajalehe modernistlikku väli-
must lõhkuma ja teeb selle taas eklektilisemaks, korratumaks, dekoreeritumaks.

Mida sellise välimusega ajaleht lugeja jaoks tähendab, on ebaselge. William J.  Mitchell 
(1994) on arvanud, et selline leht fragmenteerib lu geja maailmataju ja tekitab ebakindlust 
maa ilma kesk sete elementide vaheliste suhete ja piiride määramisel. Jakob Nielsen (1995: 
349) on arva nud vastu pidi, et erinevate elementide oma vaheline ühendamine lubab ini me-
sel näha tervi kut in teg  ree  ritumana ja loob võimaluse maa ilma taju fragmenteerumise vä-
hendamiseks. Sellele küsi mu se le on vastust otsitud ka paberajalehtede ja online-lehtede 
loe tavuse ja arusaamise võrd lus te ga, aga ühest vastust pole leitud (vrdl nt Tewksbury & 
Althaus 2000 ning d’Haenens jt 2004).

Kokkuvõte

Eesti ajalehtede välimuses kahe sajandi jooksul toimunud muutused olen kokku võtnud ka-
hel moel: mahupõhise järske muutusi kirjeldava mudeli abil ja mahust sõltumatute esteetilis-
te trendide analüüsi abil.

Mahupõhine mudel on meediasotsioloogiline ja selgitab eesti ajalehtede välimus pe rioo-
dide vaheldumist ja üldistab muutusi ajalehe formaadis, info struktureerimises ja liigen da-
mi ses. Neid muutusi on põhjustanud muutused ajalehe mahus, majanduslikus konkurentsis, 
uudiste rollis ja ajakirjanike professionaalses rollis. Mahupõhine mudel sõnastab välimus-
perioodide vaheldumise ka kvantitatiivselt: uus välimusperiood algab siis, kui ajalehenumb-
ri keskmine maht on viie aasta jooksul muutunud vähemalt 1,5-kordselt.

Lisaks neile toimuvad veel mahust sõltumatud esteetilised muutused: kasvab ajaleh te de 
vi suaal sus, teiseneb tüpo graafi line stiil, ajalehe välimus muutub vaheldumisi lihtsamaks ja 
taas ki re vamaks. Need esteetilised arengud on põhjustatud kultuurilistest muu tustest, aga ka 
konkurentsi kasvust massimeedias tervikuna. Nõukogude ajal sekkub ajalehe esteetikasse 
ka riik, esteetilisi valikuid mõ jutab ideoloogilise surve tu gevnemine või nõrgenemine.
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13. AJALEHTEDE VÄLIMUSE UNIVERSAALNE 
KOLME-EPOHHILINE ARENGUMUDEL

Integreerides eesti kesksete ajalehtede välimuse muutumise analüüsi tulemused olemasole-
vate (ajalehevälimuse) periodiseeringutega (Soome ja USA mudelid, meediumi eluringi mu-
del; vt lk 38–45), näeme, et lehed teevad strukturaalselt sarnase kolme-epohhilise muutu se 
(tabel 13.1). 

Ajalehtede välimuse esimene epohh on raamatulik. See on lehevälimuse eelajalugu, 
ku   na ajalehtede vä limus pole raamatute omast veel selgelt eris tu nud. Meediumi eluringi 
mudeli terminoloogiat kasutades on see ajalehtede turule tuleku tsükkel. Siia kuulub eesti 
lehtede raamatulik periood, Soome lehtede raamatutüpograafi line ajastu ja USA lehtede trük-
ka li formatsioon. Kujunduslikult on see puhtalt vernakulaarne periood, mil ajalehe välimuse 
vormivad varasemast meediast pärit traditsioonid. 

Teisel epohhil omandab ajalehtede välimus esimesed spetsiifi lised jooned: suureneb 
for  maat, aga leheküljed on en diselt lineaarse struktuuriga, lii gen datus tu gev neb pisut, sel-
leks kasutatakse väikseid üheveerulisi para tekste, vi suaale ilmub harva. Meediumi eluringi 
mudeli terminoloogiat kasutades on see ajalehtede kasvutsükkel. Siia kuulub eesti lehtede 
lineaarne periood, Soome lehtede kor   seti ajas tu, USA lehtede arengust aga kaks formatsioo-
ni: era kond lik ja viktoriaanlik. Kujunduslikult on see ikka veel vernakulaarne periood, aja-
lehe välimus kujuneb ilma teadliku pla neerimiseta.

Kolmandal epohhil hakatakse kasutama mitmeveerulisi elemente (pealkirju, lugusid, 
foto sid), iga päe vaseid visuaale, ajalehe välimus muutub kontrastsemaks ja funktsionaalse-
maks. Liigendamisvõtted muutuvad palju mit me ke si se maks, ühevee ru lis te paratekstide ase-
mel kasu ta takse erineva suuruse ja laiu sega paratekste ja vi suaal seid elemente, sealjuures 
osutab elementide suurus info suhtelist täht sust. Eesti lehtede periodiseeringust kuuluvad 
siia hierarhilise, ideologiseeritud ja disainitud ajalehe perioodid, Soome lii gen  du sest paraad-
külgede ja moodulite ajastud, USA uudiste formatsioonidest mo der nistlik ajaleht oma nelja 
faasiga, meediumi eluringi mudelist aga küpsemise, enesekaitse ja adap tee rimise/sulandu-
mise/hää bumise tsüklid. Kujunduslikult on see professionaalne periood, kuna ajalehe väli-
musele sea takse selge eesmärk – sisu esile tuua – ja muutused on üha sihikindlamad ja 
plaa ni   pärasemad. 

Võttes arvesse ka olemasolevaid suhteliselt katkendlikke teadmisi briti, vene ja taani aja-
leh tede väli muse muutumise kohta (Hutt 1973; Kisselev 1990; Kolstrup 2005), võib suure 
tõe näo susega oletada, et need kolm aren gujärku on univer saalsed ja sellises kronoloogilises 
järjestuses muutub ajalehtede vä li mus väga erinevates kultuurides. Muutuste tempo variee-
rub kultuuriti tugevalt, sõl tudes regiooni sotsiaal sest, po lii ti li sest, majanduslikust, tehnoloo-
gilisest situatsioonist ja arengu ta semest. Isegi samas piir konnas võivad samaaegselt kõr vu ti 
eksisteerida aja lehed, mille välimus on eri ne vates arengu järkudes (nt baltisaksa ja eesti aja-
lehed 19. sajandi keskel).

Eri riikide esimesed ajalehed on väli mu selt väga sarnased hoolimata sellest, kas nad 
alus ta vad ilmumist 17. sajandil või 19. sajandil. Esimesed ajalehed Põhja-Amee rikas 1690, 
Soomes 1771 ja Eestis 1806 on raama tu li kult väikse lehekülje suu ru sega, nelja- või kaheksa-
küljelised, lehe kül jel on üks veerg[1], tekst on lao tud 12p kirjas, lood on ilma pealkirja de-
ta, rubriigi nimed puuduvad (Mervola 1995: 35jj; Barn hurst & Nerone 2001: 31jj; Morano 

[1] Vaid esimeses Ameerika ajalehes Publick Occurences, Both Foreign and Domestick (1690) on 
kaks veergu, ees ku juks tollased inglise ajalehed, mis olid 1665. a hakanud kasutama suuremat formaa-
ti ja kaht veergu lehe kül jel (Hutt 1973: 15; Morano 2002: 316).
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2002: 316). Seega on nad kõik väiksed 
uudisraamatu vihud. Samasugused on ka 
esimesed saksa, briti, prantsuse ja rootsi 
ajalehed 17. sajandil ning ve ne aja lehed 
18. sajandil (Hutt 1973: 9jj; Kisselev 
1990: 8jj; 18; Mervola 1995: 35–39). 

Eri ne vad on vaid kasutatud trüki kirjad: 
anglo ameerika, ve ne ja prantsuse lehed 
kasutavad an tiikvat; saksa, root si, Soome 
ja eesti lehed sak sa lik ku frak tuu ri.

Sellest mustrist erinevad esimesed 
hol   landi ajalehed 17. sajandi alguses 
(ku ran did, Courante), mis ilmuvad ühe 
suu res formaadis lehena (esimesed numb-
rid trükitud ainult lehe ühe le poolele) ja 
kahe veerulisena. Mõned autorid peavadki 
hollandi kurante esimesteks tõelis teks aja-
lehtedeks maa ilmas, kuna kurandid olid 
esimesed, mis kasutasid ajalehe spet sii fi lisi 
tüpo graa fi lisi võtteid (nt Morison 1932; 
Hutt 1973: 9). Amsterdamis, mis tol lal oli 
maailma kau ban duse ‘süda’, ilmus ajalehti 
mitmes keeles, sageli veel en ne, kui neid 
hakati avaldama eri riikide kaup meeste ko-
du maal (nt esime sed inglisekeelsed ajale-
hed ilmusid Amsterdamis 1620–1621, 
Lon  do nis ilmus esi mene ajaleht 1622). 
Aja lehe välimuse kujune mise seisukohalt 
on oluline see, et hollan di ajalehestiil ei 
levinud esmase kujundusstiilina laie-
malt – teistes riikides alustasid ajalehed 
ilmu mist ikka raamatulikus kujunduses. 
Võib oletada, et Amsterdam maailma 
 kau  banduskeskusena lõi kaupmeeste  jaoks 
uudse meediumi koos uudse välimu sega, 
aga teistes riikides eelistatakse visuaal-
set sarnasust olemas oleva meediumiga 
– raamatuga –, et lugejatel oleks uudset 
meediumi kergem omaks võtta.

Kujunduse arengu teine epohh on 
vaa  deldud kolmes riigis[2] strukturaalselt 
sarna ne, aga teos tusvõtetelt erinev. Ühised 
tunnused on suur formaat ja visuaalne ühe-
taolisus, tugevate rõhutuste puudumine. 
Te ge likkus esitatakse lugejatele vähelii-

[2] Teiste riikide puhul nende perioodide kohta 
analüütilised käsitlused puuduvad. Ta
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gen datud faktidehulgana, milles lugeja ise peab faktide vahe lised seosed leidma ja järel-
dused tegema. Sel epohhil saab ajakirjanduse ülesandeks peegeldada tegelikkust kogu sel le 
mitmekülg suses. Ajalehed eemalduvad raamatulikust fi ktsioonilisu sest ja keskenduvad üha 
rohkem faktilisusele. Samas on see ikka vernakulaarne ajajärk – aja le hed esitavad kokku-
tulvava materjali seniseid raamatulikke kujundustraditsioone adap tee rides, kohandades ja 
edasi arendades, aga nad ei tööta aktiivselt ja sihipäraselt sisu ja vormi loomi sel. Ajakirjani-
kud küll valivad infot, aga nad ei lähe toimetusest välja, et seda hankida, ega toi  meta saadud 
infot lähtudes teatud kindlatest sisulistest kri teeriumitest. Info paigutatakse lehte, distantsee-
rudes lugejast ning lähtudes senisest verbaalsest ja väheliigenda tud trükitradit sioonist koos 
üksikute ajalehelike täiendustega, mis kujunevad katsetades aastakümnete jooksul. Seega 
võib öelda, et teise epohhi ajaleht on maailma peegeldav. 

Koos ajalehtede sisu mitmekülg semaks muutumisega ‘ise seis vub’ ajalehte de välimus, 
omandab spetsiifi lisi jooni, aga need on eri kultuurides tüpo graa fi liselt ja ajakirjan dus likult 
erinevad. Erinevused väljendu vad eelkõige liigendatuses ja tüpograafi  listes võtetes. Näiteks 
hakkavad angloameerika ajalehed liigendamiseks ka su tama tii teltähti, suur tähelisi antiikvas 
rubriiginimesid ja uudis tes suurtähelisi antiikvas peal kirju (Hutt 1973: 15jj). Eesti le hed lii-
gen damiseks tii teltähti ei kasuta, uudiste algus markee ri takse sõ ren  da tud ja/või paksus kir jas 
märk  sõnaga. Kasutatakse rubriiginimesid, aga need laotakse pak sus (väi ke tä he lises) frak tuu-
ris. Peal kirju kasutavad eesti lehed väga vähe ja mitte uudistes. Soome lehtede tüpograafi a 
on sel ajajärgul eesti lehtedega sarnane, kuid pealkirjade osakaal on suurem kui eesti lehte-
des (vrdl joonis 4.14 ja Mervola 1995: 381–382, 426). Seega liigendavad eri riikide ajalehed 
eri nevaid leheosi, anglo ameerika leh ed eel kõi ge uudi seid, eesti lehed kogu sisu ühtlaselt, 
ilma mõnd temaa tilist osa eelis ta mata. 

Ka kolmanda epohhi arengud on eri riikide ajalehtedes strukturaalselt sarnased ja kul tuu-
ri liselt-aja kir jan dus likult eri nevad. Keskne tunnus, mis eristab selle epohhi ajalehed eelne-
vast, on erineva visuaalse tugevu sega infoesitlusvõtete kõrvutikasutamine (erineva suuruse 
ja laiusega ver baalid ja visuaalid). See näi tab, et tegelikkust peetakse lugeja jaoks liiga 
keeru kaks, et esi tada seda aja lehes ühetaolise vä he liigendatud tekstimassina. Ajalehed hak-
kavad lugejale maa ilma seletama ja ajalehe välimuses väl jendub see info hierarhiseerimises. 
Ajakirjanikud hak kavad järjest enam lugeja eest mõtlema ja konstrueerima tegelikkust nii, 
et see oleks lugejale kergemini arusaadav. Nad otsivad ja valivad fakte, korrastavad neid 
ja lõpuks seavad faktid olulisuse järgi hierarhiatesse. Nii võib kolmanda epohhi ajalehte 
nimetada konstrueerivaks ajaleheks.

Teisest küljest on lisaks hierarhilisusele selle epohhi keskne tunnus visuaalide igapäeva-
ne ja järjest arvukam ka sutamine. Mõlemad tunnused näitavad ajalehtede pöördumist üha 
laiema lugejaskonna poole, kutsudes vä li muse (ja ka sisu) abil ajalehte lugema neid, kellele 
eelneva, peamiselt verbaalse ja vähelii gen datud sisuga ajalehe vastuvõtmine oli liiga pingu-
tav ja keeruline. Seega on ajalehe välimuse kolmas epohh tunnuslik massi ajakirjandusele.

Välimus  – visuaalne, süstemaatiline, standardiseeritud, harmooniliselt esteetiline – saab 
ajalehes üha tähtsamaks ja tea tud mõttes võib selles näha tagasi pöör dumist faktilisusest 
fi ktsionaalsuse poole – tegelik ku sest valitakse sellised faktid, mis sobivad etteplaneeritud 
välimusmustrisse.

Kolmandal epohhil on eri riikide lehtedes on tegelikkuse konstrueerimise põhimõtted ja 
võtted erinevad, nt nõukogude ajaleht seab keskmesse ühe partei ideoloogia, lääne ajalehed 
keskenduvad uudistele. Muidu gi lähtuvad lääne lehedki uudiste valikul teatud ideoloogiast, 
aga ajalehe välimuse seisukohast teeb nõukogude ja lääne lehed erinevaks just sündmuste-
kesksus või ideoloogiakesksus.
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Ajalehtede tüpograafi a muutub erineval moel. Angloameerika lehed hakka vad loobuma 
suurtähelistest pealkirjadest, antiikva asemele tulevad plokk-kirjas peal kirjad. Eesti aja leh-
tede pealkirjad on seevastu tüpograafi liselt kirevad, fraktuuri asendavad algul an tiik vas ja 
plokk-kirjas pealkirjad, nõukogude ajal võetakse kasutusele suurtähelised peal kirjad. Soome 
lehtede tüpo graa fi a on selle epohhi alguses eesti lehtedega suhteliselt sarnane (loo butakse 
fraktuurist, kirja kasutus on kirev), aga muutused toimuvad ajaliselt varem kui eesti lehtedes. 
Selge erinevus tuleb kahe riigi ajalehtede tüpograafi asse pärast 1940. aastat: eesti leh te de 
peal kirjad muutuvad järsult laiemaks, kasutusele võetakse järjest rohkem suurtähelisi peal-
kirju.

Ajakirjan duslikud erine vu sed väljenduvad kolmandas epohhis taas eelkõige uudiste ser-
vee  ri mises ja lehenumbri ülesehituses. Anglo amee rika lehtedes on uudised ajalehes esiplaa-
nil, nende loetavamaks tege mi seks kasuta takse liht sama disainiga kirju, vähem ja kõnekeel-
semaid alapealkirju, järjest rohkem fotosid. Nõu ko gu de võimu kehtestamisega hakkab eesti 
lehtede välimust otseselt ja tugevalt mõ ju tama ka riigi võim. Ajaleht on eelkõige propagan-
dist, uudised tõugatakse tagaplaanile, te hakse visuaalselt vä he mär ga tavaks, kuulutuste ja 
reklaami hulka vähendatakse järsult.

Tänapäevaste ajalehtede välimuse põhjal saab väita, et viimastel aastakümnetel on globa-
li see rumine maailma ajalehtede välimust kultuuriliselt ja ajakirjanduslikult sarnastanud. 
Enamasti on nähtud selles ajalehtede välimuse amerikaniseerumist (nt Barnhurst & Nerone 
2001: 274jj; Nerone & Barnhurst 2001). Font Bureau’ 2005. a uuringu põhjal saab üldis-
tada, põhjapoolkera aja lehed ka sutavad antiikvas pealkirju, Lõuna-Ameerika ajalehed kasu-
tavad rohkem plokk-kirjas peal kirju ja algatavad uusi trende ajalehetüpograafi as[3] (Parker 
2006). Kogu maailma ajalehti võr reldes võib näha esikülgede strukturaalset sarnastumist 
(vt http://www.newseum.org/todaysfrontpages/, kuhu pannakse iga päev üles rohkem kui 
80 riigi aja  leh tede värsked esiküljed, nt 14. aprillil 2010 – 853 esikülge). Selgelt erinev on 
aga eri maade ajalehtede liigendatuse ja visuaalsuse määr (vrdl nt saksa lehti ladina-ameeri-
ka lehtedega). Sa mu ti erinevad lii gendamiseks kasutatavad võtted. Näiteks Suurbritannias 
kasutavad vahe peal kir ju ainult massilehed (The Sun, The Mirror), aga mitte kvaliteetlehed; 
Põhjamaades kasutavad vahepealkirju nii massi- kui kvaliteetlehed. 

Seega globaalses perspektiivis näitab ajalehtede välimuse kolme-epohhiline genees aja-
lehtede emantsi pee ru mist raamatutest ja kirjandusest ning arengut ajakirjanduse poole ehk 
fi ktsioonist fakti poole ning seejärel tagasipöördumist fi ktsiooni suunas. Seejuures on eri 
riikides ajalehtede välimuse arengu üldsuund sama, aga ajalehe tekkeaeg, muutuste tempo 
(eri epohhide algus ja kestus) ning konkreetsed karakte ris tikud erinevad, sõltudes konkreet-
se ühiskonna kultuurilisest eripärast. 

[3] Valimiks on 145 ajalehe sama päeva esiküljed internetiküljelt www.newseum.org. 
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KOKKUVÕTE

Käesoleva väitekirja eesmärk on kirjeldada ja ana lüü si da eesti ajalehtede välimuse muutu-
mist 1806–2005, periodiseerida eesti ajalehtede välimus ning leida, millised on ajalehe väli-
muse muu tu mise põhjused. Vaatluse all on ühiskondlikud, majan dus likud, tehno loogilised, 
kultuu ri lised ja ajakir jan duslikud mõjurid. Nende alusel sõnastan teo ree ti li se mudeli eesti 
aja leh tede välimuse muu tu mise kir jel damiseks ja seletamiseks. Võrreldes eesti ajalehtede 
välimuse periodiseeringut teiste maade andmetega, sõnastan ajalehtede välimuse muutu-
mise universaalse mudeli.

Uurimuse materjaliks on kesksed eestikeelsed üldajalehed aastatel 1806–2005. Kuni 
1875. aas tani on uuritud kõiki ilmunud eestikeelseid ajalehti, edasi on analüüsimiseks 
valitud kolm aja leh te, eelistades keskseid, tüüpilisi ja järjepidevalt ilmunud lehti. Lehti on 
analüüsitud viieaastase inter valliga (0 ja 5-ga lõppevad aastad). Et tuua esile järske muutusi 
ajalehtede välimuses pärast nõukogude võimu kehtestamist 1940. a suvel, on 1940. a kohta 
koostatud kaks valimit: esimese ja teise poolaasta valim.

Töö meetoditena on empiiriliste andmete kogumiseks ja analüüsimiseks kasutatud pea-
mi selt kontentanalüüsi, uurides kujunduselementide esi  nemissagedust, nende mahtu ja 
jaotumist kategooriateks. Kontent analüüsi valim on koostatud proportsionaalse esindatuse 
põhi mõt tel, kasutades konstruee ritud nä dalaid ja kuid, et saavutada aasta, kuude ja nädalate 
lõikes tasa kaa lus tatud valim. Välimuse nende komponentide jaoks, mil le analüüsimiseks 
kvantitatiivne meetod ei sobi, on rakendatud kvali tatiivset sisuanalüüsi. Lisaks on andmete 
tõlgendamisel toetutud struktureerimata eks pert intervjuudele, aja kir ja nike trükis ilmunud 
mälestustele ja omaenda töökogemustele ajalehe kujundamisel. 

Ajalehe välimuse muutuste täpne kvantitatiivne analüü si mine võimaldab detailselt erit-
le da muutumise põhjusi. Lisaks on meto do loo giliselt oluline uuendus mõningate kontent-
analüüsi mõõt ühikute väljatöötamine, eel kõi ge ajalehe multimodaalsuse määra mõõt miseks. 
See mõõdik võimal da b teha suure üldistusastmega võrdlusi eri riikide ajalehtede välimuse 
vahel.

Teoreetiliselt on ajalehe välimuse muutusi tõlgendatud meediasotsioloogiliselt, toetudes 
kont septsioonile ajalehe välimuse seostest ühiskonna muu tumisega (LeMahieu 1988; Barn-
hurst & Nerone 2001; Ekecrantz & Olsson 1994; Becker, Ekecrantz & Olsson 2000), ajakir-
janduse ajaloole ja kaas aeg se le ajalehekujunduse teoo riale, mida esitavad lehekujundusõpi-
kud ja mis on loodud lähtudes erinevatest info vastu võtu uurin gu test (tüpo graafi a, lehekülje 
struktuuri, fotode, värvi, teabe graa fi ka mõju ajalehe luge mi se le ja info meel de jätmisele). 

Eesti ajalehtede välimusperioodid. Analüüs näitab, et eesti kesksete ajalehtede välimus 
jaguneb 1805–2006 viide suurde pe rioo di, mis erinevad üksteisest info struktureerimismoo-
duse, liigendatuse määra ja lehe külgede suuruse (for maa di) poolest. Mõned perioodid li-
igenduvad alaperioodideks ehk faasideks. 

1. Raamatulik ajaleht (1806. a kuni 1870. aastateni). Sel perioodil sarnaneb ajalehtede 
väli mus tollal Eestis ilmunud raamtutele ja muudele perioodilistele trükistele. Ajalehed on 
väikses for maa dis (A4 ja väiksemad), ühe-kahe vee ru lised, li neaar se küljendusega. Parateks-
te (rub rii gi ni mesid, pealkirju) kasutatakse vähe, need on vä he mär gatavad. Perioodi jooksul 
toimuvad väiksed muutused, ajalehtede välimus omandab vähe haaval esimesed ajalehespet-
siifi lised jooned. Periood jaguneb kahte faasi.

1.1. 19. saj esimesel veerandil ilmuvad esimesed eestikeelsed lehed on justkui aas ta raa-
matu vihud: oktaav for maa dis (väiksemad kui A5) ja üheveerulised, numbri struk tuur juhus-
lik, liigendamiseks üksikud sõren datud kirjas paratekstid.
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1.2. 1850. aastate lõpul ilmumist alustavad ajalehed on suuremas for maa dis, järjekind-
lama struk tuuriga ja visuaalselt pisut tugevama lii gen datusega. Lehed on kvartformaadis 
(väik semad kui A4) ja kahe veerulised. Kasutatakse üksikuid visuaale (eelkõige tiitlipilte). 
Välja on ku ju  ne nud mõ ned aja lehespetsiifi lised jooned (rubriigistatud sisu, paksus kirjas 
laotud koha ni med uudiste alguses), aga neid pole piisavalt palju, et ajaleht eristuks välim-
uselt selgesti raamatutest-aja kir ja dest.

2. Lineaarne ajaleht (1870.–1910. aastad). 1870.–1880. aas tatel oman da vad ajalehed sel-
gelt erineva välimuse võr reldes teiste massimeediumi tega. Ajalehte de formaat kas vab üle 
ka he korra (A3 ja suurem), koos sellega suureneb veergude arv lehe küljel viieni. Hoo li mata 
formaadi suu re ne misest on lehekülje struktuur endiselt lineaarne (ajaleht täidetakse veerg 
veeru järel üheveeruliste elementidega) ja infot visuaalselt võrdsustav (ilma rõhu tus teta). 
Kasutusele võetakse esimene lehekülje lineaarset struktuuri liigendav võte – joonealune, 
mis jagab ajalehe sisult ja vor milt kaheks osaks, eristades ajalehespetsiifi lise materjali joone 
peale, kultuuri jm joone alla. Sel perioodil kasvab lugude arv ja rub rii kide arv. Lood lühe-
nevad, kuna ajalehes ilmub rohkem uudi seid. Loo butakse tiitlipiltide ka su ta mi sest, muid 
visuaale ilmub harva ja juhuslikult.

20. saj alguses hakatakse ajalehes tuge va malt esitama uudiseid: neid hakatakse peal kir   jas-
ta ma, I maailmasõja ajal tuuakse nad lehenumbri algusse. Üksikutel juhtudel hakkab lehtede 
välimus muutuma vi suaalselt kontrastsemaks ja infot hierarhiseerivaks: kasutusele tulevad 
üksikud suuremad mitme veerulised elemendid, järje kindlamalt ilmub visuaale. Uudsete 
tendentside sissetoomist õhutab I maailmasõda oma erakordsete uudistega. Teisalt sõjaaeg-
ne ühiskondlikult ja majanduslikult eba stabiilne olukord takistab uute infoesitusmooduste 
laial da se mat levikut.

3. Hierarhiline ajaleht (1920.–1930. aastad). 1920. aastatel muutub ajalehe väli mus väga 
järsult. Kõige olu lisem on senise infot võrdsustava välimuse asendamine hierarhiseeriva ja 
kontrast sema välimusega, mis näitab lu ge jale info suh telist tähtsust. Selleks võetakse kasu-
tusele eri ne va visuaalse tugevusega elemendid (eel kõige erineva suuruse ja laiu sega pealkir-
jad). Koos tuge va ma te, mitmeveeruliste elementide ka sutamisega muutub lehekülje struk-
tuur lineaarsest mitte li neaarseks, ruumiliseks. Keskne kül jen da mismoodus on modu laar ne 
(mitmeveerulised elemendid pannakse üksteise kõrvale ja alla), aga endiselt kasutatakse ka 
lineaarset küljendamist. Seega on leheküljed hübriidse struktuuriga.

Et teha ajaleht lugejale atraktiivsemaks ja kergemini kasutatavaks, muudetakse ka ajale-
he struktuuri. Rubriikide asemel hak ka vad lehe sisu korrastama eel kõige pealkirjad, mis esit-
levad infot individuaalsete fak tidena se nise ühetaolise massi asemel. Peal kirjade sõnastus 
muutub konk     reetsemaks ja ak tiivsemaks. 1920. aastate teisel poolel hakatakse iga päevaselt 
kasutama vi suaale (fotosid ja joo nis tu si). 

4. Ideologiseeritud ajaleht (1940 – 1980. aastad). Pärast nõukogude võimu keh tes ta mist 
muu tub eesti ajalehtede välimus järsult lihtsa maks ja vähemliigendatuks. Nii ajalehe sisu 
kui vorm allutatakse rangetele ideoloogilistele ette kirju tus tele. Aja lehenumbri järjestus pole 
enam uudis te kesk ne, vaid ideoloogiliselt määrat le tud, väheneb temaatiline mitme kesisus. 
Kuulu tus te ja reklaami osakaalu vähendatakse järsult, nad paigutatakse lehenumbri lõppu. 

Ideologiseeritud ajalehe periood jagu neb kol me faasi, mis erine vad üksteisest liigenda-
tuse, ku jun duse kontrastsuse ja vaheldusrikkuse ning visuaalsuse määra poolest.

4.1. 1940.–1950. aastate eesti lehtede välimus on lihtne, range, vähekontrastne ja vä he-
visuaalne. Lugusid ilmub varasemast vähem ja nad on pike mad, fotosid ilmub vähem ja nad 
on suuremad. Tekstikirja suurus väheneb, vähem kasutatakse ala- ja vahe peal kirju. Lehekül-
jed on lihtsama ja selgema kujundusega, lisaks hübriidsele struktuurile on mõned leheküljed 
läbinisti modulaarse struk tuuriga. 
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4.2. 1950. aastate lõpus hakkab lehtede sisu ja lehenumbri struktuur muutuma ideoloo-
giliselt va bamaks. Ka lehtede välimus muutub liigendatumaks, kire va maks, vi suaal semaks 
ja kontrast se maks. Lood lühenevad, silte ja vahepealkirju kasutatakse roh kem, suu reneb 
tüpo graafi line va ria tiivsus, visuaalide hulk ja maht kasvavad järsult. Neli nurk se te lugude 
asemel hak kab ilmuma eba korrapärase kujuga lugusid, koos sellega muutub lehekülgede 
struk tuur, kasutusele tuleb puslestruktuur, milles elemendid paigutatakse ‘põimides’. Märka-
matult kao vad kasutuselt hübriidsed lehekülje struk tuurid. 

4.3. 1970. aastate alguses hakkab lehenumbrite struktuur muutuma ideoloogiliselt ran ge-
maks. Samal ajal muutub ka lehtede väli mus liht sa maks, vä hemliigendatuks ja süstemaa-
tilisemaks. Lood pikenevad, vahepealkirjade ka su tamine väheneb. Tü pograafi line va ria tiiv-
sus väheneb, pealkirja-kirjade kasutus muutub süs te maati lise maks. Kasu ta takse lihtsamaid 
peal kirja-kirju, (ehis)kirjad muutuvad muljelt käsitöön duslikust tü po  graafi li seks. Vi suaale 
ilmub vähem ja nad on suuremad. Tekstiplokid muutuvad taas neli nurk seks, lehe küljed on 
peamiselt modulaarse struktuuriga. 

5. Disainitud ajaleht (1990. aastad – 2005). 1990. aastatel muutub eesti ajalehtede väli-
mus järsult liigendatumaks, visuaal semaks, värvilisemaks ja süste maa ti li se maks. Periood 
jaguneb kah te faasi.

5.1. 1990. aastate esimene pool on eklektiline üleminekuaeg, mille muutused seostu-
vad vaba nemisega senisest ideoloogilisest planeeritusest. Kasvab ajalehtede temaa ti line 
mit mekesisus, lehenumber struktureeritakse mono temaatiliste lehe külgedena, esiplaa nile 
tõstetakse uudised. Lood pikenevad ja nende liigendatus kasvab järsult. Fotod suurenevad ja 
lehe visuaalsus tõuseb. Iga     päevaselt võe takse kasutusele uudseid kujunduselemente:  (sise)-
po lii ti line kari ka tuur, koomiksid, visuaalne teabe graa fi  ka, täisvärv. Samas on lehtede väli-
mus ek lektiline, sest tüpo graafi lised parameetrid (eelkõige teksti- ja pealkirja-kirjade suurus) 
varieeruvad varasemast roh kem ning uudsed kujunduselemendid on koh ma ka välimusega.

5.2. 1990. aastate teisel poolel muudetakse ajalehtede välimus korrapäraseks ja süsteem-
seks. Tü pograafi a standardiseeritakse (kindlad teksti- ja pealkirja-kirjad kindlates suurustes, 
sildid ühes stiilis). Lehekülgede kujundamisel võetakse kasutusele fokuseeritud struktuur, 
mis annab luge jale lehekülje kindla alguspunkti ja järjestab info visuaalselt. Selle muutuse 
elluviimisega tekib disainitud ajaleht, mille puhul ajalehe sisu loomisel lähtutakse vormilis-
test nõudmistest. Ka selles faasis suureneb visuaalsus veelgi, üha rohkem kasu ta takse veerust 
kitsamaid fotosid ja vi suaal set teabegraafi kat, paratekste, täisvärvi.

Pärast 2000. a muutub ajalehtede välimus üha kire va maks ja varia tiiv semaks. Fokuseeri-
tud hie rarhiat lamendatakse info atomiseerimisega: kasuta tak se veelgi roh kem para tekste, 
väikesi fotosid, värvilisi pisielemente. Selgeid mo dulaarseid hierar hiaid muudab segase-
maks põhiteks ti de ‘tükel da mine’ paratekstide, visuaa lide ja tühja ruumiga.

Ajalehtede välimuse mõjurite analüüs näitab, et esimeste eesti ajalehtede välimus kas vab 
väl ja tollaste raamatute välimusest. Edaspidi mõ jutavad ajalehtede välimust paljud eri nevad 
mõjurid, millest olulisemad saab gru pee ri da kol meks: ühiskondlike (sh majanduslike ja teh-
noloogiliste) olude muutumine, mida pee gel dab leh te de mahu muutumine (v.a nõukogude 
ühis konnas); kultuurilised muutused (visuaal se kultuuri tõus, visuaalse esteetika muu   tu-
mine); aja kirjanduslikud muutused (sh ajakir jan duslik ideo   loo gia, ajakirjanike roll, oman-
di  suhted, konkurents).

Need mõjurid grupeeruvad omavahel kahel viisil: teatud mõjurid on korrelatsioonis 
aja leh tede välimusperioodide vahetumise ja lehe numbri mahu kasvuga, teised tegurid aga 
korre lee ru vad esteetiliste muutustega ajalehtedes. Seega on ajalehe välimuse muutumise 
põhjused integree ri tud kahte mudelisse. 
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Välimusperioodide vahetumise põhjused ja mahupõhine mudel. Eesti ajalehtede väli-
mus perioo dide al gused on selges korrelatsioonis eesti ühis konna järskude muutu ste ga.  
Enne uue välimusperioodi algust ajalehtede lehenumbri keskmise maht kas vab või kahaneb 
järsult (maht muutub vähemalt 1,5-kordselt viie aasta jooksul). Oluline on, et lehenumbri 
maht ei ole eraldiseisev mehhaaniline para mee ter, vaid peegeldab ühiskondlikke muutusi, 
teisendades ühiskonna kvalitatiivsed muutused kvantitatiivsele skaalale.

Lisaks kaasneb uue pe rioo di al gu sega alati kolm muudatust ajakirjan duslikes prakti-
kates. Toimub muutus majanduslikus konkurentsis. Ajakirjanduse ja ideoloogia muutumise 
tõttu muutub uudiste roll ajalehes. Muutub ajakirjanike professionaalne roll ja uueneb aja-
kirjanikkond.

Seega toimuvad ajalehe välimuse järsud muutused nelja teguri koosmõjus. Välimuse 
muu tu mi sele eelnevad järsud ühis kondlikud muu tused, mis suurendavad või vähendavad 
hüppe liselt (1) ajalehtede lehe numbri mahtu, mis omakorda mõjutab ka lehtede välimust. 
Muutus (2) ma jan duslikus kon ku rentsis ja (3) uudiste kui aja lehe ühe keskse teks ti rühma 
rollis sunnib lehe väli must muutma. Muutused (4) ajakirjaniku pro fes sio naalses rollis 
võimaldavad välimuse muu tu sed ellu viia. 

Välimusperioodide vahetumised järgnevad suurtele ühiskondlikele muutustele umbes 
viie aastase nih kega, v.a 1940. a pärast nõukogude võimu kehtestamist. Siis algab üleminek 
uudsele välimusele kohe ja juba poole aasta pärast on ajalehtede välimus varasemast täiesti 
erinev. Seega peegeldab ka ajalehtede välimuse muutumine, et 1940. a polnud tegemist ühis-
kondliku arenguga, vaid senise arengu vägivaldse katkestamisega.

Mahust sõltumatud muutused ajalehe välimuses. Ühiskondlikest muutustest ja ajalehe 
mahust sõltumatult muutub aja lehe välimuse esteetiline pool: ajalehe visuaalsus, tüpograafi -
line stiil ning välimuse lihtsus/ki re vus. Esteetilised muutused ei ole ka omavahel kor-
relatsioonis, vaid toimuvad eri aegadel. 

Ajalehe visuaalsus on kasvanud kolme järsu hüppega: 1920. aas ta te teisel poolel, 1950. 
aas ta te teisel poolel ja alates 1990. aastate esimesest poolest. Hüpete vahe ajal püsib visuaal-
sus aastakümneid muutumatult samal tasemel. 

Ajalehtede tüpo graa fi  li ne stiil on muutunud järsult kahel korral: 1930. aastate teisel 
poolel ja 1970. aastatel. Mõlemad muutustelained seostuvad trükikirjade lihtsustumise ja 
modernisee ru mi se ga. 

Kolmas muutuste rida toob esile lehtede vä limuse muu  tumise kirevamaks või lihtsa-
maks. Seda muljet määrab eelkõige kujun dus elementide valik ning muutused ei ole ühe suu-
nalised, vaid alates 1920. aastatest on toimunud pidev edasi-tagasi liiku mine liht su se–kire-
vuse skaalal.

Need esteetilised muutused on eesti lehtedes suhteliselt sõltumatud ma jandussituatsioonist 
ja ühiskonnas valitsevast ideo loo giast, nad toi muvad nii demo kraat likus vabaturu majan-
duslikus ühis konnas kui totalitaarses/autoritaarses plaa nimajan dus likus ühiskonnas. Esteeti-
lised muutused on pea mi selt tingitud laie ma test kultuuri lis test muutus test maailmas ja Ees-
tis. Visuaalsuse kasvu on eesti lehtedes mõjutanud lisaks ka mee diumitevaheline konkurents. 
Totalitaarses ühiskonnas lisandub kultuurilistele mõju ritele ideo loo gilise surve ja kontrolli 
tugev ne mine-nõr genemine, mis pii rab ajakirjanike estee tilisi ja vi suaal seid valikuid.

Oluline on rõhutada, et eesti kesk sete leh tede välimuse analüüs ei kinnita ajalehtede 
välimuse tehnoloogilist determineeritust. Ajalehtede välimusmurrangud ja esteetilised muu-
tused ei ole põhjus ta tud tehnoloogilistest muudatustest. Tehnoloogilised uuendused anna-
vad välimuse muutmiseks või ma luse. Lehtede välimus hak kab muutuma siis, kui sot siaal-
sed tegurid seda nõuavad.
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Modernistlik ajaleht ja üleminek vernakulaarselt professionaalsele kujundusele. Oluli-
si mad muutused lehtede välimuses toimuvad 20. sajandil, mil ajaleht omandab muu dest 
trükiväljaannetest selgelt eristuva välimuse. Barnhurst ja Nerone (2001) on kogu seda 
perioo di ni metatud modernistliku lehekujunduse ajastuks, mil ajalehe välimus muudetakse 
järjest efek tiiv semaks, et lihtsustada lugeja jaoks keerulist maailma. Sel leks ka su tatakse 
korrapäraseid ja liht  said leheküljestruktuure, nelinurkseid lugusid, reegli pärase suu rusega 
tühja ruumi, unifi t see ri tud tüpograafi at. Modernistliku ajalehe kesk sed tunnused on hie rar-
hiseeritus ja fokuseeritus, nende kahe printsiibi rakendamisega hüljatakse lõplikult eelnev 
tra ditsiooniline lähenemine, mis ajalehe korrastamisel seadis keskseks tasakaa lus tatuse. 
Barnhurst ja Nerone toovad välja neli modernismi faasi, mis angloameerika lehtedes kestsid 
peaaegu kogu 20. sajandi.

Eesti lehevälimuse analüüs näitab, et modernistliku kujundus on eesti lehtedesse tulnud 
angloameerika mudelist selgelt erinevalt – pikkade pau sidega, vahepealse tagasipöördu-
misega modernismieelsete prakti kate juurde, modernistlike ja mo dernismieelsete kujundus-
tendentside üheaegse tugevnemisega. 1910.–1980. aastatel ilmuvad eesti lehtedesse ainult 
üksikud modernistlikud kujundus ten dentsid. Süstemaatiline murrang mo der nismi toimub 
eesti lehtedes alles 1990. aastatel, kui eesti suu red päevalehed läbivad seitsme-ka hek sa aas-
taga kõik modernismi faasid Barnhursti ja Nerone’i poolt osutatud järjestuses. Sealjuures 
liiguvad eesti kesksed lehed alates 1990. aastatest ka modernismist eemale, post mo dernse 
fragmenteerituse ja kireva külluslikkuse suunas.

Ajalehtede välimuse moderniseerumisega seostub ka üleminek vernakulaarselt kujun-
duselt professionaalsele kujundusele. Vernakulaarne kujundus on traditsioonidele toetudes  
kujunenud, ilma planeeritud eesmärkideta kujundus. Professionaalses faasis seatakse aga 
kujundusele konkreet sed eesmärgid, kujundusvõtete teadliku valikuga püütakse ajalehe 
sisu lugejale vormiliselt ker ge mini vastuvõetavaks teha. Nii on professionaalse kujunduse 
eesmärgid sarnased modernistliku aja  lehe ku jun duse lihtsuse ja efektiivsusega.

Ka ajaliselt on üleminek vernakulaarselt kujunduselt professionaalsele kujundusele paral-
leel ne ajalehe välimuse moderniseerumisega. See algab 1920. aastate alguses ja lõpeb 1990. 
aastate teisel poolel. Siiski on kuni 1990. aastate keskpaigani eesti ajalehtede kujundamine 
pea miselt verna ku laarne, traditsioonidele tuginev. 1990. aastate teisel poolel min nak se kii-
resti üle professionaalsele kujundusele. Ajalehe etteplaneeritud vormist saab lehe kese, efek-
tiiv se välimuse nõudmistest läh tuvalt ‘toodetakse’ ka ajalehe sisu sellisena, et vorm saaks 
seda võimalikult hästi esile tuua.

Eesti ajalehtede välimuse muutumine rahvusvahelises võrdluses ja ajalehtede välimu-
se universaalne arengumudel. Eesti ajalehtede välimust mõjutanud tegurid on põhimõt-
teliselt samad, mida on esile toodud angloameerika ajalehtede puhul: stiililised (disaini-
ideede) muutused ja ajakirjan dus liku ideo  loo gia muu  tumine (laiem kultuuri line nihe 
vik toriaanluselt modernismile, uudiste esita mise ideo loo gia muutumine, ajakirjanike pro-
fessionaliseerumine); taustateguritena leh tede konkurents ning teh no loogiline areng (Barn-
hurst & Nerone 1991; 2001). Kuna eesti ajalehed on ilmunud nii demokraatlikus ja totali-
taarses/autoritaarses ühiskonnas, siis võimaldab eesti ainese detailne kvanti ta tiivne analüüs 
eritleda üksikute tegurite mõju täpsemalt. 

Olen eristanud ühiskondlike ja kul tuuriliste mõjurite tulemusi. Analüüs näitab, et ühis-
kondlikud, majanduslikud, ajakirjanduslikud tegurid avaldavad mõ   ju ajalehe välimuse 
efektiivsusele ja struktuurile. Kultuurilised ja stiililised muu tused aga tingivad ajalehtede 
välimuses esteeti lisi muutusi. Totalitaarses/autoritaarses ühiskonnas lisandub veel üks te-
gur: riiklikud ideo loo gilised nõud mi sed mõjutavad otseselt ajalehe välimuse struktuuri ja 
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efektiivsust ning piiravad ka esteetilisi vali kuid. Samas ei suuda totalitaarne/autoritaarne 
ühiskond täielikult tühistada ajalehe välimuse tavapäraste te gu ri te mõju.

Eesti kesksete ajalehtede välimuse võrdlemine Soome ja anglo ameerika lehtede välimu-
se periodiseeringutega näitab, et eri riikide lehed teevad struk turaalselt läbi sarnased muu-
tused. Toetudes ka olemasolevatele katkendlikele andmetele teiste riikide ajalehtede kohta, 
saab sõnastada ajalehtede välimuse universaalse kolme-epohhilise arengumudeli: raamatu-
lik, peegeldav ja konstrueeriv ajaleht.

Esimeses epohhis sarnaneb ajaleht raamatule. 
Teises epohhis suureneb formaat ja lii gen dusvõtted tu gev nevad pi sut, lii gen damiseks 

kasutatakse väikseid para tekste. Selle epohhi ajaleht on maailma peegeldav – ajakirjanikud 
koondavad ajalehte kokku kättesaadud materjali seda sihipäraselt otsimata, toimetamata ja 
kujundamata. 

Kolmandas epohhis omandab ajaleht muu dest trükistest selgelt eris tuva välimuse. Sel-
les kasutatakse kujundusvõtteid, mis infot visuaalselt hierarhiseerivad: mit me vee rulisi ele-
mente, vi suaale, kont rastsemat ja funktsionaalsemat väli must. Selle epohhi ajaleht on tege-
likkust konstrueeriv – et keerukat maailma lugeja jaoks lihtsustada, hakkavad ajakirjanikud 
tegelikkust konstrueerima nii, et see oleks lugejatele kergemini arusaadav.

Eri riikide esimesed ajalehed on väli mu selt väga sarnased hoolimata sellest, mis sajandil 
ja mis maailmaosas nad il mumist alustavad. Kujunduse arengu teine ja kol mas epohh on eri 
riikide lehtedes strukturaalselt sarnased (kasvab liigendatus ja visuaalsus, välimus muutub 
hierarhiliseks), aga kultuurili selt-ajakirjanduslikult erinevad (nt eri nevad lii gendatuse ja vi-
suaalsuse määr, kasutatavad liigendusvõtted ja tüpo graafi a).
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SUMMARY
The Visual Form of Estonian Newspapers 

from 1806 to 2005

This is a mediasociological and mediahistorical dissertation focusing on the visual form of 
Estonian newspapers. The aim of the thesis is to describe, analyse and periodise the trans-
formations of the visual form of Estonian newspapers, and to discover the reasons for the 
changes. The research period begins with 1806, when the fi rst Estonian language newspaper 
was published, and extends through to 2005. The research observes social, economic, tech-
nological, cultural and journalistic factors. The ultimate purpose is to formulate a theoretical 
model which describes and explains the visual changes of Estonian newspapers. Comparing 
Estonian and international data permits to construct a universal model of development in a 
newspaper visual form.

The collected data concerns core newspapers in Estonia (1806–2005). Although all Es-
tonian newspapers existing between 1806 and 1875 were analysed, thereafter just three 
central, mainstream and continuously published newspapers were the focus of the study. 
In order to get a long-term perspective, the data were collected at fi ve year intervals. Every 
fi fth year, samples of a constructed month for the weeklies and a constructed week for the 
dailies, balanced between the seasons and months, were the basis of the data collection. Ex-
ceptionally there were two samples for 1940, to monitor the abrupt changes after the Soviet 
annexion in the summer of 1940.

The main empirical data collection method was content analysis. The quantity and the 
size of the elements were analysed, as were the categories of the design elements (e.g. 
visually different headlining methods). As quantitative methods were unsuitable for some 
visual elements, a qualitative method was used instead. In addition, the unstructured inter-
views, published memories of journalists and the author’s own experiences were used to 
under stand and interpret the collected data. The exact quantitative analysis of the visual 
changes in newspapers allowed the author to distinguish the reasons for visual changes 
in great detail. Methodologically signifi cant innovation is an elaboration of some units of 
content analysis; primarily the gauges used to measure the visual intensity and fragmentar-
ity of newspapers. These gauges will enable the highly generalised contrastive analyses of 
newspapers in different epochs as well as in different parts of world.

The changes in the visual form of the newspapers were interpreted mediasociologically, 
based on the concept that the visual forms of newspapers are dependent on social changes. 
The studies of D. L. LeMahieu, Kevin G. Barnhurst, John Nerone, Jan Ekecrantz, Karin 
Becker and Tom Olsson use the same theoretical framework. The theoretical interpretation 
was also based on the history of print media and the contemporary theory of newspaper de-
sign which is embodied in textbooks on newspaper design and created in unison with differ-
ent studies of information retrieval (i.e. the infl uence of typography, page structure, photos, 
colour, infographics onto newspaper reading patterns and information recall). 

The periods of visual form of Estonian newspapers. Analysis showed that the visual 
form of Estonian core newspapers between 1806 and 2005, can be divided into fi ve peri-
ods. The newspapers of each period have different ways for structuring information, dif-
ferent extent of segmentation and different size of the page. Some periods have subperiods 
(phases).

1. Bookish Newspaper (from 1806 till the 1870s). In this period the visual form of news-
paper is similar to that of contemporary books and other periodicals in Estonia. Newspapers 
have small page sizes (A4 and smaller), one or two columns per page and a li near layout. 
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There are a few small paratexts (headings, headlines) which are hardly noticeable. During 
the period few changes take place and the newspapers acquire their fi rst unique visual fea-
tures. 

1.1. During the fi rst quarter of the 19th century the fi rst episodic Estonian newspapers 
looked like issues of a yearbook. They were printed in octavo-format (smaller than A5), 
with a single column per page. The structure of the newspaper issue was random with spo-
radically placed paratexts spaced off to mark the headlines and divide the information into 
sub-divisions. 

1.2. Newspapers established towards the end of the 1850s had a larger page size with 
a more stable structure and visually stronger paratexts. These papers were printed in quarto-
format (twice the size of octavo but still smaller than A4) and had two columns per page. 
Some visuals (mostly the title pictures in nameplates) began to appear in newspapers. Some 
newspaper-specifi c features have evolved (titled sub-divisions, bold keywords at the begin-
ning of news-stories) but there are too few of them to distinguish clearly the visual form of 
newspapers from books and magazines. 

2. Linear Newspaper (1870s–1910s). In the 1870s and the 1880s the newspapers ac-
quired their clearly different visual form compared to other mass media. The size of the page 
more than doubled (A3 and bigger) and the number of columns per page increased from two 
to four or fi ve. Despite the enlarged page size, all stories were still one column wide and the 
structure of the page was still linear and equalised information visually. The fi rst device for 
structuring the page spatially, the feuilleton, was introduced. The horizontal line divided the 
page into two parts. Newspaper-specifi c material (editorial items, news) was gathered into 
the upper half of the page, whereas ‘lighter’ stories (serials, book reviews, etc.) were placed 
in the lower half of the page. The number of stories and sub-divisions increased due to the 
increase of news and as a consequence stories shortened. The title pictures were abandoned 
and indeed other visuals were published very rarely and and at random. 

At the beginning of the 20th century the news began to be more strongly presented: indi-
vidual news items got separate headlines. At the beginning of WW1, the news was brought 
to the the front page. The visual form of newspaper became more of a contrast and hierar-
chical; sporadic bigger multi-column elements were used, visuals were used more steadily. 
Innovative tendencies were fuelled by WW1 with its extraordinary news. On the other hand, 
the socially and economically unstable war time situation impeded the wider spread of in-
novative information presentation devices.

3. Hierarchical Newspaper (1920s–1930s). During the 1920s the visual form of news-
papers changed sharply. The most important change was the replacement of previous equal-
ising visual form by hierarchical and higher contrast form to show the relative importance 
of the information to the reader. For this purpose elements with different visual strengths 
were used (primarily headlines with different size and width). The stronger multicolumn 
elements brought about a nonlinear, spatial page structure instead of the previous linear one. 
The central layout method was modular, but a linear layout was used as well. Thus the page 
structure was hybrid. 

The structure of the newspaper issue changed to make newspapers visually more attrac-
tive and legible. The headlines introduced information as individual facts instead of previ-
ous sub-division titles which introduced information as a uniform mass. The verbalization 
of headlines became declarative, more concrete and active. Since the second half of the 
1920s, visuals (photos and illustrations) were used on a daily basis. 

4. Ideologised Newspaper (1940–1980s). After the Soviet annexion in the summer 1940 
the visual form of Estonian newspapers abruptly changed and became more simple and 
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less segmented. The visual form, as well the content, was subjected to rigid ideological 
pre descriptions. The sequence of a newspaper issue was no longer news-centered but ideo-
logically determined and the topical diversity decreased. The share of advertising and clas-
sifi eds was dramatically reduced and those that were published appeared only at the end of 
the newspaper issue. 

The Ideologised Newspaper period consists of three phases which differ from each other 
in the extent of segmentation, contrast, diversity and visuality. 

4.1. During the 1940s and the 1950s, the visual form of Soviet Estonian newspapers 
was clear, strict, with low degrees of contrast and visuality. There were fewer but lengthier 
stories and fewer but larger photos. The size of the text type was smaller and sub-headlines 
and text-breakers were used less. The page design was simpler and clearer and in addition 
to the hybrid structure some pages had a wholly modular structure. 

4.2. At the end of the 1950s, the content of newspapers and the structure of newspaper 
issue begin to change and became ideologically more free. The visual form of newspapers 
also changed and became more segmented, varied, more visual and with more contrast. Sto-
ries became shorter, labels and text-breakers were used more often, typographic variations 
increased, and the quantity and volume of visuals increased sharply. Irregular text-blocks 
appeared instead of modular (rectangular) text-blocks and the page structures changed (puz-
zle structure instead of mo du lar). Hybrid page structures almost unnoticeably disappeared 
from newspapers. 

4.3. At the beginning of the 1970s, the structure of newspaper issue again began to change 
and became ideologically more rigid and at the same time more systematic and consistent. 
The visual form of newspapers became simpler, less segmented and more systematic. The 
stories became lengthier and the use of text-breakers decreased. Typographic diversity de-
creased and headline typography became more systematic. Simpler display typefaces were 
used, the style of decorative display typefaces changed from handcraft to industrial. There 
were once again fewer but larger visuals. Text-blocks became rectangular and pages were 
mainly structured in a modular manner. 

5. Designed Newspaper (1990s–2005). In the 1990s the visual form of Estonian newspa-
pers changed rapidly and became more segmented, more visual, colourful and systematic. 
The period consisted of two phases.

5.1. The fi rst half of the 1990s was transitional phase of growth and eclecticism. Topi-
cal diversity increased, newspaper issues were structured by monothematic pages and the 
news were brought on the forefront of the newspaper. Stories became lengthier and their 
segmentation increased sharply. Photos became larger and visuality increased. Novel design 
elements were introduced: a daily political cartoon, comics, visual information graphics and 
full colour. At the same time the visual form of newspapers was eclectical because typog-
raphy was much more varied than previously (primarily the sizes of the typefaces varied 
greatly) and novel design elements looked clumsy.

5.2. In the second half of the 1990s, the visual form of the newspapers was changed to 
more orderly and systematic. Typography became standardised (certain text types and dis-
play types were used only in fi xed sizes, all headings and labels were designed in the same 
style). The novel focused page structure was introduced, which gave reader a defi nite ‘start-
ing point’ for reading the page and ranked information visually. The introduction of this 
change created the designed newspaper. The content of the newspaper became form-driven 
and was created by taking into consideration the demands of visual form (i.e. planning sto-
ries with a visual packaging in mind). During this phase, visuality also increased with the 
use of thumbnail photos, vi sual  infographics, paratexts and full colour also increased.
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After 2000, the visual form of Estonian newspapers became once again more diverse and 
varied. The focused hierarchy was fl attened by atomization of information: the use of ever 
more paratexts, thumbnail photos and colourful small elements. Clear modular hierarchies 
became messier and more complex by ‘chopping’ the bodytext with paratexts, visuals and 
white space.

The analysis of the infl uences on the visual form showed that the fi rst Estonian newspapers 
evolve from contemporary books. Thereafter the changes in the visual form of newspapers 
were caused by several different factors. The most important factors can be divided into 
three groups: (1) social changes (including economic and technological conditions) which 
were refl ected in the sharp change of the average volume of the newspaper issue (except 
in Soviet society); (2) cultural changes (the rise of the visual culture, changes of the visual 
aesthetics); (3) journalistic changes (including journalistic ideology, the role of journalists, 
ownership of newspapers and competition).

These factors affi liate with each other in two ways. First, some factors were correlated 
with the transition from one visual period to the other and with the change of the average 
volume of the newspaper issue. Secondly, some factors were correlated to the aesthetic 
changes in newspapers. Therefore the factors of change were integrated into two models.

The reasons for the alternation of periods and the volume-based model of visual 
transformation of Estonian newspapers. The onset of each visual period of Estonian 
newspapers was correlated to the rapid changes of Estonian society. The onset of a new 
visual period was preceded by a rapid increase or decrease of the average volume of a 
newspaper issue, i.e. the volume changes at least 1.5 times within fi ve years. The volume 
of newspaper was not a separate mechanical parameter but refl ects the social changes by 
converting qualitative social changes onto a quantitative scale.

Three changes of journalistic practices were always present at the onset of the each pe-
riod. The economic competitive situation changes. The role of the news as a core text-type 
changes because of journalistic and ideological changes. The professional role of journalists 
changes and journalistic staff regenerates rapidly. 

Thus the rapid changes of visual form of newspaper come about as a consequence of 
four factors. The essential changes of the visual form are preceded by rapid social changes 
which sharply increase or decrease (1) the volume of newspaper issue. Changes (2) in com-
petitive situation and (3) in the role of the news force to change the visual form. Changes 
(4) in the professional role of journalists enable to carry on the visual changes. The onset 
of each visual period follows great social changes with approximately a fi ve-year shift. An 
exceptional year was 1940 with the Soviet annexion. Then the transformation to the novel 
visual form began immediately after the annexion and within half a year the visual form of 
newspapers was completely different. Hence the visual form of newspapers indicates that in 
the summer of 1940 there was a violent interruption of Estonian social development.

The changes which do not depend on the newspaper volume.  The analysis showed 
that aesthetics of newspapers transform relatively independently of social changes and the 
volume of news papers, neither were different aesthetic changes correlated to each other. 
The aesthetic changes of newspaper appearance were described on three scales: visuality, 
typographic style and simplicity/diversity. 

The degree of visuality of newspapers has developed in three ‘leaps’: in the second half 
of the 1920s, in the second half of the 1950s, and since the fi rst half of the 1990s. In between 
the ‘leaps’, visuality has been unchangeable at the same level for decades.
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The typographic style of newspapers has changed sharply on two occasions, in the sec-
ond half of the 1930s and during the 1970s. Both transformation waves were connected with 
the simplifi cation and modernisation of typefaces.

The third line of changes accentuated the changes on the scale of simplicity and diver-
sity. This scale was defi ned mostly by the choice of design elements. Changes were not one-
way, but since the 1920s there has been permanent back and forth movement on the scale of 
simplicity to diversity.

These aesthetic transformations were relatively independent from economics and domi-
nant ideology in society, as they occured in a democratic market-economy society as well as 
in a totalitarian/authoritarian planned-economy society. The aesthetic transformations were 
mostly caused by broader cultural drifts in Estonia, as they were elsewhere in the world. 
The growth of visuality was additionally infl uenced by the competition with other news me-
dia (radio, TV, the Internet). In a totalitarian/authoritarian society the cultural factors were 
supplemented by ideological pressure and control which  raises or lowers the limits of the 
aesthetic and visual choices of journalists. 

It is necessary to emphasise that the analysis of core Estonian newspapers does not con-
fi rm the concept of the technological determination of the visual form. The technological 
evolution did not cause either the breaks in the visual form or the aesthetic changes. Tech-
nological innovations do not force changes of the visual form of newspapers but they do 
enable the changes. The visual form of newspapers begins to transform only if social factors 
demand the changes.

Modernist newspaper and transition from vernacular to professional design. The 
most signifi cant changes in the form of newspapers take place in the 20th century, when the 
newspaper acquired its unique visual form which clearly differs from other publications. 
Kevin G. Barnhurst and John Nerone (2001) have refered to this stage as the epoch of the 
modernist newspaper, when the visual form of newspapers was changed more and more 
effi ciently in order to simplify and clarify the complexity of the world for readers. For this 
purpose, orderly and simple page structures, rectangular stories, regular white space and 
unifi ed typography were used. The core features of the modernist newspaper were hierarchy 
and focus. The previous traditional design which arranged the information in a balanced 
way was abandoned conclusively with the introduction of these principles. The modernist 
newspaper evolution was divided into four phases which have lasted in Anglo-american 
newspapers throughout most of the 20th century.

The analysis of the visual form of Estonian newspapers showed that the modernist de-
sign was incorporated into Estonian newspapers in a different way from American newspa-
pers. In Estonian newspapers, the arrival of the modernist design was interrupted by long 
breaks, at intervals returning to pre-modernist practices, and the simultaneous strengthening 
of modernist and pre-modernist design tendencies. During the period from the 1910s to the 
1980s only a few modernist design practices were introduced. The systematic upheaval into 
modernism only occurred during the 1990s when the largest Estonian dailies all underwent 
the modernist phases in the same sequence, as Barnhurst and Nerone indicate occured for 
American newspapers. However, during the 1990s the largest Estonian dailies also moved 
onwards from modernism towards postmodernist fragmentation and varied plentifulness.

Modernisation of the visual form of newspapers was connected with the transition from 
vernacular design to professional design. Vernacular design evolved in an evolutionary pro-
cess of trial and error, without either conscious thought or formal planning. Professional 
design has clear explicit aims and a conscious choice of design practices was used to help 
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the reader to adopt more easily to the content of news paper. Thus the aims of professional 
design were similar to the simplicity and effi ciency of modernist design.

The transition from vernacular to professional design was chronologically parallel with 
the modernisation of the visual form of the newspaper beginning at the start of the 1920s 
and ending in the second half of the 1990s. However, until the middle of the 1990s the de-
sign of Estonian newspapers was mostly vernacular, relying on traditions. In the second half 
of the 1990s the rapid transition to professional design occured. Whereas beforehand the 
planned visual form became the core of the newspaper, the content of newspaper was now 
‘produced’ according to the requirements of an effi cient visual form.

International comparisons and universal model of development of the newspaper visu-
al form. The factors that infl uence the visual form of Estonian newspapers were principally 
the same as in Anglo-american newspapers: stylistic changes (i.e design ideas), changes of 
journalistic ideology (broader cultural drift from Victorian style to modernism, changes in 
the presentation of the news, professionalisation of journalists); and journalistic competition  
and technological evolution as background factors. 

At the same time the Estonian body of material was more complex than in America. 
Estonian newspapers have been published under both democratic and totalitarian authori-
ties and in market economy conditions and planned economy conditions. In addition, the 
current detailed quantitative analysis allows the author to distinguish more precisely the 
infl uence of individual factors. The main distinction was between social and cultural factors. 
Social, economic and journalistic factors infl uenced the effi ciency of the visual form and 
the structure of information. Cultural and stylistic factors caused the aesthetic changes of 
visual form of newspapers. In the totalitarian/authoritarian society, the ideological standards 
(requirements, claims) directly infl uenced both parts of the visual form: the structure and ef-
fi ciency of visual form as well as aesthetic choices. At the same time this society was unable 
to cancel the infl uence of conventional factors on the visual form of newspapers.

The comparison of changes in Estonian, Finnish and Anglo-american newspapers and 
also with fragmentary data from other countries shows that newspapers in different coun-
tries  underwent the same three-stage structural evolution. This allows to author to construct 
universal three-stage model of the development of newspaper form: bookish, mirror and 
constructed newspaper.

At the fi rst stage the newspaper looked like a book. 
At the second stage, the page size enlarged and segmentation devices became visually 

stronger and minute size paratexts were used for segmentation. The newspaper of this stage 
refl ected the world – journalists assembled the received materials in the newspaper without 
premeditated search, editing and design.

At the third stage, the newspaper acquired its unique visual form which clearly differs 
from other publications. Multicolumn elements and visuals were used on a daily basis, and 
the visual form of newspaper became more of a contrast and functional. Design devices 
were used orderly to signal the importance of individual items. The newspaper of this stage 
constructs the reality – journalists simplify and explain the world in order to help the reader 
to navigate the complicated world more effi ciently. 

Analysis shows that the visual form of the fi rst newspapers in different countries was 
very similar despite their creation time and place. The second and the third stages of evolu-
tion were structurally similar in different countries (the extent of segmentation and visuality 
grew, the visual form became hierarchical) but were culturally and journalistically different 
(e.g. the extent of visuality and segmentation, segmentation devices and typography were 
different according to the countries of publication).
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LISA 1. 
Kontentanalüüsi kodeerimisjuhend

1. Analüüsiühikud

Peamiselt olen kasutanud nn suuri analüüsiühikuid: kujunduslikke tervikelemente ja nende mahu 
mõõtmist. Peamised analüüsiühikud, mida liigendan kategooriateks, on lugu, pealkiri, foto, silt, 
joonistus, ja teabegraafi ka. Peamised analüüsiühikud, mille mahtu mõõdan, on ajaleht, reklaam, 
toimetuse materjal, lugu ja foto.

2. Analüüsiühikud ja -kategooriad

2.1. Ajaleht

Valimi moodustamisel tekitab küsimusi esmapilgul lihtne küsimus, mis on ajalehenumber. 
Eelkõige on prob leem ajalehtede lisades, mida ilmub palju 19. sajandi lõpus ja 21. sa jan di al-
guses. Kas lisad on ajalehe osa ja kuuluvad valimisse? Lähtun kahest põhimõttest. 

• Lisad on ajalehe lahutamatu osa ja kuuluvad valimisse siis, kui nad jõuavad kõigi luge ja te-
ni. Näiteks 1900. a saavad Postimehe eralisa ainult lehe tellijad, mitte üksiknumbrite ostjad, ja 
see ga ta minu valimisse ei kuulu. 2005. a saavad Postimehe lisalehte “Tartu Posti  mees” ainult 
Lõuna-Eesti maakondade lugejad ja seega ta minu valimisse ei kuulu. 1925.–1940. a kuulub 
valimisse Päe wa lehe nalja- ja pilkelisa “Kratt”, mis ilmub esmaspäevases või pühapäevases 
numbris lk 3–4 ja on kujundatud nii, et selle saab välja lõigata, ajakirjaks voltida ja köita.

Firmade, mittetulundusühingute, erakondade jms (reklaam)lehed, mis ei kuulu konkreetse 
väl ja ande juurde, vaid lisatakse insertina mitme väljaande vahele, valimisse ei kuulu.

Ajalehe lisad, mille eest tuleb eraldi juurde maksta, valimisse ei kuulu. Nt 1910. a Postimehe 
tiraaž on 10 000 eksemplari ringis, Postimehe tasulise kaasande Sädemed tiraaž 260 eksemplari 
(Annus & Loogväli 2002: II 636), Sädemed valimisse ei kuulu.

• Kõigi lugejateni jõudva lisa kujundust analüüsin siis, kui see lisa on ajaleht. Kui tegemist 
on ajakirjaga, siis arvan ta valimisse ainult lehe üldmahu arvutamisel, aga mitte väli muse ana lüü-
si mi sel. Näiteks Postimehe lisa “Arter” on 2000. aastal ajaleht ja kuulub valimisse nii lehe mahu 
ar vu tamisel kui välimuse analüüsimisel; 2005. aastal on “Arter” ajakiri ja kuulub valimisse lehe 
ma hu arvutamisel, aga mitte väli muse analüüsi mi sel. 

Analüüsikategooriad
• Ajalehe formaat (kõrgus x laius = lehekülje trükipinna suurus (cm2)). Mõõdetud on ajalehe 
trüki pinna suurus, st formaat ilma veeristeta (tühja ruumita lehekülje servades). Enamik aja lehti 
on köidetud ja lõi ga tud ning nende täpset formaati pole võimalik kindlaks teha.

• Ajalehenumbri keskmine maht (cm2) = ajalehe trükipinna suurus x lehekülgede arv. 

• Toimetuse materjali maht (cm2). Selle leidmiseks on ajalehenumbri mahust lahutatud reklaami 
maht (mis tavaliselt on väiksem kui toimetuse materjali maht).

• Veergude arv leheküljel. Loetud on standardveergude (kõige enam kasutatava laiusega veer-
gude) arv toimetuse materjalis.

• Veerulaius (cm). Mõõdetud on standardveergude (kõige enam kasutatava laiusega veergude) 
laius toimetuse materjalis.
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Lisanäide 1. Reklaam ja toimetuse materjal
Postimees 26. jaan 1930: 1 (fragment). Selles leheküljeosas on näha reklaamtekst, kolm omareklaami; 
kolm lugu, joonistus, plokk-kirjas ja fraktuuris pealkirjad, alapealkiri, vahepealkiri.

Oma -
reklaam

Lehe talitus
 selgitab, 
kuidas
 kujundatakse
reklaam -
tekstid

Reklaamtekst,
(reklaamib
leiba “Pain
Normal”)

Reklaam

Oma-
reklaamid

Joonistus
(maal)

Pealkiri
(plokk-kirjas,
2-veeruline)

Pealkiri
(fraktuuris,

1-veeruline)

Alapealkiri

Vahe -
pealkiri

Reklaam
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2.2. Reklaam ja kuulutused

Reklaam ja kuulutused on tekstid, mille avaldamise eest ajalehes on eeldatavasti makstud. Nen de 
info on ühepoolne (tavaliselt kiitev). Kuulutuste hulka on ar ves tatud erakuulutused (ost, müük, 
surmakuulutused jm) ning kultuuri kuu lutused (teatri-, kontsertide-, kinokuulutused). 

Enamasti aitab reklaami ja kuulutusi ära tunda ka toimetuse materjalist erinev kujundus. 
Prob leeme tekitavad 1920.–1940. aastatel ilmunud reklaamtekstid, mida toimetuse materjali dest 
eristab tavaliselt ainult tugevamate ja ornamenteeritumate horisontaaljoonte kasutamine rek-
laamteksti all (mõnes lehes ka kohal; vt lisanäide 1).

Reklaami hulka on arvestatud ka omareklaam, s.o oma lehe, oma kontserni teiste väljaannete 
või ettevõtete (nt raamatukauplus) reklaam. Kuigi selle reklaami eest ei ole ilmselt makstud, 
kujun da takse ja paigutatakse see sarnaselt muude reklaamidega. Nt “Uuendage aegsasti “Päeva-
lehe” telli mi si 1. juulist 1940. a.” (Päevaleht 1940); “Tellige ja levitage “Noorte Häält””; “Ees-
ku juliku noore päev algab “Noorte Häälega”!” (Noorte Hääl 1940). Paar omareklaami on näha 
lisanäites 1. 

Analüüsikategooriad
• Reklaami maht (kõrgus x laius, sellest arvutatud maht (cm2)). Kui reklaam täidab terve külje, 
siis ei ole mahtu mõõtes sellest välja arves ta tud leheküljepäiseid. 

• Reklaami asukoht
1. Reklaamikülg – sisaldab ainult reklaami ja/või kuulutusi. Reklaamikülgede hulka on ar ves ta-

tud ka need esiküljed, kus lisaks reklaamile on ainult lehe päismik.
2. Segakülg – sisaldab nii toimetuse materjali kui reklaami. 
3. ‘Vaba’ külg – ilma reklaamita lehekülg, sisaldab ainult toimetuse materjali. 

Edasine lehe välimuse uurimine põhineb toimetuse materjali analüüsimisel. Seega ei ole lugude 
hul ka arvestatud reklaamtekste, fotode hulka fotosid reklaamides, siltide hulka rubriiginimesid 
kuulu tus tes ja reklaamides (nt “Ost”, “Müük”, “Leitud”, “Teater”, “Kino”, “Kontsert”).

2.3. Lugu

Lood on terviklikud tekstid ajalehes, sh ka luuletused, järjeromaanid, novellid jm ilukir jan dus-
li kud tekstid. Lugude hulka ei kuulu anekdoodid, horoskoobid, kiriklikud teated, sündinute, 
abiellu nu te, surnute nimekirjad, tele- ja raadiokavad, rahakursside jm tabelid (kui nad ei asu 
(kom men tee rivas) tekstis), eelteated koosolekute, teatrietenduste, kontsertide jms toimumise 
kohta.

Loo ülempiiriks on üks lehenumber, st järjejutu või artikliseeria iga alaosa (mis ilmub eraldi 
lehe numb ris) on loetud omaette looks. Kui lugu on ‘hüppav’ (st ta jaotub samas lehenumbris mit-
me le leheküljele), siis on erinevatel lehekülgedel asuvad loo osad loetud üheks looks.

Loo alampiiriks on üks lõik, st samas lõigus ilmuvad lühiuudised on arvestatud üheks looks 
(vt lisanäide 2). Näiteks Eesti Postimehe rubriigis “Wäl jamaalt // Hiina sõjast” algab lõik nii: 
“* – Hiina segaduste üle toob “Wene tel. selts” muu seas weel järgmised traadisõnumid: /…/” 
ja järgneb seitse sõnumit, mis on üksteisest eraldatud mõtte kriip sudega (28. sept 1900: 3). Kuna 
kõik need sõnumid on ühes lõigus, on nad arvestatud üheks looks.

Kui lühiuudised ilmuvad eraldi lõikudes, siis on nad loetud kõik eraldi lugudeks (ilma peal-
kir jata; nt Postimees 11. mai 1900: 2). Näiteks on tavaline, et Buuri sõja uudised on koondatud 
rub riigi “Poliitika ringwaatus ja wäljamaa sõnumid” algusse, esi mese lõi gu alguses on pak sus 
kirjas märk sõna “Löuna-Ahwrika söjast” ja seejärel järgnevad eraldi lõi ku des üksikud sõnumid, 
mis alga vad ilma igasuguse spetsiaalse rõhutuseta. Seejärel järg nevad sõnu mid teistest riikidest, 
kus või dakse kasutada sama süsteemi (nt “Prantsusemaalt” ja seejärel kaks sõnu mit). 
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1930. aastate lõpus ilmub palju lühiuudiste koondeid, kus mitmeveerulise peal kirja all on 
esitatud kuni kümmekond sarnase teemaga lühi uudist (enamasti telegrammid info  agen tuu  ri delt), 
igaüks algab sõrendatud sündmuskoha, kuupäeva ja info agentuuri nimega, osal on ka oma ette 
väike pealkiri, osa algab ainult esiletõstetud algusega. Kõik need on loetud eraldi lugudeks 
(vt lisanäide 3). 
Analüüsikategooriad
• Lugude arv.

• Lugude maht (veerulaius x veerupikkus, sellest arvutatud maht (cm2)). Loo maht on mõõdetud 
koos vahepealkirjadega ja teistsuguses kirjas laotud looalgusega.

• Põhitekstilise materjali maht (cm2). Selle leidmiseks on liidetud lugude mahule muude väikses 
kir jas elementide maht (nt anekdoodid, raadio-telekavad, tabelid jm väikses kirjas materjal teabe-
graa fi kas, imp ressum jms).

• Liigendatud lugude arv. 
1. Liigendamata lugu. Loo liigendamiseks ei ole loetud lõiguvahede suurendamist, paksu või 

kald  kirja kasutamist mõne põhitekstiosa ladumiseks.
2. Liigendatud lugu – loos on kasutatud vahepealkirju (eraldi lõiku laotud fraas või lause), tärne 

või tii teltähti.

• Lisatekstide alaliigid. Lisatekst on omaette tekst, mis on kujunduslike vahenditega ühendatud 
mõ ne tei se looga.
1. Infokast – eraldi tekstiplokina vormistatud loe te lu.
2. Tsitaat – juuresolevast põhitekstist võetud lause, mis on laotud suuremas kirjas.

Lisanäide 2. Rõhutatud algusega lood
Eesti Postimees 28. sept 1900: 3 (fragment originaalsuuruses). Selles lehe küljeosas on näha nelja loo 
algused (tähistatud punase täpiga) rubriigis “Uue mad sõnumid // Üleüldised tea ted”. 

Üks lõik ja seega üks lugu on “* Pai dest. Esi me ne reisi jate-rong läks 25. skp. Paidest Pai de-Halliku 
haru-raud teel ära, millega sõitmine siin on al ga nud. Teeharu on umbes 10 wersta pikk, nagu “Rev. Beob.” 
loe me. – Paide linnale on kõne traa di-lu ba tul nud, teatab seesama leht.”.

Tärnid tähistavad lugude autorit (kõik neli lugu on sama autori refereeritud-kirjutatud). Mõttekriips esi-
me se loo alguses asendab kohanime “Tallinn”, mis on kirjas eelmisel ajaleleheküljel ja iga uue Tallinna-loo 
alguses seda ei korrata.
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• Tekstikirja rass. Mõõdetud on eri kirjarassides lugude maht (cm2).
1. Fraktuuris laotud lugu. Fraktuurid on kitsad kandilised kirjad (vt lisanäited 2 ja 3).
2. Plokk-kirjas laotud lugu. Plokk-kirjad on ilma seriifi deta ja ühtlase tähejoonte paksusega kir-

jad.
3. Antiikvas laotud lugu. Antiikvad on seriifi dega ja varieeruva tähejoonte paksusega kirjad.

• Tekstikirja tihedus. Mõõdetud on põhiteksti ridade arv 10 veerusentimeetril. 

Fraktuuris
pealkiri  

Plokk-kirjas
alapealkiri  

Antiikvas
põhitekst  

Lisanäide 3. Lühiuudiste kogum, fotokollaaž, eri kirjarassid
Päewaleht 29. jaan 1940: 1 (fragment). Selles leheküljeosas on lühiuudiste kogum, kus Talve sõja-teema li sed 
uudised on koondatud 3-veerulise pealkirja alla. Iga loo algus on joonisel näidatud punase täpiga. Siin on:
• seitse lugu, neist üks liigendatud (vahepealkirjaga);
• üks 3-veeruline pealkiri; neli 1-veerulist pealkirja, kaks rõhutatud looalgust;
• üks fraktuur-pealkiri; neli plokk-kirjas pealkirja;
• üks lisapealkirjakomplekt (ülapealkiri + kaks alapealkirja);
• kolm fotot (kaks 2-veerulist ja üks pooleveeruline), mis on koondatud kollaažiks;
• kokku koondatud fotoallkirjad.
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2.4. Pealkiri

Pealkiri on eraldi ritta (lõiku) laotud sõna, fraas, lauseosa või lause, mis esitleb juurdekuuluvat 
teksti või fotot. Pealkirjade hulka kuuluvad ka esiküljepealkirjad, mis reklaamivad lugu sid, mis 
il mu vad ajalehe sise kül ge del. Pealkirjade hulka ei kuulu teabegraafi ka ja joonistuste peal kir jad. 
Analüüsikategooriad
• Loo pealkirjastamise moodus. 
1. Pealkirjata lugu – loo alguses pole mingit vormilist eristust. Eelmisest loost eraldab pealkirjata 

lugu tärn, joon vms.
2. Rõhutatud algusega lugu algab paksus ja/või sõrendatud kirjas märksõna(fraasi)ga, mis mär gib 

sündmuskohta (nt “Kuramaalt. Öppetajate puudus lähäb sääl /.../”) või sõnastab lühidalt loo 
teema (nt “– Ö n n e t o  s u r m .  Pühapääwa homiko /.../”; näited Perno Postimehest 10. jaan 
1875: 11). Rõhutatud algus võib olla ka ainult tärn, mumm või mõtte kriips (vt lisanäide 2).

3. Püsipealkirjaga või rub riiginimega lugu. Püsipealkiri või rubriiginimi on mitmes lehenumbris 
sa ma sugusena korduv märksõna või fraas (nt “Homne ilm”; järjeloo pealkiri). Kui rubrii gi-
nimi märgistab mitmeloolist pealkirjastamata lugudega rubriiki (nt 19. saj ja 20. saj alguse 
sõnumiterubriigid), siis on rubriigi esimene lugu loetud rubriiginimega looks, järgmised lood 
pealkirjata lugude hulka.

4. Üheveerulise pealkirjaga lugu.
5. Kaheveerulise pealkirjaga lugu. Pealkirja laiuse määramisel on lähtemõõtühikuks standardne 

vee ru  laius, st topeltlaiale veerule küljendatud loo pealkiri on kaheveeruline pealkiri.
6. Kolmeveerulise pealkirjaga lugu.
7. Neljaveerulise pealkirjaga lugu.
8. Viieveerulise pealkirjaga lugu.
9. Kuueveerulise pealkirjaga lugu.
10. Seitsmeveerulise pealkirjaga lugu.
11. Kaheksaveerulise pealkirjaga lugu.

• Pealkirja-kirja rass. Pealkirja-kirja määramisel on lähtutud põ hi pealkirja kirjast, lisapealkirjade 
kirja pole eraldi uuritud. 
1. Fraktuuris pealkiri. Fraktuurid on kitsad kandilised kirjad.
2. Plokk-kirjas pealkiri. Plokk-kirjad on ilma seriifi deta ja ühtlase tähejoonte paksusega kirjad.
3. Antiikvas pealkiri. Antiikvad on seriifi dega ja varieeruva tähejoonte paksusega kirjad.
4. Muus kirjas pealkiri. Siia kuuluvad kõik ülejäänud kirjad: kalligraafi lised kirjad, hübriidsed 

kir jad ehk bastardid (fraktuuri ja plokk-kirja hübriidid; plokk-kirja ja antiikva hübriidid), kau-
nistatud ehk ehis kirjad, käsitsi kirjutatud kirjad.

• Pealkirja tähelisus. Tähelisuse määramisel on lähtutud põhipealkirja kirjast.
1. Suurtäheline ehk versaalis pealkiri.
2. Väiketäheline pealkiri. Siia hulka on arvatud pealkirjad, millest osa (mõni sõna) on suurtähe-

li sena laotud. 

2.5. Lisapealkirjad

Lisapealkirjad on ala- ja ülapealkirjad. Alapealkiri on loo pealkirja alla väiksemas kirjas laotud 
lühike tekst. Ülapealkiri on loo pealkirja kohale laotud lühike fraas või lause (vt lisanäide 3).

Lisapealkirjaks on loetud ka teistsuguses kirjas tekst, mis jätkab (põhi)pealkirja. Nt “Eesti 
kee lest ja kirjast, // ehk: Mõni sõna – ff kriitika pääle, wastastiku arwamiste seletuseks Nr. 4. 
E. P.” (Eesti Postimees 21. mai 1875)

Lisapealkirjade hulka ei ole arvestatud pealkirja all või kohal ilmuvaid autorinimesid.
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Alapealkirjade hulka ei ole arvestatud täpsustusi, mis täiendavad järjelugude püsipealkirju ja 
tea teid teksti järgnevuse kohta (nt “Samara pegel. // (Mis Nr. 40 polele jäi.)”.

Analüüsikategooriad
• Lisapealkirjade hulk
1. Ilma lisapealkirjata pealkiri.
2. Ala- või ülapealkirjaga pealkiri.

• Lisapealkirjade arv ühe pealkirja juures.

2.6. Sildid

Sildid on püsivalt kasutatavad sõnad või fraasid või pildid, mis esitlevad lu gu , lugudegruppi või 
le he külge. Siia kuuluvad:
– rubriiginimed (sh pisiinforubriikide nimed, nt “Rahakursid.”, “Kirjawastused.”, “Tänane raa-

dio”; ajutised rubriigi nimed, nt “Riigikogu walimised.”, “Rewolutsion Portugalis.”); 
– artikliseeriate nimed;
– autorivinjetid; 
– püsi peal kirjad – peal kirjad, mis ilmuvad vähemalt kolme numbris muutumatuna (nt järjelu-

gude pealkirjad, artikliseeriate nimed);
– leheküljenimed lehekülje päises (nt “Sport”, “Reklaam”).
Siltide hulka ei ole arvatud 
– ajalehe nimi esiküljel päismikus ega teiste lehekülgede päistes;
– kuulutuste ja reklaamide liigendamiseks kasutatud sildid (nt “Ost”, “Müük”, “Tööpakku-

mised”, “Kontsert”, “Kino”)

Analüüsikategooria
• Siltide arv.

2.7. Fotod

Fotod on defi neeritud uuringus kahel moel: fotode arvu ja suuruse uurimiseks kitsamalt ning 
fotograafi lise materjali osakaalu uurimiseks laiemalt. 

• Fotode arvu ja suuruse uurimise puhul on fotod fotografeeritud ja rastermeetodil edastatud 
ku ju ti sed, mis on iseseisvad infoandjad või täiendavad loo põhiteksti. Mõnest teisest väljaandest 
maha pil dis ta tud teabegraafi ka ei ole foto, vaid teabegraafi ka. Mahapildistatud maalid ja graafi ka 
kuulu vad joo nis tuste alla (vt lisanäide 1).

• Fotolise materjali osakaalu uurimiseks ajalehes on mõõdetud lisaks eelnevale ka teistesse 
ele men  tidesse kuuluvate fotode suurus, st teabegraafi kas ja rubriiginimedes olevad fotod ning 
auto ri fotod.

Analüüsikategooriad
• Fotode arv. Fotokollaažides, mis koondavad üksteise kõrvale (ja mõnikord ka peale) mitu fotot, 
on iga foto loetud omaette fotoks (vt lisanäide 3).

• Fotolise materjali maht (kõrgus x laius, sellest arvutatud maht (cm2)). Selle leidmiseks on 
liidetud (iseseisvate) fotode mahule teiste ele men ti de sees asuvate fotode maht (nt fotod teabe-
graafi kas, pealkirjades, rub riigi nimedes, autori fotod).

• Kollaažides fotod.
1. Üksikfoto.
2. Kollaažis foto – foto, mis on teise foto peal või kõrval ilma eraldava tühja ruumita.
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• Fotode suurus (kõrgus x laius, sellest arvutatud maht (cm2)).

• Fotode laius (veergudes). Laiuse määramisel on lähtemõõtühikuks põhiteksti standardne veeru-
laius, arvesse on võetud foto paigutust leheküljel. Kui foto on tavapärasest tekstiveerust kitsam, 
aga foto kõrval olevat tühja ruumi pole millegagi täidetud, siis on tegemist täisveerulise fotoga. 
(nt üheveeruline foto). Kui foto laius ja paigutus kaldub kõrvale aja lehes tavapärast veer gu de süs-
tee mist ja veerust kitsama foto kõr  val on põhitekst, pealkiri, teine fo to, siis on foto mittetäisvee-
ruline (nt veerust kitsam foto, poolteiseveeruline foto; vt lisanäide 3).
1. Veerust kitsam foto.
2. Üheveeruline foto
3. Poolteiseveeruline foto
4. Kaheveeruline foto.
5. 2,5veeruline foto.
6. Kolmeveeruline foto.
7. Neljaveeruline foto.
8. Viieveeruline foto.
9. Kuueveeruline foto. 

• Fotode kuju
1. Nelinurkne.
2. Ovaalne või ümar.
3. Siluett-foto – foto, mille taust on kas osaliselt või täielikult ära lõigatud.
4. Muu kujuga foto – siia kuuluvad nt kolmnurksed, viisnurksed jne fotod; fotod, mille nurgad 

on ümaraks või sakiliseks lõigatud.

• Fotode allkirjastatus
1. Allkirjaga või selgitusega foto – foto, mille all, kõrval või kohal on verbaalne selgitus.
2. Foto, millel on allkiri olemas, aga see ei asu foto all, vaid juurdekuuluva loo lõpus või on pai-

gu ta tud mõne teise foto allkirjaga kokku (vt lisanäide 3).
3. Allkirjata või selgituseta foto – allkiri puudub, fotole võib olla viidatud põhitekstis.

2.8. Joonistused

Joonistused on defi neeritud uuringus kahel moel: joonistuste arvu ja suuruse uurimiseks kitsa-
malt ning joonistatud materjali osakaalu uurimiseks laiemalt. 

• Joonistuste arvu uurimise puhul on loendatud joonistatud kujutisi, mis on iseseisvad in-
foandjad või täiendavad loo põhiteksti. Siia kuuluvad puugravüürid, realistlikud joonistused, 
kari katuurid, šaržid, maalid, graafi ka jne. Kui joonistust on täiendatud selgitustega, siis on 
tegemist teabe graa fi  kaga. 

• Joonistatud materjali mahu osakaalu uurimiseks ajalehes on lisaks eelnevale mõõdetud ka 
rub riiginimedes ja pealkirjades kasutatud joonistuste ning pildilise teabegraafi ka (kaardid, skee-
mid, plaa nid, diagrammid, piktograafi line teabegraafi ka) maht. Kui joonistus ümbritseb sõnu 
rubriigi ni mes või on sõnadega põimitud, siis on mõõdetud kogu rubriiginimi.

Analüüsikategooriad
• Joonistuste arv.

• Joonistatud materjali maht (kõrgus x laius, sellest arvutatud maht (cm2)). Mõõdetud on kõik joo-
nis tatud elemendid, s.o lisaks iseseisvate joonistustele ka teiste elementide sees asuvate joo nis-
tused (nt joo nis tused siltides, sh lehe päismikus) ja visuaalne teabegraafi ka (nt kaardid, plaanid, 
diagrammid, joonised, maleseisud).
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• Joonistuste alaliigid.
1. Uudisjoonistus – foto järgi tehtud realistlik joonistus (portree, sündmusjoonistus).
2. Karikatuur või šarž.
3. Koomiks.
4. Muu: maal, graafi ka, plakat, moejoonistus jne.

2.9. Visuaalid

Visuaalid on joonistused ja fotod.

Analüüsikategooria
• Visuaalse materjali maht (cm2) = fotolise materjali maht + joonistatud materjali maht.

2.10. Teabegraafi ka

Teabegraafi ka on element, mis lisaks sõnadele annab infot elementide paigutuse ja visuaa li de 
abil. 

Analüüsikategooriad
• Teabegraafi ka arv. Mitmeosalistes teabegraafi kates on iga alaosa loetud omaette teabegraafi kaks 
(nt igapäevane ilmateade, mis koosneb mit mest osast: Eesti ilmakaart, nelja päeva ilmaennustus, 
maailma linnade õhutemperatuuri tabel).

• Teabegraafi ka alaliigid.
1. Tabel – verbaalsete andmete veerustatud loetelu.
2. Kaart, skeem või plaan.
3. Joon-diagramm.
4. Tulp-diagramm.
5. Kook-diagramm.
6. Joonis vm piktograafi line teabegraafi ka, mille keskne info on pildiline (nt piktogrammidega 

esitatud nelja päeva ilma ennus tus).
7. Male- või kabeseis.
8. Muu (nt visuaal ne mõistatus, mis põhineb joonte paigutusel).

2.11. Värv

Värvikasutuse puhul on uuritud mitme värviga trükitud lehekülgi.

Analüüsikategooria
• Värvikasutus. 
1. Ühe värviga trükitud lehekülg.
2. Lisavärviga (s.o kahe värviga) trükitud lehekülg.
3. Täisvärvis (s.o nelja värviga) trükitud lehekülg.
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LISA 2.
Lühendid ja tingmärgid

p    – punkt, tüpograafi line mõõtühik (~0,35–0,38 mm); nt 10/11p kiri – trükikiri, mille suurus 
on 10p, reakõrgus (kirja suurus + reavahe suurus) on 11p

vcm  – veerusentimeeter (lugude pikkuse mõõtühik, mõõdab kindla laiusega veeru pikkust)
*    – andmed ei ole statistiliselt usaldusväärsed, kuna valim või mõni valimi alaosa on liiga 

väike
..    – andmed puuduvad 
/     – üks kaldkriips märgib reavahetust pealkirjades
//    – kaks kaldkriipsu märgib lõiguvahetust ja tüpograafi list muutust (nt eraldab üksteisest 

pealkirja ja põhiteksti; [põhi]pealkirja ja alapealkirja(d); need alapealkirjad, mis on üks-
teisest erineva kujundusega)

Tsiteerimispõhimõtted

Tsitaadid ajalehtedest on avaldatud algses ortograafi as ja kujunduses nii palju kui võimalik (sh 
sõrendatud kirja ja paksu kirja kasutamine). Siiski on kolm järjekindlat erinevust: 
• pikk s on asendatud tavalisega;
• pealkirjade ja rubriiginimede lõpust on ära jäetud punkt (19. sajandi ja 20. sajandi alguse lehte-

des); 
• võrdusmärk (=), mis ühendab sõnaosi ja poolitab sõnu, on asendatud sidekriipsuga (nt Marah-

wa Näddala=Lehhe asemel Marahwa Näddala-Leht).

Lehtede ilmumiskuupäevad on antud vana kalendri järgi kuni 31. jaanuarini 1918.
Kõik ajalehenäited on esitatud 2-kordselt vähendatuna, kui pole märgitud teisiti.
Kõik võõrkeelsed tsitaadid on autori tõlgitud.
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