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Media shqiptare online dhe modelet e
funksionimit
Erlis Cela”

Abstrakt

Krijimi i portaleve t&é para informative né Shqipéri ka njé histori
relativisht té shkurtér gé shkon disi mé shumé se njé dekadé. Mediat
online jané njé realitet i pamohueshém aktualisht dhe krahas risive
pozitive gé kané sjellé né panoramén e tregut mediatik apo té
industrisé sé medias né Shqipéri, jané shoqéruar dhe me disa
problematika. Veté natyra e kétyre portaleve informative apo blogjeve
té ndryshme té gazetaréve, té cilat rendin drejt lajmit t& minutés sé
fundit, t& nxitura dhe nga konkurrenca e madhe né web kané njé
raport disi té véshtiré me besueshméring, né lidhje me informacionin
qé publikojné. Shpesh heré audienca éshté dyshuese pér vértetésing e
informacionit dhe priret té lexojé té njéjtin lajm né disa fage té
ndryshme, pér t'u siguruar rreth vértetésisé sé tij.

Mediat online, ashtu si i gjithé tregu mediatik, ka nevojé pér té ardhura
financiare pér té mbijetuar dhe vazhduar aktivitetin. Por, sa arrijné
kéto portale té sigurojné té ardhura, cilat jané marrédhéniet e tyre me
reklamuesit dhe sa ka ndryshuar sjellia e kétyre té fundit né
shpérndarjen e buxheteve té reklamés.

Nga ana tjetér kéto media té reja kané krijuar dhe njé treg shtesé pér
réndésishém. Ndonése para pak vitesh té genit gazetar lidhej vetém
me punén né njé televizion, gazeté apo radio, tashmé kemi njé numér
té madh reporterésh té angazhuar me kohé té ploté apo té pjesshme
vetém né mediat online. Nga ky realitet i ri lind dhe nevoja pér té
studiuar né lidhje me statusin e kétyre gazetaréve té punésuar né kéto
portale. Si trajtohen ata nga ana financiare, a ndryshon angazhimi i
tyre profesional pér arsye se jané té punésuar vetém né njé media
online, si ndryshon statusi i tyre né raport me burimin e informacionit
krahasuar me kolegét e tyre né mediat tradicionale?

Ky studim synon pikérisht té kérkojé pérgjigje, lidhur me pyetjet qé
shtrohen rreth modeleve té funksionimit t& medias online né Shqipéri,
raportit té saj me besueshmériné dhe statusin e gazetaréve té punésuar
né kéto media.
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Pér té realizuar punimin do té merren né studim portalet informative,
balkanweb.com, albeu.com, gazetastart.com, noa.al dhe
panorama.com.al

Fjalé kyce: media shqiptare, mediat online, portale, trequ i medias, statusi i
gazetarit, modelet e funksionimit

Pérdorimi i internetit né Shqipéri

Shqipéria éshté ndér ato vende ku pérdorimi i internetit ka njohur
rritje me ritme shumé té shpejta né dekadén e fundit. Nga njé vend i
izoluar ku lidhja me botén e jashtme ishte thuajse njé mollé e ndaluar,
shqiptarét po i kalojné fazat e revolucionit dixhital ndoshta mé shpejté
se shogérité e zhvilluara peréndimore. Pérdorimi i internetit me bande
té gjeré né Shqipéri filloi té masivizohej mé shumé pas privatizimit té
operatorit kryesore té telefonisé fikse, Albtelecom né vitin 2007.
Megjithése lindja e ISP-ve té para daton shumé mé herét, né vitet mes
1996 dhe 2007 shérbimi i internetit ofrohej me kosto shumé té larta,
cka bénte gé shumica e konsumatoréve ta kishin té pamundur
pérdorimin. Né vitin 2000 njé paketé interneti me shpejtési 64 kbps e
ofruar nga Albtelecom kushtonte 400 dollaré né muaj ndérkohé gé
vetém instalimi kapte njé shifér prej 500 dollarésh.! Né vitin 2008
Albtelecom numéronte afro 1200 abonenté té internetit ndérkohé qé
né total numri i pajtimtaréve familjaré nuk i kalonte 2500. Por vitet e
mé pas shénuan njé ritém shumé té larté té penetrimit té internetit né
tregun shqiptar. Pér njé periudhé té shkurtér nga vitin 2008 deri né
vitin 2011 albtelecom arriti né afro 70000 abonenté ADSL, cka tregon
pér ritmet shumé té larta té pérhapjes sé internetit né vend.? Né
vendin toné numérohen mé shumé se 207 mijé pérdorues té internetit
me band té gjeré dhe ky numér pritet té rritet mé shumé né té

1 Zguri, Rrapo. Mediat online né Shqipéri. Tirané: Instituti Shqiptar i Medias,
2014, £.10.

2 Tartari, Alban, intervista nga Erlis Cela. Drejtor i Marrédhénieve me
Publikun né Albtelecom&Eaglemobile (20 Prill 2015).
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ardhmen.? Sipas raportit mé té fundit t&¢ ITU, ku publikohet dhe
renditja e vendeve sipas koeficientit IDI (ICT Development Index),
njé koeficient qé pérllogarit shumé tregues, si psh. numri i
kompjuterave, numri i telefonave celularé, pérhapja e internetit, etj,
Shqipéria éshté né vvendin e 84 duke u renditur e fundit mes vendeve
té rajonit.

Transformimi pésies mediave online

Numri gjithmoné e né rritje i pérdoruesve té internetit né vend éshté
njé faktor i réndésishém pér t€é kuptuar nivelin e informimit té
audiencés népérmjet mediave online. Q& nga lindja e portalit té paré
informativ né gjuhén shqipe, Balkanweb né shkurt té vitit 2000 dhe
deri né ditét e sotme numri i websiteve informative origjinale éshté
rritur ndjeshém. Njé nga rredhojat mé domethénése té mediave qé
bazon né web 2.0, i pranuar nga studiesit e mediave té reja, &éshté
pérhapja e “kulturés sé  pjesémarrjes”  njohur ndryshe si
“Participatory culture” né media e cila bazohet né llogjikén e
kontributit té pérdouesve té rrjetit dhe konsumatoréve té
informacionit.>

Studiuesi Mark Cooper nxjerr né pah dy efekte té thella té
revolucionit numerik né massmedian komerciale; Roli ndérmjetésues
gé ndérmarrjet komerciale luajné né krijimin e njé audience pér tia
shitur reklamuesit éshté ndérpreré sepse prodhimi dhe shpérndarja e
pérmbajties né formén e té mirave fizike (gazetat lajme, libra, muziké
cd, stacionet transmetuese), éshté ményré e shtrenjté pér té krijuar
audiencé. Interneti e bén té mundur krijimin e audiencés né ményré
shumé mé pak té kushtueshme. Pér rrjedhojé dhe kostoja qgé i
faturohet reklamuesve éshté ulur. Efekti tjetér shumé i réndésishém

3 AKEP. Raporti vjetori i veprimtarisé pér vitin 2014. Raport vjetor, Tirané:
Autoriteti i Komunikimeve Elektronike dhe Postare, 2014, £.37.

4 ITU. Measuring the Information Society Report. Annual Report, Geneva
Switzerland: International Telecommunication Union, 2014, f.42.

5 Lewis, Seth C. «THE TENSION BETWEEN PROFESSIONAL CONTROL
AND OPEN PARTICIPATION.» Information, Communication & Society, 15:6,
2012: 836-866, £.843.

Thesis, nr.2, 2015 317



Erlis Cela

lidhet me koston e prodhimit e cila falé internetit dhe mundésive
teknologjike éshté ulur ndjeshém. ¢

Ndonése terminologjia e studimit né fushén e mediave dixhitale
éshté ende né zhvillim, éshté e réndésishme té qartésojmé se né rastin
e portaleve informative né internet, kemi té b&jmé me dy kategori
kryesore. Studiuesi i mediave dixhitale Rrapo Zguri i ndan ato né
websajtet e mediave tradicionale (shtyp, radio, televizion), kurse né
grupin e dyté hyjné websajtet individuale, té quajtura ndryshe edhe
“digital native media”, té cilat jané krijime origjinale webi qé nuk kané
lidhje me ndonjé media tradicionale.” Krahas kétyre dy kategorive
kemi té bé&jme dhe me iniciativa individuale qé vijné qofté né formén e
portaleve té lajmeve qofté edhe si blogje online.

Teknologjia e informacionit ka béré t&¢ mundur qé ¢do individ t&é
jeté njé ofrues i informacionit duke ndértuar njé blog té thjeshté, né
disa raste dhe me njé format té gatshém. Blogjet pérdoren si nga
gazetarét profesionisté ashtu edhe nga qytetaré qé nuk kané ndonjé
formim profesional né fushén e gazetarisé. Gazetarét profesionisté
kané mundési qé blogjet ti pérdorin si njé lloj arratisje nga formatet e
ngurta té raportimit qé kané shpesh mediat sociale. Reporterét té cilét
pér arsye té ndryshme, pérfshi kétu dhe presionin e pronaréve,
politikés apo forma té tjera té censurés, nuk arrijné té kthejné né lajm
informacionet e mbledhura, kané njé mundési té dyté gé tia ofrojné
audiencés népérmjet blogjeve té tyre. Bloget ndryshojné nga websajtet
e lajmeve nga stili i t& shkruajturit dhe gjithashtu nga vénia si prioritet
postimin mé té fundit, dhe jo mé té réndésishmin sic pércaktohet nga
editorét. Né rastin e blogut gazetari zhvishet nga detyrimi i
respektimit té njé hierarkie té ngurté si¢ éshté né rastin e njé redaksie

6 Cooper, Mark. «The Future of Journalism; Addressing Pervasive Market
Failure with Public Policy.» Né The collapse of journalism and what can be
done to fix it, nga V. Pickard R. McChesney, 320-339. New York: The News
Press, 2011.

7 Zguri, Rrapo. Mediat online né Shqipéri. Tirané: Instituri Shqiptar i Medias,
2014, £.209.
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té strukturar lajmesh.8 Megjithé ndikimin qé kané patur mediat e reja,
dhe kryesisht mediat online, né demokratizimin e komunikimit
publik né t& gjitha aspektet e tij, ato né vetvete nuk jané zgjidhje pér
demokracingé. Atyre mund tu njohen merita t&¢ médha sepse kané
rritur Autonominé, interaktivitetin dhe fragmentarizimin si dukuri qé
béjné nevojshme njé rikonceptualizim té diskutimi mbi audiencat.?
Duke géne se audienca éshté aseti mé i madh i mediave online, qasja
ndaj kérkesave té tyre ka nevojé té shikohet me prioritet. Kéto media
kané njé problem té theksuar pérsa i pérket nivelit t¢ madh té
informacionit qé qarkullon dhe shpérndarjes sé tij. Njé individ qé
kérkon té informohet népérmjet mediave online mund té ndjeké
vetém disa prej tyre duke e patur t& pamundur té keté akses né té
gjithé informacionin gqé qarkullon né rrjet. Nga ana tjetér zhvillimi i
tregut té mediave numerike nuk ka ardhur paralelisht me pérparimin
profesional té gazetaréve dhe reporteréve. Tendenca pér té béré
gazetari pa gazetaré, éshté sa sfiduese aq edhe e rrezikshme pér
cilésiné e informimit t€ audiencave. Né& rrjet informacioni ka rrezik té
kthehet né informacion “klanor” pasi individét aktivé apo burimet e
informacionit shpesh heré kané problemin e anonimatit dhe interesit
té ngushté personal apo té grupit gé pérfagéson.

Gazetari qofté ky né mediat klasike apo ato online, ka njé rol té
pazévéndésueshém, pasi ai shérben si njé profesionist gé analizon né
ményré kritike informacionin duke mos mbetur thjesht né rolin e
pérdoruesit té teknologjisé. Ai seleksionon, relativizon, kritikon
analizon pa u béré né asnjé rast thjesht njé aktor qé bén vetém
paragitjen e té dhénave bruto.’? Treguesit jané se mediat né rrjet nuk
po i jep réndési kétij tipi gazetari profesionist qé do té rriste cilésiné e
informimit.

8 Thorsen, Einar. «Live Blogging and Social Media Curation: Challenges and
Opportunities for Journalism.» Journalism: New Challenges, 2013: 123-126,
f.124.

9 Marku, Mark. «Dinamika e Zhvillimit té audiencés sé mediave bashkékohore
shqiptare.» Né Media né demokratizim, nga Bashkim Gjergji, Gentiana
Skura, Iris Luarasi, Jonila Godole, Mark Marku Artan Fuga, 11-32. Tirana:
Papirus, 2014, £.8.

10 Fuga, Artan. Komunikimi né shoqériné masive. Tirané: Papirus, 2013, £.572.
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Mediat online né Shqipéri, modelet e funksionimit

Né media &éshté i pranushém fakti se éshté e véshtiré té flasésh pér
histori té ndaré né etapa, si¢ e pérmend studiuesi dhe akademiku
Artang Fuga. Sipas tij né mediat e vjetra, klasikja, nuk ia 1&é vendin t&
resé, por i hap vend asaj duke krijuar sinteza mes teknologjive klasike
dhe atyre bashkékohore.!® Né kété kéndvéshtrim edhe diskutimi mbi
njé model krejtésisht té ri té funksionimit té mediave online né vendin
toné do té ishte metodoligjikisht i véshtiré.Kjo sé pari pér arsye se
tipare t& modeleve té funksionimit gé i hasin né median klasike mund
ti véme re edhe né mediat e rrjetit, né forma té ngjashme apo té
péraférta. Nése media klasike ka njé model té ardhurash té bazuar
kryesisht né financimet nga reklamat, té njéjtin model e shohim edhe
né mediat online. Sé dyti sepse procesi i lajmit ka ngjashméri té
médha me procesin qé ndiget né mediat klasike. Mégjithaté fakti qé
nuk mund té kemi njé model funksionimi té “kulluar” qé na tregon
funksionomin e mediave online né vendin toné, nuk do té thoté se
nuk duhen krijuar disa linja kryesore népérmjet té cilave mund té
ndértohen bazat e njé modeli miréfunksionimi pér kéto mediume.
Teknologjia éshté né zemér té biznesit té medias mé shumé se né ¢do
industri tjetér dhe suksesi i ekonomik éshté i varur nga aftésia pér tu
pérshtatur dhe shfrytézuar né maksimum zhvillimet teknologjike,
invovative.l? Portalet informative né hapésirén shqgipfolése kané
nevojé té ndértojné njé model té géndrueshém té ardhurash dhe kjo
ndoshta éshté sfida me madhe me té cilin ato pérballen. Inovacioni i
vazhdueshém jo vetém teknologjik éshté e ardhmja e mediave online.
Por pérpara se té vendosin mbi modelin e té ardhurave, tregu i
mediave né rrjet, aktorét e pérfshiré né té si, gazetarét, pronarét,
webmasterat, analizuesit e t& dhénave etj, duhet té mbéshteten né disa
parime themelore qé do ta bénte inovacionin jo-gérryes pér veté
mediat e reja dhe audiencat e tyre. Studiesi John Pavlik paraget katér
principe bazé qé sipas tij duhet té udhéhiqget pér inovacioni né

11 Doyle, Gillian. Ekonomia e Medias. Tirana: Papirus, 2013, f.48.
12 Doyle, Gillian. Ekonomia e Medjias. Tirana: Papirus, 2013,£.48.
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mediumin e lajmit: Zgjuarsi dhe hulumtim, Angazhim pér liriné e
fjales, Pérkushtim né kérkim té sé vértetés;saktési né raportim si dhe
Etika.

Inovcioni ne mediumet e lajmit pérfshi gazetarét profesionisté dhe
gazetariné e qytetaréve, qé prodhojné lajme, shtrihet pérgjaté sé paku katér
dimensioneve:

1. Krijimi, shpérndarja dhe prezantimi i pérmbajties cilésore.

2. Pérfshirja e publikut né njé diskurs lajmi interaktiv

3. Aplikimi i metodave té reja té raportimit, té optimizuara pér kohén
dxhitale

4.  Zhvillim i strategjive té menaxhimit dhe organizimit, pér njé mjedis
dixhital, té rrjetézuar dhe mobile.’3

Shumica e gazetaréve qgé jané aktivé sot ne mediat online né
shqipéri, pranojné faktin se kéto parime, nuk jané prioritare pér ta
pasi mbijetesa né treg éshté ¢éshtje mé e réndésishme né kushtet e njé
ligji xhungle ku sigurimi i njé reklame me pak té ardhura do té thoté
pérballimi i njé pjesé té shpenzimeve pér até muaj.*

Mediat shqiptare né rrjet nuk kané arritur deri mé sot té krijojné
njé model ekonomik té géndrueshém. Arsyet pér kété jané té shumta.
Nése do té réndisnim disa té pérmendura nga veté drejtuesit e
mediave online t& marra né studim pér kété punim, mund té themi se;
ekonomia me véshtirésité e saj, interesi ende tepér i ulét i bizneseve
pér reklamimin online, mungesa e kuadrit ligjor t& vecanté pér mediat
online, pamundésia pér té diversifikuar kanalet e té ardhurave,
mungesa e burimeve njerézore té kualifikuara, jané disa prej arsyeve
kryesore.1>

Modeli klasik i mbéshtetur te té ardhurat e reklamave, ka nevojé té
zgjerohet dhe plotésohet me kanale shtesé qé do té béjné té mundur
géndrueshmériné né modelit ekonomik né térési. Sa mé pak té varur
té jené prodhuesit e informacionit nga njé burim i vetém té ardhurash,

13 Pavlik, John V. «Innovation and the future of Journalism.» Digitaj Journalism
V.1, No. 2, 2013: 181-193, £.183.

14 Jdaver Sherifi, albeu.com, intervista nga Erlis Cela. Mediat shqiptare online
dhe modelet e funksionimit (13 April 2015).

15 Kurani, Edison, intervista nga Erlis Cela. Media shqiptare online dhe modelet e
funksionimit (20 April 2015).
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aq mé shumé rriten shanset pér géndrueshméri. Kanalet qé¢ mund ti
shtohen modelit me bazé reklamat jané té ardhurat dytésore nga
shérbime ekstra qé portalet mund ti ofrojné audiencés. Té ardhurat
nga reklamuesit, nga e-tregétia, sponsorat dhe donatorét, té ardhurat
dytésore nga shérbimet utilitare, pérfshirja né modelet globale té
“revenue sharing” ndarjes sé té ardhurave gé aplikohen nga gjigandé
si google, do té pérbénin até qé cilésohet ndryshe si “multiple
Revenue Streams Model”.1® Ndérthurja e informacionit me shérbimet
e tjera éshté njé nga prirjet mé té réndésishme sot né fushén e mediave
mé té réndésishme té planetit.l”

Pérsa i peket té ardhurave té reklamave, tregu shqiptar pérngjason
me até ndérkombétar ku interneti po merr gjithnjé e mé shumé terren
né kurriz té medias tradicionale dhe veganérisht shtypit té shkruar. Té
dhénat tregojné se pérqindja e reklamés né internet &éshté rritur
ndjeshém dhe kjo pérbén njé shans pér mediat online. Tregu i
reklamave né kategoriné e internetit né vend vlerésohet té keté arritur
né rreth 1 milion euro, me njé rritje disa heré né raport me pak vjet mé
paré, ndonése ai sérish vlerésohet shumé i ulét né raport me tregjet e
tjera té zhvilluara. Ndértimi i kérij modeli do tu krijonte mundési
kétyre mediave té shpétojné nga praktika e “copy paste” e cila
fatkegésisht éshté njé dukuri e mediave onliné né Shqipéri.®

Nga piképamja e pronésisé mund té themi se portalet informative
né Shqipéri ndahen né tre kategori kryesore. Portale informative né
pérbérje té grupeve té médha mediatike (balkanweb.com, top-
channel.tv, panorama.com.al etj); Né pronési té individéve me formim
gazetaresk, né pronési té individéve me formim jashté fushés sé
gazetarisé dhe medias.

Megjithé tendencén njé modeli t&é “gazetarit sipérmarrés” sipas
pérkufizimit t¢ Mark Coddington i cili i shképutur nga media

16 Franklin, Bob. «The Future of Journalism.» Digital Journalism, 2:3, 2014: 254-
272,f. 256.

17 Fuga, Artan. «<Mediat shqiptare pérballé revolucionit numerik dhe web 2.0.»
Studime Albanologjike, Historia e medias dhe Mediatizimi i hsitoris¢, 2012:
159-167, £.167.

18 Zguri, Rrapo. Mediat online né Shqipéri. Tirané: Instituri Shqiptar i Medias,
2014, £.15.
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institucionale pérpiqet té krijojé veté hapésira né tregun mediatik,
sapo éshté shfaqur edhe né realitetin shqiptar, éshté e véshtiré té
thuhet se tipi i gazetarit ka pozité dominante pér momentin.’” Mediat
shqiptare online jané té drejtuara né shumé raste nga individé qé nuk
vijné domosdoshmérisht nga fusha e gazetarisé.

Zinxhiri i pérhapjes sé lajmit nga prodhimi te audienca;
dukuria e transmedias.

Mungesa e burimeve njerézore té nevojshme pér té mbuluar gjithé
rrjedhén e informacionit, niveli i ulét i profesionalizmit, dukuria e
stafeve té reja pa pérvojé dhe gara shpeshheré e pakuptimté dhe e
paméshirshme pér lajmin e minutés sé fundit, jané disa prej
faktoréve gé na kané véné pérballé njé dukurie “copy paste” qé vihet
re shpesh né mediat shqiptare online.?0 Procesi shpesh heré shkon deri
né ekstrem, duke anashkaluar ¢do hallké té njohur dhe té nevojshme
né procesin e mbledhjes, pérpunimit, filtrimit dhe publikimit t&
informacionit. Gazetarai i “robotizuar”, i ulur para njé ekrani
kompjuteri, dhe pérballé njé ekrani televizori té fiksuar né njé kanal
informativ, shikon lajmin qé transmetohet né tv dhe e hedh direkt né
website pa béré as mé té voglén pérpjekie pér ta verifikuar até me
burime alternative. Mé pas i njéjti lajm qé e kemi paré né tv, pérhapet
me shpejtési té paimagjinueshme né portalet informative, té cilat
“infektojné” njéra-tjetrén. Mé pas linget e té gjitha kétyre portaleve, i
shikojmé té shpérndara né rrejtet sociale. Né rastin mé té keq kéto
linge té shpérndara né rrjetet sociale shérbejné si burim informacioni
pér media té tjera tradicionale. Si rrjedhojé kemi té b&mé me njé
informacion qé qarkullon né forma té transformuara dhe qé qé
konsumohet nga audienca té ndryshme té cilat né disa raste kané
mbivendosje.

19 Caddington, Mark. «The wall becomes a curtain. Revisiting journalism's news-
bussines boundary.» Né Boundaries of Journalism. Professionalism, Practices
and Participation, nga Matt Clarson dhe Seth C. Lewis, 67-82. New York:
Routledge, 2015, £.76.

20 Shkémbi, Adi, intervista nga Erlis Cela. Mediat shgiptare online dhe modelet e
funksionimit (18 April 2015).
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Brenda ndryshimeve té vrullshme né industriné e mediave, po
ndodhin edhe rimodelime té stileve, kodeve, gjuhéve, llojeve té
komunikimit mediatik, stileve té gjuhés kulturore, modifikime né
format estetike té komunikimit t&é artit etj. Koncepti i “transmedia”
éshté njé term qé ngurtéson shumé prej kétyre prirjeve novatore. Nuk
éshté crossmedia, as multimedia, por transmedia, ¢ka do té thoté gé e
njéjta pérmbajtje e komunikuar merr forma dhe versione té ndryshme,
komplementare, né media té ndryshme online ose offline?!. Koncepti i
transmedias, haset dhe mjedisin mediatik shqiptar, kur pérmbaijtje té
caktuara té publikuara né median sociale mund ta gjejmé né versione
té modifikuara dhe né televizion, radio apo dhe shtypin e shkruar.

Nga ana tjetér vemé re njé pérhapjen gjithnjé e mé shumé té
vlerésimit té lajmit né bazé té t& dhénave numerike statistikore té
mbledhura falé mundésive gé ofron teknologjia né gjurmimin e sjelljes
sé audiencés ndaj lajmit online. Klikimet, “shfagjet”, “ numri i like dhe
share” jané kthyer tashmé né té dhénat mé té besueshme pér drejtueist
e portaleve informative duke i dhéné pérparési njé procesi editimi té
udhéhequr nga audienca “ audience gatekeeping proges”?22.

Drejtuesit dhe gazetarét e pérfshiré né mediat online pranojné
faktin se statistikat né lidhje me aduencén kané njé rol té veganté né
pércaktimin e prioriteteve né pozicionimin e lajmeve si dhe né
pércaktimin e linjave editoriale té medias ku jané té angazhuar.
Shpesh ndodh gé pozicionimi i lajmit listén e lajmeve mé té lexuara
apo vendimi i editorit pér té léné pér njé kohé mé té gjaté lajmin né
pjesén mé té dukshme té website, diktohet nga numri i “like”, “share”
apo komenteve qé ka marré linku i postuar né facebook.? Drejtuesi i
portalit informativ albeu.com shprehet se megjithése véshtirésiné qé
ka né pércaktimin e vértetésisé sé té dhénave analitike mbi klikimet
dhe vizitorét dhe shikueshmériné e fageve “ pages views”, ato mbeten

2l www. standard.al. 6 Dhjetor 2014. http:/ /www.standard.al/te-reja-nga-
industria-e-medias/ (qasja maj 2, 2015).

22 M.Lee, Angela, Seth C.Lewis, dhe Matthew Powers. «Audience Cliks and
News Placement: A study of Time- Lagged Influence in Online
Journalism.» Communication Research, 2014: 505-530, £.507.

2 Bonollari, Daniela, intervista nga Erlis Cela. Mediat shgiptare online dhe
modelet e funksionimit (20 April 2015).
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té dhéna té réndésishme pér tu prezantuar reklamuesve gjéndjen dhe
mundésité qé ofron portali né fjalé pér ta.2* Ndérkohé gé drejtuesi i
portalit noa.al, Edison Kurani éshté i mendimit qé “klikimet dhe t&
dhénat e gjeneruara nga google analytics jané té réndésishme pér té
paré até qé audienca kérkon té lexojé si dhe reagimin ndaj lajmeve té
ndryshme”.?> Audiencat nuk kérkojné vetém té informohen, por edhe
té argétohet, té kénaget, té marré pjesé, t& komunikojé dhe té ndajé
informacion mé té tjerét.2

Statusi i gazetarit né median online

Gazetarét e mediave online, pérbéjné tashmé njé komunitet t&
konsiderueshém njerézish qé angazhohen me lajmin né hapésirén e
internetit. Né& bazé té studimit té kryer nga Rrapo Zguri, mediat
online né shqipéri kané mesatarisht 5-7 gazetaré.?” Nga vézhgimi qé
kemi realizuar né portalet té cilat ishin pjesé e kétij studimi, vihet re se
mosha mesatare e gazetaréve té medias online éshté mé e re se ajo e
mediave tradicionale. Pjesé e redaksive té mediave online béhen
shpesh té sapo diplomuarit ose studenté qé vazhdojné studimet né
fushat e komunikimit medias dhe gazetarisé. Shpesh kjo kategori
reporterésh té rinj ka mé pak pretendime né aspektin financiar, duke
patur si prioritet gjetjen e njé pune né fushén e medias dhe gazetarisé.
Statusi i gazetarit né mediat online mund té trajtohet ashtu si statusi i
gazetarit t&¢ medias tradicionale. Né fakt pér efekt té thjeshtézimit té
problematikés, ne do té marrim né shqytim disa elementé gé kané t&é
béjné me statusin e gazetarit t&¢ medias online. Sé pari satusi i gazetarit
si rastin e medias tradicionale ashtu edhe mediave té reja lidhet
ngushté me aksesin né burimet e informacionit. Liria, kufizimet dhe
véshtirésité qé ka gazetari né aspektin e aksesit te burimet e

2 Jdaver Sherifi, albeu.com, intervista nga Erlis Cela. Mediat shqiptare online
dhe modelet e funksionimit (13 April 2015).

%5 Kurani, Edison, intervista nga Erlis Cela. 2015. Media shqiptare online dhe
modelet e funksionimit (20 April).

2 Scherer, Eric. A na duhen mé gazetarét? Tirana: Papirus, 2012, £.56.

27 Zguri, Rrapo. Mediat online né Shqipéri. Tirané: Instituri Shqiptar i Medias,
2014, £.53.
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gazetarit. Analiza né kété drejtim do té ishté mé e lehté nése do té
shtrihej né rrafshin krahasues pasi kjo do té nxirrte né pah dallimet qé
ka midis gazetarit té¢ medias tradicionale dhe asaj online.

Nga intervistat e realizuara me gazetarét e mediave online
rezulton se shumica e tyre pajtohen me mendimin se gazetari i medias
online, ka mé shumé véshtirési né raportet me burimin e
informacionit. Ata e lidhin kété, me elementin e besimit dhe
perceptimin qé burimi i lajmit ka pér portalet e lajmeve online né
pérgjjthési. Saimir Lleshi nga gazetastart.com, i cili ka njé pérvojé té
pandérpreré prej afro 7 vitesh né njé media online shprehet se deri
pak vite mé paré, zyrat e shtypit né institucionet geveritare, nuk i
kishin té pérfshira né listén e shpérndarjes, gazetarét e medias online.
Ka pak vite qé né kété lista jané pérfshiré dhe adresat e késaj kategorie
gazetarésh.?® Ndérsa kryeredaktori i noa.al sjell njé tjetér argument qé
ilustron pikérisht perceptimin e gabuar qé kané burimet e
informacionit ndaj portaleve online. Sipas tij, gazetarét ose drejtuesit e
mediave online haxhojné shumé energji pér té bindur njé politikan
apo njé person té njohur publik gé té japin intervista ekskluzive né
raport me njé gazetar qé punon né televizion.?

Sé dyti statusi i gazetarit né mediat online lidhet ngushté me
trajtimin financiar té tij. Ndonése informacioni i sakté né drejtim té
pagave té gazetaréve té medias online dhe té ardhurave té kétyre
mediave, éshté shumé i véshtiré pér tu marré, béshkébisedimet e
realizura me gazeterét tregojné se ata jané mé pak té paguar se
homologét e tyre né gazeté, televizor apo dhe radio né disa raste. Paga
mesatare e njé gazetari né mediat online né Shqipéri varion nga 25-35
mijé leké né muaj qé pérfshin reporterét e ri, t&€ sapo diplomuar. Kjo
shifér éshté dukshém mé e ulét se pagat e reporteréve né mediat
tradicionale. Aspekti i sigurisé financiare ndikon shumé né
pércaktimin e statusit té gazetarit. Informaliteti éshté sémundje qé ka

28 Lleshi, Saimir, intervista nga Erlis Cela. Media shqgiptare online dhe modelet e
funksionimit (23 April 2015).

2 Kurani, Edison, intervista nga Erlis Cela. Media shqiptare online dhe modelet e
funksionimit (20 April 2015).
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prekur gjithe tregun mediatik shqiptar dhe kjo nuk le jashté as
gazetarét e mediave online té cilét pérballen me paga té uléta, mos
deklarim té ploté té tyre, mungesé té kontratave ligjore té punés et;.
Kryetari i unionit t& gazetaréve té Shqipérisé, Aleksandér Cipa
shprehet se kjo kategori gazetarésh éshté mé e pambrojtur dhe né
drejtim té kontratave té punés.’® Ndonése sipas tij, céshtja e
kontratave té rregullta té punés pér gazetarét éshté njé problematiké
qé shogéron prej vitesh median shqiptare, informaliteti né mediat
online éshté edhe mé i madh. “ ajo qé ne kemi véné re éshté se
shumica e kétyre gazetaréve jané né moshé shumé té re, té
sapodiplomuar ose student¢ qé vazhdojné ende studimet.
Administratorét né shumé raste pas njé periudhe 2-3 mujore
preferojné ti ndérpresin marrédhéniet me kéta gazetaré dhe té marrin
né puné njeréz té ri. Ky cilkél éshté i vazhdueshém.

Konkluzione dhe rekomandime

Panorama e mediave online né Shqipéri, ndonése paraget njé listé
mjaft té gjaté portalesh informative, website té mediave tradicionale
dhe blogje té ndryshém, nuk shfaq njé zhvillim cilésor dhe té bazuar
né modele té géndrueshme. Mediat shqiptare online vazhdojné
pérpjekien pér mbijetesé duke vuajtur né pérgjithési nga shumica e
simptoomave té mediave tradicionale. Mungesa e njé modeli
menaxhimi té géndrueshém, si dhe ndjekia e zhvillimeve teknologjike
inovative pa patur si busull orientimi disa parime té réndésishme
profesionale ka sjellé pér rrjedhojé njé zhvillim kaotik né mediat
online né Shqipéri.

Modeli klasik i mbéshtetur vetém te té ardhurat nga reklamat,
duket se nuk éshté i mjaftueshém pér té mbajtur né kémbé
ekonomikisht kéto media. Ky model ka nevojé té zgjerohet dhe
plotésohet me kanale shtesé q& do té béné té mundur
géndrueshmériné né modelit ekonomik né térési. Té ardhurat nga
reklamuesit, nga e-tregétia, sponsorat dhe donatorét, t& ardhurat

30 Cipa, Aleksandér, intervista nga Erlis Cela. Media shqiptare online dhe modelet
e funksionimit (25 April 2015).
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dytésore nga shérbimet utilitare, pérfshirja né modelet globale té&
“revenue sharing” ndarjes sé té ardhurave gé aplikohen nga gjigandé
si google, do té pérbénin até qé cilésohet ndryshe si “multiple
Revenue Streams Model”. Zgjidhja éshté ndérthurja e informacionit
me shérbime té tjera pér audiencén.

Nga ana tjetér hulumtimi i kryer pér kété studim né disa prej
portaleve kryesore online né vend tregon se ato po béhen gjithnjé e
mé shumé té varura nga rrjetet sociale té cilat po kthehen né burimin
kryesor té audiencés.

Studimi na tregon gjithashtu se komuniteti i gazetarevé té
angazhuar né mediat shqiptare online vuan nga disa pasojé qé kané té
béjné me mungesén e konsolidimit. Opinionet e gazetaréve dhe
drejtuesve té mediave online tregojné se qasja ndaj burimit té
informacionit éshté mé i véshtiré né raport me gazetarét e mediave
tradicionale.

Kjo lidhet kryesisht me elementin e besimit dhe perceptimin qgé
burimet e lajmit kané pér portalet e lajmeve online né pérgjjthési.
Problem mbetet trajtimi financiar i gazetaréve né kéto media dhe
siguria e vendit té punés. Pérmirésimi i kuadrit ligjor specifik pér
mediat né rrjet dhe organizimi i individéve té pérfshiré né kété sektor
té medias né organizata pér t& mbrojtur té drejtat e tyre, mund té
ndikojé né pérmirésimin e gjendjes.
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