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Tele-demokracia: Talk show-t shqiptaré

pérballé mediave te reja
Elvin Luku”

Abstrakt

Kur Phil Donahue prezantoi formatin The Phil Donahue Show, né 1967,
né SHBA, gé pérmbysi komunikimin vertikal duke sjellé interaktivitet
mes publikut dhe panelit né studio, kritikét e cilésuan até si formatin
modern té talk show-t. Moderatori arriti t&¢ krijonte até qé njihet si
“demokracia pjesémarrése televizive”.l

Sot, rreth gjysmé shekulli mé voné, historia pérséritet. Rrjetet sociale i
krijojné mundési programeve talk show, por jo vetém, qé t& kené njé
komunikim interaktiv me njé audiencé shumé mé té gjeré, edhe
ndérkombétare.2

Falé mediave té reja tele-demokracia merr njé pérmasé mé té ploté!

Por sa arrijné programe té tilla talk show né Shqipéri té shfrytézojné
kéto platforma té reja? Cili éshté opinioni i drejtuesve t& kétyre
programeve mbi to? Sa éshté pérfshirja e publikut né studio e jashté tij
dhe a mund té flasim pér teledemokraci né emisionet shqiptare? - Kéto
jané disa nga pyetjet qé do té marrin njé pérgjigje né kété punim.

Kjo analizé mbéshtetet né intervista dhe té dhéna nga njé anketim me
31 moderatoré gé drejtojné programe talk show né Shqipéri; Video-
materialet arkivore nga emisionet e késaj gjinie dhe njé literaturé e
autoréve bashkékohoré t& komunikimit dhe mediave té reja.

Fjalét kyce: Talk show; rrejte sociale; media té reja; interaktivitet; audience;
tele-demokraci; telekraci

Talk show-t né Shqipéri, programe pa publik

66% e programeve talk show né Shqipéri nuk kané fare publik né
studio. Ndérsa né emisionet e tjera, ku publiku éshté i pranishém, ai

* Doktorant né Universitetin e Tiranés dhe gazetar né TV satelitor kombétar “Vizion
Plus”, elvini133@yahoo.com

1 Bernard M. Timberg, Television Talk: A history of the TV talk show, University
of Texas Press, 2002, £.70

2 Eric Scherer, A na duhen mé Gazetarét?, Tirané: Papirus, 2012, f. 41
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konsiderohet si dekor. Ata marrin pjesé né programe té tilla pér shkak

té pagesave g€, né shumicén e rasteve, rezultojné té jené 500 leké. 3

Sa paguhet publiku né studio?

Nuk ka publik
66%

Nuk paguhet
6%

500 leké
19%

Tjeter 1000 leké
6% 3%

Grafiku pér praniné e pagesat e publikut*

Nga 31 moderatoré, autoré e kryeredaktoré té pyetur pér praniné

ose jo té publikut dhe ményrén e pérzgjedhjes sé tij, 20 prej tyre thoné

se nuk kané fare publik. Mes programeve bie né sy fakti se asnjé nga

talk show-t e méngjesit nuk ka publik.

Tabela pérmbledhése®

Nr

Sa paguhet publiku né studio?

Emisionet né fasha orare o | 2|3 = -
g 22 s £
o~ o o D) v v P
S /8 /88 & Bg B
Lo — = = Z 4 Z o
Talk show-t e méngjesit - - - - 5 -
Talk show-t e dités 1 1 - 2 2 1
Talk show-t e darkés 5 - - - 13 1
Totali pér zé 6 1 - 2 20 2

3 Té dhéna té pérpunuara nga anketa me 31 moderatorét e talk show-t né

Shqipéri

4 Grafiku éshté realizuar nga autori i punimit

5 Tabela éshté realizuar nga autori i punimit
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Tre moderatorét e RTV Ora News: Ilva Tare e programit
“Tonight”, Mustafa Nano i emisionit “Jame Vu” dhe Jonida Shehu
drejtuese e talk show-t “Natén voné””, pohojné se kané patur publik,
por ai éshté hequr pér shkaqge financiare.® Ata thoné se publiku nuk
pérzgjidhej, por paguhej né vlerén e 500 lekéve.” Ndérsa,
kryeredaktori i “ByPass show”, Gentian Dervishi, pohon se do t&
déshironte gé programi i tij t& béhej drejtpérdrejté. Ai shton se prania
e publikut do té rriste cilésisht emisionin, pasi kjo do t'i jepte mé
shumé doré té liré aktorit-moderator, pér té inskenuar dhe situata né
studio. Por Dervishi tregon se kjo aktualisht éshté e pamundur pér
arsye financiare.®

Ndérkohé, né teté emisionet e tjera personat e intervistuar
deklarojné se kané publik né studio. Nga kéta, drejtuesi i emisionit
“Opinion”, Blendi Fevziu, pohon se publiku nuk paguhet. Ai shton se
pérzgjidhen studentét mé té miré té universiteteve té caktuara.
Moderatori thoté se kjo nuk ka t&é bé&jé me ¢éshtjet e reklamave. Duke
folur pér angazhimin dhe pérfshirjen né bisedén qé zhvillohet né
studio, Fevziu deklaron se nuk ka njé minutazh té pércaktuar qé i
dedikohet publikut, por kjo varet nga temat qé trajtohen. Dy té
intervistuar té tjeré, Arbér Kadia, ish-drejtues i emisionit “Vizioni i
Pasdites” né Vizion Plus, dhe gazetarja e autorja e emisionit “Talk
show”, brenda spektaklit “E Diell” né Top Channel, Sonila Pepa,
pérgjigjen se kané publik né studio, por nuk jané né djeni té pagesés
gé ata marrin. Té pyetur pér pérfshirjen ose jo té tyre né program, ata
thoné se kjo ndodh shumé rrallé.

Gjashté moderatoré ose 19% e tyre deklarojné se publiku né studio
nuk pérzgjidhet, por paguhet me vlerén 500 leké. Alban Dudushi
tregon se pérfshirja e publikut gjaté bisedés ndodh heré pas here. Ai
shton se né programin e tij nuk ka njé minutazh té dedikuar pér

* Shénim: Jonida Shehu éshté larguar nga RTV Ora News dhe emisioni
“Natén Voné” éshté mbyllur. Nga data 16 shkurt 2015 Shehu drejton
emisionin “Pasdite né Top Channel”.

6 Anketé me 31 drejtues t& programeve talk show né Shqipéri, Ilva Tare,
Mustafa Nano, Jonida Shehu

7 Po aty

8 Intervisté me Gentian Dervishin, 06.12.2013
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pyetjet nga publiku. Moderatori i “Zoné e liré”, Arian Cani, pohon se
nuk e pérfshin publikun né bisedé, pasi ai nuk e konsideron até si
publik té angazhuar. Ndérsa Adi Krasta, drejtuesi i emisionit “A
show”, sqaron se pérzgjedhjen e publikut qé éshté i pranishém né
studion e tij e ka béré pronari i televizionit “Agon”, Francesco
Becchetti. Sipas Krastés, qé né fillim té emisionit éshté kérkuar qé
publiku té jeté nga vendi ku ndodhet godina e televizionit dhe,
megenése Agon Channel éshté né njé zoné periferike, vazhdon Krasta,
vijné vetém njeréz té periferisé. Ai pohon se ata paguhen me 500 leké.
Né programin “Top Story”, Sokol Balla, thekson se i kushton réndési
pyetjeve nga publiku pér té ftuarit né emision. Ai shton se éshté né
dijeni té pyetjeve gé do t'i drejtohen personazheve publik. Pérzgjedhja
e tyre béhet gé né fillim té emisionit. Ndérkohé moderatori i spektaklit
“E diela shqgiptare”, Ardit Gjebrea, deklaron se publiku ka njé rol
kryesor né program. Ai evidenton se krijimi i personazhit té Tanés
éshté i géllimshém sepse shikuesit né shtépi identifikohen me njerézit
qé jané pértej ekranit. Né programin “E diela shqiptare” publiku merr
pagesén mé té larté né raport me té gjitha emisionet talk show né
Shqipéri, qé pérllogaritet né 1000 leké.?

Komunikimi vertikal i moderatoréve né rrjetet sociale

Mungesa e publikut né pjesén dérrmuese né programet talk show, e
cila vjen kryesisht pér shkaqge financiare, né kushtet e njé krize né
tregun e mediave vizive,' mund té zévendésohet me mediat e reja.
Kéto té fundit kané njé kosto pothuajse zero. Mes tyre mund té
pérmendim rrjetet sociale: Facebook, Twitter, YouTube, etj., qé té
krijojné mundésiné e njé komunikimi interaktiv né kohé reale.

Nga njé anketim i realizuar pér periudhén Dhjetor-Gusht 2014, me
31 nga moderatorét dhe autorét e programeve talk show rezultoi se,
27 prej tyre pérdornin rrjetin social Facebook, Sokol Balla i emisionit

9 Intervisté me Ardit Gjebrean 26.02.2014

10 Elvin Luku, “Modelet e huaja té talk show-t né TV-té shqiptare”, Studime
Albanologjike VII: Diversiteti kulturor né media, Universiteti i Tiranés,
Fakulteti Histori-Filologji, Departamenti i Gazetarisé dhe Komunikimit,
Tirané 2014, . 73-74
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Top Story pérdor Twitter-in, ndérsa tre té intervistuar té tjeré, Denisa
Haxhiaj e talk show-t Fiks Fare, Mustafa Nano i Jame Vu dhe Adi
Krasta i Akrasta Show, jané pérgjigjur se nuk kané profile pér
programin qé drejtojné.”? Nga kéta, moderatori Krasta ka hapur mé
voné njé fage né Facebook, ndonése né konceptin e tij, ato jané “rrjete
terroriste”.12

Megjithése 87% e emisioneve talk show pérdorin rrjetet sociale,
nga njé vézhgim i profileve té tyre rezulton se komunikimi interaktiv
éshté shumé i varfér. Edhe né median sociale funksionon njé
komunikim vertikal.1®> Duhet evidentuar se disa emisione, mes té
cilave Opinion, Top Story, Oktapod, Tonight, etj., i referohen pyetjeve té
publikut né kéto rrjete duke ndezur edhe diskutime né studio.

Sipas té njéjtit anketim rezulton se té paktén 1/3 e drejtuesve dhe
autoréve té kétyre emisioneve i pérdorin rrjetet sociale pér t& matur
audiencén. Nga kéta, gjashté prej tyre e kané Facebook-un si mjetin
parésor té ndjekésve dhe shikueshmérisé, ndérsa katér té tjeré, krahas
kompanive audiencé-matése, pérdorin dhe rrjetet sociale.’4

Ndérkohé, ndonése celulari i mengur éshté kthyer né ekranin e
paré né boté duke kaluar dhe televizorin,’> asnjé nga programet talk
show né vend nuk ka njé aplikacion té dedikuar pér emisionin
pavarésisht se trendi éshté i tillé edhe né Shqipéri. Né pjesén
dérrmuese té rasteve ato jané nénkategori né aplikacionet e

11 Té dhéna nga anketimi me 31 moderatorét e emisioneve talk show né
Shqipéri, Dhjetor 2013-Gusht 2014

12 Intervisté me Adi Krastén, 06.03.2014

13 Monitorim i profileve né rrjetet sociale té 28 emisioneve talk show, Prill -
Qershor 2014

14 Té dhéna nga anketimet me 31 moderatorét e emisioneve talk show né
Shqipéri, Dhjetor 2013-Gusht 2014

15 Stuart Dredge, “Tv industrie faces it's “ketchup” moment: Mobile is now
the firot screen”, The Guardian, April 13, 2015, accesed April 25, 2015,
http:/ /www.theguardian.com/technology/2015/apr/13/ tv-industry-
ketchup-moment-mobile-first-screen
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televizioneve ku transmetohen. Aty mund té gjenden videot e
arkivuara por jo té ndjekésh kanalin né livestream.6

Teledemokraci apo telekraci?

Duke paré mungesén e publikut né shumicén e programeve talk
show, gqasjen e autoréve e drejtuesve ndaj tyre vetém si dekor dhe njé
komunikim vertikal né rrjetet sociale, shtrohet pyetja: a mund té
flasim pér teledemokraci?

Situata aktuale éshté shumé larg konceptit té demokracisé
pjesémarrése qé futi né gjininé e talk show-t Phil Donahue né The Phil
Donahue Show, ku ai krijoi modelin e moderatorit ecejak me qéllim
forcimin e zérit té qytetarit.

Por problemi éshté shumé mé i madh, sa thjesht dhe vetém
komunikim vertikal. Né talk show-t shqgiptar mund té faktohet se
“hapésira publike éshté kthyer né njé hapésiré publicitare”.1”

Né emisionin Top Show, me moderator Alban Dudushin, sikurse né
shumé programe té tjera té késaj gjinie, zhvillohen tema té
sponsorizuara. Kjo do té thoté se njé organizaté qé déshiron té
promovojé njé c¢éshtje té caktuar e realizon kété duke bleré kohén
televizive. Sipas drejtuesit té emisionit, organizata né fjalé nuk sjell mé
tepér se njé ose dy té ftuar, cka do té thotg, sipas tij, se propozohet
kauza por ajo nuk imponon politikén editoriale té programit. Té
ftuarit e tjeré, vijon Dudushi, i zgjedhin gazetarét ose autorét e
emisionit. Ndérkohé, né fund, organizata qé bleu kété kohé televizive
e shénon emisionin si aktivitet té saj, pér té justifikuar fondet qé ka
marré.’8

Né talk show-n 7pa5, me moderatoré Nolian Lole dhe Pranvera
Borakaj, blerja e njé hapésire televizive 15 minutéshe kushton 1200

16 Monitorim i aplikacioneve té televizioneve private kombétare dhe lokale,
05.04.2015

17 Elvin Luku, “A Look at the Public Sphere in Talk Show Programs in
Albania”, Mediterranean Journal of Social Sciences, Vol 4 No 10, MCSER
Publishing, Rome-Italy, October 2013, {.577

18 Intervisté me Alban Dudushin, 27.03.2014
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euro, pa TVSH. Sipas kushteve paraprake t&é marréveshjes, éshté veté
media qé pércakton orarin kur do té futet i ftuari, nga fasha orare
06:55-08:30. Ndérsa, sa i takon dités, pyetjeve ose pamjeve qé do t&é
transmetohen kété e pércakton klienti.??

Né té njejtin ekran, né talk show-n e pasdites me pjesémarrje t&é
audiencés Vizioni i Pasdites, me moderatore Anila Celén, klienti qé
kérkon té promovojé njé ¢éshtje apo njé produkt mund té blejé njé
hapésiré kohore té dedikuar njé ose gjysém ore. Kosto zyrtare e
programit pér 60 minuta éshté 3 mijé euro, pa TVSH. Ndérsa pér
hapésirén televizive 30 minutéshe éshté 2 mijé euro, pa TVSH.?
Klienti gé blen kohén televizive pércakton temén, pyetjet, numrin e té
ftuarve dhe ditén kur do té transmetohet emisioni. Pér kété té fundit,
ai duhet té njoftojé njé javé para.?!

Edhe nga piképamja semantike, personi ose organizata e interesuar
pér hapérsiré mediatike, jo rastésisht cilésohet me emrin “klient”.
Kétu kemi té b&jmé me njé logjiké té pastér biznesi, né té cilén
diskutimi né talk show éshté promovimi pér té shitur produktin ndaj
njé publiku qé konsiderohet thjesht si konsumator. Atij i serviret si
interes publik njé produkt qé éshté térésisht me géllim komercial. Sig
pohon dhe studiuesi francez Bernard Stiegler, né kété moment
teledemokracia e pretenduar, rezulton té jeté, as mé shumé dhe as mé
pak, telekraci. Kjo e fundit shkatérron opinionin publik duke e kthyer
até né audiencé pasive.22

Kjo éshté njéra formé e telekracisé né talk show-n shgqiptar.
Elementi i dyté rezulton té jeté mosfunksionimi i tregut dhe lidhjet e
politikés me median. Nga té dhénat e anketimit me 31 moderatoré té
emisioneve té késaj gjinie rezulton se vetém 16% e tyre marrin
rregullisht shérbimet e kompanive audiencé matése. Drejtuesit e talk
show-ve té tjeré pérdorin mjete alternative si rrjetet sociale, telefonatat
e sms-té. Ndérsa 42% e programeve talk show gé operojné né treg nuk

19 Prezencé né programe 2014, Departamenti i marketingut, Vizion Plus

20 Po aty

21 Prezencé né programe 2014...

22 Bernard Stiegler, La Telecratie Contre La Democratie, Flammarion, Paris, 2006,
£.27
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kané njé sponsor gjeneral, qé do té thoté se ato mbahen nga buxheti i
televizionit, pasi tregu i reklamave nuk funksionon.?

Pérballé késaj situate, pér té gjeneruar té ardhurat mediat braktisin
qytetarin pér t'u lidhur me pushtetin.2* Nga njéra ané, media vé né
dispozicion kohé televizive, pérfshi kétu dhe emisione talk show pér
propagandé, né kémbim té favorizimeve né reklama apo né bizneset
qé pronarét e kétyre mediave disponojné.

Pér ta ilustruar mund té pérmendim se vetém né periudhén
Qershor 2012 - Dhjetor 2013, geveria shqiptare shpenzoi njé buxhet
prej 780 mijé eurosh. Nga kéto, 730 mijé euro shkuan pér kompanité e
lidhura me pronarin e TV Klan, Aleksandér Frangaj, i njohur pér
lidhjet e tij me pushtetin e kohés. Ndérsa televizioni tjetér kombétar
Top Channel ka marré vetém 9.94 mijé euro.?

Kjo ndarje e zhdrejté e buxhetit té reklamave éshté shoqéruar me
njé bojkot, thuajse 10-vjecar té liderit té opozités dhe mé pas
kryeministrit té Shqipérisé pér dy mandate, Sali Berisha, né TV Top
Channel, pérfshi kétu dhe né emisionin Top Story, njé¢ nga dy
programet politike mé me influencé né vend.? Daljet mé té shpeshta
publike té z.Berisha, por dhe ministrave té tjeré né kabinetin e tij, ishin
né emisionin Opinion, né TV Klan.

Ka dhe njé element té treté qé lidhet me komunikimin vertikal té
medias tradicionale televizion, vecanérisht né formatet talk show, por
edhe me sistemin autik té funksionimit té saj. Si¢ evidentuam mé
sipér, 66% e programeve nuk kané fare publik. Ndérsa nga emisionet

2 Elvin Luku, “Modelet e huaja té talk show-t né TV-té shqiptare”... f. 74

24 Elvin Luku, “Talk Show éshté fytyra e moderatorit”, European Journalism
Observatory,  http:/ /al.ejo-online.eu/1479/ gazetaria-e-medias/ talk-show-
eshte-fytyra-e-moderatorit 13.05.2015

%5 Besar Likmeta, “Reklamuesit e médhej shkatérrojné liriné e medias né
Shqipéri”, BalkanInsight, 20 dhjetor 2013,
http:/ /www.balkaninsight.com/en/article/big-advertisers-subvert-
albanian-media-freedom-1 13.05.2015

2 Jakin Marena, “Berisha kthehet pas 10-vitesh né Top Channel, sot né Top
Story”, Shgiptarja.com, 20 qershor 2013,
http:/ /shqiptarja.com/m/home/berisha-kthehet-pas-10-vitesh-ne-top-
channel-sot-ne-top-story-163190.html 13.05.2015

184 Thesis, nr.2, 2015


http://al.ejo-online.eu/1479/gazetaria-e-medias/talk-show-eshte-fytyra-e-moderatorit
http://al.ejo-online.eu/1479/gazetaria-e-medias/talk-show-eshte-fytyra-e-moderatorit
http://www.balkaninsight.com/en/article/big-advertisers-subvert-albanian-media-freedom-1
http://www.balkaninsight.com/en/article/big-advertisers-subvert-albanian-media-freedom-1
http://shqiptarja.com/m/home/berisha-kthehet-pas-10-vitesh-ne-top-channel-sot-ne-top-story-163190.html
http://shqiptarja.com/m/home/berisha-kthehet-pas-10-vitesh-ne-top-channel-sot-ne-top-story-163190.html

Tele-demokracia: Talk show-t shqiptaré pérballé mediave te reja

e tjera vetém 19% e talk show-ve shqiptare pérfshijné heré pas here
publikun né studio dhe até virtual né diskutimin gé zhvillohet né
program.

Nga ana tjetér, po té zbérthejmé komunikimit autik, rezulton se
media bombardon me politiké opinionin publik, ndérsa ky i fundit
konsumon até qé mé sé shumti ofron media. Mé pas, pérmes matjeve
té tyre, mediat konstatojné se publiku shfaq interes pér ¢éshtjet
politike gqé diskutohen né studiot televizive, gé, né thelb, jané produkt
i veté medias.?”

Né kété moment mediat, vecanérisht talk show-t si forume
diskutimi, futen né njé rreth vicioz, duke analizuar gjendjen e
opinionit, pra, praktikisht, analizojné vetveten. Ndérsa publiku,
brenda e pértej ekranit, géndron si spektator i kétij spektakli mediatik,
qeé éshté shumé larg konceptit té teledemokracisé.

Konkluzione

Talk show-t né Shqipéri jané programe pa publik. 66% e tyre nuk kané
prani té tij né studio. Ndérsa né emisionet e tjera, ku publiku éshté i
pranishém, ai konsiderohet si dekor;

87% e drejtuesve té emisioneve talk show pérdorin rrjetet sociale.
Por edhe né kéto media komunikimi rezulton té jeté vertikal;

1/3 e drejtuesve dhe autoréve té emisioneve talk show né Shqipéri
i pérdorin rrjetet sociale pér té matur audiencén.

Asnjé nga programet talk show né Shqipéri nuk ka njé aplikacion
té dedikuar pér emisionin, pavarésisht se celulari i mengur éshté
kthyer né ekranin e paré né boté.

Programet talk show né Shqipéri nuk zhvillojné konceptin e
teledemokracisé, por né até té telekracisé. Hapésira publike né kéto
formate éshté kthyer né njé hapésiré publicitare, ku:

Individi ose organizata blen kohén televizive pér t&é promovuar
produktin e tij/saj duke e trajtuar publikun si njé konsumator pasiv;

27 Artan Fuga, Komunikimi né shogériné masive, Tirané: Papirus, 2014, £.148
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Pér shkak té mosfunksionimit té tregut té reklamave, drejtuesit e
TV-ve dhe emisioneve forcojné lidhjet me pushtetin né kémbim t&
pérfitimeve financiare;

Emisionet talk show komunikojné vertikalisht dhe sipas njé skeme
komunikimi autik.
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