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Resumo

O jornalismo cultural tem sofrido uma série de mudangas e adaptacdes do seu
contetido nas se¢des de cultura de diversos veiculos de midia em todo o mundo. A
presenca frequente de uma agenda de eventos culturais, publicacdes reféns das
assessorias de imprensa e conteudos relacionados a televisdo e celebridades tém
ganhado maior destaque e tem sido alvo de criticas por estudiosos da comunicacao. O

‘jornalismo de divulga¢do’ ou ‘jornalismo de servigo’, como sdo caracterizados, tém
sido considerados de baixa qualidade e como um definhamento do contelido ensaistico e
reflexivo que o jornalismo cultural de outrora possuia.

Dentro do jornalismo de cultura, podemos observar, cada vez com maior
frequéncia, publicacdes realizadas em parceria com eventos, instituicdes e fundacdes
culturais. Com a intencdo de promover tais eventos e ampliar o0 acesso a cultura, essas
fundacBes e instituicbes tém firmado parcerias junto a jornais e demais 6rgdos de
comunicacdo para a divulgacdo de eventos. Serdo esses contetdos realizados em
parceria considerados também como ‘jornalismo de divulgagdo’? Eles possuem
necessariamente baixa qualidade ou possuem potencialidades diferentes dos conteidos
vindos das assessorias de imprensa? Seriam eles informacéo de cultura ou simplesmente
promocdo de eventos culturais disfar¢cados de informacdo? Esta dissertacdo aponta, a
partir de um breve estudo de caso, quais sdo as caracteristicas, tendéncias e desafios das
publicacdes com parceria dentro da midia televisiva, radiofonica e impressa de Portugal.

Palavras-chave: jornalismo especializado, jornalismo de cultura,
parcerias, comunicacgdo organizacional, festivais de musica
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Abstract

Cultural journalism has undergone a number of changes and adjustments to its content
in the culture sections of several media around the world. The frequent presence of an
agenda of cultural events, publications of press offices and contents related to television
and celebrities have gained greater importance and have been criticized by researchers
of communication. The ‘disclosure journalism' or 'service journalism', as they are
characterized, have been considered as a low quality journalism and as a deviation of
the essayistic and reflexive content that cultural journalism has once possessed. Within
the Cultural Journalism, there is an increasing frequency of publications being carried
out in partnership with events, cultural institutions and foundations. In order to promote
such events and expand the access to culture, these foundations and institutions have
established partnerships with newspapers and other media. Are the contents of these
partnerships also considered as ‘disclosure journalism'? Do they have necessarily low
quality or they may have different potential of the contents coming from press offices?
Are they cultural information or simply promotion of cultural events disguised as
information? This thesis describes, from a short case study, what are the characteristics,
trends and challenges of publications in partnership within the television, radio and print

media in Portugal.

Keywords: specialized journalism, cultural journalism, partnerships, organizational
communication, music festivals.
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Introducéo

O jornalismo cultural sofreu ao longo dos tempos diversas mudancas que
obrigaram os veiculos de midia a se adaptar para produzir contetdo artistico cultural
adequado ao contexto contemporaneo. O horizonte do jornalismo cultural,
anteriormente restrito a cultura erudita e direcionado a uma elite pensante, foi ampliado
com a insercdo da cultura popular dentro da midia, com novas linguagens e campos
estéticos. A Industria Cultural, a partir da década de 80 e as Industrias Criativas, a partir
da década de 90, também contribuiram com significativas mudancas de contetido e de
linguagem dentro do jornalismo cultural, assim como a ampliacdo tematica e a insercédo

da publicidade.

Todas essas mudancas ocorreram gradualmente e as adaptacdes fizeram parte da
formacdo do jornalismo atual. Como um campo em constante mutagdo, novas
adaptacdes estdo surgindo e dentre elas aquela que este estudo aborda: as publicacbes
com parceria. InstituicGes, Produtoras e Eventos Culturais tém feito, cada vez com
maior frequéncia, parcerias com 06rgaos de comunica¢do social com intencdo de
retroalimentacdo: os veiculos de comunicacdo precisam de noticias e coberturas para
suas editorias de cultura e as fundacdes e produtoras precisam da divulgacdo de seus

eventos.

A partir de tais parcerias, 0s veiculos de comunicacdo podem realizar coberturas
completas e exclusivas de eventos culturais trazendo informacdes aprofundadas sobre
0s eventos, enquanto tais eventos tém divulgacdo garantida para o publico do veiculo.
Mas qual é o limite que diferencia as publicacdes com parceria da comunicacao
organizacional? As parcerias midiaticas representam a democratizacdo do acesso a
informacdo de cultura de qualidade ou a simples promocdo de eventos culturais? E a
partir do debate do conceito de cultura no jornalismo, da avaliagdo do jornalismo
cultural contemporaneo e da analise das publicagbes com parceria realizadas nos

veiculos de midia portugueses que este estudo pretende responder as tais questdes.
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Diversos estudos sobre o jornalismo de cultura ja foram realizados em Portugal,
mas nenhum deles analisa especificamente este tipo de publicacdo, que tem se tornado
cada dia mais comum dentro da midia portuguesa e que deve se tornar uma nova
mudanga dentro do jornalismo cultural. Por isso, este estudo pretende, através da anélise
e investigacdo dos principais veiculos de midia impressa, televisiva e radiofénica do
pais, identificar quais deles fazem uso de parcerias nas secdes de cultura e quais as
caracteristicas, tendéncias e limitacbes que este tipo de producdo jornalistica apresenta.
Com as andlises, este estudo busca identificar se as publicacbes com parceria trazem
contetdo cultural de qualidade para o jornalismo didrio portugués ou se tratam-se
apenas de interesses mercadoldgicos para a promocéo de eventos de cultura.

16



Fundamentacéo teorica

Capitulo 1 - A Cultura e o Jornalismo Cultural

Para analisar as caracteristicas, tendéncias e desafios das publicacdes dos
cadernos de cultura em Portugal realizadas em parceria com instituicdes, produtoras e
eventos culturais faz-se necessario compreender os conceitos referentes ao jornalismo
cultural e a propria cultura.

A dificuldade de delimitacdo desses dois conceitos deve-se, entre outros fatores,
pela abrangéncia que possuem, pelas transformac6es que sofreram com a evolucédo do
jornalismo e com a ampliacdo do conceito de cultura. H& também a dificuldade de
estabelecer um limite entre os dois conceitos e dissocid-los. Afinal, todos os fatos
noticiados sdo culturais jA que a cultura estd em tudo, é de sua esséncia misturar
assuntos e atravessar linguagens (Piza, 2003, p. 7).

1.1. O conceito de cultura no Jornalismo Cultural

Até meados do século XIX, a cultura exaltada na midia era a chamada cultura
classica, ligada a arte erudita e a arte superior como a Opera, a literatura e o teatro. Com

a emergéncia da sociedade de massal, dois conceitos de cultura distinguiram-se, um

descendente do pensamento marxista e outro do pensamento liberal. Neste &mbito, Dora
Silva (2009) destaca as noc@es de cultura de massa apontadas por Adorno e Horkheimer
no livro A Dialética do Esclarecimento — autores que, através do conceito de Industria
Cultural, apontaram o fim da separacdo entre a cultura superior e a cultura inferior. Por
outro lado, encontra-se a nogdo antropoldgica de cultura exaltada pelos Estudos

1 sociedade de massa é uma expressao cunhada no inicio do século XX por estudiosos da Escola de
Frankfurt e conectada ao conceito de Industria Cultural que € utilizada para designar uma sociedade
marcada pela producdo em grande escala de bens de consumo e influenciada pela expansdo dos meios de
comunicagdo de massa (como a TV, radio, midia impressa e online). Tal sociedade seria induzida pelos
meios de comunicacdo ao consumismo desenfreado, ao conformismo social e a adogdo de comportamento
de consumidores e ndo de cidadaos dotados de espirito critico.

17



Culturais, que procuram romper com a distingdo entre a cultura popular e a cultura de
elite, afirmando que a producdo artistica ndo se distingue por classes mas sim inclui
todas as expressoes e valores de um povo. (Dora Silva, 2009:92).

Vale lembrar que o conceito antropolédgico de cultura € anterior aos Estudos
Culturais de Richard Williams e outros estudiosos, ele ja havia sido apontado por
Edward B. Taylor, que afirmou que “Cultura é o complexo unitario que inclui o
conhecimento, a crenca, a arte, a moral, as leis e todas as outras capacidades e habitos
adquiridos pelo homem como membro da sociedade ” ( Citado por Ferin, 2002: 37). Se
até o meio do século XIX, o contetdo cultural da midia era exclusivamente voltado para
a cultura erudita, com o aparecimento de novos conceitos de cultura e as mudangas na
realidade cultural o jornalismo sofreu influéncia de ambos 0s conceitos e passou a
refletir nas paginas dos jornais a dicotomia entre a cultura classica e a cultura
antropoldgica. Para Geane Alzamora (2005), o jornalismo cultural passou a ser marcado
pelo hibridismo de ressaltar ora os ideais de progresso humanista da cultura iluminista,

ora 0s costumes e praticas da cultura popular.

No jornalismo atual, essa dicotomia persiste. Enquanto alguns orgdos de
comunicacdo social ainda privilegiam as artes classicas e eruditas como conteddo
cultural principal ou mesmo exclusivo, outros seguem a tendéncia criada com a
IndUstria Cultural e, a partir dos anos 90, com as Industrias Criativas, de fazer uma
cobertura mais alargada da cultura de massa.

1.2. O Jornalismo Cultural — entre o texto reflexivo e o jornalismo de
divulgacao

Esse hibridismo traz aos cadernos de cultura dois tipos de fazer jornalisticos
distintos que convivem de forma ndo harménica. Maria Angelina Vasquez (2003)
define bem essa distin¢éo ao dizer que existem duas formas de fazer jornalismo cultural:

“o que se encarrega de difundir fatos e o que difunde ideias” (p.25). Por um lado, estaria

18



a pratica jornalistica inerente as balizas metodologicas do gatekeeperz, em que o

jornalista filtra as informacGes que considera importante e que serdo publicadas e exclui
outras baseando-se em critérios de noticiabilidade na busca pelo que € atual, pelo furo.
Um jornalismo cultural que, apesar da maior amplitude tematica, aproxima-se das
demais editorias pela uniformizacdo da linguagem e principalmente pelo conteudo
imediatista que acompanha a agenda cultural e de eventos. E o que o estudioso
brasileiro Sérgio Gadini (2002) chamou de ‘jornalismo de divulgacdo’ que se
caracteriza pela “simples e direta veiculagdo de informacdo sobre eventos e fatos
sociais, ressaltando o visivel e presente papel das assessorias de imprensa na divulgagdo
midiatica” (p. 37). E aquele que se costuma observar nas paginas dos cadernos culturais
de jornais diarios, que priorizam noticias de apresentacdo de artistas, destacam
lancamentos de shows, filmes, pecas de teatro ou exposicdes artisticas.

Por outro lado, estaria o jornalismo cultural de carater reflexivo e aquele que a
maioria dos estudiosos defende como caracteristica de um bom jornalismo de cultura.
Maria Angelina Vasquez (2003) apela para o conteldo mais interpretativo da cultura,
que se afasta neste ambito da producdo jornalistica dos demais cadernos. Para a autora,
cultura pressupde processos de producdo mais lentos e reflexivos, que ndo compartilha
da linearidade presente e necesséria no jornalismo genérico. Teixeira Coelho (2007)
compartilha dessas consideracGes e acrescenta que cabe ao jornalista e ao critico de
cultura a missdo de levar andlise e interpretacdo das expressdes culturais a sociedade,
expor a filosofia estética de obras e mostrar circunstancias sociais e historicas em que
elas foram concebidas, no sentido de apresentar a obra como um processo cultural e ndo
como uma mera noticia semelhante & de um acidente automobilistico. Para o citado
autor, esse seria o diferencial do jornalismo cultural em relacdo as demais editorias, ele
seria aquele que capta o movimento vivo das idéias e ndo apenas as expde como um
produto do mercado da industria cultural. (Coelho, 2007: 24). Isabel Anchieta de Melo
(2007) baseia-se nas ideias de Edgar Morin para afirmar que funcdo do jornalismo

LT3

cultural ¢ “mostrar, declaradamente e de forma acessivel, que, em toda obra, de

2 0 conceito de gatekeeper foi mencionado pela primeira vez em 1947, num artigo de Kurt Lewin. Ja em
1950, Manning White realiza os primeiros estudos empiricos sobre o tema. Segundo White, gatekeepers
seriam os jornalistas que funcionariam como ‘porteiros’, fazendo a seleg¢do de informacgoes para a
publicacdo, em que algumas delas passam pelos portdes (gates) e sdo publicadas, e outras ficam retidas.
Segundo Nelson Traquina (2002) o conceito de gatekeeper ¢ aplicado “a pessoa que toma uma decisao
numa sequéncia de decisdes” (p.77)
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literatura, de poesia, de pintura de escultura, h& um pensamento profundo sobre a
condi¢cdo humana” (p.6).

O jornalista, pesquisador e professor argentino Jorge B. Rivera em seu livro El
periodismo cultural (2003) traz uma abordagem conceitual muito clara e completa sobre
este hibridismo no campo do jornalismo cultural. Para Rivera:

(...) tem-se consagrado historicamente com o nome “jornalismo cultural” uma zona
muito complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam com
propositos criativos, criticos, reprodutivos ou divulgatorios os terrenos das ‘“belas
artes”, as “belas letras”, as correntes do pensamento, as ciéncias sociais e humanas, a
chamada cultura popular e muitos outros aspectos que tém a ver com a producéo, a
circulag@o e o consumo de bens simbdlicos” (RIVERA, 2003: 19).

1.3. Como os dois tipos de Jornalismo Cultural aparecem na imprensa atual

Ja que a convivéncia entre os dois tipos de jornalismo cultural é conflituosa,
verifica-se na midia portuguesa — e ndo s6 nela, mas também na midia mundial como
um todo — a tendéncia para a segmentacdo do jornalismo de menor apelo midiatico e
classificado por Maria Angelina Vasquez (2003) como reflexivo em suplementos
culturais semanais. Publicados normalmente aos fins de semana, esses cadernos
possuem uma leitura mais préxima do que a autora considera como um jornalismo
cultural que difunde ideias, que promove a reflexdo e também da visibilidade a
producdes artisticas de menor apelo comercial. S&o reportagens, entrevistas na integra e
matérias longas, suplementos que abracam diversos géneros jornalisticos onde ha o
convite para pensar a cultura e ndo somente consumi-la. Ndo é por acaso que 0s
suplementos de cultura circulam no fim de semana, supostamente previsto para um

periodo mais extenso de leitura.

Para Geane Alzamora (2009) essa tendéncia de segmentagdo gerou um processo

de “cadernalizagdo” dos jornais e alterou o perfil tematico da editoria de cultura.

Segundo a autora, dos anos 90 até os dias atuais o leque tematico que os suplementos

culturais tém que abranger ¢ tdo grande que sua que ‘“‘sua especificidade se tornou

opaca” (p.3).
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Ja os cadernos de cultura dos jornais diarios enfrentam uma série de impasses
resultantes da prépria rotina de producdo jornalistica: o espaco diério limitado na
pagina, a necessidade de cumprir uma deadline apertada, uma relacéo conflituosa com a
Industria Cultural e com as assessorias de imprensa e também a dissolucdo dos
objetivos e funcdes do jornalismo cultural dentro de um jornal diario. Dora Silva (2012)
realca essa caracteristica do jornal diario como uma demanda por parte dos leitores, que
procuram acompanhar a agenda de eventos pelos jornais e imaginam como inconcebivel
a existéncia de assuntos “fora do cartaz” nas paginas de um veiculo de informacao e a
inexisténcia de uma programacéo sobre o que fazer no fim de semana. Desta forma, a
cobertura jornalistica acaba por privilegiar “assuntos relacionados com celebridades,
grandes eventos e nomes bem conhecidos do setor artistico” (Silva, 2012:96). Por fim, o
jornalismo cultural diario vem reforcar a ideia apresentada por Sérgio Gadini (2002) de

jornalismo de divulgacéo.

Portanto, temos por um lado os suplementos semanais com uma postura de
textos mais autorais do que informativos e que se aproximam de uma cultura académica
e ensaistica e por outro os cadernos diarios que buscam a informacgdo de atualidade e
prestacdo de servico, que acaba como vitrine do mercado cultural e refém das agendas
de eventos e das assessorias de imprensa.

1.4. Dicotomia no Jornalismo Cultural e o conflito de interesses

Aqui temos um conflito ideoldgico, mercadoldgico e de interesses. Existem duas
forcas antagOnicas que precisam ser debatidas para apontar os rumos do jornalismo
cultural.

Observa-se por parte dos jornais diarios a tentativa de manter um jornalismo
cultural noticioso, vinculado as agendas de eventos e a nomes bem conhecidos com a
intencdo de satisfazer um publico cada dia mais escasso. Os jornais convivem
diariamente com a reducdo do numero de exemplares vendidos e ndo veem com bons
olhos a possibilidade de desagradar o publico que utiliza os cadernos de cultura diarios

como boletim do que ha disponivel em cultura e entretenimento para se consumir nas
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cidades. Mar de Fontcuberta (2010) afirma que “os indices de audiéncia e as tiragens se
converteram nos verdadeiros motores da criacdo, permanéncia ou desaparecimento de
certos conteudos” (p.34). H4 o medo de surpreender os leitores com novas abordagens e
tematicas em detrimento do conteido absolutamente previsivel e ver as vendas

despencarem.

Soma-se a isso, o carater industrial da producéo jornalistica, com as imposi¢oes
e limites proprios desse processo. A padronizacdo, a divisdo do trabalho, os padrdes de
tempo e espaco levam a uma consequente despersonalizacdo do conteudo e limitacao da
criatividade e reflexdo que séo inerentes ao contetdo cultural.

Outro fato que ancora o ‘jornalismo de divulgagdo’ ¢ a necessidade de adaptagdo
do jornalismo cultural a uma nova realidade midiatica: o jornalismo dindmico. Essa
ideia de que o jornalismo diéario ndo deve conter textos longos e ensaisticos reflete a
influéncia que a internet e o jornalismo online trouxeram para os veiculos tradicionais.
O dia a dia é mais acelerado, 1é-se o jornal diario enquanto se toma um café com os
minutos contados para apanhar o transito e a leitura precisa ser objetiva, concisa,
imediata. Os meios de comunicagdo entdo aceleraram porque a nossa realidade
acelerou. Herom Vargas (2007) em seu artigo Reflexes sobre o Jornalismo Cultural
Contemporaneo diz que ndo foi a velocidade que aumentou, mas sim o nimero de
acontecimentos que ocorrem e sdo noticiados a0 mesmo tempo e o jornalismo precisa
dar conta de tudo para ndo ficar atrasado e/ou desfalcado. Segundo o autor é preciso dar
conta de excessos num mesmo espaco de tempo de antes e por isso que tudo tende a se

tornar mais imediato e fugaz.

Sobre essa necessidade de adaptacdo, a jornalista portuguesa radicada no Brasil
Cremilda Medina (2007) argumenta que a necessidade de adaptacdo da midia
tradicional ¢ imprescindivel para garantir a sua longevidade, “ou hd uma dinamica de

aperfeicoamento de corresponder as necessidades do tempo, da época, ou desaparecem”

(p-45), garantiu a autora. Para ela, a adaptacdo € necessaria pois faz parte da dindmica
da historia, quando surgiu a fotografia diziam que a pintura iria desaparecer, quando
surgiu o cinema afirmaram que a fotografia iria perder sentido, quando surgiu a
televisdo garantiram que o cinema perderia seu publico, e assim por diante. Todos eles
hoje persistem e sofreram adaptacdes, portanto Cremilda Medina acredita que a midia
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tradicional e o jornalismo cultural ndo devem perder a importancia, desde que se adapte
as novas necessidades.

O jornalista e escritor Juremir Machado Silva (2000), por sua vez, teme que a
adaptacdo a essa tendéncia de um jornalismo rapido e dindmico gere consequéncias
negativas ao contetdo dos cadernos de cultura e a um emburrecimento do leitor, que s
I8 0 que se espera, ndo e estimulado nem desafiado com novos contedos, anélises e
perspectivas. Para Juremir Silva facilitar as pautas e textos como uma aversao a
qualquer tipo de complexidade leva os cadernos de cultura a simplificarem em
demasiado os contetdos, privilegiando o entretenimento simplesmente porque demanda

menor tempo, atencdo e raciocinio dos leitores.

Esse pensamento levanta uma questdo: seria o contetdo do jornalismo cultural
diario menos valioso culturalmente do que aquele publicado com viés ensaistico e
reflexivo dos cadernos semanais? N&o seria talvez esse um preconceito que surge a
partir de uma cultura que tem se tornado mais popular? O artigo Os dilemas do
Jornalismo Cultural Brasileiro (2002) escrito por 3 professores do Centro Universitario
de Belo Horizonte (Uni-BH), Leonardo Cunha, Nisio Ferreira e Luiz Henrique de
Magalhaes, explica com clareza essa questdo e mostra como as semelhancas entre o
jornalismo cultural brasileiro e portugués vdo muito além do idioma. Para os autores, a
questdo aqui € a banalizacdo na postura das equipes jornalisticas em ser mais
condescendente e acritica em relacdo as produgdes que envolvem a Inddstria Cultural.
Para Leonardo Cunha et al. (2002), o carater mercantil das obras ndo invalida o seu
valor estético ou cultural, o problema é a consequéncia que a condescendéncia do

jornalismo cultural diario gera na producao artistica.

E inegavel que a relacdo com a midia e com a divulgacio faz parte da producéo
artistica atual. O artista passa a enfrentar um dilema ético quanto a orientacdo do seu
trabalho pois sabe da dificuldade de colocacdo da sua arte no mercado se ela ndo se
encaixar nos moldes de divulgacdo dos cadernos de cultura diarios, que dao destaque e
valor aquilo que tem maior apelo comercial. Aqui se encontra o risco e a critica dos
autores brasileiros: “intensa comercializacao da arte, o perigo ¢ maior. E ndo apenas o

perigo de ndo ser reconhecido o valor auténtico, como o perigo de o artista auténtico se
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deixar levar pela ansia de notoriedade, da propaganda: passa a trabalhar mais para a
repercussdo do que para a realizagdo de sua propria obra” (Cunha et al., 2002:4).

Israel do Vale citado por Cida Golin (2012) compartilha do pensamento dos
autores, e ainda lamenta o fato de a cobertura jornalistica ser excessivamente
dependente das assessorias de imprensa. Para Vale, as assessorias ja determinam pautas,
contribuem para a redugéo da complexidade dos temas abordados e estimulam a leitura
facil sem a exigéncia de qualquer esfor¢co por parte do leitor. Esse sistema de
agendamento do conteudo cultural jornalistico escraviza o tipo de publicacdo a logica
do furo, & disputa com a concorréncia de quem vai divulgar a estreia de um concerto

primeiro, inibindo por completo as capacidades criativas dos jornalistas.

Toda essa discussdo deixa clara a importancia das equipes de jornalismo na
mediacg&o entre a cultura e 0 mercado. Se o jornalista ndo faz o papel de mediador que
seleciona, analisa e critica 0 contetido cultural a ser exposto, o jornal vira uma mera
vitrine de produtos da Industria Cultural, que reproduzem os mesmos padrdes estéticos
e tematicos de forma incessante e transforma as obras culturais e o jornalismo cultural

em mercadorias produzidas em série.

Maria Angelina Véasquez (2003) alerta para esses riscos e sugere um
distanciamento entre o jornalismo de cultura e os demais géneros jornalisticos. A autora
critica ndo s6 a limitacdo tematica vivenciada pelos jornais atuais como também o
processo industrial da producdo da informagdo. Segundo ela “A cultura pressupde
processos de producdo mais lentos e interpretativos, ndo partilhando da linearidade

presente e necessaria no jornalismo genérico.” (p.25).

Quem compartilha dessa visao e também discorda da metodologia de producéo
jornalistica dos cadernos diarios é a jornalista e pensadora portuguesa Dora Santos
Silva. Para Dora Silva (2012), o jornalismo cultural requer um tipo diferenciado de
cobertura, com linguagem especifica e interpretacdo necessaria para cobrir tamanha
diversidade tematica. Ela argumenta que € nos cadernos culturais que os jornalistas
podem desenvolver estilos individuais e tonalidades singulares para a uma

democratizacdo do acesso e do entendimento da cultura.
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Eliane Basso (2005) diz que é funcdo do jornalismo cultural enriquecer o
repertorio do publico, dando a ele a possibilidade de entendimento e de posicionamento
em relacdo ao saber, é dever criar no leitor uma bagagem cultural. A autora cita a
passagem de Margerita Pérez de Eulate VVargas que diz que € no jornalismo cultural que

“nascem o didlogo e a controvérsia ideoldgica que possibilitara o pluralismo e o
encontro com a verdade. Delas também se pode lutar contra a passividade e converter a
cultura armazenada em algo vivo e eficaz” (Citada por Basso, 2005:71). Eliane Basso
argumenta ainda que é missdo do jornalista seduzir o leitor ao desejo de descobrir e
compreender a cultura, ao inves de assusta-lo com a complexidade. Por isso €
necessario que o jornalista e o critico de cultura tenham uma formacao intelectual

rigorosa para compreender padrdes estéticos e traduzi-los para a linguagem do leitor.

Herom Vargas (2007) acredita que a visdo das autoras acima é idealizada e
romantica. Ele concorda com elas que esse tipo de producdo jornalistica é de eximia
qualidade e que o leitor deve sim ser desafiado a maiores niveis de complexidade, mas
ele argumenta que tratar de cultura hoje em dia € muito diferente da forma como se
fazia ha alguns anos. Herom Vargas diz que hoje a cultura € um grande negdcio e que
ndo ha como manter uma forma de analise com tamanho grau de desenvolvimento no
jornal didrio como sugerem as autoras acima. Ele diz que nédo se pode confundir um
“jornalismo superficial, preguicoso e redundante, porque somente publica o que as
assessorias divulgam, com outro mais sério e consequente que desenvolve a pauta
“vendida”, pluraliza os pontos de vista e repercute com fontes de prestigio e de opinides
consistentes” (Vargas, 2007:4) — e ambos sdo jornalismo diario, ndo interpretativo e
sem o saudosismo do jornalismo cultural produzido h& algumas décadas.

Para concluir essa discussdo sobre a dicotomia dentro dos cadernos de cultura e
seus diferentes pontos de vista, acredita-se que Jorge Rivera (2003) consegue com muita
clareza apontar qual seria o melhor tipo de jornalismo cultural. Para ele, o bom
jornalismo cultural é aquele que consegue refletir as probleméticas de sua época
satisfazendo demandas sociais concretas e interpretando de forma dinamica a
criatividade do homem na sociedade. Este jornalismo deve abarcar ideias e campos

variados desde as letras, crengas, técnicas e costumes, transmitindo para o leitor uma
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bagagem cultural de informac&o, com um estilo adequado as caracteristicas do publico

que ele deseja alcancar.

1.5. Arelacdo entre Cultura e Lazer

Como este estudo aborda a cobertura midiatica de eventos culturais — em
especial as publicacdes relacionadas a musica, teatro, cinema e outras manifestacdes de
cultura — cabe a anélise comparativa do que € cultura e do que € lazer.

Presume-se que as informagdes contidas dentro de uma secdo de cultura de um
jornal sejam essencialmente culturais, no entanto, é visivel principalmente no
jornalismo diario que o lazer tem ganhado espaco em todos os veiculos, 0 que cabe a
andlise da diferenca entre os dois conceitos. Abordar o lazer passa pelo pressuposto de
que este tema ndo despertou o interesse intelectual dos pesquisadores como outras
tematicas relacionadas. A maioria dos autores que abordam o tema vincula-no a
dicotomia trabalho-lazer. Dumazedier (1979), por exemplo, define lazer como “0
conjunto de acOes escolhidas pelo sujeito para diversdo, recreacdo e entretenimento,
num processo pessoal de desenvolvimento. Tem carater voluntéario e é contraponto ao
trabalho urbano-industrial.” (p.89). De maneira semelhante, Morin (1997) pauta o lazer
como 0 acesso ao tempo livre, ao repouso, a recuperacdo do trabalho que, com o
desenvolvimento da Industria Cultural, passou a ser intrinsecamente relacionado ao
consumo.

Entretanto é importante ressaltar que apesar de existir diferencas entre a cultura
erudita, a cultura popular e o entretenimento, muitas das atividades designadas como
lazer passam por manifestacfes de cultura. A cultura erudita, que exige capacidade
intelectual para ser apreciada e compreendida, e a cultura popular como representacéo
dos costumes, das festas, do folclore e da sociabilizacdo de um povo, ambas propiciam
prazer e divertimento aqueles que o praticam. Ja o lazer, segundo a definicdo Elias e
Dunning (1992) “funcionaria na forma de estimulagdo social, a estimulagdo como fonte
fundamental da atividade de lazer e, por consequéncia, do prazer.” (p.170). Como
instrumento que gera prazer, o lazer faz uso de manifestagOes culturais, como por
exemplo a existéncia de varios tipos de jogos, brincadeiras, expressdes artisticas, que
sdo atividades designadas como lazer e fazem parte da heranca cultural de cada

comunidade ou sociedade.
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A questdo é que elementos da cultura de massa, da Indastria Cultural,
confundem-se com elementos de lazer, a ponto de serem comumente tratados como
sindnimos, o que afasta o lazer das manifestacfes ndo consumistas e culturais. Apesar
de se serem diferentes em esséncia, em objetivos e em forma de consumo, a cultura e o
entretenimento dividem espaco no caderno de midia por serem, em maior ou menor

grau, relacionados a producéo de prazer e divertimento.

Capitulo 2 - Das especificidades e objetivos do jornalismo

Antes que se defenda um ponto de vista de qual é o jornalismo cultural ideal,
que agrega maior valor aos leitores, a propria cultura e a producao artistica, é necessario

lembrar os objetivos gerais e especificos do jornalismo para apontar aquele que mais se

aproxima do ideal de valor noticia®,

2.1. O papel do jornalismo

Segundo a jornalista e investigadora espanhola Maria del Mar de Fontcuberta
(2010), o jornalismo encontra a sua razao de existir na necessidade do conhecimento e
difusdo de fatos da atualidade. Em A noticia - Pistas para compreender o Mundo ela
aponta trés objetivos como os principais do jornalismo: informar (refletir a realidade);
formar (interpretar a realidade) e distrair (ocupar os tempos livres). No entanto, a
propria autora diz que o jornalismo tem atualmente papel mais alargado do que as
funcbes descritas acima, e que este papel estd ligado a sociedade e ao campo social.
Jorge Pedro Sousa (2001) descreve esta ampliacdo dos objetivos do jornal reforcando a
teoria de que o jornalismo é o quarto poder. Segundo Jorge Sousa, uma das principais
funcbes do jornalismo é manter um sistema de vigilancia e controle do poder. A midia
entdo funcionaria como um poder moderador somado aos poderes executivo, legislativo
e judiciario, por dois motivos especificos: por vigiar a sociedade e divulgar tudo aquilo
que foge a lei e a normalidade, como uma vigilante, e também como uma determinadora

de realidades. Se o jornal publica que o pais se encontra em profunda recessao

8 Segundo Nelson Traquina (2005), o valor noticia é um critério que define se um acontecimento ou
assunto é de interesse publico e portanto suscetivel a se tornar uma noticia. De acordo com Galtung &
Ruge (1994), as tipologias dos valores noticia podem ser definidas de acordo com o impacto que
provocam, com a empatia com a audiéncia e com o pragmatismo da cobertura midiatica.
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financeira, a sociedade acredita no clima de instabilidade criado e aperta as contas com
vista a um futuro econémico dificil — ou seja, a midia cria a realidade e determina como
ela vai ser a medida que publica certos temas em detrimento de outros, e, portanto, tem
poder de determinar a agenda publica. Jorge Sousa faz entdo uma ressalva a esse tipo de
funcionalidade do jornalismo, defendendo que o jornal deve sempre produzir
informacdo de relevo, independente de manter-se ou ndo como quarto poder. Para o
autor, noticiar seria divulgar ‘“acontecimentos, questdes Tuteis, e problematicas
socialmente relevantes, estejam ou nado relacionados com a agdo dos agentes de poder”

(Sousa, 2001:13).

Dentre as diversas funcdes e objetivos do jornalismo, é possivel apontar ainda o
papel de produzir sentidos e formar a opinido publica. Borelli citado por Mar de
Fontcuberta (2010) define que o papel do jornalismo é muito maior do que a
transmissdo e reproducdo da realidade, para ele o jornalismo é um dispositivo de
producdo de sentidos, que conecta, decodifica e facilita a comunicacdo entre a
sociedade e o todo, instituindo relacbes entre campos e atores sociais. Mar de
Fontcuberta, por sua vez, realca o poder de tematizagao inerente ao jornalismo. Segundo
a autora, a midia promove a tematizacdo da realidade ao fazer a construcdo de uma
agenda de cobertura: é ela que decide qual informacdo vai incluir, excluir e como ira
hierarquiza-las dentro do veiculo. Esse poder de tematizacdo é determinante para a
formacdo da opinido publica pois é através da midia que a sociedade se informa, vé
opinides sobre temas da atualidade e se posiciona. Ou seja, o produto final do
jornalismo carrega a responsabilidade de criar realidades e formar opiniées com aquilo
que ele considera relevante e também com aquilo que ele considerou descartavel — e que
poderia, caso fosse publicado, mudar por completo a realidade criada e a opinido

formada na sociedade.

Por dltimo e ndo menos importante — na realidade, sua importancia é
supervalorizada no jornalismo atualmente — o jornalismo tem funcdo comercial: gerar
lucro. Segundo Mar de Fontcuberta (2010), essa vontade progressiva de ganhar dinheiro
tem feito com o que 0s aspectos comerciais se sobreponham as fungdes sociais de
formar e informar. O consumo tem gerado um gradual abandono do valor de interesse

publico, o veiculo de comunicagéo foi englobado pela publicidade e ndo quer que 0s
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leitores se informem, mas sim que eles consumam as bebidas, os carros e as marcas de
eletrodomésticos que financiam e viabilizam a existéncia do jornal. “Assim ¢
potencializada a funcdo distracdo, 0 que muitas vezes significa uma quebra da

responsabilidade social inerente ao jornalismo” (Fontcuberta, 2010:30).

2.2. A qualidade na informacéo jornalistica

Descrever o que € uma informacéo de qualidade dentro do jornalismo nédo € uma
tarefa simples porque envolve uma série de fatores. O compromisso com a informagéo
de qualidade faz parte dos fundamentos da atividade jornalistica, no entanto, como o
jornalismo n&o abrange somente jornalistas, mas sim organizagdes que visam o lucro e a
audiéncia é preciso estabelecer pardmetros para analisar se a informacdo cumpre
requisitos para se tornar uma noticia de qualidade.

Josenildo Luis Guerra (2008) define com um dos principais parametros para a
qualidade na informacdo jornalistica a objetividade e analisa 0 que seria 0 éxito de um
contetdo de qualidade do ponto de vista da organizacdo jornalistica e do cidad&o.
Segundo Guerra, “do ponto de vista da qualidade interna, uma noticia sera considerada
“de qualidade” se atender as especificagdes da organizacdo; do ponto de vista da
qualidade externa, uma noticia sera considerada “de qualidade” se ela, produzida de
acordo com as especificagdes organizacionais, coincidir com as expectativas de
qualidade da audiéncia.” (2008:155).

Ele explica que sdo as expectativas basicas que uma audiéncia tem quanto a
informacdo jornalistica sdo: verdade, relevancia e pluralidade. A verdade pois espera-se
que um veiculo de jornalismo informe a populacdo somente fatos reais; a relevancia
pois cabe ao jornalista filtrar os fatos reais e mostrar ao leitor aqueles que sdo de maior
interesse daquele publico alvo; e pluralidade porque em uma sociedade democratica é
essencial que um jornal dé espago para as diversas opinides existentes e garanta o
contraditério em situacdes de conflito. Miguel Pinto e Sandra Marinho (2003)
concordam com essa anélise e reforcam a importancia que a qualidade na informacéo
jornalistica possui, uma vez que o publico acredita que existe verdade, objetividade,
relevancia e pluralidade em um jornal numa relagdo de confianga com a midia.

Carina Benedeti (2006), por sua vez, completa o raciocinio dos autores ao
afirmar que a qualidade da informacéo jornalistica esta na concepcéo de verdade. Como

um principio bésico da atividade jornalistica, “a verdade estd na verificabilidade dos

29



resultados” (2006: 38), no processo de apuragao e verificagdo que diferencia o

jornalismo das demais profissoes.

2.3. A diversidade tematica no Jornalismo Cultural

Além da atual supervalorizacdo da funcdo comercial do jornalismo — que cabe
lembrar sempre foi parte importante da noticia, desde as grandes navegagdes as
informacdes e noticias sdo tratadas como mercadorias, como moeda de troca, as noticias

“quentes” sofriam variagdo de pre¢o de acordo com a sua oferta ¢ procura — outro fator
afetou decisivamente o jornalismo cultural: o aumento da complexidade tematica da
editoria.

Segundo Herom Vargas (2007) anteriormente o jornalismo cultural limitava-se
a discutir a literatura, o teatro, as artes plasticas e a musica erudita. Em um segundo
momento, incorporou-se também a editoria novas linguagens e campos estéticos que
abriram portas para a cultura popular e o cinema. Ja a partir da década de 1990, a
editoria cultural ampliou ainda mais 0 Sseu universo na cobertura de eventos de
arquitetura, moda e design, e atualmente ganham forca também a gastronomia, a
televisdo e o comportamento.

Daniel Piza (2003) afirma que tudo isso é um ganho para o jornalismo, ja que
abre fronteiras. Para ele, o papel do jornalismo cultural “nunca foi apenas o de anunciar
e comentar as obras lancadas nas sete artes, mas também o de refletir o comportamento,
0s novos habitos sociais, 0s contatos com a realidade politico econémica da qual a

cultura € parte a0 mesmo tempo integrante e autonoma” (Piza, 2003, p. 57). Herom

Vargas (2007) concorda, completando que desta maneira a editoria aproxima-se da
cultura pés moderna e mostra como a nogdo de cultura dentro do jornalismo atual
aproxima-se da concepc¢do gque os antropologos tém do conceito.

O jornalista Otavio Frias Filho em seu artigo Foram-se os festivais para a
Revista Bravo (2001) citado por Herom Vargas (2007) compartilha do otimismo dos
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autores citados acima, mas aponta também para uma questdo importante: a dificuldade
da editoria de tratar tamanha complexidade tematica e a quantidade absurda de
conteudos a serem filtrados. Segundo o jornalista, depois que as fronteiras entre 0s
géneros se dissolveram, toda nova forma de producdo considerada cultural ou artistica
merece espacgo na editoria, além do aumento de temas houve também um crescimento
na producdo e na circulagdo dos produtos artistico culturais, o que tornou a atividade
jornalistica um pouco mais complexa. A informacdo cultural cresceu muito, sdo mais
livros, mais discos, mais pecas a disposi¢do, mais shows, e maior publico &vido por

essas novidades.

2.4. A linguagem no Jornalismo Cultural

Cida Golin (2012) acredita que a linguagem no jornalismo cultural cria uma
maior intimidade entre o autor e o leitor, j& que permite recursos mais criativos,
estéticos e até coloquiais em seus textos. Seja no jornalismo diério, com linguagem
adequada a prestacdo de servico e leitura veloz, ou nos cadernos semanais, abertos a
textos reflexivos, a ousadia na linguagem é essencialmente diferente das demais
editorias, a presenca da opinido atrelada a informacgéo implicam em textos mais leves,
bem humorados e mundanos, com mais metaforas do que argumentos, afastando-se da

dura e exata linguagem jornalistica.

Geane Alzamora (2001) em Jornalismo cultural online: uma abordagem
semiotica citada por Jodo Napoles (2013) diz que apesar dos manuais de redacdo
tentarem promover a padronizacao da linguagem jornalistica entre as editorias, a propria
pratica do jornalismo cultural gera diferencas dificeis de colocar em uma caixa, “os
textos se constroem de modo sutilmente diferenciados, dando oportunidade ao
aparecimento de estilos individuais, tonalidades especificas que pontuam a técnica
jornalistica em diversas matizes” (Alzamora, 2001:2). Isabel Anchieta de Melo (2007)
afirma que a funcdo do jornalismo cultural é simultaneamente informativa e reflexiva,
que interpreta todo o contetdo artistico e cultural mostrando o profundo pensamento
sobre a condigdo humana que é lhe intrinseco, a linguagem precisa acompanhar essa

funcgdo e ser também informativa e poética.
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Por fim, a linguagem jornalistica é aquela que precisa unir de forma harménica o
polo informativo e noticioso ao pélo estético e critico. E quem que precisa tornar clara e
ao alcance da maioria a complexidade e densidade da arte e da cultura, sem retirar o seu
sentido e importancia. E ela que exprime em palavras a multiplicidade de significados
de um conceito artistico, ilumina o saber de um publico sobre um movimento cultural, e

tem a autoridade para trazer subjetividade & objetividade jornalistica.

2.5. Jornalismo Cultural em Portugal

Teresa Maia e Carmo (2006) afirma em Evolucdo Portuguesa do Jornalismo
Cultural que tratar de jornalismo cultural em Portugal passa pela constatacdo da falta de
estudos e dados sobre o campo. Dora Santos Silva (2009) compartilha desta mesma
opinido, e diz que o jornalismo cultural ndo ocupa um papel importante na imprensa
portuguesa, especialmente se for comparado com outros paises como Espanha, Reino
Unido e Brasil. Para a autora, o jornalismo cultural portugués limita-se a dicotomia
entre o jornalismo diério atrelado a agenda de eventos e aos cadernos semanais que
abordam também temas de sociedade, artes e cultura. “Assiste-se a duas tendéncias de
jornalismo cultural em Portugal: a0 mesmo tempo em que a cultura aparece subordinada
a agenda de eventos e ao mercado das industrias culturais, surgem novas instancias de
legitimacdo da cultura em revistas alternativas, que conseguem fidelizar publicos com

propostas estimulantes e originais” (Silva, 2009:95).

No entanto, é importante ressaltar que os argumentos de Carmo (2006) e Silva
(2009) - embora validos e importantes especialmente se for considerado o aspecto
histérico em que se situam - foram escritos respectivamente ha 10 e 7 anos, e para um
campo como o do jornalismo que estd em constante renovacdo, a realidade felizmente
tem se alterado nesses ultimos anos. Novos pesquisadores, nacionais e internacionais,
tém se debrucado sobre o tema, a cultura tem se tornado foco de pesquisas, debates e
reflexdes, e as bibliografias sobre o assunto tém se multiplicado — o que fomenta ainda
mais o desenvolvimento da investigacdo nesta area do jornalismo. Mesmo com toda a

dificuldade de definicdo do campo, a imprensa comeca a perceber o valor da cultura —
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esteja ela atrelada ou ndo a agenda de eventos — e ressaltado a cultura portuguesa e
internacional dentro de suas paginas.

2.5.1. Tendéncias do Jornalismo Cultural em Portugal

Para falar sobre as tendéncias do Jornalismo Cultural em Portugal é pertinente
citar os principais pontos relatados por Dora Santos Silva (2009) em seu artigo

Tendéncias do Jornalismo Cultural em Portugal, j& que as tendéncias e desafios
apontados pela autora continuam atuais e presentes na midia portuguesa:

- H& uma grande diferenca no tratamento da cultura nas diversas publicacfes

Para Dora Silva, a cultura veiculada no jornalismo portugués é apresentada de
modo dispar: por um lado a midia especializada estaria vinculada as artes superiores
mas que tém como protagonistas absolutos o cinema e a musica; por outro lado outras
publicacbes que dao destaque a cultura essencialmente urbana, com destaque para
matérias de arquitetura, moda e estilo de vida.

- As industrias cinematografica e musical dominam as paginas culturais da imprensa
diaria e semanal

A autora argumenta que o espaco dado as industrias cinematograficas e musical
nas paginas de cultura dos jornais portugueses é enorme, e prevalece em todos o0s
veiculos, sejam eles diarios ou semanais. “O grande impacto que o cinema e a musica
tém no jornalismo cultural tem a ver com a maquina de marketing que esta por tras
destes dois sectores: grandes produtoras cinematograficas e musical, que alimentam
celebridades, implicam estratégias de comunicacéo e divulgacao muito eficazes, e, logo,
muito poder.” (2009:98).

- Ha espaco para uma ampliacdo da definicdo de jornalismo cultural

Assim como aconteceu no jornalismo mundial, a ampliacdo da complexidade
tematica também é uma tendéncia no jornalismo portugués e que a propria definicdo da
cultura na midia tem se aproximado cada vez mais do conceito antropoldgico e se

afastado da concepgdo aristocratica. Entretanto, a autora afirma que essa variedade
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tematica é divulgada de forma fragmentada e pouco democratizada, com o cinema e a
musica dominando grande parte do espaco cultural, e a arquitetura, design e moda a ter
apenas uma presenca residual.

- A cultura esta “subordinada” a agenda de eventos e as industrias culturais

Este é ponto que autora ancora seus argumentos e dedica-se a detalhar como a
publicacdo é raramente o impulsionador da noticia. Dora Silva diz que pelo contetdo
cultural estar atrelado a agenda e a divulgacdo de atividades programadas, a cultura na
midia esta subordinada ao ato de divulgacdo, ndo havendo espago para a critica ou
interpretacdo de fatos culturais. Ela cita o autor brasileiro Daniel Piza (2003) que
argumenta que as industrias culturais afetam a propria temporalidade da abordagem
cultural ao ser submisso ao cronograma de eventos. O autor da o exemplo do
lancamento de um livro: meses antes do livro vir para o mercado, livros sdo qualificados
e divulgados e depois que ele chega ao publico ndo se vé reflexdes do que ele significou

aos leitores — no maximo mostra-se uma notinha sobre os ‘mais vendidos’.

A autora argumenta também repetidas vezes o destaque dado as celebridades, ela
mostra como o foco da midia ndo é dado a arte em si, mas a personalidade de destaque
que esta relacionada a arte. Se um filme ruim que possui um ator ou diretor famoso esta
em cartaz, abandona-se a divulgacdo de obras primas que ndo possuam celebridades

atreladas ao seu nome.

- Esté a crescer e a consolidar-se o ‘jornalismo de divulgagao’

Dora Silva afirma que este formato de jornalismo como guia de consumo
comecou a florescer em Portugal na década de 90 e alastrou-se no principio do século
XXI. Esses guias mostram as agendas de eventos e as novidades no mundo da producéo
artistico cultural para um publico avido por consumir esse tipo de cultura. Ela utiliza a
conceito de ‘jornalismo de servigo’, proposto pelo autor brasileiro Sérgio Gadini (2002),
para avancar com o conceito de que o jornalismo cultural passou a ser um servi¢co de
esclarecimento ao leitor, buscando auxiliar nas opcbes de compra, escolha, direitos,

dicas sobre enderecos, horarios, atividades e eventos programados.
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Além de Dora Silva, outros autores também se debrucaram no estudo das
tendéncias do jornalismo cultural portugués. E o caso de Armando Teixeira Carneiro
(2004), que no artigo A Cultura e os media em Portugal (uma andlise interpretativa)
apresenta outras tendéncias que complementam a abordagem da autora citada acima.
Para Teixeira Carneiro (2004):

- Nas secdes de cultura da midia impressa, ha de tudo um pouco: de reportagens
especializadas a publicidade infiltrada

Segundo o autor, as se¢des de cultura estdo compostas por uma mistura de reportagens
culturais, informacGes publicitarias ndo sinalizadas, criticas, ensaios e publicacdes
promocionais que fazem com o publico ndo tenha a certeza do terreno em que esta a
pisar. Ainda que com frequéncia esses tipos de publicacdo estejam conectadas, Teixeira
Carneiro (2004) vé nessa mistura uma intencdo de confundir o leitor para que ele ndo
perceba as publicidades e contelldos promocionais a que esta sendo exposto.

- Ha a diminuicdo da importancia dos suplementos culturais

Segundo Teixeira Carneiro (2004) essa menor importancia é consequéncia da
diminuicdo acentuada das tiragens dos principais jornais diarios, principalmente
daqueles que ele considera como de referéncia: Diario de Noticias, Publico e Jornal de
Noticias. Os espacos dedicados exclusivamente a cultura dos suplementos ficaram mais
curtos e raros, passando de semanal para mensal, quando ndo extinto. Ele ressalta que
importantes suplementos culturais mantém-se firme e d&o forga ao jornalismo cultural
portugués, mas que essa diminuicdo da importancia da informacdo especifica e

aprofundada de cultura é um efeito colateral da crise econdmica.

A autora Teresa Maia e Carmo (2006) aponta também para a diminuicdo da
importancia da critica no jornalismo cultural em diversos veiculos:

- A critica cultural também perdeu espaco e importancia

Segundo Maia e Carmo “assistimos a uma promiscuidade crescente entre os espacos de
puro jornalismo — informacdo, opinido — e da promogdo.” (Carmo, 2016: 3). Este
marketing excessivo estd, na visdo da autora, diminuindo progressivamente o espaco
destinado a critica especializada e ao ensaio. Ela cita o exemplo da exting¢éo do
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magazine diario “Acontece” da RTP 2, polémico e recheado de criticas que deu lugar a
um substituto que se limita a divulgar o cartaz de cultura das casas de espetaculo de
Porto e Lisboa e de produtos da Industria Cultural. O mesmo aconteceu com o

“Laboratorio” da SIC Noticias e o “Palco STF” da Radio TSF que desapareceram
devido a restricdo orcamental do Ministério da Cultura, que patrocinava muitos
programas como esses.

2.6. O jornalismo de divulgacéo, o publijornalismo e o jornalismo com
parcerias

Como ja foi apontado anteriormente, o jornalista brasileiro Sérgio Luis Gadini
(2002) aponta em Tematizacdo e Agendamento Cultural nas paginas dos diarios
portugueses para uma tendéncia do que ele chama de ‘jornalismo de divulgagdo’ nos
cadernos culturais dos jornais diarios de Portugal. Para o autor, além de se limitar a
simples divulgacdo de fatos e eventos sociais, este tipo de jornalismo esta amplamente
ligado ao conteudo oferecido pelas assessorias de imprensa. Sérgio Gadini também
constata como uma caracteristica deste tipo de jornalismo a utilizacdo praticamente
exclusiva de ‘fontes oficiais’ na divulgacdo de um produto cultural, outras vozes sio
raras e quando aparecem recebem menor destaque, 0 que aparenta um distanciamento
do veiculo quanto a opinides e criticas. “O predominio das ‘vozes oficiais’ € uma
consequéncia ou opcao editorial da area.” (Gadini, 2002:37). Dora Silva (2009) utiliza
as informacdes de Gadini e relaciona o conceito de jornalismo de divulgacdo ao de
jornalismo de servico, ligado ao consumo, ao lazer e entretenimento, que nao convida a

refletir e decreta o fim da critica estruturada.

Herom Vargas (2007) apresenta por sua vez o conceito de ‘publijornalismo’,
criado pelo jornalista Alcino Leite Neto, editor do caderno cultural Mais! da Folha de
Sé&o Paulo de 2004 a 2006, e citado por Manuel Carlos Chaparro (2004) que comenta 0s
rumos do jornalismo cultural mundial. Segundo Manuel Chaparro, Alcino Neto
considera “o fim do jornalismo tradicional, substituido por um jornalismo hibrido que
incorpora os fundamentos da publicidade e do entretenimento — e chama isso de

‘publijornalismo’, produto de uma ‘revolucao silenciosa’ que (...) vem ocorrendo ha
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décadas na imprensa brasileira ¢ internacional.” (Vargas, 2007:5). Para o entdo
jornalista da Folha de S. Paulo, o jornalismo inoculou uma série de preceitos da
publicidade e com isso perdeu a relacdo critica que tinha com a realidade. Tornou-se um
produtor de bens para o mercado e se ele investiga ou critica algum produto cultural,
tem por trds a intencdo de vendé-lo, perdendo a funcdo de instrumento ideoldgico e
politico. O proprio Manuel Chaparro (2004) e também Herom Vargas (2007)
consideram o conceito de publijornalismo demasiado radical e limitador no que

concerne ao atual tipo de jornalismo praticado na imprensa mundial.

Um tipo de publicacdo que tem ganhado espaco no jornalismo cultural mundial
atualmente — tanto nos cadernos diérios quanto nos suplementos semanais — séo as
matérias realizadas em parceria com institui¢fes, produtoras e eventos culturais. Com a
intencdo de promover eventos culturais e a informacédo de cultura, instituicdes ligadas a
area tém firmado parcerias junto a jornais e demais 6rgaos de comunicagdo social para a

divulgacéo de produtos culturais.

Com o desenvolvimento e avanco das industrias criativas em todo o mundo, as
parcerias se reforcam e ganham notoriedade. E uma forma cada vez mais recorrente de
producdo de jornalismo cultural que possui carater particular e enfrenta desafios para
manter-se na qualidade de bom jornalismo de cultura. Difere-se do jornalismo de
divulgacéo ou do publijornalismo por ndo ser (ou pelo menos néo ter a intencdo de ser)
uma producdo acritica e levar em consideracdo as informacdes de interesse publico.
Esta distante do jornalismo que é refém da agenda cultural e das celebridades, das
informagdes superficiais e que ouve somente as fontes oficiais.

As publicagBes com parcerias, por terem um maior acesso ao conteudo cultural
antes, durante e depois da exposicdo dele ao publico, podem aprofundar-se no tema,
fazer cobertura completa, ter acesso aos bastidores da informacdo e posteriormente
tratar — inclusive com textos reflexivos, poéticos ou cheios de metéforas — da
repercussao que tal produto cultural teve no publico. Estaria o jornalismo com parcerias
no limiar entre o jornalismo de divulgagdo e o texto reflexivo? Seria ele responsavel
pela divulgacdo de um conteddo de cultura de qualidade ou cai na mera promocéao de
eventos culturais? E isso que este estudo pretende analisar: como o jornalismo com
parcerias tem se desenvolvido dentro dos 6rgdos de comunicagdo portugueses.

Esse objetivo do estudo esbarra em uma questdo delicada: apesar das parcerias ja

serem realizadas had muito tempo dentro dos 6rgdos de comunicacdo social, pouco se
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sabe sobre elas na midia e em estudos académicos. N&o é possivel afirmar,
concretamente, se as parcerias analisadas envolvem incentivos financeiros, se trata-se
apenas de uma troca de favores e beneficios e se ha clausulas de contratos que ambos 0s
parceiros devem seguir. Essa € uma questdo que os veiculos de midia omitem mas que
precisa ser estudada pois o0 conteldo gerado por essas parcerias trazem significativas
mudancas na producéo de informacao cultural e inaugura um estilo de publicacdo que se

difere daquelas que ndo possuem a parceria midiatica.

2.6.1 Desafios e tendéncias do jornalismo com parcerias

O jornalismo feito em parceria com instituicGes culturais apresenta tendéncias
de um processo de estruturacdo recente que vem chamando atencdo na midia mundial
nos mais diversos veiculos. E preciso salientar as qualidades e riscos deste tipo de
publicacdo, que pode ou ndo ultrapassar o limiar de uma informacgdo de interesse
publico — e que portanto tem valor noticia — ou torna-se um jornalismo organizacional
pago por instituicGes para ser vendido como noticia. Por isso, propomos neste estudo as
seguintes hipoteses de desafios e tendéncias que o jornalismo com parceria tem pela

frente:
- N4o tornar-se refém do press release — mas sim ir além dele

Uma das criticas mais recorrentes ao jornalismo diério na divulgacdo de eventos é a
limitacdo do contetdo as informacdes oferecidas pelas assessorias de imprensa. Na
pressdo industrial para o fechamento da pagina do jornal ou da programacao da radio,
por exemplo, muitas vezes os veiculos de comunicacdo utilizam o press release
praticamente na integra, levando ao puablico uma matéria sem contraponto ou checagem
mais ampla. O release deve ser apenas o ponto de partida para uma pauta. Evaldo
Mocarzel (2001) em A razéo cinica e o futuro dos cadernos de cultura aponta para uma
tendéncia de geragdo de jornalistas preguicosos e viciados nos conteudos oferecidos por
assessorias de imprensa. Para ele, a falta de analise aprofundada € tdo grande que muitas

vezes vendem gato por lebre, divulgando informagdes que nem mesmo checaram
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“publicando o trash sempre tdo bem embalado da industria cultural” (Mocarzel,

2001:17). O desafio da publicacdo com parceria € trazer qualidade a informacdo de
cultura que atualmente é divulgada em forma de press release sem qualquer valor
noticia. E apurar as informacdes, refletir sobre elas e ressaltar sua importancia junto ao

leitor, tirando o carater mercantilista da publicacéo e agregando valor a informacao.

- Ndo sobrevalorizar a temética por causa da parceria e dar relevancia as informacdes de
interesse publico quando elas forem mais importantes do que o conteldo que possui

vinculo com institui¢Ges culturais.

Esse é um risco que os veiculos tém enfrentado, muitas vezes deixando-se levar
mais pela parceria do que pelo valor da noticia na hora de exercer os critérios de
noticiabilidade. Muitas vezes a repercussao de um concerto popular em praca publica é
mais importante e agrega maior valor ao leitor do que o cartaz de um festival de musica
ou de teatro que tem parceria com o veiculo. Nelson Traquina (2004) aponta para a
Teoria Organizacional com base na publicacdo do socidlogo norte americano Warreen
Breed que fala da presenca de um conformismo dos jornalistas com a politica editorial
imposta pelos veiculos. Nelson Traquina sublinha o peso dos constrangimentos
organizacionais na producdo jornalistica e revela a importancia do fator econémico na
determinacdo das pautas. A visdo do jornalismo como um negécio incomoda também a
Edward Ross (2001), que em sua publicacdo La supresion de las noticias importantes
destacou que o maior problema da influéncia financeira dentro dos orgdos de
comunicacdo é a negacdo de acontecimentos importantes sob o ponto de vista da
sociedade. O peso dado a publicacdo com parceria ndo deve ser superior ao valor noticia
que os demais eventos e fatos culturais que ocorrem na cidade ou pais tém — é preciso
lembrar que o valor politico e social do jornal é mais importante para o leitor do que o

valor comercial.
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- Né&o se tornar uma informacao acritica

A publicacdo feita com parceria ndo pode deixar de ser jornalismo. A divulgacédo de
um evento, com a qualidade de uma informacdo aprofundada, com vérias vozes
extraoficiais ouvidas e uma repercussdo 0 mais isenta possivel devem ser partes
integrantes de um jornalismo com parceria. A partir do momento que a publicacéo
torna-se acritica e elogiosa devendo unicamente a parceria e financiamento do veiculo,
deixa de ser informacdo de cultura e passa a ser comunicacgao organizacional. A critica,
seja ela positiva ou negativa, feita pelo jornalista que escreve a publicacdo ou pelo
publico, precisa estar presente no jornalismo com parcerias. Teixeira Coelho (2007) diz,

com

énfase e uma pitada de humor, que “o jornalista deve ser critico, ou entdo sera um mero
escrevinhador do servico cultural” (Coelho, 2007:24). Para ele, ndo cabe ao jornalista
somente noticiar, é preciso também opinar, argumentar e avaliar para trazer valor ao
jornalismo cultural. Paulo Pires (2007) acrescenta que os bons jornalistas deveriam ser
especializados em promover o transito critico entre o publico e a obra ao contextualizar,
interpretar e discutir a producgéo cultural. Segundo o autor, o jornalismo cultural sem
critica, ndo é jornalismo.

- Fugir do jornalismo de servico e trazer informacGes e reflexos sobre as temaéticas
abordadas

Jornalismo cultural que informa data, local, artista e valor do bilhete ja existe e ja foi
classificado (e criticado) como jornalismo de divulgacdo ou publijornalismo. Se o
veiculo faz parceria com instituicGes culturais e ndo oferece informacdo de cultura
aprofundada, reflexiva e com teméticas que ampliam o conhecimento do leitor acerca da
cultura — seja ela erudita, popular ou ampliada — nada se diferencia do jornalismo de
divulgacéo descrito por Sérgio Gadini (2002).
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- Trazer mais do que as informagfes da organizagdo — mostrar o valor noticia que
aquele conteddo possui e como ele é importante para a sociedade em que esta inserido

As produtoras, fundacdes e instituicdes de cultura ddo aos jornais parceiros a mesma
informagdo que uma assessoria de imprensa daria. Para ficar claro, vou utilizar o
exemplo do ‘Ano da Russia na Casa da Musica’. A sala de concertos divulga ao veiculo
parceiro os eventos que estardo disponiveis, as datas, os artistas que irdo se apresentar, 0
valor dos bilhetes e o porqué que foi decidido que 2016 seria 0 ano da Russia. Se 0
veiculo divulga apenas essas informacdes, ele esta funcionando como um veiculo de
comunicacdo da Casa da Musica — uma comunicacdo organizacional. Para que essa
informacdo se torne jornalismo com parceria, além dessas informacbes de servico é
preciso que o jornalista exponha aos leitores informacdes que amplie seu conhecimento
sobre o tema e desperte sua vontade de comparecer ao evento e saber mais sobre a
tematica apresentada. Como por exemplo: Como é a mausica russa? Porque ela tem
destaque no cendrio da musica classica? Qual € o diferencial deste tipo de mdsica que
vai haver na sala de concertos? Quais sdo 0s expoentes dessa musica que serdo tocados
e como eles foram importantes para a musica classica mundial? A musica classica russa
influenciou de alguma maneira a musica classica portuguesa? Se sim, como? Por que eu
devo sair de casa e investir dinheiro neste tipo de arte? O que ela ird agregar ao
consumidor? Respondendo a perguntas como essas, a informacao de servico ou

jornalismo de divulgacdo torna-se informacdo de cultura e agrega valor ao leitor,
despertando a vontade de se inserir na cultura musical.

O jornalismo com parceria pode entdo carregar em si os diferenciais de uma
reportagem do jornalismo cultural, como a profundidade e multiplicidade de vozes, ja
que possui maior acesso as informacBes e uma maior espaco dentro do veiculo para
fazer mais do que o fundamentalmente informativo. Dessa maneira, trard& maior
qualidade ao jornalismo diario, e como afirma o jornalista brasileiro José Marques de

Melo, podera realizar “um relato ampliado de um acontecimento com repercussdes no
campo social” (Marques de Melo, 1994:36).
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- Manter e elevar a qualidade do jornalismo cultural diario

O jornalismo cultural diario tem se tornado sindénimo de um jornalismo sem
qualidade refém das agendas culturais e da rotina de celebridades. Dentre as principais
justificativas dos veiculos que optam por este tipo de jornalismo diario é a necessidade
de manter o veiculo vivo financeiramente. O jornalismo com parceria aparece entdo
como uma alternativa viavel para a manutengdo do jornalismo que gera interesse no
publico e que consegue a0 mesmo tempo trazer informacédo de qualidade e sustentar o

veiculo e seus jornalistas.

- Produzir conteidos que seriam impossiveis sem 0 apoio da parceria

Existem conteldos que jamais ganharam as paginas de um jornal — e
consequentemente o conhecimento do grande publico — se ndo fossem publicados com
parceria entre instituicbes/eventos culturais e os veiculos de comunica¢do. Um bom
exemplo desse tipo de contelido é a série de reportagens feitas pelo jornal Pablico
chamada Racismo em Portugués. Essa série de 5 reportagens foi feita com base em 5
viagens para 5 paises de lingua portuguesa e precisou de mais de 100 entrevistas para
ser concluida. Essas reportagens abordam a busca das herancas do colonialismo e a
forma como elas marcaram as relacGes raciais, teméatica importante para o publico
portugués e que s6 foi possivel produzir com a parceria realizada entre o jornal e a
Fundacdo Manuel dos Santos. Outro fato importante é que os grandes veiculos de
comunicagéo estdo concentrados nos grandes centros no mundo todo, o interior muitas
vezes esta fora de foco e recebe pouca atencdo. As publicacdes com parceria podem
possibilitar o acesso a informacao cultural do que acontece no interior do pais e ressaltar
a importancia da mesma para o grau de conhecimento intelectual e artistico da
populagdo em geral.

- Dinamizar e democratizar o acesso a informacao

Muitas informag0es publicadas a partir do jornalismo com parceria democratizam o
acesso a informacao de cultura ao dar destaque a eventos/informag6es que muitas vezes
ndo seriam publicados na midia. O jornalismo diario da preferéncia aos eventos que
possuem artistas de renome, celebridades e como reforca Dora Santos (2009), a
industria musical possui estratégias de comunicacdo e divulgacdo muito eficazes, e

portanto possuem muito poder. Assim, com frequéncia concertos e espetaculos musicais
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ocupam um espaco significativo das paginas dos diarios, em funcdo da agenda de
espetéaculos, ndo restando espaco ou visibilidade aos eventos de menor porte ou que ndo
estejam relacionados as industrias cinematograficas, musical ou a celebridades. As
publicacbes com parcerias — desde que sejam feitas com todo tipo de organizacao
cultural, das maiores as menores — dao oportunidade a ampliacdo da definicdo de

jornalismo cultural sem colocar em risco a viabilidade financeira dos veiculos.

- Incentivar o pablico ao consumo de informacéo de cultura de qualidade

J& que publico quer utilizar o jornal como veiculo de informacgdo, mas também
como uma utilidade publica, com servi¢o de agenda cultural para saber o que fazer no
fim de semana, o jornalismo com parceria pode se tornar uma alternativa para conciliar
os preceitos de um bom jornalismo cultural com a ansia do publico pela agenda de
eventos, oferecendo um conteido de qualidade. E aprofundando na qualidade da
informacdo que se poderd verificar se publico é capaz de absorver e se interessar
também por um conteddo mais reflexivo e formador, para além do meramente
informativo. Como Sérgio Rodrigues (2004) afirma ¢é preciso “uma certa coragem de ir
contra o puablico, ou seja, uma coragem de mostrar ao leitor coisas importantes e
interessantes, diferentes daquilo a que ele estd acostumado ou que deseja ver, ler e
ouvir. E, sobretudo, distintas do que as pesquisas de opinido colocam como
fundamentais para a linha editorial” (Rodrigues, 2004, p.37).

- Buscar o equilibrio da distribuicdo da informacdo de cultura popular, elevada ou
ampliada.

O jornalismo com parceria tem como desafio buscar o equilibrio entre as
diversas formas de cultura nos veiculos de comunicacdo. A setorizacdo da cultura —
veiculos especializados e voltados para publico seleto que salientam a cultura erudita;
veiculos tradicionais ressaltam eventos culturais populares de maior apelo publico; e
outros que ainda atendem a um publico ainda mais seleto que aprecia a cultura urbana, o
design a moda e a arquitetura — salientam ainda mais o prisma da dicotomia entre 0s
campos da producdo simbdlica, de elite, popular e de massa. Na visdo de Dora Silva
(2009) um caderno de jornalismo cultural deveria incluir publicagdes sobre os processos
sociais, a moda, o design, a subcultura, a ‘cultura popular’ e também a ‘cultura de elite’,
resultando numa maior riqueza e diversidade para as publicagcdes. A autora sublinha

também a dificuldade de conseguir albergar todos esses processos pacificamente.
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O jornalismo com parcerias tem a oportunidade de quebrar fronteiras e
equilibrar as paginas de conteudo cultural com cultura de relevo, independente de sua
classificacdo, ja que pode fazer parcerias com eventos e instituicdes dos mais diversos
estilos culturais.
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Estudo Empirico: o jornalismo com parcerias na midia
portuguesa

1. Objetivos

Este estudo tem como objetivo principal apontar como o jornalismo com
parcerias tem sido realizado dentro da comunicacdo portuguesa. A investigacao
realizada aponta as caracteristicas, tendéncias e limitacbes desse tipo de publicacéo
dentro das edicGes diarias da midia nacional nas se¢des de cultura. A analise de tais
contetdos permite avaliar a qualidade deste tipo de publicacdo, se ela cumpre as
especificidades de um conteudo jornalistico e perceber o limite ténue que existe entre a
comunicagéo organizacional e as publicacfes com parcerias.

Como objetivos secundarios, o estudo aponta se as publicaces com parcerias
conseguem alcancar com éxito o ideal de dinamizar e democratizar os conteudos
culturais para o acesso do publico ou caem na mercantilizacdo da informacéo de cultura
aos moldes da Industria Cultural. Aponta para a qualidade (ou falta dela) nas
publicacBes em parceria — buscando ressaltar se essa colaboracdo entre midia e 6rgaos
culturais produz contetdos de valor para o publico ou trata-se apenas de publicacdes
pagas. Verifica se os veiculos parceiros, além de dar destaque ao evento/produto
cultural, ndo se esquece de seus ideais de formar e informar nem negligencia outros

contetidos culturais com quem ndo possui parceria financeira/de interesses.

2. Objeto

Para realizar a investigacdo e analise foram selecionados os principais veiculos
de midia impressa, televisiva e radiofonica portugueses de circulacdo nacional,
frequéncia diaria e que dedicam espaco a cultura. Na escolha dos objetos de anélise
foram considerados: a tiragem/alcance dos veiculos, o destaque que possui junto aos
setores formadores de opinido publica do pais e a notoria presenca de publicagdes com

parcerias nas suas edi¢des diarias.
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Portanto, os veiculos de comunicacdo que se enquadraram nesses critérios de
analise para investigacdo foram:

Midia impressa: Pablico, Diario de Noticias e Jornal de Noticias;
Midia Televisiva: RTP, SIC e TVI;

Midia Radiofonica: TSF, Antena 1 e Radio Renascenca.

Vale justificar a auséncia de alguns veiculos nas analises. O tabléide Correio da
Manha nas andlises, apesar de ser o jornal portugués com maior tiragem e circulagdo —
tendo atingido mais de 100 mil exemplares em circula¢do tanto no primeiro quanto no
segundo bimestre de 2016 segundo a APCT (Associagdo Portuguesa para o Controlo de
Tiragem e Circulagdo) — o tabl6ide ndo possui uma secéo diéria de dedicagéo a cultura.

O CM possui se¢bes Chamadas ‘Boa Vida’, ‘Sociedade’ ¢ ‘Famosos’, onde
mistura informacdes de celebridades, entretenimento e cultura e por isso ndo se
encaixou nos critérios de analise do estudo. A radio Antena 3, pertencente a RTP,
apesar de levantar hipdteses de parcerias com eventos culturais, em especial com 0s
festivais ao ar livre, ndo possui um noticiario diario de cultura. Tem a sua programacao
baseada na difusdo de musica e é voltada para a juventude portuguesa. Por ndo se
encaixar nos critérios de andlise determinados por esse estudo, a Radio Antena 3 foi
excluida da andlise, mas ressalta-se a notoria hipdtese de parcerias com festivais em sua

programacéo.

3. Metodologia, critérios e periodo de analise

A andlise realizada por este estudo foi dividida em duas fases. Na primeira fase,
compreendida entre os dias 4 de janeiro e 10 de fevereiro de 2016, foi realizada uma
investigagdo exploratoria com o objetivo de criar maior familiaridade com a questdo das
parcerias na midia portuguesa e construir hipdteses. A partir de entdo, foi delimitada a
amostragem dos veiculos que se encaixavam nos critérios pré-definidos de investigacao.
Uma vez delimitados, esses veiculos foram analisados a partir da observacdo das
tematicas apresentadas dos cadernos diarios de cultura e forma levantadas as hipdteses
de parceria.

Esse método de observacdo foi realizado a partir da construcdo de grelhas de
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conteudo dos nove veiculos especificados acima que foram monitorados diariamente.
Desta forma, foi possivel perceber a repeticdo de tematicas recorrentes e de destaque a
alguns eventos e instituicbes culturais especificas. Essas grelhas possibilitaram a
realizacdo de uma analise qualitativa e quantitativa em que foram considerados:

e O namero de abordagens de temas especificos ligados a cultura e de instituicdes

culturais;

e A extensdo e aprofundamento da noticia;

e O destaque recebido;

e A qualidade da informacéo;

e A presenca ou auséncia de imagens e se a tematica com parceria aparecia na

capa do jornal, no caso dos veiculos impressos.

A partir da coleta de tais informacGes, as hipoteses de parceria foram levantadas em
todos os veiculos analisando o privilégio numérico de publicacdes sobre determinados
eventos ou instituigdes culturais e comparando o destaque e aprofundamento que eles
recebiam em relacdo as demais tematicas que hipoteticamente ndo possuiam parcerias
com o veiculo. A analise quantitativa feita veiculo a veiculo favoreceu a indicagdo das
possibilidades de parceria e a analise qualitativa permitiu interpretar o fenbmeno e
descrever a forma como é realizado nos veiculos selecionados.

Esta primeira fase de andlises coincidiu com a formacdo dos cartazes dos
principais festivais ao ar livre do pais, eventos culturais que tém ganhado destaque e
notoriedade nacional e internacional como grandes eventos culturais. Portanto, a partir
das confirmacBGes dos cartazes foi possivel perceber a formagdo de parcerias
relacionadas a esses eventos e dar direcionamento de destaque no estudo para esse caso

na segunda fase de investigacéo.

Ja a segunda fase de investigacdo, realizada entre 12 de maio a 18 de julho de
2016, teve intencdo de realizar uma analise mais aprofundada das publicacBes com
parceria com enfoque no caso dos festivais ao ar livre dentro da midia televisiva
portuguesa. Como cada um dos festivais firmou parcerias com esse tipo de veiculo de
comunicacdo, a analise foi feita a partir de cobertura didria dos canais de televisdo em
relacdo aos principais festivais ao ar livre realizados no pais, englobando as coberturas
daqueles festivais com quem eles tinham e ndo tinham parceria midiatica.

A segunda fase foi constituida de uma investigacdo descritiva das publicacdes
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com parceria na midia televisiva por meio da observacgdo sistematica das caracteristicas
deste fenébmeno e da comparacéo entre os resultados apresentados pelos trés principais
canais de televisdo de Portugal, a RTP, SIC e TVI. Desta maneira foi facil estabelecer a
comparacao entre aqueles que eram ou ndo parceiros midiaticos e perceber as diferencas
de abordagem desta tematica entre os veiculos. A observacéo e comparacdo foram feitas
a partir de uma grelha de analise verificando os seguintes critérios:

e O numero de publicacdo sobre cada festival ao ar livre (quando possuiam e néo
possuiam parceria midiatica);

e A qualidade das informacGes apresentadas;

e O destaque dado dentro do jornal — se era anunciado na abertura do telejornal, se
possuia imagens ilustrativas e se era noticiado junto a outras informacdes de
cultura;

e O tempo de duracdo da matéria e se havia entradas ao vivo;

e Seaequipe de reportagens da TV se deslocou até o festival.

As parcerias midiaticas realizadas foram: o Rock in Rio Lisboa teve cobertura
oficial da SIC, o Nos Primavera Sound teve cobertura oficial da TVI, o Nos Alive fez
parceria com a RTP, o Super Bock Super Rock com a SIC Radical, e 0 Meo Marés

Vivas também com a RTP.

4. Consideracdes da analise

E importante ressaltar que tratar da tematica publicacdes com parceria € algo
delicado pois esse tipo de jornalismo € visto com desdém e desconfianca por parte dos
estudiosos da area, do publico e dos proprios jornalistas. A frequente associacdo entre as
parcerias midiaticas e o jornalismo de baixa qualidade faz com que a confirmacdo da
existéncia ou auséncia de parcerias entre o evento/instituicdo cultural e os veiculos de
midia se torne um processo complicado.

Na primeira fase de discussao tematica da dissertacdo cogitou-se a realizacdo de
entrevistas com os veiculos para confirmar as hipdteses levantadas com o estudo. No
entanto, essa ideia teve de ser descartada pois percebeu-se gque poucos seriam 0s

editores autorizados a declarar as parcerias midiaticas identificadas. Salvo aquelas que
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sdo explicitas — como aquelas apontadas nos festivais ao ar livre, que sd@o anunciados
como media partners - muitas outras parcerias Sdo encobertas devido a essa
generalizacdo de que as parcerias resultam num conteddo sem qualidade ancorado
apenas em interesses financeiros de ambas as partes. Poucos sdo 0s veiculos que
anunciam em suas publicacdes que elas sdo feitas a partir de parcerias, portanto as
associacdes que este estudo ira abordar sdo hipoteses levantadas a partir da cobertura
realizada por esses veiculos a cerca de alguns eventos culturais e casas de espetaculo
(exceto a cobertura dos festivais ao ar livre).

A opcéo de restringir a cobertura dos cadernos diarios de cultura dos veiculos —
excluindo assim os suplementos semanais e 0s programas de radio e televisdo
exclusivamente culturais — se deu por dois motivos. Primeiro porque nem todos 0s
veiculos possuem exemplares de suplementos culturais, 0 que tornaria a andlise
desigual. Por exemplo, enquanto o Pablico possui um suplemento de cultura completo
chamado Cultura ipsilon, o Jornal de Noticias ndo possui suplemento semanal. Outro
motivo foi a conveniéncia, j& que o nimero de publicacGes a ser analisadas seria
demasiado grande para o periodo de investigacdo. Na segunda fase do estudo, aquela
dedicada a uma analise mais aprofundada e detalhada das publicacdes com parceria, a
tematica foi afunilada para os festivais ao ar livre e somente para a midia televisiva, o
que cabe justificativa. Os festivais ao ar livre anunciam quem S&0 0S Seus parceiros
midiaticos, e portanto o estudo aprofundado ndo seria feito a partir de hipdteses sem
confirmacdo, mas sim por analise de publicacdes certamente resultantes de parcerias. A
limitacdo da investigacdo somente a midia televisiva foi também conveniente para o

tempo disponivel para a analise e extensdo de uma dissertacdo de mestrado.

A escolha da investigacdo das publicacGes dos veiculos televisivos aconteceu
por adequacdo aos critérios de andlise e conveniéncia de extensdo da tese. Todos 0s
festivais tiveram como parceiros algum canal de televisdo nacional. O mesmo aconteceu
com veiculos radiofénicos, no entanto, 0 Meo Marés Vivas, o Nos Alive e o Nos
Primavera Sound formaram parceria com a R&dio Comercial, uma ré&dio dedicada
essencialmente & musica que ndo possui um jornal diario ou programas de informacéo,
apenas veicula algumas notas informativas dentro da sua programagdo musical no
intervalo entre os programas. Os festivais ao ar livre fizeram parceria também a midia
impressa, a excecdo do Super Bock Super Rock, que fez parceria somente com a Antena

3 (rédio) e a SIC Radical (TV), e ndo seria conveniente analisar todos os demais
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festivais na midia impressa e excluir o SBSR, que teve bom destaque na midia nacional.

Cabe justificar também que, apesar de serem dois festivais que recebem grande
publico todos os anos, 0 Meo Sudoeste e 0 Vodafone Paredes de Coura nédo tiveram
suas coberturas analisadas devido as datas de realizacdo, durante 0 més de agosto,
quando o periodo de analises desse estudo teve de ser encerrado para a producdo da

dissertacdo ja que se aproximava do prazo limite de entrega.

5. Apresentacdo de resultados

Para apresentar os resultados recolhidos a partir das duas fases das analises, sera
feita uma divisdo por tipos de veiculos de comunicacdo e apontadas as hipéteses de
parceria mais evidentes em cada um deles. Além disso, sera feita uma breve andlise de
publicacdes especificas que mereceram destaque para verificar se 0s veiculos seguiram

as tendéncias, venceram os desafios e as limitacdes deste tipo de publicacao.

5.1. 12 fase de analise

A primeira fase de analise deste estudo foi realizada de 4 de janeiro a 10 de
fevereiro de 2016, salvo algumas excecdes de publicacdes anteriores e posteriores a este
periodo que foram consideradas relevantes para o apontamento de resultados.

5.1.1. Publica¢des com parceria na midia impressa portuguesa

Cabe lembrar que os veiculos foram acompanhados de segunda a domingo na
sua versdo impressa somente nas se¢des culturais diarias. Portanto, foram analisadas no
total 37 edi¢bes de cada um dos jornais impressos Publico, Diério de Noticias e Jornal
de Noticias.
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Publico®

A partir das anélises, foi possivel apontar a hipdtese de parceria midiatica entre o Jornal
Publico (Edicdo Porto) e a sala de concertos Casa da Musica. Essa hipotese foi
levantada pela quantidade de matérias que divulgam a programacdo desta casa de
espetaculos, o destaque dado a elas, as publicidades diarias dispostas estrategicamente
dentro dos cadernos de cultura ( e muitas vezes ndo ha a notificacdo de que se trata de
uma publicidade) e também a possibilidade que o jornal oferece de ganhar bilhetes para
concertos da Casa da Mdsica aos primeiros leitores que apresentarem o jornal Pablico
impresso no local.

Pode-se verificar na tabela abaixo que as mengbes a Casa da Musica foram
consideravelmente mais elevadas do que as demais entidades e eventos culturais
noticiadas no periodo de analise:

Tabela 1 - Frequéncia de publicacdes de entidades culturais no Publico

Entidades culturais Frequéncia com gue foram noticiados no
Jornal Impresso Pablico no periodo de
analise*

Casa da Musica 14 vezes

Teatro S&o Luiz Y vezes

Teatro Rivoli Y vezes

Fundac&o Serralves 3 vezes

* Foram consideradas todas as notas, matérias, reportagens e criticas, ou seja, qualquer mengao as
entidades e eventos culturais (exceto publicidade) publicados no veiculo no periodo de 4 de janeiro a 10
de fevereiro de 2016

40 jornal Publico, pertencente ao grupo empresarial Sonae, € um dos mais influentes e respeitados
impressos da midia portuguesa. Fundado em 1990, o jornal diario teve, de acordo com a APCT,
circulagdo superior a 30 mil exemplares no primeiro e segundo bimestre de 2016. As edigdes
analisadas para o estudo foram as Edigdes Porto (que se diferem ligeiramente da Edig&o Lisboa)
disponibilizadas para consulta na Biblioteca da Universidade do Porto
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Além de possuir uma vantagem quantitativa, o carater qualitativo das
publicacdes da Casa da Musica também tiveram destaque. Na se¢ao denominada ‘Sair’
do jornal, onde a redacdo da sugestdes da agenda de eventos da cidade do Porto e
arredores, a programacao da Casa da Musica esta sempre em primeiro lugar. Foram
localizados 6 destaques a Casa da Musica nessa se¢do sendo que 4 delas possuem
fotografias e cores de destaque, 0 que ndo aconteceu com outros eventos culturais e
centros de cultura do pais nestas edicGes.

Outra hipotese de parceria do Jornal Pablico com eventos culturais parece
ocorrer em relacdo aos festivais ao ar livre patrocinados pelo grupo de comunicacgéo
Nos. O numero de matérias sobre os festivais que possuem a empresa NOS como
sponser

(patrocinadora) foram noticiadas com maior frequéncia, aprofundamento e destaque. O
grafico abaixo mostra 0 nimero de publicacdes que os festivais tiveram dentro do
periodo de andlise e ressalta o fato de que somente os festivais Nos Primavera Sound e
Nos Alive tiveram matérias exclusivas sobre 0s seus cartazes, enquanto os cartazes dos
demais festivais foram englobados em matérias generalistas.

Gréfico 1- Numero de publicac6es dos festivais no Publico
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Os titulos das publicagdes também contribuem para o levantamento dessa hipotese.
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Como em ‘De PJ Harvey aos Sigur Ros: tudo o que ha para ver no Nos Primavera

Sound’ de 05/02/2016 e ‘Arcade Fire juntam-se ao cartaz do Nos Alive 2016’ de

27/01/2016 mostram o destaque dado a esses festivais, enquanto os cartazes dos demais

festivais vém mesclados e sem destaque no titulo como em ‘Springsteen, Robert Plant,

Brian Wilson e LCD Soundsystem em Portugal’ de 26/01/16.

ICAD PORTD SEXGFEV201B

Passos guer continuar lider o PSD e “candidato a primelro-ministro” pé

e & o

Costa oferece a Merkel
duas mil vagas no ensino
superior pararefugiados

Primeiro-minstro hoge em Berfim com propostas “signihcativas” para
afudar Angels Merked a Bdar com a pressao dos nfugtlados na Alemanha,
Owra medici seri recrutar refugados para trabxalharem na agricubtura ps2

Laboratno quetez
testes daBiaicom

JOGOS OLINPICOS
ASEISMESESDOINICIO.ORIODE  “trés tanas graves”
PERGUNTA: VALEU APENA? .

Café e dgua sem gis acompanham comida !2c@akaiir
€ vao pagar menos IVA nos restaurantes

de volono banco
o
Coléode comussirios protunciase hojesobre proposta prefiminar do Oncamento s

o Estaado para 2006, Governo diz que satisfez as exig@nekss da Comissio Destage, 224

Figura 1- Capa do Jornal Publico (Edigdo Porto) do
dia 5 de fevereiro de 2016

Publico a Convite

A matéria do dia 05 de fevereiro
sobre o cartaz do Primavera Sound
foi a Unica que teve destaque na capa
do periodico (ver imagem ao lado,
destaque em vermelho colocado pelo
estudo), e ainda contou com uma
critica ao festival Rock in Rio, que
vinha sofrendo reprovacdo por parte
do publico pelo cartaz estar
composto por artistas do universo
pop e ndo

rock, como sugere o titulo. Logo
embaixo da manchete na capa, vinha
o intertitulo que dizia: ‘Cartaz
revelado. Primavera Sound com Pj
Harley, Sigur

Rés, Air e a dose certa de rock’.

Além das parcerias ndo notificadas como tal presentes nas paginas do jornal

Pablico, as edicBes contaram também com matérias realizadas pelo veiculo em

parceria com Grgdos culturais que anunciam, na ultima linha da matéria/reportagem,

que o ela foi realizada a convite de uma instituicdo. No periodo de andlise foram

notificadas 5 matérias realizadas a convite, com qualidades e defeitos se tratando de

uma publicagdo com parceria. Todas sdo matérias de pelo menos 2 péginas,

amplamente ilustradas e com destaque dentro da secdo de cultura, normalmente nas

primeiras paginas da secao.

53



Algumas mateérias realizadas a convite pelo Publico merecem uma analise mais
ampla. Em 16 de janeiro de 2016, o jornal publicou ‘Da Chick conquista Eurosonic.
Em 2017 Portugal serd o pais em destaque.” A matéria fala sobre o festival Eurosonic
e rasga-se em elogios a artista Da Chick. “Da Chick, deu um espectaculo irresistivel
(...) dos muitos concertos que espreitamos na primeira noite do acontecimento
europeu, foi 0 que conseguiu criar um ambiente de maior ades&o, sinal mais do que
evidente que talento existe em Portugal. Falta potencia-lo, organiza-lo e saber
comunica-lo ao resto do mundo.” (p.30). Para essa matéria, o Pblico viajou a convite
da plataforma Why Portugal, resultante de varias associa¢@es profissionais da masica e
da radio Antena 3. A matéria ancora-se no fato da musica portuguesa comegar a
ganhar destaque no Festival, mas as mengdes ao ‘patrocinador’ do artigo mostra a
intencdo organizacional da publicagéo.

Situacdo semelhante ocorre na publicacdo sobre o Escenas do Cambio — Festival
de Inverno de Teatro, Danza e Arte en Accion, publicada no dia 02 de fevereiro de
2016. A matéria traz uma cobertura completa do festival que acontece na Espanha, fala
sobre os realizadores, atores, 0s espetaculos apresentados e muitos outros detalhes. Um
destaque a um festival estrangeiro que pouco se conhece em Portugal, evidenciando o
fato da peca Archive, que integra o Escenas, vir a Portugal em maio no Teatro S&o Luiz.

Percebe-se que a matéria foi realizada com tamanho aprofundamento somente
porque houve a parceria, caso contrario nao haveria razdo para um festival espanhol que
pouco se conhece receber tamanho destaque caso nao existisse a parceria.

Outra publicacdo em parceria que o Publico fez foi a cobertura do VI Encontro
de Escritores de Lingua Portuguesa — o Publico viajou a convite da UCCLA (Unido das
Cidades Capitais de Lingua Portuguesa). A primeira matéria publicada no dia 03 de
fevereiro nomeada ‘Diaspora e conflito de geragdes, um retrato da literatura cabo-

verdiana’ faz uma andlise interessante do encontro e da literatura em portugués de Cabo

Verde. No dia 05 de fevereiro, o Publico volta a publicar outra matéria sobre o VI
Encontro de Escritores de Lingua Portuguesa, mas percebe-se que ela se encontra vazia,
repetindo informag@es ja dadas na primeira e esta estampada apenas para cumprir um
combinado feito com a parceira UCCLA. Além de ser uma suite da primeira publicada
2 dias antes, parece uma matéria para ‘encher pagina’ e cumprir um acordo com a

instituicao.
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Entretanto, o jornal Publico faz um excelente trabalho na série de reportagens
especiais ‘Racismo em Portugués’ realizada em parceria (a convite, como o jornal
afirma) com a Fundacgédo Francisco Manuel dos Santos. S&o 5 reportagens, publicadas 1
por semana, que foram realizadas a partir de 5 viagens por 5 paises e que contou com
mais de 100 entrevistas. As reportagens tocam num assunto delicado, o racismo dentro
da comunidade falante da lingua portuguesa, nomeadamente da Africa, em busca das
herangas do colonialismo e da forma como elas marcaram as relacdes raciais. Sao
reportagens belissimas, importantes e instigadoras que ndo poderiam ter sido realizadas
sem o apoio da fundacdo que fez o convite. Um exemplo de uma publicacdo com
parceria de alta qualidade que além das 5 grandes reportagens, gerou também uma serie
de videos e fotografias que ilustram as viagens realizadas pelos jornalistas, que pode ser

conferida no site oficial® criado para essa série de reportagens.

Diério de Noticias6

Nas andlises do Diario de Noticia percebe-se uma clara diferenca em relacdo ao
jornal Publico: ndo ha qualquer publicacdo que informe aos leitores que existe parceria
entre o veiculo e instituicdes/eventos culturais. A excecdo esta nas matérias referentes
ao festival ao ar livre Rock in Rio Lisboa, que o grupo ao qual o DN faz parte € media
partner. Desde o més de novembro, quando o festival anunciou o primeiro nome
confirmado do cartaz (9 de novembro de 2015- Queen + Adam Lambert) o jornal Diario
de Noticias deu destaque a todas as informacdes sobre o Rock in Rio. Cada novo nome
confirmado, uma nova matéria no jornal. Os demais festivais ao ar livre também
tiveram espaco nas paginas do DN, como no dia da confirmacdo do Radiohead como
cabeca de cartaz no festival Nos Alive em 22 de janeiro e também quando o site
americano especializado em musica Next Northwest Music News considerou o Nos
Alive o festival como o melhor cartaz do ano, em 31 do mesmo més. O Diério de

Noticias cumpriu o seu papel noticioso e trouxe a noticia aos seus leitores.

> 0 site oficial do projeto ‘Racismo em Portugués’ é o https://www.publico.pt/racismo-em-portugues e
é resultado de uma parceria entre o Jornal Piblico e a Fundacao Francisco Manuel dos Santos. Todo o
material foi produzido pelos jornalistas Joana Gorjdo Henriques e Frederico Batista.

60 Jomal Diario de Noticias foi fundado em Lisboa em 1864 e pertence ao grupo midiatico Global Media
Group. De acordo com a APCT, o jornal teve circulagdo de cerca de 14.500 exemplares tanto no primeiro
quanto no segundo semestre de 2016 e é um dos jornais diarios generalistas mais lidos no pais.
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A hipdtese de parceria com o Rock in Rio Lisboa se faz notar — e ndo é escondida pelo
veiculo, que nas publicidades aparece como parceiro midiatico e em algumas materias
informa ser o jornal oficial do evento — na quantidade de matérias sobre o festival
parceiro e na maior extensdo e detalhamento das mesmas. Em cada uma, havia um bom
histérico da banda ou nome confirmado para o festival, se j& havia ou ndo estado
anteriormente em Portugal, relembrava edi¢Ges anteriores e buscou minimizar criticas
as duas alteracOes de data feitas pelo Rock in Rio. Sempre que a temética da matéria era
“festivais”, os nomes do Rock in Rio eram anunciados primeiro e em seguida os demais
cartazes. No gréfico abaixo, podemos visualizar como foi dividido pelos editores do DN

a dedicacao aos festivais ao ar livre no periodo de anélise:

Gréfico 2 - Frequéncia de publicactes dos festivais no DN

Ndmero de
publicagoes

T RockinRio ' Nos Alive SBSR  'Nos Primavera’ Meo Marés
Sound Vivas

Festivais

Os demais festivais ao ar livre do pais foram, mesmo que em menor quantidade,
contemplados e devidamente noticiados.

Com o acompanhamento diario do jornal, foi possivel notar que os palcos
culturais CCB (Centro Cultural de Belém) e o Teatro Sdo Luiz ganharam destaque
frente a outros eventos e instituicGes do pais. No entanto, ndo é possivel afirmar que o

DN tenha parceria com o CCB ou o Teatro S&o Luiz pois outras institui¢cGes culturais e
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palcos como o Tivoli, Cultergest, Teatro Carlos Alberto e Coliseu do Porto tambem
foram contemplados com publica¢des durante este periodo. Ha4 uma situacdo importante
a se notificar: foi registrada a completa auséncia de publicagdes sobre a Casa da Musica.

Apesar do DN ser um jornal essencialmente lisboeta e dar maior destaque aos
eventos culturais que acontecem na capital e centro do pais, outros eventos ocorridos na
regido Norte foram noticiados enquanto importantes apresentacfes na Casa da Mdusica
ndo ganharam destaque. Como o Jornal de Noticias pertence ao mesmo grupo e da
maior destaque a Casa da Musica por ser voltado ao publico do Norte do pais, os
editores do DN ignoraram a programacao desta casa de concertos.

Jornal de Noticias7

Pertencente ao mesmo grupo do Diario de Noticias, o0 comportamento do JN foi
semelhante ao daquele jornal, mesmo que com viés diferenciado. As tematicas
repercutidas, as materias que tiveram destaque de todos os festivais foram exatamente
as mesmas do DN, diferindo apenas na linguagem abordada e na extensdo das matérias.
O destaque ao Rock in Rio Lisboa também é perceptivel no JN, mas as publicacdes nao
sdo tdo longas e detalhadas pois o caderno ETC Artes divide espaco com noticias de

televisdo e celebridades, que tém maior privilégio neste jornal.

Entretanto, o JN também cumpriu seu papel noticioso ao divulgar informacdes
sobre todos os mais importantes festivais de musica de Portugal, com privilégio aquele
de quem também é parceiro, o Rock in Rio Lisboa.

70 Jornal de Noticias é um periddico diario fundado em 1888 na cidade do Porto. Assim como o Diério de
Noticias, ele também pertence ao Global Media Group mas possui diferente enfoque, com carater popular e
voltado para o pablico do Porto e da regido Norte do pais. Segundo a APCT, nos dois primeiros bimestres de
2016, o JN teve circulagdo de aproximadamente 110 mil exemplares (55.435 no primeiro bimestre e 54.522 no
segundo), sendo portanto o periddico em analise neste estudo com maior tiragem e circulagdo. No cenério
nacional, é o segundo maior periddico diario atras apenas do Correio da Manha.
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Algo curioso merece atencdo: apesar de ndo negligenciar os festivais aos quais
ndo é parceira midiatica, em todas as publicagdes dedicadas a eles 0 JN ndo citou o
nome da empresa sponsor (patrocinadora) em nenhum dos seus titulos, e mesmo no
corpo das matérias eles foram evitados. Como exemplo, podemos citar: “Radiohead no
Alive e Air no Primavera” do dia 22 de janeiro de 2016, o “Arcade Fire no Alive e
Brian Wilson no Porto” no dia 27 do mesmo més, o “Petite Noir no Super Rock, Mono
no Amplifest” em 4 de fevereiro e “Brian Wilson +47” no dia 5 de fevereiro. O mesmo
ndo aconteceu com o Rock in Rio, que mereceu destaque nas manchetes, como em:
“Santander entra no Rock in Rio” do dia 27 de janeiro.

Ja em relacdo a instituicdes culturais e casas de espetaculo, a cobertura do JN
sobre o Coliseu do Porto e a Casa da Musica tiveram destaque nos cadernos de cultura
ETC (principalmente cartazes publicitarios, todos devidamente marcados com a
abreviacdo PUB) que expunham muitas matérias sobre a programacao, repercussoes e

criticas.

Tabela 2 - Frequéncia de publicacdes de entidades culturais no JN
Entidades e eventos culturais Frequéncia com que foram noticiados no
Jornal de Noticias no periodo de analise*

Coliseu do Porto O vezes

Casa da Musica 5 vezes

Fundacdo Serralves b vezes

Teatro Rivoli 3 vezes

Teatro S&o Jodo D vezes

*Foram consideradas todas as reportagens, criticas e notas referentes as entidades e eventos culturais
citadas no Jornal de Noticia de 5 de janeiro a 11 de fevereiro, a publicidade n&o foi contabilizada.

Situacdo semelhante aconteceu com a Fundacéo Serralves e Teatro Municipal
do Porto (Rivoli). Como sdo diversos palcos diferentes a terem suas programacoes
cobertas pelo JN, infere-se que nao haja predilecdo a uma delas e ndo haja qualquer
parceria midiatica, ou se possui ndo se faz perceber, mas o destaque a essas casas — que
sdo as principais da cidade — deixam de lado as menores casas de espetaculo do pais que

foram mencionas 1 ou nenhuma vez.

58



5.1.2. PublicacGes com parceria na midia televisiva portuguesa

Em relacdo a midia televisiva, a analise que segue abaixo € da primeira fase da
investigacao, onde houve a intencdo de identificar possiveis parcerias midiaticas entre o

veiculo e instituicdes/eventos culturais diante da cobertura de cultura nos jornais diarios

RTP®

Para este estudo, foram analisados os telejornais diarios da RTP 1, RTP2 e
RTP3. O portal online RTP Play foi essencial para a realizagdo deste estudo.

Em relacdo a cobertura da RTP, pouco pode ser apontado como hipoteses de
parceria da televisdo publica com instituicdes/eventos culturais. A Unica parceria que é
clara e notificada pelo canal é com a Porto Editora. Dentro do jornal diario Bom Dia
Portugal, a editora possui uma rubrica didria chamada ‘Bom Portugués’. Essa parceria
surgiu a partir da Porto Editora com a criagdo do ‘Espag¢o da Lingua Portuguesa’. A
editora criou dentro do seu portal um espaco que redne recursos linguisticos para sanar
as davidas da norma culta da lingua a todos os visitantes. Os conteldos estdo em
constante atualizacdo e sdo gratuitos, além de textos possui também videos gravados
para o jornal Bom Dia Portugal, em que um jornalista sai as ruas questionando a
populacdo sobre questdes de gramatica, ortografia, pronuncia e as novas regras do
acordo ortogréfico da lingua para verificar o conhecimento dos portugueses. Sempre
que essa rubrica vai ao ar, a RTP informa que ela é realizada com o apoio da Porto
Editora como pode ser verificado na imagem abaixo. A imagem mostra como é
evidenciada a parceria com a Porto Editora. O destaque em vermelho foi dado pelo
estudo.

8 A Radio e Televisdo de Portugal (RTP) é uma empresa estatal que possui canais de radio e televisdo
publicos. Foi fundada em 1935 com o nome de Emissora Nacional, em 1955 se separou como
Radiodifusdo Portuguesa (RDP) e Radiotelevisdo Portuguesa (RTP), mas em 2004 foram novamente
fundidas e reestruturadas como uma Unica empresa publica. Atualmente, a empresa possui 10 canais de
televisdo, incluindo varios canais internacionais.
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Com o A.O0. como se escreve?

havia

havias

Com o apoio :

MUNDO U PROVOCOU 30 MORTOS E NOVE DESAPARECIDOS = AUT

Figura 2- Jornal Bom Dia Portugal da RTP 1 recolhida no dia 20 de agosto de 2016

Essa parceria € interessante tanto para o canal, que possui uma rubrica de conhecimento
da lingua diariamente dentro do jornal, e muito para a Porto Editora, que ganha
visibilidade.

Ja em relacédo aos palcos, casas de concerto e festivais ao ar livre do pais, a RTP
apresentou uma cobertura isenta, completa e de qualidade. Ndo foi notificada a
predilecdo por nenhuma instituicdo especifica, os principais eventos culturais do pais
foram igualmente noticiados pela televisdo publica. Até mesmo os festivais ao ar livre
com quem a emissora fez parceria midiatica (0 Nos Alive e 0 Meo Marés Vivas) nao
tiveram maior destaque do que os demais festivais nas analises dessa primeira fase da
analise, na altura do fechamento dos cartazes.

sic?

Em relacdo a cobertura da SIC e a formacdo de parcerias midiaticas com
instituicdes e eventos culturais, a hipotese mais evidente é em relacdo aos festivais ao ar
livre do pais. O canal é media partner do Rock in Rio Lisboa e o privilégio dado a esse
festival em relagcdo aos demais na grade jornalistica é evidente. A cobertura do RIR €

9 A Sociedade Independente de Comunicagdo (SIC) foi a primeira empresa privada de televisdo
portuguesa, fundada em 1992. Atualmente, a emissora pertence ao Grupo Impresa e possui 7 canais.
Para a realizacdo das analises, foram investigados os telejornais diarios do canal Sic e Sic Noticias.
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superior aos demais festivais tanto em quantidade de noticias dedicadas quanto na
qualidade das mesmas. O grafico abaixo mostra 0 nimero de publicacdes referente aos
festivais de musica de Portugal do dia 5 de janeiro a 1 de margo de 2016:

Gréfico 3 - Frequéncia de publicacdes dos Festivais na SIC
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O Nos Alive e Meo Marés Vivas ndo tiveram nenhum dos seus nomes confirmados em
qualquer noticia deste canal. Nem nomes famosos da musica como de Robert Plant,
Radiohead e Chemical Brothers, no Alive, ou Elton John no Marés Vivas mereceram
qualquer noticia na grade do canal. Curiosamente, estes sdo os mesmos festivais

parceiros da estatal RTP.

E preciso alertar que no site do SIC Noticias as informaces dos principais
festivais de Portugal se fazem presentes, quase sempre com matérias vindas da Agéncia
Lusa ou Reuters. O site ndo ignora importantes festivais do pais como o Primavera
Sound, Alive e Marés Vivas como o canal faz, o que deve funcionar como uma

justificativa ao carater de jornalismo cultural do canal.
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TVI

A respeito de parcerias midiaticas da TVI com institui¢cfes ou eventos culturais,
foi dificil levantar hipoteses na primeira fase de analise do estudo por uma série
motivos. Primeiro, a TVI ndo d& grande destaque & cultura em sua programacgao
jornalistica. A maioria das matérias relativas & area sdo voltada para as estreias nos
cinemas e alguns concertos isolados, como o do David Fonseca em 05 de janeiro ou do
Tony Carreira no dia 13 do mesmo més. Enquanto os demais canais televisivos enchiam
sua programacdo com 0s nomes confirmados para os festivais ao ar livre, a TVI
negligenciava a existéncia dos mesmos. Foi s6 em 28 de janeiro que a emissora
mencionou alguns nomes que tocariam em Portugal em uma matéria generalista que
aborda os artistas de diversos festivais com o titulo “2016 sera ano de muita musica em

Portugal”ll, sem mencionar em qual deles seria a apresentacdo, mesclando com

concertos Unicos como o do AC/DC e Adele.

Nomes importantes da musica mundial como Bruce Springsteen e Maroon 5
eram confirmados para tocar em solo portugués e a TVI nem mesmo deu uma breve
nota sobre isso. Os festivais que tiveram um maior destaque na programacao jornalistica
da TVI foram exatamente aqueles negligenciados pela SIC. O Nos Alive e Nos
Primavera Sound comecaram a ser divulgados apenas a partir de meados de fevereiro e
inicio de marco na emissora, com reportagens sobre os seus cartazes como em “Vocé
sabe quem sdao os cabegas de cartaz do Nos Alive?” veiculado em 2 de marco e
“Primavera Sound regressa ao Porto com Brian Wilson e PJ Harvey no cartaz” em 5 de
margo, que trazem a cobertura completa dos festivais. E a resposta ndo demorou a
chegar: foi nessa altura que a TVI firmou parceria com o grupo Nos para a ser media
partner do festival Primavera Sound. Antes disso, nada havia sido falado em concreto

sobre os festivais, mesmo com o fechamento dos cartazes veiculados em toda a midia.

10 A Televisao Independente (TVI) foi a quarta emissora de televisdo portuguesa e a segunda privada em
rede nacional, sendo fundada em 1993. Ela pertence ao grupo Media Capital e é lider de audiéncia no
pais ha 10 anos consecutivos (de 2005 a 2015). Em 2016, o favoritismo da TVI frente as demais
emissoras de televisdo ainda permanece. Para as analises desse estudo, foram investigados os jornais
didriosda TVIeaTVI 24

10 video desta publicacdo pode ser conferido no site da TV124 através deste link:

http://www.tvi24.iol.pt/videos/musica/2016-sera-ano-de-muita-musica-
em- portugal/56a958b20cf25077f332a84¢e
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Ja quanto as outras instituicdes, casas de espetaculo e eventos culturais, ndo foi
percebida qualquer hipétese de parceria midiatica com a TVI.

5.1.3. Publica¢des com parceria na midia radiofonica portuguesa

As analises da midia radiofénica portuguesa foram realizadas a semelhanca dos
demais veiculos, num total de 37 edi¢Ges da programacéo diaria de noticia dos veiculos
TSF, Radio Renascenca e Antena 1. Essas sdao as principais radios de informacdo de
Portugal, que travam diariamente uma batalha para serem referidas como fontes de
informacao em espagos editoriais.

TSF Radio Noticia?

A radio TSF é, entre todos os veiculos portugueses analisados, aquela que mais
explicitamente faz uso de parcerias em suas publicacfes. Levando em consideracdo os
programas informativos e culturais da grelha da Radio, percebe-se uma vasta e clara
utilizacdo de parcerias ndo somente no campo cultural, nas demais areas do jornalismo
as parcerias também se multiplicam. O programa ‘O Livro do Dia’, por exemplo, ¢ uma
parceria com o Plano Nacional de Leitura para a divulgacédo e estimulo a literatura com
patrocinio da FNAC, que é explicitamente divulgado pela radio TSF no seu portal, como

pode ser verificado na imagem abaixo. O destaque em vermelho foi dado pelo estudo:

12 A TSF Rédio Noticia é uma emissora radiofonica portuguesa de viés informativo que pertence ao
Global Media Group. Ela foi fundada em 1988, inicialmente sem legalizag8o. Foi em 1989, com a
aprovacgao no concurso para atribuicdo de licengas para operadores privados de radiodifusdo, que a
TSF passou a funcionar legalmente.
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Patrociniox

O Livro do Dia

2" a 6", as 06h25, 10h15, 14h50 e 20h35

Editam-se em Portugal 15 mil livros por ano. A maior parte deles nunca encontra os
leitores a quem se destina. O Livro do Dia procura ser a montra privilegiada do que de

Apoie a sua TSF melhor se edita em Portugal nas mais diversas 4reas: dos classicos da literatura &
Apoie o jornalismo, desative o seu revelacdo de novos autores, da ndo-ficgdo ao livro infanto-juvenil. Diariamente, trazemos

ad blocker para o nosso site. . . " -
a antena um novo livro com a escolha do jornalista Carlos Vaz Marques.

‘ k/\ O Livro do Dia, com Carlos Vaz Marques, de segunda a sexta, as 06h25, 10h15, 14hS0 e

20h35

Obrigado

IUm(z parceria com o Plano Nacional de Leitura I

Figura 3 - Portal da Radio TSF, pagina principal do programa Livro do Dia recolhida em 13 de
setembro de 2016

Na propria descri¢do do programa no site, a TSF afirma: “Diariamente, trazemos

a antena um novo livro com a escolha do jornalista Carlos Vaz Marques.”. No entanto,
desde o inicio das analises deste estudo, o programa adotou uma politica diferente. O
Livro do Dia é um s0, todos os dias. O jornalista Carlos Vaz Marques trouxe, durante
varios programas, trechos do livro "O Torcicologologista, Exceléncia”, de Gongalo M.
Tavares, da Editorial Caminho. Foram realizados um total de 65 programas sobre este
mesmo livro, que decorreram diariamente (exceto aos fins de semana) e com 4 emissdes
por dia de 4 de janeiro a 1 de abril. E uma estratégia clara de divulgacéo de tal livro que
chegou as livrarias em meados de outubro de 2015. Fica evidente a intencdo de
mercantilizacdo do produto cultural, ja que ap6s essa numerosa demanda de programas
sobre este mesmo livro, o ‘Livro do Dia’ volta a dedicar-se diariamente a uma nova

obra.

O Magazine Serralves € uma Obvia parceria com a Fundacdo Serralves. Toda
quinta feira o programa vai ao ar em duas edi¢des com os destaques da programacéo de
Serralves para aquela semana. O programa tem entre 3 e 5 minutos e muitas vezes se
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torna repetitivo pois a programacdo da Fundacdo ndo altera significativamente a cada
semana, sendo um espaco demasiado amplo dedicado a essa parceria. Com 0 programa
Notas de Autor, a parceria se da com a Sociedade Portuguesa de Autores (SPA), que
semanalmente convida um autor, criadores da escrita, da masica, do teatro, cinema ou
pintura para falar do seu proprio trabalho e fazer sugestfes diarias do que ha para ler,
ver e ouvir e a ndo perder, que indicam, na maioria das vezes, obras e espetaculos
ligados a SPA. E ainda existem muitos outros programas que possuem parceria com

InstituicOes e drgdos culturais, todas devidamente informadas pela Radio TSF.

J& em relagdo ao conteudo dentro do quadro do noticiério da TSF, a hipétese de
parceria midiatica que inicialmente levantou suspeita foi com o festival Rock in Rio
Lisboa, o que mais tarde péde ser comprovado com a divulgacdo dos media partners
deste festival. O Grupo Controlinveste firmou parceria com o Rock in Rio e a cobertura
feita pela TSF deste evento foi quantitativo e qualitativamente superior a feita aos

demais festivais ao ar livre. Veja no grafico abaixo as frequéncias de publicagdes:

Gréfico 4 - Frequéncia de publicacdes dos festivais na TSF
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Dentro da cobertura do RIR, houve aprofundamento do tema, com a
confirmacdo de todos os cabecas de cartaz do festival e também das novidades e
tendéncias deste evento, 0 que ndo aconteceu com os demais festivais.

Radio Renascent;a13

De hora em hora (a partir das 7 horas manhd até as 10 da noite), hd um
noticiério de duracdo variada na Radio Renascenca que aborda as principais noticias do
dia. No principio das andlises, foi observado que dentro dos noticiarios, a cultura ndo
tinha tanto destaque quanto as demais editorias do jornalismo, a presenca de matérias
culturais se deu com maior frequéncia nos primeiros noticiarios do dia (das 7h e 8h) e
do fim do dia (das 22h). A hipotese de parceria surge a partir das primeiras mengdes aos
cartazes dos festivais ao ar livre o que vem se confirmar mais tarde: a Radio Renascenca
foi nomeada a Ré&dio oficial do Rock in Rio Lisboa — apesar da TSF também estar
dentro da parceria a partir do Grupo Controlinveste, a emissora radiofénica principal

deste festival foi a Renascenca.

Com isso, disparou o0 numero de noticias sobre este festival dentro da
programacdo da R&dio Renascenca. Toda e qualquer novidade do Rock in Rio aparecia
nos noticiarios, sempre reforcando o carater de Radio Oficial. Os numeros ajudam a
reforcar essa hipétese, verifique o grafico abaixo:

13 A Rédio Renascenga pertence a um holding da igreja catélica, o Grupo Renascenca Comunicacgao
Multimedia (R/Com), que tem entre as suas principais marcas: a Radio Renascenca, RFM e a Mega
Hits. A Renascenga foi fundada em 1938 e é dedicada & musica e & informacao.

66



Gréfico 5 - Frequéncia das publicagdes dos festivais na Renascenca
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A cobertura do Rock in Rio contou com entrevistas dentro dos noticiarios e
informacdo aprofundada, como é de esperar de um media partner. Algo que
impulsionou o nimero de publicacdes e informacGes produzidas acerca deste festival
dentro da Réadio foi o fato do evento ter feito parceria também com o site SAPO, um
gerador de noticias em potencial que tem parceria com a Radio Renascenca e que gerou
um grande volume de matérias sobre o evento. E um exemplo de grupos que, de forma
inteligente, cruzam informacdes das suas principais marcas, fazendo circular a

mensagem, aumentando a notoriedade de todos.

Antena 114

Ao analisar a cobertura midiatica realizada pela Antena 1 foi possivel
perceber uma postura editorial semelhante a dos canais televisivos da RTP. Tanto
dentro dos noticiarios (como o Noticiario Nacional e o Portugal em Direto, por

14 A Antena 1 é uma emissora radioféonica publica que faz parte do Grupo RTP — Radio e Televisdo de
Portugal. O grupo possui 3 radios, a Antena 1 (dedicada a musica e informacéao), a Antena 2 (com
programas culturais voltados principalmente para a misica classica) e a Antena 3 (com programagéo
baseada em musica alternativa e na divulgacao de novos grupos musicais portugueses). Como a Antena
1 é o Unico canal que possui noticiarios, ela foi escolhida para a realizacéo dessa anlise.
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exemplo) as materias culturais estiveram presentes mas nao houve o levantamento de
hipoteses de parcerias midiaticas feitas com instituicbes ou eventos culturais. A
cobertura cultural da Antena 1 foi feita de forma completa e isenta, como é de se esperar
de uma emissora publica. Os destaques do campo cultural do pais tiveram voz e
presenca dentro dos programas e noticiarios e mesmo aqueles que firmaram parcerias
midiaticas com outros veiculos do grupo (como a RTP que foi parceira do Nos Alive e
do Meo Marés Vivas; e a Antena 3, que foi parceira do Super Bock Super Rock) nao

tiveram privilégios em relacdo aos demais nesta primeira fase de analises do estudo.

5.2. 22 fase da analise — o Caso dos Festivais na Midia Televisiva

A segunda fase de investigacdo deste estudo foi realizada entre 12 de maio a 19
de julho de 2016, periodo em que foram realizados os festivais ao ar livre e suas
respectivas coberturas midiaticas. Ha a analise de algumas publicaces anteriores a esse
periodo que foram consideradas importantes para o0 apontamento de resultados.

5.2.1. Rock in Rio Lisboa

O Rock in Rio é um festival de musica idealizado pelo empresario brasileiro
Roberto Medina que teve a sua primeira edigdo em 1985, na cidade do Rio de Janeiro.
Atualmente € um dos maiores festivais de muasica do mundo, e foi a partir de 2004 que
ele se tornou internacional com primeira edicdo do Rock in Rio Lisboa. Bienalmente
realizado desde entdo, o festival comemorou os seus 30 anos com a 72 edicdo do Rock

in Rio Lisboa em 2016 no Parque da Bela Vista.

RTP

A RTP fez uma cobertura isenta, completa e digna de elogios do Rock in Rio
Lisboa 2016, com qualidade de imagens, boas entrevistas, informacdes relevantes e
criticas pertinentes.

Além de entrevistar fds que elogiaram os shows e o festival, a RTP também
mostrou o outro lado da moeda: fez matérias com teor critico, com titulos apelativos

como “Desilusdo no Rock in Rio Lisboa” no dia 28 de maio, entrevistou fas que ficaram
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insatisfeitos tanto com o cancelamento de Ariana Grande, quanto com as falhas que
interromperam o show da banda americana Korn e outros que acusaram o cartaz do
festival de estar fraco nesta edicdo. A propria RTP mandou farpas ao cartaz do festival,
quando na matéria do dia 29 de maio disse “apesar da auséncia de peso, a organizagdo
espera repetir a enchente [de gente], ¢ que mais Rock in Rio s6 em 2018”. Ao mesmo
tempo mostrou também quem esteve satisfeito, entrevistou fontes oficiais e ilustrou com
boas imagens tudo o que correu bem nessa edicdo do festival. Em muitas matérias a
RTP ndo pbde divulgar imagens de certos artistas, normalmente s6 tinham autorizacdo

para mostrar imagens dos cabegas de cartaz e deixava isso bem claro a cada reportagem.

SIC

A emissora SIC realizou uma cobertura intensa e completa de tudo que
aconteceu dentro dos cinco dias do Festival Rock in Rio Lisboa como era de se esperar
ja que ela foi a televiséao oficial desta edicdo do evento. As matérias exibidas cobriram
desde os concertos, a repercussao, contou com entrevistas a fas, detalhes do recinto e as
novidades desta edicdo (como as comidas de autor na area de alimentacdo e 0s sinais
luminosos nos banheiros). A cobertura da SIC também deu destaque aos palcos
secundérios e aos artistas menos famosos, uma vantagem para o publico que acompanha

a televisdo parceira do festival e quer saber tudo o que aconteceu durante os cinco dias.

Entretanto, a SIC apresentou dificuldades em produzir criticas negativas sobre o
festival, mesmo com os problemas sofridos dentro desta edicdo. A emissora ndo fez
criticas ao cartaz, nem mostrou os festivaleiros criticando-o. As Unicas criticas que
evidenciaram foram a respeito das falhas ocorridas no show do Korn e o seu posterior
cancelamento. Sobre este problema, a SIC utilizou exclusivamente a versao do festival,
que afirmou que o problema foi com o som da banda e nem mesmo mencionou que 0s
artistas publicaram em seus perfis nas redes sociais que o problema teria sido do Palco
Mundo. A organizacdo do festival ficou de se pronunciar sobre o que se passou com 0
show do Korn, o0 que ndo aconteceu, ndo houve qualgquer pronunciamento hem mesmo
no site do festival. Sobre o cancelamento do concerto da Ariana Grande, a SIC deu
pouco destaque e ndo mostrou a insatisfacdo de fas sobre esse ocorrido. Apenas
divulgou que a cantora estava doente, que lvete Sangalo iria substitui-la e que a
organizacdo iria reembolsar os festivaleiros que adquiriram o0 ingresso e que nao

comparecessem ao evento naquela data, ou seja, divulgou apenas informacdes oficiais.
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TVI

A cobertura da TVI do festival Rock in Rio Lishoa teve altos e baixos. As
matérias de véspera e do primeiro dia do festival, com Bruce Springsteen, foram feitas
com qualidade, com isencdo e valéncia neutra. Mas, com o decorrer dos dias percebe-se
que a equipe da TVI so se deslocou ao Parque da Bela Vista para produzir matérias com
qualidade televisiva no primeiro dia do festival, pois nos demais dias a qualidade é
deploravel. As gravacOes e entradas ao vivo foram feitas com cdmera impropria para
apresentacdo em televisdo, a imagem entra e sai de foco o tempo todo, é feito em
camera na mao por isso chacoalha (e ndo de uma forma estilistica, parece um video
amador) os repdrteres demonstram-se despreparados, o contetdo das entrevistas € vazio

e as informac0@es de pouco interesse.

Percebe-se uma divergéncia de valéncias na cobertura. As matérias iniciais do
Rock in Rio comegcam com valéncias neutras ou positivas, mas quando as falhas do
festival comecam a aparecer e a TVI passa a dar mais destaque a elas do que a qualquer
outro assunto que envolva o festival. Houve matérias com titulos sensacionalistas e
valéncias negativas, exatamente o contrario do que fez a SIC. A emissora finalizou a
cobertura com matérias de balanco neutro e valéncia positiva, o que de certa forma foi

surpreendente, mas a cobertura como um todo foi mesmo desproporcional.

Os numeros do festival Rock in Rio

Os dados abaixo foram recolhidos das publicacGes realizadas no periodo de 12 a 31 de
maio de 2016 nos 3 canais de televisdo. Os valores referentes a duracao das publicacdes
e tempo total dedicado as coberturas sao aproximados.
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Tabela 3 - Frequéncia de publicagdes sobe 0 Rock in Rio na midia televisiva

Canais de Televisao

NUmero de publicagdes sobre o Rock in Rio
no periodo de andlise

RTP 11
SIC (media partner) 41
TVI 20

Gréfico 6 - Duracédo das publicagdes sobre o Rock in Rio na midia televisiva

25
22
20
B menor que
1 minuto e
15 meio
29 de 1 e meio
o 'S a 3 minutos
o 8 "
£ £ 10
3% 10 9 9 B acimade 3
minutos
6
5
5 - —_— S—
0 ”
RTP SIC (media partner) TVI

Canais de televisao

Tabela 4 - Tempo dedicado a cobertura do Rock in Rio na midia televisiva

Canais de Televisao

Tempo médio de cada

publicacdo nos noticiarios

Tempo total (todas as
publicac6es) dedicado ao Rock
in Rio nos noticiarios

RTP

1 minuto e 27 segundos

16 minutos 25 segundos

SIC (media partner)

P minutos e 41 segundos

110 minutos e 40 segundos

TVI

1 minuto e 57 segundos

39 minutos e 30 segundos

71




Gréfico 7 - Valéncia das publicacdes sobre o Rock in Rio na midia televisiva
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5.2.2. Nos Primavera Sound

O Primavera Sound é um festival de musica que teve a sua primeira edigdo em
2001, em Barcelona, Espanha. E um festival que busca trazer em seus cartazes as
ultimas tendéncias da mdsica alternativa, com bandas respeitadas em todo o mundo e ja
se tornou um festival de destaque dentro do cenario europeu. Desde 2012, o festival
ganhou a sua versdo lusa que é realizada na cidade do Porto com o sponser da Nos
Comunicac0es, e por isso a chama-se Nos Primavera Sound.

RTP

A RTP trouxe ao seu publico mais uma excelente cobertura de um festival ao ar
livre. No Nos Primavera Sound a emissora realizou poucas matérias (1 por dia), mas
todas com muita qualidade. N&do ha excesso de informagcdo nem entrevistas vazias,
foram selecionados bons contetdos, boas imagens e apresentam matérias com um
tempo excelente de duragdo, de cerca de 2 minutos cada uma. Ha fontes oficiais
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(organizacdo do festival), artistas e festivaleiros em entrevistas. A RTP mostrou tanto o
ambiente, o look dos festivaleiros, as comidas disponiveis e a qualidade dos shows,
fazendo a cobertura tanto do festival em si quanto das prévias, realizadas no Passeio das
Virtudes e no Mini Nos Primavera Sound.

SIC

A SIC fez uma cobertura com poucas matérias, mas de boa qualidade
jornalistica. Apenas 3 matérias fizeram parte da cobertura deste festival, no dia do
arranque do Primavera Sound, por exemplo, ndo houve qualquer noticia dentro da
programacao televisiva e a prévia Mini Nos Primavera Sound também néo foi noticiada.
Essas auséncias e numero contido de matérias podem revelar uma falta de interesse
nesta cobertura ja que o seu principal concorrente, a TVI, era 0 media partner deste
festival. A emissora ocupou pouco espago na sua programacao com o Primavera Sound,

mas com informac0es precisas e que ndo deixaram a desejar para o seu publico.

TVI

A TVI, media partner do Nos Primavera Sound, cometeu erros e acertos na
cobertura do festival. A emissora tentou cercar e transmitir tudo o que se passou dentro
do evento, com matérias de véspera, durante e depois do festival, mas com qualidade
inconstante. Algumas matérias merecem destaque pela qualidade e planejamento, com
arte inserida, boas abordagens por parte dos apresentadores e temas diferenciados.
Outras, nem tanto assim, principalmente nas entradas ao vivo dentro dos jornais, feitas
de forma amadora a semelhanca do que foi feito no Rock in Rio Lisboa. Algumas
matérias foram excessivas, repetitivas, demasiado longas e desnecessarias. A matéria de
preparacdo para o festival em que eles ficam detalhando a quantidade de fios e metais
utilizados nos palcos e outros detalhes supérfluos é dispensavel e parece querer
espremer a0 maximo as informacbes para veicular noticias sobre este festival. Ha
entrevistas com artistas que sdo tdo longas e com tanto despreparo dos repdrteres que

induzem a sonoléncia.

A0 mesmo tempo, a emissora conseguiu mostrar de forma satisfatoria o
ambiente do festival, partes dos shows tanto dos cabecas de cartaz quanto dos palcos
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secundarios, mostra o look dos festivaleiros, entrevistas com puablico nacional e
estrangeiro e com a organizagéo do festival.

Os numeros do Festival Nos Primavera Sound

Os dados abaixo foram recolhidos das publicagdes realizadas nos 3 canais de televisao
entre os dias 2 e 12 de junho de 2016. Os valores referentes a duracdo das publicagdes e
tempo total dedicado as coberturas sdo aproximados.

Tabela 5 - Numero de publicac6es sobre o Nos Primavera Sound na
midia televisiva

Canais de Televisao NUmero de publicacbes sobre o Nos Primavera
Sound no periodo de analise

RTP d
SIC 3
TVI (media partner) 21

Gréfico 8 - Duracao das publicacGes sobre o Nos Primavera Sound na midia

televisiva
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Tabela 6 - Tempo dedicado a cobertura do Nos Primavera Sound na

midia televisiva

Canais de Televisdo

Tempo médio de cada
publicacdo nos noticiarios

Tempo total (todas as
publicacGes) dedicado ao Nos
Primavera Sound nos

noticiarios
RTP P minutos 8 minutos
SIC P minutos e 29 segundos 7 minutos e 46 segundos

TVI (media partner)

P minutos e 50 segundos

60 minutos

Gréfico 9 - Valéncia das publicacdes do Nos Primavera Sound na midia televisiva
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O Festival de musica Nos Alive é realizado anualmente no Passeio Maritimo de

Algés, Oeiras, desde 2007. Nas duas primeiras edi¢bes, em 2007 e 2008, o festival

chamava-se Oeiras Alive, a partir de 2009 fez parceria com a Optimus e entéo o festival

passou a se chamar Optimus Alive até a edigdo de 2013. Em 2014, a empresa Optimus
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sofreu fusdo com a empresa ZON e tornaram-se Nos Comunicacdo e desde entdo o
festival chama-se Nos Alive. O Nos Alive sempre teve destaque no cenario nacional por
trazer nomes famosos da mdsica portuguesa e internacional. Nas Ultimas edi¢fes tem
surpreendido pela forca dos cartazes e chegou a ser considerado como um dos melhores
cartazes de festival ao ar livre da Europa na edicédo de 2016.

RTP

A RTP é parceira do festival Nos Alive desde 2012, e como de costume ela cria
um blog exclusivo para o evento dentro do Portal RTP Play trazendo todas as
informacdes do que acontece dentro do festival. Assim, a emissora constréi uma mega
operacdo de cobertura, com videos sendo postados online no decorrer do evento. No
RTP Play, os espectadores tém a opcdo de escolher entre trés canais diferentes, para
assistir a um dos sete palcos do festival. A RTP colocou sete jornalistas e
apresentadores a disposicdo para realizar a cobertura do Nos Alive, tanto ao vivo ou em
reportagens gravadas, com exclusivos do backstage e informacgdes que néo irdo para a

TV, s0 para a internet.

Além disso, a RTP instalou um amplo stand dentro do Passeio Maritimo de
Algés, aberto a todos os festivaleiros, onde cada um poderia ser estrela de um video
com a técnica de super slow motion. O video ficou disponivel no site oficial do festival
e muitas pessoas fizeram fila para participar desta atividade.

A criacdo do blog Nos Alive é uma medida inteligente da RTP para fazer a
cobertura completa do festival Nos Alive sem produzir uma enchente de informac6es
sobre ele dentro da sua programacdo normal. Nos telejornais, o festival mereceu
destaque corriqueiro assim como nos demais canais televisivos que ndo eram parceiros
midiaticos, a excecdo da exibicdo de concertos em diferido. As matérias presentes nos
noticidrios da RTP apresentaram informacdes principais como os cabecas de cartaz, a
recepcdo do publico e o clima do festival e deixaram os detalhes para quem busca
maiores informacdes na internet, que sdo sempre lembrados pelos jornalistas ao fim de

cada matéria na televisao.

Um detalhe importante merece ser mencionado: a auséncia de qualquer critica
negativa quanto ao festival. A emissora dedicou-se a fundo na cobertura do Nos Alive
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mas nao apontou qualquer defeito, exaltando apenas o que houve de melhor no festival.
Desta forma faz parecer que se tratou de um festival perfeito.

SIC

A cobertura Nos Alive 2016 da emissora SIC foi considerada satisfatoria, ndo
deixou de cumprir o seu papel noticioso de veiculo de comunicagdo e também néo
dedicou muito tempo da sua programacdo as informac@es sobre este festival. A cada
dia, a SIC limitou-se a falar sobre os cabecas de cartaz que iriam atuar no palco
principal e a entrevistar alguns de seus fds. A emissora ndo mencionou nenhuma vez as
demais bandas que iriam atuar no palco principal, somente os cabecas de cartaz. Os seis
palcos secundarios e os artistas menos conhecidos ndo tiveram qualquer destaque. A
cobertura, no entanto, ndo deixou de divulgar as novidades que o festival trouxe (como
a Rua EDP e o Palco do Fado) nem de realcar o recorde de publico internacional do

festival. Realizou uma cobertura isenta, porém limitada.

TVI

A TVI mais uma vez mostra que negligencia os festivais ao ar livre com quem
ndo tem parceria midiatica. A emissora transmitiu apenas 1 matéria ao vivo dentro do
jornal no ultimo dia do Nos Alive. A matéria € razoavel, ndo da muita informacao, s6
fala quem ja tocou no festival nos dias anteriores e fala do cabeca de cartaz Arcade Fire,

que iria entrar no palco no fim da noite.

Os numeros do Festival Nos Alive

Os dados abaixo foram recolhidos das publicacdes realizadas pelos 3 canais entre 0s
dias 5 de maio e 10 de julho. Os valores referentes a duracdo das publicacbes e tempo
total dedicado as coberturas sdo aproximados.
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Tabela 7 - Numero de publicacGes sobre o Nos Alive na midia televisiva

Canais de Televisdo

NUmero de publicacdes sobre o Nos Alive no
periodo de analise

RTP (media partner) 3
SIC 5
TVI 1

Gréfico 10 - Duracéo das publicagdes sobre o Nos Alive na midia televisiva
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Tabela 8 - Tempo dedicado a cobertura do Nos Alive na midia televisiva

Canais de Televisao

Tempo meédio de cada publicagdo nos [Tempo total (todas as
noticiarios publicacGes) dedicado ao Nos
Alive nos noticiarios

RTP (media partner) 1 minuto e 45 segundos 13 minutos e 59 segundos
SIC 1 minuto e 50 segundos 0 minutos e 21 segundos
TVI 1 minuto e 16 segundos 1 minuto e 16 segundos
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Graéfico 11 - Valéncia das publicac6es sobre o Nos Alive na midia televisiva
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5.2.4. Super Bock Super Rock

O Super Bock Super Rock é um festival de musica de Portugal realizado
anualmente desde 1995. Em 22 edicdes, o festival ja foi realizado em 3 diferentes
recintos, em 2015 e 2016 a organizacao optou por uma localizac&o central na cidade de
Lisboa e o festival foi realizado com sucesso no Parque das Nacdes. O cartaz do festival
traz grandes nomes do rock nacional e internacional, e nesta Gltima edicdo teve forte
presenca do hip hop e rap em sua programacao. Apesar de ser um dos festivais mais
tradicionais e famosos do pais, possui publico total limitado, nesta 222 edi¢do o festival

recebeu 56 mil espectadores.
RTP

A RTP mais uma vez realizou uma cobertura imparcial, com qualidade e com
numero de matérias considerado regular para uma emissora que ndo possui parceria com 0
evento. A TV publica ndo deixou de cobrir nenhum dia do festival, mostrou trechos dos
shows, entrevistou fas dos cabecas de cartaz, e deu destaque também artistas que tocaram
no palco secundario. Essa visibilidade foi dada principalmente porque o palco secundario

era o palco Antena 3, uma parceria do festival com a radio que pertence ao
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grupo RTP. Pequena em ndmero mas grande em qualidade, com informacdes
interessantes, a emissora continua a prezar por uma cobertura imparcial. A RTP fez,
inclusive, uma entrevista dentro do jornal com a artista Capicua, que se apresentaria no
dia seguinte, no encerramento do festival.

SIC

O canal SIC Radical foi o media partner televisivo do festival Super Bock Super
Rock em 2016. Entretanto, o canal ndo se comportou como tal. Os canais SIC
realizaram uma cobertura mediana, sem a dedicacdo extra que é regular para um
parceiro midiatico. A cobertura do SBSR foi muito inferior aquela dedicada ao Rock in
Rio Lisboa, tanto em quantidade quanto em qualidade. No site da SIC Radical percebe-
se a falta de cuidado que a emissora teve com o festival, ja que o Ultimo video referente
a ele é da edicdo de 2015. A TV transmitiu alguns concertos em direto mas nao

transmitiu um namero alto de reportagens e matérias.

A SIC fez o seu dever de casa sem muita dedicacdo, algumas matérias sdo mais
completas, mas a maioria s fala dos cabecas de cartaz, ndo fazem matérias mais
detalhadas sobre o ambiente, o look dos festivaleiros, nem as comidas da zona de
restauracdo, como é comum as emissoras parceiras. O destaque absoluto foi dado ao
Kendrick Lamar, ha entrevistas com os principais artistas do festival, principalmente o0s
portugueses. Se a SIC ndo fosse a parceira midiatica do festival, ou mantivesse um blog
com matérias mais aprofundadas sobre tudo que aconteceu dentro do festival, a
cobertura realizada teria sido satisfatdria, mas como uma media partner, deixou a

desejar.

TVI

A TVI novamente confirma a intencdo de ndo divulgar festivais e eventos
culturais que tenham como parceiros midiaticos emissoras concorrentes. Sobre o SBSR,
a emissora s6 apresentou uma matéria dentro dos noticiarios, a semelhanca do que
aconteceu no Nos Alive. A matéria Unica, ao vivo, informou o publico total da noite do
festival, as novidades do espaco, mostra um pequeno trecho do show do The National e

do Disclosure e informa os cabecas de cartaz do dia seguinte.
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E importante informar que no site da TVI ha videos com trechos longos de
partes dos shows, musicas inteiras de Iggy Pop e muitos outros dos cabecas de cartaz,
sem qualquer informacdo acrescentada pela emissora. Esses videos, disponiveis
somente na internet mostram como a emissora teve acesso as imagens e autorizagao de

publicacdo, mas se negou a exibi-las na TV.

Os nameros do Super Bock Super Rock

Os dados abaixo foram recolhidos das publicagdes realizadas pelos 3 canais entre 0s
dias 7 e 18 de julho. Os valores referentes a duragdo das publicacBes e tempo total
dedicado as coberturas sdo aproximados.

Tabela 9 - NUumero de publicag6es sobre o Super Bock Super Rock na
midia televisiva

Canais de Televisdo NUmero de publicagdes sobre o Nos Alive no
periodo de anélise

RTP 6
SIC (media partner) 10
TVI il
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Gréfico 12 - Duracdo das publicagdes sobre o Super Bock Super Rock na
midia televisiva
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Tabela 10 - Tempo dedicado a cobertura do Super Bock Super Rock na
midia televisiva

Canais de Televisdo  [Tempo médio de cada publicacdo nos [Tempo total (todas as
noticiarios publicac6es) dedicado ao Super
Bock Super Rock nos
noticiarios
RTP P minutos e 25 segundos 13 minutos e 48 segundos
SIC (media partner) P minutos e 12 segundos 22 minutos
TVI 1 minuto e 41 segundos 1 minuto e 41 segundos
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Gréfico 13 - Valéncia das publicac¢Ges sobre o Super Bock Super Rock na midia
televisiva
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5.2.5. Meo Marés Vivas

O Festival Marés Vivas realizado em Vila Nova de Gaia teve a sua primeira
edicdo em 1999. Em 2013, na sua 112 edicdo, passou a chamar-se Meo Marés Vivas
com 0 namming sponsor do MEO. Em 2016, o festival comemorou a sua 14° edicédo e
atraiu 90 mil pessoas para a Praia do Cabedelo nos 3 dias de festival. Apesar de ser um
festival ja& com tradicdo dentro do cenario nacional e de ter esgotado os bilhetes para
todos os dias nas ultimas edicdes, 0 Meo Marés Vivas recebe menor visibilidade na

midia do que os demais festivais abordados.

RTP

A RTP foi a televisédo oficial do Meo Marés Vivas 2016, portanto criou um blog
exclusivo para o festival, assim como fez com o NOS Alive. Dentro deste blog, a
emissora fez uma cobertura completa com tudo que aconteceu dentro do festival de Vila
Nova de Gaia. Entrevistas, matérias com fas, reproduziu o clima do festival, o look dos

festivaleiros, e todas as novidades da edicdo de 2016. Além disso, dentro da RTP Play
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houve a presenca de um talk-show diario e a transmissao dos shows do D.A.M.A, Foy
Vance, Kodaline, Jimmy P e James ao vivo.

Ja a cobertura realizada dentro dos noticiarios da RTP foi reduzida
considerando que a emissora era uma parceira midiatica, em especial se for comparado
com a cobertura realizada do Nos Alive.

Além da menor dedicacdo da midia em geral para com o Meo Marés Vivas,
outra hipotese para essa cobertura reduzida pode ser a convulsédo politica que tomava
conta do cenario europeu na mesma altura do festival, que coincidiu com o ataque
terrorista em Nice e com a tentativa falhada de golpe de estado na Turquia, que
ocuparam boa parte dos noticiarios.

SICeTVI

As duas emissoras foram unidas neste ponto da analise pois elas dedicaram
apenas uma matéria cada sobre o festival Meo Marés Vivas em seus noticiarios, ambas
no dia 15 de julho, dia de arranque com o nome mais forte do festival, o Elton John.

Os motivos para uma cobertura tdo reduzida da SIC devem ser semelhantes aos
da RTP, menor destaque do festival no pais e convulsdo no cenario europeu devido aos
acontecidos em Nice e na Turquia. Ja para a TVI é comum fazer uma divulgacdo
minima de festivais com os quais ela ndo tem parceria.

Os numeros do Meo Marés Vivas

Os dados abaixo foram recolhidos das publicacdes realizadas pelos 3 canais entre 0s
dias 14 e 17 de julho. Os valores referentes a duracdo das publicacdes e tempo total
dedicado as coberturas sdo aproximados.
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Tabela 11 - Nimero de publicacdes sobre o Meo Marés Vivas na midia televisiva

Canais de Televisao NUmero de publicacBes sobre o Nos Alive no
periodo de analise

RTP (media partner) a
SIC 1
TVI il

Gréfico 14 - Duracdo das publicagdes sobre 0 Meo Marés Vivas ha midia televisiva
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Tabela 12 - Tempo dedicado a cobertura do Meo Marés Vivas ha midia televisiva

Canais de Televisdo  [Tempo médio de cada publica¢do nos [Tempo total (todas as
Noticiarios publicacGes) dedicado ao Meo
Marés Vivas nos noticiarios

RTP 1 minuto e 58 segundos 6 minutos e 34 segundos
SIC (media partner) 1 minuto e 58 segundos 1 minuto e 58 segundos
TVI 1 minuto e 25 segundos 1 minuto e 25 segundos
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Gréfico 15 - Valéncia das publicacBes sobre o0 Meo Marés Vivas na midia televisiva
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6. Discussao dos resultados

A partir da investigacdo realizada na primeira e segunda fase deste estudo, €
possivel apontar caracteristicas, qualidades e limitagdes das publicagbes com parceria
realizadas dentro dos veiculos de midia analisados. Muitas das tendéncias foram
seguidas, alguns desafios vencidos e outros que ainda precisam ser melhorados.

A comecar pelos bons exemplos, é notdvel a qualidade da cobertura cultural
realizada pela televisdo publica RTP nos trés canais: RTP 1, 2 e 3. A emissora
conseguiu manter a qualidade da sua cobertura diéaria de cultura aliando publicacGes
com e sem parceria com institui¢cdes e eventos culturais. O carater noticioso prevaleceu
sobre os interesses financeiros e ndao houve qualquer conteudo cultural de relevancia

nacional que tenha sido ignorado pela RTP.

Sobre as publicacbes com parceria, a emissora novamente realizou um bom
trabalho jornalistico, em especial na cobertura realizada do festival Nos Alive.
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A emissora utiliza a inteligente estratégia de manter dentro dos seus noticiarios
uma cobertura regular do evento parceiro — que € feita com quantidade e qualidade
semelhante a de outros eventos em que a emissora ndo possui parceria — e informar em
seu noticidrio que a cobertura completa encontra-se na internet, no RTP Play. Desta
forma, consegue cumprir os indicadores de objetividade e relevancia de um jornalismo
de qualidade, j& que ndo propicia uma enchente de contetdos sobre o evento ao qual é

media partner.

A cobertura realizada dentro do RTP Play também merece destaque. A RTP néo
é refém de um press release de informagGes institucionais para produzir o contetdo
jornalistico. A emissora ouviu vozes oficiais, ouviu o publico e também os artistas
envolvidos nos festivais ao qual era parceira, trazendo ao publico a pluralidade
necessaria em um jornalismo de qualidade. Ela foi além, produziu conteddos
diferenciados, dinamizou o conteddo cultural com novidades (em especial a
possibilidade de assistir a varios palcos do Nos Alive ao vivo no RTP Play) e foi capaz
de democratizar 0 acesso as informacdes a medida que deixava disponivel todos os
videos e reportagens produzidas sobre o festival no blog do Alive, para que o publico
pudesse assistir quando e onde desejasse. Entretanto, ha uma falha grave a ser apontada

—a auséncia de qualquer critica negativa, que sera logo abordada nessa analise.

O jornal impresso Publico também conseguiu seguir uma tendéncia positiva da
publicacdo com parceria: trazer aos seus leitores reportagens que nao seria possivel
produzir sem o convite de institui¢fes, 0 que democratiza 0 acesso ao contetdo cultural.
Na primeira fase de analise, foram observadas 5 reportagens realizadas com parceria
que foram devidamente notificadas ao seu publico, informando que a instituicdo
convidou o Publico a realizar a publicacdo. Tais reportagens possuiam alto grau de
detalhamento e qualidade de entrevistas, e no caso da série de reportagens “Racismo em
Portugués” fica claro o grau de importancia deste trabalho jornalistico que ndo poderia
ser realizado sem a parceria com Fundacdo Francisco Manuel dos Santos. O resultado
desta parceria € uma informacdo de qualidade que beneficia o Jornal, a Fundacdo
parceira e principalmente os leitores do periddico, que sdo contemplados e incentivados
a consumir um conteudo de cultura aprofundado, reflexivo e com quebra de

paradigmas.

Ha que ressaltar que os periddicos Jornal de Noticias e Diario de Noticias, com

87



especial énfase no primeiro, conseguiram elevar a qualidade do seu jornalismo cultural
diario com a formacéo de parcerias com o festival de musica Rock in Rio. A partir do
momento que se firmaram como media partners do festival, ambos passaram a divulgar
ndo s6 os nomes confirmados para esse evento como também fizeram o historico de tais
nomes, a divulgacdo da carreira e do estilo musical, lembrou os leitores de passagens
anteriores dos mesmos por Portugal e colocou a musica em evidéncia em seus cadernos
culturais. O jornal DN aprofundou-se mais nas reportagens do que o JN, no entanto, o
beneficio da parceria se fez sentir mais no JN. Isso porque antes de comecarem a
aparecer as publicacbes do Rock in Rio, o caderno ETC dedicava mais espaco as
noticias de TV e celebridades do que a cultura. Isso mudou com a parceria, que precisou
de maior espaco para divulgar o festival e sua musica e assim o fez, elevando a
qualidade do jornalismo cultural didrio - ao aumentar a relevancia do contetdo
produzido - e incentivando o seu publico a consumir conteddo de cultura e ndo apenas
de entretenimento.

Outro ponto positivo dos dois principais periddicos do Global Media Group foi
o fato de, apesar de dar maior destaque ao festival ao qual € parceiro, em nenhum dos
dois veiculos os demais festivais de musica foram negligenciados. Todos foram
noticiados de forma regular, sem esquecer os critérios de noticiabilidade.

Apesar de bons resultados terem sido notificados a partir das parcerias
midiaticas, falhas podem ser apontadas e elas foram cometidas por diversos veiculos.

O veiculo que mereceu destaque negativo dentro das analises desse estudo foi a
emissora televisiva TVI. Na investigacao ficou claro que a emissora faz das publicagdes
com parceria uma verdadeira rede de privilégios e omissdes de informacdo, movidas por
interesses financeiros e de influéncias. Ha a visivel negligéncia de noticias sobre os
festivais que sdo parceiros de suas concorrentes, 0 que compromete o carater noticioso
do canal. Esse exemplo mostra de forma clara como a emissora buscou atender as
especificidades da organizacdo e da instituicdo parceira, esquecendo-se de contemplar a
expectativa de qualidade da audiéncia, que deve conter informacGes de revelo, reais e
plurais, critérios de um jornalismo de qualidade. O privilégio dado a um
evento/instituicdo parceira é algo esperado, j& que o veiculo € o 6rgdo de comunicagdo
oficial e pode produzir conteudos mais aprofundados sobre eles, mas a negligéncia
frente as informacdes de interesse publico compromete a qualidade e confiabilidade no

jornalismo da emissora. A disparidade das coberturas culturais realizadas em eventos
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em que a TVI possuia e ndo possuia parceria € visivel, e ela se torna ainda mais
evidente quando a media partner era a emissora SIC, a sua principal concorrente em
audiéncia.

A inconsisténcia no posicionamento a respeito das parcerias com festivais de
musica também tornou a cobertura dessa emissora controversa. No dia 23 de maio, logo

apos o primeiro fim de semana do Rock in Rio, uma jornalista da emissora publicou um
artigo chamado “Bardmetro de noticias: quanto vale o destaque a um festival?” >

criticando o tamanho do destaque dado a alguns festivais por veiculos de midia devido a
parcerias culturais. O texto estd bem fundamentado e faz uma critica pertinente.
Entretanto, pouco tempo depois a TVI firma parceria com o Nos Primavera Sound e faz
exatamente 0 que a jornalista critica nas coberturas, tornando inconsistente o
posicionamento da emissora, que criticou emissoras que ddo maior destaque aos

festivais parceiros no més de maio, e no més de junho realizou semelhante acéo.

A falta de atencdo a qualidade audiovisual do material exibido e falta de preparo
dos reporteres enviados a fazer a cobertura cultural — mesmo nos eventos em que
trabalhava como media partner - também é dispar quando comparado com as demais
emissoras. Portanto, por sobrevalorizar as tematicas em que havia interesse financeiro e
midiatico e negligenciar informagdes por motivos de concorréncia, a TVI foi o destaque
negativo deste estudo em relacdo as parcerias. Mas ela ndo esta sozinha, a SIC também
cometeu falhas semelhantes e, a respeito da cobertura do Rock in Rio, fez uma
cobertura acritica, onde escondeu o real clima de insatisfacdo que tomou o evento, e
ainda recorreu muitas vezes a vozes oficiais, ignorando a opinido do publico -

caracteristicas do ‘jornalismo de divulgagao’.

15 Egte artigo pode esta no site da TVI 24 e pode ser conferido através deste link: _
http://www.tvi24.iol.pt/festivais-de-verao/23-05-2016/barometro-de-noticias-quanto-vale-o-destaque-
a- um-festival
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Dentro da primeira fase de anélise, o Publico e a Radio TSF estiveram no limiar
(e por vezes ultrapassaram) a linha ténue entre a publicagdo com parceria e a
comunicacdo organizacional. Dentro do noticiario diario, a TSF procurou balancear
suas publicacbes com informacGes culturais de interesse publico, no entanto dentro da
grade de programas da radio, para ganhar destaque basta fazer parceria. E notério como
algumas instituicbes culturais tém neste veiculo um canal de divulgacdo de suas
informacdes organizacionais, como acontece por exemplo com a Fundacdo Serralves e
com algumas editoras que querem divulgar seus livros — basta entrar em contato com
Sociedade de Autores, firmar uma parceria e ter seu livro divulgado 4 vezes por dia 5

vezes por semana na programacao da TSF.

O Pdublico também viu-se como um veiculo de divulgacdo de informacdes
organizacionais da Casa da Mdusica. O destaque dado a essa casa de concertos €
evidente, em qualquer edicdo do Publico (edicdo Porto) ha sempre publicidade da Casa
da Musica, indicacdo da programacdo na secdo Sair (sempre com destaque) e ainda
alguma matéria, reportagem ou critica do que vai acontecer ou do que aconteceu por la
recentemente. Outras casas de espetdculo ndo possuem tamanha divulgacdo, o que
mostra o privilégio que esta parceria gera a essa instituicéo.

Auséncia de critica— um problema a ser vencido nas publica¢des com parceria dos

veiculos portugueses

Né&o se tornar uma publicacao acritica — esse € um desafio que todos os veiculos
de midia analisados ainda precisam vencer dentro para realizar publicacbes com
parceria com qualidade e isencdo jornalistica. Essa falha foi notada nas duas fases de
investigacao deste estudo, com maior destaque na segunda.

Ao acompanhar as coberturas culturais realizadas pelos veiculos que possuiam
parceria midiatica com os festivais de musica a impressdo que o telespectador tem € que
todos ocorreram com perfeicdo. Na cobertura realizada pela RTP do festival Nos Alive
— gue mereceu destaque positivo nessa discussdo de resultados — ndo houve sequer uma
reportagem com valéncia negativa, nenhuma critica foi feita ao festival. Ndo é preciso uma
investigacdo muito aprofundada para perceber que as falhas foram encobertas. Na pagina do
Facebook do festival, durante o evento, muitos festivaleiros demonstraram sua insatisfacao

com diversos pontos da organizacdo do Nos Alive, o que fez a nota de avaliacdo do festival
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cair consideravelmente. A saida do festival foi modificada em relag&o as edicGes anteriores,
0 que fez com que os participantes do festival precisassem caminhar por um viaduto sem
iluminacdo por 2km, ja que o tunel do trem que dava o acesso a entrada foi encerrado, o que
gerou inumeras reclamacgbes. O festival teve lotagdo esgotada nos 3 dias, mas muitos
participantes reclamaram de superlotagdo, um espaco pequeno para receber publico tdo
grande que comprometeu o conforto para curtir 0os shows, ter acesso aos banheiros e a area
de alimentacdo. Outra critica foi em relacdo ao som do Palco Nos, que muitas pessoas
afirmaram ndo ser possivel ouvir nada ao longe. Nenhuma dessas reclamac6es fez parte
da cobertura extensiva da RTP, o que mostra uma falha na isencdo jornalistica do

veiculo.

Mas a RTP ndo foi a Unica, a TVI também ignorou os problemas ocorridos no
Nos Primavera Sound. Os festivaleiros reclamaram na pagina do Facebook sobre o
aumento do preco dos bilhetes de acesso ao festival e muitos também criticaram que do
lado esquerdo do Palco Principal o som mal se ouvia. A SIC, parceira do Rock in Rio,
tentou minimizar ao méaximo as falhas graves ocorridas durante a 72 edicdo do festival.
A emissora deu destaque apenas as justificativas da organizacdo do RiR quanto aos
problemas ocorridos e buscou enfatizar o que de melhor ocorreu no festival. A
cobertura da SIC tentou tirar o foco das falhas. No dia do show do Korn, a reportagem
principal veiculada nos noticiarios teve 2:57 minutos e durante 1:57 eles falaram do
show dos Hollywood Vampires, 0s cabecas de cartaz do festival neste dia. A matéria
possui exaustivas entrevistas aos festivaleiros, que davam informagdes semelhantes,
ressaltando que a maioria deles nem conhecia o Hollywood Vampire, e que 14 estavam
para ver Korn. No dltimo minuto, mostra as falhas ocorridas no show da banda, alguns
fas revoltados, mas fecha a matéria com a entrevista de um grupo de fas mais
conciliador dizendo esperar pelas explicacdes por parte do festival. A emissora fez
questdo de destacar que todos os outros shows deste dia decorreram sem qualquer
problema, refor¢ando a informacéo da organizacdo de que a culpa nédo foi do festival.
Isso demonstra que a parceira soube fazer o gerenciamento de crise referente ao Rock in

Rio mas comprometeu por completo a isencdo jornalistica na cobertura do festival.

Mesmo os veiculos que ndo possuem parceria com os festivais apresentaram
poucas criticas negativas em relacio a todos os festivais. A exce¢do do Rock in Rio —
que foi devidamente criticado por suas falhas pela RTP e pela TVI — 0s demais eventos
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foram noticiados evitando mencionar os problemas dos festivais portugueses e se
limitando a emitir informacdes da organizacéo e festivaleiros satisfeitos.

Ao se tornar uma informacéo acritica, todos os veiculos portugueses analisados
comprometeram a qualidade da sua cobertura jornalistica dos festivais, pois um dos
principais indicadores de qualidade na produgdo do jornalismo é a verdade e se ndo ha
criticas negativas apesar da reclamacéo do publico hd o comprometimento ndo s6 com a
verdade como também com a pluralidade da informacéo.
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Conclusodes

A partir de todo o estudo bibliografico realizado, do confronto entre o
jornalismo de cultura de outrora e 0 que é feito hoje e as analises dos veiculos
portugueses, alguns apontamentos importantes podem ser feitos sobre as caracteristicas,
tendéncias e desafios das publicagdes com parceria.

Qualidades e defeitos foram apontados neste estudo sobre trabalho jornalistico
feito por veiculos de midia portugueses. A linha ténue entre o jornalismo com parcerias
e a promocao de eventos culturais foi ultrapassada muitas vezes por veiculos de
credibilidade da midia portuguesa, comprometendo a isen¢do da informacéo divulgada
ao publico. Outras vezes, os interesses financeiros e a concorréncia pela audiéncia
tiveram importancia superior a que deveria ter, sendo mais valorizados do que o valor
da informacdo. No entanto, houve também acertos como, por exemplo, com a retomada
do carater aprofundado que o jornalismo cultural vinha perdendo com o jornalismo de

divulgacéo.

Todas as tendéncias, desafios, qualidades e falhas sdo inerentes a uma nova
forma de fazer jornalismo. Apesar das parcerias entre veiculos de comunicacdo com
instituicOes e eventos culturais ndo serem recentes, a frequéncia com que elas tém sido
realizadas tem aumentado de forma vertiginosa e consequentemente também tém
ganhado importancia no cenario midiatico. O jornalismo com parcerias pode alavancar
a qualidade do jornalismo cultural diario fazendo com que o jornalismo de divulgagédo
perca a notoriedade, como pode também reforcar o carater mercantilista do jornalismo,

tornando-o cada vez mais aos moldes da Industria Cultural.

Com as andlises realizadas no estudo foi possivel inferir que o conceito das
publicacBes com parceria esta difuso dentro da midia, ndo existe de fato uma ordem do
que pode e o que ndo pode ser feito, do que é jornalismo com parceria feito com
qualidade, jornalismo com parceria que Se torna comunicagdo organizacional e
jornalismo com parceria que é mera publicidade

Apesar do jornalismo com parceria ndo deixar de ser jornalismo e ter a
obrigacdo de seguir os padrGes de qualidade e ética como qualquer outro tipo de
publicacdo, essas determinagdes sdo imprecisas na pratica, basta observar que o
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jornalismo de divulgacgéo praticado nos principais cadernos de cultura diarios esqueceu-
se em boa parte dos preceitos do jornalismo de qualidade.

O jornalismo cultural feito com parcerias esta crescendo e precisa da atengédo
dos jornalistas e dos editores para que ndo se torne um novo perfil de jornalismo de
divulgacéo, ja que tem potencial para ser muito mais do que isso. N&o se trata aqui de
tentar retomar o jornalismo cultural feito em tempos passados, mas sim adequa-lo para
que ele se torne (ou volte a ser) um jornalismo de qualidade. O jornalismo de cultura de
outrora ja ndo se encaixa nos padrdes atuais, muitas sdo as mudancas e influéncias que
os separam de forma irremediavel: a nova amplitude tematica, o aumento do publico
consumidor de cultura interessado na producdo simbdlica, a presenca inevitavel da
publicidade, a urgéncia pela informac&o rapida e muitos outros. E preciso lembrar que
questdo da qualidade do jornalismo de cultura independe do momento histérico em que
ele foi produzido, ha bons exemplos de jornalismo cultural feitos hoje assim como maus
exemplos de jornalismo cultural feitos nos tempos que muitos estudiosos consideram

como o ideal.

Apesar de compreender a visdo dos estudiosos que veem com descrenca a
producdo do jornalismo cultural atual, acreditamos que demoniza-lo e tentar recuperar a
forma de fazer jornalismo de cultura de antigamente é inviavel. A invasdo da
publicidade ocorreu em todos os setores da vida urbana contemporanea, ndo s6 no
jornalismo, mas ela ndo pode se tornar uma desculpa para producdo de um jornalismo
precario e com informacg6es pré-fabricadas pelas assessorias. Acreditamos que a busca
por um conteudo critico, sem superficialidade de pautas, com qualidade e isencao
jornalistica deve ser realizada em todo e qualquer contexto do jornalismo, seja ele feito
com ou sem parcerias. Herom Vargas (2007) argumenta que € muito simpldria a nocao
de criticar o jornalismo cultural atual como “redundante, superficial e suscetivel a
modismos” (p.5), como um definhamento do jornalismo de cultura que nada se pode
fazer para muda-lo ou adapta-lo. Todas as transformacGes ocorridas dentro do
jornalismo se justificam pela sua inser¢do contemporanea, e elas ndo irdo retroceder
entdo cabe as equipes jornalisticas a habilidade de se adaptar e produzir conteudo onde
prevaleca a qualidade. “O crivo da qualidade da informagao precisa estar no horizonte
de quaisquer atividades, sobretudo na comunicacdo e, indiscutivelmente, no

jornalismo.” (Vargas, 2007, p.5).
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Produzir bom contetdo cultural, de interesse publico, com o ideal de formar e
informar sem se submeter a ditadura da agenda e a generalizacéo simplificadora de uma
cultura pré-moldada é obrigacédo do jornalista, e é possivel executa-la, por mais que esse
ndo seja o caminho mais curto. O jornalismo cultural precisa ter qualidade com as
caracteristicas e adaptagdes necessérias a0 mundo em que vivemos agora, com um
universo artistico e cultural que ndo se resume a algumas pecas de teatro e livros de
poesia para a elite pensante. O jornalismo de cultura pluralizou-se, precisa atender
também eventos massificados para publico amplo que ocupam todos 0s espagos
urbanos. Uma equipe jornalistica que possui em seu veiculo uma parceria com
instituicdo ou evento ndo pode usar essa vantagem para produzir um conteudo facil e
mastigado pelas assessorias de imprensa, nem assolar o seu publico com mais
linguagem publicitaria de venda de informacdo. A publicidade j& esta em todos os
veiculos, o publico ja tem que se esquivar dela com tamanha habilidade e tem o direito

de ndo ver o conteddo cultural massificado com textos limitados e previsiveis.

A parceria é uma vantagem, um beneficio, portanto é obrigacdo de quem a
possui produzir um conteldo de alta qualidade. Segundo Sérgio Rodrigues (2004)
citado por Herom Vargas (2007), é dever do veiculo ter maior cuidado com as
informacOes de assessoria, maior investimento na contratacdo de profissionais
capacitados ou investimento nas capacitacdo intelectual de seus profissionais, maior
atencdo a areas culturais que ndo estdo sendo cobertas, maior criatividade nas pautas, e
também ousadia para surpreender o publico com conteldos mais complexos e que
promovem a reflexdo.

Dentro das analises desse estudo foram verificados exemplos de informacdo de
cultura de qualidade e também de promocdo de eventos nas publicacdes com parceria,
decorrentes dos acertos e falhas cometidos pelos veiculos, dos desafios vencidos e das
limitagGes que ainda precisam ser vencidas. A falta de defini¢do do que é informacéo de
cultura e do que € promocao de eventos dentro das publicacdes com parceria favorecem
essa mistura, esse rompimento dessa linha ténue que causa prejuizos ao jornalismo
cultural e ao pablico. As publicagdes com parceria tém o potencial para devolver a
qualidade tdo questionada as publica¢des culturais e tornar-se se informacéo de cultura,
possui a vantagem de ter toda a informacdo de forma exclusiva e completa, o incentivo
ou facilitacdo financeira, a viabilidade necesséria para a criacdo de informagdo com a

qualidade que o leitor quer e precisa. Os veiculos portugueses estdo no caminho para
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perceber o tamanho do potencial que tém para a producdo de jornalismo de cultura de
qualidade, alguns com uma visdo mais clara desse potencial do que outros. O limiar que
separa o jornalismo de cultura e a promogdo de eventos € ténue, € preciso conhecé-lo e
respeitd-lo para garantir que a informagdo de qualidade e de interesse chegue até o
publico consumidor, que é a razdo principal da existéncia do jornalismo — formar e

informar a sua populacao.

LimitacOes da analise

A andlise realizada neste estudo possui limitagdes na missdo de determinar a
forma como as publicacBes com parceria séo realizadas dentro dos veiculos de midia
portugueses. O tempo de analise disponivel para constru¢do de uma dissertacdo de
mestrado é demasiado limitado para apontar evidéncias e levantar hipdteses de parcerias
com maior exatiddo. Para que as parcerias se tornassem evidentes e pudessem ser
comprovadas com os veiculos, o tempo dedicado as investigacOes precisaria ser mais
longo e exigiria uma dedicacdo mais extensa do que a que foi realizada durante este

estudo.

A limitacdo dos veiculos ocorrida na segunda fase do estudo também reduz o
grau de aprofundamento necessario para apontar de fato como séo realizadas as
publicacBes com parceria no pais nos diversos veiculos, pois excluiu grande parte deles
de uma investigacdo mais aprofundada. Para que pudessem ser apontadas quais as
tendéncias estdo sendo formadas dentro deste tipo de publicacdo, quais os desafios a
vencer, quais ja foram vencidos, quais os beneficios e prejuizos que essas publicacdes
podem trazer a midia portuguesa com maior exatiddo, era merecido uma investigacao
mais intensa. Até mesmo o caso dos festivais, que teve maior destaque neste estudo,
pode apresentar um desdobramento interessante em uma andlise mais extensa. Apds
uma breve verificacdo nas publicacGes sobre os festivais realizadas no ano de 2015,
percebemos uma série de mudancas nas coberturas realizadas em relacdo as que foram
feitas em 2016, o que pode apontar para uma evolucao do trabalho da midia em parceria

com instituicdes e eventos culturais.

Deixamos entdo que as limitacbes apresentadas nesta analise se tornem
potencialidades para um estudo mais amplo, como por exemplo, uma tese de doutorado,
que dispbe do tempo necessario e maior grau de aprofundamento para apontar com
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calma e clareza as caracteristicas e importancia deste tipo de publicacdo, e quais as
consequéncias positivas e negativas ela traz para a midia portuguesa atual.
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