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RESUM

El cistell de la compra és una eina col-laborativa per a la recol-lecci6é voluntaria de
preus de productes de botigues introduits pels usuaris. La web permetra, a partir
de la base de dades creada de productes i establiments, el calcul de la ruta a partir
d'una llista de la compra.

L’objectiu principal és realitzar una aplicaci6 web 2.0 en que els usuaris vagin
afegint productes, tendes i preus per poder tenir un cataleg d’ofertes el maxim
d’extens possible, i aixi aconseguir fer calculs de rutes de compres el més
economics possibles per cada usuari segons on visqui. Com a millora en la
comunicacié a la pagina, s’opta per complementar-la amb forums i comentaris en
el blog , en que aniran apareixent entrades sobre productes i ofertes.

Com a complementaci6 a aquesta web, també es podra estudiar quins son els
productes més demandats, aixi com els que tenen la millor relacié qualitat-preu o
un barem de les millors marques i establiments.

Sobretot, aquesta eina esta pensada per tota persona interessada en fer una bona
compra, podent personalitzar valors com per exemple medi de transport, llunyania,
horaris o despeses.

Aquesta web podra ser utilitzada tant com si és de la manera més simple (buscar el
preu dun producte o tenda) com per crear una amplia llista de la compra arribant
a ser molt Uutil com per exemple un usuari amb familia, aconseguint aixi poder
estalviar diners i temps.

La interficie esta bassada en una base de dades bastant extensa. En un principi
estara organitzada per abastar les tendes del Vallés Occidental, podent ser
ampliable a Catalunya o a la resta d'Espanya. Ja aqui s'entraria en una web
subdividida en comunitats autonomes.

Cal remarcar que és un projecte sense anim de lucre, encara que s'exposaran
varies alternatives durant la present memoria per poder cobrir tots els costos i
podent arribar a obtenir beneficis a llarg plac.
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Capitol 1: INTRODUCCIO

Avui dia, on cada vegada tot esta més informatitzat, I'usuari es troba amb un allau
d’informaci6 increible a la xarxa, que si la sap utilitzar, o més ben dit, trobar,
internet es converteix en una eina imprescindible a ’hora de comunicar-se, buscar
informaci6 de qualsevol cosa i inclas fer tasques del dia a dia.

Gracies a les interficies web 2.0, aplicacions dinamiques on els usuaris insereixen
informacio6 i es comuniquen amb la resta de la comunitat, el boom de la informacio
és més fort que mai: la informacié es mou instantaneament i sempre esta en
continu moviment, actualitzant-se i ampliant-se, on els usuaris tenen tot a veure i
s’obre un moén tan extens amb tot tan interconnectat entre si que amb el sol fet de
navegar per la xarxa fa que puguin passar hores. Un clar cas és el de les xarxes
socials: aplicacions 2.0 encarades a la socialitzacio dels usuaris, on es mouen una
quantitat ingent de dades i altres aplicacions al seu voltant, i que a dia d’avui es
fan gairebé imprescindibles com a forma de comunicacié entre usuaris.

Tornant al tema de les utilitats d’internet, actualment, hi han moltes grans
superficies (hipermercats i supermercats) que ofereixen la compra dels seus
productes de manera online i donen facilitats a I’hora de fer pagaments i portar la
compra directament a casa.

La idea és molt bona i titil per qui no té temps o no li agrada anar a comprar, pero
és bastant restrictiva a ’hora d’escollir els productes de compra, ja que es limiten
al seu cataleg.

I entre tanta informaci6 digital i actualitzada, curiosament destaca una informacio
la qual encara es segueix distribuint per paper, anuncis a la televisio o visites a la
tenda en si: les ofertes de productes de primera necessitat.

Pot haver forums que es parli del tema o algin blog especialitzat que tracti alguns
tipus de productes, perd realment existeix una manca de comunicacié d’ofertes a
internet.

La idea proposada en aquest projecte és ben simple: mitjancant una aplicacié web
2.0, aconseguir que el maxim d’usuaris possibles insereixin totes les ofertes
interesants que se n’assabentin i aixi obtenir un cataleg de productes tan extens
com es pugui (inicialment a Catalunya) on els usuaris puguin escollir els productes
de la seva llista de la compra i aprofitar el nombre maxim d’ofertes possibles que
estiguin a prop a la seva disponibilitat.

A la xarxa hi ha varies webs amb una idea semblant a la que es pretén aconseguir
en aquest projecte, encara que meés aviat estan encarades a vols, viatges, vivendes,
etc. Pel que fa als productes de primera necessitat, és possible trobar algun blog o
forum sobre aquest tema, perod poca cosa més.



Algunes aplicacions amb una idea semblant podrien ser les de compra de vols per
internet. (exemple: http://www.rumbo.es). Es donen les especificacions i per
filtratge es mostren els vols on l'usuari podria estar interessat, aixi com el preu,
nombre d'escales, horaris...

Aquesta mateixa idea la trobem en pagines d'immobiliaries: vivendes segons
l'interés de 1'usuari (exemple: http://www.inmobiliaria.com).

Recentment, a finals d'agost de 2010, ha aparegut un portal amb una idea molt
semblant a aquesta anomenat: http://www.cestadelacompra.net/ en versio beta.
Esta molt buit de contingut, perd s'entén que esta en els inicis i que poc a poc
anira creixent i depurant errors. Aquest és a nivell d'estat. No es pot accedir encara
a la seva utilitzacié com a usuari registrat.

Donat que l'aplicaci6 a desenvolupar es tracta d'una base de dades i filtratge
implementada en una web, la base és la mateixa, pero a l'aplicar una cosa tant
quotidiana com la llista de la compra, fan d'aquesta idea un projecte molt util.

Aquest projecte no ha estat idealitzat a cap empresa ni és cap comanda d'un client.
Es un projecte de fi de carrera suggerit pel tutor de l'alumne i acceptat per la seva
utilitat en la vida diaria.

No consta en primera instancia extreure profit ni benefici algun d'aquest treball. La
seva manutencié en el servidor i host podria estar coberta per una quota minima
mensual dels usuaris registrats. També, més endavant es podria considerar la idea
d'una petita incorporacié de publicitat a la web.

No es descarta un futur estudi sobre preferéncies en alimentacio utilitzant la web i
els propis usuaris registrats, amb la seva corresponent autoritzacio.

Per desenvolupar la base de dades s'utilitzara MySql. En cas de la pagina web, es
podria escriure des de zero o utilitzar un gestor de contingut, i aixi poder
reaprofitar codi que pot ser d'utilitat. En cas de fer servir aquesta ultima opcio, el
manteniment de l'aplicacié seria més comode gracies al “back-end” que disposaria
l'administrador.

En quant a fonts d’informaci6 per assolir el coneixement per a desenvolupar aquest
projecte, la principal font és la cerca per Internet de tots els possibles dubtes
alhora de programar tot el necessari.

Els anys previs d'universitat han estat claus en aquesta empresa, i han ressaltat
assignatures com Xarxes i Bases de dades, les quals han estat imprescindibles per
programar i tenir un coneixement de base.

Per ultim, es disposa d'un tutor a la wuniversitat, que ha encaminat la
documentacié del projecte, donant pautes, ensenyant a com documentar i tractar
un projecte d’aquest abast, i a donar una visioé del projecte a llarg termini amb una
bona planificacio.



La memoria s’estructura en set capitols diferents en que a mida que es vagin
llegint, aniran desvetllant meés detalladament tots els secrets, objectius,
problematiques, resolucions, dissenys, viabilitat i motivacions que s’han anat
trobant a ’hora de realitzar aquest projecte, aixi com un estudi exhaustiu de la
tematica a tractar amb el que s’ha pretés obtenir una solucié viable i 6ptima.

A part del primer capitol on dona lloc aquesta explicacio, els seglients capitols
estan ordenats segons les necessitats al llarg del projecte, ja sigui comencant amb
l'estudi de viabilitat (per saber si el treball és viable i val la pena realitzar-lo, tenint
en compte planificacions, possibles solucions genériques i despeses) i seguint per
un analisi de requeriments i un estudi de disseny, per finalitzar amb la
implementacié del codi utilitzant tot el que s’ha estudiat fins ara, les proves
d’errors per millorar i perfilar I'aplicaciéo el maxim possible fent-la més estable i
unes conclusions on s’exposaran els objectius finals obtinguts i els esdeveniments
meés rellevants durant la feina, entre d’altres.



Capitol 2: ESTUDI DE VIABILITAT

2.1 Introduccio

En aquest capitol s’exposara un estudi global inicial de les parts de les que
constaran aquest projecte, en un punt de vista tan técnic, com temporal, econdomic
i legal, aixi com per exemple lestudi de la situacié actual, els objectius que es
pretenen, quina planificacié s’obtindra, riscos i alternatives, és a dir, tot el que cal
per conéixer la viabilitat del projecte que s'esta plantejant.

2.2 Descripcio de la situacié actual

Aquest apartat vol donar a conéixer la situacié actual sense la realitzacio del
projecte i com podria repercutir aquest en la societat.

La present crisi que s'esta vivint repercuteix molt negativament en els pressupostos
de les families. Han baixat els diners destinats a la vida social (restaurants,
sortides, etc.) i les compres de productes en general, pero hi ha costos que son de
primera necessitat, i no es poden retallar gaire. Les families solen anar a comprar a
les tendes més properes que tenen a prop de casa durant la setmana, i anar a un
gran hipermercat/supermercat per fer la gran compra setmanal. El problema és
que per poca informaci6é es perden moltes ofertes de les diferents tendes i només
solen aprofitar de les tendes a les que hagin anat en el moment just (i no sempre
dels productes que realment els hi interessa).

Gracies a aquest projecte és possible aconseguir un estalvi, donant a coneéixer les
millors ofertes de productes, rutes més economiques, compra en grup...ajudant a la
societat a portar millor aquesta situacio. A més, amb els filtres de preferéncia, es
pot aconseguir una llista de la compra amb productes aptes per algunes al-lérgies
(com son al gluten, la lactosa o els fruits secs), reduint aixi el temps de compra al
no haver de mirar les etiquetes amb els ingredients. El projecte també pot ser
expandit a dietes vegetarianes i baixes en grasses, per exemple. Aquest també
ajudaria a l'hora de fer conéixer moltes tendes, ja que la publicitat no esta a 'abast
de tothom, i sempre hi ha a prop alguna tenda poc coneguda amb algun producte
molt bo en qualitat i preu.

2.3 Objectius

Els objectius generals que es pretenen aconseguir mitjancant la realitzacié d'aquest
projecte son programar i dissenyar una aplicaciéo web per la cerca de la millor ruta
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de tendes a seguir per a una compra meés economica i rapida. Els principals
moduls d'aquesta aplicacio son:

e Pagina web 2.0 amb una interficie senzilla i intuitiva.

e Recolzada en una base de dades optima, on l'aplicaci6 tindra opcié de
filtratge segons preferéncies alimentaries (al'lérgies, ingredients, etc.).

e Complementacié de la web amb un sistema d'informaci6 geografica (GIS) per
tracar la ruta economica més adequada.

e Opci6 de connectar-se a la web mitjancant dispositius mobils.

2.4 Fonts d'informacio

En l'apartat actual, es dona una visio de les informacions del projecte, entenent-se
per aixo, qui ha donat la idea i qui marca les pautes del projecte i de quines fonts
es disposen per a desenvolupar-lo tan académica com tecnoldégicament.

Les fonts d’informaci6 de les que es disposa en aquest projecte sén basicament
guies i tutorials de programaci6 web, com sén la Wikipedia, w3schools i varies
pagines en que s’explica tot el que cal per implementar I’aplicacio.

Gran part de la informaci6é rebuda durant aquests tltims anys a la universitat en
assignatures i cursos és la base fonamental per poder realitzar el projecte amb el
maxim d’objectius inicials aconseguits.

Pel que respecta al disseny, varies aplicacions web semblants han fet d’exemple,
en que han servit per donar idees i escollir amb criteri la millor organitzacio i
estructura de la web a implementar.

2.5 Descripcio del sistema

En aquest apartat es realitza una breu descripcié inicial dels apartats que es
podran trobar a l'aplicacio web.

Com ja s'ha esmentat abans, 1'objectiu principal de 1'aplicacié (entre altres) és el de
confeccionar un motor de cerca de productes i preus segons la llista de la compra
que escolleixi l'usuari. La ruta de la compra a seguir s'ajustara segons preus i
proximitat a la vivenda de 1'usuari, entre altres factors. Per aixd, caldra que 1'usuari
es registri i insereixi dades personals com adreca i ciutat on viu, per poder adaptar
al maxim possible els seus recursos de mercat.

A la pagina d'inici, s'ubicara un blog on s'anira informant de noves ofertes, es
parlara de productes en concret i de qualsevol tema relacionat amb el tema de la
web (el cistell de la compra). Segons els usuaris (si estan registrats o no) el ment
amb les funcionalitats de l'aplicacio variara, donant accés restringit a la llista de la
compra, l'insercié de productes, tendes i preus i al forum de la web.



2.6 Perfils de 1'usuari

Hi haura quatre tipus d'usuaris:

Usuaris anonims: Tindran accés al blog de la web, on s'anira informant de
les ofertes més rellevants i de nous productes. Podran també contactar amb
l'administrador i registrar-se.

Usuaris registrats: Afegiran productes, ofertes i tendes. Podran fer la llista
de la compra i comentar noves ofertes. El registre sera gratuit, on caldran
algunes dades personals d'interés com el correu electronic, la poblacié o
al-lergies.

Usuaris registrats prémium: Afegiran productes, ofertes i tendes que
pertanyin a la seva cadena de tendes. El registre es fara a partir d'un correu
electronic a l'administrador, per poder atorgar-lis els poders d'usuaris
especials. Pagaran una petita quota al mes i obtindran varis privilegis, entre
altres el de una molt bona reputacio a 1'hora de tenir en compte les seves
ofertes en el cistell de la compra. També tindran totes les funcionalitats de
les que disposa l'usuari registrat: afegir productes, ofertes i tendes que no
son de la seva propia cadena (aqui amb una reputacié d'usuari registrat
normal per evitar males intencions a la competéncia), accés a la llista de la
compra, al orum, etc.

Administradors: S'encarregaran del registre de nous usuaris, les
contestacions dels e-mails rebuts i el manteniment de la propia base de
dades. També eliminaran o modificaran informacié incorrecta i si cal
banejaran usuaris malintencionats.

Amb aquesta configuracié es buscara que no hi hagi conflictes de preus equivocats
i un control més exhaustiu de la web. Un bon exemple es troba a
www.wikipedia.org, on segueixen un efica¢ sistema per controlar la entrada

massiva de dades (qualsevol usuari registrat pot inserir-hi).

2.7 Recursos

A continuaci6 s’anomenaran i s’explicaran els recursos disponibles o necessaris
que es tenen pel desenvolupament del projecte. Sha pretés que tot el programari
utilitzat fos lliure (open source, de codi obert i gratuit), per evitar costs innecessaris
addicionals.

Els recursos necessaris son:

Un ordinador amb connexi6 a internet
Un servidor

Un client

Programa SCP per pujar dades al servidor
Navegador d'internet



Editor d'escriptura
Editor d'imatges

Els recursos dels que es disposa son:

Un ordinador portatil propi de l'alumne, per questions de comoditat a I'hora
de treballar on es vulgui.

Com a sistema operatiu s'utilitzara Windows Vista amb llicéncia original, ja
de per si instal‘lat al portatil quan va ser comprat.

Un editor de codi per l'escriptura de codi de programacié de la pagina web.

El paquet Wamp. Es l'acronim d'un sistema de infraestructura d'internet
que fa servir les seglients eines: Windows com a sistema operatiu, Apache
com a servidor web, MySql com gestor de base de dades i Php com a
llenguatge de programacio).

L'editor d'imatges Gimp, de GNU! | per manipular les imatges utilitzades a la
pagina web i a la memoria.

L'editor d'escriptura OpenOffice Writer, per escriure la present memoria.

El programa OpenProj per una correcta planificacio del projecte. Per raons
funcionals, s'ha decidit utilitzar finalment el programa Microsoft Project
2010, cedit per la universitat, amb llicéncia propia i gratuita per 1'alumne.

Un navegador d'internet per observar la pagina web amb la vista final.
L'aplicacio web també hauria de ser compatible completament amb altres
navegadors web.

Cal esmentar que els recursos de personal del projecte son:

El tutor del projecte, que supervisara el treball fet per l'alumne i l'ajudara amb
les pautes a seguir.

L'alumne, que s'encarregara de la realitzacio de tot el projecte i la present
memoria.

2.8 Analisi de requeriments

En aquest apartat s’enumeraran els principals requeriments per assolir aquest
projecte.

Un requeriment és una necessitat documentada sobre el contingut, forma o

1

GNU: El projecte GNU va ser iniciat per en Richard Stallman amb I'objectiu de crear un sistena
operatiu completament lliure. Per assegurar que el software GNU permaneixeria lliure per a que
tots els usuaris poguessin “executar-lo, copiar-lo, modificar-lo i distribuir-lo”, el projecte debia ser
alliberat sota una llicéncia dissenyada per garantitzar aquells drets al temps que evités
restriccions posteriors dels mateixos. La idea es coneix en anglés com copyleft — 'copia permesa’
— (en clara oposicié a copyright — 'dret de copia’-), i esta continguda a la Llicéncia General Publica
de GNU (GPL).
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funcionalitat d'un producte o servei. Les caracteristiques principals dels
requeriments son que han de ser necessaris (el que demani un requeriment ha de
ser necesari pel producte), no ambigus (clar i precis, amb una tnica interpretacio),
concisos (en un llenguatge entenedor i poc técnic) , consistents (no poden haver
requeriments en conflicte entre ells), complets, assequibles (amb un objectiu
realista) i verificables (mitjancant analisis, testejos i implementacio).

Requeriments funcionals

e Pagina web 2.0 recolzada en una base de dades optima, amb opcié de
filtratge segons preferéncies alimentaries (al-lergies, ingredients, etc.)

e Parts de l'aplicacio amb accés restringit, identificacié6 d'usuaris i sessions.

¢ Formularis d'inserci6é de dades (productes, preus, tendes) a la base de dades.

e Vista d'un cataleg de productes per confeccionar una llista de la compra per
l'usuari, on el sistema calculara la millor ruta de tendes a seguir, segons

preus i proximitat.

e Sortida del calcul de ruta mitjancant un mapa (GIS, com per exemple Google
Maps) o una llista amb opcié d'imprimir-la o enviar-la a un e-mail.

e Opci6 de connectar-se a la web mitjancant dispositius mobils.

Requeriments no funcionals

e FEl sistema ha d’assegurar la protecci6 de les dades contra accessos no

autoritzats a la base de dades.

e Ha de tenir un potent motor de cerca a la base de dades amb queries molt
optimes per obtenir un resultat rapid encara que sigui un gran volum de

dades a tractar.

e L'aplicacié cal que sigui molt intuitiva per a que qualsevol usuari la pugui fer

servir.

e Ha de tenir la maxima funcionalitat possible dins de la simplicitat propia

que es vol assolir.

2.9 Esquema de l'aplicacio

L'aplicacio es podria dividir entre la base de dades i l'aplicacié web. Caldria que hi
haguessin varies connexions entre elles per tal que arribessin les dades i poder
tractar-les satisfactoriament. Aquest seria l'esquema de connexions de l'aplicacio
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en termes generals:

Esquema general de la funcionalitat i la comunicacio de ’'aplicacid

<<login>>

| PHP, JavaScript, MySq|, Ajax
APLICACIO WEB

Motor de cerca ‘ ‘ Registre /identificacié d’usuaris ‘ ‘Registre de productes, tendes, preus‘ ‘Célcul de la ruta‘ ‘ Forum

BASE DE DADES MySal

2.10 Avaluacio de riscos

Aqui es vol enumerar els riscos que poden fer que el projecte acabi fracassant,
també es s’explica que es podria fer com a solucié si ens trobéssim amb algun
d’aquests riscos.

e Incompatibilitat entre diferents servidors d'internet (Internet Explorer,
Mozilla Firefox, Opera): Podrien trobar-se errors a lhora de visualitzar
l'aplicacio web segons el navegador utilitzat, on podria haver la possibilitat
que no es pogués accedir a algun apartat de la web.

e En cas d'utilitzar el gestor de contingut, no saber programar correctament
en el seu propi codi per la seva dificultat, i haver de canviar o iniciar el
projecte de nou utilitzant alguna alternativa, com l'editor de codi
directament, escrivint-ho tot des de zero, sense tanta preséncia i eficacia.

¢ Problemes de connexions i linies telefoniques en el servidor: En cas que el
servidor no suportés un nombre elevat de visites d'usuaris a la web a la
vegada, podria arribar a “penjar-se”, deixant sense accés a la pagina des de
internet. Caldria exportar tota la web a un servidor més optim.

e Poca seguretat en la base de dades a l'hora de protegir les dades dels
usuaris: si no es té la suficient cura en aquest tema, ens podriem trobar
amb usuaris malintencionats amb els coneixements informatics necessaris
com per burlar les capes de seguretat de la base de dades i manipular o
accedir a dades personals dels usuaris, podent arribar a ser un “forat” de
l'aplicacié molt important i perillos.

e Errors de disseny de la base de dades o en la seva posterior manipulacié
(insercions, eliminacions, modificacions de les dades,etc.): en cas que es

trobessin aquests errors, no es podria calcular correctament la ruta del
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cistell de la compra (que és el que es pretén) ja que no es guardarien
correctament les dades o no es podrien accedir a elles. La millor manera
d'evitar aquest conflicte és repassar els formularis i la base de dades el
maxim possible, per assegurar-se una correcta connexio entre la web i la
base de dades, i una posterior extensa prova d'errors amb la majoria
d'exemples possibles.

e Poca utilitzacié de l'aplicacié per part dels usuaris: si els usuaris no utilitzen
l'aplicacio, el projecte no haura tingut éxit ja que no sera utilitzat i no es
compliria l'objectiu principal de qualsevol enginyer quan realitza una
aplicacio: que sigui utilitzada el maxim possible.

e Insuficient realimentaci6 de la web (no actualitzar-la): com passaria en el
punt anterior, encara que l'aplicacio fos correcta i funcional, sense una
realimentacido continuada la web aniria quedant desfasada, i els usuaris
perdrien l'interés en ella per la seva poca utilitat (caldria una actualitzacié
gairebé diaria) i deixaria d'utilitzar-la. Aixd0 dependria dels administradors
encarregats de la pagina, i de la insercié d'informacié dels propis usuaris.

e Mal manteniment per part de/ls administrador/s: com s'ha remarcat
anteriorment, els administradors tenen un paper molt important a 1'hora de
mantenir aquesta aplicacio, tant en el tema de rebuda i contestacié d'e-mails
com en el tema de supervisar la informacié de la base de dades (que sigui
correcta, fiable i veridica) i de la pagina web (blog, forum, comentaris,etc.)

e Informaci6é incorrecta no localitzada per part d'usuaris malintencionats:
caldria repassar sovint la informacié introduida per part dels usuaris per
localitzar els usuaris malintencionats i vetar-los d'accés a la base de dades,
aconseguint que la informaci6é que hi hagi sigui el més fiable possible.

La majoria d'aquests possibles problemes s'han d'haver pogut resoldre durant el
periode de proves.

Tant sols podria persistir l'error en el cas de problemes de connexions o
incompatibilitat amb servidors d'internet molt poc comuns. El risc de que hi hagi
algun usuari malintencionat només podra corregir-se banejant-lo de la web. Cal
també que els administradors actualitzin el maxim possible la xarxa per evitar els
problemes esmentats abans de poca alimentacié d'informacio6 i control d'informacio
rebuda.

Pel que es refereix als riscos per quan l'aplicacio ja estigui en funcionament, poca
cosa es pot evitar. Caldra esperar que el projecte sigui ben acceptat a la xarxa.

2.11 Alternatives

Se’n presenten tres alternatives a tenir en compte per dur a terme aquest projecte,
en que so6n la possibilitat de comprar una web ja existent, implementar-la des de
zero o reutilitzar codi mitjancant un gestor de contingut. Varis dels aspectes a tenir
en compte a I’hora de fer l'el'leccio son facilitat, despeses, planificacio, versatilitat i
estabilitat.
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En cas de plantejar la opci6 de comprar una aplicacié web ja existent, caldria fer
una extensa cerca per internet per trobar la web més idonia o que més s’apropi als
objectius del projecte abans mencionats. Les despeses per la compra del site
caldrien que fossin menors que el cost per la implementaciéo sencera o mitjancant
un gestor de contingut, ja que aquests ultims s’ajustarien molt més que una
aplicacio externa ja implementada. A canvi, la rapidesa en la posta en marxa de la
web seria molt més alta al estar ja en linia, estable i completa en contingut.

Pel que fa a la possibilitat d’implementar l’aplicacié des de zero, es contemplen
varis pros i contres, com son: obtencio de tots els recursos necessaris, més duracio
en la planificacio, maxima llibertat de moviments a l’hora de dissenyar i
estructurar la web, inestabilitat en les primeres versions, despeses en recursos i
més aspectes a programar com séon un back-end per 'administrador, varies tipus
de vistes segons l'usuari i una bona connexi6 amb una base de dades amb una alta
seguretat per protegir les dades dels usuaris

Com a ultima opcid a considerar, es contempla la possibilitat d’implementar
laplicaci6o a través d'un gestor de contingut (CMS). Aquests gestors estan
especialment valorats en les pagines web 2.02, ja que gracies a la seva interficie
de back-end senzilla d’utilitzar i a l'extensa llista de complements a instal-lar
encarats a la comunicacié entre usuaris i realimentacio de dades fan d’aquesta
una eina molt Gtil tant per programadors com per posteriors administradors del
sistema, resaltant caracteristiques tals com estabilitat, estalvi de temps (ja que
es reutilitza codi ja implementat i testejat), separacié entre contingut i disseny,
eficacia, facil manteniment i comunicacié amb la base de dades, en gran part ja
constituida pel gestor. Tot i aixi també cal tenir en compte despeses en
recursos, ja que un gestor de contingut és molt genéric i cal modificar part de la
seva implementacio per adaptar-ho al que es vol aconseguir. Cal esmentar
també que parts molt especifiques a realitzar com son el cistell de la compra
amb el posterior calcul de ruta s’han de fer des de zero, ja que no existeixen
complements al gestor que s’apropin a la idea establerta.

Ja fet un estudi de les diferents possibilitats, s’escolleix finalment utilitzar un
gestor de contingut per dur a terme aquesta empresa.

Hi ha preferéncia per un sistema gestor de codi obert, per poder modificar codi i
optar al maxim numero de components installables, ja que al estar fets pels
programadors que utilitzen el CMS, hi ha molta més varietat que si fos restrictiu
(amb propietari i copyright), i no comporta cap despesa de software.

Els gestors més populars (lliures) son Drupal, Joomla i Mambo, més aviat els dos
primers, ja que Joomla té de base Mambo (fa un temps gran part dels
programadors de Mambo es van separar i van crear Joomla perqué Mambo s’estava
tornant una empresa de serveis, i defensaven el codi obert). Cal dir que Drupal és
un sistema de base millor plantejat que Joomla i més encarat als desenvolupadors,
perque té més flexibilitat i estabilitat a ’'hora de manipular el codi. En contra,

2Web 2.0: web en que l'usuari va inserint dades ajudant a una realimentaci6
continua d’informacié exposada i en que té contacte amb altres usuaris ja sigui per
forums i comentaris
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Joomla gaudeix d’'una comunitat molt més extensa pel que fa a complements i
moduls instal-lables, i en un inici és més facil d’'utilitzar.

Tenint en compte que es disposa d’'una petita formacié en Joomla gracies a un curs
a la universitat en que es van explicar unes pincellades basiques i la poténcia del
gestor, finalment s’escolleix Joomla per dur a terme la implementacié. La despesa
total en el projecte sera més baixa que si es comencés des de zero, ja que s’anira
molt més rapid en aspectes tals com JavaScript, seguretat i disseny al tenir gran
part de codi implementada i estable. En canvi, pot haver alguna part de la
planificacié6 que s’enredereixi, al estar parlant d'un gestor amb les seves propies
llibreries que cal aprendre a fer servir.

2.12 Organitzacio del projecte

La organitzacio general del projecte es podria resumir en una primera llista inicial
de punts a seguir cronologicament:

1. Obtencio d'una llista de totes les utilitats que es pretenen obtenir en el projecte.
2. Establiment dels requisits funcionals i no funcionals del sistema.
3. Estudi d'alternatives de soluci6.
- Diferents dissenys de la base de dades
- Filtratge
- Disseny de la web
4. Planificacio de les etapes de desenvolupament del projecte.
S. Cerca dels recursos software (MySql, SCP, Wamp...) i hardware (servidor, client)
per les tasques a desenvolupar.
6. Realitzacio del projecte.
7. Depuracio6 d'errors mitjancant tests.

2.12.1 Tipus de desenvolupament del projecte

\I/ El model de desenvolupament és de tipus evolutiu. El
planificacio de la projecte s'elaborara gradualment. Es pot dividir en
utilitat etapes pero no es poden fer per separat, tenen un ordre

a seguir. Es desenvolupara una part, i la seva execucio
definira la seglient a desenvolupar.

realitzacid de la utilitat Com es pot observar en el diagrama, es plantejara
primer una utilitzacio de l'aplicacié a realitzar i es
prosseguira a la seva implementaci6o. Ben acabat es
seguira amb el test d'errors i segons com hagi resultat
proves d'errars aquesta part es prosseguira amb la seglient aplicacio, ja
sigui com a ordre preestablert o com a nova idea que
| hagi sorgit.
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2.13 Planificacio del projecte
La producci6 d'aquest projecte la podriem dividir en les seglients fases:

e Creaci6 d'una primera base de dades simple, sense que abarqui gaire
contingut. El llenguatge utilitzat sera MySQL. Al ser el “cor” del projecte,
caldra posar-hi atenci6 per tal de fer una bona organitzacio i relacié entre les
diferents taules que la formin.

e Esquema de la interficie, sobretot es busca senzillesa. Disposaria de pagina
principal amb novetats i ofertes, enllacos interessants, consultes,
maquetacio de l'aplicacié i un disseny atractiu.

e FElaboracié de la pagina web, amb el posterior assemblatge amb la base de
dades: Utilitzant 1'esquema abans descrit. Llenguatges: Javascript, Ajax,
Php, Sql etc. Aquesta part del projecte embarcara bastant temps si es vol fer
eficient. També es podria mirar de dissenyar-la per accés mitjancant
dispositius mobils (molt util per 1'usuari si s'esta comprant a la vegada).

e Desenvolupament de la base de dades i insercié dels primers productes
mitjancant formularis a la pagina web: caracteristiques, preus, tendes,
ofertes, usuaris, productes...L'elaboraci6 dels formularis sera una de les
parts més elaborades i llargues del projecte, ja que s'ha d'assegurar una
correcta insercio i manipulacié de les dades.

e Filtratge, disseny i ruta de la llista de la compra: creacié de les comandes de
filtratge a través de la web, bona interaccio entre 1'usuari i 'aplicaci6 i calcul
de la ruta. Part molt important per la finalitzacio del projecte. Caldra que
disposi d'un motor molt eficient per obtenir una ruta correcta.

e Extres i ultims retocs: més opcions de filtratge, rutes alternatives, forum,
comentaris d'usuaris...Idees que puguin sorgir al llarg del projecte
aconseguint una eina més completa. Sobretot, aquesta ultima part dependra
del temps que es pugui dedicar.

Durant tot el projecte, paral-lelament també s'anira realitzant documentacié, estudi
de viabilitat, analisi de disseny i tota la informaci6 necessaria per una bona
complementacio del treball.

Per la planificaci6 del projecte s'ha utilitzat el programa Microsoft Project 2010 on
s'han tingut en compte les etapes principals del treball i el periode de temps que
durara aquesta activitat, tenint en compte treballs de la universitat, classes,
examens...Ni els caps de setmana (de divendres a diumenge) ni els dies festius
s'han pogut incloure per raons laborals. En primera instancia s'havia escollit
treballar amb el programa lliure Serena OpenProj, perd finalment s'ha escollit el
programa de Microsoft per una amplia funcionalitat i senzillesa. No comporta cap
cost addicional, ja que la llicéncia i el programa son aportats per la Universitat
Autonoma.

S'ha calculat que de mitjana l'alumne que s'encarrega del projecte ha dedicat 3
hores diaries a partir de febrer. Es vol aconseguir tenir acabat el projecte en el mes
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de maig.

En total en el projecte s'hauran invertit unes 290 hores. Aquesta planificaci6o al
organitzar-la al principi no compta amb possibles problemes inesperats o errors,
que poden retardar la data fixada de finalitzacio, amb les corresponents hores de
meés implicades.

A la seglient imatge es pot observar aquesta planificacio:

' @ Mombre de tarea - Duracidn a Comienzo - . Fin - Predecesor i Nombres de -
los recursos

i = PROJECTE CISTELL DE LA COMPRA 79 dias lun 22/03110 mié 11/08/10

2 @% Resum 3 horas| lun 22/03410) lun 22/03M0 Alumne

3 = ESTUDIS PREVIS 458,86 dias  lun 22/03/10| vie 25/06/10 2

4 Estudi gestor de contingut i implementacio 20 horas| lun 2203410 lun 12/04M0 Alumno

5 M I:E Estudi de viabilitat 20 horas| wvie 18/06/10 vie 25/06M0 4 Alumno

6 - FASE D'ANALISI | DISSENY 72,43 dias| lun 12/04/10 mié 11/08M0 4

7 IEI:E Analisi i documentacia 70 horas|  jue 15/07/10 mié 11/0810 5 Alumno

g @I% Disseny de la base de dades 2.5 horas| jue 150410 jue 1570410 Alumne

g9 IEI% Disseny de laplicacid web Jhoras|  lun 12/04410 mar 130410 Alumno

10 |[EH % Disseny global de comunicacio entre 40 horas| jue 15/04M0 jue 06/05/10 598 Alumno

aplicacions

17| - FASE D'IMPLEMENTACIO 39,14 dias| lun 10/05M0 vie 1610710

12 [E E{ Implementacic de la base de dades 20 horas| lun 10/05/M10 mar 18/05M10 8 Alumno

13 EE% Implementacio de la pagina web 40 horag| lun 17/05M0 mar 08/06/10 |9 Alumno

14 [EH E’f Coemunicacio entre aplicacions 45 horas| jue 17/08M10 mar 08/07/1013;10;12 Alumno

15 i Implementacic d'extres i Gftims retocs 15 horas| mar 08/07M10 vie 18/07M0 14 Alumno

16 | - FASE DE PROVES 2,86 dias| vie 16/07/10 nar 20007/10

17 i Proves en laplicacio 10 horaz,  vie 16/07M10| mar 2000710 15 Alumne

Resum: En el resum s'inverteixen 3 hores. Es tracta d'una explicaciéo d'un sol full
on es resumeixen els punts més importants tractats en el present projecte i els
objectius a seguir.

Estudi del gestor de contingut i implementacio: Per la realitzacio d'aquest projecte cal
fer un estudi inicial on s'escollira com implementar 1'aplicaci6, si a través dun
gestor de contingut o picant codi des de zero. En cas del gestor, és necessari
estudiar la seva propia programacio, estructura i funcionalitat, per poder afegir,
modificar i implementar amb codi nou i afegir una complementacié personalitzada.

Estudi de viabilitat: L'estudi de viabilitat ocupa 20 hores. Es un estudi sobre si el
projecte a realitzar sera o no viable, mirant i estudiant tots el pros i contres, tant
economics, tecnologics com técnics, a més d’una descripcio del sistema per a tenir,
d’alguna manera, el projecte assentat en una bona base.

Analisi i documentacié: En aquest apartat es troben tots els capitols de la memoria
restants: disseny, analisi, planificacio real, explicaciéo de la implementacio, etc. La
documentacié s'emporta 70 hores de feina.

Dissenys: Tots els dissenys seran necessaris per poder implementar totes les parts
del projecte, ja que es necessita buscar el millor disseny possible per tenir clar
quina funcionalitat es vol aconseguir, com fer-la i tenir una idea del resultat final.
Per tots els dissenys es calculen unes 46 hores en total.
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Implementacions: Per la creaci6 de la base de dades son 20 hores. L'elaboracio de la
pagina web puja a 40 hores. El filtratge, disseny i ruta de compra (comunicacio
entre aplicacions) ocupa 45 hores i en extres i retocs 15 hores. Les altres hores
sobrants es faran servir de marge en cas que alguna part necessiti més duracio.

Proves en l'aplicacié: En tota nova aplicaciéo sempre hi ha petits errors que es van
trobant quan es comenca a fer servir realment. L'enginyer, per raons obvies de
coneixement funcional del programa, no pot trobar-los tots, encara que la majoria
si a causa d'anar provant exemples. La millor manera per poder trobar el maxim
d'errors possibles i poder depurar-los, en aquest cas, és deixant l'aplicaci6 a
usuaris externs que desconeixen com fer-la servir. Es calcula que aixdo comportara
unes 10 hores.

La utilitzacio dels recursos software anteriorment descrits estaran repartits durant
tot el projecte, ja que no es faran servir només en etapes determinades.

Com es pot observar, es té previst acabar el projecte el 11 d’agost de 2010:

Nombre de tarea & [abril 2010 [mayo 2010 unio 2010 fjulio 2010
[13[16]18[22 2528310306 [09]12]15[18]21[24[27[30[03 o6 [oa[12]15]18]21][24 |27 [a0 0205 [0 [11[14]17 | 20]23 |26 [28[02] 05 [08] 11

1 = PROJECTE CISTELL DE LA COMPRA = 7
b2 Resum ﬂl
3 = ESTUDIS PREVIS A 52
4 Estudi gestor de contingut i implementacia &> *
5 Estudi de viabilitat J ::—]
& = FASE D'ANALISI | DISSENY + !
[ Analisi i documentacio e—
8 Disseny de la base de dades I }]7
9 Disseny de laplicacit web =’
10 Digseny global de comunicacié entre %

aplicacions
11 - FASE D'IMPLEMENTACIO
12 Implementacié de la base de dades

[N

13 Implementacio de la pagina web

14 Comunicacid entre aplicacions

15 Implementacio d'extres i Gtims retocs
16 — FASE DE PROVES

17 Proves en aplicacid

2.14 Analisi economic

Tot projecte esta pensat per a donar un servei o una utilitat a canvi de diners.
L'objectiu inicial d'aquest projecte és sense anim de lucre, és donar un servei a la
gent. Pero com tot projecte, aquest també comporta uns costos que cal cobrir per
tal de poder-ho portar cap endavant i que tingui una vida funcional llarga.

2.14.1 Costos

Primer de tot s'enumeraran els costos que s'estima que hi hauran. Sén una
estimacio en la vida real, ja que en aquest cas, el servidor i algun programari esta
cedit per la universitat de manera gratuita a 'alumne. Es calcula el cost en cas que
s'utilitzés el gestor de contingut (Joomla!), ja que seria el cas en que s'utilitzaria
meés software.
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Costos Hardware i Software

Hardware i software preu
Servidor (exemple Dell PowerEdge 2900 III) 1279 €
Connexio a internet 25€/mes + IVA
OpenProj, OpenOffice, Wamp, Joomla, Gimp, 0€
CodeLobster
Domini (per exemple .com) 13.25€ /l'any

Preus del mes de marg de 2010

Fonts:

e Servidor: http://dell.com/es

e Connexio a internet: http://www.telefonicapromociones.com

e Domini: http://www.arsys.es

e OpenOffice, Gimp, Wamp, Joomla, CodeLobster : Son programes de llicéncia
lliure i no comporten més costos addicionals

e Microsoft Project: la llicéncia i el programa son cedits per la universitat.

Costos Personal

L'alumne que s'encarrega de fer la web no comporta costos ja que és el projecte de
fi de carrera. En aquest treball dedicara unes 290 hores del seu temps. Si
comptéssim el pressupost com si fos un treballador (per exemple un becari, que
cobra uns 8€ l'hora) pujaria a la quantitat de 2320€. Comptant que el tutor del
projecte hi dedica 30 hores i suposant que cobra 20€ l'hora, la quantitat ascendeix
a 600€ més.

En total hi hauria per una banda 1322,20€ en material i 2920€ en personal.

Després del cost inicial que ascendeix a 4242,20€ hi hauria un cost de
manteniment de la web mensual d'internet i anual de domini (uns 370€ l'any). En
aquest pressupost no es compten ni possibles reparacions, modificacions de codi o
administradors.

2.14.2 Beneficis

El pressupost inicial compta amb cobrir aquests costos a llarg termini, arribant fins
i tot a tenir un benefici net (que es pot utilitzar per millora de la web o donar-ho a
la caritat). Pero per comencar caldria fer una inversio per part del contractant del
projecte o buscar inversors interessats. Es podria valorar el donar un registre
prémium perenne a inversors (tendes) interessats.

Quan el projecte estigui finalitzat i comenci a utilitzar-se, part d'aquests costos
seran coberts per les quotes mensuals dels usuaris registrats prémium. En un
principi, podria tractar-se de 10€ al mes, per atraure als comerciants a la web. Per
aix0 caldria fer una inversidé en publicitat per donar a conéixer la web, aixi com
participacio en diferents forums recomanant-la. Sent generosos, es podrien tenir 10
usuaris registrats prémium (10 cadenes de tendes). Tot i aixi, la primera inversio i
posterior manteniment (sense comptar el cost de la necessaria publicitat per trobar
rapidament usuaris) son uns costs forca alts. Caldria passar a considerar la
publicitat d'altres a la web, almenys, en uns inicis, fins que es trobessin els
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suficients usuaris registrats prémium com per suplir totes les necessitats de la
web.

Per exemple, “Adsense” és una empresa que collloca banners3 a les webs que ho
sol'liciten i paga uns céntims d'Euro per cada vegada que es cliqui en ell. Aqui
entren també els factors de probabilitat i sort. Hi ha anuncis on cada clic deixa de
benefici 0.01€ i d'altres pot arribar a 1€ o inclus més. Com a mitja trobem que
cada 100 clics es poden guanyar entre 2 i 4€. Aix0 comporta que per cobrir la tarifa
mensual és necessari que els usuaris cliquin un banner publicitari almenys 1000
vegades, mentre que per anar recuperant diners del cost inicial de material i
personal, caldrien 6400 clics (repartits en uns mesos/anys).

Simple probabilitat: com a més visites tingui la pagina, més opcions hi ha que es
cliqui la publicitat i més benefici reporta. Fins i tot, si la web arribés a tenir una
afluéncia important, es podria comencar a parlar de beneficis nets després de
cobrir tots els costos.

Per cobrir els déficits mensuals, caldria que la web fos visitada almenys 1000
vegades al mes. Aixo dona a 30 visites diaries, i que totes cliquessin a la publicitat.
Com aix0 és dificil, caldria deixar un marge per assegurar l'éxit. Amb 100 visites
diaries seria més que suficient.

2.15 Conclusions

Com a projecte d'estudi, ha aconseguit complir totes les caracteristiques d'un bon
projecte de fi de carrera. Ha tocat molts camps de la informatica estudiats a la
carrera (base de dades, programacio, pagines web...) i ha estat forca complet pel
que es refereix a aplicacions.

Els coneixements necessaris per complir amb la feina han estat coberts de base,
pero calen unes hores més d'auto-aprenentatge en llenguatges i aplicacions més
especifiques per poder culminar el treball amb el maxim de professionalitat
possible.

L'organitzacio del projecte ha estat adequada, amb un bon marge de temps en cas
que hi hagi retards o problemes amb la implementaci6 de 1'aplicacié.

En l'analisi econdmic, mirant tots els punts importants, es pot dir que ha sortit
favorable. Els riscos hi seran presents, perd tampoc son riscos importants que
puguin arribar a suspendre el projecte. S’ha vist que a llarg termini el projecte sera
rendible, tot i aixi es necessitara un pressupost inicial, a més a més, obtenim totes
les avantatges no economiques ja esmentades.

Per tot aix0, aquest projecte el considerem viable.

3 Banner: Es un format publicitari a Internet. Aquesta forma de publicitat online consisteix en
incloure una peca publicitaria dins d'una pagina web. Practicament en la totalitat dels casos, el seu
objetiu és atraure transit cap el lloc web de I'anunciant que paga per la seva inclusio6.
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Capitol 3: ANALISI DE REQUERIMENTS

Els requeriments s6n una descripcioé de les necessitats o dessitjos d'un producte.
La meta principal d'aquesta estapa és identificar i documentar el que en realitat es
necessita, en una forma facil de transmetre.

En aquest capitol es pretenen analitzar detalladament tots els requeriments
necessaris per la realitzacio del projecte, tant funcionals com no funcionals, per tal
de comprendre la problematica a tractar i la forma en la qual es presentaran les
consequents solucions.

Es donara un especial émfasi tant en la comprensié del problema i de les
necessitats del sistema a crear, com en l'especificaci6 dels requeriments i la
modelitzacio dels casos d'uis, ressaltant el marc tecnologic actual.

3.1 Panorama actual

Aquest projecte té com objectiu crear una aplicaci6 web 2.0 amb parts d'accés
lliure i altres d'accés restringit per usuaris registrats en el que el tema principal
sera posar en comu ofertes de productes, majoritariament de primera necessitat,
amb la opci6é de poder crear una llista propia de la compra i poder calcular la ruta
de tendes on comprar els productes escollits segons les ofertes registrades i la
proximitat de les tendes a l'usuari.

Per poder aconseguir un bon moviment dinamic d'informacié a la pagina, els
usuaris podran inserir productes, preus i tendes, a més de tenir altres funcions
com la de poder participar en un forum amb aquest temari en especific, llegir posts
sobre noves ofertes o productes i participar en enquestes.

3.2 Requeriments funcionals

Un requeriment funcional defineix el comportament intern del software: calculs,
detalls técnics, manipulacié de dades i altres casos especifics que mostren com els
casos d'Uis seran portats a la practica. Sén complementats pels requeriments no
funcionals, que s'enfoquen en canvi en el disseny o la implementacio.

Com finalment l'aplicacio web es realitzara mitjancant un gestor de contingut (en
aquest cas, Joomlal), es podran utilitzar diferents plugins i moduls proporcionats
com a extensions lliures del propi gestor, que agilitzaran la feina, reaprofitant codi
ja establert i amb un bon funcionament. Es modificara el codi per aconseguir
passar d'un modul genéric com esta inicialment a un més especific, cumplint aixi
els requeriments del projecte.

Els requeriments funcionals del projecte son:
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Usuaris

e Parts de l'aplicacio web estaran restringides segons el tipus d'usuari que la
visiti.

e En cas que sigui un usuari anonim, podra accedir al blog de 1'aplicacio, al
formulari de registre, a l'apartat d'identificacié com a usuari registrat i al
formulari de contacte amb l'administrador.

e L'usuari registrat podra utilitzar funcionalitats restringides de la web, com
son la insercié de productes, preus i tendes, la confeccio de la seva llista de
la compra, i podra accedir al forum.

e En el cas de l'usuari registrat préemium, a més tindra accés a un cataleg
restringit dels productes de les seves tendes i la insercio de tendes i preus de
la seva cadena.

e L'administrador (o administradors) de l'aplicaciéo podran accedir a un back-
end on es podran crear entrades pel blog, modificar dades a la base de
dades, banejar usuaris malintencionats i contestar e-mails que enviin a
través de la pagina.

Blog

Totes les entrades del blog es trobaran a la pagina inicial, ordenades en ordre de
creacio, de més recent a més vella. Estaran escrites majorment pel/ls
administrador/s. La seva lectura tindra accés lliure. En cas que un usuari vulgui
deixar un comentari en una entrada, no caldra que es registri. S'utilitzara un
component de Joomla! per tractar aquest apartat.

Productes, tendes i preus

S'inseriran les dades mitjancant formularis ubicats al menu d'usuaris registrats.
Cada producte, tenda i preu insertat en la web tindra registrat a la base de dades
quin usuari ho ha inserit. En cas que l'usuari que ho hagi inserit sigui prémium,
automaticament es relacionaran les seves tendes amb la seva cadena, perqué aixi
puguin estar relacionades i poder afegir un preu especific d'un producte per totes
les seves tendes a la vegada. Cap usuari registrat normal tindra accés a la
modificacié6 de productes i preus afegits per l'usuari prémium en la seva cadena.
En canvi, l'usuari prémium si podra inserir preus i tendes que no pertanyin a la
seva cadena, des del menu geneéric d'inserciéo de dades. En cas que l'administrador
no estigui d'acord amb alguna dada inserida, podra eliminar-la de la base de dades
o modificar-la si escau.

Enquestes

Qualsevol usuari registrat podra donar la seva opinio en les diferents enquestes
que aniran apareixent per la web. Podra accedir als resultats. L'objectiu de
l'enquesta és fer un estudi de mercat amb els usuaris i aixi saber quines
tendéncies de productes, maneres de comprar, o opinions es tenen en general.
Podria servir per millorar en un futur la web i anar-la adaptant a la demanda de les
visites usuals del portal. S'utilitzara un component de Joomla! per tractar aquest
apartat.
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Forum

Només podran accedir els usuaris registrats. Es plantejaran discussions de temes
relacionats amb la web, com podria ser comparaciéo de productes, opinions dels
usuaris, preguntes, converses i consultes. S'utilitzara una extensio de Joomla per
tractar aquest apartat, degudament modificada i adaptada a l'aplicacio.

Perfil d'usuari
L'usuari registrat podra modificar les seves dades personals, com so6n canvis de
contrasenya, adreca, ciutat, e-mail, preferéncies, etc.

Contacte

Es tracta d'un formulari per posar-se en contacte amb 1'administrador del portal.
La persona que estigui interessada en ser usuari prémium haura d'enviar un e-
mail de sol'licitud i se li respondra amb els passos a seguir i el cost mensual. Es
podria estudiar la confecci6 d'un petit tutorial sobre l'aplicacié per facilitar el
maxim possible la seva utilitzacio.

Informa't
L'usuari anonim també tindra accés a un apartat de la web on es parlara del
perqué de la web, quines utilitats tindra i s'informara del perqué ser usuari
registrat i com ser prémium, descrivint alguns avantatges d'aquest tipus d'accés a
l'aplicacio.

Registre d'usuari

L'usuari anonim es podra registrar gratuitament a la web mitjancant un formulari
molt simple de registre, en el que es requeriran dades tals com el nom, 1'adreca,
ciutat, contrasenya i possibilitat d'escollir preferéncies alimentaries, com pot ser un
filtre de productes no aptes per alllergics al gluten, a la lactosa o als fruits secs.
L'usuari rebra un e-mail de verificacié del compte (per assegurar que l'usuari ha
inscrit una adreca de correu e-mail veridica) i aixi activara el seu compte dusuari,
podent entrar instantaniament a la zona restringida. La confecci6é del formulari es
fara a través d'una extensio de Joomla, en la que es modificara gran part del codi
per poder-ho enllacar a la base de dades propia de l'aplicaci6 i a diferents funcions
especifiques del sistema.

Identificacio d'usuari

A la web hi haura un apartat on l'usuari es podra identificar per poder accedir a les
parts restringides. Es donara la opcié de poder canviar la contrasenya o el nom
d'usuari si aquest els ha oblidat, mitjancant un simple formulari demanant el
correu electronic. En cas que 1'usuari no recordi el nom se li enviara per correu. Si
és la contrasenya, podra escriure una de nova al rebre l'e-mail que se li haura
enviat a ra6 del formulari abans mencionat. Es fara servir un component de Joomla
ja fet ja que aixi ens assegurem una bona seguretat a l'hora de restringir les arees
de la pagina.

Cataleg de productes

Els usuaris registrats podran acccedir al cataleg de productes, per poder escollir els
que volen i aixi fer la llista de la compra, afegint els productes a un carret virtual.
Finalment, podran fer el calcul de la ruta a seguir en la compra, amb un preu total
i un llistat de tendes i productes a comprar a cadascuna, escollits segons preus i
proximitat a 1'usuari.
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3.3 Requeriments no funcionals

Els requeriments no funcionals son aquells relacionats amb atributs de qualitat, és
a dir, rendiment, escalabilitat, fiabilitat, disponibilitat, manteniment, seguretat, etc.

Degut a la gran varietat de requeriments no funcionals, en aquest apartat es
dividiran en: requeriments de rendiment, requeriments de disseny, requeriments de
seguretat, i requeriments de compatibilitat.

3.3.1 Requeriments de rendiment
Els requeriments de rendiment son aquelles restriccions que afecten al rendiment
del sistema, la seva execucio, les seves caracteristiques, el comportament, etc.

e Concurréncia: Al portal web hi podran tenir accés multiples usuaris alhora
consultant les diferents seccions de que esta compost. La connexi6 a la base
de dades també haura de ser eficient i tenir queries potents, ja que poden
haver molts accessos a les dades a la vegada, i tractar un gran volum de
dades individualment.

e Espai al servidor: El servidor haura de disposar d'un espai minim (ampliable
en el futur) per poder fer front a totes les dades afegides pels usuaris.

e Mida dels arxius: Els arxius que contenen el codi del portal haura de ser
reduit per evitar que trigui la carrega de la plana al navegador. Aixo inclou
les imatges que es carreguen a la mateixa plana. Mitjancant la tecnologia
Ajax es podra agilitzar la carrega de la web, ja que només es carregaran les
parts que s'estiguin utilitzant. Les imatges pujades pels usuaris hauran de
tenir un pes maxim de 64Kb, per evitar sobrecarrega al servidor (podria
arribar a haver un volum d'imatges molt considerable si 'aplicacio té éxit).

e Ampla de banda: L’ampla de banda ha de ser suficientment gran per a poder
suportar el transit de dades i fer que les esperes siguin curtes. Per poder
comprovar el rendiment d’aquest portal web n’hi ha prou comencant amb
una linia ADSL de 3M.

3.3.2 Requeriments de disseny

En aquest projecte no es contemplaran requeriments de disseny, ja que so6n
restriccions posades pel client i en aquest cas és té total llibertat a l'hora de
dissenyar l'aplicacio. El que si es vol aconseguir és obtenir una aplicacié6 amb un
disseny amigable, senzill i molt intuitiu, per facilitar el maxim possible la seva
utilitzacio i aconseguir el maxim d'usuaris possible a la web. A la vegada, caldra
que tingui el maxim de funcionalitat possible dins de la simplicitat propia que es
vol assolir.

3.3.3 Requeriments de seguretat

Com a requeriments de seguretat, el sistema ha d'assegurar la proteccido de les
dades contra els accessos no autoritzats a la base de dades, ja sigui per algu extern
com entre els mateixos usuaris. També caldra que no es pugui tenir accés al back-
end de l'aplicaci6é sense un usuari i una contrasenya especials per aquell accés (on
només podran entrar els administradors). Cal també protegir les dades dels usuaris
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registrats i evitar que hi hagin "forats" on es puguin accedir a arees restringides de
la web sense identificar-se.

3.3.4 Requeriments de compatibilitat

Cal que el sistema sigui compatible almenys amb els principals navegadors
d'internet, com so6n Internet Explorer, Mozilla Firefox, Google Chrome i Opera. La
seva interfac ha de poder adaptar-se segons les diferents resolucions de pantalla
més comunes (600x800 i 1024x768) aixi com també poder ser accessible
mitjancant dispositius mobils.

3.4 Casos d'us

Els casos d’is son representacions dels requeriments funcionals i ens serveixen per
entendre totes les funcionalitats amb una visié d’alt nivell sense la necessitat
d’entrar en detall en la implementacio.

3.4.1 Blog

Actors: Usuari anonim, usuari registrat, usuari prémium, administrador.
Descripcid: Lectura del blog.

Flux: A través de la interficie web en PHP es visualitzen totes entrades publicades
pels administradors. A través del back-end els administradors podran crear noves
entrades o eliminar-ne. L'usuari podra afegir comentaris sobre una entrada del
blog especifica. L'ordre de lectura sera de més recent fins a més vella, on la tltima
encapcalara la pagina.

T -—

Usuari anonim, registrat, prémium, administrador

3.4.2 Productes, tendes, preus (formularis)

Actors: Usuari registrat, usuari prémium, administrador.

Descripcid: Insercio de productes, tendes i preus a través d'un formulari.

Flux: A través de la interficie web en PHP s'insereixen noves dades a la base de
dades. Cada tipus de dada s'insertara mitjancant un formulari diferent (un per
productes, un altre per tendes, i un altre per nous preus de productes). Es
demanaran dades tals com nom del producte, imatge, preus, dates de ofertes,
adreca de la tenda, etc.
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Productes, tendes, «
preus

Usuari registrat, prémium, administrador

3.4.3 Enquestes

Actors: Usuari registrat, usuari prémium, administrador.

Descripcid: Votacio en enquestes.

Flux: A través de la interficie web en PHP es visualitza ’enquesta publicada pels
administradors. A través del back-end els administradors podran crear noves
enquestes, escollir quina es vol mostrar o eliminar-ne. L'usuari podra votar a
l'enquesta i veure els resultats de la votacio d’altres usuaris.

«

Usuari registrat, prémium, administrador

3.4.4 Forum

Actors: Usuari registrat, usuari prémium, administrador.

Descripcidé: Forum on 'usuari pot comunicar-se amb la comunitat de la web.

Flux: A través de la interficie web en PHP es visualitzen les ultimes publicacions en
el forum. L'usuari pot respondre o crear temes nous relacionats amb el tema de
l'aplicacio.

«

Usuari registrat, prémium, administrador

3.4.5 Perfil d'usuari

Actors: Usuari registrat, usuari prémium, administrador.
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Descripcié: Consulta i modificacio de dades de 'usuari.

Flux: A través de la interficie web en PHP es visualitzen les dades inserides per
I'usuari en el moment del registre a l’aplicacié. Aquest només tindra accés a les
seves propies dades, i les podra modificar.

)

Usuari registrat, prémium, administrador

Perfil d’'usuari

3.4.6 Contacte

Actors: Usuari anonim, usuari registrat, usuari prémium, administrador.
Descripcidé: Formulari de contacte amb els administradors de 1’aplicacio.

Flux: A través de la interficie web en PHP s’omple el formulari de contacte en que
caldra donar dades tals com nom, correu electronic, raé i cos del missatge i
s’enviara als administradors de la web.

«

Usuari anonim, registrat, prémium, administrador

3.4.7 Informa't

Actors: Usuari anonim, usuari registrat, usuari prémium, administrador.
Descripcid: Lectura de les funcionalitats de I’aplicacio.

Flux: A través de la interficie web en PHP es llegeix una entroducci6é a la pagina
web, en que s’expliquen les funcionalitats i utilitats si I'usuari es registra.
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Usuari anonim, registrat, prémium, administrador

3.4.8 Registre d'usuari

Actors: Usuari anonim.

Descripcid: Formulari de registre a ’aplicacio.

Flux: A través de la interficie web en PHP es té accés a un formulari de registre a
l’aplicacio en que es demanaran dades com nom, ciutat, codi postal, correu
electronic i contrasenya. Si tot és correcte, es procedira a insertar les dades a la

base de dades.

Usuari anonim

Registre d’usuari

3.4.9 Identificacio d'usuari

Actors: Usuari anonim, usuari registrat, usuari prémium, administrador.
Descripcié: Identificacié d’usuari mitjancant nom i contrasenya per tenir accés a
les parts restringides de 1’aplicacio.

Flux: A través de la interficie web en PHP es té accés a un petit modul
d’identificacié per accedir a ’aplicacié segons el nivell de funcionalitat de ['usuari,
ja sigui registrat o prémium. Per identificar-se primer cal entrar a la web com a
usuari anonim (ja és per defecte). Una vegada s’és identificat, es pot procedir a
tancar sessio en el boto del modul implementat per aquesta finalitat.
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Identificacié d’'usuari
(login/logout)

A

Usuari andnim , registrat, prémium, administrador

3.4.10 Cataleg de productes

Actors: Usuari registrat, usuari prémium, administrador.

Descripcid: Cataleg de productes insertats a la base de dades pels usuaris.

Flux: A través de la interficie web en PHP es visualitza un cataleg dels productes
que té l’aplicacié ordenats per categories i subcategories. L'usuari pot escollir en
quins esta interesat i procedir a obtenir la llista de la compra: una llista de tots els
productes escollits on s’indicara el preu més assequible i més proper a ell, la qual
podra imprimir o enviar-se-la per correu electronic, molt 1til en telefons mobils

d’altima generacio.

registrat, prémium, administrador

Cataleg de productes
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Capitol 4: DISSENY

En el capitol es descriuen tots els aspectes del sistema a desenvolupar. El disseny
ha de considerar tots els requeriments explicits continguts en el capitol d'analisi I
ha d'acumular tots els requeriments implicits que desitgi el client. En aquest cas,
hi ha molt marge de maniobra en el disseny, ja que al no tenir client no hi ha
requeriments.

Aquest capitol ha de servir de guia pel seglient pas, que és la implementacio de
l'aplicacio, I com a tutorial d'explicacié de les diferents parts de la web, molt util
pels futurs administradors del site.

Finalment s'ha decidit utilitzar per la implementacié de 1'aplicacié web el gestor de
contingut Joomla!, ja que disposa d'una interficie amigable i existeixen moltes
extensions del gestor (components, moduls i plugins) que fan d'ell una eina molt
completa. Gracies al paquet WAMP és possible afegir el Joomla directament al
servidor local i instal'lar-ho. La extensa base de dades del gestor automaticament
és importada a Phpmyadmin del paquet Wamp, on hi ha total disponibilitat de
lectura i modificacio.

Per part del back-end, Joomla disposa d'una interfa¢c molt senzilla i comode per
administrar 1'aplicacio, on facilment es podra afegir, modificar i eliminar contingut
sense que l'estructura de la web sorti perjudicada. Realment, no caldra que els
administradors siguin experts informatics, facilitant aixi molt més la feina i podent
tenir aixi la web actualitzada i renovada.

Es compta amb fer una adaptacio de codi del gestor i els seus diferents moduls per
aconseguir unes utilitats més especifiques i especialitzades seguint la linia del
projecte, ja que inicialment el programari és molt geneéric. Shan estudiat les
diferents opcions a utilitzar i a continuacié s'esmentara com es realitzara cada part
de l'aplicacio.

4.1 Estructura modular de l'aplicacio

L'aplicacio constara de tres vistes diferents, segons l'usuari connectat, ja sigui
anonim, registrat o registrat prémium. A continuacié s'esquematitzaran les
diferents vistes de la web i es descriuran detalladament, esmentant com
s'implementara i si es reaprofitara codi d'alguna extensio del gestor de contingut.

4.1.1 Vista de l'aplicacié com a usuari anonim

Inicialment hi haura la capcalera principal de l'aplicacié (1) en que hi haura escrit
el nom de la web (Cistell de la compra) i el seu logo representatiu. Els colors base
escollits per tota la pagina seran el gris i el verd, ja que s'aconsegueix una bona
combinacio i la pagina no passa desapercebuda.
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A la part esquerra hi haura el primer men1, el principal (2), disponible en totes les
vistes de la web. Aquest constara de:

e Un accés directe a l'inici de la pagina, en cas de voler tornar a la pagina
principal. Sempre estara disponible (en totes les pagines i apartats)
facilitant aixi una bona navegacio per la web.

e Un apartat de registre, on es tindra accés a un formulari molt senzill de
completar, amb el nom d'usuari, contrasenya, ciutat actual, codi postal,
e-mail i possibles al‘lérgies (gluten, lactosa, fruits secs). Tota la informacio
es guardara a la taula corresponent de la base de dades i estara protegida
d'atacs externs. Només es demanara la informacié6 minima necessaria per
poder calcular una bona ruta de la compra amb els productes meés
apropiats per l'usuari. El formulari es realitzara mitjancant el component
de Joomla Chronoforms. S'ha escollit aquest per la seva versatilitat a
l'hora de modificar codi del formulari, manipular la connexié6 amb la base
de dades i la facilitat per verificar les dades Javascript. Tot i aixi, caldra
implementar els formularis a ma per aconseguir especificacions
requerides a les taules de la base de dades del projecte.

e Un de contacte (per qualsevol dubte o en cas que lusuari estigui
interessat en ser usuari premium) on connectara amb un formulari en el
que haura d'emplenar els camps necessaris, com s6n: nom, companyia (si
cal), ciutat i cos del missatge. En cas que l'usuari volgués ser usuari
prémium, caldria primer que enviés l'email i els administradors li
contestarien informant-li de tot el necessari i contestant totes les
preguntes que tingui, informant-li també de les tarifes mensuals premium
i explicant-li com fer-ho. Inclis seria interessant confeccionar un petit
tutorial explicant les funcions basiques de la web facilitant aixi la seva
funcionalitat. Com en l'apartat anterior, s'utilitzara el component
Chronoforms per fer el formulari i afegir les dades noves a la base de
dades.

¢ [ un d'informacio sobre la web, on se li explicara a l'usuari l'objectiu de la
pagina, quines utilitats té i queé pot fer si es registra. També s'informa
sobre la possibilitat d'esdevenir usuari registrat prémium.

El seglient modul després del menu principal és el de identificacié de 1'usuari (3).
Es un modul ja incorporat de Joomla en el que es dona la opcié de identificar-se-se
(on tot just després també es pot tancar sessid), i si és el cas que lusuari no
recorda la contrasenya o el nom d'usuari, també dona la opci6é de poder enviar-s'ho
al correu electronic mitjancant un senzill formulari en que se li pregunta 1'adreca e-
mail. El1 modul a utilitzar es diu Login i sera necessari canviar l'accés al registre ja
que per defecte ho envia al regitre d'usuari per defecte de Joomla, en el que no es fa
servir en aquest projecte, ja que s'ha fet un en que es demanen dades especifiques
per aquesta aplicacio.

Tot seguit es podra trobar un modul (4) en que sortiran les Ultimes entrades del
blog (les més recents) en que es trobaran els accessos directes amb el titol de cada
article. S'utilitzara el modul de Latest News de Joomla, ja incorporat per defecte.

31



Finalment, en 1altim modul de la banda esquerra de la web es podran llegir els
ultims comentaris deixats pels usuaris en el blog (5), on sortira escrit part del
comentari, qui ho ha escrit (nom de lusuari) i la data de la edici6. Aixo
s'aconseguira amb un modul de la extensié Jcomments. El modul en concret es diu
mod_JComments

En la part central de la pagina es localitzara el blog (6). En ell els administradors
aniran afegint entrades on es tractaran temes com noves ofertes, nous productes,
comparatives, etc., sobre qualsevol tema relacionat amb les compres del dia a dia
(generalment). Els usuaris podran deixar comentaris en les entrades on podran
donar la seva opini6. S'utilitzara el component Jcomments com a extensio de
Joomla pels comentaris.

4.1.2 Vista de l'aplicacié com a usuari registrat

Tant la capcalera (1), el menu principal (2), el modul de ultimes entrades (5), el
modul de ultims comentaris (6) com el blog (7) romandran exactament igual que la
vista anterior d'usuari anonim.

El que si s'afegiran seran varies funcionalitats com sén el menu de registrats (4), en
el que apareixeran utilitats ja orientades al cistell de la compra, que son:

e Tots els productes. Es mostraran els productes ordenats per categories i
en ordre alfabétic. Es veura una imatge d'aquest, una breu descripcio i si
és apte per les diferents al'lergies. Es podra escollir el nombre d'unitats
que es volen comprar i es podra afegir al carret de la compra de l'usuari.
En cas d'haver completat la llista, es procedira a calcular la millor ruta
de compres a seguir, tenint en compte la distancia entre tendes i la
vivenda de l'usuari, les diferents ofertes dels productes escollits, quins
usuaris han escrit les ofertes, etc. Just després es podra imprimir si es
vol la llista de les tendes a visitar amb els productes a comprar, el preu
de cadascun, l'adreca, un cost total, i la opci6 d'accés a un GIS (en
aquest cas Google Maps) on es podra observar el mapa del recorregut a

seguir.

Aquesta és la part principal de l'aplicacio, ja que és l'objectiu del
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projecte. El carret es programara en PHP, ja que s'han estudiat varis
components i moduls de Joomla i cap s'assembla al que volem, perqué
estan molt enfocats a la venda online de pocs productes molt especifics i
amb preus constants (com SimpleCaddy o VirtueMart). El calcul de la
ruta també sera enterament en codi des de zero, en que es realitzara una
funcié que escollira la millor oferta d'entre totes les ofertes dels
productes afegits al carret de la compra que interessi més a l'usuari, ja
sigui pel preu com per la proximitat de la tenda.

I Varis apartats que estan adrecats a l'alimentaci6 de la web, com son:

Afegir un producte nou, mitjancant un simple formulari en el que es
demanara el nom complet del producte, la secci6 a la que pertany
(neteja, alimentacié, begudes,etc.), una imatge d'aquest, si és apte per
les diferents al-lérgies abans esmentades i una petita descripci6. Com
per tots els formularis, s'utilitzara el com_ChronoForms, modificant la
seva implementacié per adaptar-lo a la nostra conveniéncia.

Afegir una tenda nova. En cas que es conegui alguna tenda que no
estigui registrada com a prémium i tingui productes i ofertes interessants
que es vulguin compartir entre els altres usuaris de la web, es podra
crear la tenda i afegir-li productes i ofertes. Com sempre, a través dun
formulari es demanaran les dades necessaries, com soén el nom de la
tenda, 'adreca, el codi postal i la ciutat on esta.

Afegir una nova oferta. Els usuaris registrats podran afegir ofertes que
vulguin divulgar. Escolliran un producte i escriuran el preu, la data en
que la oferta comenca i si té data final també, si és fins a finals
d'existéncies i alguna observacio que es vulgui remarcar. La base de
dades entendra la oferta com a usuari registrat (és a dir, I'usuari podra
afegir alguna oferta d'una tenda que tingui registre prémium, pero la
base de dades sabra que aquesta oferta no pertanyera a la tenda. Aixi a
l'hora de calcular la millor ruta d'ofertes, si el sistema troba que
existeixen diferents ofertes per un mateix producte, sempre tindra en
compte abans la oferta de la tenda). Cada usuari tindra una reputacio.
En cas que les ofertes escrites per l'usuari fossin incorrectes amb males
intencions, la seva reputacio aniria baixant (gracies a les votacions dels
altres usuaris a I'hora de valorar la oferta) i podria arribar al nivell de ser
bannejat pels administradors. A l'hora de calcular la ruta de tendes, les
ofertes d'aquests usuaris no es tindrien en compte.

Mirant a la banda esquerra de la pagina, apareixeran també altres utilitats:

e Un nou menu a la banda dreta de la pagina amb accessos al perfil
d'usuari (per canviar les dades dusuari escrites en el registre) i l'accés
al forum de la web (8). En el primer cas, s'utilitzara el modul de
Joomla per defecte de Perfil d'usuari, perdé modificat a la conveniéncia
del projecte, afegint i modificant dades extres de 1'usuari guardades en
la taula d'usuari de la base de dades propia de l'aplicacio, no la del
gestor. El segon cas es tracta de l'accés directe a la plana principal
d'un component de Joomla d'extensio anomenat com_Agora, un forum
bastant complet en que se li han modificat les css de dalt a baix per
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integrar-lo a l'aplicacio, i on l'usuari té la opcio d'afegir-se un avatar,
llegir temes i crear noves converses amb els altres usuaris de la web,
aconseguint proximitat, comunicacié6 entre usuaris i una font
possiblement més completa d'ofertes que les propies entrades del
blog.

Un petit modul de cerca per algun article del blog, comentari o tema
del forum, atorgat per defecte per Joomla i amb els plugins necessaris
dels components (9).

Diferents enquestes per complementar la web amb les opinions dels
usuaris. També es podran buscar altres enquestes i veure resultats
(percentatge de cada opcio i numero d'enquestats). S'aconseguira amb
el modul de Joomla mod_poll per defecte (10).

Un accés als ultims temes del forum que hagin estat comentats
recentment, on es podra veure el titol del tema obert, l'autor del
primer comentari i la data. Es fara servir el modul
mod_Agora_latest_b, com a extensio del gestor (11).

2 8
3 9
4 7

10

4.1.3 Vista de l'aplicacié com a usuari registrat prémium

Com a Unica inserci6 de funcionalitats es pot trobar el menu d'usuaris prémium
(12), situat entre 'apartat d'identificacié d'usuari (3) i Gltimes entrades del blog (4).
L'objectiu d'aquest menu és que l'usuari prémium:

Tindra accés a un cataleg amb tots els productes que té a la seva tenda o
cadena de tendes (implementat mitjancant PHP i inserint-ho al Joomla)

Podra afegir preus de productes en que podra escollir entre posar-lo
només per una de les seves tendes en concret o per totes les de la cadena

Podra afegir noves tendes propies.
I eliminar ofertes o preus que ja no hi siguin. Alguns casos podrien ser:

que la tenda hagi deixat de vendre aquell producte, que la oferta fos fins
final d'existéncies i ja s'haguessin acabat o que per raons externes es
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deixés d'ofertar aquell producte. Ja de per si, el sistema d'ofertes estara
dissenyat per eliminar les ofertes amb data final a mida que vagin passant
els dies i es vagin caducant.

Si el projecte va a l'hora, com a possible expansi6o també es té en consideracio
l'afegit de modificacions de tendes i productes.

12

11

4.2 Disseny de la base de dades

La majoria de sistemes d'informacio ja siguin grans o petits, utilitzen una base de
dades que poden abarcar varies aplicacions, per aquesta radé aquests sistemes
utilitzen un administrador de base de dades. S'ha dissenyat la base de dades a
partir dels requeriments abans estudiats, on s'ha buscat aconseguir una bona
optimitzaci6 amb un emmagatzematge el més complet possible.

L'esquema general de la base de dades és el seglient:
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= —— Jjos_cis_tendes jos_cis_cadenes
jés_ms_cmtats —— e
= -t tenda cadena
i %}Vincia id_cadena —— id_usuari
- id_ciutat -l Ei:nre::arrer
id_FProvincia CPO jos_cis_categories
id_ciutat id_categoria
jos_users categoria
i ke jos_cis_productes jos cis ofertes
name .
username id_producte id producte
email producte preu
password id_categoria data_in
usertype descripcid data_out
block foto id_tenda
sendEmail gluten id cadena
gid lactossa id oferta.
RegisterDate fruits_secs Obsewa§|ons
LastVisitDate ?XIS?.EHCI?S
Activation id_usuari
params
T id_ciutat
—EP

Els noms de les taules s'han adaptat a la nomenclatura de les taules del gestor de
contingut, ja que la base de dades de la nostra web estara inclosa dins de la seva.
D'aquesta manera s'aconsegueix accedir a totes les dades més facilment, gracies a
algunes de les llibreries de Joomla (Jfactory i Jbase).

Tot seguit es fara una breu explicacié de cada taula:

4.2.1 Jos_cis_ciutats

En aquesta taula es guardaran els diferents codis postals de cada ciutat de cada
provincia. Inicialment només es realitzara la web en ambit de Catalunya, encara
que aquesta mateixa configuracié podria servir en una futura ampliaciéo a nivell
estatal.

Cada ciutat disposara de diferents codis postals (segons la zona). S6n necessaries
ambdos dades per a l'hora de calcular la ruta, ja que en cas d'una possible
expansi6o amb un Gis, primerament es tindria en compte el codi postal (per raons
de proximitat, primer es miraria el barri) i tot seguit s'intentaria ubicar la oferta de
la tenda més proxima a la mateixa ciutat de 1'usuari.

Comptant que no es pogués realitzar el GIS, la llista de la compra es calcularia
utilitzant id_ciutat i id_provincia, per poder comparar proximitat respecte amb
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I'usuari.

La clau primaria d'aquesta taula en aquest cas és el codi postal (CP). En aquesta
taula s’aniran afegint entrades a mida que apareguin codis postals nous, perdo no
es podran afegir ciutats ni provincies des del front-end.

Els tipus de dades a tractar seran:

e Ciutat: varchar(30) (caracters, com a maxim 30)

e CP: int(5) (enters, com a maxim 5) amb l'atribut unsigned zerofill, en el
que es busca emplenar els camps de zeros i aixi evitar que la base de
dades esborri els zeros inicials d'alguns codis postals.

e Provincia: varchar(30)

e Id ciutat: int(11)

e Id Provincia: int(11)

4.2.2 Jos_users

Aquesta taula s'anira omplint conforme els usuaris es vagin registrant mitjancant
el formulari, on se lis demanara un nom d'usuari, la ciutat on viuen, el codi postal,
una contrasenya i un correu electronic de contacte. Es reutilitza la taula de Joomla
afegint els camps de id_ciutat i codi postal, aconseguint no tenir dades doblades i
una base de dades més optima.

La clau primaria d'aquesta taula sera id, un numero d'identificacié auto-
incrementable automaticament. D'aquesta manera cada usuari es podra diferenciar
facilment a 1'hora de manipular dades. Cap usuari podra tenir el mateix nom, per
evitar inicis de sessi6 equivocats. Aquest aspecte en verificara en el formulari
mitjancant una consulta a la base de dades. En cas que un usuari vulgui registrar-
se amb un nom ja escollit, se li demanara que escrigui un altre diferent. La ciutat i
el codi postal seran necessaris per saber la ubicacié de l'usuari a 'hora de calcular
la ruta de la compra. En la contrasenya (password) Joomla crea una string aleatoria la
qual s’indica en el hash final a partir de dos punts, 1 s’encripta amb MDS5 (la contrasenya i la
string aleatoria a la vegada), ja que l'usuari sera I'inic amb accés al seu compte i la
contrasenya no pot ser de domini public. Es requerira també un e-mail de contacte
en cas que els administradors de la web necessitin comunicar-se amb l'usuari o
que aquest oblidi el nom o la contrasenya, ja que servira de pont per tornar a
recuperar l'accés al seu compte.
Tipus de dades d'aquesta taula:

e Id: int(11) auto_icrement
Name: varchar(255)
Username: varchar(150)
Email: varchar(100)
Usertype: varchar(25)
Block: tinyint(4)
sendEmail: tinyint(4)
gid: tinyint (3)
RegisterDate: datetime
LastVisitDate: datetime
Activation: varchar(100)
Id_ciutat: int(11)
CP: int(5) atribut unsigned zerofill
Params: int(11)
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e Password: varchar(100)

4.2.3 Jos_cis tendes

Aquesta taula servira per guardar la informacié de les diferents tendes afegides
mitjancant un formulari a la web. La seva clau primaria sera una identificacio
auto-incrementable (id_tenda). Es guardara també el nom propi de la tenda,
l'adreca per calcular la ruta (carrer, numero del carrer, ciutat —id_ciutat- i codi
postal) i la identificaci6 de la cadena en cas que la tenda pertanyi a un usuari
prémium. Si la tenda és afegida per un usuari registrat normal, en aquest camp es
guardara per defecte un zero. Voldra dir que no pertany a cap cadena. Les claus
foranees que es poden trobar en aquesta taula son ciutat i codi postal(CPO), amb
origen a la taula jos_cis_ciutats.

Els tipus de dades a tractar son:
e Id tenda: int(11) auto-increment
Tenda: varchar(30)
Carrer: varchar(30)
Num_carrer: int(5)
Id_cadena: int(11)
Id_ciutat: int(11)
CPO: int(5) amb l'atribut unsigned zerofill

4.2.4 Jos_cis_cadenes

Aqui s'emmagatzemaran totes les cadenes que es registrin (una per cada usuari
prémium). La clau primaria sera una identificacido auto-incrementable (id_cadena).
Una clau foranea sera 1'id_usuari que servira per saber de quin usuari és la cadena
i finalment un atribut de la taula, cadena, on estara escrit el nom de la cadena de
tendes (per exemple: “Mercadona”, on podria tenir tendes associades a la cadena
com “Mercadona Castellar” o “Mercadona Barbera”).

Els tipus de dades seran:
e Id cadena: int(11) auto-increment
e Cadena: varchar(30)
e Id usuari: int(11)

4.2.5 Jos_cis_categories

El proposit d'aquesta taula és el de identificar les diferents categories (o seccions)
dels productes mitjancant un numero, fent més optima i eficient la seva relacio
entre altres taules. Només disposara de la clau primaria id_categoria auto-
incrementable i l'atribut categoria on estara escrit el nom (com per exemple:
“begudes”).

Tipus de dades:
e Id categoria: int(11) auto-increment
e Categoria: varchar(30)

4.2.6 Jos_cis_productes
Aqui s'emmagatzemaran els productes afegits pels usuaris mitjancant el formulari
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de la web. La clau primaria sera un identificador auto-incrementable (id_producte) i
constara d'una clau foranea: id_categoria (per saber a quina categoria pertany el
producte, de la taula jos_cis_categories).

A part hi hauran varis atributs com sén el nom del producte (marca), una
descripcio opcional, una imatge obligatoria amb maxim de pes de 64kb i alguns
atributs en que s’indica si el producte és apte per les al'lérgies al gluten, fruits secs
i lactossa. En cas de ser apte, aquests atributs tindran un 1. A I'hora d'ensenyar el
cataleg de productes, a la descripciéo apareixera per quines allérgies és apte el
producte. En quant a la manera d'emmagatzemar la imatge del producte inserida
per l'usuari, a la base de dades es guardara el titol (o nom) de la imatge i totes es
pujaran a una carpeta dins del servidor (http://cistell/fotos_productes/), ja
que si es guardés directament la imatge encriptada dins de la base de dades, degut
al provable gran volum de dades que pot arribar a tenir (ja que existeixen molts
productes) podria haver problemes d'optimitzacio i overflow.

La tipologia de les dades en aquest cas és:

id producte: int(11) auto-increment
e producte: varchar(30)

e id categoria: int(11)

e descripcio: text
[}
[ ]

foto: blob atribut binary
gluten, fruits secs i lactossa: bit(1)

4.2.7 Jos_cis_ofertes

Aquesta és la taula amb més atributs de la base de dades. En ella es guarden tots
els preus afegits pels usuaris registrats (tant prémium com normals). Com també
es tenen en consideracio caracteristiques com dates d'inici d'ofertes o ofertes fins
final d'existéncies, el nombre de camps de la taula és considerable.

La seva clau primaria és l'identificador auto-incrementable id_oferta. Conté tambeé
varies claus foranees:

e Id producte: té guardat l'identificador del producte que té aquest preu.

e Id tenda: serveix per saber a quina tenda pertany el preu del producte.
En cas que el valor d'aquest camp sigui zero, significara que aquesta
oferta és valida dins d'una cadena de tendes d'un usuari prémium.

e Id cadena: relacionant-ho amb el punt anterior, en cas que id_tenda
sigui zero, en aquest camp estara escrit l'identificador de la cadena en
que pertany la oferta, en que totes les seves tendes la tindran. Si
id_tenda no és zero, voldra dir que és una tenda en concret la que té la
oferta, aixi que id_cadena sera zero.

e Id usuari: si dona temps, es vol tenir en compte la confianca que aporta
cada usuari. En cas que sigui un usuari malintencionat que inventi
ofertes, productes o tendes, els altres usuaris votaran perque tingui
baixa reputacio, i aixi el calcul de la ruta no tindra en compte les dades
inserides per aquest. Amb aquest camp es vol saber qui ha inserit la
oferta, per saber si cal tenir-la en consideracié o no.

Els camps restants pertanyen a atributs propis de la oferta en questio: el preu, la
data d'inici del nou preu (data_in), si es tracta d'una oferta temporal saber també la
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data final (data_out), si és valida fins finals d'existéncies (en que es marcara
mitjancant un bit: 1 si és fins final d'existéncies, O per defecte) i per ultim un camp
de text d'observacions, per si el vol comentar alguna cosa sobre la oferta.

Tipus de les dades:
e Id oferta: int(11) auto-increment
Id_producte: int(11)
Preu: decimal (11,2) : fins a 11 enters i 2 decimals
Data_in: varchar(11) on es guarda en format XX/XX/XXXX per verificacio
en el formulari.
Data_out: varchar(11)
Id_tenda: int(11)
Id_cadena: int(11)
Observacions: text
Id_usuari: int(11)
Existencies: bit(1)

4.3 Permissos i control d'acceés

Per restringir les parts de l'aplicaci6 segons l'usuari sigui anonim, registrat o
prémium s'utilitzara una utilitat de Joomla que ja ve per defecte, en que a les zones
web i menus se li poden atorgar diferents nivells d'accés (lliure, registrat o
especial).

L'usuari anonim només tindra accés a les seccions de l'aplicacio amb accés lliure i
una vegada loguejat, dependra si és registrat o prémium (accés especial) per tenir
menys o més seccions a la vista.

L'administrador decidira quin tipus d'accés vol que tingui la seccié escollida (o
entrada de blog, enquesta, apartat, etc.), podent-se modificar molt facilment des del
back-end:

Fitter: Go || Reset |

¥ A Title Publizhed Orders Access Level
1 [ Blog o 1 Public

2 [ cistell_reg ' . 2 Registered

3 [[]  sec_afegir products o 3 Registered

4 [F | forum - r 4 Registersd

s [0 ittims productes ' g c Public

6 [ Sec Afegir oferta o . 5 Registered
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4.4 Eines de suport

En aquest projecte s’utilitzaran varis entorns i programes per a portar a la fi
lobjectiu final. Aqui s’explicaran i es descriuran les tecnologies que s’utilitzaran,
per a conéixer a fons totes i cada una d’elles.

Pagina web
e Diferents navegadors d'internet actualitzats (Internet Explorer, Mozilla Firefox,
Google Chrome, Opera) per poder comprovar la funcionalitat de la web en
diferents entorns.

e Editor de codi CodeLobster. Utilitzacio dels llenguatges Sql. Php, Ajax i
llibreries de Joomla.

e Gestor de contingut Joomla, a través del paquet Wamp (Windows, Apache,
MySql, Php)

Documentacio
e Programa OpenOffice Writer per la realitzacié de textos relacionats amb
aquest projecte (com per exemple aquest estudi de viabilitat).

e Microsoft Project 2010, amb llicéncia de la universitat (sense cap cost per
I'alumne), per organitzar la planificacié del projecte).

¢ Gimp: editor d'imatges, per l'edicié de CSS de la web.
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Capitol 5: IMPLEMENTACIO

En aquest capitol es resumeixen totes les pases necesaries que han dut a terme
aquesta aplicacio, passant per saber qué és realment un gestor de contingut, com
pot ajudar en els nostres objectius i quines implementacions s’han afegit i com
s’han fet, aixi com petites presentacions de cada apartat de la web i tipus de dades
emprades.

Per ultim, s’esmenten els principals problemes que s’han trobat a l’hora de
programar i com s’han pogut solucionar, com desconeixement del llenguatge de
programaci6 o conflictes amb la nova actualitzacié de PHP.

5.1 Gestor de continguts

Un gestor de contingut (CMS) és un sistema de software per ordinador que permet
organitzar i facilitar la creaci6 de documents i altres continguts dun mode
cooperatiu. Consisteix en una interficie que controla una o varies bases de dades
on s'allotja el contingut del web. El sistema permet manejar de manera
independent el contingut i el disseny. Aixi, és possible manejar el contingut i
donar-li en qualsevol moment un disseny diferent a la web sense haver de donar-li
format al contingut de nou, a més de permetre la facil i controlada publicacié en
l'aplicaciéo web a varis editors. Un exemple classic és el d'editors que carreguen el
contingut al sistema i un altre de nivell superior (directiu en cas d'empresa, o
administrador) que permet que aquests continguts siguin visibles a tot el public
(els aprova).

En definitiva, un gestor de continguts és una aplicacié informatica utilitzada per
crear, editar, gestionar i publicar contingut digital en diversos formats. El gestor de
continguts genera pagines dinamiques interactuant amb el servidor per generar la
pagina web sota peticio de 1'usuari, amb el format predefinit i el contingut extret de
la base de dades del servidor.

Aixo0 permet gestionar, sota un format padronitzat, la informacié del servidor,
reduint el tamany de les pagines per descarrega i reduint el cost de gestio del portal
amb respecte a una pagina estatica, en la que cada canvi de disseny ha de ser
realitzat en totes les pagines, de la mateixa manera que cada vegada que s'agrega
contingut ha de maquejar-se una nova pagina HTML i pujar-la al servidor.

Avantatges i oportunitats

El gestor de continguts facilita 'accés a la publicacio de continguts a un rang major
d'usuaris. Permet que sense coneixements de programacio ni maquetaciéo qualsevol
usuari pugui indexar contingut en el portal.
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A més permet la gestio dinamica d'usuaris i permisos, la collaboracié de varis
usuaris en la mateixa feina,i la interaccié mitjancant eines de comunicacio.

Els costs de gestio de la informacié son molt menors ja que s'elimina un eslavo de
la cadena de publicacio: el maquetador. La maquetacio és feta a l'inici del procés
d'implantaci6 del gestor de continguts.

La actualitzacio, back-up i reestructuracio del portal s6n molt més senzilles al tenir
totes les dades vitals del portal, els continguts, en una base de dades estructurada
en el servidor.

Pel que fa al present projecte, es buscava aconseguir una aplicaci6 web optima,
amb molta mobilitat de dades i transit d'usuaris, en que fos facil manipular
entrades i arees de la web sense que hagués de ser un programador i en que es
pogués actualitzar el maxim possible amb la maxima dinamitzaci6é possible. Es per
aix0 que la opcio de fer servir un gestor de contingut com a base va guanyar molts
punts: s'assegurava una oOptima i llarga vida de l'aplicacio, gracies a la seva
simplicitat, eficiéncia i organitzacié de les dades.

Finalment es va escollir el gestor de contingut Joomla! Per la seva bona fama com a
molt bon gestor, eficiéncia, una quantitat extensa de components, moduls i plugins
instal-lables com extres i la millor caracteristica que el defineix i que és causa
directa de tots els avantatges enumerats anteriorment: és de codi obert, de lliure
acceés.

5.2 Joomla!

Joomla és un sistema de gestio de continguts, i entre les seves principals virtuts
esta la de permetre editar el contingut d'un espai web de manera senzilla. Es una
aplicacio de codi obert programada majoritariament en PHP sota una llicéncia GPL.
Aquest administrador de continguts pot treballar en internet o intranets i requereix
d'una base de dades MySql, aixi com, preferiblement, d'un servidor HTTP Apache.
Es pot treballar amb Joomla des de les principals plataformes (Windows,
GNU/Linux, Mac OSX).

La versi6 escollida a utilitzar és Joomla! 1.5.15. Actualment (juliol 2010) ha sortit la
nova versio 1.6, pero és beta, i s'ha preferit escollir la tltima versio estable per no
tenir sorpreses desagradables.

Joomla és facil d'utilitzar fins i tot per usuaris finals que no sapiguen programar,
gracies a la seva interficie (back-end) senzilla i intuitiva, ja que una vegada
instal-lat Joomla resulta molt senzill pels usuaris sense coneixements técnics
d'afegir o editar contingut, pujar imatges i gestionar dades de la seva companyia o
organitzacio.
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Pero tot no es queda aixi, es pot anar més enlla. Joomla realitza una gran feina
gestionant el contingut necessari perque l'espai web funcioni. Perd per a molta
gent, el veritable potencial de Joomla recau en l'arquitectura de l'aplicacio, que
possibilita que milers de desenvolupadors del mén puguin crear potents add-ons i
extensions, multiplicant aixi la capacitat de Joomla en multiples i illimitades
direccions.

Com s'acaba de comentar, una de les majors potencialitats que té aquest CMS és la
gran quantitat d'extensions existents programades per la seva comunitat d'usuaris
que augmenten les possibilitats de Joomla amb noves caracteristiques i que
s'integren facilment en ell. Existeixen centenars d'extensions disponibles i amb
diverses funcionalitats, com per exemple: galeries d'imatges multimedia,
calendaris, generadors de formularis dinamics, forums, etc.

A la seva vegada aquestes extensions s'agrupen en:
* components
e Moduls
e Plantilles
e Plugins

e Llenguatges

En aquest projecte s'utilitzaran varies d'aquestes extensions i s'adaptaran a les
especificacions requerides aconseguint aixi un reaprofitament de codi obert (ja
validat, correcte i Optim), especialitzant-lo mitjancant modificacions en Ila
implementacio i inclusions de codi nou.

5.2.1 El back-end

Joomla s'instal'la directament dins del paquet Wamp, dins de la carpeta
c://wamp/www/ . Per aquesta aplicacio, el Joomla es va nombrar Cistell. Per
accedir al back-end del Joomla només cal entrar (en aquest cas, per servidor local)
a: http://localhost/cistell/administrator. L'accés a PhpMySql es fa per
http://localhost/phpmyadmin

Entrant al back-end de Joomla, previ identificaci6 dusuari i contrasenya com
administrador, es troba com a primera plana un panell de control:

44



Site Menus Content

Add New Article Article Manager

Cistell de la compra

Components

Front Page Manager

Extensions

o
L

i=ica
L™

Tools Help

Section Manager

o o}

Category Manager

M1 @ Logout

(5 Preview 0

Media Manager

Menu Manager Language Manager  Translation Manager User Manager Global Configuration

La organitzacié de la web es divideix entre seccions (compostes per categories) i
menus. Per afegir entrades al blog només cal clicar a “afegir un nou article” i
escriure'l. La interficie és molt amigable ja que s'assembla molt a un processador

de textos com pot ser Microsoft Word Pad:

ik 1.4.15

Cistell de la compra

0 M2 @ logout

Site Menus Content Components Extenzionz Tools Help Ej Preview
Article: [New] R - Q
Q Preview Save Apply  Cancel Help
Title Published ) No @ ves
Alias Front Page @ No @ ves
Section Uncategorisad [=] Category Uncategorized [w]
B J U #|E = = = | Esties ~ Parrafo -
| | ‘b = J |@] HTmL

7]

A partir d'aqui, hi hauran sub-panells en que s'organitzaran els diferents atributs
dels menus (Menu manager), es manejaran els articles (article manager), les
seccions (section manager), categories (category manager), videos i imatges (media

manager), llenguatge, etc.
L'User Manager és molt util per a I'hora d'atorgar privilegis als usuaris:
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Cistell de la compra

it 1.43.15

Site Menus Content Components Extensions Tools Help [ Preview o W1 @ Logout

O ' User Manager Q @ )

Logout  Delete Edit New Help

Fiter: -Select Group- ||| - Select Log Status - [

# |:| Hame s Username Logged In  Enabled Group E-Mail Last Visit i}

1 = Administrator admin ' o Super Administrator correu{@corren.com 2010-09-08 21.05:37 62

2 [;  laura ralaura 9 Registerad ralaura@hotmail.com Never 66

3 D Mercadona Mercadona ' Author Mercadonai@mercadenaes 2010-09-08 02:356:08 &5

4 |:| ralau ralau v Registered lauralopezj@gmailcom 2010-09-08 10:50:22 653
y#20 [=]

Joomla! is Free Software released under the GNU/GPL License.
Pack creado por Joomla! Spanish 2009 - Patrocinado por Web Empresa

Des d'aqui l'administrador pot decidir si banejar o no un usuari en concret
(enabled/disabled), quins privilegis té (super administrador, registrat, autor -
especial-), email, Gltima visita, eliminar-ne, fer-ne de nous, etc.

En aquest sub-apartat Template Manager es pot escollir quina plantilla es vol
utilitzar per la web. Com a extensions hi ha un gran nombre de plantilles (de codi
obert o privades — que cal comprar), només cal descarregar el paquet de la plantilla
escollida i instal'lar-la des de l'apartat del gestor a extensions -> install/uninstall.
En aquest cas, s'ha dissenyat una plantilla especifica pel projecte, anomenada
cistell_template, i guardada dins de la carpeta de Joomla templates.
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Cistell de Ia compra

Site Menus Content Components Extensions Tools Help EEPreview Sy Mz © Logout
lw| Template Manager w /7
Default  Change Help
Site Administrator
# Template Hame Default Assigned Version Date Author
§ beez 1.0.0 19 February 2007 Angie Radtke/Robert Deutz
(7 cistell template r Unknown Unknown

I @® ity 2 2126107 Art.
3 F JA_Purity  cistell_template 1.2.0 1272610 Joomla&rt.com

Display # 20 []

Joomla! is Free Software released under the GNU/GPL License.
Pack creade por Joomla! Spanish 2009 - Patrocinado por Web Empresa

e
----- it s

~ LIl

Detall del logo de la plantilla feta per l'aplicacio:

Com s'ha comentat abans, hi han varis tipus d'extensions en Joomla: plantilles (ja
comentades anteriorment) , llenguatges (packs de llenguatges per traduir webs i
back-ends automaticament, a partir de manipular l'arxiu *.ini ) i ja queda per
parlar sobre els components, els moduls i els plugins.

Components

Els components so6n petites aplicacions independents entre si que gestionen la
informaci6 dins de Joomla, afegint-li diferents funcionalitats.

Alguns components estan relacionats a les funcions principals de Joomla, com per
exemple la gestio d'articles o el manejament dusuaris, ja incorporats a la
instal-laci6 basica del gestor. D'altres s6n addicionals i brinden diferents serveis o
funcionalitats extres.

Els components addicionals es descarreguen des de webs de tematica Joomla i
s'instal-len des de I'Extension Manager, de la mateixa manera que les plantilles i els
moduls. Normalment es designa el nom dels components de Joomla amb el prefix

143 »

com_

Per internet hi ha varis tutorials que expliquen com crear un component, on es
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donen les pautes a seguir, quins arxius sé6n necessaris, com crear el back-end i el
front-end,etc., molt tils per a l'hora d'entendre la funcionalitat d'aquestes petites
aplicacions i coneixer la seva implementacié genérica. Per portar a terme les
modificacions de codi per adaptar al maxim possible els components als
requeriments del projecte, ha sigut necessari entendre tot el procés
d'implementacié d'un component.

Els arxius que conformen un component estan dividits en dues parts:

e la part de l'administrador, que es troba en:
C://wamp/www/cistell/administrator/components/

e ila part genérica, a:
C://wamp/www/cistell/components/

Cada component separa el seu codi en tres parts diferenciades:

e FEl controlador: és el punt d'entrada a la aplicacio, es manté alerta de totes
les peticions, executa la logica de l'aplicacio i mostra la vista apropiada per
cada cas.

e El model: conté tot el codi relacionat amb l'accés a dades. Es important que
sigui un codi el més geneéric possible i es pugui reutilitzar en altres
situacions i projectes. Mai s'incloura logica en el model, solament consultes
a la base de dades i validacions d'entrada de dades.

e La vista: conté el codi que representara el que l'usuari veura per pantalla.
En aquest cas es tractara de codi en HTML.

Moduls

Els moduls sén petits blocs que apareixen en la vista de 1'aplicacié i que es poden
posicionar on l'administrador vulgui. Alguns moduls son el menu i les enquestes. A
l'hora d'afegir un modul a la web només cal dirigir-se al Module Manager i escollir
quin nou modul es vol afegir, la seva ubicacio, titol, etc.

&  Module: [New] C Q 2
o et cnce e K] Module Manager és molt

e [l L util a lhora d'organitzar la
web, decidir quines arees son
restringides, quines d'accés
lliure, quines especials,
habilitar i deshabilitar,
moduls tipus del modul
utilitzat, etc.

Modules

! CKforms Form Display ! Newsflash
7) agora Latest Posts Basic 7 OMB [Cart

! Archived Content ! Poll
) Banner ) Random Image

! Breaderumbs Related Articles
7 Custom HTHL 7 gearch

! Feed Display ! Sections

! Footer ) Stalker

! IComments Latest ! Statistics

) Latest News 7 Syndicate

Legin Who's Online

! Menu ! Wrapper

! Most Read Content simplecaddy
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& Module Manager o Le d /~ © C
Enable Disable Copy Celete Edit New Help
Site Administrator

Fiter: [ Go | Resmt - Select Template - | 7] - Select Positon - [x] - Select Type- | - Select State - [=]
¥ | A Module Hame Enabled Order ¥ Access Level Positiona Pages Type D
1 lJ simplecaddy %) 0 Registered left All mod_caddy 30

2 Ij Meni principal - b Public left All mod_mainmenu 1
3 _, menu cigtell - 2 Registered left All mod_mainmenu 35
4 I_j menu2 ' 3 Registered left \aries mod_mainmenu 15
5 lJ La meva tenda - " 4 Special left Varies mod_mainmenu 3
6 [0 Login ' : 5 Public left Al mod_login 33
7 _,1 (ttims posts - - G Public left All mod_lateztnews ity
8 I_j Stalker %] 7 Public left All mod_stalker 25
9 lJ Uttims comentaris - 3 3 Public left All mod_jcomments 35
10 Ij Buscar - ] Registered right All mod_search 27
11 _,1 menud - . ] Registered right Varies mod_mainmenu 34
12 I_j Opina ' 2 Registered right All mod_paoll 18
13 lJ Farum - 3 3 Registered right All mod_agora_latest_b 25

Com en el cas dels components, també ha calgut aprendre com fer un modul per
poder modificar-lo i adaptar-lo a les necessitats del projecte. Un modul és molt més
facil de fer que un component, ja que estan pensats per mostrar dades concretes,
que en molts casos son simples consultes a bases de dades.

L'estructura d'un modul és molt simple: té un fitxer php amb el mateix nom que el
modul, el qual és el punt d'entrada, que prendra en control del modul quan aquest
sigui cridat.

Per separar la logica de la presentaci6 es crea una classe, en la qual s'escriuen les
funcions. D'aquesta forma el codi queda més ordenat i llegible. La classe es troba
en el fitxer de nom de la classe .php a l'arrel del directori del modul. Per la part del
back-end es disposa d'un fitxer en XML, on es defineixen els parametres del modul
i mitjancant el qual es pot parametritzar el modul per fer-lo més configurable i
reutilitzable.

Plugins

Per ultim, es parlaran dels plugins instal-lables a Joomla. Amb ells es pot modificar
el comportament estandard de Joomla, podent interceptar certs events prefixats
per executar codi extern abans o després de l'event. Els plugins poden arribar a ser
molt ttils i potents.

Un plugin és un objecte que deriva de la classe Jplugin. Aquesta classe té uns
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metodes definits que so6n ganxos (hooks), també anomenats listeners, i que
s'executaran quan l'event associat a cada classe dispari, per tant caldra
sobreescriure les funcions ganxo que es necessitin i escriure codi alla.

Un plugin només esta format pel fitxer html i el seu php.

5.3 Implementacio de la base de dades

La implementacio de la base de dades es va dur a terme directament en l'aplicacio
Phpmyadmin (http://localhost/phpmyadmin) mitjancant consultes en Sql, on es
van crear les diferents taules i es van enllacar les claus primaries amb les foranees.
Com ja s'ha comentat, els noms de les taules tenen el prefix “jos_cis_”, ja que al
estar la base de dades del projecte importada a la de joomla, ha calgut definir un
prefix per poder tenir totes les taules juntes (per questions d'organitzacio i
comoditat en la base de dades). Cada complement i modul installat a Joomla
ocupa unes places en aquesta base de dades tan extensa, s'agrupen amb un infix.
En el cas del projecte és “_cis_”. Les taules utilitzades en el back-end consten amb
el prefix “back_”, les altres amb el “jos_"davant.

Vista de PhpMyadmin, amb el detall de la taula jos_cis_productes:

|=) ju_rarcynss

B jos_chronoforms_provafoto * @ Servidor: localhost » (52 Base de datos: bd_cistell » [ Tabla: jos_cis_productes

B jos_chrono_contact

Bl Jes_chreno_contact_elements [fE|[Examinar Estructura @ 5QL  Buscar Fclnsertar [EExportar [fImportar $£Operaciones [fiVaciar [& Eliminar

B jos_chrono_contact_emails T . ] = x o

B jos_chrono_contact_plugins Campo Tipo Cotejamiento  Atributos MNule Predeterminado Extra Accion

B jos_cis_cadenes [ id_producte int(11) No None auto_increment Yl M =

B jos_cis_categories — -

Bl jos_cis_ciutats producte varchar(30) latin1_swedish_ci No Nore 2 X @ W
is_Inc_tends . . = =

S jﬁi:ﬁi:ffi;;: = id_categoria int(11) No None B » X @ @

Eipnriiprodties descripcio  text latin1_swedish_ci Si NULL B 2 A

B jos_cis_prova -

B jos_cis_tendes [ foto blob S Si NULL B » X H A

B [ gluten bit(1) No  None @ P X i

B jos_ckforms = . 5= @ - =

B jos_ckprofilefields 3 |t bit(1) No Nane B » X @ =

B jos_ckprofies [ fruits_secs bit{1) No Nore B » X @ b B

B jos_components 2 T = = P

Bl jos_contact_details Marcar todos/as / Desmarcar todos Para los elementos que estan marcados: ¥ X (] ] &4

5.3.1 Classes de Joomla

Jdatabase és la classe que representa una connexio a la base de dades a Joomla, i
el primer de tot que cal fer és obtenir una instancia de la classe. Per aconseguir-ho
es fa s de JFactory, una classe que ofereix varis meétodes estatics per obtenir
instancies de diferents singleton* del framework, com poden ser 1'objecte sessio
(getSession), l'objecte usuari (getUser) o el propi objecte JDatabase (getDBO).

$Sdb =& JFactory::getDBO() ;

Para preparar una consulta s'utilitza setQuery. Algo a tenir en compte a l'hora

4 El patr6 de disseny Singleton (instancia tnica) esta dissenyat per restringir la creacié d'objectes perteneixents
a una classe o el valor d'un tipus a un Unic objecte. La seva intencié consisteix en garantitzar que una classe
només tingui una instancia i proporcionar un punt d'accés global a ella.
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d'escriure les consultes és que cal substituir el prefixe de les taules de Joomla (jos_
normalment) per #__. D'aquesta manera lusuari pot utilitzar el prefix que
prefereixi per les taules de Joomla, ja que el framework s'encarregara de sustituir
aquest prefix per 'adequat abans d'executar la consulta.

Per executar una consulta s'utilitza el métode query () :

Squery="select * from #__cis_productes order by producte asc";
Sdb->setQuery (Squery) ;
Sdb->query () ;

Si la consulta a executar és un select, es pot substituir el meétode query per un dels
seglients metodes, depenent del tipus de resultat que es necessiti obtenir:
loadResult, loadResultArray, loadAsoc, LoadRowList i1 loadObjectList,
entre d’altres.

Hi ha moltes més classes, per0 aquestes son les que es faran servir per poder
connectar-se amb la base de dades i fer consultes.

5.4 Implementacio de l'aplicacio web

En aquest apartat es tractara la implementacio de les diferents parts de 1'aplicacio
web, anomenant els components i moduls que s'han utilitzat, modificacions de codi
i mostrant flashos de la web mitjancant captures de pantalla, i aixi estar
familiaritzats amb ella i veure a simple vista el resultat final.

5.4.1 Blog

El blog ocupa la part central de la pagina principal de la web. Cada entrada nova és
creada mitjancant el component de creacio d'articles al Article Manager.

A vista de l'usuari, aquest pot imprimir l'entrada del blog, convertir-la a PDF i
inclas enviar-la per correu electronic, clicant les icones que encapgalen l'entrada a
la dreta. Just després del titol, el sistema informa de qui ha escrit la entrada i
quan.

Benvinguts a la portada

Razones para comprar online en rebajas b= =

No es veu la entrada sencera d'una vegada, sin6é que es llegeix una introduccio del
text i al peu de l'entrada es pot escollir si es vol continuar llegint, si es vol comentar
o si pel contrari es vol llegir la entrada seglient, just a sota d'aquesta. Es fa aixi per
poder tenir varies entrades a la pagina principal de la web, ja que si no s'esta
interessat en alguna entrada es fa pesat anar baixant fins trobar l'entrada segient.
Es poden llegir per ordre d'antiguitat, és a dir, I'entrada més recent encapcalara la
web.

51



Llegeix més Comentaris (1)

arrera actualitzacio diious. 9 de =

Com es pot apreciar, s'ha installat un
component anomenat Jcomments que fa que a
cada entrada del blog els usuaris puguin deixar
comentaris. En cas que l'usuari estigui registrat
nomeés caldra deixar el comentari, si l'usuari fos
anonim hauria d'emplenar un petit formulari per
poder deixar un comentari, en que caldria
escriure un nom, una adreca de correu
electronic i per ultim emplenar una seqtiéncia de
captcha®, que consisteix en introduir un conjunt
de caracters que es mostren en una imatge
distorsionada que apareix en pantalla.

Ultims comentaris

A més, s'ha installat el modul mod_Jcomments per
Razones para compraronline  Poder veure al final de la banda esquerra de la web els
en... ultims comentaris afegits,
Si, comprar online tiene muchos  entrada, una part del comentari, l'usuari que l'ha

Escriure un comentari
Nom (requerido)
E-mail (obligataori)

Sitio web

©60080a0000000000

% Actualitzar

Enviar

mas pros gue contr... escrit, i la hora d'edicio.

09.09.10 01:03
primera entrada
Ja era hora!
06.09.10 00:20

Per poder també fer una ullada als titols de les tltimes

ultims posts

entrades, també s'ha afegit el modul Mod_latestNews,
ja instal'lat al Joomla per defecte, collocat just a sobre Razones para comprar
del modul daltims comentaris, a la banda esquerra. online en rebajas

5 Captcha: és l'acronim de Completely Automated Public Turing test to tell Computers and Humans Apart

Per fi hi ha Voll Damm d"1
llitre!
primera entrada

(Prova de Turing publica i automatica per diferenciar maquines i humans).
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La vista principal del blog és la seglient::

Estas aqui»

Pefrfil d'usuari

Benvinguts a la portada
Registrar se Farum

Razones para comprar online en rebajas

Contacta

Tots els productes Opinal

Mdas de unavez hemos hablado de |a ventaja de comprar online, sobre todo porque permite encontrar grandes descuentos en cualquier

época del afio y sin necesidad de moverse de casa. On habitues a comprar?
Afegir un preu Sin embargo, incluse en |a época de rebajas en las tiendas fisicas, encuentro una gran ventaja el poder comprar online. Y como yo, creo ™ Ales tendes del barri
que son muchos los usuarios que se lanzan a Internet a hacer sus compras. Una tendencia que va en aumento y que deberian tener en
cuenta las grandes cadenas de moda popular inviriendo mas en innovacidn y abriendo una tienda online,

Afegir un producte

© Al mercat
@ Asupermercats

Afegir una tenda

Holaralau Sin dejar de lado las limitaciones del comercio electronico en Espafia , no se puede obviar que las compras online estin experimentando A i
un incremento importante, sobre todo en época de crisis © APEImCIEds
Si los bajos precios todo el afio han constituido el mejor reclamo para las tiendas online, en las épocas de rebajas hay otro tipo de m
altims posts & ) razones gue hacen especialmente atractivo irse de compras por la Red:
Bl Liegeix més = Comentaris (1) Forum (¥
Razones para comprar ci6 ( df
542 F lari d i
. ormulari ae reglstre
. . f . . .
El formulari de registre s'ha confeccionat a partir del component Chronoforms:
Site  Menus  Content  Components  Extensions  Tools  Help % Preview 0 M1 @ Logout
— 3 - d h o ' ey
| 1= [ V 3 "
"% Forms Manager 1 3 0@ /7 8 L N 1 4 [ : > 4|
t— Publsh Unpublsh  New  Copyform Change Delete  TransformForm WizardEdt  Createtable Tables Manager Backup Form Backup Forms Restore Form(s)  Parameters
Forms Management Form Wizard Wizard Custom Elements Menu Creator Menu Remover Upgrade 50L and Load Demo Form Validate Installation
ChronoEngine's Tip Of the Day
* Check Our forums.
If you got any problems with Cfironoforms then the best place to start looking for solutions or hints is our forums at http:i/www. chronoengine. com/forums
Wore than 30,000 posts to look for your problem at or drop a new topic and we wil ry to answer as soon as possible’
*our Chronoforms install at localhost is NOT Validated, No limited features but for a small fee you get link free forms and help us continue the development and support
Plugins Chrono Forms - Forms Manager
Authorize .net ¥ ‘FD“"“ [F] Hame Link @ cmaiis Tables Connected  Publish
CURL
1 1 [F]  Afegir_un_producte index. ctchrono fegir_un_producte Epsibiert) jos_cis_producles \./
CB Registration o P 2 = Disabled:0 Sh
Confirmation Page 2 3 § i i Enabled:2
2 3 [£]  basicDemo index phpopt 1 B 3
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Registre

Mom:

Mom d'usuari:

Correu electrbnic:

Contrasenya:

Yerifica la contrasenya:

Ciutat: Tarragona -
Codi postal: :

Els camps marcats amb un asterisc (*) sdn necessaris.

La complicacié d'aquest formulari ha estat afegir les dades a la taula d’usuaris de
Joomla (jos_users), ja que només calia afegir dos camps meés (ciutat i codi postal) i
a canvi es podia reutilitzar el formulari de registre per defecte del gestor, molt
caracteristic per la seguretat en les contrasenyes.

El select de ciutat que carrega dades de la taula jos_cis_ciutats s'aconsegueix
mitjancant aquesta linia de codi:

<?php

include ('c:/wamp/www/cistell/funcions.php');
selectCiutat () ;

2>

A larxiu funcions.php (ubicat a C://wamp/www/cistell/funcions.php) es
guarden totes les funcions que han sigut necessaries de crear a lhora
d'especialitzar les aplicacions en la nostra empresa (la majoria de les consultes a la
base de dades)

Aquest component de registre del gestor és molt util també per enviar
automaticament e-mails de registre a l'usuari per l'activacio del seu compte,
verificant aixi que l'adreca especificada és la correcta, ja que pot ser necessaria per
futures comunicacions internes o senzillament perqué l'usuari ha oblidat la
contrasenya o el nom, i cal enviar-s'ho de nou al correu del compte.

Per poder afegir els camps nous al formulari ha calgut afegir codi a arxius de
Joomla:
A ./cistell/libraries /joomla/database/table /user.php :

Var $id_ciutat = null;
Var $cp = null;

I a./cistell/components/com user/views /register/tmpl/default.php
S’han afegit els camps del formulari pertinents.
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5.4.3 Contacta

El procediment per implementar aquest formulari és molt semblant a l'anterior,
encara que en comptes de guardar dades a la base de dades (que no es fa servir en
aquest cas) s'envia un correu electronic directament a l'administrador. Cal
remarcar que en tots els formularis creats en aquesta aplicacio estan dotats d'un
sistema de verificaci6 de dades javascript, per assegurar que l'usuari ha escrit bé
les dades (per exemple, l'adreca e-mail ha de tenir una @ i un punt després del
servidor - .com -)

MNom:*

Empresa:

Adreca e-mail-*

Rab del missatge:*

Missatge:

Enviar

El back-end de Cistell disposa d'un servei e-mail en que avisa si algun usuari ha
enviat correu (Private Messaging, amb icona a la capcalera a la dreta)

Version 1.5.15

E";_- F'FE'-.'iE'-.‘-' I: Fﬂ 2 G LC;CUt

5.4.4 Informa't

Aquest apartat és senzillament un article que ha estat modificat perqué sigui una
area de la web, en que se li informa a 1'usuari anénim de qué va l'aplicacio, quines
funcionalitats té si es registra i quines opcions té per escollir (ja que pot estar
interessat en ser prémium).
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Informa'tl

On so6c¢?

L'objectiu daquesta paginaweb és fer un recull de productes, preus, ofertes i tendes i aixi poder
estar informats en tot moment d'on hi han bons preus i aprofitar 1a oportunitat, ja que moltes vegades

moltes ofertes pasen desaparcebudes.

Registrant-te ala web entraras a un cimul d'utilitats com pot ser |a confeccid de la llista de la compra, on aniras
escollint productes i el sistema et calculara una ruta a seguir de tendes i productes el més a prop possible de tu, amb el
millor preu.

També podras col-laborar afegint productes i ofertes que etvagis trobant, comentar en el forum i moltes coses més.

Vols ser premium?
En cas que tinguis una tenda també et pots registrar com a usuari prémium, on tindras més utilitats encarats al teu comerg . .

i privilegis a I'nora de ser aconsellat en el calcul de ruta, a canvi duna petita contribucié mensual. Per serusuari
prémium nomeés cal omplir el formulari de contacte i en breu rebras informacid per poder esdevenir-hi.

5.4.5 Identificacio d'usuari

Un dels aspectes més importants a tenir en compte a

Nom dusuari l'aplicacio és la seguretat. Per obtenir un bon accés
restringit cal que s'estudiin possibles forats o portes
Contrasenya traseres. El complement de Joomla d'inici de sessio

esta molt ben lligat. S'ha preferit reaprofitar aquest

Recordz'm [ component ja que aixi hi ha constancia que un usuari

anonim no podra tenir accés a cap restriccio de la web.
El modul ve molt complet, ja que en cas que lusuari
Heu oblidat la contrasenya? hagi oblidat la contrasenya o el nom se li facilita un
RN DA 1 s (g formulari, en que haura d'escriure la seva adreca e-
e mail per reactivar el seu compte ja sigui canviant la
contrasenya o recordant el nom d'usuari.

M X
2 MENE RN,

Com el formulari de registre ha estat confeccionat des de zero i no s'ha utilitzat el
formulari per defecte de Joomla (ja que es necessitaven demanar més dades a
l'usuari per registrar-se i calia guardar la informacié en dues taules a la vegada).
Ha calgut entrar al codi del modul i afegir una linia de codi de redirecci6o a
mainframe per evitar que el “crea un compte” enllaci amb el que esta per defecte, i
vagi al formulari creat per aquesta fita.

Detall d'inici de sessi6 quan l'usuari ja esta loguejat:

Hola Mercadona,

NallLES 1= (]

5.4.6 Perfil d'usuari

El perfil d'usuari és un formulari creat en ChronoForms assignant-li el plugin
Profile Page. Aquesta opci6 esta disponible quan en crea el formulari. Hi han varies,
com: redireccio, verificacié d'e-mail, registre de sessio, etc. Molt utils a l'hora
d'estalviar codi, i molt eficients, encara que costa una mica aprendre a fer-los
servir.
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Editeu els detalls

Usuari: ralau

Elvostre nom: ralau
Correu electronic: ralau_1787@hotmail.com

Contrasenya:

Werifica la
contrasenya:

Idioma de la portada: Catalan -
Zona horaria {UT-C'+h1-:-ﬂ;ﬂ}Amst'erdam. Barcelona, Berlin, B-russel-les._C.openhaguen. Madrid, Paris ~

5.4.7 Forum

A Thora d'escollir un bon forum, es van estudiar varis components que servien per
aquest fi, com Kunena, perdo finalment es va escollir Agora per questions de
simplicitat, disseny de l'estructura, bona reputacié entre la comunitat Joomla i
facil modificacio de la seva implementacié per poder obtenir un forum adaptat
rapidament. També s'ha canviat el disseny (CSS) per obtenir una interficie més
amigable i relacionada amb l'aplicaci6.

Primera vista del forum:

Index Topic View Users Messages Rules Search

|

op , H-l:'rfa_sm_: el mercadonat
0 Replies  2g.-20-10 12:02:48
Last post by Mercadona:

Anuncis de productes en séries de TV 1Topics . Anunci de la cocacola en...
B 4 4 1 Replies  juny-07-10 23:54:08
% ! o = Last'post by: ‘ralau
. ',-'" -_— 4
2 7 ] _ .
< Bnuncis de TV ;- 1Topics  » Anunci del nou VW POLO!
: i _ .

il = N Renlies SiimeonToAn 23086844

A la imatge on apareixen molts productes esta la opcié de poder afegir un banner i
aixi ajudar en el cost del manteniment de la web. Joomla també disposa d'un
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modul Banner per poder afegir facilment publicitat a 1'aplicaci6.

Els usuaris poden afegir-se un avatar, buscar altres usuaris, crear nous temes de
conversa, respondre altres ja comencats, etc. Amb aquest component es busca que
l'aplicaci6 gaudeixi d'una comunicaciéo entre usuaris fluida i dinamica, amb un
constant moviment i creacié de nou contingut (realimentant la web).

5.4.8 Cerca

El modul de cerca esta installat a Joomla per defecte. Busca per tota la pagina
sempre i quan el contingut estigui assenyalat per tags i labels (etiquetes).

Es troba a la banda dreta de la pagina, just a sota dels
B P apartats de Perfil dusuari i Forum, i a sobre de
l'enquesta.

Cal instal'lar el plugin corresponent a cada component perqué el buscador afegeixi
la ruta, sin6 no trobara cap resultat en cas de buscar en el forum, per exemple.

Aqui es pot observar un exemple de cerca, amb la paraula “online”:

Cerca

Cerca paraula clau: online Cerca

@ Totes les paraules 0 Qualseval paraula ) Frase exacta

Ordre: Els més nous primer -

—

- il i o il . T . Tl - .« [Pl
Cercanomeés: || Datenbases ] Articles | Enllacos web | Contactes [ | Categories [[] seccions [ canals dinformacié [

Comentaris
Cerca paraula clau online

Total: s'han trobat 2 resultats.

Mostra'n 20

1. Rarones para comprar online en rebajas

Mas de unavez hemos hablado de |a ventaja de comprar online, sobre todo porque permite encontrar grandes descuentos en cualguier
época del afio vy sin necesidad de moverse de casa. Sin embargo, incluso ...

? Rarones para comprar online en rebajas

Si, comprar online tiene muchos mas pros que contras, ¥ en segun qué cosas no te digo que no sea interesante incluso mejor que
compranda in situ, pero jqué quieres que te digal comprar ropa online no tiene ...
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5.4.9 Enquesta

Perfil d'usuari

Forum

CErCa... .0
Opina!

On habitues a comprar?
Ales tendes del barri
+ Al mercat
A supermercats

 Ahipermercats

El modul d'enquesta s'anomena mod_poll i també es troba
per defecte en Joomla. Es molt facil de crear de noves
enquestes, i des del back-end l'administrador decideix quina
enquesta surt a la web. L'usuari registrat pot votar, veure els
resultats de les votacions dels altres usuaris i votar en altres
enquestes. L'enquesta pot ser util per fer un estudi de mercat
entre els wusuaris, coneixent preferéncies en tendes,
productes, etc.

El sistema té una verificaciéo d'IP en que si l'usuari ja ha votat
a l'enquesta no el deixa votar de nou fins que no passin 24
hores.

Missatge

l._}l Avui ja heu votat per a aguesta engquestal

On habitues a comprar?
Seleccioneu una enquesta On habitues a comprar? -

Wl On habitues a comprar?
A supermercats
1 100 |

Ales tendes del barri

0 0% 1
Al mercat
0 0% I

Ahipermercats
0 0% i

MNombre de votants : 1
Primer vot . dijous, 9 de setembre de 2010 03:18
Drarrer vot . dijous, 9 de setembre de 20100318

Creacio d'una nova enquesta, on es pot comprovar que no hi ha cap dificultat per

l'administrador:
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-‘f\' iUUI’I’I'ﬂ' Spanish Cistell de la compra

Version 1.5.15

Site Menus Content Components Extensions Tools Help ﬁ._&_l Preview 0 ®2 © Logout
mm Poll: [ Change ] :,‘\ 95 -4 . '...l
e Preview Save Apply Close Help

Details Options
Title: | Qué opines de la marsa blanca? Option 1 |Estic d"acord
Alias: gpinic-marca-blanca Option 2 |Hi ha coses que estan bé
Lag: |86400 (seconds between votes) Option 3 | Prefereno les marques
Published: (@ yg @ Yes Option 4
Option &

5.4.10 Formulari de nou producte

Aqui comenca realment la part important del projecte: la creacié i manipulacio de
dades de la base de dades mitjancant formularis. Han d'estar molt optimitzats i no
poden tenir errades, ja que és provable que quan laplicacié6 estigui en
funcionament s'estiguin pujant molts productes (com preus i tendes) a la vegada,
amb el consequent transit per la base de dades i la web.

La vista del formulari és la seglient:

Afegir un producte nou
Nom del producte:

Escullir una categoria -

Categoria:

Imatge:
[l sense giuten
[l sense lactossa
[ sense fruits secs

Descripcid:

S'ha utilitzat ChronoForms per crear el formulari. La imatge es carrega a través
dun boté tipus file. En el camp de la base de dades de la imatge es guarda el nom
de l'arxiu pujat. Només s'accepten imatges jpg o gis d'un pes maxim de 64Kb, per
no sobrecarregar la base de dades. La imatge en si es guarda a la carpeta
“fotos_productes” del servidor. En aquest cas:
“http://localhost/cistell/fotos_productes/”.

El Chronoforms disposa d'un apartat on escriure-li la ruta de la carpeta a guardar
els arxius pujats al servidor, entre d'altres:
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Afegir_un_producte

GToump

General Setup Emails Emails Templates Form Code DB Connection AutoGenerated code File Uploads Anti Spam Walidation Plugins RunOrder

Files Upload Settings

0 Enable uploads: Yes E|

@ Field names/allowed Extensions/sizes(KB)  [fotojpglgi64-} &

@ Full upload Path:  |http:/localhost/cistellfotos_productes Hot Writable
@ FileName format  |SRename = Schronofle[name]; &

Default Path:Ciiwampiwwwicistellicomponentsicom_chronocontact\uploads\Afegir_un_producte!

Files Upload Erros
@ Size Exceeded error  [Sany, Your uploaded fie sze exceeds the alo
@ Size less error  |Somy, Your uploaded fle size is less than the =

0 Type not allowed error Saury, Your uploaded fle type iz not allowed

Aqui es pot observar queé passa si I'usuari no emplena (en cas que es requereixi) o
no escriu bé les dades al formulari:

| | This field is required

Mom del producte:

Ja el formulari no envia les dades a la base de dades i demana que es torni a
omplir bé, evitant aixi molts errors d'escriptura, amb els consequents errors a les
consultes a la base de dades per incongruéncia de dades.

5.4.11 Formulari de nou preu

La metodologia a seguir en aquest formulari respecte als anteriors és molt
semblant. Com a diferencia més important, es pot remarcar el calendari en java
que apareix a l'hora de voler escollir la data de comencament del preu i la final. Cal
dir que tots els camps del formulari que es requereixen d'omplir (que no es poden
deixar en blanc) tenen un asterisc just al costat del que es demana i si no s'omple
la verificaci6 salta.

En total a l'aplicacié hi han dos formularis d'insercié de preu nou, un pels usuaris
registrats i un altre en la part de la tenda dels usuaris prémium. Aquest ultim és
idéntic a simple vista a 1'anterior, pero ja esta encarat a l'hora d'inscriure les tendes
que tenen el preu. Per exemple, un usuari prémium podra escollir posar el preu a
totes les tendes de la seva cadena, mentre que un usuari registrat normal, només
podra escollir una.

Cal tenir en compte que si el producte no existeix a la base de dades, primer cal
crear-lo abans d'intentar crear un preu, ja que no ens donara la opcio al revés.

Tot preu que l'usuari prémium afegeixi a les seves tendes, sempre tindra molt més
valor en cas que n'hi hagi un altre inserit per un usuari registrat normal, ja que se
sobreentén que el preu veridic és el que posa l'encarregat de la tenda. Amb aixo no
es vol dir que el preu de l'usuari registrat no es tingui en comptel ja que pot ser,
per exemple, que hi hagi una promocio en que l'encarregat s'’hagi oblidat d'apuntar
i a la web hi sigui. Llavors, si la reputacié de 1'usuari és bona, es comptara per
calcular la ruta de la llista de la compra.
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En cas que hi hagi una oferta que s'acabi en una data en especial, el sistema
s'encarregara d'esborrar automaticament les ofertes caducades de la base de
dades. En cas que la oferta duri fins a finals d'existéncies, 'encarregat de la tenda
que la hagi posat haura d'esborrar-la quan pertoqui.

Vista del formulari pels usuaris registrats i prémium:

Afegir una nova oferta

Producte: Escull un producte ¥

Data inici:
Data final:

Si
No

Fins final d'existéncies?

Preu:

Tenda:

Observacions

Enviar Reset

5.4.12 Formulari de nova tenda

La finalitat d'aquest formulari és la d'afegir tendes a la base de dades, en que just
després, un cop inserides, es podra passar a afegir productes i preus,
consecutivament.

La vista entre registrats i prémium és la mateixa, perd canvien algunes coses:

Els usuaris registrats podran afegir la tenda que vulguin. A la base de dades
quedara guardada com a tenda independent. En canvi, a 1'usuari prémium que faci
servir el formulari de nova tend a_prémium (cal especificar perqué té accés a
ambdos formularis) se li afegira la tenda a la seva cadena automaticament.
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Afegir una nova tenda
Mom de la tenda*

Ciutat:* Sabadell -

Carrer
MNumero:

Codi postal:

Enviar Buidar

5.4.11 Usuari prémium : La meva tenda

o Aquest és l'apartat extra que disposa l'usuari prémium
(amb permisos especials). El primer camp del menu és el
seu cataleg de productes, on podra veure quins té en total
i les ofertes que tenen cadascun. A més dels dos
Afegir una oferta formularis d'afegir tenda i preu ja comentats, aquest
Afegir una tenda usuari disposa d'un formulari per eliminar alguna oferta
inserida per ell que no vulgui tenir (ja sigui perque ja no
existeix com perqué ja no tenen aquell producte, per
exemple).

Els meus productes

Eliminar una oferta

5.4.12 Cataleg de productes, carret de la compra i ruta

Finalment, 1altim punt a tractar de l'aplicacié és la funcionalitat principal del
projecte: escollir uns productes i confeccionar una llista de la compra en que es
calculi la millor ruta de tendes a seguir segons preu i proximitat a la vivenda de
l'usuari.

Aquest modul ha estat completament implementat des de zero en PHP i HTML, amb
consultes a la base de dades utilitzant les classes de Joomla (Jfactory, Jsession,
Juser). El conjunt de fitxers es troben a la ruta
“Cc://wamp/www/cistell/carret/" i esta enllacat a l'apartat de Joomla
mitjancant el component Wrapper, que mostra un iframe per afegir una pagina
externa o un lloc web dins del portal de l'aplicacié Joomla.

Per aconseguir que aquest conjunt de fitxers externs s'executin dins de joomla (i es
carreguin i s'actualitzin fent servir Ajax com si fos part de Joomla) cal implementar
un petit fitxer que a través d'includes s'afegira a tots els fitxers. Es troba a
“C://wamp/www/cistell/origen.php”. Ha d'estar guardat dins de la carpeta root
obligatoriament. Aixi s'obté l'atenci6 de Joomla per aquest projecte extern. Les
linies de codi de que disposa son:

<?php
define( '_JEXEC', 1 );
define ('JPATH_BASE', dirname(_ FILE_ ) );
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define( 'DS', DIRECTORY_SEPARATOR );
?>

Aquestes linies no es poden guardar a l'arxiu funcions.php perqué aquest Ultim
també es fa servir durant els formularis, i apareixen errors de redefinici6. Si es
possa a part, després senzillament amb un include el problema es soluciona. Es
podria dir que aquesta és la capcgalera de tots els fitxers escrits:

<?php
include ('c:/wamp/www/cistell/origen.php');
include ('c:/wamp/www/cistell/funcions.php');
Suser =& JFactory::getUser();
$db =& Jfactory::getDBO();

?>

On a Suser i $db estan guardades les dades de l'usuari en sessio i la base de
dades, respectivament.

El cataleg de productes

Tots els productes estan ordenats per categories, podent filtrar el contingut del
cataleg a través del menu de l'esquerra. També és possible buscar un producte en
concret en el component de cerca. En el cataleg es poden observar els diferents
productes amb la imatge, el nom i una breu descripcio. Clicant a agregar/treure
s'aniran afegint o treient els productes al carret de la compra.

i
el Tots els productes
Registrar-se

Contacta

Informa’t!

v Tots els productes ‘! Veure el carret

0
» Begudes

» Conserves

Producte
» Frescs

= Neteja

;} Ariel Ultramatic

» Perfumeria E | products de netsja de roba

» Reposteria
» Altres

{\  Bacardi
Afegir un producte Beguda alcohAzlica Bacardi suprem
Afegir un preu

Afegir una tenda (¥4 Cocacola 2L
' Ampolla de cocacola de 2 llitres

La meva tenda

Una vegada es tingui la llista de la compra confeccionada (o mentre es va fent) es
pot consultar el cistell de la compra, clicant a la imatge verda que diu “veure el
carret”.

En aquesta vista, es pot canviar la quantitat d'unitats per productes es volen, si hi
ha algun article que es vol treure la la llista, si es vol actualitzar la llista després de
les noves modificacions o si es vol seguir comprant.
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La confeccié de la llista de la compra s'aconsegueix gracies a les variables de
sessio. Com ja va sent costum en Joomla, les variables de sessio pertanyen a una
classe propia (Jsession) de la que s'han tingut problemes a l'hora d'aprendre a fer-
la servir, ja que no es disposava ni d'exemples ni de gaire informaci6é 1util al
respecte.

Tots els productes

Carret

Quantitat d'unitats Esbarrar Actualitzar
Cocacaola 2L 1 i

N

L

Fructis Rizes perfectos 1 i "
Taotal d'articles: 2

Continuar amb la sel-leccié de Calcular la ruta del cistell de la
productes compra!

tornar enrere
.‘J’!u = B

La ultima opci6é que queda per escollir una vegada s'hagi acabat de fer la llista de la
compra, és la de calcular la ruta de tendes. El calcul es produira seguint els pasos
seguents:

e S'escolliran totes les ofertes relacionades als productes escollits en el carret

e Aquestes s'aniran comparant entre elles fins trobar la millor oferta per cada
producte, havent mirat per preu i proximitat, i es guardara el millor preu
dins de la provincia de 'usuari i el millor preu dins de la seva ciutat, perquée
aixi pugui escollir on prefereix anar.

e En el moment que ja es tinguin escollits els productes amb cada oferta, es
procedira a multiplicar la quantitat de productes i calcular un cost a cada
tenda que es vagi, amb un preu total de la compra.

e En aquest punt, quan la ruta de la compra ja esta confeccionada, l'usuari
tindra varies opcions: o imprimira la llista (en pdf), o se 'enviara per e-mail
(en cas que tingui un dispositiu mobil que suporti el correu electronic, pot
ser molt comode ).

e A la llista l'usuari podra veure quins productes ha de comprar en quines
tendes, 'adreca de les tendes i el cost total en cadascuna.
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Cataleg de productes

Ruta a seguir:

Cocacola 2L

A Castellar del Valles:

Tenda: Mercadona Castellar
Adreca Carrer Portugal Num: 27
Prew: 3 35€

Fructis Rizos perfectos
A Castellar del Valles:
Tenda: Super del barr
Adreca: major Num: 10
Prew 7.00€

Pantene ProV Rizos

A Sabadell: A Castellar del Valles:

Tenda: Mercadona sabadell Tenda: Mercadona Castellar
Adreca: Mercat Num- 9 Adreca: Carrer Portugal Num: 27
Preuw: 0.54€ Pren: 2.00€

5.5 Problemes durant la implementacio

Cal remarcar que tota la web esta en catala. Ha calgut entrar en tots els
components i moduls installats i traduir els Jtexts, ja que sortien en angles. Els
components que estan escrits amb un arxiu *.ini, es tradueixen automaticament
amb l'administrador de traduccions, també instal-lat, per poder donar-li la opci6 a
l'usuari de canviar l'idioma en el perfil d'usuari. Pero com hi ha complements sense
cap arxiu (és a dir, amb un sol idioma, generalment anglés) si l'usuari canvia
l'idioma de l'aplicacié (a castella, per exemple) hi hauran parts que seguiran en
catala. La Uinica manera de poder-ho arreglar és tornant a implementar aquests
complements amb arxiu ini. Com a arxiu ini em refereixo a que en comptes
d'escriure el text directament s'escriu una variable, i després es va substituint
segons l'idioma escollit.

S'han tingut també molts problemes a l'hora d'entendre el codi de les classes de
Joomla, ja que no hi han gaires exemples per internet i la guia oficial del gestor
esta en anglés i no és gaire esclarificadora. Aixd ha provocat un retard bastant gran
a l'hora d'implementar el projecte.

Durant el projecte s'han mirat d'utilitzar varis components que finalment s'han
canviat, ja sigui pel grau de complexitat com perquée no es podien adaptar com es
requeria i fins i tot eren massa basics i simples. Alguns d'aquests components han
estat: CKForms, VirtueMart, SimpleCaddy, Kunena, DFContact, etc.

També ha hagut problemes amb la nova actualitzacié de PHP, on hi ha funcions
que ja no s'utilitzen i que si fan servir alguns components d'extensié. Alguns
d'aquests errors han estat:

— la funcio6 eregi( ), s'ha canviat per preg match () i s'ha resolt el problema.

— Afegint isset () davant de tot accés a una variable membre inexistent d'una
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classe per evitar warnings. Aixi s'eviten els riscs d'efectes de llinda. Passa
perque abans del PHP 5.3 i el seu mode estricte, estava permeés l'accés sense
problemes.
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Capitol 6: PROVES D'ERRORS

En aquest capitol es volen tractar els diferents tests que s'han fet per comprovar el
correcte funcionament de l'aplicacio, els errors que s'han trobat i si s’han pogut
solucionar o no, raonant el perqueé.

Les proves es poden agrupar en tres grups:
e Proves d’inserci6 de dades: on s’inseriran dades a la base de dades
mitjancant els formularis implementats a I’aplicacio
e Proves de consulta de dades: es consultaran dades de productes al cataleg, a
la ruta de la compra i al perfil d’usuari.
e Proves de comunitat: s’afegiran comentaris i temes al forum i al blog per
assegurar una correcta comunicacio de dades.

Cal esmentar que les proves d’errors estan encarades als components i al codi que
s’han implementat des de zero o que s’ha modificat molt, ja que els altres
components al ser add-ons solen funcionar i ser estables.

6.1 Proves d’insercio de dades

Insercio d’un producte nou:
S’ha procedit a afegir un producte nou en que la imatge sobrepasa el pes permeés
(64Kb):

Afegir un producte nou

[Kit Kkat |

Nom del producte:

Categoria: [ Reposteria []

Imatge: |C:\U sers\RALAU\Deskt | BExaminar...

[ sense gluten
[ sense lactossa

| Sense fruits secs

xocolata kit kat, de Hestlé

Descripcio:
| Enviar | Reset

Al pitjar el bot6é “enviar” ens surt un missatge d’error argumentant que el pes de
l’arxiu sobrepassa el limit. No es guarda a la base de dades. Es correcte.
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3 1. Sorry, Your uploaded file size exceeds the allowed limit.

r

Afegir un producte nou
Nom del producte:

Escullir una categoria -

Categoria:

Imatge: | Examinar...
O sense gluten
[ sense lactossa
O sense fruits secs

Descripcio:

Rese

Insercié d’una tenda nova:
Si provem a escriure accents, ens surt un missatge d’error del Javascript al-legant
que no és alfanumeéric:

Afegir una nova tenda

Nom de la tenda-* [Superqué Please use letters only (a-z) or
numbers (0-9) in this field.

Ciutat:* ﬂ

Carrer

Numero:

Codi postal:

m‘ Buidar

Es pot arreglar canviant el format de dades o treient la verificacio de Javascript.
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Insercié d’un preu nou:
S’ha afegit una oferta i s’han possat la data final anterior a la d’inici, per saber si
troba l’error o no:

Afegir una nova oferta

Producte: [ Ariel Uttramatic =]
Data inici: 22/09/2010
Data final- 12/08/2010
Fins final d'existéncies? — °!

@ Mo

freu ¢

—— [ Super Tarraco (=]

Observacions KEenEn

S’inserreix la oferta sense problemes. Fent un cop d’ull a la taula de la base de
dades, ens trobem que ha passat per alt la incongruéncia i ha afegit la oferta:

Oferta afegida. Gracies ! Eorfit diisiart
Forum
+ Opciones ) Jo)

id_producte preu data_in data_ out id tenda id cadena id oferta observacions existencies id usuari
B £ X 16 7.00 06/09/2010 29/09/2010 34 0 25 0 63
0] 2% 17 4.00 05/09/2010 27/09/2010 33 0 24 0 63
m # X 17 2.00 05/09/2010 27/09/2010 1 0 23 0 63 ?
[ 2| & 17 300 01/09/2010 30/09/2010 34 0 22 0 63 haiy
F & 16 3.35 05/09/2010 27/09/2010 1 0 26 1 65
| |25 16 045 05/09/2010 29/09/2010 36 0 27 0 65
[N Bl 2 17 054 09/09/2010 22/09/2010 35 0 28 0 65
B # X 14 367 22/09/2010 12/09/2010 36 0 31 Ofera 0 65 E
1t Marcar todos/as / Desmarcar todos Para los elementos que estan marcados: X i)

Mostrar 30 filas empezando de (
en modo  horizontal « Y repetir los encabezados cada 100 celdas
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Formulari de contacte:
Procedim doncs a enviar un correu electronic de contacte mitjancant el formulari
de contacte:

A5 [Maria Rosa |
Empresa: Super Girona|
PU—— |mariarosa@gmail com |

n . informacio
Rao del missatge * | |

Missatge:

Hola,

M'agradaria rebre informacid sobre com ser usuari prémium i
quina gquota ='hauria de pagar al mes, ja gque tinc un
supermercat a Girona ciutat i m'agradaria poder afegir les
meves ofertes.

Gracies,
Maria Rosza

Totes les dades sén correctes, i ’enviem:

Gracies Maria Rosa per enviar-nos un e-mail. En breu rebras una resposta a la seglent adreca: mariarosa@agmail.com.

S’ha enviat correctament al correu electronic de 'administrador.

6.2 Proves de consulta de dades

A l’aplicaci6 les consultes de dades es realitzen sobretot a ’hora de visualitzar el
cataleg de productes, afegir-los al carret i calcular la ruta. També es pot trobar un
altre cas de consulta en el perfil d’usuari, on es poden modificar les dades:

Perfil d’usuari:
Captura de pantalla del perfil d'usuari abans de la modificacié:

Editeu els detalls

Usuari Mercadona
El vostre nom: Mercadona
Correu electranic: mercadona@mercadona.com

Contrasenya

Verifica la
contrasenya

Idioma de |a portada: Catalan A

Editor de 'usuari -Seleccioneu un editar- =

Lloc d'ajuda Local hd

Zona horaria (UTC +01:00) Amsterdam. Barcelona, Berlin, Brusselles. Copenhaguen. Madrid. Paris =
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Es procedira a canviar ’'adreca de correu electronic i guardar-ho:

Editeu els detalls

Usuari: Mercadona
Elvostre nom: Mercadona
Correu electranic: mercadonalNFOl@mercadona.com

Confirmem que a la base de dades s’hagi modificat:

Perfil d'usuari

Missatge
Q Les teves dades han estat guardades. Forum
Benvinguts a la portada e L
Razones para comprar online en rebajas Lo= Opinal
id name username email password oo 'userlype block se

Wa [ # X 62 Administrator admin cistellcompra@gmail com cf2855f8c1e1bela3febcd7496dcb05a HBVSUjkALVZzCahgl . Super 0

épi Administrator

sin

SE: b # X 63 ralau ralau ralau_1787@hotmail.com Tcel58b2c09892498d75929a45426712:QwNABBEGEFCLawzGi...  Registered 0

Sin

un

Sil

[ # X 65 Mercadona Mercadona mercadonalNFO@mercadona.com  9ff3e3d8c92d7deebbidbaTaabd7aacd: mPkr3YIrsEia2ikCo. .. Author 0
La modificacié ha estat adequada. Es correcte.
Cataleg de productes:
Del cataleg s’escolleixen un parell de productes a l'atzar:
Cataleg de productes
Veure el carret
a0
Imatge Producte =

Ariel Ultramatic
.| producte de netsja de roba

/% Bacardi
paa Begudz alcohélica Bacardi suprem
Apte per allérgies al gluten, als fruits secs, a la lactosa,

#Apte per allérgies al gluten, als fruits secs, a la lactosa,

Cocacola 2L
Ampolla de cocacola de 2 llitres

Fructis Rizos perfectos

Xampi Fructis Rizos perfectas

El carret de la compra queda aixi:
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Cataleg de productes

Actualitzar
Bacardi 1 1 )_ﬁ
P
Ariel Ultramatic 1 s wd

Total d'articles: 2

Continuar amb la sel-leccié de Calcular la ruta del cistell de la
productes compra!

tornar enrere m
1

- &

I es procedira a canviar la quantitat d’'unitats d’Ariel:
Cataleg de productes

Carret

Quantitat d'unitats Esharrar Actualitzar

Bacardi 1 i wd
Ariel Ultramatic 2 o -c:"

Total d'articles: 2

El programa al carregar torna a esciure una unitat. No guarda la quantitat
d’unitats, la modificaci6 en la taula falla. Cal repasar-ho.

6.3 Proves de comunitat

Les proves de comunitat s’han fet molt per sobre ja que els dos components a
testejar son add-ons on només s’ha modificat el disseny. Tot i aixi, es fa un testeig
per assegurar una correcta funcionalitat:

Comentaris:

Comentaris & ¢

resante incluso
(almenos para una cl

Escriure un comentari

mercadona.es Sitio web
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Al acceptar en ultims comentaris queda registrat. Es correcte.
Ultims comentaris U

Rarones para comprar online
en...

Siwvoleu us podeu passar perla
web del Mercadona ..

15.00.10 1727

Rarones para comprar online
en...

Si, comprar onling tiene muchos
Mas pros que contr...

09.09.10 01:03

primera entrada

Jaerahoral

06.09.10 00:20

Forum
En el forum un usuari ha creat un tema i ’ha respost un altre usuari:

@ Index (5] _ General Q

Bﬁ@@@--ﬂ'#’@ﬂfﬁ%ﬂl.gaEE&@! i@ B uBERN

Presentem-nos §J

,--! Write your message and submit !

Missatge del segon usuari on cita el primer missatge:
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~ Write your message and submit |

B 7 U 'S'l‘ﬁ MNormal v"

Eﬂﬂiﬂm@l

AR ofProBHE @ H @
2=l %|P|[= =

I
]
]
Uil

| S00P000R00EBRRBOO |

Size (#) =)

[quote=hiercadena]Hola! zoc el mercadonal! muahahaha! 1 em presento! ho faig per mirar =i tine avatar!! vee! yay![/quote]

Mercadona no hauries de tenir l'avatar del cistell aquell del Mercadona? potser aixi et reconeixen mes. . ]

On a l'enviar-se queda:

Com a conclusi6, hi ha varies errades a ’hora de tractar formats de dades que es
poden solventar, perd el sistema és forca estable i funciona correctament en casos
generics.

Durant la implementacié s’han anat fent tests d’errors per assegurar un correcte
comportament del sistema. En aquest capitol s’han esmentat algunes proves finals
on s’han trobat errades poc comuns que mitjancant implementaciéo es poden
solventar.
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Capitol 7: CONCLUSIONS

7.1 Desviacions en la planificacio

La planificacio inicial del projecte ha estat molt encertada, ja que només ha
aparegut un retard d'un mes respecte la data final. Realment s’esperava un retard
meés gros, perdo s’ha evitat gracies a la reutilitzacio de codi de complements del
gestor de contingut, ja que han fet disminuir bastant les hores dedicades a
Javascript, sessions d’usuari i comunicacio entre forum, 1’aplicacié i buscadors de
cerca.

Perd durant el transcurs del projecte també han hagut grans retards en algunes
parts que no es creia inicialment que donarien tants problemes, com sén la
implementaci6 amb les llibreries de Joomla, la creaci6 de components i el
tractament de dades.

Aquest desajustament és degut en gran part a la problematica que s'ha exposat a
I'hora d'implementar, ja que primer ha calgut aprendre a programar en una materia
que no s'havia estudiat, anteriorment durant la carrera, amb els consequents
errors recurrents durant la implementacio del projecte, fins que s'ha dominat
bastant com per programar més rapidament.

Tot i aixi, les altres parts s'han ajustat bastant a la planificacio feta a l'estudi de
viabilitat, podent arribar a temps a la data acordada d’entrega.

7.2 Ampliacions futures

Aquesta aplicacio té moltes opcions d'expansio en que se li poden afegir moltes més
utilitats i que malauradament en aquest projecte no han donat temps.

Una molt interessant seria afegir un GIS a la ruta de la compra, simulant la ruta a
seguir i calculant la distancia a recérrer, si es va a cotxe o a peu i inclas en cas que
es vagi en cotxe, el carburant que es gastara. Aquesta funcionalitat es va estudiar
de fer-la en un primer moment, perdo al entrar en mateéria es va calcular que
necessitava tantes hores de planificacié que sobrepassava la data d'entrega del
projecte.

Una altra expansiéo podria ser la de unificar serveis online de cadenes de
supermercats grans (com podria ser Mercadona, Alcampo, Consum, Carrefour) per
poder fer una llista de la compra conjunta i que la portin a casa. Aqui ja seria
necessari possar-se en contacte amb les empreses i parlar de fer una homologacio
per tal que tots fossin compatibles entre tots.

Una altra opci6 seria la d'especialitzar-se en ofertes en grup, és a dir, a comprar

una gran quantitat d'un producte (préviament comptada pels usuaris interesats en
comprar) en que la rebaixa de preu és més gran.
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7.3 Acompliment d'objectius

Tot seguit, s'exposaran tots els objectius que s'havien plantejat i es veura si s’han
pogut complir o no, S'ha de recordar que durant l'estudi de viabilitat es van posar
uns objectius per tal de ser complerts, i el que es fara ara sera repassar-los i veure
si s’han pogut complir o no, explicant els motius de 1'acompliment o no d'aquests:

Pagina web 2.0 amb una interficie senzilla i intuitiva.
e Comptant el gran nombre de funcionalitats de la pagina, la interficie és
bastant intuitiva, on és facil de trobar el que es busca en un temps optim

Recolzada en una base de dades optima, on l'aplicacio tindra opcio de filtratge
segons preferéncies alimentaries (al'lérgies, ingredients, etc.).
e La base de dades és optima i esta ben enllacada. Els formularis estan ben
establerts per tal d'evitar errors en consultes per mala inserci6 de dades per
part de l'usuari. Els filtratges, encara que pocs, estan aconseguits.

Complementacio de la web amb un sistema d'informaci6 geografica (GIS) per tracar
la ruta economica més adequada.
e Com ja s'ha comentat, aquest objectiu no ha estat acomplert ja que ocupava
masses hores i sobrepassava la data limit de la planificacié del projecte.

Opci6 de connectar-se a la web mitjancant dispositius mobils.

e Es possible connectar-se a la web encara que no amb plena funcionalitat.
Caldria preparar un disseny especific per dispositius mobils. Finalment, per
soplir la necessitat de portar la ruta en el mobil, s'ha optat per enviar-la per
email en format de llista. Aquest era un objectiu amb poca probabilitat que
es complis, certament, pel seu grau de dificultat i falta de temps en
planificacio.

7.4 Valoracio personal

Es podria dir que tot el que he aprés durant aquests anys de carrera estan
condensats en aquest projecte. Totes les assignatures han posat el seu gra de sorra
per poder tenir una base de coneixement suficientment completa com per poder
haver acabat amb éxit tan tamanya empresa.

Cal destacar que sobretot m’ha estat util la disciplina d’autoaprenentatge tan
nomenada durant aquests anys pel profesorat, ja que sense ella no hauria tirat
endavant quan la frustracio era recurrent, i no sortien les coses. Pero finalment, tot
esfor¢c mereix la pena, i aqui estan els seus fruits.

Ara que ja esta tot acabat, miro enrere i me’n adono del que he aprés (la practica fa

més que la teoria, encara que aquesta és necesaria per tenir una base) i sé que
aquests anys i aquest esfor¢ han merescut la pena.
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Bibliografia

Basicament la font més important a I’hora d’implementar i buscar informaci6 sobre
diferents aplicacions, components i llenguatges de programacio ha estat internet.

La majoria de les pagines web es tracten de comunitats de programadors i usuaris
que realitzen tutorials d’ajuda a altres desenvolupadors que visitin la seva pagina,
on no tenen autor pero si que han servit molt d’ajuda.

Totes aquestes pagines han estat visitades durant la implementacio de tot el
projecte (de marc del 2010 fins setembre del 2010) i segueixen en curs.

Les webs que més s’han utilitzat son les seglients:
¢ Gestors de contingut (CMS), GIS, Drupal, Mambo, i base de dades:

Sobretot s’han utilitzat a ’hora d’aprendre i trobar informacié sobre algun tema
meés teoric, com son la definici6 de gestor de contingut, opcions, alternatives i
caracteristiques. Pel que fa als llenguatges de programacio PHP, Ajax i MySql, ha
fet falta repasar la sintaxi i funcions.

http:/ /www.wikipedia.org/

http:/ /www.drupal.org/

http:/ /www.desarrolloweb.com/

http:/ /www.maestrosdelweb.com/

http:/ /www.w3schools.com/

http:/ /www.original-design.es/tutoriales/

e Guies i tutorials de Joomla:

La majoria son de documentacio i tutorials sobre Joomla. També s’han visitat
forums en temes més especifics en el seu moment, compartint amb altres usuaris
alguns problemes i trobant solucions entre tots.

http:/ /www.joomla.deseoaprender.com/
http:/ /www.nosolocodigo.com/

http:/ /www.ayuda.joomlaspanish.org/
http:/ /www.joomla.com.es/
http://www.joomla.org/
http://docs.joomla.org/

http:/ /developer.joomla.org/
http://api.joomla.org/
http://joomla-gnu.com/

http:/ /desarrollo.solojoomla.com/
http:/ /www.chronoengine.com
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