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RESUM DE L’EXPERIENCIA

El treball, de caire interdepartamental, s’emmarca en la docéncia de les materies de
Psicologia en els estudis de Publicitat i Relacions Publiques, i en la docéncia de les
materies de Publicitat en les estudis de Psicologia.

L’adaptacio de la titulacio de Publicitat i Relacions Puabliques als ECTS ens serveix de
punt de partida per a la creacié d’un hipertex que compleix els segiients objectius:

- Supleix la manca de materials teorics, practics i amb exemples reals (anuncis) que
unifiquin els continguts transversals de Psicologia i Publicitat.

- Permet incloure imatges, videos i en general material multimédia (anuncis) i
recursos digitals amb els quals treballen el publicistes.

- Pretén millorar la qualitat de les classes presencials i augmentar I’aprenentatge
autonom de I’estudiant amb activitats no presencials mitjancant 1’4s de les noves
tecnologies i la incorporacié de recursos didactics en suport digital.

- Afavoreix I’aprenentatge teoric i practic de I’estudiant i I’adquisicié de diferents
competéncies amb la utilitzacio d’exemples reals de publicitat.

- Segueix la nomenclatura de les fitxes (programes) de les assignatures en clau ECTS:
Obijectius, competencies, continguts, activitats practiques, exercicis d’avaluacio i
d’autoavaluacio, i referencies i accessos a webs d’interes.

L’estructura de I’hipertext especifica els coneixements que I’estudiant ha d’aprendre i
les competéncies que desenvolupara. L’apartat de practiques permet als estudiants
familiaritzar-se i aplicar els continguts apresos a la practica professional. Els diferents
exercicis d’avaluacié proposats i el contingut desenvolupat ajuden a I’estudiant a
realitzar un treball d’analisi i sintesi de la informacio.
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Especificar I’ambit d’aplicacio

L’hipertext es pot aplicar en la docéncia en claus ECTS, especialment quan s’han
d’incloure imatges audiovisuals que estiguin facilment disponibles per als estudiants.
PARAULES CLAU

Docéncia, Hipertext, Publicitat.

DESENVOLUPAMENT

1. OBJECTIUS:

L’objectiu principal d’aquest treball és la creacio d’un material que permeti una millora
tant de la docencia, com de I’aprenentatge i de I’aplicacié practica dels continguts de
Psicologia en Publicitat.

El material creat té I’estructura de LLIBRE + CD.
L’essencia del contingut es troba al CD. Aquest format permet, a un baix cost:

e La inclusié d’imatges, videos i en general de material multimedia (anuncis) i
recursos digitals amb els quals treballen els publicistes.

e Una major facilitat d’acces als continguts (imatges, material audio-visual),
practiques, etc.

a) Contingut del LLIBRE:

Presentacio

Obijectius del material

Continguts desenvolupats i estructura
Organitzaci6 del llibre i del CD

b) Contingut del CD:

Continguts de la Psicologia i Publicitat agrupats en 5 blocs tematics. El contingut de
cada BLOC tematic esta adaptat a la nomenclatura ECTS:

Obijectius del tema

Continguts — coneixements

Competéncies que es desenvolupen en el tema
Activitats practiques proposades

Exercicis d’avaluacié i d’autoavaluacid
Referencies
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1) Objectius relacionats amb la docéncia:

El material permet també aconseguir els seglients objectius relacionats amb la docéencia:

Unificacié dels continguts de Psicologia i Publicitat: el contingut del material
desenvolupat, permet la transversalitat entre les dues arees (Psicologia i Publicitat),
inexistent fins ara.

Oferir als estudiants recursos que permetin el canvi docent. L’estructura del
contingut del material s’adequa a les noves propostes ECTS: els continguts estan
organitzats en Blocs tematics i temes en els quals estan clarament especificades les
activitats dels estudiants, la metodologia que se seguira i I’avaluacid.

Millorar la qualitat docent, especialment la que depén del binomi ensenyament-
aprenentatge. El format multimédia i I’estructura en BLOCS tematics afavoreix que
I’estudiant sigui un subjecte actiu en el procés ensenyament-aprenentatge. També li
permeten una major interactivitat entre els continguts a aprendre i els exemples i les
practiques a desenvolupar.

2) Objectius relacionats amb el material a desenvolupar:

Utilitzar noves metodologies per disminuir les classes presencials, afavorint I’aprenentatge
autonom per part de I’estudiant: el format multimedia i els seus continguts permeten la
disminucid de les classes presencials en benefici de I’aprenentatge autonom. El professor es
converteix en un guia per a I’estudiant.

3) Objectius a assolir per part dels estudiants:

Son els més importants. EI material s’adequa al canvi de les matéries en crédits ECTS:
I’aprenentatge de I’estudiant és prioritari a I’ensenyament del professor. Els objectius a assolir
per part dels estudiants consisteixen en facilitar:

I’adquisici6 de coneixements

I’adquisicio de competéncies

I’aplicacié dels coneixements a la practica professional
I’analisi i la sintesi de la informacio

I’avaluacio i I’autoavaluacio dels continguts

2. DESCRIPCIO DEL TREBALL

La innovaci6 s’emmarca en la docéncia de les materies (assignatures) de Psicologia en
els estudis de Publicitat i Relacions Publiques i en la docéncia de les materies de
Publicitat en els estudis de Psicologia. Es dona, pero, prioritat a la docéncia dels
continguts de Psicologia en els estudis de Publicitat i RP.
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1) La situacio actual és la segluent:
a) En relacio als continguts:

- Manca de referéncies (materials docents, llibres, etc.) que unifiquin els
continguts de la Psicologia aplicada a la Publicitat i que tinguin exemples
actuals i reals (anuncis, campanyes publicitaries, agéncies, etc.). La major part
dels manual sén o molt psicologics o molt publicitaris, és a dir, no ofereixen la
unificacié ni la aplicacié dels continguts de la Psicologia a la formacié en
Publicitat. Tampoc tenen exemples d’anuncis en format real (color, audio-visual,
etc.).

- Manca de propostes de practiques en el mateix sentit explicat, és a dir, que
reflecteixin I’aplicacié dels continguts de Psicologia a la Publicitat i que
ofereixin a I’estudiant un material actualitzat i d’acord amb les tecnologies i els
recursos que aprenen al llarg de la seva formacio.

b) Awvaluacié institucional previa:

- Al Pla de Seguiment de la Qualitat Docent que es fa a la facultat de Ciencies de
la Comunicacid, on s’imparteix la titulacié de Publicitat i RP, es constata, per
part dels estudiants, un entusiasme per aquest tipus d’assignatures pero a I’hora,
una certa decepcid, al no trobar referents clars de publicitat en els materials que
s’utilitzen de Psicologia i viceversa.

c) Enrelacio a I’actual llicenciatura de Publicitat i RP:

- Aquesta titulacié forma part del grup pilot de titulacions de la UAB que a partir
del curs 2004-2005 ha comengat I’adaptacio als requisits del futur espai Europeu
d’Ensenyament Superior.

- La situacio anterior ens obliga al replantejament de continguts i metodologies,
tant en la seva definicié com en la seva aplicacio i a la creacid de nous recursos
que donin resposta a aquest repte.

2) Situacié sobre la qual la innovacio pretén incidir:

En sintesi, es pretén incidir sobre els materials existents o, millor dit, inexistents, tenint
en compte, d’acord amb Parcerisa (2005), que els materials son la base per a un bon
aprenentatge. Concretament incidirem en:

- La manca de materials teorics, practics i amb exemples reals que unifiquin els
continguts de Psicologia i Publicitat.

- Lamanca de materials amb propostes de practiques actualitzades.

- La manca de materials adaptats a les noves exigéncies dels crédits ECTS.

- L’adequacio dels materials i propostes a I’espai Europeu d’Ensenyament
Superior.

- L’adaptaci6 dels continguts i la metodologia proposada als crédits ECTS.
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El desenvolupament del projecte inclou 4 grans accions:

e Acci0 1: Disseny del contingut en Blocs Tematics i aquests en temes. Especificacio,
dins de cada tema, dels:

— Continguts — coneixements

— Objectius

— Competéncies

— Activitats (practiques proposades)
— Autoavaluacio

— Referencies

e Accid 2: Seleccié del material grafic i multimédia que formara part de cada BLOC
i/0 tema. Cal fer una selecci6 acurada del material grafic i multimedia que formara
part de cada Bloc i/o tema.

e Accié 3: Edicio CD en format hipertext i amb els materials multimedia inclosos.
Consisteix en el desenvolupament de material multimeédia.

e Accié 4. Prova pilot amb els estudiants que permeti una primera valoracié del
material i la correccid dels aspectes necessaris. Es fara durant el curs 2006-07 a
través de la docencia que fem de les matéries a la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacid. També es fara la prova pilot a la facultat de Psicologia.

e Acci0 5. Edicio definitiva del llibre i del CD.

A partir de I’edicio pilot i dels canvis que resultin de la prova pilot es prodcedira a
I’edicié definitiva, prevista per al curs 2007-08.

3. RESULTATS I/O CONCLUSIONS

D’acord amb Knight (2005), la seleccié dels materials per a I’aprenentatge que efectua
el professor té una alta repercussié en el rendiment dels seus estudiants.

Els resultats d’aquest projecte es concretaran en un material necessari, innovador, de
caracter transversal, que millorara els aprenentatges més significatius de la Psicologia
aplicada a la Publicitat. | permetra als estudiants transferir aquests aprenentatges a la
vida real i professional.

El material creat permetra una millora tant de la docencia, com de I’aprenentatge i de
I’aplicacio practica dels continguts de Psicologia en Publicitat.

En concret, els resultats esperats de la utilitzacié del material per part dels estudiants
son els segients:

- Augment de I’aprenentatge autonom.
- Millora en la comprensié dels continguts.
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Millora en I’adquisicid de coneixements.

Millora en I’adquisicié de competéncies.

Augment de I’aplicacio6 dels coneixements a la practica professional.
Millora en I’analisi i la sintesi de la informacio.

Facilitacié de I’avaluacio i de I’autoavaluacio dels continguts.
Transferéncia dels aprenentatges a la vida real i professional.
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