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Aproximacién a los estudios sobre economia
de la comunicaciéon en Espafia (1897-1988)*

Daniel E. Jones

Los estudios cientificos sobre la culturz y Ia comunicacién desde una perspectiva
econdémica —es decir, sobre las industrias y servicios culturales y comunicatives— no
han sido hasta ahora demasiado numerosos. Esta situacion, que resulta a primera vista
incomprensible en el panorama internacional debido a la extensa bibliografia exisiente
sobre temas culturales y comunicativos desde todo tipo de perspectivas académicas, ha
adolecido de una relativa pobreza en ¢l caso espafiol, por lo menos hasta €pocas
recientes, acorde con ¢l desfase existente agui en este campo.

Los analistas que se han ocupado de estos fenémenos sociales han sentido cierta
repugnancia —sobre todo en Europa y particularmente en Espafia— por cualquier
pretensién de establecer relaciones entre Ia cultura y la economia, entre el espiritu y la
materia. Asf como no han tenido reparos en estudiar todo tipo de cuestiones relativas a
la cultura y la comunicacién desde perspectivas muy diversas —como la histérica, la
juridica, la semidtica o la sociolégica—, han preferido marginar el andlisis
econdémicol,

Esta postura se ha visto enormemente favorecida por el hermetismo que ha
caracterizado la actividad de las empresas o instituciones —piblicas o privadas,
nacionales o transnacionales— dedicadas a la produccién y comercializacién de este
tipo de bienes o servicios desde que comenzara su actual fase industrial a finales del
siglo xix (BUSTAMANTE 1987)%

* El auior agradece las abservaciones y aperiaciones realizadas por e! Dy, Hécior Bormal,

1 Inclusive, quienes se han ocupado de la evolucién tedrica y académica de la invesligacién en
comunicacidn en Espaia, han ignorado hasta ahora la existencia de los estudios de carédcter
econdmico, bien por desconocimiento, bien por asimilarlos arbiwariamente a otras parcelas o
perspectivas. Ejemplos de o que se acaba de afirmar se encuentran en autores como MoraGas (1981
y 1988), UraBaYEN (1982), EqQuiza EscuDero (1986), Casasts (1987) o GiFReEu {1988), o bien en
los trabajos de recopilacidn bibliogrifica de organismos como IBERCOMNET (Madrid), no
obstante lo meritorio de su labor.

? Que no abunden en Espafia estudios econdmicos sobre los fendmenos comunicalivos se debe
en gran parte al ocultamiento sisterndtico de informacién por parte de las empresas del sector. Incluso
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Hacia una concepcién glebalizadora

El concepto de la «industria cultural», acufiado por Adomo y Horkheimer hace cuatro
décadas, ha sufrido distintas interpretaciones a lo largo de este perfodo (HORKHEBMER &
ADCRNO, 1974; GIRARD, 1982: MATTELART & PIEMME, 1982). Los autores de la Escuela
de Francfort, desde una perspectiva «apocaliptica», es decir, desde la alta cultura
humanistica, consideraron que la industria cultural suponia una ruptura definitiva de la
verdadera cultuza, al transformarla en bien econ6mico que se intercarnbia en el mercade
como los demds productos industriales masivos,

Sin embargo, de las referencias bastante generales y globales a la economia y al
poder se puede deducir claramente que el verdadero objeto de los andlisis de Horkheimer
y Adorno no fue la industria cultural en si, sino su producto supuesto: la cultura de
masas. <Es éste, ea efecto, el concepto en el que parece descansar en definitiva toda la
reflexidn y el de 1a industria cultural sirve meramente para respaldarlos (MATTELART &
PIEMME, 1982: 64},

Los autores de la Escuela de Francfort, al igual que otros intelectuales humanistas
de corte elitista, como podrian ser también los radicales norteamericanos {(MacCDO-
NalD, 1974), condenan la cultura de masas porque su proceso de elaboracién y
distribucién va en detrimento de una cierta concepeidn sacralizadora del arte y de la
cultura cldsicos. Se advierte en su postura «el eco de una vigorosa protesta letrada contra
la intrusién de la técnica en el mundo de Iz cultura» (MATTELART & PIEMME, 1982: 65).

El concepto de «industria cultural» se ha ido desgastando con el tiempo. En los
Estados Unidos surgié en 1962, de la mano del economista Fritz Machlup, 12 expresidn
de «industria del conocimientow», mds pragmadtica v general, para medir la participacién
creciente de este sector industrial en el producto nacional bruto, mds que para lanzar
diawibas conira la mercantilizacion de Ia cultura y el final del trabajo creativo individual
(MACHLUP, 1962),

Algunos aflos mds tarde, asimismo, el alem4n Hans Magnus Enzensberger acufié el
término de «industria de la conciencia», fundamentalmente para denunciar la
incapacidad de la izquierda europea de utilizar los medios electrénicos de comunicacion
en la lucha politica (ENZENSBERGER, 1972).

Por su parte, la teorfa de Machlup dio origen, tiempo después, a una nueva —la de la
«sociedad de la informacién»®>—, que pretendi¢ ser mucho méds ambiciosa que las

se llega a un enmascaramiento tal de Ia realidad que las informaciones de cardcier ccondémico sobre
la actividad cullural y comunicativa suclen aparecer en fa prensa —cuando aparecen—, noen la
seccién de «cconomian, sino en la de «socicdad», «cultura» o, mis recientemente, «comuni-
cacién». Sin embargo, un tipo de estudio que sf ha prosperade en Espaia, al igual que en otros
paises de cconomia capilalisia, es el de andlisis de mercados, mérketing, control de audiencias ¢
inversiones publicitarias, promovido por los propios actores del subsistema comunicative
—anunciantes, agencias publicitarias y medios—, como bien ha explicado MoraGas (1988).

3En cierta medida, las teorias de la «sociedad de la informaciéne y det «postindustrizlismon
pueden ser entcndidas como una actuzlizacién de las teorfas de la «modernizaciéns o del
adesarrollo», entre cuyos promotores destacaron los norteamericanos Ithicl de Sola Pool, Wilbur
Schramm o Everett M. Rogers. Sin embargo, como ha seiialado BecKEr (1988), las teorias del



anteriores pues, was ¢l advenimiento generalizado del universo telemdtico en los paises
desarrollados, intenté designar ni mds ni menos que a un nuevo tipo de sociedad, que
sucedia 2 la etapa industrial (PORAT, 1977).

En la iltima década, sin embargo, estdn surgiendo, fondamentalmente en Europa,
distintas corrientes de investigacidn critica que se ocupan de la economia politica de la
comunicacidn y de la cultura®. Es decir, que, «a partir de una especificidad reconocida,
todos esos enfoques convergen hacia la misma preocupacién: comprender el funcio-
namiento material —a veces se hace hincapié en el andlisis politico, ofras en el
econdmico o bien en uno y otro— de la cultura y de Ja comunicacidén» (MATTELART &
PIEMME, 1982: 69).

Tal es la perspectiva de autores britdnicos como WILLIAMS (1982) o GARNHAM
{1985), franceses como GIRARD {1982), MATTELART & PIEMME (1982} o FLICHY (1982),
y espafioles como BUSTAMANTE (1987) o ZaLLO (1987), entre otros muchos®. De esta
manera, se estd produciendo una revalorizacidn tedrica del concepto de «industrias
culrales» —asi, en plural, pues engloban a diferentes sectores: de ta prensa al disco,
del libre al cine, de la television al video—, alejado ya de las connotaciones negativas
de la Escuela de Francfort y asentado preferentemente en la economia polftica.

Sin embargo, el concepto de «industrias culturales» a secas puede hacer pensar en
una excesiva preferencia por sélo algunas de las fases del proceso productivo,
centradas en Ja fabricacidén, Asimismo, si sélo se hace refergncia a la «cultura», pero
no a la «comunicacidn», se da la impresién de un cierto olvido del subsisterna de
medios de comunicacién masiva, pieza clave de cualguier sistema social contem-
pordneo. Por tanto, serfa conveniente hablar mejor de «industrias y servicios culturales
y comunicativos»; de esta manera, se harfz hincapié tanto en la produccion como en la
comercializacion de este tipo de bienes y servicios inmateriales —aunque siempre
tengan que ir vehiculizados a través de soportes fisicos— al tiempo que no se
marginaria asf el concepio de «comunicacién», central desde todo punto.

«postindustrialismor han tendido a sobrevalorar en exceso el cambio social mediante el desarrollo
tecnoldgico y en esencia han sido acriticas, idealistas, unidimensionales, lincales y
pretendidamente evolucionistas. Ademds de Marc Urn Porat, han destacade dentro de esta corriente,
aunque desde perspectivas diversas, los también norteamericanos Daniel Bell, Herman Kahn o
Alvin Toffler.

4+ Dentro de estas carrientes criticas, las mds destacadas son, sin duda, las 1corias de la
«dominacién» —cuyos representantes mis conspicuos podrian ser Herbert 1. Schiller, Kaarle
Nordenstreng, Armand Mattelart o Cees J. Hamelink— y las 1eorias «critico-social» y de la
«dependencias, que en ¢l campo de la comunicacién promugven aniores centroeuropecs Somo
Bjorn Hettne, Roy Preiswerk o Jorg Becker. Las diferencias entre unos y otros no son profundas:
aumgque todos consideran los fendmenos comunicativos come portaderes ideolégicos y como
mercancia, dentro de un sistema social injusto y desequilibrado, aquéilos adelecen de upa gran falta
de trabajos empiricos —no han confirmado lo que ¢ritican en ¢l sistema intemacional—, en lanio
que éstos intenian demostrar que las dependencias econémicas ¥ comunicativas no se localizan
exclusivamente en paises ¢ regiones especificas (BEckex, 1988).

5 En los dltimos afios se han publicado en Espafia raducciones de las obras mis significativas de
autores extranjeros como Ben Bagdikian, Armand Mauelart, Herbert I Schiller, Cees J. Hamelink,
Patrice Flichy, Giuseppe Richeri, Raymond Williams o Nichelas Garnham, entre otros, aunque
responden a perspectivas tedricas diversas,
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Por lo que se refiere a este articulo, debide a la falta de espacio, se han dejado
expresamente de lado todas aquellas investigaciones espafiolas que no se cifien a lo que
académicamente se entiende como medios de comunicacién de masas —es decir, la
prensa, la radio y la televisién—, ademds de su soporte financiero fundamental en
las sociedades capitalistas: la publicidad, De esta manera, han quedado fuera las
investigaciones que se refieren 2 otras industrias y servicios culturales —del libro al
fonograma, del cine a las agencias de noticias, del video a los servicios telemdticos—,
asf como ¢l conjunto de industrias dedicadas a la produccién y comercizlizacién de
soportes comunicativos: de la papelera a la elecirénica, pasando por la quimica, la
informdtica o las telecomunicaciones.

Los primeros estudios

La mayorfa de estudios realizados en Espafia sobre economia de la comunicacién son
bastante recientes, por lo menos los que pueden considerarse desde una perspectiva
calificada como cientifica. Sin embargo, desde finales del siglo xix, cierto nimero de
investigadores —desde la Administracién, la Iglesia, 1a Universidad o la iniciativa
privada, o bien desde posturas criticas frente al sistema— se han ocupado en distintos
momentos del fendmene comunicativo de masas desde un punto de vista econdémico.

Coincidiendo con los avatares de la propia historia del pais, bien podrfa clasificarse
el conjunto de aportaciones sobre el particular en tres periodos més o menos
diferenciados. El primero terminarfa con la Guema Civil, el segundo abarcaria el
régimen franquista y el tercero comprenderia el perfodo democrdtico actual,

La mayorfa de autores que s¢ han ocupado de este tipo de estudios se han interesade
fundamentalmente por la prensa y, en menor medida, por la radio, la teievisién, la
publicidad o bien la globalidad del subsistema comunicativo de masas. Como se ha
apuntado mds arriba, debido al interés especifico de este articulo se ha dejado a un lado
aquf toda investigacidn relacionada con otros medios o sectores para evitar ia
dispersién, De todas maneras, principalmente en los terrenos del cine y del libro ha
habido ura produccion intelectual autéctona de una cierta importancia.

Probablemente, la primera obra espaficla en la que se aborda el cardcter mercantil de
la prensa, ademds de otras cuestiones, es De un periodista, de Ricardo Fuente, publicada
en Madrid en 18976, Este escritor y periodista madrilefio, que ilegd a ser director de
El Pafs entre 1903 y £910 y primer director de la Hemercteca Municipal de Madrid
entre 1918 y 1925, desde una perspectiva apocaliptica, sostenia que «el periddico de
empresa no lo funda el enamorado del ideal, no existe por 12 necesidad de defender los
intereses faltos de apoyo; el periddico de empresa se funda por comerciantes tan s6lo
ateatos al lucro» (p. 28}, Este tipo de afirmaciones eraa propias de una época que estaba
viendo nacer los primeros diatios espafioles fundados por empresas de tipo capitalista
aunque generalmente de estructura familiar —Santa Ana, Gasset, Ortega, God6, Luca de
Tena y Mencheta, entre los linajes méds significativos—, al tiempo que asistia al ocaso
de las publicaciones de cardcter doctrinal y de partido.

6 FusNTE, Ricardo, De un peripdista, Casa Editorial de Mariano Nificz Samper, Madrid 1897.



Poco tiempo después, en 1903, el politico y pericdista andaluz Modesto Sdnchez
Ortiz publicé El periodismo’, Con un estilo impecable, producio de una dilatada
experiencia profesional —habfa sido director de La Vanguardia entre 1888 y 1901—,
Sdnchez Ortiz parifa del criterio de que el peniodismo debia ser «sacerdocio» y
«magisterio», pero a la vez reconocia el cardcter necesariamente industrial de esta
actividad. Por este motivo dedicé algunos capitulos de su obra a esta cuestién y llegé a
definir unas caracteristicas que casi un siglo después contindan siendo ¢n buena medida
vilidas: «La empresa de periédico en Espafia todavia es ruina en la gran mayoria de los
casos; todavia es aventura en casi todos los demds. Sin lectores apenas, porque el
analfabeto es legién, o con lectores de escaso provecho (...); sin anuncies suficientes,
porque ¢l comercio y la industria sufren de raguitismo, ¥ porque ni siquiera hacen lo
que pueden; secas o empobrecidas estas fuentes naturales del periédico, su vida
—excluyendo una docena de casos en toda la naciébn— estd siempre pendiente del
azar» {pp. 22-23).

Tres afios mds tarde, Rafael Mainar, periodista y abogado aragonés que desempené
toda su vida profesional en la Ciudad Condal, publicé el que bien puesde considerarse
como primer manual del periodismo espanol: El arte del periodista®. Con un estilo 4gil
y ameno, Mainar se ocupd de priciicamente todas las facetas de la actividad
periodistica: desde el lenguaje hasta la confeccién, desde la publicidad hasta los
modelos de diario, desde la administracién hasta los talleres. En este sentido, no
descuidé la faceta econdmica de la empresa, y se convirtié en un firme defensor del
«diario de empresa», porque «al entrar el periédico en la categoria ¥ condicién de
negocio industrial», sostenia, «<ha obtenide un capital que ni la politica, ni los
intereses de clase, ni los platonismos del ideal, le hubieran jamds proporcionado»
(pp. 20-21).

Otro libro de 1a época en ¢l que se abordaba la faceta mercantil de la prensa, ademds de
otras cuestiones, es Las fuchas del periodismo, de Salvador Minguijén, publicade
en 1908 por este profesor y periodista de orientacién catélica®. Coincidiendo con una
época muy prolifica en cuanto a obras de tipo doctrinal orientadas a favorecer la
implantacién en Espafa de lo que se calificaba entonces como «buena prensa» —es
decir, la confesional—, para hacer frente al avance de la prensa liberal, la obra de
Minguijon se dedicé a explicar el funcionamiento y a denunciar las «miserias» y
«lacras» de la gran prensa de comienzos de siglo. Se trata de un libro que constituye un
verdadero tratado sobre la empresa periodistica, con multiplicidad de ejemplos
nacionales y extranjeros, ademds de ocuparse del funcionamiento de 1a redaccién y la
organizacién general de un periddico. Sin embargo, oponiéndose firmemente a las
afirmaciones de Mainar —sobre tode para justificar el desarrollo de la prensa docrinal
catélica—, Minguijon llegd a exclamar: «No pretendemos defender lo indefendible. El
industrialismo de la prensa es un mal. El interés econémico 6 los cdlculos de la

? SAncuEz ORTfz, Modesto, Ef periodismo. (Prologo del tibro El pais, 1a politica, ]a prensa,
M. Romero Fmpresor, Madrid 1903.

8 Mawar, Rafael, Ei arte del periodista, José Gallart Editor, Barcelona 1906. Sobre esta obra
pucde consullarse el estudio hisiérico de Casasus {1987},

¥ MINGUDOGN, Salvador, Las luchas del periodismo, Mariano Salas Impresor, Zaragoza 1908.
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ambicién politica de empresa y periodistas no siempre marchan de acuerdo con ¢l bien
social» (p. 10).

Paralelamente al florecimiento de ia prensa de orientacidn catélica, se iban
consolidando por aquellos afios algunas de las empresas periodisticas de concepcidn
capitalista mds importantes de la historia del peniodismo espaiiol, entre ellas la editera
del diario Ef Sof, de Madrid. Su gran inspirador empresarial —como José Ortega vy
Gasset lo era en el plano ideolégico-doctrinal— fue Nicolds Marfa de Urgeiti, a la sazén
gran patrén de La Papelera Espaiiola SA. En distintas ocasiones'®, este empresario
vasco se ocupd de la faceta econdmica de la prensa espafiola, ademis de las relaciones de
ésta con su soporte flsico fundamental: ¢l papel. Para Urgoiti la cuestién econdmica era
decisiva, pues pensaba que no bastaba sélo con preocuparse de los contenidos y de
la ideologia de los periddicos, sing que era menester organizarios empresarialmente,
¢on una concepcion capitalista moderna, de la cual carecfa completamente la prensa
del pais.

Asimismo, dos periodistas destacados se ocuparon por aquellos afios, en sendos
opusculos, de la cuestién administrativa de los diarios espafoles. De una parie, el
cataldn Josep Moratd i Grau, antiguo redactor jefe de La Veu de Caralunya, quien
escribié Com és fet un diari; de otra, Enrique Meriné, madrilefio vinculado
profesicnalmente a Prensa Espafiola, S.A., quien dio a luz Cémo se administra un gran
diario"'. Ambos se interesaron en sus respectivas obras —aunque la segunda fuera mds
especializada— fundamentalmente por aspectos como las suscripciones, la publicidad,
la comprobacién de las tiradas, la labor de los corresponsales y la contabilidad de las
empresas periodisticas de los afios veinte,

En 1930, ¢oincidiendo con el inicio de un perfodo turbulento de la vida espafiola y
con ¢l nacimiento de los fascismos eurcpecs, se publicé en Madrid una obra de gran
importancia para ¢l momento y que {os avatares de la historia politica y académica del
pafs durante el vltimo medio siglo han confinade en el olvido: Grandeza y servidumbre
de la prensa, de Alfonso Ungria Gargallo'?. Este intelectval y diplomético, apoydndose
en bibliograffa internacional —costumbre no demasiado frecuente entonces en los es-
tudios de este tipo en el pafs—, hizo vn profunde anilisis critico de la prensa espafiola,
deteniéndose de manera especial en su capacidad orientadora de la opinién piblica y
en sus caracteristicas materiales. Ungria Gargallo rompié de esta manera con una
tradicidn impuesta desde antiguo por historiadores aficionados y pacientes
biblidgrafos, pricticamente los tnicos gue abordaban por entonces el estudio de la
prensa espafiola, y fue uno de los introductores de los estudios que a la sazén se
realizaban en Europa y Estados Unidos.

10 Jrgotr1, Nicolds Maria de, La preasa diaria espadola en su aspecto econdmico, discurso en
Ateneo de Madrid, 7 de diciembre de 1915, Historia reswumida de las relaciones entre la Papelero
Espanola y El Sol CA, Madrid 1931,

M Morata 1 Grav, Josep, Com €5 fer un diari, Ricard Duran i Alsina Impressor, Barcelona 1918;
MARINE, Enrique, Cama se administra un gran diario, Cia. Tbero-Americana de Publicaciones,
Madrid 1929.

12UnGRIA GARGALLO, Alfonso, Grandera y servidumbre de la prensa, Editorial Espafiz, Ma-
drid 1930



Los condicionamientos durante el franguismo

La segunda etapa, que abarca el largo periodo franquista, estd compuesta por distintas
fases —como el propio régimen— que van desde la autarquia econémica y culrral, el
fascismo politico y la férrea censura ideolégica de la primera hora, hasta la
liberalizacién de los dltimos aftos. Estas transformaciones y adaptaciones econémicas,
politicas y sociales afectaron de manera decisiva al subsistema comunicativo de masas
¥, consecuentemente, a la propia produccién tedrica sobre esta especialidad, una
produccidn caracterizada no por investigaciones empiricas adaptadas a 1a metodologfa
de las ciencias sociales sino por un cimulo de conferencias, articulos divulgativos,
coloquios o discursos de tipo doctrinario que dificultaron enormemente su
homologacién con la ivestigacién hecha a la sazén en otros pafses desarrollados
{MORAGAS, 1981).

Dependientes de la Delegacién Nacional de Prensa y Propaganda —aparato censor del
régimen—, se crearon la Escuela Oficial de Peridismo, en 1941, y la revista Gaceta de la
Prensa Espadola, en 1942 (JoNES, 1987). Mientras aquélla sirvié para formar a unos
periodistas fieles al franquismo, €sta permitié la difusién de gran nimero de articulos de
corte «académico-fascista» sobre la especialidad; a lo largo de los afos fueron
apareciendo algunos trabajos de tipo divulgativo sobre la empresa periodistica que
pueden citarse aqu{*?,

Tras la derTota de las fuerzas del Eje en 1945, Franco debid modificar su modelo
ideolégico-politico de Estado para contrarrestar la gran oposicién internacional a su
régimen. Debido a esta situacién, adquirieron un mayor peso politico los sectores
confesionales proximos a la Asociacién Catdlica Nacional de Propagandistas (ACNP),
Estos lograron el control del Ministeric de Educacién Nacional e inauguraron, a partir
de 1946, curses de verano especializados en periodismo en la Universidad Internacional
Menéndez Pelayo, de Santander. De esta manera, entre los idedlogos mdés conspicuos de
la ACNP, Fernando Manin-Sdnchez Julid, director de los cursos durante dos décadas, se

13 Entre otros, cabe mencionar aqui los de los siguientes amores: LAGUINILLA, Domingo, «Un
negocio dificil: el periodistico», nim. 37, junio 1945; LAGUINILLA, Domingo, «La publicidad, base
ccondmica de la prensar, ndm. 39, agosto 1945; LacuiNiLLa, Domingo, «Las organizaciones de
cmpresas periodisticas en Espafia» ndms. 99-100-101, mayo-junic-julic 1956; GALINDO HERRERO,
Santiago, «Estudio juridico de la empresa periodistica», mims. 51-532, mayo-junio 1952,
ALTABELLA, José, «Nalas y cifras para un ensayo sobre la ¢volucién econdmica de la prensa»,
nim, 106, 1956; GARRIDO BUENDIA, Antonic, «Algunas ideas sobre la productividad y remuneracién
¢n prensar, ndm. 128, mayo-junio 1960; Crispl Carcar, Gonzalo, «La circulacion en la prensas,
ndm. 140, mayo-junio 1962; Rioia, Mariano, «Estructura ccondmica de la empresa periodisticas,
ndm 145, julic 1963; FervAnpez HERAS, Amado & FERNANDEZ MENDIOLA, Amade, «Condiciones de
trabajo en la prensa cspafiolar, nums.173-188-192-196, agosio 1965-oclubre 1967; PacHO
REYERG, Félix, «La publicidad garantiza la independencia de la prenmsa», nom. 221, diciem-
bre 1970; PacHo REYERO, Félix, «La empresa periedistica: problemas de distribucion de 1a preasa
diaria», nim. 225, junio 1971; MOLERO MANGLANO, Luis, «El fendmenc de la concentracién»,
niim, 227, agosto 1971; MoLERO MANGLANO, Luis, «La concentracién de la empresa periedis-
tica», num. 228, sepliembre 1971; MoOLERC MaNGLANG, Luis, «Sintomas de crisis en la prensa
occidental», nim. 230, noviembre 1971
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convirtié en uno de los principales mentores de la Ley de Prensa e Imprenta de 1966, v
dio a luz varios textos doctrinarios scbre el papel de la empresa periodistica en un
Estado capitalista como ¢l que se pretendia plenamente para Espafia'®, Otros autores
dentro de esta corriente fueron Jesds Garcfa Jiménez, Francisco de Luis y Diaz, José
Manuel Gonzélez Pdramo y Mariano Rioja's,

La Escuela Oficial de Periodismo de Madrid, que hasta 1958 ostent6 el monopolio en
la ensefianza de esta especialidad en el pais, tuvo en sus tres décadas de historia una
produccidn tedrica pricticamente nula. En 1969 se dieron a conocer dos textos sobre
economia de la comunicacién que modificaror poco, sin embargo, esta tradicién, Otro
tanto puede decirse que ocurrié con la delegacion de la escuela en Barcelona, con la
Escuela Oficial de Publicidad, con la Escuela de Periodismo de 1a Iglesia y con la propia
Universidad'®. Por su parte, durante la década de los sesenta comenzaron a editarse en
publicaciones tebricas promovidas por ¢l Ministerio de Informacién y Turismo, como
la Revista Espaniola de la Opinion Publica y Estudios de Informacidn, una serie de
articulos con un rigor académico y cientifico mds elevado, aunque todavia con una linea
ideolégica afin al régimen!”.

Simultdneamente, vieron la luz algunos trabajos criticos sobre la «industria de la
informacién» y la «industriza de la cultura» gque, desde una perspectiva marxista,
intentaron explicar una realidad hasta entonces oculta al pueblo espaiiol. Se trataba de
obras apasionadas propias de la situacién polftica y social de aquellos afios debidas a

4 M arTin-SAvcrsz JULIA, Fernando, Garantfas de la empresa periodivtica a Ia sociedad y al Estado,
Curso de Periodismo de la Universidad Intermacional Menéndez Pelaye, Santander 1948; OQpinidn
publica, prensa y Estado. Nuevas formas de propiedad de los periddicos, UIMP, Santander 1951;
Crisis de la prensa vy sus verdaderas causas. Madrid 1952; «La prensa, disculidera de todo, s ahora
una institucién discutida. Causas de la crisis de la prensa en el mundo y andlisis de las mismas»,
GPE 53, fulio 1952, «El periodista v !a empresa periodisiica. La nueva Ley de Socicdades
Andnimas y ta prensa», GPE 54, agosto 1952,

15 GARCIA TIMENKR, Jesis, Luz en las antenas. (La empresa radiefénica}, Euramérica, Madrid 1935;
Lus ¥ Diaz, Francisco de, «Problemas de la empresa»: GONZALEZ Rulz, Nicolds (ed.), El perivdisme,
teorfa y prdctica, Noguer, Barcelona 1963; GoNzALEZ PARAMO, José Manuel, Polftica de prensa.
Dialécrica de g empresa periodistica, Grijalbo, Barcelona 1971,

16 BerxaL, Salvador, EI trabajo en la empresa periodistica, Escuela Oficial de Periodisme, tesina,
Madrid 1969, VVY.AA., La concentracidn en los medios informativos y publicitarios, Tscucta
Oficial de Periodismo, Madrid 1969, Cort#s DoménecH, Eduardo, La participacidn del periodista en
la empresa periodistica, Escuela Oficia! de Periodismo, tesina, Barccelona 1975, MacriSA Brasi,
Josep, Andlisis critico-jurldico de la empresa periodistica, Escuela Oficial de Periodismo, tesina,
Barcelona 1975; HUERTA PavLacios, Felipe, La concentracidn de empresas y su trascendencia ¢n el
munde de la publicidad, Escuela Oficial de Publicidad, leccién inaugural, Madrid 1970; Garcia D
Fruros, Manucl, Aproximacion socio-econdmica a los medios de {nformacion de Aragén,
Uriversidad de Zaragoza, tesina, Zaragoza 1974; Savas, lavier, Regisiros de empresas
periodisticas y editorigles. Régimen juridico de inscripciones y cancelaciones, Facuitad de
Derecho, Universidad de Sevilla, Sevilla 1975.

17 En la Revista Espafiola de la Opinién Piiblica s¢ publicaron los siguientes articulos: MoNTES, G.,
«Répimen comparado de [as empresas periodisticas», nim. &, oclubre-diciembre 1966; Xirra
HERas, Jordi, «Régimen comparado de las empresas periodisticas», ndm. 3, encro-marzo 1966;
Xwrra Heras, Jordi, «Comunicacidn, informacién y economia», ndm. 27, cnero-marzo 1972,
Garcia LaBRADO, Francisco, «Presupuestos ideolégicos y modalidades de la ayuda estacal a la



auteres como Manuel Vdzquez Montalbdn y Valeriano Bozal's. Sobre todo la del
primero, Informe sobre la informacién, se convirtié con el tiempo en una obra de
referencia que lefan con avidez no sélo los periodistas o aspirantes a periodistas, sino
también los estudiantes y profesionales de diversas disciplinas.

Desde 1958 funcioné en Pamplona el Instituto de Pericdismo de la Universidad de
Navarra, promovide por el Opus Dei, que, a comienzos de la década de los setenta
—coincidiendo con la creacién de las facultades de ciencias de la informacién de Madrid
y de Barcelona—, se¢ transformarfa también en facultad. Desde un comienzo, esta
institucidén conté con ur equipo de investigadores que 1a situé en el primer plano de ta
actividad académica espaficla de aguellos afios y sus cuidadas ediciones de libros
propios o traducciones de autores extranjeros fueron muy apreciadas en otros centros del
pals o de América Latina, mucho menos dotados humana y econdmicamente,

En este contexto fue publicindose, por ejemplo, la obra teérica de Alfonso Nieto, que
se convinié en poco tiempo —sobre todo El concepto de empresa periodfstica y La
empresa periodistica en Espana— en referencia obligada para los estudicsos de este
campo cientffico!®. Ademds, junto con José Tallén, publicé articulos sobre economia
televisiva, pioneros en este medio en Espafia®®. Por su parte, un discipulo suyo, Francisco
Iglesias, hize por aguellos aflos sus primeras aportaciones sobre la especialidad, entre las
gue destaca su tesina leida en 1973, Asimistno, se publicaron textos de esta materia en la
Tevista Nuestro Tiempo, de la propia Universidad de Navarra®.

prensa», ndm, 30, octubre-diciembre 1972; Garcia Lasrapo, Francisco, «Condicionamientos det
problema de la ayuda econdmica cstatal a la prensa en Estados Unidos», mim. 35, encre-
marzo 1974; WERT QORTEGA, Josg Ignacio, «Estructura y pautas de consumo de informacién ¢n la
Espafia de hoys, nim. 43, 1976. En la Revista Espaiola de Documentacién: CasTRo FARIRAS, José
Antenio, «El fenémeno de la concenlracién de prensa», ndm. 5, abril-junic 1966, Finalmenie, cn
Esiudios de Informacién (que sucedi¢ a 1a anterior): MuRoz ALoNSO, Algjandro, «Los fendmenos de
concentracién y la publicidad en la radiodifusién», nim. 9, energ-marza 1969. DEsvors, Jean
Michel, «E! Sol: origenes y tres primeros afios de un diario de Madrid (1917-1920)», nims.
16-17, octubre 1970-enero 1971,

18 ¥ A2QUEZ MONTALBAN, Manucl, Informe sobre la informacién, Fontanella, Barcelona 1962;
VAzQUEZ MONTALBAN, Manuel, «<La informacidn: una industria atfpicar, Espaia Econdmica, Madrid,
diciembre 1970; Bozal, Valeriano, {ntroduccion a la industria de la cultura, Alberto Corazén,
Madrid 1969; BoizaL, Valeriano, Cultura y capitalismo, EDICUSA, Madrid 1972,

19 N1eTO, Alfonso, Ef concepto de empresa periodistica, EUNSA, Pamplona 1967; «Parlicipacién
y empresa periodistica», Nuestro tiempo 174, Pamplona, diciembre 1968; «Periodista y parti-
cipacién», Nuestro tiempo 183, seplicmbre 1969; «Informacién y empresa; periodista y
participacibny, Revista del Instittuto de Ciencias Sociales, Barcelona 1970; La empresa periodistica
en Espana, EUNSA, Pamplong 1973,

2 Nigro, Aifonso & TALLON, José, «La televisidn entre ta cultura y la economia», Revista del
Instituto de Ciencias Sociales 22, 1973; «Aspectos empresariales de Iz televisién», Nugstro tiempo
225, marzo 1973,

21 [gLesiAS, Francisco, Los periddicos espadoles: consideraciones econdmicas y financieras,
Facultad de Ciencias de [a Informacion de la Universidad de Navarra, tesina, Pamplona 1973;
«Prensa y poder econdmico en Espadar, Nuestro tiempo 227, maye 1973; «Television:
¢mongpolio o pluralismo?s, Nuesire tiempo 244, octubre 1974; «Un imperic informativo: Prensa y
Radio dcl Movimiento», Nuesiro tiempo 250, abril 1975; Soria, Catlos, El director de periddicos,
EUNSA, Pamplona 1972; «Las empresas de prensa en Espafias, Nuestro tiempo 237, marzo 1974,

143



144

Durante los dltimos afios del franquismo se publicaron otros libros y articulos
especializados en economia de la comunicacién que también merecen ser citados en este
breve repaso®’, Son importanies, asimismo, obras especializadas sobre todo en
cuestiones histéricas y juridicas de la radiodifusién que también abordan las
econdémicas?.

La especializacién de los dltimos afios

La muerne de Franco facilité el wdnsito a un régimen democrdtico, que se consolidé
con Ja Constitucién de 1978. Las investigaciones sobre economia de la comunicacién
han tenido desde entonces un crecimiento sostenido merced, enire otras cosas, 2 un
‘mayor intercambio internzcional de personas e ideas, a un desarrollo de la propia
industria y a una conselidacién de las facultades de las ciencias de la informacién, aparte
de una mayor conciencia piblica y académica scbre la necesidad social de promover este
tipo de estudios. Ademds de haberse Jefdo algunas tesis de licenciatura y de doctorado en
diversas facultades, se han publicado varios libros y articulos en revistas especializadas
que han permitido avanzar en esta disciplina —logrando una mayor especializacion—,
aunque todavia se diste bastanie de Io realizado en otros pafses desarrollados de
Occidente,

Debido a la estrechez del espacio en este breve repase y al ndmero de tesis, libros y
artfculos realizados en los (ltimos afios en Espaiia, no se puede aqui sino hacer una mera
enumeracidn de ellos, gue permita en alglin estudio posterior analizarlos pormeno-
rizadamente como corresponde. En lineas generales, y clasificados por medios, los
trabajos aparecidos son obra de los autores que se citan a continuacién:

1. El sector de la prensa es el gue ha seguido contando, hasta ahora, con un interés
mayor por parte de los estudiosos. En el dmbito de la Universidad de Navarmra se han
publicado en los Gltimos aiios nuevos textos de Nieto, Soria ¢ Iglesias y otros de
j6venes investigadores como Conesa Sdnchez, Sdnchez Aranda y Sdnchez Tabernero®.

22 MARTIN SERRANC, Manuel, Publicidad vy sociedad de consumo en Espara, EDICUSA, Ma-
drid 1970; SAncuez GUzMAN, José Ramon, Curso de economia para publicitarios, Anaya, Sala-
manca 1970; PovaL Costa, José Luis, Las auevas técnicas de organizacion en la empresa
periodistica, Grificas Summa, Oviedo 1971; Garcta LaBRADO, Francisco, Criterios de indepen-
dencia en la prensa, Escucla QOficial de Periodismo, Madrid 1973. Garcia LaBRADO, Francisco,
La ayuda econdmica del Estado a la prensa. EUNSA, Pamplona 1975; PiviLLos, Pedro José, La
empresa infoermativa: prensa, radio, cine y television, Ediciones del Castillo, Madrid 1975;
PiniLLOS, Pedro José, «La radio, factor econdmico-socigls: VV.AA., La radio, medio de comu-
nicacién, Imprenta-Escucla de la Casa de Caridad, Barcelona 19735, Quivencia Ruiz, Manuel, «Las
empresas de medios de comunicacidn de masase: VV,AA., Los medios de comunicacién de mosas
ante la moral, Centro de Estudios Sociales del Valle de os Caidos, Madridd 1970.

23 EzcuRRaA, Luis, Historia de Ia radiodifusion espaiola. Los primeros afos, Editora Nacional,
Madrid 1974; Soria, Carlos, Origenes del derecho de radiodifusion en Espana (1907-1936),
EUNSA, Pamplona 1974.

24 NieTo, Alfonso, «Cidusula de conciencia, principios editoriales y empresariales de la infor-
maciénn, Persona y Derecho, vol. IV, Pamplona 1977, La prensa gratuita, EUNSA, Pamplona 1984



En la Universidad Complutense de Madrid se han dado a luz investigaciones como las
tesis de Ferndndez Bricefio, Grande Garcia, Montere Garcia Celay, Alonso Fermndndez
Checa, Sierra Teruel v Alonso Garrdn. Asimismo, se han publicado nuevos textos de
Tallén —quien pasé a esta Universidad— y otros de Bustamante, Sinova y Timoteo
Alvarez, este iiltimo desde una perspectiva histérica?’, Finalmente, en Ja Universitat

Cartas a un empresario de la informacién, ed. del aulor, Pamplona, 1987; Soria, Carlos; «El
monopolio de informacion extranjera», Persona y Dereche, vol. V, 1978; «Responsabilidad ética
¥ sacial de tos medios: el nuevo modelo de empresa informalivar: Actas de las Primeras Jorradas
Empresarias de Medios de Comunicacion independientes, Buenos Airgs 1986; «Bases para una
redefinicidn de las empresas informativas», Beletin JESE, junio 1986; «Modemizacidn juridica de
las empresas informativas. Algunas conclusiones», Nuestro tiempoe 381, marzo 1986; «El contrato
de suscripcidnn: VYV AA ., faformacién y Derecho de la Informacién, Fragua, Madrid 1987; La
informacidn pertenece al piblico: mds alld del capitalismo informativo, Facullad de Ciencias de
la Infermacién, leccion inaugural, Pampiona 1987, «Las nuevas lecnologias de la informacién o la
l6gica de la libertadn, Nuestro tiempo 400, octubre 1987, IGLESIAS, Francisco, Historia de una
empresa periodistica. Prensa Espanola, editora de «ABC» y «Blanco y Negro» (1891-1978).
Prensa Espafiola, Madrid 1980; «La crisis de 1z prensa diaria en Espafias, Nuesiro tiempo 308,
febrero 1980; «La comercializacidn y ¢l reto tecnoldgico», AEDE 9, Madrid, 2° semestre 1984;
«Finalidad y servicio en la cmpresa periodistica»; VV.AA., Informacion y derechos hwmanos,
EUNSA, Pamplona 1987; IGLESIAS, Francisco & VERDEIA, Sam, Marketing y gestion de perid-
dicos, EUNSA, Pamplona 1988; CoNesa SAncHEZ, Fernando, La libertad de la empresa periodistica,
EUNSA, Pamplona 1978, SANCHEZ ARANDA, José Javier, Navarra en 1900: los comienzos del
Digrip, Diario de Navarra, Pamplona 1983; «Fuentes para una nueva historia del periodismo. Las
aclas del consejo del Diario de Navarra»: Documentaciin de las Ciencias de la Infermacién V111,
Madrid 1984; SANCHEZ TABERNCRO, Alfonso, «£f Corres Espariol-Ef Pueblo Vascor ¥ su entorno
informativo (1910-1985), Facultad de Ciencias de la Informacicn, tesis doctoral, Pamplona 1988.
25 FERNANDEZ BRICERO, Jesds, Crisis de la prensa independiente ante el fenémeno de la
concentracidn empresarial, Facultad de Ciencias de l1a Informacidn, tesina, Madrid 1977, GRANDE
Garcia, Alberto, Adaptacién del plan general de contabilidad o la empresa periodistica, FCI, 1esina,
Madrid 1977; MonNTERO G ARCEA-CELAY, Agustin, Principios econémicos de la informacién, FCl,
tesis doctoral, Madrid 1983; ALoNSO FERNANDEZ-CHECA, José, La publicidad como soporte de lo
prensa madrilera, FCH, tesina, Madrid 1979; TERUEL S1ERR A, Manuel; Planteamiento, estudios y
alternativas anie la crisis de fa prensa referida a Ia década 1970-1980, FCI, tesina, Madrid 1981;
ALONSO GARRAN, Concepeidn: La prensa del Estado en Espana, FCI, 1csina, Madrid 1981; Caucer
para resolver la crisis estructural de la empresa informaiiva en Espana, FCE, tesis doctoral, Ma-
drid 1984; La revelucidn tecnoldgica en la empresa informativa espafiola, Asociacion de Estudios
de Comunicacién para las Autonomias, Madrid 1986; TaLLow, José, Papel y empresa periodistica,
EUNSA, Pamplona 1978; «El 4nimo de lucro en ic empresa informalivas, Campadia 125, Madrid,
febrero 1979: «Los efectos de la relacién juridico-laboral-periodistica sobre la propicdad
intelectual», Revistg del Trabajo 61-62. Madrid 1981; «Andlisis de la difusidn de la prensa
cspafiola durante el quinquenio 1976-80%: VV.AA., Informacidn y Derecho de la informacion,
Fragua, Madrid 1987; «La empresa informativa, garantia de libertad», Cuenta y Razén 34,
FUNDES, Madrid, febrero 1588; BusTaMaNTE, Enrique, «Estructura de la prapiedad de los medios de
comunicacion en Espafa», Ef Cdrabo 5, Madrnid, marzo-abril 1977; «Grupos de poder en la prensa
cscrita. Banca y cmpresas que controlan la informaciénn Informacién Comercial Espanola 567,
Madrid, novicmbre 1980; «Prensa: los costes de la renovacidn iecnoldgica», Transicion 25,
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Autdnoma de Barcelona se han gestado investigaciones como las de Costa, Pérez
Tomero, Mateo y Gallego Ayala®.

Por otra parte, se han publicado varios articulos del empresario Rioja, préximos a
concepciones catdlicas —la ACNP—; del politico Claret Serra, desde la izquierda
catalana; del analista Huerta Palacios, sobre los sectores periodistico y editorial, y, en
el dmbito de la prensa técnica, diversos textos presentados al segunto y tercer
congresos espafioles de la especialidad, en 1979 y 1987. Ultimamente ha aparecido un
libro del periodista Alférez que, si bien no se trata estrictamente de un estudio de cardcter
econdmico, aporta informacién de primera mano sobre el funcionamiento de los
grandes grupos periodfsticos del pais?.

Barcelona, octubre 1980; «El Pais: anlisis del poder»: IMBERT, Gerard & VibaL BENEYTO, José
(eds.); El Pals o la referencia dominante, Mire, Barcelona 1986; Sinova Justino, «La crisis de la
prensa en Espaiia», Revista de Ciencias de la Informacidn 1, Universidad Complutense, Ma-
drid 1984; «El Estado y la informaci6n en Espafian, Revista de Estudios Polltices 49, Madrid,
enero-febrero 1986; Tivateo ALVAREZ, Yesids, «;Hay un futuro en Espaiia para la prensa de masas?»,
Crénica Prensa, Madrid 1981; «La ¢risis del sector prensa y €] nacimiente de una nueva fase en cl
capitalismo informative 1960-1975)»: VV.AA, Comunicacién y sociedad, Universidad Complu-
tense, Madrid 1983, «Funcién de la variable informacién en la estructura empresarial y
ccondmica»: ZoRiILLA, Restituto {ed.), Modelos de comunicacién y empresa, Universidad del Pais
Vasco, Bilbao 1987.

26 CosTa, Pere Oriol, Metodologla de ios proyectos periodisticos escritos, Facultad de Ciencias
de la Informacidn, icsina, Bellaterra 1979; Pirez TorNERO, José Manucl, «La produccié de premsa a
Catalunya»: REIXac, Modest (ed.), Catalunya: home i territori, Blume, Barcelona 1979; MaTro,
Rosario de Periodisme empresarial. El consumo de prensa escrita: andlisis de case, Mire,
Barcelona 1985; «El wabajo de la mujer en {a empresa periodistica»: DUrRAN, MLA. & REY, AL
(cds.), Literatura y vida cotidiana, Universidad de Zaragoza, Zaragoza 1986, GALLEGO AYALA, Juana,
Situacicn, funcidn y perspectivas de la prensa diaria en Espafia (1976-1986). Percepcién de la
crisis de la prensa por parte de los diarios espafioles, FCI, tesis doctoral, Bellaierra 1987, Matso,
Rosario de ¢t al., La premsa a Catalunya els anys vuitanta, Generalitat de Catalunya, Barce-
lona 1988; Dtaz Nosty, Bernardo, LaLLaNA, Femando & TIMOTEO ALVAREZ, Jesils, La mieva idensidad
de la Prensa. Trangformacion tecnolégica y futuro, FUNDESCO, Madrid 1988; VV.AA., La prensa
ante el cambio de siglp, Deusto, Bilbao 1988; Mora Garcla DE LoMas, Juan Manucl, Estudio y
evolucidn de la concentracidn informativa de la prensa diaria espafiola (1975-1986), esis
doctoral, FCI, Pamplona 1988,

% R1ora, Mariano, «La empresa periodistica: sus peculiaridades», Boletfn fnformative de lo
Fundacidn Juan March 45, Madrid, enero 1976, «Tiwlaridad de ia empresa informativas: Comisidn
Episcopal de Medios de Comunicacidn Social, La Iglesia ante los medios de comunicacién secial,
Ediciones Paulinas, Madrid 1978; «;Un ano para sobrevivir?», AEDE 1, Madrid, junic 1979;
«C6mo afrentar la crisis», AEDE 3, julio 1980; «Ideologia y problemas de los diarios espa-
fiolese, Razény Fe 990, Madrid, julio-agosto 1980; «La prensa diaria en Ja dlima décadas,
Campaia 149-150, Madrid, marzo 1980, CLARET SERRA, Andreu, «La crisi dels diaris a Catalunya i
la lluita per 'hegemonia en els mitjans d'informaciés, Nous Horitzons 36, Barcelona, octubre 1977;
HuerTa PaLacios, Felipe, Problemdtica del futuro de los sectores econdmicos de prensa y libro,
Madrid 1977, VV.AA., Segundo Congreso Espanol de Prensa Técnica, AEPT, Barcelona 1979;
VV.AA., Tercer Congreso Espanol de Prensa Téenica, AEFT, Barcelona 1987; ALFEREZ, Antonio,
Cuarto poder en Espana. La Prensa desde la Ley Fraga 1966, Plaza & Janés, Barcelona 1986,



Asimismo, durante los afios setenta y ochenta se han publicado libros y articulos de
cardcter histérico de los hispanistas franceses Botrel y Desvois y de los estudiosos
espafioles Almuifia Ferndndez, Guerefia, Ybamra, Del Rey Reguillo, De Pablo, Lerchundi
Ayucar, Voltes Bou y Valls, que, sumados a los de Timoteo Alvarez, Tesultan de
indudable interés para comprender aspectos econémicos fundamentales de la prensa
espafiola de finales del siglo xox y primeras décadas del actual®.

2. Respecto del sector radiotelevisivo, la produccién tebrica se ha gestado sobre
todo en las universidades de Madrid y Navamra, En Madrid han salido tex1os como los de
Gorostiaga, Ruiz Butron, Martin Proharan, Miguel-Armti, Bustamente y Villafaie?. En

28 BoTREL, Jean-Frangois, «Estadistica de {a prensa madrilefia de 3858 a 1909, segun el registro
de Contribucidn Industrial»: TURON DE LARA, Manuel (ed.), Prensa vy sociedad en Espaia
(1820-1936), EDICUSA, Madrid 1975; Desvols, Jean-Michel, La Prensa en Espafia (1900-1931),
Siglo xx1, Madrid 1977; «Las transformaciones de la prensa de la ologarquia a pringipios de siglo»:
TURGN DE LARA, Manuel {ed.), La crisis del Estado espafiol, 1898 - 1936, EDICUSA, Madrid 1978;
«Notes sur le diffusion en province des quotidiens de Madrid, 1925-1927 et 1931-.1936»:
SALAUN-SANCHEZ, Carmen (ed.), Presse et public, Université de Rennes 2, Haute-Bretagne 1982;
«Un grupo de presion de 1a IT Repuiblica: 1a Federacién de Empresas Periodisticas de Provincias de
Espafia»: TURON DE LarA, Manuel (dir.), La prensa de los siglos xix y xx, Universidad del Pals
Vasco, Bilbae 1986; ALMUINA FERNANDEZ, Celsoe, «Las cmpresas periodisticas: las imprentas
vallisolelanas del X1X» : La prensa valliscletana durante el siglo xx {1808-1894), Institucidn
Cultural Simancas, Valladolid 1977, GUERERA, Juan Luis, «Las estadisticas oficiales de la prensa
(1867-1927)»: VV.AA., Metodologia de la historia de la prensa espanola, Siglo xX1, Madrid 1982;
Ysarra, Enrique de, Ef Correo Espanol-El Pueblo Vasco. (Un periddico insuiucién, 1910-19835),
El Comeo Espafiol-El Pueblo Vasco, Bilbac 1985; REY REGUILLO, Fernando del, «l.a prensa del
poder econdmico y de las organizaciones patronales en la crisis de la Restavracidn (1917-1923)»:
TURGN DE LARA, {(dir.), La prensa de los siglos Xix y xx, Universidad del Pafs Vasco, Bilbao 1985;
PaBLO, Santiago d¢, «Las empresas periodisticas de José Luis Oriol: Heralde Alavés y Pensamiento
Alavésy: TURON DE LARA, (dir.), La prensa de los siglos XiX y XX, Universidad del Pais Vasco,
Bilbao 1986; LERCHUNDI AYUCAR, Alberto, «La Gacera del Norte (1901-1984), Ja muenie ideoldgica
de un diario»: TUNON DE LARA, (dit.), La prensa de los siglos Xi y Xx, Universidad del Pafs Vasco,
Bilbao 1986; TIMOTEO ALVAREZ, Jesils, Restauracién y prensa de masas. Los engranjes de un sistema
(1875-1883), EUNSA, Pamplena 1981; Del viejo orden informative, Universidad Complutense,
Madrid 1985; Historia y modelos de la comunicacion en el siglo xx. El nueve orden informativo,
Aricl, Barcelona 1987; VOLTES BOU, Pere, Vida y obra de Don Ramén de Godé y Lallana, primer
conde de Godd, FCI, tesina. Bellaterra 1980; «La Vanguardia durante la Guerra Civil Espafiolanr,
Cuadernos de Historia Economica de Cataluna XI, Universidad de Barcclona, Barcelona 1974;
Andlisis empresarial y contable del auge del diario La Vanguardia en el periodo comprendide
enre 1881 y 1939, EADA, Barcelona 1988; [VALLS, cic.] VALLS, Joscp-Francesc, Prensa y
burguesig en el Xi¥ espaiol, Antropos, Bareelona 1988,

29 GoroSsTIAGA, Eduardo, La radiotelevisién en Espaia. Aspectos juridicos y derecho positivo,
EUNSA, Pamplona 1976; «El coste nacional de la radiotelevisidn en Espafian, Publitecnia 42-43,
Madrid 1977; «La radio y la televisién como scrvicie piblicor, Publitecnia 45, 1978; «Las
exigencias de rentabilidad y aulonomia de las empresas de radio y televisidne, Publitecnia 54, 1980;
Régimen de explotacién de la radio en Espafiaw, Medios Awudiovisuales 112-113, Madrid,
octubre-noviembre 1981; «La television privada en Espafia», Medios Audiovisuales 117, abril 1982;
Ruiz BUTRON, Eduardo Angel, Problemas estructurales de le radio en Espaia, FCl, tesina,
Madrid 1980; MARTIN PROHARAN, Miguel Angel, La organizacién de la produccion en el cine y la
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Navarra, los de Dfaz Mancisidor, Lépez Escobar v Faus Belau, entre otros®®, En
Barcelona, los de Giral, Ramon, Costa, Mateo, Corbella y Jones*'. Finalmente, en la
Universidad del Pafs Vasco, los de Idoaga, Dieshandino Nieto y Diaz Mancisidor®.

3. Los estudios sobre el papel econémico de la publicidad en relacién con el
subsistema comunicativo de¢ masas son extremadamente escasos en Espafia. De todas
maneras, ¢n los iltimos afios se han publicado aigunos textos de Talldn, Pinillos
Sudrez, Sdnchez Guzmin, Pifivel Riagada, Gorostiaga y Gonzilez. Asimismo, merece
destacarse la obra La inrernacionalizacion del capital en Espafa, 1959-1977, de Mufioz,
Rolddn y Serrano, que tiene un importante capitulo deédicado al papel creciente
desempefiado por las trasnacionales de la pubiicidad en los procesos de
comercializacién de la economia espaitola®.

televisién, Forja, Madrid 1985; MIGUEL-ARRUTI, Alberto, Estructura y evolucién de la radio no
estatal en Espana, FCl, lesis docioral, Madrid 1984; BUSTAMANTE, Earique, «Spagna 1976-80:
verso la privatizzaziones, fkon 12, LA, Gemelli, Mildn, verano 1981; «Las promesas de la
televisién privada», EI Viejo Tope 61, Barcelons, octubre 1981; «Las industrias audiovisuales
en Espafia», Comunicacién y Cultura 13, México DF, marzo 1985; «Espafia: el reio de los 90 pa-
ra los medios audiovisualess, Mensaje y Medios X, RTVE, Madrid, agosto-septicmbre 1988;
BuUsTAMANTE, Enrique & VILLAFANE, Justo (eds.), La relevisidn en Espofic manana. Modelos
televisivos y apciones fdeoldgicas, Siglo xx1, Madrid 1986.

30 D{az MANCISIDOR, Alberto, La empresa de radio en USA, EUNSA, Pamplona 1984; «Plurali-
dad audiovisual y libertad de expresiény»: VV.AA., Informacidn y derechos humanos, EUNSA,
Pamplona 1987; L6PEZ-ESCOBAR, Estcban & Faus BELAU, Angel, «Broadcasting in Spain: a History
of Heavy-handed State Control»: KUHN, Raymoend {cd.), Broadcasting and Politics in Western
Europe, Frank Cass, Londres 1985; VV.AA,, Television piblica-televisién privada, EUNSA,
Pamplona 1982,

3! GIRAL, Eugeni, «Entomn ais costos de Ia programacié catalanas: VV.AA,, Artonomida i mitjans
de comunicacié, Institut de Cigncies Socials, Barcelona 1981; RAMON, Silvestre, «Qlicstions
econdmiques: coslos i finangament de les emissores mwnicipals»: Primeres Jornades sobre
Meso-Comunicacié a Catalunya, UAB, Bellaicrra 1985; CosTa, Pere-Oriol, La crissis de la
televisién priblica, Ediciones Paidés, Barcelona 1986; MATEC, Rosario de. CORBELLA, Joun M. &
Jongs, Daniel E., «Structure, Property and Control of Spanish Television (1956-1988)»: 1988
Irternational Television Studies Conference, Londres, julic 19838,

32 IDOYAGA, J. V., Televisiones regionales en Europa, FCI, tesina, Bilbac 1983; La descentra-
lizacion de la television en el Estade espaiol, FCI, tesis doctoral, Bilbao 1988; DMESHANDINO
NIETO, Maria Pilar & Diaz MaNCISIDOR, Alberto, «La elevisidn privada en Espafian: Comunicacid
social i identitat cultural, AIERI, Barcelona, julio 1988.

33 TALLON, José, Dialéctica informativa de ia publicidad, Dossal, Madrid 1978; «Todo lo que usted
querfz saber sobre publicidad en Espaiia y nunca se atrevid a preguiarlon, Nuestro tiempo 316,
octubre 1980; «Concepto empresarial de las relaciones piblicase; VV.AA., atado general de
relaciones piblicas, Madrid 1987; PINILLOS, Pedro José, Antecedentes histéricos de la agencia de pu-
blicidad como empresa moderna, INP, leccidn magisiral, Madrid 1978; «Las relaciones mutuas entre
empresa de publicidad y clientelar: VV.AA., Comunicacidon y sociedad, Universidad Complutense,
Madrid 1983; SANCHEZ GUZMAN, Jos¢ Ramén, «Tcorfa econémica de la publicidad»: fntroduccidn a
ia teoria de la publicidad, Tecnos, Madrid 1979; PINUEL R1aGADA, José Luis, Produccidn, publicidad
y consumo, Fundamentos, Madnid 1983; GorosTIAGA, Eduardo & GONZALEZ, Alfredo, Organizaciin
de ia publicidad comercial, IORTV, Madrid 1987; MUROZ, Juan, ROLDAN, Santiago & SERRANO,
Angel, La internacionalizacién del capital en Espara, 1959-1977, EDICUSA, Madrid 1978,



4, Finalmente, sobre la globalidad del subsistema comunicativo, aungue con
metodologias ¥ objetivos diversos, los libros y anticulos publicados y las tesis lefdas
en los dltimos affos pueden dividirse entre dos especialidades definidas. Por una parte,
s¢ encuentran los textos que se ocupan de las empresas informativas, como los de
Finillos Suérez, Tallén y Crespo de Lara’*. Por ofra, los que se refieren a la
comunicacién desde una perspectiva maroeconémica y politica; tal es el caso de
estudios como los de Lépez Escobar, Gubern, Murciano, Bustamante, Diez de Castro,
Montero Garcia Celay, Gifreu —en este caso, preferentemente politica—, Torres Lépez,
Corbella, Valls, Mateo, Comas Arijol, Giordano, Zeller, Garitacraindia, Zallo y la
obra colectiva Las industrias culturales en Espasia, coordinada por Bustamante y Zallo,
en la que por primera vez se hace un andlisis de todos los sectores culturales y
comunicativos del pafs teniendo por objeto fundamental el estudio de la creciente
concentracién y transnacionalizacién econémica®s.

34 PINILLOS, Pedro José, Problemdtica financiera de las empresas informativas, Forja, Ma-
drid 1981; «El Janzamicnto de nuevos productos al mercado»: VYV . AA., Informacién y Derecho
de la Informacién, Fragua, Madrid 1987; TALLON, José, Empresa y empresario de la informacidn.
Temas para un curso de Empresa Informativa, Dossat, Madrid 1981; Economia de ia informacidn.
{Apuntes para un curso de Empresa Informativa), ed. del autor, Madrid 1987; CRESPO DE LARA,
Pedro, «Las empresas de los medios de comunicacidn social»: Comisidn Episcopal de Medios de
Comunicacidn Social, La Iglesia ante los medios de comunicacién social, Ediciones Paulinas,
Madrid 1978,

35 LOPEZ ESCOBAR, Estcban & D'ENTREMONT A., «Comunicacién coleclive y desarrollo
socioecondmico: cambio social, informacidn y iibertad»: Persona y Derecho, vol, ¥V, Pamplo-
na 1978; GUBERN, Romién, «Critica a la utopia comunicacional capitalista»: MORAGAS, Miquel de
(ed.), Sociologia de la comunicacidn de masas, Gustave Gili, Barcelona 1979 «Poder
econdmico y poder comunicacional», Andlisi 4, Beilaterra, diciembre 1981; MURCIANG, Margial,
Comunicacién de masas, desarrollo y dependencia. Economfa, sociologia y politica en la
investigacidn de la comunicacion masiva en América Latina, FCI, tesinz, Bellaerra 1980;
BUSTAMANTE, Enrique, Los amos de la informacién en Espania, Akal, Madrid 1982; «Politicas de
comunicacién. Un reto aclual»: MORAGAS, Miquel (ed.}, Socivlogia de la comunicacién de masas,
Gustave Gili, Barcelona 1985; «Una década de incomunicacién», Las Nuevas Letras 3-4,
Diputacidn Provincial, Almer(a, invierno 19835; DiEZ DE CasTRO, Emilio, Econemia y politica de
las comunicaciones, Universidad de Sevilla, Sevilla 1983; MOGNTERO GARCIA-CELAY, Agustin,
Principios econdmicos de la informacién, FCI, tesis doctoral, Madrid 1983; GIFREU, Josep,
Sistema I politiques de la comunicacié a Catalunya. (Premsa, radio, televisié i cinema, 1970-1980),
L'Aveng, Barcelona 1983; GIFREU, Josep et al., Comunicacid, llengua i cultura a Catalunya:
horitzé 1990, Tnstitwt d'Estudis Catalans, Barcelona 1986; TORRES LOPEZ, Juan, Econamia
de la comunicacidn de masas, Grupo Cultural Zero, Madrid 1985; CORBELLA. Joan M.,
Desenvolupament socio-econdmic i equipament de mitjans de comunicacié a Catalunya, FCI,
tesina, Bellaterra 1985; VALLS, Yosep Francesc, La jungla comunicativa. Empresa y medios de
comunicacién en Espaia, Ariel, Barcelona 1986, MATEO, Rosario de & RIEROLA, Josep M.,
«(iestions econdmiques: costos i finangament dels mitjans de comunicacié local a Calalunyas:
Primeres Jornades sobre Meso-Comunicacid a Caialunya, UAB, Bellalerra 1985; COMAS ARAJOL,
Lluis, «Cap a una economia de la informacié?», Anugri de la Secciéd d'Economia, IEC, Barce-
lona 1986; GIORDANO, Eduardo & ZELLER, Carlos, Europa en el juego de la comunicacién global,
FUNDESCO, Madrid 1988; GARITAONAINDIA, Carmelo et al., «Estruciura y politica de comunicacién
en Euskadi»: Comunicacid social i identitat culeural, AIERI, Barcelona, julio 1988; ZALLO, Ramén,
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Tanto la revista AEDE, de la Asociacién de Editores de Diarios Espafioles —desde
1979—, como Telos, de FUNDESCO —a partir de 1985—, han publicado desde sus
inicios artfculos que analizan diferentes aspectos del fendmeno comunicativo de masas
desde una perspectiva econdmica, Mientras que los articulos de aquélla suelen ser breves
vy generalmente descriptivos, los de €sta suponen ¢n algunos casos sugerentes
aportaciones a esta disciplina. Asimismo, la Revista del Instituto de Ciencias Sociales,
de la Diputacién de Barcelona; Nuestro tiempo, de la Universidad de Navarra;
Informacién Comercial Espadicla, del Ministerio de Economia y Hacienda, y Mensaje y
Medios, del Ente Pidblico RTVE, han publicado algunas veces articulos de caricter
econdmico sobre la cultura y comunicacién en Espaiia®s.

Conclusiones

A lo largo del presente siglo, los estudios sobre economia de la comunicacion se han
ide consolidando en Espafia, sobre todo desde que existen las facultades de ciencias de la
informacién. De unos origenes modestos y en los que las posturas ideolégicas y
doctrinales primaban sobre las cientificas y metodolégicas, se ha ido evolucionando
hacia un mayor rigor académico y clarificande campos y conceptos, en consonancia

Economia de la comunicacidn y la cuftura, Akal, Madrid 1988, BusTAMENTE, Enrique & ZaLLo,
Ramén (coord), Las industrias culturales en Espana, Akal, Madrid 1988 (incluye toxtos de José
Carrdn, Rosa Franguet, Daniel E. Jones, Inmaculada Giu y Ramiro Gomez).

36 En la revista AEDE se han publicado, enlre otres, los siguientes articulos: Luca pe TENa,
Guitlermo, «El empresaric de prensae, mim. 1, Madrid, junio 1979; Soria, Carlos, «Editor y
director: una relacién variable a través del mundos, mim, 2, diciembre 1979, DB A Viupa, Luis
f\ngcl, «l.a cmpresa de radiodifusiéne, ndm. 6, 1982; PINILLOS, Pedro José; «Prensa y
radiotelevision: diferencias empresariales», nim. 6, 1982; JIMENEZ MEsA, Juan Ignacio, «Empresa
periodistica y relaciones laborales», nim. 8, mayo 1984; ECHEVARRTA, Alejandro, «El editor,
la organizacién y cl futuro», ndm. 8, mayo 1984; ECHEVARRIA, Alejandro, «La gestion moderna
de la cmpresa periedistican», ndm. 9, 1984; OuteriRoO, José Luis, «Supervivencia del diario y
concentracién del proceso indusirial», ndm. 9, 1984, En la revista Telos: BustaManti, Enrigue,
«Espafia; ticsgos naciohales, retos inlernacionaless, nim, 3, julio-septicmbre 1985, CorpliLa,
Joan M., «Desarrollo socioccondmico y equipamiente de medios de comunicacidns, ndm. 3,
enero-marzo  1986; Garcla LtovET, Enrigue, «Empresa informativa y libertades de la
comunicacidéns, ném. 7, scptiembre-noviembre 1986; HERREROS ARCONADA, Mario, «Aspecios
econdémicos do la publicidad», nim. 8, diciembre 1986; Iones; Danicl E., «La penetracion
transnacional en ia cultura espaficla: el liderazgo de Bertelsmann», ndm. 10, junic-agosto 1987;
FranGUET, Rosa, «Conceniracién radiofénica: un proceso inconclusos, ndém. 14, junio-
agosto 1988, Algunos articuios de otras revistas son los siguientes: FURNTE Tzakra, Emilio de ia,
«Los indicadores ccondmicos de los medios de comunicacidn de masas cn ¢l caso cspafiol»,
Revista del Instituto de Ciencias Sociales 15, Barcelona 1970; Vizoso Mozo, Angel, «Cine y
television en la exportacion espafiolas, faformacién Comercial Espanola 568, Madrid 1980;
FeDERICO, Jorge de. «Ante las televisiones privadas: asi se repartird 1a publicidad y la sudicncian,
Mensaje y Medios 1, Madrid, junio-julio 1988; VV AA,, <La condicid periodistica a Cutalunyun,
Annals del Periodisme Catald 13, Colegio de Pericdistas, Barcelona, septicmbre 1987 Mavio,
Rosario de, «Poder ¥y modelo de comunicacién en Nicaragua; de Somoza Garcia al sandinismion,
Afers Internacionals, nums. 14-15, CIDOB, Barcelona, 1988.



con el conjunto de la teorfa econdmica, Sin embargo, hasta ahora no siempre los
métodos de anélisis han sido evolutivos sino muchas veces sustitutorios unos de otros,
hecho que en ciencias sociales no parece un camino muy adecuado.

Por otzo lado, al tratarse de un tipo de anilisis que afecta muy directamente a los
intereses vitales de las propias empresas comunicativas -——come son los econémicos y
los financieros—, los distintos investigadores han seguido caminos diversos y en gran
medida se han ignorado unos a otros. Tal puede decirse de las dos grandes corrientes de
andlisis de este fendmeno —la micro y la macroecondmica— que, en lineas generales,
han coincidido, respectivamente, con una cierta postura integrada o critica. Quienes se
han ocupado de la economia de la empresa comunicativa®? han buscado sobre todo
contribuir 2 una mayor eficiencia en la gestién de ésta, en tanto que quienes se han
orientado por la economia politica de la comunicacién® han denunciado los abusos de
poder —tanto econfmico come polftico, cultural ¢ ideol6gico— de los poseedores y
gestores de las industrias y servicios culturales y comunicatives.

Ambas posturas son licitas en una sociedad en la que estdn garantizadas las libertades
de expresién y de empresa y, probablemente, resulta inevitable que asi ocurra. Sin
embarge, como se ha podido constatar en este arfculo, si bien la produccién
biblio-hemerogréfica especializada ha ido creciendo numéricamente —sobre todo en la
dltima década—, no ha ocurrido lo propio con unas lineas de investigacidn claramente
definidas y planificadas, coherentes y de gran aliento que permitan servir de base tebrica
para futuros trabajos o bien para la toma de decisiones politicas sobre el futuro del
subsistema comunicativo de masas del pafs.

Los estudios hasta ahora realizades —importantes en pocos cases— han sido
generalmente zislados y, en ocasiones, coyunturales, faltos de miras y no han sabide
aprovechar la labor realizada con anterioridad por otros investigadores. De esta manera,
muchas veces se ha partido de cero y se han desaprovechado trabajos previos. Esta
costumbre, afortunadamente, estd comenzando a cambiar. Hoy en dfa las facultades de
ciencias de Ia informacidn, principalmente, estén aglutinando en torne suyo a expertos
que trabajan muchas veces en equipo o bien con ia ayuda de colegas de su propia
disciplina. Resta mucho para que pueda alcanzarse ¢l nivel conseguido en omros paises
desarrollados, pero algunas rnuestras son suficientes para creer que se transita al fin por
el camine adecuado,

¥ Entre los autores més significativos de ¢sta corriente cabria incluir a Nieto, Tallén, Pinilios,
Iglesias, Soria y Conesa Sdnchez.

¥ Destacan agui, entre otros, Ungria Gargallo, Vizquez Montalbdn, Bustamante, Zalle, Maico y
Timotee Alvarez.
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Resumen

El autor presenta de forma exhaustiva y documentada las diversas fuentes
bibliogrdficas y hemerogrificas que agrupan los eswmdios cientificos sobre
comunicacacidén y cultura desde una perspectiva econdmica en el marco de la
producceidn académica espafiola,

Palabras clave: economia de la comunicacién, investigacién en comunicacién,
Esparia.
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