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1. Wstep

Wielkopolska, Dolny Slask i Ziemia Lubuska, potozone w zachodniej czesci
Polski, przez wieki byly obszarem wzajemnego oddzialywania wplywow
polskich, niemieckich i czeskich. Poczawszy od powstania Marchii Branden-
burskiej w XII w., przez istnienie Ksiestwa i Krdlestwa Pruskiego oraz Ce-
sarstwa Niemieckiego, wspomniany teren, okresowo — w catosci lub we frag-
mentach — byt pod panowaniem Niemiec. Podobnie bylo w przypadku his-
torii ziem dolnoslaskich, ktére w catosci lub czesciowo byly pod wiadaniem
Krélestwa Czeskiego czy Monarchii Austro-Wegierskiej. Powodowalo to, Ze
zwyczaje naszych sasiadow, obejmujace takze piwowarstwo, bardzo szybko
zakorzenialy si¢ wsrod rdzennej ludnosci tych obszaréw. Na tle wymienio-
nych uwarunkowan historyczno-kulturalnych posréd ludnosci zamieszkuja-
cej analizowany obszar, bardzo trwale zakorzenita si¢ dziatalnos¢ piwowar-
ska regionalnych browaréw.
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Celem niniejszej pracy jest charakterystyka i ocena siedmiu obecnie dzia-
fajacych browarow regionalnych w wojewodztwach wielkopolskim, dolno-
$laskim i lubuskim pod katem mozliwosci rozwoju turystyki piwnej. Do za-
dan szczegdtowych nalezy charakterystyka tych obiektéw w oparciu o szes¢
kryteriow stworzonych na potrzeby analizy regionalnych browaréw w Pol-
sce (RoGowski, Kuc, Kuc 2012), ktére zostaly scharakteryzowane w dalszej
czesci pracy.

2. Zarys historii piwowarstwa na omawianym obszarze

Historia piwowarstwa na obecnym obszarze Polski siega okresu sredniowie-
cza, kiedy rozpoczeto nadawac miastom krolewskie przywileje warzenia pi-
wa. Juz w tym czasie przepisy warzelnicze byly rygorystyczne, stawiaty na
pierwszym miejscu jakos$¢ piwa, a ich nieprzestrzeganie grozito utrata tego
prawa.

Poczatki browarnictwa na omawianym obszarze sigegaja XIII w., wiazac
si¢ wedtug A. GALAS i A. GALASA (2004) z wielka akcja kolonizacyjna, ktdra
przeobrazita gospodarcze i spoteczne oblicze Dolnego Slaska, a z czasem ca-
fej tzw. Polski piastowskiej. Kolejne wieki sprzyjaly rozwojowi browar-
nictwa, szczegdlnie za sprawa ciagle ulepszanej technologii produktu oraz
jakosci trunku. Od XVIII w., gdy ziemie te zostaly objete zaborem pruskim,
nastapily najintensywniejsze przeobrazenia istniejacych browardéw.

Najstarszym sposrod obecnie dziatajacych browarow regionalnych jest
Lwoéwek Slaski. Jego powstanie w 1209 r. wiazato si¢ z budowa piastow-
skiego zamku przez ksiecia Bolestawa Kedzierzawego. Po zakonczeniu in-
westycji w zamku osadzono kasztelana, ktory nakazat utworzy¢ browar ze
stodownia. Warzone w nim piwo spozywane byto gtéwnie na zamku przez
rod ksiazecy, a z czasem przez mieszczan. W kolejnych wiekach wskutek
bardzo silnej konkurengji innych browaréw dolnoslaskich browar Lwéwek
stracit na znaczeniu. W 1845 r. Bractwo Piwowarskie, po nieudanych pro-
bach uratowania upadajacego browaru, wystawito go na sprzedaz. W 1871 r.
browar zostal zakupiony przez Juliusza Hohberga z Kowar, ktory natych-
miast przystapil do modernizacji przedsigbiorstwa. Jego gtéwnym celem sta-
fo sie stworzenie doskonatego piwa i wyparcie popularnego piwa z Jawora.
W kolejnych latach wzniesiono stodownig i zainstalowano urzadzenie paro-
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we do produkgji sztucznego lodu, co pomoglo w wyprodukowaniu dwéch
kolejnych gatunkéw piwa: eksportowego i kozlaka (http://zabytki.powiat
Iwowecki.info/index.php/ciekawe-historie/26-zabytki/niezwykle-historie/50-
historia-lwoweckiego-piwowarstwa).

Na Ziemi Lubuskiej w XIV w. niewielka osada Vitz (dzisiejsza Witnica),
potozona w dolinie dolnej Warty, stata si¢ wlasnoscig zakonu cysterskiego.
Na mocy posiadanego przywileju bracia zakonni rozpoczeli warzenie piwa
klasztornego. Po kasacie zakonu wie$ Witnica bedaca lennem niemieckiego
kolonisty, nadal miata ten przywilej. Jako date zalozenia obecnego browaru
Witnica uznaje si¢ rok 1848, kiedy Ernest Ferdinand Handke wydzierzawit
istniejacy juz browar i gospode od rodziny Feuerherméw, a nastepnie —
w 1856 1. — przejat je na wlasnos¢. Po rozbudowie przedsigbiorstwa w dru-
giej potowie XIX w. stato sie ono jednym z najnowoczesniejszych matych
browarow w pdtnocnej czesci panstwa pruskiego. Funkcjonujac pod nazwa
Stern Brau udoskonalito proces fermentacji i na dobrym jakosciowo chmielu
zaczeto warzy¢ piwo — znane jako ,bawarskie” (http://sklep.browar-witnica.
pl/strony/historia).

W okresie XVI i XVII w. na terenie Wielkopolski dziatalo kilka browa-
row, wsrod ktérych byl m.in. najstarszy, obecnie nieczynny, w Grodzisku
Wielkopolskim. W 1626 r. dokonano urzedowego wpisu o ugotowaniu dzie-
wiczych porcji piwa w Mitostawiu, ktory bardzo szybko stal si¢ nowym
i preznym osrodkiem piwowarskim, o czym najlepiej sSwiadczy tzw. czopo-
we, czyli odpowiednik wspotczesnego podatku akcyzowego. Placito je 36
mielcarzy (jak wowczas nazywano piwowarédw). Pod koniec XVIII w. piwo
milostawskie cieszylo sie juz zastuzona stawa, gdyz wysylano je do Gdan-
ska, skad okretami wywozono je za granice. Od 1889 r. w Mitostawiu nastata
nowa era piwowarstwa, kiedy staraniem okolicznych mieszczan wybudowa-
no nowoczesny browar parowy Fortuna (http://www.browarfortuna.pl/
historia_browaru/). Browar w Czarnkowie zostal wzniesiony na miejscu
dawnego zamku Nateczow-Czarnkowskich, noszac nazwe Brauerei Streich.
W roku 1893 zaktad nabyt Heinrich Koeppe, ktory dokonat jego gruntownej
przebudowy zmieniajac nazwe na Schlossbraurei, czyli browar Zamkowy
(http://browarczarnkow.pl/o-browarze/).

Po II wojnie swiatowej wszystkie browary ziem zachodnich zostaty zna-
cjonalizowane, co doprowadzito do ich stopniowego upadku. Dopiero lata
90. XX w. ozywily sytuacje, a browary przeszly w rece prywatnych inwes-
torow lub wrocily do spadkobiercow. Okres ten wiazal si¢ z intensywnymi
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pracami modernizacyjnymi i przystosowaniem si¢ do regut wolnego rynku.
Ponadto w tym czasie powstaly takze trzy nowe regionalne browary: Bartek
we wsi Ciesle pod Pleszewem, Edi w Nowej Wsi pod Wschowa i Zodiak we
wsi Bierzwienna Diluga — Kolonia pod Klodawa. Do dzis na terenie Wiel-
kopolski, Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej istnieje siedem browaréw pro-
dukujacych 80 marek piwa.

3. Ogolna charakterystyka browarow i gatunkow piw

Browary objete analiza mozna podzieli¢ na dwie grupy, uwzgledniajac ich
walory turystyczne:

— stare browary, wspoltworzace historie polskiego piwowarstwa (Lwo-
wek Slaski, Witnica, Czarnkéw i Fortuna), maja walory krajoznawcze
o znaczeniu historycznym, a produkowane piwa nawiazuja do sta-
rych, tradycyjnych marek — motywem przyjazddéw turystow jest chec¢
poznania historii browarnictwa w regionie i smakowanie dobrej ja-
kosci piwa produkowanego metodami ,nieprzemystowymi”, stwo-
rzonymi i utrwalonymi na przestrzeni kilkuset lat;

— nowe browary (Bartek, Edi i Zodiak) oferujace wlasne, czesto unika-
towe marki piwa produkowane na rynek regionalny — motywem
przyjazdu turystow jest gléwnie smakowanie piwa.

Dynamicznie rozwijajaca si¢ sytuacja na polskim rynku browaréw regio-
nalnych zaowocowata zakupieniem w 2012 r. najstarszego browaru Wielko-
polskiego w Grodzisku Wielkopolskim przez wiascicieli browaru Fortuna
oraz XIX-wiecznego Starego Browaru w Bojanowie przez witasciciela bro-
waru Lwéwek Slaski. Tym samym planowane jest wznowienie produkdji
w 2013 r., co spowoduje zwiekszenie liczby dziatajacych browardw regional-
nych  (http://pgo24.pl/2012/08/fortuna-nabywca-browaru-w-grodzisku-wiel
kopolskim/).

Najczesciej stosuje si¢ podziat piw ze wzgledu na rodzaj odbywajacej sie
ich fermentacji, tj.:

— dolnej (czesciej stosowanej), przebiegajacej sie w temperaturze 10°C,

gdy drozdze opadaja na dno fermentatora;

— gornej (starszej i szlachetniejszej), odbywajacej si¢ w temperaturze od
16 do 24 °C, gdy drozdze gromadza si¢ na powierzchni fermentatora,
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a piwo zawiera wieksza ilos¢ wyzszych alkoholi oraz estrow decydu-
jacych o bogatszym bukiecie smaku.

Analizowane browary produkuja gtéwnie piwa dolnej fermentacji:

a) lager —jasne, o dtugim czasie przechowywania (niem. lagern oznacza
lezakowanie — JACKSON 2007), jego odmiany — aromatyzowane mio-
dowe i owocowe oraz marcowe warzone wiosng, a serwowane jesie-
nia, (gtownie w czasie festiwalu , Oktoberfest”),

b) pils (pilzner) — o wigkszej goryczy i zawierajacy mniej alkoholu i eks-
traktu,

c) kozlak - ciemne, dluzej fermentujace i lezakujace, o0 wyzszym pozio-
mie alkoholu i ekstraktu, oraz

d) porter baltycki — ciemne i bardzo mocne (http://www.ratebeer.com,
http://www.smaki-piwa.pl).

Cztery browary — Fortuna, Lwéwek Slaski, Witnica i Bartek — produkuja

piwa gornej fermentacji: pszeniczne (niemiecki wiessbier) oraz klasztorne
(belgijskie), ale dubbel i tripel (dwu- lub trzykrotnie fermentujace).

4. Turystyka piwna

Wielkopolska, Dolny Slask i Ziemia Lubuska majac dtugie i bogate tradycje
piwowarstwa stanowia regiony o duzych predyspozycjach do rozwoju tu-
rystyki piwnej w oparciu o regionalne browary. Przynajmniej potowa z nich
jest w stanie przedstawi¢ ciekawgq oferte, stanowiaca odpowiedz na coraz
wigksze zainteresowanie turystéw tego typu atrakcjami. Swoistym uzupet-
nieniem moga by¢ festiwale kulinarne oferujace duzy wybdr potraw i na-
pojow, a takze imprezy regionalne. Piwo wraz z cala otoczka produkcyjna
i promocyjna nieodzownie wiaze si¢ z turystyka kulinarna (ang. food tourism),
w przypadku ktérej turystyka piwna (ang. beer tourism) odgrywa coraz istot-
niejsza role. Polska, majac korzystne warunki do uprawy zboz i bogate tra-
dycje kulinarne, jest krajem o duzych predyspozycjach rozwoju tej formy
turystyki. Wptywa na to rowniez postepujaca zmiana preferencji w spozyciu
alkoholu przez Polakéw na korzys¢ trunkow niskoprocentowych oraz gte-
boko zakorzenionej tradycji spozycia piwa podczas spotkan towarzyskich
(Spoteczny kontekst picia piwa... 2003). Dzigki temu krystalizuje si¢ coraz wy-
razniej grupa konsumentow o wyzszych wymaganiach dotyczacych jakosci
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i smaku piwa, a takze zainteresowana sposobami jego produkgji (http://
urlopw.pl/turystyka-piwna-nowy-trend-turystyczny/). Osoby te stanowig
specyficzny segment turystow zwiazany z produktem turystyki piwnej, a ich
motywami jest nie tylko pragnienie skosztowania dobrej jakosci regional
nego piwa, ale takze poznanie procesu jego produkcji, odwiedzenie muzeum
browarnictwa oraz uczestnictwo w festiwalach tradycji piwowarskich, kuli-
narnych i imprezach regionalnych oferujacych ten trunek. Z tego wzgledu
wyrdzniono trzy formy turystyki piwnej w zaleznosci od motywéw (RoO-
GOWSKI, Kuc, Kuc 2012):

— podrdze w celu smakowania dobrej jakosci piwa, w przypadku ktd-
rych motywem przewodnim jest stworzenie wlasnego rankingu po-
szczegblnych gatunkow i marek;

— podrdéze w celu poznania historii browarnictwa, gdzie istotne jest
poznanie tradydgji i technologia produkgji oraz zastosowanie unikato-
wych sktadnikéw i procedur podczas wytwarzania;

— podrdéze w celu uczestnictwa w festiwalach kulinarnych i imprezach
regionalnych, ktérych gléwnym motywem jest skosztowanie piwa
jako sktadnika dziedzictwa kulinarnego regionu.

Problematyka piwna nie byta zbyt czesto podejmowana w literaturze
naukowej (np. KOSMACZEWSKA 2008, OTTO 2012, ROGOWSKI, KUC, Kuc 2012).
O wiele bogatsza jest literatura przewodnikowa, do ktorej mozna zaliczy¢
m.in. przewodniki po najlepszych polskich pubach piwnych (BIKONT, MA-
KEOWICZ 2003), polskich browarach (FALAT i in., 2003, STROJNY 2009) oraz po
szlakach piwnych Europy Srodkowej (STROJNY 2003) i Czechach z uwzgled-
nieniem atrakgji piwnych (KRAUSOVA-ZUR 2010).

5. Potencjat turystyczny regionalnych browarow
Wielkopolski, Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej

Nawiazujac do analizy potencjatu turystycznego browaréw regionalnych
w Polsce uszczegotowiono charakterystyke siedmiu obiektéw zlokalizowa-
nych w regionach o najdluzszej tradycji piwowarstwa. Proba ta zostata
wykonana w oparciu o nastepujace kryteria (ROGOWSKI, Kuc, Kuc 2012):
1) historycznosci, okreslajace zwiazek browaru z lokalna historia i roz-
wojem spoteczno-gospodarczym regionu, co tym samym podkresla
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istotnos¢ obiektu w historii miasta/wsi i regionu; produkcja piwa jest
najczesciej zwiazana z dluga tradycja jego wytwarzania, majac wie-
ksze mozliwosci rozwoju dzialalnosci muzealnej i jego atrakcyjnosci
turystycznej;

2) dziedzictwa materialnego browaru, uwzgledniajacego przystosowa-
nie obiektow browaru do potrzeb turystyki, w postaci muzeum bro-
warnictwa z réznorodnym wyposazeniem oraz mozliwos¢ zwiedza-
nia wnetrz i degustacji piwa, a takze zabytkowy charakter budynku;

3) dziedzictwa niematerialnego browaru, zwigzanego z jego uczestnic-
twem w festiwalach tradycji kulinarnej i imprezach regionalnych;

4) réznorodnosci gatunkéw — wyrozniajac piwa zgodnie z podziatem na
produkty dolnej i gdérnej fermentacji, stopienn utrwalenia oraz smak
(im wigksza roznorodnos¢ gatunkow, tym wieksze zainteresowanie
poszczegolnymi piwami przez potencjalnych klientow i wieksze zroz-
nicowanie w smaku, a tym samym bogatsze doznania w odbiorze
produktéw jednego producenta);

5) liczby marek produkowanych piw, charakteryzujacych ilosciowa
oferte przeznaczong na rynek konsumencki;

6) dostepnosci produktu na rynku — zwigzane z zasiegiem piwa na ryn-
ku; jesli trunek jest dostepny wylacznie na rynku regionalnym, to ze
wzgledu na swoja unikatowos$¢ bywa wieksza atrakcja dla turystow.

Informacje do analizy pozyskano wylacznie z oficjalnych stron interne-

towych browaréw, uznajac je za najwiarygodniejsze zroédto danych.

Ad 1. Historycznos¢, czyli zwiazek browaru z lokalng historig i rozwojem
spoleczno-gospodarczym regionu, ktory jest istotny dla waloréw krajoznaw-
czych obiektu, w przypadku ktérych uwzglednia sie, zweryfikowana
w oparciu o zrodia historyczne, datacje produkcji piwa w danym browarze,
aby moc szczycic¢ si¢ nig w materiatach promocyjnych i na oficjalnej stronie
internetowej (rys. 1). Najstarszym, nie tylko sposrod analizowanych obiek-
téw, ale na obecnych ziemiach polskich, jest Browar Lwéwek Slaski (1209 r.)
— ciaglos¢ tradycji piwowarskiej siegajaca sredniowiecznych czaséw Piastow
Slaskich. W przypadku kolejnych, pomimo informacji o wczesniejszym ist-
nieniu browaréw w Witnicy (XIV w.), Mitostawiu (XVII w.) oraz Czarnkowie
(XVIII w.), za wlasciwe uznawane przez wilascicieli przyjmuje sie daty prze-
jecia i modernizacji istniejacych juz obiektéw. Sa to pdzniejsze daty: 1848 r.
dla Witnicy, 1889 r. dla Fortuny i 1893 r. dla Czarnkowa. Pozostate browary
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powstaly w okresie rozwoju wolnego rynku w latach 90. XX w., nie majac
istotnego zwiazku z historia i dziedzictwem regionu.
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Rys. 1. Rok powstania browaréw regionalnych Wielkopolski,
Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych
z oficjalnych stron internetowych browaréw

Uwzgledniajac kryterium historycznosci, analizowane browary mozna
podzieli¢ na trzy grupy: 1) najstarszy (Lwowek Slaski), 2) XIX-wieczne
(Czarnkoéw, Fortuna, Witnica), 3) wspolczesne (Bartek, Edi, Zodiak).

Ad 2. Dziedzictwo materialne to kryterium, ktdre jest istotne z punktu
widzenia przystosowania browaru do potrzeb ruchu turystycznego (rys. 2).
Najwigkszy potencjat ma Browar Lwowek Slaski, gdyz w 2010 r. urucho-
miono w jego wnetrzach Muzeum Dolnoslaskiego Browarnictwa. Jest ono
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Rys. 2. Przystosowanie do potrzeb turystyki browardw regionalnych Wielkopolski,
Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych z oficjalnych
stron internetowych browarow

jedynym tego typu obiektem na Dolnym Slasku i jednym z kilku w Polsce,
gdzie zgromadzono blisko 400 eksponatéow dokumentujacych historie Iwo-
weckiego browarnictwa. W specjalnie przygotowanych gablotach znajduja
si¢ niepowtarzalne kolekcje butelek i zamknie¢ z blisko 40 browarow, ktore
dziataly dawniej na Dolnym Slasku. Zgromadzono tu takze dawne urza-
dzenia stuzace do wytwarzania piwa i jego przechowywania (m.in. orygi-
nalna lodéwka stuzaca do schtadzania piwa z 1905 r. oraz beczka ze stali
nierdzewnej z 1935 r.). Dodatkowo znajduje si¢ tu unikatowa kolekcja kufli,
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etykiet, szyldéw i skrzynek. Nieodlaczng czescia zwiedzania muzeum jest
poznanie z muzealnym przewodnikiem procesu produkcyjnego lwdéweckie-
go piwa, poprzez projekgje filmu i wizyte w warzelni, lezakowni i rozlewni.
Obiekt znajduje si¢ w rejestrze zabytkdw i wygladem nawiazuje do XIX-
-wiecznego obiektu, mimo Ze podczas ostatniego remontu rozebrany zostat
zabytkowy komin kotlowni, nadajacy charakter catemu kompleksowi (http://
browar-lwowek.com.pl/index.php/browar/muzeum-browarnictwa). Kolejne
trzy obiekty — Witnica, Fortuna i Czarnkéw — oferuja zwiedzanie wnetrz.
Browar Witnica mozna pozna¢ podczas 45-minutowej wycieczki, w grupach
minimum 15-osobowych pod opieka przewodnika, w ramach ktorej za-
planowana jest degustacja piwa (http://www.strefabiznesu.gazetalubuska.
pl/strona/boss-browar-witnica-lubuski-lider-biznesu-2012). Browary Fortuna
i Czarnkéw oferuja okazjonalne zwiedzanie podczas imprez regionalnych
i wycieczek spegjalistycznych, jakimi sg wizyty piwowaréw i birofilii. Do-
datkowaq atrakcjq jest obraz ,na zywo” z fermentowni browaru Fortuna, uka-
zujacy proces otwartej fermentacji. Wszystkie budynki wymienionych bro-
wardw znajduja si¢ w rejestrze zabytkoéw. Pozostate browary — Bartek, Edi,
Zodiak — nie oferuja zwiedzania, a zabudowa obiektow jest w catosci wspot-
czesna.

Uwzgledniajac kryterium dziedzictwa materialnego analizowane browa-
ry mozna podzieli¢ na przystosowane i nieprzystosowane do obstugi tury-
stow, czyli: 1) browar z placowka muzealng (Lwowek Slaski), 2) browary
z mozliwoscia zwiedzania wnetrz (Czarnkow, Fortuna i Witnica), 3) browary
bez oferty turystycznej (Bartek, Edi, Zodiak).

Ad 3. Dziedzictwo niematerialne to kryterium, ktére uwzglednia uczestnic-
two browaru w festiwalach tradycji kulinarnej, piwowarskiej i imprezach
regionalnych, wspdttworzac niematerialne dziedzictwo wiasne i regionu
oraz obejmujac zgodnie z konwencja w sprawie ochrony dziedzictwa niema-
terialnego tradycje, przekazy ustne, zwyczaje oraz wiedze i praktyki doty-
czace przyrody (rys. 3) (http://www.nid.pl/idm,1271,niematerialne-dziedzic-
two-kulturowe-unesco.html).

Najaktywniejsze pod tym wzgledem sa browary Witnica i Lwowek
Slaski. Pierwszy z nich uczestniczy w Chmielakach Krasnostawskich (naj-
wazniejszy festiwal piwny w kraju), jak réwniez w imprezach regionalnych:
Lubuskie Swigto Chleba w Bogdaricu, Targi Rolnicze w Lubniewicach, Dzier
Swietego Patryka oraz 750-lecie Witnicy, na ktére wyprodukowat limito-
wang seri¢ piwa w 2-litrowej butelce. Drugi uczestniczy w festiwalach i im-
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prezach nawiazujacych do tradycji regionalnych: Festiwal Dobrego Piwa we
Wroctawiu, Lwowecki Festiwal Smakow i Tradycji Regionalnych (http://
www.potrawyregionalne.pl/153,4374 LWOWECKIE_SMAKI I _TRADYC]JE),
Lwowecka Biesiada Browaréw Regionalnych oraz Lwoweckie Lato Agato-
we. Kolejnym jest browar Fortuna uczestniczacy w Chmielakach Krasno-
stawskich, podobnie jak browary Bartek, Czarnkéw i Edi, a takze we Wroc-
fawskim Festiwalu Piwa. Brak jakiejkolwiek wzmianki o uczestnictwie w te-
go typu festiwalach i imprezach Browaru Zodiak z Klodawy.

ng Browar Czarnkow
®

SORZO Czarnkéw
WLKP.
Browar Witnica Browar Zodiak
Witnica POZNAN  BfeZwenna
lo) -Diuga Kolonia
Browar Fortuna L
ZIELQNA Mifostaw
GORA
Browar Edi A ®
Nowa Wigs_. ﬂn Browar Bartek
J1D Ciesle
[4
® Browar Lwéwek O
Lwéwek Slgski WROCLAW
= n uczestnictwo browaréw
w festiwalach kulinarych
oraz imprezach regionalnych
[— .|
0 50 100 km

Rys. 3. Uczestnictwo browaréw regionalnych Wielkopolski, Dolnego Slaska
i Ziemi Lubuskiej w festiwalach kulinarnych i imprezach regionalnych
Zrédto: opracowanie wihasne na podstawie danych z oficjalnych
stron internetowych browarow

Uwzgledniajac trzecie kryterium, analizowane obiekty mozna podzieli¢
na trzy grupy (bez Browaru Zodiak): 1) bardzo aktywne (Witnica, Lwowek
Slaski), 2) aktywne (Fortuna), 3) mato aktywne: Bartek, Czarnkéw i Edi.

WARSZTATY Z GEOGRAFII TURYZMU | 209



Mateusz ROGOWSKI, Michat KUC

Gatunki produkowanych piw*:
piwa dolnej fermentac;ji

pils

Czarnkéw

POZNAN erzwienna

Browar Fortuna ¢
Mitostaw @@Qlé

® Browa
6 Ciesle

@ marcowe
porter
battycki

Q aromatyzowane

piwa gémej fermentaciji

Aklasztorne 6 pszeniczne

Inne produkty:

@ piwo kapielowe
é kwas chlebowy @ podpiwek

Rys. 4. Réznorodnos¢ gatunkéw piw produkowanych w browarach regionalnych
Wielkopolski, Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z oficjalnych
stron internetowych browaréw
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Ad 4. Réznorodnos¢ gatunkéw piw w danym browarze odzwierciedla wie-
dze, umiejetnosci i doswiadczenie jego technologdw oraz mozliwosci fi-
nansowo-organizacyjne wiascicieli. Najistotniejsze jest stworzenie takich ga-
tunkow, ktdre na tle innych produktéw wyrdzniaja dany browar odpowied-
nia kompozycja stodu i drozdzy oraz technologia jego wytwarzania. Naj-
bogatsza oferte, w tym piwa dolnej i gornej fermentacji, maja browary For-
tuna, Witnica i Lwéwek Slaski. Nie liczac najpopularniejszych typéw, takich
jak: lager, pils i ich aromatyzowane odmiany, pierwszy oferuje piwo mar-
cowe, porter battycki oraz pszeniczne i klasztorne (ale dubbel i tripel)
(http://wrzesnia.info.pl/g/mitostaw/item/1649), drugi — porter battycki i psze-
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niczne, a trzeci — klasztorne. Wezsza oferta charakteryzuje browary Czarn-
kéw i Edi produkujace piwa dolnej fermentacji — lager, pils, aromatyzowane
—a w przypadku pierwszego z nich, kozlaka. Do grupy tej nalezy takze za-
liczy¢ browar Bartek oferujacy wylacznie piwa lager i pils oraz pszeniczne.
W tym zestawieniu najwezsza oferte ma browar Zodiak — jedynie piwa typu
lager i pils.

W przypadku réznorodnosci produkowanych gatunkéw piw analizo-
wane obiekty nalezy podzieli¢ na trzy grupy: 1) z najszersza oferta (Fortuna,
Witnica i Lwéwek Slaski), 2) z wezsza oferta (Czarnkéw i Edi, Bartek), 3) ze
skromng oferta (Zodiak).

g i Browar Zodiak
Browar Witniga - o .
En Witnica POZNAN erzwienna
(o] -Dtaga Kon/a
Browar Fortuna L] mﬂ
ZIEéggﬁ Mifostaw *
(o]
Browar Edi ek

Nowa Wie$

® Browar Lwéwek (o]
Lwéwek Slgski WROEL AW

Pt r’rodukt_
radycyjny

-D Liczba

ll produkowanych — |
marek piv/ 0 50 100 km

Rys. 5. Oferta produktowa browardw regionalnych Wielkopolski,
Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z oficjalnych
stron internetowych browaréw
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Ad 5. Liczba marek piw to kryterium niezalezne od produkowanych ga-
tunkéw, bowiem poszczegolne browary oferuja odmienng liczbe marek pi-
wa (rys. 5). W tym wzgledzie bezkonkurencyjny jest browar Witnica produ-
kujacy 22 marki piwa, w tym piwo kapielowe i aromatyzowane jabtkowe,
jagodowe, cytrynowe, czekoladowe i cappuccino oraz napoje zaliczane do
bezalkoholowych, jak podpiwek i kwas chlebowy. Skromniejsza oferte maja
kolejne cztery browary, ktérych niebywalym atutem jest wyrdznienie produ-
kowanego piwa jako produktu tradycyjnego. Browar Edi oferuje 13 marek
piwa, w tym aromatyzowane — migdatowe, migtowe, imbirowe, malinowe
i anyzowe, oraz Wschowskie, bedace produktem tradycyjnym. Browary For-
tuna i Czarnkéw posiadaja 11 marek piwa, w tym produkty tradycyjne, takie
jak Czarna Fortuna i Noteckie. Browar Lwéwek Slaski oferuje siedem marek
piw, w tym Lwéweckie Ksiazece jako produkt tradycyjny. Kolejny w zesta-
wieniu jest browar Zodiak produkujacy 10 marek piwa, a najubozsza oferte
czterech marek piwa ma browar Bartek.

Uwzgledniajac oferte produktowq analizowane obiekty nalezy podzieli¢
na trzy grupy: 1) Witnica z najwigksza oferta oraz Edi, Fortuna, Czarnkéw
i Lwéwek Slaski z produktami tradycyjnymi, 2) Zodiak, 3) Bartek z naj-
skromniejsza oferta.

Ad 6. Dostepnosé¢ piw to kryterium w przypadku ktérego przyjeto, ze
czynnikiem bardziej sprzyjajacym rozwojowi turystyki jest dostepnosé
produktu wylacznie na rynku regionalnym (wojewodztwa macierzyste i os-
cienne), co motywuje do przybycia do danego regionu. Ponadto produkty
moga by¢ dostepne na rynku ponadregionalnym (inne wojewddztwa niz
powyzsze) oraz w calym kraju. W tym wzgledzie analizowane browary
mozna podzieli¢ jedynie na dwie grupy pod wzgledem dostepnosci, gdyz
zadne z piw nie jest dostepne w calej Polsce: 1) rynek regionalny (Bartek,
Edi, Lwowek Slaski i Zodiak), 2) rynek ponadregionalny (Czarnkéw, Fortu-
na, Witnica).

6. Wnioski

Przedstawiona charakterystyka i ocena siedmiu obecnie dziatajacych browa-
réw regionalnych na terenie Wielkopolski, Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
ukazuje duze zroznicowane mozliwosci rozwoju turystyki piwnej. Wyniki
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przedstawia rys. 6, na potrzeby ktorego ustalono punktacje od 0 do 3 (0 — nie
spetnia kryterium, 3 — maksymalnie spetnia), pozwalajaca lepiej uchwycic
zroznicowanie potencjatu poszczegdlnych browarow.

Brf)war, | M m Y, v Vi Potencjat
miasto turystyczny
Bartek — Ciesle 0 0 1 2 1 3 maly
Czarnkow . . .
— Czarnkow 2 2 1 2 2+1 2 Sredni
Edi — Nowa Wies, .
Wschowa 0 0 1 2 2+1 3 maty
Fortuna - Mito- . .
staw 2 2 2 3 2+1 2 duzy
Lwoéwek Slaski
1209 — Lwowek 3 3 3 3 2+1* 3 najwiekszy
Slaski
Witnica — Witnica 2 2 3 3 3 2 duzy
Zodiak - Bierz-
wienna 0 0 0 1 2 3 maly

* Dodatkowa punktacja za produkt tradycyjny z listy Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi w ofercie browaru.

Rys. 6. Potencjat turystyczny browaréw regionalnych Wielkopolski, Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
Zrédto: opracowanie whasne

Najwigkszym potencjalem dla rozwoju turystyki piwnej w oparciu o za-
prezentowane na rys. 6 zestawienie charakteryzuje sie Browar Lwéwek Sla-
ski, gdyz wyroznia sie najdtuzsza tradycja, placowka muzealng, réznorodna
oferta gatunkéw piw gornej i dolnej fermentagiji, a takze promuje si¢ na wie-
Iu imprezach. Zblizona punktacje uzyskaty browary z Witnicy i Mitostawia.
Jednak powodem wysokiej oceny Witnicy jest gléwnie ponaddwukrotnie
szersza oferta marek w stosunku do reszty browaréw. Stabiej pod tym
wzgledem prezentuja si¢ browary Czarnkow i Edi, a najstabiej Bartek i Zo-
diak (rys. 7). Wynika to z tego, ze nie maja dlugiej tradydji, ale tez ich oferta
na tle konkurencji wypada znacznie gorzej; promocja piwa na rynku jest co
najmniej niewystarczajaca.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze zastosowana metoda jest pierwsza
tego typu proba i z tego wzgledu konieczne sa dalsze prace nad jej udosko-
naleniem. Obecnie pozwala ona na pewne uogoélnienia w przypadku scha-
rakteryzowania potengjalu turystycznego. Jej minusem jest jednak nieuw-
zglednienie jakosci i smaku piwa w ocenie konsumentéw. Wydaje sie, ze
w przysztosci warto uzupelnic ja o kryterium oceny konsumenckie;.
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Rys. 7. Potencjal turystyczny browaréw regionalnych Wielkopolski,
Dolnego Slaska i Ziemi Lubuskiej
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z oficjalnych
stron internetowych browarow

Majac na uwadze odmienny charakter kazdego browaru, przy uwzgled-
nieniu jego potencjatu dla rozwoju turystyki piwnej, mozna zaproponowac
kierunki rozwoju zwiazane z obstuga ruchu turystycznego. W przypadku
Lwoéwka Slaskiego moze to by¢ zwiedzanie potaczone z warsztatami wa-
rzenia piwa w okresie Sredniowiecza oraz historia jego produkcji na terenie
Europy Srodkowej. Witnica, ktéra niegdys nalezata do zakonu Cystersow,
moze zaproponowac spotkania majace na celu przyblizenie produkcji piwa
klasztornego, natomiast Mitostaw i Czarnkéw powinny budowac swoja ofer-
te uwzgledniajac przede wszystkim piwa uznane za produkty tradycyjne,

organizujac roznego rodzaju spotkania i festiwale Piwa Czarnego i Notec-
kiego.

214 | WARSZTATY Z GEOGRAFIl TURYZMU



MOZLIWOSCI ROZWOJU TURYSTYKI PIWNEJ W OPARCIU O BROWARY REGIONALNE WIELKOPOLSKI, ...

BIBLIOGRAFIA

BIKONT P., MAKEOWICZ R., 2003, Prosto z pipy. Piwny przewodnik 500 pubéw w catej Polsce, Wyd.
Pascal, Bielsko-Biata.

FALAT Z., GORSKA R, PLINTA P., SADOWNIK A., WOJTALA D., 2002, Przewodnik piwosza, Wyd. Pas-
cal, Bielsko-Biata.

GALAS A, GALAS A., 2004, Dzieje élqska w datach, Wyd. ,,Cadus” Wroctaw

JACKSON M., 2007, Tyskie vademecum piwa, Warszawskie Wyd. Literackie Muza, Warszawa.

KOSMACZEWSKA J., 2008, Turystyka piwna jako nowy przejaw aktywnosci turystycznej w Polsce, [w:]
W. Siwinski, R. Tauber, E. Mucha-Szajek (red.), Wspéfczesne tendencje w rekreacji i turystyce,
WSHIG, Wyd. Naukowe Bogucki, Poznan.

KRAUSOVA-ZUR L., 2010, Czechy. Gospoda petna humoru, Przewodnik turystyczny, Wyd. Bezdroza,
Krakow.

OttO P., 2012, Podroz za jeden kufel, czyli turystyka $ladami piwa, http://serwisy.gazetaprawna.pl/
turystyka/artykuly/627284,podroz_za_jeden_kufel_czyli_turystury_sladami_piwa.html;
22.10.2012r.

RoGowski M., Kuc M., Kuc M., 2012, Mozliwosci rozwoju turystyki piwnej w oparciu o mate bro-
wary w Polsce, [w:] W. Siwinski, R. Tauber, E. Mucha-Szajek (red.), Spofeczno-kulturowe stu-
dia z turystyki, rekreacji, hotelarstwa i Zywienia, Wyd. Wyzszej Szkoty Hotelarstwa i Gastro-
nomii, Poznan.

STROINY A., 2003, Piwnym szlakiem po Europie Srodka. Przewodnik turystyczny, Bezdroza, Krakow.

STROINY A., 2009, Browary w Polsce, Wyd. Hachette Livre, Warszawa.

Spoteczny kontekst picia piwa — projekt zrealizowany na zlecenie Zwigzku Pracodawcéw Przemystu Piwo-
warskiego przez SMG/KRC i Osrodek Realizacji Badar Socjologicznych IFIS PAN, Warszawa 2003.

http://browarczarnkow.pl/, 18.12.2012 r.

http://browarfortuna.pl/; 18.12.2012 r.

http://pl.wikipedia.org/wiki/Browar_Bartek; 18.12.2012 r.

http://www .browaredi.pl/; 18.12.2012 r.

http://www .browar-lwowek.com.pl/; 18.12.2012 r.

http://www .browar-witnica.pl/; 18.12.2012 r.

http://browar-lwowek.com.pl/index.php/browar/muzeum-browarnictwa; 28.12.2012 r.

http://urlopw.pl/turystyka-piwna-nowy-trend-turystyczny/; 18.12.2012 r.

http://www.nid.pl/idm,1271,niematerialne-dziedzictwo-kulturowe-unesco.html; 28.12.2012 r.

http://www.potrawyregionalne.pl/153,4374, LWOWECKIE_SMAKI_I_TRADYCJE_.htm; 28.12.
2012r.

http://www strefabiznesu.gazetalubuska.pl/strona/boss-browar-witnica-lubuski-lider-biznesu-
2012;28.12.2012 r

http://zabytki.powiatlwowecki.info/index.php/ciekawe-historie/26-zabytki/niezwykle-historie/
50-historia-lwoweckiego-piwowarstwa; 18.12.2012 r.

http://www .ratebeer.com/ dostep 28.12.2012 r.

http://pgo24.pl/2012/08/fortuna-nabywca-browaru-w-grodzisku-wielkopolskim/; 28.12.2012 r.

http://wrzesnia.info.pl/g/mitostaw/item/1649; 28.12.2012 r.

http://www.smaki-piwa.pl; 28.12.2012 r.

http://sklep.browar-witnica.pl/strony/historia; 28.12.2012 r.

http://www .browarfortuna.pl/historia_browaru/; 28.12.2012 r.

http://browarczarnkow.pl/o-browarze/; 28.12.2012 r.

WARSZTATY Z GEOGRAFII TURYZMU | 215



