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Natural, tradicional y de la tierra. La
promocién de la calidad agroalimentaria
en los nuevos espacios rurales andaluces

Carmen Lozano Cabedo, Universidad Nacional de Educacion a Distancia; Encarnacién Aguilar Criado, Grupo de
investigacion Territorio, Cultura y Desarrollo (TECUDE), Departamento de Anfropologia Social, Universidad de Sevilla

Este articulo' analiza la importancia que han adquirido las estrategias vinculadas a la promocion

de los productos agroalimentarios de calidad, a la puesta en valor de los recursos enddgenos y a

la dinamizacion de los elementos patrimoniales en las iniciativas de desarrollo territorial. Trata de
demostrar que este tipo de experiencias constituye uno de los escenarios mas interesantes para
profundizar en algunas de las claves que definen la nueva ruralidad. En este sentido, la interaccion
entre la tradicion y la innovacion, asi como la recombinacion entre el legado del pasado y la apuesta
de futuro son los ejes fundamentales de este analisis. Para ilustrar dicho proceso, se centra en el
estudio de la génesis y evolucion de los signos de calidad agroalimentaria en un ambito concreto de
la geografia espafiola como es Andalucia y, valora, a partir del analisis de varios casos especificos, la
potencialidad que presentan estos nuevos sistemas productivos para la dinamizacion del medio rural
andaluz. Para finalizar, se analizan las principales amenazas y potencialidades que rodean a este
tipo de procesos en un ambito en el que diferentes dinamicas (homogeneizacion y diferenciacion;,
deslocalizacion y re-territorializacion, etc.) rivalizan por imponer sus distintos intereses.

Natural, Traditional and Of the Earth: The Promotion of Food Quality in New Andalusian Rural Contexts

This article discusses the rising importance of strategies linked to the promotion of quality food products, the valorization of
endogenous resources and the revitalization of heritage elements in territorial development initiatives. It attempts to show
that these types of experiences are some of the most interesting areas to explore in defining the new rurality. In this sense,
the interaction between tradition and innovation - the coalescence between the legacy of the past and hope for the future
- are the cornerstones of this analysis. To illustrate this process, the text focuses on the study of the genesis and evolution
of the food quality signs in a particular Spanish geographical area, Andalusia, and evaluates, based on the study of several
specific cases, the potential presented by these new production systems for the revitalization of rural Andalusia. Finally, the
article analyzes the major obstacles threatening this type of process in a field in which different dynamics (homogenization
and differentiation, relocation and re-territorialization, etc.) compete to impose their interests.
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LOS VALORES DE LA NUEVA RURALIDAD:
CALIDAD, TERRITORIO Y MULTIFUNCIONALIDAD

Si contemplamos la realidad actual de los espacios
rurales, podemos afirmar, sin lugar a dudas, que las re-
cientes transformaciones operadas en estos territorios
han terminado por disefiar un nuevo panorama que
ha superado su tradicional asociacion con el sector
agrario, para aparecer vinculado a nuevas actividades
y valores. Asi, frente a la vision sectorial, economicista
y unilineal de la etapa productivista, los espacios ru-
rales se perciben ahora desde una perspectiva amplia
que contempla la multiplicidad de funciones que és-
tos pueden desempefar y que abarcan aspectos tan
diversos como la proteccion del medio ambiente y la
ordenacion del territorio, la produccion de alimentos
de calidad, o la dimensidn residencial, recreativa y de
ocio. En este contexto, en el que la multifuncionali-
dad se convierte en eje fundamental de actuacion,
se explica el desarrollo que han experimentado los
productos locales, asociados a un territorio concre-
to y que, por tanto, incorporan, como valor afadido,
los significados de la sociedad en la que se generan
(AGUILAR CRIADO, 2007). De ahi también el cambio de
imagen de lo rural, que aparece ahora asociado a cali-
dad, naturaleza, tradicion e historia. Unos valores que
se presentan como el contrapunto al desarraigo que
caracteriza a la sociedad urbana e industrial y que han
propiciado que los espacios rurales pasen a situarse en
el centro de las reivindicaciones sociales contempora-
neasy a convertirse en objetos de consumo privilegia-
do (URRY, 2003).

En realidad, este nuevo modelo emerge como conse-
cuencia de la crisis del modelo de cantidad y de su
sustitucion por un nuevo paradigma en el que la cali-
dad, tanto de los productos como de los procesos, pasa
a ser el objetivo central (AGUILAR CRIADO; LOZANO
CABEDO, 2008). Es desde esta perspectiva como pode-
mos entender la proliferacion de los signos de calidad
agroalimentaria que vienen a avalar las cualidades
diferenciales o la renta de especificidad (CALDENTEY
ALBERT; GOMEZ MUNOZ, 1999) que determinados ali-
mentos poseen. Entre estos sellos han obtenido una
especial preponderancia, por un lado, las certificacio-
nes que garantizan la vinculacion de un producto con
un territorio, una materia prima, un saber-hacer y/o
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unas técnicas de elaboracion concretas, como seria
el caso de las designaciones geograficas de calidad
(Denominacion de Origen Protegida e Indicacion Geo-
grafica Protegida). Por otro, las que aseguran que el
producto se ha obtenido mediante la aplicacion de un
método de produccidn especifico, tal y como propug-
nan la produccion ecologica y la agricultura integrada
que, en lineas generales, se caracterizan por eliminar
y reducir, respectivamente, la utilizacion de insumos
quimicos o sintéticos.

Sin embargo, la expansion de estos alimentos de ca-
lidad no solo esta relacionada con el proceso de re-
orientacion de los espacios rurales, sino también con
los cambios operados en las pautas de consumo de las
sociedades postindustriales. Es decir, este desarrollo
debe inscribirse en la transicion desde una economia
de volumen a una economia de valor (BUENO CASTE-
LLANOS; AGUILAR CRIADQ, 2003), asi como en el paso
desde un consumo de masas a un consumo diferencial,
en el que ya no se priman los productos homogéneos e
indiferenciados, sino aquellos que incluyen algun tipo
de atributo distintivo. Desde esta perspectiva, podemos
comprender que, en un contexto como el actual, mar-
cado por la pérdida de referentes que suponen la glo-
balizacion y la McDonalizacion de la sociedad (RITZER,
1996), se haya acrecentado la demanda de los alimen-
tos vinculados a un ecosistema concreto, a un saber-
hacer, a variedades tradicionales, a una trayectoria
histdrica especifica, etc. Y ello porque el consumo de
estos productos supone una forma de saborear la na-
turaleza (LOZANO CABEDO; DURAN SALADO, 2007), un
modo simbolico de apropiarse de un paisaje, de una
forma de vida y de unos conocimientos considerados
parte de nuestros sustratos culturales, y que, por tan-
to, permiten satisfacer las necesidades de arraigo de
los consumidores (ESPEITX BERNAT, 1996).

Debemos comprender, a este respecto, que en el acto
de alimentarse no s6lo confluyen factores bioldgicos,
sino también elementos sociales y culturales. Es de-
cir que a través de la alimentacion no sélo ingerimos
nutrientes y componentes fisico-quimicos sino que
in-corporamos (MUCHNIK, 2006), hacemos parte de
nosotros, todos los valores y significaciones que dicho
alimento evoca. Somos los que comemos (GRACIA AR-
NAIZ, 2002) y es a través de la alimentacion como se



construye una parte importante de nuestra identidad
individual y uno de los marcadores fundamentales
para expresar las diferencias étnicas, de clase social,
de edad, sexo, etc. Por tanto, el desarrollo de estos ali-
mentos de calidad debe vincularse con la expansion
de las directrices del marketing experiencial (SCHMITT,
2000), ya que el consumo de estos productos permi-
te incorporar sensaciones e imagenes que suponen la
recreacion nostalgica de unos espacios cuyos valores
(naturaleza, tradicion, calidad ambiental, etc.) se pre-
sentan en oposicion a los del mundo urbano (indus-
trial, contaminado y urbanizado). Una tendencia que,
paraddjicamente, vuelve a reproducir, a nivel simboli-
co, la dicotomia rural-urbano ya superada.

Otro de los factores que ha coadyuvado a este fe-
nomeno ha sido la aparicion de sucesivos escanda-
los alimentarios, pues éstos han acentuado la per-
cepcion del riesgo (BECK, 1998) en relacion con un
tema tan intimo como es la alimentacion, poniendo
en cuestion los sistemas de produccion y distribu-
cion alimentaria, asi como los controles que deben
garantizar la seguridad de estos productos (CACERES
NOVAR; ESPEITX BERNAT, 2002). Loégicamente, en un
contexto marcado por la paulatina estandarizacion
de alimentos, cuyo origen y composicion se desco-
nocen o se pierden en el proceso de elaboracion y
transformacion, los productos de calidad, sujetos a
variaciones fisicas y climdticas, obtenidos mediante
la aplicacion de un saber-hacer y de unos manejos
especificos, se erigen, en la actualidad, como mas na-
turales y sequros (NYGARD; STORSTAD, 1998), en la
medida que se garantiza su trazabilidad.

Dentro de este marco conceptual, en el que con-
VErgen numerosos procesos economicos y sociales,
este articulo pretende analizar la importancia que
han adquirido las estrategias vinculadas al fomen-
to de los productos agroalimentarios de calidad, a
la puesta en valor de los recursos enddgenos y a la
dinamizacion de los elementos patrimoniales en las
iniciativas de desarrollo territorial (AGUILAR CRIADO:
AMAYA CORCHUELO, 2007). Para ello, estudiaremos
la génesis y evolucion de estos signos de calidad
agroalimentaria en un ambito concreto de la geogra-
fia espafiola como es Andalucia y la importancia que
han adquirido estos métodos productivos asociados

Botellas de aceite ecolégico de disefio.
Fotos: Carmen lozano Cabedo
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a la calidad en dicha region. Trataremos de demos-
trar, ademas, que este tipo de experiencias constituye
uno de los escenarios mas interesantes para profun-
dizar en algunas de las claves que definen a la nue-
va ruralidad. En este sentido, la interaccion entre la
tradicion y la innovacion, asi como la recombinacion
entre el legado del pasado y la apuesta de futuro son
los ejes fundamentales de este analisis. Para termi-
nar, esbozaremos los principales logros asi como las
incertidumbres que rodean a este tipo de dinamicas,
ya que su sostenibilidad y viabilidad futura estan so-
metidas a la influencia de diferentes procesos: ho-
mogeneizacion y diferenciacion; deslocalizacion y
re-territorializacion, etc., que interactian en torno a
este fenomeno y que rivalizan por imponer sus inte-
reses diferenciales.

LA APUESTA POR UNA PRODUCCION
AGROALIMENTARIA DE CALIDAD EN ANDALUCIA

El sector agrario y la industria agro-alimentaria po-
seen un peso especifico y una enorme relevancia en la
economia andaluza, lo que le ha permitido posicionar-
se como una de las regiones europeas mas dinamicas
en este ambito. Hay que indicar a este respecto que,
si Espafa es uno de los primeros paises europeos en
produccion agraria, al aportar el 23% de la Produc-
cion Final Agraria (PFA) de Europa, Andalucia juega un
papel importante en este marco, pues el 23,5% de la
PFA espanola proviene de esta region (MAPA, 2003).
De la misma forma, aunque se ha ido reduciendo, pau-
latinamente, el volumen de poblacion que se dedica a
la actividad agraria, este sector todavia posee valores
relevantes en Andalucia, ya que supone el 11,9% del
total de su poblacion activa. Asimismo, es la prime-
ra Comunidad Autonoma en numero de industrias
agroalimentarias, aglutinando el 18% del total nacio-
nal. A nivel regional, este ambito es el mas importante
dentro del sector industrial tanto en lo relativo a los
ingresos de explotacion (22%), como en el numero de
personas ocupadas (20%)%

Sin embargo, y més alla de estos datos, lo que nos pa-
rece mas interesante resaltar es que se trata de una in-
dustria que se caracteriza por la presencia de multiples
empresas de reducido tamafo, por estar ubicada, en su
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mayor parte, en ambitos rurales y por su elevado gra-
do de diversificacion productiva. Es decir, estamos ante
un sector que mantiene una fuerte vinculacion con
el territorio y con sus recursos endogenos, y que po-
see una destacada incidencia en el mantenimiento del
tejido socioecondmico de las dreas rurales, elementos
que resultan determinantes en la potenciacion de un
desarrollo equilibrado y sostenible. De la misma forma,
y como no podia ser de otro modo, este anclaje terri-
torial (ZIMMERMANN, 1998) de la industria agroali-
mentaria andaluza ha permitido mantener los valores
diferenciales de sus productos y ha estado en la base
del desarrollo de una politica de fomento de las produc-
ciones de calidad. Una estrategia que, como veremos a
continuacion, posee una amplia tradicion en la zona,
aunque ha recibido una mayor atencion en los ultimos
afios, como consecuencia de los cambios operados en el
modelo agrario europeo, de la promocion de un modelo
territorial de desarrollo y de las transformaciones en el
ambito del consumo alimentario. Ello ha permitido que,
en la actualidad, Andalucia sea una de las regiones con
mayor numero de designaciones geograficas de calidad
y se haya convertido en uno de los referentes, tanto a
nivel estatal como europeo, en el sector de la produc-
cion ecologica.

Territorializando los alimentos: las designaciones
geograficas de calidad en Andalucia

La proteccion de los atributos de calidad asociados al
origen geografico de los alimentos es una practica con
una larga trayectoria en el ambito mediterraneo. De
hecho, la regulacion de este tipo de figuras surgio en
el sur de Europa, a partir de la sequnda década del
siglo XX, para salvaguardar las especificidades que po-
seian los vinos producidos en determinadas zonas de
copias e imitaciones. Espafa se incorpord a este pro-
ceso en 1932 con un Decreto en el que se establecia la
figura de la Denominacion de Origen (DO), en princi-
pio sélo aplicable al vino, aunque a partir de 1970° se
establecieron disposiciones para que esta certificacion
pudiera englobar a otros productos agroalimentarios
como el aceite de oliva, el queso y el jamon curado
(GOMEZ MUNOZ; CALDENTEY, 2000).

Con el paso de los afios se fueron desarrollando, a nivel
europeo, diferentes normativas estatales para la regu-



lacion de las designaciones geograficas y aparecieron
una gran variedad de certificaciones con grados diver-
sos de proteccion. Esta proliferacion de sellos llevo a la
Unidn Europea a fijar, en 1992% un marco legal comun
para los estados miembros y a establecer las dos figu-
ras de referencia en este campo: la Denominacion de
Origen Protegida (DOP) y la Indicacion Geografica Pro-
tegida (IGP). La diferencia entre ambas certificaciones
estriba en el grado de vinculacion con el territorio ya
que, mientras que en el caso de las DOP este elemento
tiene que estar presente en las tres fases del proceso
(produccidn, transformacion y elaboracion), a las IGP
solo se les exige que los lazos con el territorio estén
presentes en una de las tres etapas. Logicamente, en
este nuevo marco, los paises que ya tenian una regu-
lacion propia tuvieron que adaptarse a este marco co-
munitario y establecer equivalencias entre las figuras
que ya existian y las establecidas por la UE®.

Estas certificaciones vienen a ratificar, por tanto, el vin-
culo que estos productos mantienen con su entorno.
El anclaje territorial se convierte, de este modo, en el
elemento distintivo porque es a partir de esta relacion
original como el producto agroalimentario incorpora
las caracteristicas especificas del lugar, tanto las que
provienen de factores naturales y que derivan de las

peculiaridad de su ecologia o de su clima, como de
factores humanos, determinados por unas técnicas, un
saber-hacer y unos conocimientos tradicionalmente
ligados a la zona y sus habitantes (AGUILAR CRIADO,
et al, 2009). La suma de estos elementos tangibles e
intangibles conformara los atributos requeridos para
alcanzar la cualificacion reglamentaria requerida por
ley. Asimismo, es importante subrayar que lo especifico
de estas certificaciones de calidad es que, a diferen-
cia de otras marcas comerciales, no sélo defienden a
los intereses de los consumidores, al garantizar que el
producto integra un conjunto de caracteristicas pre-
definidas, sino también a los productores al asegurarles
el monopolio en la utilizacion de la reputacion asocia-
da al mismo (DE LA CALLE, 2002; BARCO ROYO, 2007).

En este proceso de fomento de la calidad agroalimenta-
ria, Andalucia ha tenido un papel relevante, no sélo por
su temprano interés por este tipo de certificaciones de
calidad, como pone de relieve el hecho de que el Con-
sejo Regulador de la Denominacion de Origen Malaga®
fuera uno de los primeros en ser aprobados en Espana,
sino también por su significativa evolucion en este am-
bito. Asi, mientras que en 2002 contaba con 11 DOP y
2 IGP, en la actualidad posee 35 designaciones geogra-
ficas, de las cuales 26 corresponden a DOP y 9 son IGP.

CATEGORIA TOTAL DOP IGP
Vino 6 6

Otros productos vitivinicolas 2 2

Espirituosos 1 - 1
Aceite de oliva 13 13

Jamén 3 2 1
Hortalizas 2 2
Frutas 2 2

Miel 1 1

Productos de panaderia, pasteleria y reposteria 2 2
Pescados, moluscos y crustaceos 2 2
Carnes frescas 1 - 1
TOTAL 35 26 Q

Designaciones Geogrdficas en Andalucia (2009). Fuente: Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino. Elaboracion propia
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Para ilustrar como se ha desarrollado este fenomeno, va-
mos a dedicar unas breves lineas a analizar las caracte-
risticas que han adoptado las Denominaciones de Origen
de aceite de oliva, dado que éstas son las mas numero-
sas (suponen el 50% de las DOP), como corresponde a la
importancia de dicho producto en la economia regional
y, por tanto, son las que mayor incidencia tienen en el
medio rural andaluz. En este sentido, hay que destacar
que una parte importante del territorio amparado por
alguna de estas 13 DOP de aceite se sitta sobre terrenos
en pendiente. Una circunstancia que se explica porque
estas certificaciones de calidad fueron concebidas, en
sus inicios, como una estrategia para rentabilizar oli-
vares de montafa escasamente productivos (SANZ CA-
NADA; MACIAS VAZQUEZ, 2005). Debemos entender, a
este respecto, que la situacion del cultivo sobre terrenos
inclinados y suelos poco aptos incide, por un lado, en
la productividad de los olivos, que es sensiblemente in-
ferior a la de los olivares de campifia y, por otro, en los
costes, que son mayores, ya que muchas de las labores
tienen que ser realizadas manualmente, ante la imposi-
bilidad de introducir maquinaria sobre terrenos escarpa-
dos, lo que aumenta notablemente el tiempo dedicado
a las mismas y el dinero invertido en mano de obra. Sin
embargo, y de forma significativa, estos mismos rasgos
que inciden sobre la productividad del olivar son los que
han determinado que la calidad de su aceite sea muy
alta, pues la situacion en altura de los olivos propicia el
optimo drenaje del suelo, una buena exposicién del pro-
ducto, asi como una reduccion de las plagas. A estas ca-
racteristicas responden las DOP de aceite mds antiguas
de Andalucia como es el caso de la DOP Sierra de Segura
que fue reconocida en 1979, aunque el Reglamento y el
Consejo Regulador no se ratificaron, oficialmente, hasta
1993, y las DOP de Baena y Priego de Cdrdoba que, en
1995, obtuvieron sus respectivas certificaciones’.

Este proceso ha adquirido, sin embargo, caracteristicas
diferenciales a partir del aflo 2000, momento en que se
asiste a un amplio desarrollo en el nimero de DOP de
aceite en Andalucia hasta alcanzar las 13 que existen
actualmente, lo que ha supuesto que, en diez afos, la
superficie de olivar certificada se haya quintuplicado®.
Dicha expansion esta relacionada, como ya hemos in-
dicado, con el proceso de reorientacion de la PAC y con
el interés por promover producciones de calidad que
permitan reducir los excedentes, mitigar los impactos
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ambientales de origen agrario y dotar de alternativas a
las pequenas explotaciones. No obstante, creemos que
este fenomeno se explica, también, por la importancia
asignada, desde los programas de desarrollo rural, a
aquellas iniciativas que promueven una imagen distin-
tiva de los territorios, sustentada en la calidad de sus
productos y servicios. En el caso andaluz, existen mul-
tiples ejemplos de las interacciones establecidas entre
las certificaciones de calidad y los Grupos de Accién
Local, entidades creadas a partir de 1991 para gestionar
la Iniciativa Comunitaria LEADER y que, actualmente,
conforman el nucleo del Programa de Desarrollo Rural
de Andalucia. Estas instituciones han jugado un papel
fundamental a la hora de disefar e impulsar las nue-
vas Denominaciones de Origen, en la medida que han
liderado la solicitud de este tipo de certificaciones de
calidad y han movilizado y coordinado a los diversos
actores locales. Una muestra clara de esta dindmica se-
ria el caso de la Denominacion de Origen del aceite de
oliva Sierra de Cadiz, pues fue el Grupo de Accién Local
Sierra de Cadiz el que abanderd la creacién de esta DOP
como estrategia para certificar las cualidades del pro-
ducto y para dotarlo de valores diferenciales mediante
su vinculacion con la marca Sierra de Cadiz, con la ruta
de los pueblos blancos y con el Parque Natural Sierra
de Grazalema (AGUILAR CRIADO, 2007). De la misma
forma, supone una clara muestra de la imbricacion que
suele existir entre ambas entidades territoriales pues, en
la actualidad, el presidente del Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen Sierra de Cadiz es, al mismo
tiempo, gerente del Grupo de Accion Local.

En resumen, podemos afirmar que este tipo de produc-
ciones distintivas se han configurado como una de las
principales apuestas de las agencias institucionales de
desarrollo local, por cuanto constituyen una de las cla-
ves de la nueva filosofia de la PAC, en la medida que
hace posible la vinculacion entre agricultura, territorio,
naturaleza, productores y consumidores (RENTING;
PLOEG, 2001), restituyendo unas conexiones que el
proceso de modernizacion habia disuelto.

Entre la innovacion y la tradicion: la produccion
ecoldgica en Andalucia

Otro de los signos de calidad agroalimentaria que po-
see una larga trayectoria en Espafia es la produccion



ecologica, pues éste fue un de los primeros paises
europeos en adoptar medidas para regular dicho mé-
todo productivo. Asi, a finales de los afios 80 del siglo
XX, se reconocia la Denominacion Genérica Agricul-
tura Ecoldgica para los productos agroalimentarios
en cuya produccion, elaboracion y conservacion no
se hubieran empleado productos quimicos de sin-
tesis®. Una normativa que tuvo que adaptarse, en
1991, al Reglamento comunitario™ sobre produccion
agricola ecologica y su indicacion en los productos
agrarios y alimenticios en el que se determinaban,
pormenorizadamente, los requisitos que debia cum-
plir un producto agricola o un alimento para poder
llevar algun tipo de referencia al método de produc-
cion ecoldgico. Es este temprano interés por regular
la agricultura ecoldgica, entre otros factores, el que
ha permitido que Espafia se haya posicionado, en la
actualidad, como el séptimo pais, a nivel mundial, en
superficie de produccion ecoldgica, y el segundo a
nivel europeo.

Dentro de este marco, Andalucia ha sido, por diversas
razones, la region espafiola con una trayectoria mas
significativa. Por un lado, porque es la zona en la que,
tradicionalmente, se ha concentrado buena parte de
la produccion ecologica. Una tendencia que se man-
tiene en la actualidad, ya que las 784.068 ha y 7.777
productores que hay en la comunidad andaluza supo-
nen la mitad de la superficie espafola certificada y un
tercio de sus productores. Por otro, porque, desde los
inicios, la administracion regional ha mostrado interés

superficie (ha)

por regular y fomentar institucionalmente esta activi-
dad. Asi, Andalucia fue la primera Comunidad Autdéno-
ma en dotarse con un instrumento propio para el con-
trol de la produccion ecoldgica, mediante la creacion,
en 1991, del Comité Territorial Andaluz de Agricultura
Ecoldgica, asi como en elaborar un reglamento para la
regulacion de esta actividad en su territorio en 1996".

Serd, sin embargo, a partir de 2001 cuando este apo-
yo institucional alcance su mayor desarrollo a traves
de la aplicacion de dos instrumentos. En primer lu-
gar, mediante la publicacion, en 2002, del Plan An-
daluz de la Agricultura Ecolégica 2002-2006 (PAAE)
que, avalado por un presupuesto de 93,8 millones de
euros, contemplaba diez lineas de actuacion basicas
centradas en el apoyo a la produccion ecologica, asi
como a la elaboracion y transformacion, la estructu-
racion del sector, la potenciacion de la formacion de
sus integrantes, la divulgacion de sus valores, asi como
la promocion de la I+D+l. En sequndo lugar, a través
de la creacion, en el afno 2004, de la Direccion General
de Agricultura Ecologica (DGAE), adscrita a la Con-
sejeria de Agricultura y Pesca, con lo que Andalucia
se convierte en la primera Comunidad Auténoma en
dotarse con una entidad propia e independiente para
la direccion y el fomento de esta politica en su terri-
torio. Como podemos observar en el grafico, ambas
iniciativas han tenido un fuerte impacto en la dinami-
zacion del sector, ya que, desde su implantacion, se ha
operado un notable crecimiento, tanto en nimero de
productores como en la superficie certificada.
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Evolucién de la superficie y del nomero de productores inscritos en agricultura y ganaderia ecolégica en Andalucia (1992-2008).
Fuente: Consejerfa de Agricultura y Pesca. Junta de Andalucia. Elaboracion propia
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Puesto de venta de productos ecolégicos “biopunto” en Castril (Granada). Foto: Carmen lozano Cabedo

Con todo, para tener una idea mas exacta de la in-
fluencia que este apoyo institucional ha tenido en el
desarrollo de la produccion ecoldgica en Andalucia,
vamos a analizar la experiencia implementada en la
comarca de la Sierra de Sequra (Jaén). Ante todo, hay
que sefialar que esta zona, enmarcada en el Parque
Natural de las Sierras de Cazorla, Sequra y Las Villas,
ha sido pionera en la produccion ecoldgica, experien-
cia que comenzd en 1986 en el ambito del olivar y
que, a partir de 1996, fue expandiéndose por el te-
rritorio y diversificando su produccion. Sin embargo,
entre los aflos 2003-2005, como consecuencia de una
serie de problemas de diferente indole (LOZANO CA-
BEDO, 2009), el sector comenzd a dar signos de un
cierto estancamiento, e incluso de retroceso, en el
numero de hectéreas, productores e industrias ecold-
gicos ubicados en la zona. Ante este panorama, desde
la DGAE se disefi6, en 2006, un plan especifico para
este territorio: El Plan de Promocion de la Agricultura
Ecoldgica en la comarca de la Sierra de Segura, con
el que se pretendia dinamizar el sector a través de
diferentes vias.
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Por un lado, se ha tratado de aumentar la capacidad
productiva del sector pero, sobre todo, de diversificar
las actividades y los cultivos mediante la incentivacion
de la produccién de horticolas y de herbaceos. De la
misma forma, para promover la ganaderia ecoldgica,
practicamente inexistente en la zona, la administra-
cion ambiental ha certificado una parte importante
de los pastos publicos del Parque Natural. Por otro
lado, en el ambito de la elaboracion y transformacion
de productos ecoldgicos, se han puesto en marcha
diversos talleres de empleo sobre horticultura y ela-
boracion de conservas vegetales ecologicas en las lo-
calidades con mayor arraigo y tradicion en este tema
para promover la creacion de empresas en relacion
con dicha actividad. Del mismo modo, para subsanar
los problemas relacionados con la comercializacién y
el consumo de estos productos, se han implementado
diversas iniciativas para fomentar la demanda interna
de alimentos ecologicos. En primer lugar, se ha poten-
ciado la ubicacion de un biopunto, es decir, un centro
de venta de productos ecologicos, en los principales
mercadillos que se celebran, semanalmente, en los di-



ferentes municipios del territorio. Con esta iniciativa
se ha tratado de visibilizar y difundir estos productos
entre la poblacion local asi como de potenciar los ca-
nales cortos de comercializacion.

En segundo lugar, este territorio se ha acogido a la ini-
ciativa de consumo social de productos ecoldgicos que,
desde hace algunos afios, viene desarrollando la Direc-
cion General de Agricultura Ecoldgica. Una experiencia
que esta promoviendo la introduccion de los alimentos
ecoldgicos en los comedores escolares, los hospitales y
otros centros publicos. Su objetivo es, por tanto, incen-
tivar el consumo local de estos productos a través de su
presencia en los menus elaborados en establecimien-
tos que tengan como principales destinatarios a nifos,
personas mayores y enfermos. Evidentemente, para
garantizar un abastecimiento regular de estos centros,
es necesario que exista una articulacion y coordinacion
entre los productores, asi como plataformas conjun-
tas de comercializacion. Para subsanar esta cuestion se
ha creado, en la Sierra de Segura, la empresa Cestas
Ecolégicas Sierra de Segura, que se ha hecho cargo
del acopio, almacenamiento y distribucion de los ali-
mentos ecoldgicos en el Hospital de Alta Resolucion de
la Sierra de Segura, asi como en algunas guarderias y
residencias de la tercera edad de la zona.

Los resultados de este Plan, a pesar de su escasa tra-
yectoria, han sido bastante positivos pues, desde su
aplicacion ha aumentado el consumo interno de estos
productos y ha crecido, notablemente, la superficie
certificada que ha pasado de las 2.455,31 ha que ha-
bia en 2004, a las 7.316,6 ha de 2008. Asimismo, se ha
operado un fuerte desarrollo de la ganaderia ecoldgica
con la incorporacion de 15 ganaderos, con lo que el
numero de productores se situa, actualmente, en tor-
no a los 174. De la misma forma, a través del mismo,
no sélo se ha creado un cierto tejido social alrededor
de dicha actividad y se han establecido actuaciones
coordinadas entre diferentes actores del territorio,
sino que, por primera vez, se han implementado me-
didas para integrar activamente a los ganaderos en la
gestion de los recursos naturales del Parque Natural.
Con ello se reconoce la importancia que el manejo
sostenible del ganado puede tener en la promocion de
la biodiversidad, el control de la maleza y la preven-
cion de incendios (LOZANO CABEDO, 2008).

LUCES Y SOMBRAS DE UN MODELO ESTRATEGICO
DE DESARROLLO TERRITORIAL

Para cerrar el articulo, queremos sefalar algunos de
los debates vigentes en torno a este tipo de produc-
ciones de la calidad. Por un lado, hay que destacar
que estas experiencias generan un amplio conjunto
de sinergias, dado que, frente a modelos agroalimen-
tarios globales, la promocion de estrategias de /o-
calizacion permite dinamizar socioecondmicamente
las regiones menos competitivas y marginales, en la
medida en que dota a las pequefas explotaciones y
empresas de herramientas con las que poder singu-
larizar sus producciones y competir (AGUILAR CRIA-
DO; LOZANO CABEDO, 2008). Calidad, diferenciacion
y territorio se convierten, de este modo, en los tres
pilares basicos de los nuevos escenarios rurales. De la
misma forma, al promover los sistemas extensivos,
las razas y variedades autoctonas, asi como las téc-
nicas y manejos tradicionales, no solo se garantiza la
estabilidad y el mantenimiento en el tiempo de unos
cultivos poco rentables, sino que también permite
conservar las peculiaridades culturales, ecologicas y
paisajisticas del territorio en que se enmarcan.

Por otro lado, y tal y como hemos visto en los di-
versos casos de estudio, el desarrollo de este tipo de
producciones de calidad esta propiciando el estable-
cimiento de acciones de coordinacién horizontales y
verticales entre los actores de una misma zona. Asi,
las designaciones geograficas de calidad se susten-
tan en la creacién de espacios de concertacion en-
tre agente publicos y privados del territorio, cuyo
maximo exponente es el Consejo Regulador. Es decir,
suponen el establecimiento de procesos de coopera-
cion entre los agentes involucrados en las diferentes
etapas de la cadena agroalimentaria, de manera que
se puedan obtener ventajas competitivas colectivas
(SANZ CANADA, 2007). En el ambito de la produccion
ecoldgica hemos visto como en la Sierra de Segura
se han implementado diversas actuaciones conjuntas
no solo para fomentar la cooperacion entre los diver-
sos sectores de actividad (ganaderos, olivareros, pro-
ductores de cereales, etc.), de cara a complementar
sus producciones, sino también entre productores y
elaboradores, y entre estos ultimos y los consumido-
res. Es decir, este tipo de iniciativas esta impulsando
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Paisaje de Villarrodrigo (Jaén). Foto: Carmen lozano Cabedo

la creacion de redes de apoyo y vinculos novedosos
entre actores, sustentadas en la cercania y en la con-
fianza (LOZANO CABEDO, 2009). Creemos ademas
que la integracion de los alimentos ecolégicos en los
menus del hospital y de otros centros publicos ha au-
mentado, considerablemente, la demanda interna de
estos productos y estd permitiendo que una parte de
la poblacion conozca, de primera mano, sus atributos
diferenciales, lo que puede promover la superacion
de los estereotipos y las reticencias que la poblacion
local tiene de esta actividad.

Sin embargo, estas dindmicas encuentran también
multiples amenazas a su desarrollo. En este senti-
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do, uno de los principales riesgos esta asociado al
proceso de patrimonializacion de los alimentos, ya
que la seleccion de sus elementos distintivos puede
suponer, en algunos casos, la fragmentacién y des-
contextualizacion de esa cultura alimentaria, al ais-
lar determinados componentes y dotarlos de nuevos
sentidos. Este es el problema que, en algunos casos,
acompafa a la creacion de designaciones geografi-
cas, pues la atribucion de significados puede respon-
de a fines comerciales dado que el objetivo es vender
el producto de la mejor manera posible aludiendo a
sus caracteres tradicionales. De la misma forma, si
esta dinamica se realiza siguiendo los valores de la
sociedad que patrimonializa y no de la cultura en la



que se originan (PRATS; SANTANA, 2005), se puede
terminar banalizando el proceso de diferenciacion de
la calidad.

En lo que refiere a los productos ecoldgicos se han
generado también diversas contradicciones, como la
difusiéon de un concepto restrictivo de produccidn
ecologica o la adopcion de practicas con bajos ni-
veles de sostenibilidad. En relacion con la primera
de las cuestiones, hemos visto que el proceso de
institucionalizacion de la agricultura ecoldgica per-
mitié crear un marco apropiado para su control y
regulacion, que ha tenido una fuerte incidencia en el
desarrollo de esta actividad. Sin embargo, esta mis-
ma dinamica ha propiciado la divulgacion de una
definicion reduccionista de la produccion ecologi-
ca, que la concibe como un método productivo que
no utiliza insumos de origen quimico o sintético. Es
decir, se limita a incidir en aquellos aspectos y prac-
ticas que dicha actividad elimina o reduce (l\/IARTiN
RODRIGUEZ; VIDAL JIMENEZ, 2004). Aunque la ela-
boracion de ese enunciado breve y sintético tenia
como objeto la facil divulgacion del concepto, lo que
ha propiciado ha sido su simplificacion, soslayando
las multiples dimensiones (social, cultural, ecologica,
etc.) que conlleva (CLUNIES-ROSS, 1990)'2. En base
a esta definicion, se han generalizado unas practicas
de agricultura y ganaderia ecoldgicas que se limitan
a sustituir unos insumos de origen quimico y sin-
tético por otros de tipo natural, mucho mas caros.
Ello ha supuesto, conectando con la segunda de las
cuestiones, el fomento de unos manejos que gene-
ran ecosistemas de baja sustentabilidad, pues no
promueven la autorregulacion del mismo ni la con-
servacion de los recursos, y perpetuan la dependen-
cia de los agricultores de las empresas agroquimicas
que los abastecen de dichos productos.

Sin embargo, la principal amenaza a estas dinamicas
proviene del conocido como proceso de conventio-
nalisation, es decir, de la entrada del agribusiness en
el sector (GUTHMAN, 1998). Las grandes empresas
agroalimentarias han comenzando a incluir, en sus
estrategias de marketing, algunos de los referentes
atribuidos a los alimentos localizados: natural, bio,
de calidad, elaboracion artesana, a fuego lento, ca-
serq, etc., para diferenciar sus productos y ajustarse a

las nuevas demandas de los ciudadanos, interesados
en el consumo de la tradicion (ORTi GARCIA, 1999).
Logicamente, este fendmeno supone un claro riesgo
para las designaciones geograficas y la produccion
ecoldgica, ya que sus rasgos intrinsecos, aquellos que
los dotan de singularidad, se utilizan para publicitar
productos estandarizados, perdiendo su valor anadi-
do. Ademas, dichas corporaciones agro-alimentarias
estan comenzando a dominar los aspectos mas lu-
crativos de la agricultura ecoldgica, es decir, el ambi-
to de los insumos vy el proceso de comercializacion y
venta del producto (GUTHMAN, 1998; DARNHOFER,
2005). Una situacion que estd propiciando que se re-
produzca, en este sector, el sistema imperante en la
agricultura convencional, lo que puede suponer una
merma para la independencia de los agricultores, asi
como la anulacion de las multiples externalidades
positivas (economicas, ecoldgicas, sociales y cultu-
rales) asociadas a la agricultura ecoldgica (BANKS;
MARSDEN, 2001). En esta linea, algunos autores
(ALR@E et al., 2006) se preguntan si la orientacion
de muchas de las producciones ecoldgicas hacia la
exportacion contribuye al fomento de un desarrollo
rural sostenible, ya que esta practica supone un ma-
yor gasto energético, genera diversos problema am-
bientales, perpetua la desvinculacion entre productor
y consumidor, y fomenta que estos productos alcan-
cen altos precios en los mercados por la presencia de
multiples intermediarios.

Por tanto, y a modo de conclusion, podemos sefalar
que, aunque este tipo de iniciativas relacionadas con
la produccion de calidad poseen multiples potencia-
lidades, lo cierto es que se enfrentan a un futuro in-
cierto. Por un lado, amenazadas por su propio éxito,
ya que la proliferacion de sellos de calidad esta fo-
mentando la confusion del consumidor que encuentra
dificultades para distinguirlos y para conocer y reco-
nocer sus cualidades distintivas. Por otro, presionadas
por las grandes corporaciones agro-alimentarias que
tratan de apropiarse de los atributos asociados a la
calidad, asi como de controlar los distintos procesos
de la cadena, lo que pone en riesgo su ventaja com-
petitiva y conlleva la reproduccion, en estos sistemas
agroalimentarios alternativos, de los mismos mecanis-
mos de explotacion de la naturaleza, de subordinacion
del agricultores y de industrializacion de los alimentos.
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Notas

' Este trabajo se inscribe en el grupo de investigacion TECUDE
(Territorio, Cultura y Desarrollo) -Plan Andaluz de Investigacion.
Junta de Andalucia (SEJ-418). Ha sido subvencionado por los
proyectos de investigacion: E/ Patrimonio como recurso en la
era de la globalizacidn. Nuevas perspectivas para su gestion,
1+D (BS02001-2394), Ministerio de Ciencias y Tecnologia y Fon-
dos Feder; Cultura Local y mercados globales. Propuestas para
la gestidn del Patrimonio en las politicas de desarrollo rural,
1+D (SEJO2004-01372/SOCI), Ministerio de Educacion y Ciencia
y Fondos Feder; Territorio, calidad e Innovacion: el disefio de la
nueva ruralidad europea, 1+D (SEJ02007-63537/SOCI), Ministe-
rio de Educacion y Ciencia y Fondos Feder.

2 Anuario Estadistico de Andalucia 2007. Datos relativos al afio
2006.

3En una disposicion adicional a la Ley 25/1970 del Estatuto de
la vifa, del vino y de los alcoholes y su reglamento aprobado
por Decreto 835/1972, de 23 de marzo, se indica que el gobierno
podra hacer extensiva estas denominaciones a “aquellos produc-
tos agrarios cuya proteccion de calidad tenga especial interés
econoémico o social"

*Reglamento 2081/92 del Consejo sobre proteccion de indica-
ciones geograficas y denominaciones de origen para productos
agricolas y alimenticios, y en el Reglamento 2082/92, relativo a
la certificacion de las caracteristicas especificas de los productos
agricolas y alimenticios y sus modificaciones. Estos reglamentos
fueron derogados por los Reglamentos (CEE) 510/2006 y (CEE)
509/20086, en el afio 2006, y actualmente son los que desarrollan
los criterios de registro de las denominaciones de calidad de pro-
ducto agroalimentarios no vinicas.

®La Orden de 25 de enero de 1994 del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion precisa la correspondencia entre la legisla-
cion espafiola y la comunitaria en materia de denominaciones de
origen e indicaciones geograficas de los productos agroalimenta-
rios, y establece la equivalencia entre Denominacién de Origen y
Denominacion de Origen Protegida, y entre Denominacion Espe-
cifica e Indicacion Geografica Protegida.

El Consejo Regulador se aprueba en 1933, el primer Reglamento
en 1937 y en 1976 se promulga el actual Reglamento.

7 Priego de Cordoba la obtuvo mediante Orden de 29 de no-
viembre de 1995 y Baena poco después con la Orden de 28 de
diciembre de 1995. Hay que destacar, sin embargo, que el Con-
sejo Regulador de la Denominacion de Origen del aceite de oliva
Baena habia sido constituido provisionalmente unos afios antes,
en 1981.

8Estos datos no incluyen la superficie de la ultima Denominacio-
nes de Origen aprobada, la DO Montoro-Adamuz.

90rden de 4 de octubre de 1989, por la que se aprueba el Regla-
mento de la Denominacion Genérica Agricultura Ecoldgica y su
Consejo Regulador.

“Reglamento (CEE) 2092/91 del Consejo, de 24 de junio de 1991,
sobre produccion agricola ecoldgica y su indicacion en los pro-
ductos agrarios y alimenticios.

""Orden de 5 de junio de 1996, por la que se aprueba el Regla-
mento sobre produccion agricola ecoldgica y su indicacion en los
productos agrarios y alimenticios y el Comité Andaluz de Agri-
cultura Ecoldgica.
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12 Para subsanar esta cuestion, en el nuevo Reglamento (CE) Ne
834/2007 sobre produccion y etiquetado de los productos eco-
l6gicos, la Unién Europea ha introducido el término Produccion
Ecoldgica para aglutinar los diferentes sistemas productivos in-
cluidos en el mismo: agricultura, ganaderia, acuicultura, etc., asi
como una definicion mas amplia, tratando de poner de relieve su
papel en “la proteccion del medio ambiente, al bienestar animal
y el desarrollo rural”.

Bibliografia

AGUILAR CRIADO, E. (2007) Productos locales, mercados
globales. Nuevas estrategias de desarrollo en el mundo rural. En
GARCIA DOCAMPO, M. (ed.) Perspectivas Teoricas en Desarrollo
Local. La Corufa: Netbiblo, 2007, pp. 145-169

AGUILAR CRIADO, E.; LOZANO CABEDO, C. (2008) El territorio
y las producciones de calidad como factor de desarrollo
sostenible en el medio rural. En Agricultura Familiar en Espaia
2008. Madrid: Fundacion Estudios Rurales, 2008, pp. 170-173

AGUILAR CRIADO, E.; AMAYA CORCHUELO, S. (2007) El
patrimonio cultura como activo de desarrollo rural. En SANZ
CANADA, J. (ed.) E/ futuro del mundo rural. Madrid: Sintesis,
2007, pp. 103-124

AGUILAR CRIADO, E.; LOZANO CABEDO, C.; MORENO, I. L.;
PEREZ CHUECA, A. (2009) Entre la tradicion y la innovacion:
politicas de empleo femenino y desarrollo rural. Sociologia del
Trabajo, n° 65, 2009, pp. 111-136

ALRGE, H. F.; BYRNE, J.; GLOVER, L. (2006) Organic agriculture
and ecological justice: Ethics and practice. En HALBERG, N.;
KNUDSEN, M.T.; ALR@E, H.F; KRISTENSEN, E.S. (ed.) Global
Development of Organic Agriculture: Challenges and Promises.
Foulum (Denmark): CABI publishing, 2006, pp. 75-112

BANKS, J.; MARSDEN, T. (2001) The nature of rural
development: the organic potential. Journal of Environmental
Policy and Planning, v. 3, n° 2, 2001, pp. 103-121

BARCO ROYO, E. (2007) Denominaciones de origen. La
incidencia de la localizacion y deslocalizacion. Distribucion y
Consumo, n° 96, 2007, pp. 27-41

BECK, U. (1998) La sociedad del riesgo: hacia una nueva
modernidad. Barcelona: Paidos, 1998

BUENO CASTELLANOS, C.; AGUILAR CRIADO, E. (2003)
Introduccion. La Globalizacidn de las Expresiones Locales.

En BUENO, CASTELLANQS, C.; AGUILAR CRIADO, E. (ed.) Las
Expresiones Locales de la Globalizacion: México y Espafia. México:
Porrua, Ciesas y Universidad lberoamericana, 2003, pp. 5-46

CACERES NOVAR, J.; ESPEITX BERNAT, E. (2002) Riesgo
alimentario y consumo: percepcion social de la sequridad
alimentaria. En GRACIA ARNAIZ, M. (coord.) Somos lo que



comemos. Estudios de alimentacion y cultura en Esparia.
Barcelona: Ariel, 2002, pp. 317-348

CALDENTEY ALBERT, P.; GOMEZ MUNOZ, A. C. (1999) Signos
distintivos en productos agroalimentarios. Distribucion y
Consumo, n° 45, 1999, pp. 71-83

CLUNIES-ROSS, T. (1990) Organic food: swimming against
the tide? En MARSDEN, T. Y LITTLE, J. (ed.) Political, social and
economic perspectives on the international food system.
Aldershot: Avebury, 1990, pp. 200-214

DARNHOFER, I. (2005) Organic Farming and Rural
Development: Some Evidence from Austria. Sociologia Ruralis, v.
45, n° 4, 2005, pp. 308-323

DE LA CALLE, L. (2002) Denominaciones de origen y proteccion
economica. Revista Espafiola de Estudios Agrosociales y
Pesqueros, n° 194, 2002, pp. 27-48

ESPEITX BERNAT, E. (1996) Los “nuevos consumidores” o

las nuevas relaciones entre campo y ciudad a través de los
"productos de la tierra". Agricultura y sociedad, n° 80-81, 1996,
pp. 83-116

GOMEZ MUNOZ, A. C.; CALDENTEY, P. (2000) Signos de
calidad en productos agroalimentarios. Revista Tierra Sur, n° 7,
2000, pp. 30-35

GRACIA ARNAIZ, M. (2002) La alimentacion en el umbral del
siglo XXI: una agenda para la investigacion sociocultural en
Espafia. En GRACIA ARNAIZ, M. (coord.) Somos lo que comemos.
Barcelona: Ariel Antropologia, 2002, pp. 15-38

GUTHMAN, J. (1998) Regulating Meaning, Appropriating
Nature: The Codification of California Organic Agriculture.
Antipode, v. 30, n° 2, 1998, pp. 135-154

LOZANO CABEDO, C. (2009) Agricultura Ecolégica y “Segura”
Multifuncionalidad, calidad y territorio en el contexto de

la globalizacion. Sevilla: Universidad (en linea) < http://
fondosdigitales.us.es/tesis/tesis/1012/agricultura-ecologica-y-
segura-multifuncionalidad-calidad-y-territorio-en-el-contexto-
de-la-globalizacion/> (consulta: 04/05/10)

LOZANO CABEDO, C. (2008) Calidad, naturaleza y territorio.
Agricultura ecologica y parques naturales en Andalucia. En
LEIZAOLA, A.; HERNANDEZ, J. M. (coord.) Miradas, encuentros y
criticas antropoldgicas. Ankulegi: Donostia, 2008, pp. 265-268

LOZANO CABEDO, C.; DURAN SALADO, M. 1. (2007) La saveur
de la nature comme patrimoine. En Colloque International
"Héritages et trajectoires rurales en Europe". Montpellier (France)
6 et 7 septembre 2007

MAPA (2003) Libro blanco de la agricultura y el desarrollo rural.
Madrid: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, 2003

MARTIN RODRIGUEZ, M. A.; VIDAL JIMENEZ, F. (2004) La
regulacion general de la Agricultura Ecologica. Agricultura:
revista agropecuaria, n° 865, 2004, pp. 630-635

MUCHNIK, J. (2006) Identidad territorial y calidad de los
alimentos: procesos de calificacion y competencias de los
consumidores. Revista agroalimentaria, n° 22, 2006, pp. 89-98

NYGARD, B.; STORSTAD, 0. (1998) De-globalization of Food
Markets? Consumer Perceptions of Safe Food: The Case of
Norway. Sociologia Ruralis, v. 38, n° 1, 1998, pp. 35-53

ORTi GARCIA, C. (1999) Consumiendo tradicion: elementos
patrimoniales y locales en la publicidad alimentaria. En
FERNANDEZ DE PAZ, E.; AGUDO TORRICO, J. (ed.) Patrimonio
cultural y museologia. Significados y contenidos. Santiago
de Compostela: Asociacion Galega de Antropoloxia, 1999, pp.
127-139

PRATS, L.; SANTANA, A. (2005) Reflexiones libérrimas sobre
patrimonio, turismo y sus confusas relaciones. En PRATS, L;
SANTANA, A. (coord.) £l encuentro del turismo con el patrimonio
cultural: concepciones tedricas y modelos de aplicacion. Sevilla:
Fundacion EI Monte; FAAEE ASANA, 2005, pp. 9-25

RENTING, H.; PLOEG, J. D. VAN DER (2001) Reconnecting
nature, farming and society: environmental cooperatives in
the Netherlands as institutional arrangements for creating
coherence. Journal of Environmental Policy and Planning,
v. 3, n° 2, 2001, pp. 85-101

RITZER, G. (1996) La Mcdonalizacion de la sociedad: un andlisis
de la racionalizacion en la vida cotidiana. Barcelona: Ariel, 1996

SANZ CANADA, J. (2007) Calidad y signos distintivos. Las
Denominaciones de Origen de aceite de oliva en Espafa. En
SANZ CANADA, J. (ed.) £ futuro del mundo rural. Madrid:
Sintesis, 2007, pp. 175-198

SANZ CANADA, J.; MACIAS VAZQUEZ, A. (2005) Quality
certification, institutions and innovation in local agro-food
systems: Protected designations of origin of olive oil in Spain.
Journal of Rural Studies, v. 21, n° 4, 2005, pp. 475-486

SCHMITT, B. H. (2000) Marketing experiencial. Barcelona:
Deusto, 2000

URRY, J. (2003) The Tourist Gaze. London: Sage, 2003
ZIMMERMAN, J. B. (1998) Nomadisme et ancrage territorial:
Propositions méthodologiques pour I'analyse des relations

firmes-territoires. Revue d'Economie Régionale et Urbaine
(RERU), n° 2, 1998, pp. 211-230

Patrimonio cultural en la nueva ruralidad andaluza ¢ PH CUADERNOS 139



