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Erfolgreiche Biicherflohmarkte spiilen Geld in die Kasse der
Stadtbiicherei

Einleitung

Die Urlaubs- und Kurstadt Bad Mergentheim mit ihren ca. 22500 Einwohnern liegt an
der Romanischen Strafle im schénen Taubertal. Die Stadtbiicherei Bad Mergentheim?
wird nicht nur von den Bewohnern der Stadt, sondern auch von Lesern aus den um-
liegenden Kommunen und den Touristen bzw. Kurgdsten rege genutzt. Zum Profil der
Stadtbiicherei gehoren zahlreiche Angebote insbesondere zur Leseférderung.

Die Stadtbiicherei Bad Mergentheim wird in ihrer Arbeit von den ,,Biichereifreun-
den Bad Mergentheim* unterstiitzt, einem Zusammenschluss von lesebegeisterten
Freiwilligen, die durch ihre tatkraftige Mitwirkung bei Veranstaltungen, durch den
mehrmals im Jahr stattfindenden Biicherflohmarkt und durch die Ubernahme von
Vorlesepatenschaften einen wichtigen Beitrag leisten.

Die Biichereifreunde Bad Mergentheim?

Im Jahr 2005 traf sich erstmals eine kleine Gruppe Lesebegeisterter in den Raumen
der Stadtbiicherei mit dem Ziel der Griindung eines Kreises interessierter Menschen,
die die Biicherei in ihrer Arbeit unterstiitzen wollen und kénnen.

Unter den vielen moéglichen Aktionen erschien besonders wichtig, die Tradition
der Biichereiflohméarkte wieder aufleben zu lassen. Seit Jahren schon veranstaltete
das Team der Stadtbiicherei in einem kleinen Nebensaal regelmaflig Flohmarkte, um
ausgesonderte und gespendete Biicher zu verkaufen. Doch Sparmafinahmen auch im
Personalbereich hatten schliefdlich, sehr zum Leidwesen der Bibliotheksbesucher,
zum Aussetzen der Flohmarkte gefiihrt, da ihre Durchfiihrung mit groflem Arbeits-
aufwand verbunden war.

Aller Anfang ist schwer

Zunichst einmal liefen die Flohméarkte wie gewohnt ab. Die Umzugskartons mit aus-
sortierten und gespendeten Biichern wurden in drei Reihen nach Roman, Sachbuch
sowie Kinder- und Jugendbuch grob sortiert und auf dem Boden verteilt. Aufierdem
sollten Spiele und Videos verkauft werden. Nachdem lange Zeit kein Flohmarkt mehr
veranstaltet worden war, war ein unglaublicher Ansturm zu verzeichnen. Die Biicher
wurden nach einem Schema verkauft, das verschiedene Preisklassen nach Alter, Zu-
stand usw. beinhaltete.

Wie immer, wenn fiir solche Veranstaltungen noch keine Erfahrungen vorliegen,
gab es einige Anlaufschwierigkeiten. So stellten wir schnell fest, dass es fiir viele Men-

1 http://www.bad-mergentheim.de/de/stadtbuecherei/
2 http://buechereifreunde.bad-mergentheim.de/



Lessons learned in Bad Mergentheim = 101

schen sehr anstrengend war, in Kisten zu wiihlen, die auf dem Boden standen. Nach
einiger Zeit tat der Riicken weh, und besonders bei dlteren Besuchern konnte man
feststellen, dass sie gerne noch langer gestobert hitten, aber dazu nicht mehr in der
Lage waren.

Als erste Maflnahme wurde vereinbart, dass bei kiinftigen Verkdufen die Kisten
auf Tische gestellt werden sollten. Zu diesem Zweck nahm die Leitung der Biicherei
Kontakt mit der Stadt auf, und fortan wurden die Biichereifreunde beim Aufbau von
Ménnern des Bauhofs unterstiitzt, die Tische brachten und aufbauten.

Bei den nachsten Flohmarkten war eine deutliche Verbesserung der Situation zu
erkennen. Als nachster Kleiner Schritt wurden dann die Biicher und andere Medien
aus den Umzugskartons geholt und so aufgebaut, dass man sie gut erreichen und
besondere Schitze gut prasentieren konnte.

Abb. 1: Groer Ansturm beim Biicherflohmarkt in Bad Mergentheim © J. Hahn.

Der rechte Zeitpunkt

Um eine weitere Verbesserung zu erreichen, wurde festgelegt, dass zukiinftig die Bii-
chereiflohmaérkte jeweils vor den Oster-, Sommer- und Weihnachtsferien stattfinden
sollten. Es sind einerseits die Zeiten, in denen man Geschenke kauft oder sich fiir den
Urlaub mit Lesematerial eindeckt, zum anderen sollten sich die Kunden an einen re-
gelmdfligen Rhythmus gewGhnen. Riickblickend muss man sagen, dass diese Ent-
scheidung richtig war.

Flexible Preise — Handeln erlaubt!

Weiterhin haben wir festgestellt, dass wir von den starren Preislisten abriicken und
die Preisgestaltung vereinfachen mussten. Wir einigten uns auf einen Durchschnitts-
preis von einem Euro pro Medium. Natiirlich gab und gibt es immer wieder Biicher,

Das Konzept hat

sich bewdhrt: Es gibt mittlerweile
sehr viele Stammkunden, die bei
jedem Flohmarkt dabei sind und
sich schon immer auf den nédchsten
freuen.




Das i-Tiipfelchen: Sich mit einem
Stapel Biicher bei Kaffee und
Kuchen an einem schon gedeckten
Tisch niederzulassen, zu stébern
und zu iiberlegen, was man mit
nach Hause nehmen méchte!

die, meist aus Schenkungen stammend, neu oder relativ neu und zu hochwertig sind,
um sie zu billig herzugeben. Im Allgemeinen haben wir so aber eine ungefdhre Leit-
linie und miissen nicht mehr an der Kasse lange {iber Preise griibeln, wenn vor uns
eine Schlange von Menschen steht, die teilweise 20 bis 30 Biicher kaufen wollen.

Der Umzug

Nach einiger Zeit ergab sich eine neue Chance zur Optimierung. Im selben Gebdude
wie die Stadtbiicherei befindet sich im Erdgeschoss das Kulturforum. Da dieses nicht
das ganze Jahr {iber belegt ist, wurde die Idee geboren, den Flohmarkt eine Etage
tiefer zu veranstalten. Viele Argumente sprachen dafiir: barrierefreier Zugang, mehr
Platz, bessere Erreichbarkeit und weniger Storungen in der Biicherei wahrend der
Flohmarkte. Natiirlich gab es nicht nur positive Aspekte: Dutzende von Umzugskar-
tons voller Biicher, Spiele, Regale usw. mussten ein Stockwerk tiefer gebracht werden.
Nachdem die Biichereifreunde sich aber sicher waren, auch diese Herausforderung
zu meistern, wurde der erste Flohmarkt im Kulturforum gestartet — und wurde zu
einem grandiosen Erfolg!

Endlich konnten die Besucher stobern, ohne sich stdndig in die Quere zu kom-
men. Es gab geniigend Platz und Licht und die Verweildauer der begeisterten Kunden
erhohte sich betrachtlich.

Einladung an Schndppchenjager

Wie so oft, ergaben sich aus dieser neuen Situation weitere Moglichkeiten. So hatten
wir zum ersten Mal Gelegenheit, eine separate Wiihlecke einzurichten. Wie erhofft,
gab es so manche Besucher, die wie kleine Kinder nach Herzenslust wiihlten und auf
ein besonderes Schndppchen hoffen konnten.

Zudem stellten wir an den Eingang und je nach Witterung auch vor dem Eingang
einige Kisten mit Biichern auf, die wir nicht verkauften, sondern verschenkten. Uber-
wiegend handelte es sich dabei um Biicher, die wir schon mehrmals zum Verkauf
gestellt hatten, die aber nie verkauft wurden. Eine schéne Sache fiir viele Schnapp-
chenjdger und eine grof3e Erleichterung fiir uns, denn alles, was nach dem Flohmarkt
iibrig geblieben war, musste sonst wieder nach oben in das Lager geschafft werden.

,»Nach Biichern suchen bei Kaffee und Kuchen!*

Als absolutes Highlight wurde dann eine Kaffee- und Kuchenbar eingefiihrt. Passend
zum Motto: ,,Nach Biichern suchen bei Kaffee und Kuchen!*, das auch so in der Pres-
se publik gemacht worden war, wurde von den Biichereifreunden Kuchen gebacken
und zusammen mit Kaffee zum Verkauf gebracht. Um auch hier die Biirokratie nicht
ausufern zu lassen, gibt es bis heute keine festen Preise. Jeder gibt, was er mag oder
kann und wirft das Geld in eine Spendenkasse. Fiir viele ist dies das i-Tiipfelchen auf
der Jagd nach guten Biichern zu bezahlbaren Preisen: Sich mit einem Stapel Biicher
bei Kaffee und Kuchen an einem schon gedeckten Tisch niederzulassen, zu stobern
und zu iiberlegen, was man schlussendlich mit nach Hause nehmen mdochte!



Eingependelt

Mittlerweile haben sich verschiedene Automatismen herauskristallisiert. Es werden
jedes Jahr drei Biichereiflohméarkte durchgefiihrt. Diese finden im Normalfall im Kul-
turforum statt. Nur falls dieses besetzt ist und sich keine Liicke bietet, wird in den
kleinen Nebensaal der Biicherei ausgewichen. Dort gibt es dann allerdings auch kei-
nen Platz fiir die Kaffee- und Kuchenbar.

Um die Arbeit zu erleichtern, werden die noch nicht ausgepackten Biicherkisten
nicht mehr unter die Tische gestellt, sondern in einem separaten Lagerraum abge-
stellt und bei Bedarf von den Biichereifreunden geholt, um damit Liicken im Ange-
bot aufzufiillen. Wir hatten namlich die unerfreuliche Erfahrung gemacht, dass die
Nachfiillkisten teilweise aufgerissen wurden und die Biicher dann auf dem Boden
verstreut lagen.

Als Service haben wir immer etliche Tiiten, Taschen oder andere Transportbehal-
ter vorratig, falls die Kunden mehr Biicher gekauft haben als zundchst beabsichtigt.
Durch die freie Preisgestaltung tragen wir denen Rechnung, die fiir ihr Leben gerne
feilschen und ein wenig handeln moéchten, und man hat geniigend Spielraum, um
besondere Preise anzubieten, falls es sich um Schulen oder ,,Grof3einkaufe* handelt.

Gewinn auf allen Seiten

Fiir die Bibliothek sind die Flohmarkte ein Gewinn, denn jedes Jahr werden etliche
Biicher aussortiert. Im Laufe der Zeit sammelt sich eine Vielzahl von Kisten an, und
da der Lagerplatz begrenzt ist, ist jede Kiste, die verkauft wird, ein Gewinn.

Gleichzeitig hat sich in den letzten Jahren aber etwas entwickelt, was man, zu-
mindest in diesem Umfang, nicht erwarten durfte. Immer haufiger wurde von Kunden
die Frage gestellt, ob man denn seine alten Biicher auch spenden kénne, damit sie
dann verkauft wiirden und Geld in die Kasse der Biicherei brachten. Mittlerweile miis-
sen wir fast schon bremsen, da die Lawine mit Biichern rollt und immer gréf3er wird.
Teilweise fahren die Biichereifreunde mit PKWs los und holen Kisten voller Biicher in
Bad Mergentheim und Umgebung als Spende ab.

Was besonders erfreulich ist und uns immer wieder iiberrascht, ist die Zahl der
Biicherspenden, bei denen neue oder fast neue Medien, teilweise noch in Folie ver-
schweif3t, geschenkt werden und die so aktuell sind, dass sie nicht in den Verkauf
kommen, sondern in den Bestand der Biicherei eingegliedert werden. Jedes Jahr
werden an die 1000 Biicher geschenkt, die noch in der Biicherei Verwendung fin-
den. Dabei handelt es sich bei 700 bis 800 Banden dann um einen Austausch, da die
Stadtbiicherei wegen des hohen Durchlaufs einen hohen Verschleify zu verzeichnen
hat und verschlissene Bande aus dem Spendenvolumen ersetzen kann. Manchmal
dienen die Spenden aber auch der Fortfiihrung einer Reihe, sodass dadurch Geld fiir
andere Medien frei wird.

Dies fiihrt uns auch gleich zum néchsten Punkt: ,,Money makes the world go
round” oder ,,pecunia non olet“. Jedes Jahr befinden sich nach den drei Flohmarkten
im Schnitt 4500 Euro in der Kasse der Stadtbiicherei, und insgesamt haben die Bii-
chereifreunde seit 2005 ca. 45 000 Euro erwirtschaftet. Mit dieser Summe konnten ca.
3000 neue Biicher angeschafft werden.

Schenkungen kdnnen auch den
Bestand der Bibliothek erweitern!



104 — Roland Mehlmann

Nebenwirkungen

Ein nicht zu vernachldssigender Effekt der Biicherflohmaérkte ist die Kundenbindung.
Bei jedem Flohmarkt erscheint eine grof3e Zahl von Stammkunden. Mittlerweile kennt
man sich untereinander und macht sich schon Gedanken, wenn am ersten Tag des
Flohmarktes ein bekanntes Gesicht fehlt. Es gab und gibt viele nette Begegnungen,
besonders, wenn man sich bei Kaffee und Kuchen nett unterhalten kann. Auch fiir die
Biichereifreunde ist es ein schones Gefiihl, wenn man in der Fuf3gidngerzone, beim
Backer oder an der Tankstelle gefragt wird, wann denn endlich der nachste Floh-
markt stattfinden wird. Es entwickelte sich eine Gemeinschaft zwischen den Kunden
und den Mitgliedern des Freundeskreises, man kennt und schétzt sich mittlerweile
und kann dann auch bestimmten Stammkunden schon zu Beginn sagen, wo fiir sie
interessante Biicher am besten zu finden sind.

Wenn Leseratten mlt anpacken

Seit Herbst letzten Jahres gibt es den der

Von unserem Redaktionsmitglied
Timo Lechner

Bad Mergentheim. ,Die drei gebe ich Thnen

fir sechs Buro, in Ordnung?*, fragt Roland pay

Mehlmann die ltere Dame, die beim Bil-

setzt. ,Fragen Sie doch mal die treuesten
Lese:r“, riet er Leiterin Hannelore Hoch-
bauer. Gesagt, getan — Briefe gingen an

tammkunden heraus mit der Bite, sich
nach Moglichkeit ehrenamtlich etwas ein-
ringen. ,Die Resonanz war wirklich
freut sich Hannelore

in der
Stadtbilcherei an diesem Nachmittag die
Sctlange anfilet, Dass Mehimann sich
heute in seiner Freizeit nicht nur als Ver-
Kaufer betatigh, sondern die gesamten Kis.
ten und Tische auch aufgebaut hat und
spier wieder beim Abbauen il it f1x

Hochbauer. Mittlerweile kann sich ihr
Team ber ein gutes Dutzend Helfer freu-
en, die bei Flohmérkten oder Lesungen tat-
ftig mit anpacken. ,Alleine der Auf-
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Treue Leser gefragt

Oberbiirgermeister Dr. Lothar Barth hatte
Mitte letzten Jahres die Idce, cine Gruppe
ins Leben zu rufen, die den Damen in der

Eingespieltes Team
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Eigene Impulse

Zusammen mit seinen Kollegen vom For-
derkreis trifft sich Roland Mehlmann in
Abstiinden, um die niichs-

Leben gerufen. Doch auch die hohere Kul-
tur kommt nicht zu kurz. Der ehemalige
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Ein Blicherwurm mit Lust am Ehlsﬂalm Roland Mehimann |st Mng\ted des. Fﬁrdeme‘ses der
Bad Mergentheimer Stadtbicherei. Bild: Timo Lechner

Abb. 2: GroRer Ansturm von Anfang an beim Biicherflohmarkt in Bad Mergentheim.?

Aus diesen Flohmarkten sind aber auch noch weitere Aktionen entstanden, die aus
sozialen und auch marketingtechnischen Griinden sehr wichtig waren. So wurden
einem Alten- und Pflegeheim mehrere Kisten mit Biichern iibergeben. Gerade dieses
Publikum, das seine Mobilitdt zu grof3en Teilen verloren hat, ist sehr dankbar, wenn
es Nachschub an Lesematerial gibt — fiir alle Seiten eine schone Sache, die auch die
Arbeit der Biicherei und der Biichereifreunde noch mehr ins Licht der Offentlichkeit
geriickt hat.

Nachdem wir erfahren hatten, dass in einem Freibad in Althausen, durch den
Schwimmbadverein initiiert, ein Regal mit Tauschbiichern steht, haben wir auch
dorthin Biicher abgegeben und diese gute Idee unterstiitzt. Auch hier gab es wieder
gute Presse fiir die eigene Sache.

Schon zu Beginn unserer Arbeit als Biichereifreunde haben wir eine Homepage
eingerichtet, um auf unsere Arbeit und die Flohmarkte aufmerksam zu machen. Um
dem Ganzen ein einheitliches Bild zu geben, schenkte uns ein renommierter 6rtlicher
Kiinstler* ein Logo, das nun unsere an die Offentlichkeit gerichteten Aktivititen un-
verwechselbar macht. Das neue Logo nutzten wir beim letzten Flohmarkt, um einen

3 Frankische Nachrichten, Ausgabe Bad Mergentheim vom 27.2.2006.
4 Andreas Richert (*1965), Bad Mergentheim, Maler und Bildhauer, http://kunstsupermarkt.de/kuenst-
ler/andreas-richert



Flyer in Form eines Lesezeichens zu kreieren, mit dem wir um neue Unterstiitzer un-
serer Idee warben.

Visionen

Die Biichereiflohméarkte werden weiter ein wichtiger Teil der Arbeit der Biichereifreun-
de bleiben. Dennoch suchen wir stdndig nach Verbesserungsmdoglichkeiten.

Eine unserer noch nicht umgesetzten Ideen ist der Umzug des Biichereifloh-
markts in leerstehende Gebdude. Sobald in der Innenstadt wieder ein Ladengeschaft
frei wird, werden wir alles dran setzen, dort fiir einige Wochen unsere Biicher verkau-
fen zu konnen, bis sich ein neuer Betreiber fiir das Geschaft findet. Kunden, die wah-
rend der normalerweise stattfindenden Biicherflohmarkte keine Zeit fiir einen Besuch
haben, kénnten so auch mit veranderten Offnungszeiten gewonnen werden.

Der grof3e Traum der Biichereifreunde Bad Mergentheim wird bestimmt noch eine
Weile auf seine Realisierung warten miissen: Wir mochten gern ein Lesecafé in der
Biicherei einrichten, in dem man sich bei einem guten Kaffee in ein gutes Buch ,,ver-
lieren“ kann.

Fazit

Die Biichereiflohmarkte haben sich zu einem Selbstldufer entwickelt. Ein grofles
Stammpublikum sorgt dafiir, dass eine unglaubliche Anzahl an Biichern, CDs, Spie-
len und anderen Medien verkauft werden kann. Gleichzeitig wachst aber auch die
Zahl der Spender, die uns mit teilweise qualitativ und quantitativ auBerordentlichen
Schenkungen bedenken.

Méoglich werden die Flohmarkte in Bad Mergentheim durch die Arbeit der Biiche-
reifreunde, personell waren solche Aktionen allein vom Personal der Stadtbiicherei
niemals zu gewahrleisten. Wir bekommen von dort aber Unterstiitzung, wo immer wir
sie brauchen und soweit es irgend méglich ist.

Wir freuen uns sehr, jedes Jahr dazu beitragen zu kdnnen, dass unsere Stadt-
biicherei ihr erstklassiges Niveau halten kann und dass so viele Besucher gliicklich
unsere Biicherflohmarkte verlassen, weil sie fiir kleines Geld grofies Lesevergniigen
erwerben konnten.

Die zitierten Internetquellen wurden zuletzt am 6.2.2015 aufgerufen.





