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Szakmai zarodjelentés
»A politika tabloidizacioja”

cimd OTKA-kutatasrol

Amikor immar 6t évvel ezel6tt nekifogtunk a jelen kutatas palyazati anyaganak a kidolgozasahoz,
nem is sejtettiik, hogy mennyire aktualis lesz mindaz, amit a kutatas révén megtudunk a demokra-
tikus politikardl altalaban, a magyar politikai életrél kozelebbrél. Még nem sejthettiik, hogy a ma-
gyar politika, politizalasi stilus — kévetve a nyugati tendenciakat — Orban Viktor szemérmes elsé
tabloidizacios 1épései utan el6bb Medgyessy Péter, majd f6képpen Gyurcsany Ferenc révén elér-
kezik abba az allapotba, amelyik val6szindleg még a nyugati tabloidizaltsagi szintet is meghaladja.
Ha valaha szamos megfigyel6 szamara visszatetsz6 volt Orban Viktor futballszenvedélyének vagy
éppen kolbasztolt tisténkedésének a nyilvanossiagban valé megjelenése, és még Gyurcsany Fe-
renc 2005 eleji Szulak show-beli fellépése is sokakat meghokkentett, 2007 elején szinte természe-
tes az, hogy jobboldali politikus (Rogan Antal) éppugy, mint baloldali (Kéka Janos) ugyanebben a
beszélgetés misorban részletesen beszamol arrdl, hogyan uralkodott el felette a szerelem, hogyan
hagyta ott a csaladjat, és koltozott Gssze 4j kedvesével. Es kézben szamos jelét lathattuk annak,
ahogyan mozifilmek vagy éppen szappanoperak adjak a mintajat nem egy politikusi megnyilvanu-
lasnak.

A tudomanynak, s ekként ennek a kutatasnak is az volt kezdettdl a feladata, hogy a meglepd, am
lassan megszokotta valo tabloidizacios jelenségeket megprobalja minél szisztematikusabban meg-
ragadni és megmagyarazni. Az erre iranyuld kisérletet végiil is jOl szolgalta az a munkamegosztas,
amelyet mar a palyazaskor kialakitottunk, s amely a jelen beszamolé alapszerkezetét is adja.

A tabloidizal6das messze nem csupan a politika teriilletén érzékelhet, hanem annal jéval széle-
sebb korben, tulajdonképpen azt mondhatjuk, hogy érdemes felvetni a kérdést, ennek a tendenci-
anak a kapcsan is nem nélkiilozhetetlen-e, hogy az egész civilizacié allapotara vesstink figyelmes
pillantast, nem zajlik-e esetleg valamilyen atfogébb atalakulas a mélyben, amelynek pusztan az
egyik tarsadalmi szféraban, a politikaban megjelend velejardi és kévetkezményei azok, amelyek a
politikusok és a partok megvaltozott viselkedésében tetten érhetSk. Ezt a vizsgaloddast hajtotta
végre az elsé alprojekt.

A kulturalis atalakulas, barmiféle kulturalis atalakulas j6 ideje elképzelhetetlen a tomegkommuni-
kacio, a média részvétele nélkil. Nem kevésbé igaz ez a politika stilusvaltasara, mely mar évtize-
dek 6ta talan els6é sorban abbdl fakad, hogy a politika igazodni kényszeril elébb a kézszolgalati
mintakat kévetd televiziohoz, majd a kereskedelmi csatornakhoz, és az ezek altal is formalt koziz-
léshez. Ezt a viszonyt els6sorban a média és a befogadok oldalardl vizsgalta a masodik alprojekt.

Végiil a harmadik alprojekt dolga az volt, hogy megprobalja a politikai mikédések oldalardl irni le
minél pontosabban a politika és a popularis kultura viszonyat, azt, hogy az emlitett politikai al-
kalmazkodas milyen mintakat kévetve ment és megy végbe.

A tovabbiakban az alprojektek egyenkénti beszamoldja kovetkezik. Minthogy szamos eredmény
publikacié formajaban elérhetd, ezért csak azokat a kutatasokat részletezzilk, amelyeknek az
eredményei még kiadasra varnak. Ugyanakkor mar itt jelezzik, hogy az ilyen munkakbol valamint
a szerz6désben igért és 2006 6szén valdban meg is rendezett nemzetkdzi konferencia magyarra
forditott tanulmanyaiboél még 2007 folyaman kilon kotet készil.
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Elsé alprojekt

Az elsé projekt feladata tehat annak a kulturalis valtozasnak a lefrasa volt, amelynek keretén beliil
tobbek kozott a politika tabloidizacidja folyt.

A fogyasztéi civilizacid szokasos, kulturkritikai és csaknem egyértelmd elitélésével szemben a ku-
tatds soran joval arnyaltabb kép alakult ki e civilizacids korszakrol. Nem lehet egyértelmien el-
donteni, hogy a fogyasztéi civilizacié a hagyomanyos/modern nyugati civilizicié valsagtiinete,
atmeneti megzavarodasa vagy megujulasa.

Ha igaz az, hogy a hagyomanyos nyugati civilizacié ma mar, vagy most, a 21. szazad elején még
nem, vagy csak nehezen és hianyosan tud valaszolni az emberi élet alapvets kérdéseire, akkor
méltan allithatjuk, hogy a fogyasztoi civilizaciod kisérlet arra, hogy megoldast talaljon erre a valsag-
helyzetre. Kovetkezésképpen e vdilsdg szimptimajinak vagy a valsagra adott vdlasinak tekinthetd.

Lehet azonban, hogy a mai kor voltaképpen a nyugati civilizaciéban mindig megvolt individua-
lizmusnak a teljes, diadalmas, mas-mar parttalan kibontakozasa, és igy nem valsaga, hanem épp el-
lenkezbleg: végsd nagy kiteljesedése e civilizacionak. Ez azonban nem mond ellent a valsaghipotézis-
nek. Mert valaminek a végsé kiteljesedése egyben a hanyatlas kezdetét is jelenti, jelentheti. Arrol
nem is szolva, hogy az individualizmus a nyugati civilizicidénak mindez ideig csak egyik 1ényegi al-
kotéelme volt: s ha a tobbi rovasara ez az egyetlen alkotéelem hatalmasodik el rajta — aminek
maris szamos jele van —, akkor ez silyos mkddési zavarokhoz s végsé fokon megint csak valsa-
gos helyzethez vezethet. Ez nagyon megnehezitheti, vagy akar meg is akadalyozhatja a gazdag és
harmonikus emberi személyiség kibontakozasat.

Bizonyos hatarok kozott értelmezhet6 a fogyasztdi civilizacié kibontakozasa gy is, mint egy nagy
és veszélyes regresszid. Nem igazan tudtunk, tudunk szembenézni vilagunk, civilizacionk valsagaval,
¢és visszahatraltunk valamiféle gyermeki, gyermekded allapotba. Ennek az infantilizalédasnak sza-
mos jele figyelhet6 meg a fogyasztoi civilizacioban. Mert vajon nem a gyermeki tudatallapotra s
magatartasra jellemz6-e a reklamokon nevelkedett fogyaszté torkossaga, a krémeket, fagylaltokat,
csokoladéaradatokat habzsolok oralitasa, a vagyak azonnali kielégitésének mohodsaga, a jaték és a
jatékszerek imadata, a mar-mar korlatlan, gyermekded 6nosség, az 6romelv és az 6sztonvilag do-
minanciaja?

Van valami alapvetd ellentmondas az Osztonoket, vagyakat, aspirdcidkat felszabadité fogyasztoi
civilizacioban. A | kultara” és a ,,civilizaci6” fogalmanak kezdetektdl fogva 1ényege, nélkilozhetet-
len alkotéeleme volt a korlatozas, a természetes, 6sztonos 1ény pallérozasa, az 0sztonok, vagyak,
félelmek visszaszoritasa, civilizalasa. Ha a fogyasztoi civilizacié az 6sztonok és vagyak szinte kor-
latlan felszabaditasat hirdeti meg, akkor vajon egydltaliban civilizacionak nevezhetd-e meég.

Featherstone és Lash (1995, 20-21. o.) szerint ,,a kotlatozé mitoszok eltinése tette lehetéve” | a
fausti individuum biintudattal terhelt, agressziv egdjanak” (the hybristic and aggressive ego of the
Freudian individual) 1étrejottét. Fs hozzafizik: ,,Az egyén simmeli és modernista, felelGtlen és
tragikus vétséggel terhelt felszabaditasat csak még jobban elmérgesitette az esetlegesség és a vagy
posztmodern tinneplése Rorty, Derrida és Deleuze miveiben.”

Ha valoban ez jellemz6 korunkra, s benne a fogyasztoi civilizaciora, akkor érdekes szergpeserérdl van itt
sz6. Mert mig korabban a civilizacié volt a szabalyozo, korlatozo, fegyelmezé rendszer, és a
mindennapi élet volt felszabadultabb, rakoncatlanabb, kétetlenebb, ma a fogyasztéi civilizacié a
felszabadit6, az 0Osztonok, vagyak kiélését szorgalmazéd erd, s mintha a mindennapi életben,
gyakotlatban muikdédnének tovabb vagy akar 4j jelleggel, a szabalyozo, korlatozé, pallérozé erdk.
Arra gondolok itt, hogy bar a fogyasztdi civilizacié egyértelmtien és nagy meggy6z6 erével sugarozza
a radikalis individualizmus és az tgynevezett Ujhedonizmus eszméit, addig mindennapjaikban az
emberek tObbé-kevésbé fegyelmezetten és felelGsségteljesen élnek, végzik a munkajukat, nevelik a



gyerekeit, és ugy-ahogy odafigyelnek még a kozosség tgyes-bajos dolgaira is. A mindennapi élet
teenddi tovabb éltetik a hagyomanyos magatartasformakat és beidegz6déseket, de lehetséges az is,
hogy az emberek 6sztonosen védik személyiségiiket és kozosségeiket a fogyasztdi civilizacio radikalis
individualizmusanak rombol6 eréivel szemben. Kilondsen jol megfigyelhetd e kettSs tényezé hatisa
Amerikaban, ahol mindig is erés volt a kozosségi 1ét szabalyoz6 ereje, s ma kovetkezetesen
faradoznak azon, hogy a kozosségi felel6sségtudat is beépiljon az egyén Onmegvaldsitasanak
programjaba.

A fogyasztoi civilizacion beldl a reklamvilag egyoldalisaga kilonosen szembeszoké. Az ember, az
individuum ,,6nmegvalésitasara” koncentral; az ember-ember kapcsolatokat, a fdrsadalni egyiittélés
viszonylatrendszerét viszont csaknem teljesen figyelmen kiviil hagyja. Az emberi kapcsolatok kimerilnek itt az
egylttvihancolasban, a csaibmosolyokban és a flortben, a joghurtok tidvozult egytitthabzsolasaban, a
csodalatos Gj mosépor kézos imadasaban. Ugy latszik, az emberi kapcsolatokban ma még kisebb
tzletet lat a piaci vilag, illetve a reklamvilag, mint az arucikkfogyasztassal kozvetlenebb kapcsolatban
1évé 6nmegvaldsitasban.

A fogyasztoi civilizacid egészére azonban ez mar nem all. Kedvelhetjik vagy lenézhetjik példaul a
szappanoperakat, de az tény, hogy a maga modjan ez a locska mufaj ag emberlét és tarsas lét alapvetd
helyzeteit — a taldlkozas és az elvalas, a szeretet és a gytlolet, a hiség és az arulas, a bosszu és a
megbocsatas, a sziiletés és a halal, a cselszOvés és a porul jaras, az irigység és a csodalat, az egytttsiras
¢és egylttnevetés — helyzeteit, érzelmeit, dramait jarja djra és Gjra koril. Igaz, nem kiilonésebben
elmélyilt médon. De hogy valami fontosat adnak néz6iknek, hogy virtualis tarsadalommal, érzelmek
s értékek virtualis civilizacidjaval veszik kortl 6ket, s hogy erre a ,,maganyos tomegben” él6knek
nagyon is szitkségiik van, azt oriasi sikertik egyértelmien bizonyitja.

Civilizacios hatasuk is van, a sz6 pozitiv és negativ értelmében egyarant.

Hiba volna tehat a fogyasztdi civilizaciot egyszerden ,,decivilizdcios” folyamatként elintézni, ahogy azt
sokan teszik. Mert akar akarjuk, akar nem, széles kérben tolt be civilizaciés feladatokat. Olyannyira,
hogy nem alaptalan annak feltételezése, hogy a mai fogyasztol civilizacid egy megrjuld myugati (és az
esetleg kialakulo globalis) cvilizdcid lebetséges elsd s3akasza, korai probalkozasa, utkeresése.

Tulsagosan is konnyen s gyakran haritjuk el a fogyasztéi civilizaciot — s kuloéndsen sugarzo
kézpontjat, a reklamvilagot — mint valami silany illiziégyarat. Am ha az is, nem vitathaté el tSle,
hogy a maga mdédjan — barmennyire is talmi modon — érthetd és értelmes vilasyt ad ag emberlét fontos
kérdéseire. Kérdésekre, amelyekre a hagyomanyos nyugati civilizacié intézményei — egyhaz, csalad,
iskola, kézosség, nyilvanossig — egyre kevésbé tudnak vilaszt adni. Orémteli s fontos szerepekkel
vagy szerepek illuzidjaval szolgal, csokkenti az emberek szorongasat, hirdeti, hogy az ember
nagyszerd, erés és szabad, hogy az életnek van értelme és célja, hogy itthon vagyunk ebben a
vilagban, hogy legy6zheté a rossz, a gonosz, a mulanddsag, a halal.

Minden bizonnyal sgzikségiink van igazabb, hitelesebb vilaszokra, olyanokra, amelyekben kevesebb az
amitas és Onamitas és tobb az adott vilagot és az ember lehetdségeit jobban figyelembe vevo,
jozanabb, targyilagosabb itélet. De amig az emberek és tarsadalmak nem taldljak meg, nem forrjak ki
a maguk igazabb valaszait hagyomanyos civilizacidjuk valsagara, addig a ,,proletar reneszansz”
szimbolumai, céljai, vagyai minden bizonnyal nagy szerepet jatszanak majd abban, hogy hogyan
alakitjak 6nmagukat, Enjiiket, életiiket.

Ha ez igy volna is, a fogyasztoi tarsadalom még csak nagyon korai, 3senge és esetleges vilaszkeisérlet a
hagyomanyos eurépai civilizacié valsagara, az Uj helyzetre s lehet6ségekre. Az igazi valaszok
megfogalmazodasa, egy igazi reneszansz vagy Uj reformacié még varat magara. Ne keressitk ma még
a proletar reneszanszban az UGj Dantékat és Petrarchakat, Lope de Vegakat és Shakespeare-eket,
Ficinokat és Pico della Mirandolakat, Giottokat, Michelangelokat és Leonardo da Vinciket. Ambir
még itt is ajanlatos némi Ovatossag. Mert lehetséges, hogy egyik-masik korszakalkoté md mar



megsziletett, amelyet a torténelem majd e kor lelkét és lényegét kifejez6 szimbolumma emel és
nemesit, csak éppen sejtelmiink sincs arrél, hogy — ha léteznek — melyek ezek a muvek.

Vagyis hat, végtl is, mi a fogyasztoi tarsadalom”? Valsagtinet? A nyugati civilizacié hanyatlasanak
kora? Vagy atmenet? Tiszaviragzas? Veszélyes tamadas a nyugati civilizaci6 alapveté értékei ellen?
Kitéré? Zsakutcar Esetleg a megujulas elsé — zajos, de még nagyon is esetleges és esetlen —
probalkozasa?r Ma még nem tudjuk. A fogyasztéi civilizacié olyan bonyolult s gyorsan valtozé
jelenség, hogy ma még nem lehet pontosan meghatarozni mibenlétét és torténeti jelentoségét.

A masik két alprojekt ezeknek a kérdéseknek és kétségeknek a fényében vizsgaltak a politika
tabloidizaciéjat. Kutatasok és vitak hosszu sora all még el6ttink.

Ebben a keretben kertlt sor azoknak a részletkérdéseknek a vizsgalatara, amelyeket a kutatasi
tervben az elsé alprojekthez soroltunk. Espedig:

* A botranyok szerepe a képes heti magazinokban.

®  Archetipikus mozzanatok a képes heti magazinokban (,,Fortuna kereke”, Hercegek buka-
sa”, stb.)

= A tragikum szerepe a képes heti magazinokban.
= A celebrity kultusz szerepe a sajtéban.
®*  Modern mitoszok a sajtéban

A kutatas eredményeit Hankiss Elemér egy konyvben foglalta 6ssze, amely 2006-ban magyarul,
2007-ben angolul jelent meg.

v Az ezerarci én. Emberlét a fogyasztoi civilizacidban. Budapest: Osiris. 590 oldal.

»  The Toothpaste of Immortality. Self-Construction in the Consumer Age. Baltimore: Johns Hopkins
University Press. 425 oldal.

Masodik alprojekt

Az OTKA-kutatas forrasai lehet6vé tették az egyik résztvevs, Csigd Péter szamara azt, hogy ki-
dolgozza PhD disszertacioja elméleti és modszertani kereteit, megfogalmazza és tobb nemzetkozi
konferencian illetve publikiciéban mutassa be elemzéseit. Az alabbiakban e kutatas legfontosabb
elemeit mutatjuk be.

Az 4j médiakornyezet kialakulasa

Az ,,4j médiakornyezet” fogalma alatt egy a média- és politikai szerepl6k intenziv versenyén ala-
pul6 szimbolikus kérnyezetet értiink, amely egyarant magaban foglalja a sokféle kommunikacios
technologia lehetséges politikai felhasznalasat, a versenyben részt vevé szereplSk intenziv
dramatizacids és promocios stratégiait, egy ,,média-telitett” politikai kornyezet kialakulasat.

Ez a kornyezet aldassa a média altal kozvetitett hatalomgyakorlasnak a broadcast televizié kor-
szakara jellemz6 modelljét. Ebben a modellben a hatalomgyakorlas és a k6zonség feletti kontroll
elsédleges eszkoze a sziikosen rendelkezésre allé kommunikacios csatornak feletti ellenbrzés, va-



gyis a ,,disztribucio” feletti ellenérzés volt. Ez a modell egymashoz hasonlé diskurzusokat ered-
ményezett tobb, egymassal kapcsolatban 4llo, de egymastol mégis elkiilontlé kulturalis mezében,
olyan mezdkben, ahol a média feliigyeletén keresztiil gyakorolt kontroll természetérdl (kvazi-) el-
méleti spekulacié folyt. A média biztositotta ,,hatalomrol” és a fogyasztok, valasztépolgarok ma-
gatartasarol hasonlé diskurzusok szilettek:

1. abroadcast televiziés misorgyartas mez6jében (lasd: Least Objectionable Programming),

2. a hagyomanyos televizids reklampiac szerepléi kozt (ahol a promécids siker mércéje a
,,Gross Ratings Point”, vagyis a nézettségi index),

3. a média és politikai kommunikacié kutatasaban (a dominans hatas-modell a ,,valésag-
hatas modell”),és

4. a politikai kommunikacié gyakorlataban (,,propaganda modell”).

E modellek mindegyike abban latta a befogaddk, a fogyasztok feletti kontroll lehetéségét, hogy
megfossza Gket a valasztas, az aktiv és szelektiv elkotelez6dés lehetSségétdl.

Az 14j médiakérnyezet kialakulasaval azonban a fenti mezS8k mindegyikében kialakult egy ujfajta
szemlélet, amely a fogyasztot és allampolgart aktiv ,,felhasznalonak™ tekinti, és épp az aktivitasat
kihasznalva préobalja meg ellenérizni viselkedését. A hangsuly a kézonség aktiv ,,elkotelez6dései-
re” (engagement) kertl, amelyet egyre tobb elemz6 és kutatd tart az 4j média-korszak kulcsfon-
tossagu, kozponti tényezdjének.

Az elemzésben, amelynek publikaciéjat 2007-ben tervezziik, a politikai kommunikacié, a valtozé
televizidzas, a marketing és a médiakutatas tertiletérdl vett példakkal mutatjuk be az ,,0j média-
kornyezet” kialakulasanak legfontosabb aspektusait.

E médiakornyezet kialakulasa a koézéleti diskurzusok, és a kozéleti média-tartalmak befogadasa-
nak, hasznalatainak, hatasainak 4j dinamikajat vetiti el6re, amelyet tobb empirikus elemzésben
vizsgaltunk meg.

Az elemzés eredményeinek eddigi és varhaté publikacidja:

,»A politika mediatizalédasa és az 4j médiakornyezet kialakulasa Magyarorszagon 2001-2006” c.
doktori disszertacio.

Konferencia prezentaciok:

Csigé Péter: Media commercialization and public consciousness. Second International
Conference of Young Scholars: Communication in the Global World. Ljubljana, 2004.

Csigo Péter: Late modern individualization, cultural integration and the media-constructed public
sphere. Tampere University, Finland. 2006. majus 14-16.

Csigd Péter: A dramaturgical model of public communication in the new media environment.
International Communication Association Conference, San Francisco, 2007. majus 24-26.

Kereskedelmi hiradék és média-hatasok az 4j médiakérnyezetben

A népszerd kultira behatolasa a politikai diskurzus tertiletére, a hagyomanyos hatarvonalak elmo-
sodasa a tajékoztatas és a szérakoztatas, a tény és a fikcid kozt, az infotainment és reality mifajok el-
szaporodasa, a politika bulvarosodasa mind egy autonémma valé nyilvanos médiatér kialakulasat
jelzik, amelyhez a kozéleti diskurzusok termeléinek alkalmazkodniuk kell. Ez az alkalmazkodasi
folyamat a politika és a kultira ,,mediatizacidja”. A népszerti média terében a kozéleti identitasok
¢és tudasok termelése 6l kitapinthato logikat kovet csaktugy, mint a médiahatasok mechanizmusai.



E nyilvanos kulturalis térben a dramaturgia, az 6nmegjelenités, az el6adok esztétikai és retorikai
stratégiai jelolik ki a média hatasainak és hasznalatanak kereteit. A népszerti média terében a koz-
¢leti diskurzus termelése, hatasa és fogyasztasa egyre inkabb a népszerti el6ado-mivészetre — a
zenére, a filmre, a szinhazra — jellemz6 mintazatokat kévet. A médiakutatas f6sodranak iranyzatai
o6nmagukban nem tudjak kielégit6en elemezni a népszerd média alkotta kulturalis tér logikajat.

Elemzésiink szerint a bulvarosodas jegyeit mutaté kereskedelmi tévéhiradok Magyarorszagon
nem befolyasoljak jelentésen a néz6k kozéleti tudasat és beallitodasait, annak ellenére, hogy a ha-
gyomanyos tabloidizaciokutatas ezt feltételezné. A kereskedelmi hiradok bizonyultak az egyetlen
olyan kozéleti organumnak a sok kozul (a Fokusztol a Magyar Nemzedig), amelyek fogyasztasa
semmilyen érzékelheté Osszeftiggésben nem allt a nézSk kozéleti beallitbdasaival. Ennek oka az,
hogy a kereskedelmi hiradok — egyensilyozva az objektivitas, az érdekesség, a politikai és nem po-
litikai tartalomszolgaltatas egymasnak sokszor ellentmondé kévetelményei kéz6tt — nem voltak
képesek elkotelezett ,,rajongétabort” szervezni maguk koré.

A tanulmany zaré részében azt mutatjuk be, hogy a kereskedelmi média altal uralt nyilvanos tér-
ben a kozéleti tudasok eléadoi (performers) kozil csak az képes hatast gyakorolni a kézonségre, aki
dramatizalt formaban és explicite megjeleniti sajat egyediségét, killénbségét a tobbi termel6tdl, és
aki el6adasa koré egy elkotelezett kozonséget tud szervezni. A hirdiskurzusra viszont épp az jel-
lemz6, hogy objektivitast, partatlansagot, a valésag torzitatlan visszatitkrozését sugallja. A hagyo-
manyos médiahatas-modellek képvisel6i épp ezt az illuziot tekintették a hirmédia elsédleges fegy-
verének. A népszerd média kulturalis tere azonban olyan kompetitiv tér, amelyben egy sor tudas-
termel$ (mdsor, part, politikus) versenyez a k6zonségért. Ebben a versenyben a hirmdsorok ideo-
légiai hatékonysaga csokken a naluk joval explicitebb, mozgdsitobb, magaval ragadébb miisorok
hatasahoz képest.

Az elemzés eredményeinek eddigi és varhaté publikacidja:
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,,Hatas-keres6k”: a média-hatasok dramaturgiai modellje

A tanulmanyban a magyar kézszolgalati televizié ambivalens hatasait elemeztik a 2002-es kam-
pany soran. Az ellentmondasos hatasbél kiindulva a politikai kampany és a kozéleti média kézon-
ségét mint ,,hatas-keres6ket” értelmeztilk, a média hatasait pedig mint egyfajta ,,sz6vetséget” a
politikai performerek és a kbzonség kozt.

A ,hatas-keresés” hibrid koncepcid, amely 6tvozi azt a két elemet, melyet a mainstream politikai
kommunikacié-kutatas ellentétesnek képzelt el: a ,,hatasokat” és a k6zonség ,,aktivitasat”, ,,szelek-
tivitasat”. A ,hatas-keresés” fogalma a Uses and Gratifications iskola ,,val6sag-keresés” koncep-
ciojat alakitja at, és azt a feltételezést fejezi ki, hogy a média-felhasznalok aktiv és szelektiv maga-



tartasa olyan média-hatasoknak teheti ki 6ket, amelyeket nem tudnak teljes mértékben kontrollal-
ni. Azt a feltételezést, hogy a kozonség aktiv és szelektiv magatartasa kozvetiti és felerdsiti a mé-
dia hatasait, a drama és a performance elméleti megkozelitésével gondoltuk tovabb.

Az MTV propagandisztikus kampanya 2002-ben sikeresen mobilizalta a jobboldali szavazétabor
egy részét. Erdekes médon azonban a misor elfogultsagat a szavazok jelentSs része felismerte, A
jobboldali valasztéi szegmensben minél gyakrabban nézte valaki az m1 hiradéjat, annal inkabb
felismerte annak elfogultsagat, és egyuttal annak ideoldgiai hatasa ala is kertlt. A baloldali valasz-
toi szegmensben az m1 nézése nem allt Osszefiggésben az elfogultsag felismerésével — ez utdbbi
ugyanis a baloldal egyik fontos kampanytizenete volt, és az elkbtelezett baloldali szavazok el is fo-
gadtak ezt az Uzenetet.

A média hatasainak patternjei olyannyira kilonboztek a két politikai szekértaborban, hogy értel-
mezéstink szerint a két szavazétabor két elktlonils politikai ,,szinhazba” 1épett be. Mindkét va-
lasztéi csoportban jelentés szerepet jatszottak a mobilizalé médiahatasok, de ezek egyik esetben
sem vezettek ,,vak” elkotelezettséghez. A két valasztdi csoport tagjaira sokkal inkabb a szinhaz-
ban tapasztalhaté kozonség-attitiid volt jellemzé: szandékos engedékenység a szimpatikus politi-
kai szereplSk felé, reflexié azok gyenge pontjaira, ugyanakkor azok ,,zaréjelbe tétele”. Ez a me-
chanizmus az esztétikai eszkozokkel teremtett ,,virtualis vilagok™ befogadasaval allithaté parhu-
zamba (szinhaz, irodalom, jaték): a természetes ,hitetlenség” szandékos felfliiggesztésével (willing
suspension of disbelief), amely a katarzis elérését szolgalja.

Az elemzés eredményeinek eddigi és varhaté publikacidja:
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,,Unneplé politika”

Elemzéstunk egyik {6 témaja az 4j ,,promocionalis politika” hatasainak elemzése volt. Egyik eset-
tanulmanyunkban a Fidesz és az MSZP kormany altal megteremtett ,,permanens kampany” jelen-
ségét vizsgaltuk.

A promocionalis eszk6zOk alkalmazasa a mindennapi politika-csinalasban (,,permanens kam-
pany”) bels6, strukturalis korlatba ttkézik: minél latvanyosabban alkalmazza a kézonség ,,elcsabi-
tasanak” eszkozeit, annal valoszintibb, hogy a média-szereplék, a politikai ellenfelek és a kozon-
ség részérdl ellen-reakcidkat valt ki. Ez allhat a mogott, hogy a promocionalis eszkozoket alkal-
maz6 politikusok sokszor bizonyulnak sikertelennek. A politika teriletén féleg a negativ, tamadé
jellegt kommunikacié valt a promocionalis, ,,polirozott” politikai el6adasok f6 ellenszerévé. A
média szerepléi — a hiradok, kommentatorok, Gjsagirok, médiapolitologusok — maguk is gyakran
egyfajta ,,meta” szinten elemzik a polikai kommunikaciét, ezzel allandé reflexids eréforrasokat te-
remtve a kampany-politika leleplezéséhez. Végil, természetesen maga a kozonség is tudatdban
van a kereskedelmi jellegti politikai versengés, és a reklamozas alapszabalyainak.



Mégis gyakran el6fordulhat, hogy ezek a reflexiok elhalkulnak, és a kormanyon 1évé politikai erék
kisajatitanak olyan témakat, amelyekbe az ellenzék egy ideig nem kot bele, sét, olykor maga is
csatlakozik a k6z0s ,,innepléshez”. E jelenség oka az, hogy a népszerti média képes az adott pil-
lanatban konszenzualisnak tind, ,,megkérddjelezhetetlen” értékeket erételjesen tnnepelni, és
szimbolikusan ,,beszennyezni” azt, aki ellenall.

E jelenséget neveztiik ,,inneplé politikanak™. Az tnneplé politika performance-at azok a politi-
kusok valositjak meg, akik a népszerti média esztétikai és szimbolikus erejét felhasznalva kiszori-
tanak minden politikai vitat és polémiat bizonyos tigyek kommunikaci6éjabol. Ebben az esetben a
népszert kultara promocionalis eszkézei nem pusztan a politikai versengés eszkozeiként jelennek
meg, hanem magat a versengés alapelvét felfiiggeszté tényezokként. A politika maga ,,k6z6s” val-
lalkozasként jelenik meg, nem pedig titk6z6 értékek kozotti harcként. Az ,iinnepld politika™ egyik
alapeleme, hogy nem pusztan a j6 kormanyzat eredményeit népszerdsiti, mint a hagyomanyos
kampanyok, hanem magat a dontéshozatalt helyezi liturgikus keretbe és teszi allandé nyilvanos
el6adas targyava: a bator ,,Iépést a j6vébe”, a k6z6s kockazatvallalast, a vallalkozoi ethoszt, amely
koz06s projektben egyesiti a kormanyt és a tarsadalmat.

A politikai jatszmanak ezzel a formajaval gyakran talalkozhattunk az elmult években. A Fidesz
2001-2002-es politikaja, majd az MSZP 100 napos programja, az EU és NATO csatlakozas jelenti
a legfontosabb magyar példakat, nemzetkozileg pedig az USA iraki habordja és a 9/11 utani ter-
ror-ellenes haboruja szolgalhat példaként. Ezekben az esetekben az aktualis ellenzék visszavonult
és elkertlte a vitat.

Elemzéstunkben azt vizsgaltuk, hogy a Fidesz és az MSZP hogyan teremtette meg a sajat ,,innep-
16 politikajat”, amely a politikai diskurzus bizonyos terepeirdl kizart minden polémiat. Megvizsgal-
tuk e politika mobilizalé hatasat, és az empirikus elemzés alapjan hipotéziseket fogalmaztunk meg
az ,,uj promocionalis politika” altalanos hatasaival kapcsolatban is. Ezek szerint az djfajta politika
nem annyira propagandisztikus mobilizal6 hatassal bir: inkabb nehezen kontrollalhaté ,,produkti-
vitas” jellemzi. A posztmodern politikara, csakigy, mint a népszerd kultirara, jellemz6, hogy a
latvanyos kisérletek a kézonség ,.elcsabitasara” valoban képesek felforgatni az eréviszonyokat,
azonban tdl intenziv és tul komplex elkotelez6déseket, aktivitasokat inditanak be ahhoz, hogy a
kezdeményez6 politikai eré kontrollalni tudja Sket.

Az elemzés eredményeinek eddigi és varhat6 publikacioja:
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,,Diszkurziv konstellaciok”



A 2002 és 2006 kozotti periddus nyilvanos vitait és azok kozvéleményre gyakorolt hatasait vizs-
galva fontos kovetkeztetésekre jutottunk a politikai diskurzus természetét illetGen.

Kimutattuk, hogy a politikai vitdkban, a média-napirenden és a politikai kézvéleményben beallt
valtozasok kevésbé folyamatos, mint inkabb diszkrét jellegtiek, jol lathat6 idébeli torésvonalakhoz
igazodnak. Az elmult négy év soran a valasztok preferenciaiban bekovetkez6é valtozasok nem fo-
kozatosan, ’szazalékrol szazalékra’ torténtek: inkabb az volt a jellemz6, hogy hirtelen, erételjes
fordulatok rendezték 4t a politikai eréviszonyokat. E partpreferencia-valtozasok t6bbnyire parhu-
zamosan zajlottak a nyilvanossagban foly6 vitak valtozasaival. A politikai preferenciak t6bbnyire a
nyilvanos vitak ’toréspontjain’ rendezédtek at, azokban a pillanatokban, amikor 4j témak merdl-
tek fel a nyilvanossagban, vagyis atrendez6dott a politikai vitak addigi tematikaja.

A lényeg, hogy e torésvonalakat nem pusztan ,létrehozzak™ a politika és média-szereplék: 1étre-
jottik sokféle tényezé Osszetett, elbrejelezhetetlen Gsszejatszasanak eredménye. A politikai koz-
hangulat valtozasai, a szakértéi elemzések, a partpolitikai csatdk, a média-napirend dinamikaja
egylittesen 1épnek olyan kolcsonhatasba, amely dramai valtozasok, pregnans torésvonalak kialaku-
lasahoz vezethet. E torésvonalakat inkabb csak kovetik az egyes politikai és média-szereplok,
mint tudatosan alakitanak éket.

E torésvonalak kozotti idészakokban a politikai vitak tematikaja, a politikai preferenciak, a kozér-
dekl6dés és a kozérzet viszonylag stabil mintazatot 6lt. E mintazatokat nevezzik ,diszkurziv
konstellacioknak™. 2002 és 2006 kozott 6t diszkurziv konstellaciét kiilonitettiink el. Az alabbiak-
ban a konstellicibkat mutatjuk be réviden, feltiintetjik a periddusok id6tartamat, és a két nagy
politikai part népszerisége kozotti atlagos killonbséget is (a teljes népességben):

1. Mézeshetek, 2002. jalius — 2003. junius. 12%-0s MSZP vezetés:

Az elsé konstellacié az 4j kormany felallasa utan kezd6dott, és majdnem egy évig tartott. A kor-
many igen magas népszertsége, a 100 napos program fél évig tartd euforidja jellemzi ezt a perio-
dust. Az elbizonytalanodas jelei mar januarban lathatok, de az orszag EU-integracidja képes ezt
elhalasztani par hénappal.

2. Elbizonytalanodas, 2003. janius — 2003. december. 2%-os Fidesz vezetés:

2003 nyaran a kormany elvesztette kiugré népszeriségét. Az orszag jOvojét pesszimistan latok
aranya hetek alatt megduplazédott, és bizonytalan, ideges hangulat alakult ki. Bz az 6riasi valtozas
teljesen meglep6 volt annak a fényében, hogy a realbérek még soha nem voltak olyan magasak,
mint épp 2003 nyaran. A valasztok hite épp a gazdasagpolitika fenntarthatésagaban ingott meg, s
ez merében 1j elem volt a magyar politikaban. A magyar tarsadalom az elmult négy évben megle-
p6 gazdasagpolitikai tudatossagrdl tett bizonysagot, amelynek valéban nem voltak el6zményei a
korabbi kormanyzati ciklusok soran, s amellyel a politikai er6k azota sem szamolnak. 2003 6szén
a politikai botranyok uraltak a nyilvanossagot, és a két nagy part szavazotabora, kisebb ingadoza-
sokkal, ugyanakkora volt. A politikai bizonytalansag miatt mindkét part érdekelt volt a botranypo-
litizalasban, és el6fordult olyan hénap is, amikor a 15 legfontosabb kézéleti tigyb6l 8 botrany volt.

3. Rossz kozérzet, 2003. december — 2004. szeptember. 11%-o0s Fidesz vezetés:

A kormanypartok 2003 végén ismerték be el6szor nyiltan azt, hogy az addig kévetett gazdasagpo-
litika hibas volt. Mind a média napirendjén, mind a kézvélemény napirend-érzékelésében igen
magasra ugrott a materialis, gazdasagpolitikai és erésen negativ témak silya. A Laszlé6 Csaba
pénziigyminiszter menesztését kévetd hetekben a szocialistak elvesztették szavazétaboruk hato-
dat, ¢és a Fidesz oriasi elényre tett szert. Mindez valodi sokkhatas volt, amely Gjrairta az eréviszo-
nyokat, és 1j konstellaciot hozott létre. Ezt a periddust az alabbi jegyek jellemzik: igen rossz gaz-
dasagi kézérzet, a materialis témak nagy aranya a napirenden, a kézvélemény erés gazdasagpoliti-
kai érdekl6dése, az MSZP sikertelen kisérlete a kozbeszéd tjratematizalasara.

4. Uj seprd is rosszul sépér, 2004. szeptember — 2005. augusztus. 7%-os Fidesz vezetés:



Az elbukott EU parlamenti valasztasok utan nyilvanvaléva valt, hogy a szocialistak népszertsége
olyan alacsony, hogy mar nem csokkenhet tovabb. Ez a helyzet a miniszterelnok bukasahoz veze-
tett. 2004 szeptemberétél Gyurcsany Ferenc, az 4j miniszterelnok, akkora médiafigyelmet kapott,
mint korabban egyetlen politikus sem. A kormanyvaltas igazi one man show-ként, egyemberes
mutatvanyként jelent meg a médidban. Ez csékkentette ugyan a két nagy part kozotti kulénbsé-
get, de csak atmenetileg, az 2-3 honap utan jra jelentéssé, 7-8 %0-ossa valt.

5. Patthelyzet, 2005. augusztus — 20006. januar. 3%-os Fidesz vezetés:

A korai valasztasi kampanynak a Fidesz jelent6s elénnyel indulhatott neki, de ez az elény egyik
pillanatrél a masikra elolvadt. E hangulatvaltas a Fidesz elhibazott kommunikaciés stratégiajara
vezethetS vissza. A Fidesz 2005 6szén a ’lakotelepek népéhez’ beszélt, a kadari kisember képze-
letbeli alakjahoz, aki — a jobboldali meggy6z6dés szerint — négy éve kormanyra segitette a szocia-
listakat. A privatizaciellenes, paternalista allami politikat hirdeté jobboldali kampany a csakis a
pénztarcaja szerint szavazé kisember alakjahoz szolt, akit nem érdekel az absztrakt gazdasagpoli-
tika, hisz nem is érti, aki eleve ellenséges a privatizaciéval szemben, mivel az allami vallalat biz-
tonsagos kornyezetébe vagyik vissza. A Fidesz nem latta at a 2003 és 2005 kozotti két év legfon-
tosabb tapasztalatat, hogy a tarsadalom megtanulta hasznalni, és a politikaval szemben érvényesi-
teni a gazdasagpolitika fenntarthatésaganak kovetelményét. A Fidesz elhibazott 6szi kommunika-
cidja kévetkeztében a szocialistak majdnem behoztak lemaradasukat.

Az 6t elkilonilé diszkurziv konstellaciot egymastol eltéré jegyek jellemzik mind a média napi-
rendjét és a kézvélemény napirend-érzékelését, mind a politikai vitakat és a politikai preferencia-
kat tekintve.

E kilonbségek részletes bemutatasa alapjan fontos elméleti kovetkeztetések vonhatok le. Az
egyes diszkurziv konstellaciokat a politikardl folyé mediatizalt és hétk6znapi vitak sajatos drama-
turgiaja hozza létre, és e dramaturgiai hatas révén a média-hatasok, média-hasznalatok empiriku-
san kimutathatd patternjei is eltéré formakat oltenek. Mindez ismét arra enged kovetkeztetni,
hogy a politikai szinhaz ,,dramaturgiai” dinamikajanak figyelembe vétele nélkiil tiresek az altalanos
elméleti vitak a politikai és média-szereplSk, valamint a kbzonség kozotti kdlesonhatasrol. Mindez
Osszefiigg azzal, hogy az 4j médiakornyezetben a mediatizalt és hétkéznapi politikai performance-
ok logikaja konvergal a népszera kulturalis iparagak mtkodési logikajaval.

Az elemzés eredményeinek eddigi és varhat6 publikacioja:
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Harmadik alprojekt

Ha az el6z6 két vizsgalodasi irany a kultara egészérdl kisérelt meg képet adni, valamint azt irta le,
hogyan alakult 6nmagaban illetve a médiumok hatasara az allampolgarok kozélettel kapcsolatos
percepcidja, akkor a harmadik alprojekt a popularis kultira és a politikai aktorok viszonyat kizaré-



lag az utdbbiak eréfeszitései feldl vizsgalta. Azt elemezte tehat, hogy a politikusok és a partok, £6-
ként a nagyobbak, miképpen idomulnak azokhoz a vélhetd izlésbeli és altalaban kulturalis kove-
telményekhez, amelyeket a popularis kultira eluralkodasa az allampolgarokban kifejlesztett immar
a politikat illet6en is.

Mint politikai kommunikacios kérdéseknél szinte mindig, itt is az elsé feladat az, hogy elvalasszuk
egymastol a politikat és a médiat, hogy tehat képesek legytunk a politikat tgy is megkozeliteni,
hogy szamba vessziik azt is, ami bel6le nem latszik a médiaban. Valdszindleg itt egyenesen harom
mozzanat elkilonitésére van sziikség: az egyik a politika, a masik a tomegkommunikacié, a har-
madik pedig a politika média altali talalasa. Azért fontos ezt az elkilonitést megtenniink, hogy
pontosabban tudjunk rakérdezni arra, mit is jelent a politika bulvarosodasa.

Lehetséges lenne ugyanis, hogy a média bulvarosodik, de a polittka nem. Ez a politika
szakralitasanak a helyzete. Ekkor tehat a politika szakralis vilag, amin azt értjik, hogy nemcsak a
médiatol eltérd sajatos torvényszertiségel és normai vannak, hanem ezeknek a tiszteletben tartasat
képes kikényszeriteni a médiatol és altalaban minden rajta kivil fekvé tarsadalmi régiotol. A ki-
lencvenes évek kozepéig ugy tlnt, hogy legalabb a neodurkheimianus értelemben vett médiaese-
mények (Dayan-Katz) erejéig ez id6rél idére megvaldsul. Azéta azonban nem igen latjuk ennek
jelét.

Egy masik lehet6ség, hogy maga a politika nem bulvarosodik, de egyre bulvarabb képet nydjt ma-
gardl. Bz volna a politika kommunikacios tabloidizacidja. Vagyis: a politika csak a maga kommu-
nikacids aspektusaban alkalmazkodik a témegkommunikacié bulvarosodasahoz. Ez a problemati-
ka parhuzamos a mediatizaci6 tézisével. A bulvarosodas tehat megall annal a hatarteriletnél, ame-
lyen a politika kézlekedik a maga kérnyezetével, de annal beljebb nem hatol, vagyis a politika bel-
s6 folyamatait nem azok a kulturdlis normak hatarozzak meg, amelyek a popularis kultaraban
gyokereznek.

Lehetséges az is, hogy bar maga a politika, és nem csak a képe, bulvarosodik, de ennek nem a t6-
megkommunikacié tabloidizalédasa az oka (fuggetlenil attdl, hogy ez utébbi tendencia érvénye-
stl-e vagy sem), hanem a politika autochton kommercializalédasa, vagyis példaul az, hogy a poli-
tika elébe megy a kézvélemény illetve a tomeg izlésének, kovetelményeinek. Ez a marketingesedés
tézise.

Végiil az is lehetséges, hogy a politika azért bulvarosodik, mert a tarsadalomban atfogé bulvaro-
sodas, popularizalédas megy végbe. Ez tehat kortiinet, az egész civilizacié atalakulasarol kell be-
szélntink, mely éppugy megjelenik a politikaban, mint a tdmegkommunikacidoban vagy éppen az
egyhazak, az tzleti szféra és altalaban minden tarsadalmi intézmény mikodésében. Ez volna a
posztmodernizal6das-, illetve a médiakultura-tézisekkel parhuzamos felfogas.

A harom alprojekt — ahogyan ez a fentiekbdl is latszik — tobbfélét is kiprobalt ezek kozil az okfej-
tések kozil, a harmadik azonban tébbéves vizsgalodas és toprengés nyoman a marketingesedés
tézise vagy inkabb narrativja mellett tette le a voksat.

A marketingesedés tézisének lényege az, hogy a politikai aktorok a szavazatszerzés kényszerétol
hajtva Gjabb és Gjabb allampolgari csoportokat akarnak megnyerni maguknak, ezért a megcélzott
csoportok izléséhez igazitjak hozza eleinte csak a kommunikaciéjukat, utébb pedig példaul azt is,
hogy ki kommunikal, vagy hogy milyen kormanyintézkedések sztiletnek. A ki kommunikal kérdé-
se azért nem egyszerden kommunikaciés probléma, mert az illetének, aki kommunikacids készsé-
gei okan kertlt példaul egy part élére, a posztjabdl eredéen 6riasi politikai hatalma is lesz. Hogy a
kormanyzas kommunikaciénak illetve kampanynak valé alarendelése milyen mélyrehatéd politikai
valtozasokat el6feltételez, illetve von maga utan, az nem igényel kiillon magyarazatot.



Latni kell, hogy a tamogatéi kor bévitése nem igen torténhet mas moédon, mint a bizonytalanok
megnyerésével, marpedig a bizonytalanok j6 része éppen olyan ember, aki politikailag kevéssé ér-
dekl6d6, kovetkezésképpen politikan kivili eszk6zok és csatornak igénybevételével lehet eljutni
hozza, példaul bulvarlapok segitségével. Raadasul a politika valahai szakralitasanak szamlajara év-
tizedek ota szekularizacios folyamat zajlik, ami alatt azt kell érteni, hogy még azok a tarsadalmi
csoportok is, amelyeknek a politikai hovatartozasat illetben régebben biztosra lehetett menni
(példaul a hagyomanyosan balra szavazé munkasok és a hagyomanyosan jobbra szavazé vallalko-
z6k), immar jéval nehezebben kipuhatolhaté tényez6ék alapjan valasztanak.

Kate Nash szerint a XX. szazad vége felé a politikai szociolégia tulajdonképpen Marxtdél 6rokolt
paradigmaja nem eléggé hatékony a politikai folyamatok leirasahoz. A marxi-weberi hagyomany a
politikat rendre megkisérli a gazdasagi és szocioldgiai alapon elképzelt tarsadalmi osztalykilonb-
ségekre vezetni vissza. Ennek értelmében az egyén politikai viselkedését elsésorban a termelésben
elfoglalt helye hatarozza meg. Ha valakirdl tudjuk, hogy vallalkozé, akkor bizvast feltételezhetjik,
hogy nem baloldali partra fog szavazni, mig ha munkas, akkor igen. A szociolégia bevett csoport-
képz6 ismérvei is a gazdasagi kritériumokat kovetik, hiszen az életkornak is elsésorban abbdl a
szempontbdl van relevanciaja, hogy valaki belépett-e mar a munkaeré-piacra, elért-e a termelés-
ben befuthaté palyaja csucsara, avagy nyugdijasként kikertlt-e mar a foglalkoztatottsagbol. Ha-
sonlokat mondhatunk a nemi meghatarozérol vagy éppen a lakohelyrdl is. Csakhogy a XX. sza-
zad végére ezek a termeléshez kothets ismérvek sokat veszitettek tudomanyos horderejikbdl. Va-
jon biztosan a jobboldalra fog-e szavazni az, aki azért nem foglalkoztatott, mert csak (kény-
szer)vallalkozéként engedik bedolgozni valahova? Masoldalrdl téve 6l kérdést: Magyarazhato-e a
valasztoi volatilitas a hagyomanyos paradigma alapjan?

Nash nyoman azt mondhatjuk, hogy mintha a termelésben elfoglalt pozicié helyett mind inkabb a
fogyasztasi mintakat lenne érdemes vizsgalnunk, amikor a politikai szociologia szokasos kérdéseit
tessziik fel. Mintha példaul az identitas sokkal fontosabba valna a politikai viselkedés szempontja-
bol, mégpedig a XX. szazad végének identitasmintai. A posztmodern identitdas mindinkabb sza-
badon valasztott és tobbrétegll, s az Osszetevéinek a hierarchidja egyre kevésbé josolhaté meg.
Meglehet, hogy valaki tovabbra is a nemi, életkori, munkaerd-piaci, lakohelyi stb. komponensek
segitségével allitja Gssze a maga identitasat, vagyis egy igy megkonstrualt énkép segitségével probal
eligazodni a hétk6znapokon illetve a politikaban, am hogy ebben az elegyben mekkora sullyal bir
a munkaeré-piaci Osszetevd, s mekkoraval a nemi identitassal kapcsolatos temérdek széveg és
kép, mely naprol napra éri a médiumokbol, az nehezen jésolhaté meg. De talan nagyon is megjo-
solhat6. Feltételezve, hogy az énképet alkoté narrativakat sokkal inkabb a mozifilmek, mint a
szakszervezet hatarozza meg, nagyon is gyanakodhatunk arra, hogy a popularis kultarat kell vizs-
galnunk a politikai viselkedés megértése céljabol. Raadasul, immar kozelebb 1épve a politika szfé-
rajahoz, mind tobben latjak fontosnak a politikai konzumerizmus fogalmat, hogy tehat az allam-
polgar fogyasztoként, vasarloként viszonyul a politikahoz, de maguk a politikai intézmények és a
politikai aktorok is fogyasztokként tételezik a maguk szamara a valasztokat.

Ez az 4j politikai szociolégia megmagyarazhatova tesz a szamunkra példaul olyan kérdéseket,
hogy miképpen valhat egy milliardos baloldali partelnokké. Frank Ankersmit nyoman szembe kell
néznunk ugyanis azzal, hogy megvaltozik a képviselet mibenléte is. Ha valaha a képviselet (gazda-
sagi, megélhetési) érdekek képviseletét jelentette, s ezt a feladatot hihetébben latta el az, akinek a
képviseltekéhez hasonlatos volt az életitja és gazdasagi-szocialis helyzete, ma Ankersmit szerint
esztétikai politikardl kell beszélntink. A képviselt és a képvisel6 kézotti tavolsagot az esztétikum
hidalja at, az, hogy a képvisel6 a maga testével, gesztusaival, beszédmoddjaval, 6ltézetével megjele-
nit-e valamit abbodl, amit a képviseltek téle elvarnak, vagyis még az is meglehet, hogy nem Oket
magukat, hanem a vagyképeiket. E vagyképeknek pedig nagyon sok minden lehet a forrasa a fil-
mektdl a sztarok maganéletéig. Fs akkor nem hogy meghokkentd, hanem egyenesen természetes
a politikusok megjelenése a bulvar hajlékaiban, s ebbeli er6feszitéseik nem hogy ellentétesek len-
nének képviseldi feladatukkal, hanem kifejezetten egybevag azzal.



Ezek a kulturélis alapu, a kultarat, azon belil is a popularis kultarat a kézéppontba allité magya-
razatok néha, példaul Van Zoonennél vagy John Streetnél egészen odaig mennek, hogy azt allit-
sak: a politikat a kultara alapjan kell leirni. A politika olyan, mint a show business, vagy mint egy
szappanopera; a politikusok a kozonségként felfogott valasztok szamara felkinalt sztarok; a par-
tok film- vagy médiavallalatok stb. A kutatas keretében az egyik feladat éppen az volt, hogy tisz-
rult fel ez a kérdés nagyon élesen, mert mar régebben felvet6dott a gondolat, hogy a politikat nem
a kozjo fikcidja feldl kellene megkdzeliteni, hanem ugy kellene ra tekinteni, mint gazdasagi jelen-
ségre vallalatokkal és szavat aran vasarlé allampolgar-fogyasztokkal, politikai elkotelezettség he-
lyett racionalis koltséghaszon elemzést végzé szereplékkel stb. Vagyis tgy is fogalmazhatunk,
hogy a politika kozgazdasagtani megkozelitése mellett az ezredforduléon megjelent a politika kul-
turalis paradigmaja.

Hogy ebben a kérdésben dontést tudjunk hozni, a kulturalis paradigma alapjan elvégeztink né-
hany elemzést példaul magyar politikus-celebritasokrol, a politikardl mint szappanoperarél, vagy
éppen a valasztasi kampanyrol mint popkoncertek sorozatarél. Ezek nyoman ugy talaltuk, hogy
mikézben a kulturalis paradigma valéban megnyithat a vizsgalédé el6tt 4j ismereteket és Gssze-
figgéseket, a megkozelités nem teherbirobb, mint a kdzgazdasagtudomanyi paradigma, illetve az
azon nyugvé marketing felfogas. Annak a kérdésnek a megvalaszolasat azonban mar a jelen kuta-
tas hatarain tdl levé feladatnak éreztiik, hogy amennyiben sem az 6kondmiai, sem a kulturalis pa-
radigma nem képes megnyugtatdan leirni a politikat, a kézjokézponta pedig szintén kétséges, mi
is a politika 1ényege, megkilonboztets jegye.

Osszességében azt mondhatjuk, hogy a kutatas soran a résztvevk teljesitették azt, amit a szerz6-
déskotéskor vallaltak, és aminek a teljesitését a pénziigyl megszoritasok utébb nem akadalyoztak
meg. Elkésziiltek a tanulmanyok az igért mennyiségben és tematikaval, a kutatasi eredményeket
tobb nemzetkozi konferencian és workshopon is kozre adtak, a tervnek megfelel6en sajat maguk
is rendeztek nemzetk6zi workshopot, ennek és a még ki nem adott sajat munkaknak a megjelen-
tetése pedig folyamatban van, és még 2007-ben megvalésul.



