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Zusammenfassung

Eine groBe Vielfalt an schénen Landschaften, sozialen Netzwerken, intakter Natur und
abwechslungsreichen  Erholungsmdglichkeiten sind wesentliche Kennzeichen vieler
peripherer landlicher Regionen. Trotzdem gibt es heute zahlreiche Gebiete, die nicht nur
rdumlich, sondern auch wirtschaftlich wie gesellschaftlich am Rand liegen und durch eine
hohe Abhangigkeit gekennzeichnet sind.

Im Zuge des anhaltenden Strukturwandels und einer stets anspruchsvolleren
Freizeitgesellschaft werden zunehmend neue Erwartungen und Anforderungen an
multifunktionale I&ndliche R&ume gestellt. Dabei ist die Kulturlandschaft als &sthetisches
Qualitdtsmerkmal fir den Tourismus von entscheidender Bedeutung. Der Landwirtschaft
kommt hierbei durch den Erhalt eines attraktiven Landschaftsbildes und einer
abwechslungsreichen I&ndlichen Kultur, eine groBe touristische und wirtschaftliche
Bedeutung zu.

Besonders der Tourismus spielt in peripheren Raumen eine wichtige Rolle, da er heute
Uberwiegend an diese Regionen gebunden ist. Aus diesem Grund nimmt der
Fremdenverkehr bei der Diversifizierung der strukturschwachen Wirtschaft und des
Agrarsektors eine besondere Stellung ein. In abgelegenen Regionen mit wenigen
wirtschaftlichen Alternativen, ist es daher wichtig, ein nachhaltiges Tourismuswachstum zu
fordern und neue Beschaftigungsmaéglichkeiten zu schaffen, um die Attraktivitdét und die
Lebensqualitét dieser Gebiete aufrechtzuerhalten.

Urlaub am Bauernhof als natur- und sozialvertragliche Urlaubsform, ist als Bindeglied
zwischen Tourismus und Landwirtschaft ein duBerst wichtiges Element landlicher Raume,
das einerseits einen zentralen Bestandteil des &sterreichischen Fremdenverkehrsangebots
darstellt und anderseits als bedeutender Wirtschaftsfaktor fir die heimischen Landwirte
fungiert. Daher ergibt sich fir diese Arbeit folgende zentrale Forschungsfrage:

Welchen Beitrag kann Urlaub am Bauernhof bei der multifunktionalen
Entwicklung peripherer landlicher Raume leisten?

Insbesondere in abgelegenen, strukturschwachen Regionen, die vom wirtschaftlichen
Niedergang bedroht waren, konnten durch Urlaub am Bauernhof positive Ergebnisse erzielt
werden. Anhand der unterschiedlichen Best Practice Bespiele kann gezeigt werden, dass
durch die Einbettung eines natur- und sozialvertraglichen Tourismus in ein regionsweites
Konzept mit gemeinsamer Vermarktung, ein wesentlicher Beitrag zur nachhaltigen

Tourismusentwicklung geleistet werden konnte.
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Durch den Aufbau von lokalen, sektorlbergreifenden Kooperationen im Bereich
Landwirtschaft, Handel, Gastronomie und Handwerk kann Urlaub am Bauernhof, als
nachhaltige Urlaubsform, grundséatzlich als Instrument zur Belebung peripherer landlicher
Raume dienen und einen wichtigen Beitrag zur Diversifizierung der regionalen Wirtschaft
leisten.

Ohne die finanzielle Unterstitzung der 6ffentlichen Hand, wird es aber auch zukinftig durch
Urlaub am Bauernhof nicht méglich sein, eine ausreichende Diversifizierung und Férderung
nichtlandwirtschaftlicher Tatigkeiten zu erreichen, wodurch die Abwanderung aus der

Landwirtschaft und den peripheren landlichen Rdumen gestoppt werden kénnte.

FOr zukunftsfahige, periphere Regionen sind daher eine langfristig abgesicherte
Landwirtschaft, intakte Natur- und KulturrAume sowie ein nachhaltiger Tourismus in
Verbindung mit staatlichen Fdrderungen zur Erhaltung der landlichen Infrastruktur, von

existenzieller Bedeutung.
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Abstract

A large variety of beautiful landscapes, social networks, intact nature and varied recreational
opportunities are important characteristics of many peripheral rural areas. Nevertheless,
there are currently numerous areas which are not only geographically but also economically
and socially at the edge and are characterized by a high level of dependence.

As part of ongoing structural changes and today’s demanding leisure society, there are
increasingly new expectations and demands for multifunctional rural areas. Thereby the
cultural landscape is a crucial aesthetic quality characteristic of tourism. Agriculture has a
major tourist and economic importance by the conservation of an attractive landscape and a
varied rural culture. Because of the special connection to peripheral areas, tourism plays an
important role in these regions. For this reason, tourism has a special position in the
diversification of the structural lagging economy and the agricultural sector.

In remote areas with few economic alternatives, it is therefore important to promote
sustainable tourism growth and create new employment opportunities in order to maintain
the attractiveness and quality of life of these areas.

As natural and socially accepted form of vacation, farm holiday is the very important link
between tourism and agriculture. On the one hand, it is a central part of the Austrian tourism
product and on the other hand it is an important economic factor for local farmers.
Diversifying the regional economy and the creation of non-agricultural alternatives are
essential to maintain vibrant, sustainable rural areas. Therefore, the outcome of this work is
the following key research questions:

What can contribute farm holidays in the multifunctional development of peripheral
rural areas?

Especially in remote, underdeveloped regions, which were threatened by economic decline,
farm holidays achieved positive results. Through the establishment of local, cross-sectoral
cooperation in agriculture, trade, catering and craft, farm holiday became an important
economic factor in peripheral rural areas.

Nonetheless without public funds it will not be possible to promote non-agricultural activities,

in order to stop the out-migration from agriculture and rural areas.

For sustainable peripheral areas it is important to maintain the agriculture, the intact natural
and cultural areas as well as the tourism in these regions. State funding and conservation of

rural infrastructure is fundamental for the future of these areas.
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1. Einleitung

Im Zuge dieser Arbeit wird den Lesern' ein Einblick in periphere l&andliche Rdume gegeben,
die trotz groBem natirlichen und kulturellen Erbes mit einer Vielzahl von Problemen behaftet
sind. Es handelt sich dabei haufig um Ungunstlagen in inneralpinen Gebieten oder
grenznahen Regionen, die neben Abwanderung, Uberalterung und hoher Arbeitslosigkeit mit
zahlreichen anderen soziodkonomischen Entwicklungsdefiziten zu k&mpfen haben.

Bei der Losung dieser Probleme spielt Tourismus oftmals eine wichtige Rolle und im
weiteren Verlauf der Arbeit wird daher vor allem auf dessen Stellenwert in diesen Regionen
eingegangen. Dabei werden sowohl Vor- als auch Nachteile dieses Wirtschaftssektors bei
der Weiterentwicklung landlicher Radume naher erldutert. Denn Tourismus wird vor allem
dort, wo das naturliche und kulturelle Potential vorhanden ist, als geeignetes Instrument
angesehen, um eine Belebung und Diversifizierung der peripheren Wirtschaft zu erreichen.
Dabei geht es aber weniger um die Férderung massentouristischer GroBprojekte, sondern
vielmehr um die Etablierung eines umwelt- und sozialvertraglichen Fremdenverkehrs, der im
Einklang mit Natur und Kultur steht.

Mit dieser Arbeit wird daher insbesondere die Rolle von Urlaub am Bauernhof bei der
Entwicklung strukturschwacher landlicher Regionen aufgezeigt und welchen Stellenwert
diese Urlaubsform innerhalb des &sterreichischen Tourismus und der Landwirtschaft
einnimmt.

Daher werden die derzeitige Situation von Urlaub am Bauernhof und die Potentiale dieses
touristischen Angebots genauer dargestellt und gleich zu Beginn gesellschaftspolitische
Rahmenbedingungen erlautert, die sich positiv auf die Entwicklung dieser Urlaubsform
auswirken.

Da Urlaub am Bauernhof als symbiotisches Bindeglied zwischen Landwirtschaft und
Tourismus gilt, wird in den folgenden Kapiteln insbesondere die traditionell sehr enge
Beziehung zwischen diesen beiden Wirtschaftssektoren behandelt. Einerseits profitieren
beide Seiten wechselseitig voneinander, andererseits sind sie aber auch existenziell vom
anderen abhangig.

Der seit geraumer Zeit stattfindende tief greifende Strukturwandel, weg vom Primér- und
Sekundarsektor, hin zur Dienstleistungs- und Informationsgesellschaft, wirkt sich nicht nur
negativ auf weite Teile I&andlich peripherer Rdume aus, sondern in besonderer Weise auch
auf die dsterreichische Landwirtschaft.

' Zur besseren Lesbarkeit, schlieBt die mannliche Form auch die weibliche mit ein.



Da diese vielerorts noch eine bedeutende Rolle in der regionalen Wirtschaft spielt, wird in
einem eigenen Kapitel genauer auf die landwirtschaftliche Situation Osterreichs
eingegangen. Aufgrund der naturrdumlichen und agrarstrukturellen Gegebenheiten kommt
vor allem der Berglandwirtschaft eine entscheidende Bedeutung zu, die im Zuge der
theoretischen Grundlagen néher betrachtet wird.

Landwirtschaft und Tourismus sind maBgeblich voneinander abhangig und haben in vielen
landlichen Regionen, nicht nur in Osterreich, einen besonderen Einfluss auf die lokale
Wirtschaft, die Wertschépfung und das Arbeitsplatzangebot. Als Schnittstelle zwischen den
beiden Bereichen wird Urlaub am Bauernhof in einem eigenen Kapitel auch im europaischen
Vergleich erlautert. Vor allem anhand von ltalien werden dabei Unterschiede und
Gemeinsamkeiten zwischen &sterreichischem ,Urlaub am Bauernhof* und italienischem

LAgriturismo* dargestellt.

AnschlieBend an die theoretische Auseinandersetzung werden einige Best Practice Bespiele
in peripheren landlichen Raumen angeflhrt, in denen die Etablierung eines umwelt- und
sozialvertraglichen Tourismus zur Verbesserung der regionalen Situation gefiihrt hat.
Dartiber hinaus wird mit Hilfe der recherchierten Literatur und der durchgeflihrten Interviews
ein Starken-Schwachen-Katalog erstellt, in dem die Potentiale, Besonderheiten aber auch
Schwachstellen des Urlaub am Bauernhof-Angebots aufgezeigt werden.

Fir zukunftsfahige, vitale 1andliche Raume ist nicht nur eine gut funktionierende Beziehung
zwischen Tourismus und einer langfristig abgesicherten Landwirtschaft von entscheidender
Bedeutung, sondern auch die sektorlbergreifende Kooperation mit der regionalen
Wirtschaft’. Daher ergibt sich fiir die vorliegende Arbeit folgende Fragestellung:

Welchen Beitrag kann Urlaub am Bauernhof bei der multifunktionalen
Entwicklung peripherer landlicher Raume leisten?

Damit verbunden stellen sich eine Reihe weiterer Fragen, die im Zuge dieser Arbeit
beantwortet werden sollen:

- Kann Urlaub am Bauernhof dazu beitragen, die Abwanderung aus peripheren
landlichen Regionen zu verhindern?

- Wie sieht der Beitrag zur Diversifizierung der regionalen Wirtschaft aus?

- Welchen Einfluss hat Urlaub am Bauernhof auf die lokale Wertschépfung bzw.
kénnen dadurch regionale Wirtschaftskreislaufe in Gang gesetzt werden?

2 vgl. Weber, 2001, S. 6ff und Embacher, 2007, S. 2



- Kann Urlaub am Bauernhof dazu beitragen, die kleinteiligen landwirtschaftlichen
Strukturen in diesen Regionen aufrechtzuerhalten, bzw. kann er einen

angemessenen Beitrag zur Einkommenssituation der Landwirte beitragen?

- Welchen Einfluss hat Urlaub am Bauernhof auf die nachhaltige

Tourismusentwicklung in peripheren landlichen Regionen?

Zur Beantwortung dieser Fragen und der Erlduterung der aktuellen Situation von Urlaub am
Bauernhof wurden neben der Analyse von Blchern, Texten und Internetquellen vor allem
Experten anhand von Interviewleitfaden befragt. Dabei wurden insbesondere Personen aus
den Bereichen Landwirtschaft, Tourismus und landliche Entwicklung in die Befragungen

miteinbezogen.

- Dipl. Ing. Markus Hopfner, Landliche Entwicklung — Lebensministerium

- Mag. Hans Embacher, Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich
- Thomas Dax, Bundesanstalt fiir Bergbauernfragen

- Dipl. Ing. Hannes Knolleisen, Siidtiroler Bauernbund

- Maximilian Hillmeier, Bad Hindelang



2. Gesellschaftspolitische Rahmenbedingungen far
Urlaub am Bauernhof

Die Rahmenbedingungen fir die Entwicklung 1&ndlicher Rdume werden in Zukunft vor allem
vom Globalisierungsprozess gepragt sein. Dieser ist auch im landwirtschaftlichen Sektor
durch eine zunehmende Internationalisierung von Produktion und Dienstleistungen
charakterisiert. Der Wettbewerb zwischen den Regionen sowohl national als auch
international wird zunehmen, woraus sich Chancen und Risiken ergeben kdnnen.®

Die Bedeutung l&ndlicher Raume bei der Produktion von Nahrungsmitteln fir die
Bevdlkerung wird mit dem Ausbau der Transportinfrastruktur und niedriger Energiepreise an
Gewicht verlieren. Dennoch kommt es parallel zur Globalisierung zu einer Veranderung der
Einstellungen und Verhaltensweisen der Verbrauchernachfrage hinsichtlich bestimmter
Produkte. Bei Nahrungsmitteln achten die Kunden vermehrt auf die Frische, den
gesundheitlichen Wert und die Erzeugungsmethoden. Auch die raumliche Herkunft der
Lebensmittel spielt vermehrt eine wichtige Rolle bei der Kaufentscheidung. Bei solchen
Erzeugnissen kann die Versorgungsfunktion landlicher Rd&ume wieder stérker an Bedeutung
gewinnen, da die Kunden bereit sind, mehr dafiir zu bezahlen.*

Dies kann ein Hinweis auf die veranderten Einstellungen der Bevdlkerung hinsichtlich
Gesundheit, Natur und Umwelt sein, wodurch sich auch Chancen firr einen nachhaltigen
Tourismus in I&ndlichen Rdumen ergeben kénnen. Denn unbeeintréchtigte Natur und schéne
Landschaften wurden zu einem zentralen Bestandteil eines qualitativ hochwertigen
Tourismus und so deuten alle Prognosen darauf hin, dass Urlaubsreisende immer mehr zu
,grinen” Zielen tendieren und die Zukunft jenen Destinationen gehért, in denen Umwelt und
Landschaft intakt sind.®

Die Nachfrage nach Qualitatstourismus ist sehr eng mit den Konzepten der nachhaltigen
Entwicklung  verknlpft. Eine ruhige Umgebung, wenig Verkehr, Natur- und
Kulturlandschaften sowie eine gesunde Umwelt sind sowohl Indikatoren fir Qualitat, als auch
fiir Nachhaltigkeit.®

Die zunehmende Urbanisierung und Arbeitsbelastung sorgen dafiir, dass die menschlichen
Bediirfnisse nach Naturerlebnissen, Ruhe und Erholung steigen. Hier sind es vor allem die
Menschen aus der Stadt, die vermehrt Urlaub am Land und auf Bauernhéfen machen wollen,

um dem Beddirfnis nach Naturkontakt nachzukommen.’

% vgl. von Urff, 2002, S. 256f

* vgl. Neander, 2002, S. 46f

® vgl. Miller, 2003, S. 5

®vgl. Pils, 2001, S. 169

7 vgl. Sznajder, Przezbérska und Scrimgeour, 2009, S. 276f



Durch diese neuen Entwicklungen und der zunehmenden Umweltsensibilisierung bei
Familien mit Kindern eréffnen sich zahlreiche Perspektiven fir Urlaub am Bauernhof als
umweltvertragliches touristisches Angebotssegment.

Hierbei wird vor allem vom neuen Naturverstandnis vieler Urlauber profitiert und das wirkt
sich besonders positiv auf den Tourismus in landlichen Raumen aus. Aufgrund des
wachsenden Bedlrfnisses nach intakten Umweltbedingungen, werden die Landwirte von

vielen Reisenden heute bereits als Naturschiitzer und Landschaftspfleger gesehen.?

Vermehrtes  Umweltbewusstsein  und die sensibilisierende  Wirkung bezlglich
umweltrelevanter agrarischer Probleme kamen im Zuge der vor einigen Jahrzehnten
entstandenen Griin-alternativen Bewegung auf. Natur-, umwelt- und tierschitzerische
Themen wurden durch Ereignisse wie Zwentendorf oder Hainburg vermehrt in die
Offentlichkeit geriickt. Biologischer Landbau und Lebensmittelqualitat, aber auch dkologische
Aspekte im  Tourismus sowie lokale und regionale Wertschépfung durch
Direktvermarktungskonzepte gewannen in dieser Phase an Bedeutung.®

Heute sind es bereits zwischen 30 und 40 Prozent der Urlauber, die sich fur einen
naturnahen Urlaub interessieren. Diese vorwiegend hoher gebildeten Gaste mit einem
geregelten Einkommen aus den groBen Ballungsrdumen suchen weniger die touristischen
Zentren, legen aber trotzdem Wert auf Qualitdt und gewissen Komfort. Diese Art von
Urlaubern ist interessiert an 6kologischen Zusammenhangen und mdéchte sich mit den
naturkundlichen und kulturellen Gegebenheiten der Region auseinandersetzen.'

Das Bedirfnis weg vom anonymen Massentourismus, hin zum Individualtourismus in
maoglichst natirlichen und unberihrten Gebieten gewinnt immer mehr an Bedeutung.
Verstarktes Umweltbewusstsein und der Wunsch nach Gastfreundschaft und Kontakt zur
einheimischen Bevodlkerung sorgen daher fir einen Aufschwung bei naturnahen
Tourismusformen. "’

Fernreisen verlieren haufig ihr Prestige und als Gegentrend zur Globalisierung ist vermehrt
»Glokalisierung” zu beobachten, also die bewusste Wertschatzung dessen, was direkt vor
der Haustire stattfindet.'

Denn wenn der Druck zunimmt und die Welt grundsatzlich anonymer wird, gewinnen
persénliche Angebote, mit einer individuelleren Betreuung in familidrer, freundschaftlicher
Umgebung immer mehr an Bedeutung.®

8 vgl. Flessner, 1996, S. 9

® vgl. Groier, 2007, S. 177f

% vgl. Broggi, 2003, S. 192f

"vgl. Mergen, 1995, S. 12f

'2ygl. CIPRA, 2007, S. 186

¥ vgl. Interview Embacher, 03.12.2009



Die zunehmende Sensibilisierung gegeniber Umwelt- und Naturbelangen findet zwar
allméhlich auch beim Reiseverhalten ihren Niederschlag, wobei noch ein tiefer Graben
zwischen ausgepragtem Umweltbewusstsein und aktiven Umweltengagement liegt. Die
Bereitschaft persénliche Opfer zu bringen, ist zwar in den letzten drei Jahrzehnten gestiegen,
aber immer noch relativ gering.'

,arine Ziele® liegen zwar im Trend, aber auch ein umweltschonender, nachhaltiger
Tourismus muss entsprechend aufbereitet und inszeniert werden. Die Menschen wollen
einen multifunktionalen und schénen Urlaub erleben und nicht vorrangig die Welt retten.'

Die Gaste legen mehr Wert auf individuell zusammengestellte Reisen sowie authentische
und einzigartige Erlebnisse. Die Erwartungen bewegen sich zwischen dem Wunsch nach
Service einerseits und totaler Freiheit andererseits. Bestmdglicher Komfort, Exklusivitat und
Abenteuer, aber auch Individualitdt, Abwechslung und intakte Umwelt sind gefragt. Die
Wiinsche und Anforderungen an den Urlaub werden dabei immer anspruchsvoller.'®

Der Trend geht seit den 1990er Jahren daher eindeutig in Richtung multifunktionaler Urlaub.
Die Touristen méchten in ihren Ferien nicht mehr nur eine Aktivitdt austben (z.B. nur
wandern, nur Strand liegen, nur entspannen, ...), sondern vielfaltige, verschiedenartige
Erlebnisse genieBen."” Kurzurlaube, kreative Packages und attraktive All-Inclusive-Angebote
eignen sich nicht nur fir Stadtereisen, sondern kdnnen eine geeignete Mdglichkeit sein, um
Gaéste gezielt in entlegenere, naturnahe Regionen zu locken.'®

Neben dem Megatrend Individualisierung ist es vor allem der Wellness- und
Gesundheitstourismus, der angesichts des demographischen Wandels und einer alternden
Bevélkerung zu einem Reisemarkt der Zukunft werden wird.'®

Die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Rahmenbedingungen &ndern sich und sinkende
Einkommen, Strukturverédnderungen in Europa und andere Familienstrukturen schaffen neue

Ausgangspositionen im Tourismus und somit auch bei Urlaub am Bauernhof.?°

In den letzten Jahren haben vor allem landschaftsbezogene Angebote an Bedeutung
gewonnen, in denen das bewusste Erleben von Natur und Kultur im Mittelpunkt stehen. Fir
viele landlich periphere Raume ist daher der besondere Charakter der Landschaft das

wichtigste touristische Kapital geworden und durch die Etablierung eines nachhaltigen

" vgl. Kirstges, 2003, S. 130ff

'® vgl. Interview Embacher, 03.12.2009

'8 ygl. Baumbach, 2007, S. 55ff

7 vgl. Kirstges, 2003, S. 118

'8 vgl. Baumbach, 2007, S. of

"9 vgl. Baumbach, 2007, S. 76f }

vgl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 10



Tourismus erhoffen sie sich positive wirtschaftliche, dkologische und soziale Effekte fir die
gesamte Region.?'

Dartber hinaus kommt es aufgrund verstérkter Globalisierung und Standardisierung zu
einem wachsenden Interesse an Kultur und historischen Zusammenhéngen, wodurch
bauerliche Regional- und Alltagskultur in landlichen Raumen vermehrt eine touristische
Inwertsetzung erfahren.?

Daher sind sich Tourismusverantwortliche einig, dass eine Riickbesinnung auf traditionelles
Brauchtum und landschaftliche Attraktionen eine Médglichkeit ist, um sich von anderen
Wettbewerbern am internationalen Tourismusmarkt abzugrenzen.?

Vor allem in alpinen Regionen, in denen der Fremdenverkehr auch in Zukunft einen
wichtigen Wirtschaftszweig darstellen soll, kénnen mit Hilfe einer nachhaltigen
Tourismusentwicklung die regionalen Strukturprobleme, die sich aus der geographischen
Lage und der vorherrschenden Wirtschaftsstruktur ergeben, bewaltigt werden.**

3. Landliche Raume

3.1.Charakterisierung und Wandel landlicher Raume

Landliche Raume zeichnen sich aber vor allem durch Vielfalt und Eigenstandigkeit aus und
unterscheiden sich in der wirtschaftlichen und sozialen Entwicklung, der Nutzung und
Bedeutung der natiirlichen Umgebung sowie des kulturellen Erbes.

Durch  diese vielseitigen  Qualitditen  ergeben sich  auch  unterschiedliche
Entwicklungsperspektiven und -pfade.?®

Laut HENKEL ist der I&andliche Raum:

.€in naturnaher, von der Land- und Forstwirtschaft geprdgter Siedlungs- und
Landschaftsraum mit geringer Bevélkerungs- und Bebauungsdichte sowie niedriger
Wirtschaftskraft —und  Zentralitidt der Orte, aber héherer Dichte der

zwischenmenschlichen Bindungen*“®

2 vgl. Gee, 2004, S. 68

22 ygl. Steinecke, 2007, S. 223

2 ygl. Steinecke, 2007, S. 225

24 ygl. Miller, 2003, S. 225f

%% ygl. Machold und Tamme, 2007, S. 81
% Henkel, 2004, S. 33



Eine eindeutige Abgrenzung zwischen stadtischen und landlichen Rdumen ist heute kaum
noch maglich, da sich vielerorts der traditionelle Stadt-Land-Gegensatz weitgehend aufgeldst
hat. Viele klassische Definitionen des landlichen Raums betonen die Vorherrschaft des land-
und forstwirtschaftlichen Sektors, die jedoch angesichts des gegenwartigen Strukturwandels
vielen peripheren Regionen nicht mehr gerecht werden.?’
Heute ist es daher nicht mehr zutreffend, l1andlich mit landwirtschaftlich gleichzusetzen, denn
was den Wertschépfungsanteil und die Beschéaftigungseffekte betrifft, hat die Landwirtschaft
stetig an Bedeutung verloren. In Osterreich gibt es keine Region mehr, in der der primare
Sektor dominiert.?®
Dennoch muss beachtet werden, dass trotz der Umbriche von der Agrar- zur
Industrie/Dienstleistungsgesellschaft, viele &konomische, soziale oder bauliche
Agrarstrukturen bis heute ihre Wirkung haben. Nicht nur gegenwartige, sondern auch friihere
landwirtschaftliche Betriebe pragen das Bild vieler peripherer R&ume und werden deshalb
auch zur Kennzeichnung dieser Regionen herangezogen.?
Dartiber hinaus gibt es zahlreiche Faktoren, die sich auf das Bild von landlichen Raumen
auswirken. So wie die Landwirtschaft, sind auch periphere Regionen von Verénderungen
betroffen, die sich mehr oder weniger positiv auf das gesamte Gebiet auswirken. Auf der
einen Seite kann es durch einen Strukturwandel zu Entwicklungschancen fir bestimmte
Raume kommen, andernorts kommt es zur Entstehung neuer Problemlagen. In Osterreich
kommt es h&ufig zur Herausbildung extrem kleinrAumiger Disparitdten zwischen den
einzelnen Regionen, die sich vor allem durch die groBe Heterogenitat der Iandlichen Rdume
begriinden lassen. Aber auch groBflachigere Unterschiede lassen sich feststellen.
Das raumliche Entwicklungsmuster der einzelnen landlichen Raume resultiert vor allem aus
folgenden Faktoren:*
(1) Industrialisierung der Landwirtschaft

Durch betriebliche Konzentration und fortschreitende Spezialisierung kommt es zur

Ausbildung leistungsfahiger landwirtschaftlicher Intensivgebiete auf der einen Seite

(hier vor allem im Osten Osterreichs) und agrarischer Extensivregionen auf der

anderen Seite (Gebirgsrdume in Westdsterreich).

(2) Entwicklung nichtlandwirtschaftlicher Erwerbsalternativen

Heute vor allem im Bereich des Tourismus, durch den man sich in Verbindung mit der

klein- und mittelstdndischen Wirtschaft positive Effekte fir die wirtschaftliche

Entwicklung landlicher Rdume erhofft.

27 ygl. Henkel, 2004, S. 34f
2 ygl. Agrar.Projekt.Verein, 2009, S. 38f
29 ygl. Henkel, 2004, S. 104
% vgl. Mose, 2005, S. 574f



(3) Bevélkerungsumschichtungen
Hierbei sind landliche Regionen zu unterscheiden, in denen es zu anhaltendem
Bevdlkerungswachstum  durch  Zuwanderungen aus den  umliegenden
Ballungsraumen (Suburbanisierung) kommt und jene Gebiete, die durch Landflucht
und Uberalterung gekennzeichnet sind.

(4) Infrastrukturausstattung
Besonders in den suburbanen Umlandgemeinden kommt es zu erheblichen
Infrastrukturausbauten, wahrend entlegene Gebiete haufig von Einschréankungen, vor
allem im Bereich des 6ffentlichen Verkehrs, betroffen sind.

(5) Freizeit- und Erholungsfunktion
Naherholung und Tourismus haben sich in vielen landlichen Regionen sehr schnell
entwickelt und stellen oft die einzige 6konomische Alternative zur Landwirtschaft dar.
Aber nicht alle l1andlichen Raume haben die Voraussetzungen flir eine touristische
Entwicklung. Hier sind es vor allem die klein strukturierten Gebirgsregionen, die
gegentiber den groBen agrarischen Intensivgebieten klar im Vorteil sind.

Auf der einen Seite haben sich durch den Strukturwandel fir viele, vor allem touristisch
attraktive Regionen mit einer starken Wachstumsdynamik neue Chancen ergeben.
Andererseits kam es aber auch zum Ausbau von 6konomischen und sozialen Disparitaten
zwischen den einzelnen Gebieten.®'

Auch ist heute Land nicht gleich Land und den einen ,Jandlichen Raum*® gibt es nicht. Die
Unterschiede der peripheren Gebiete betreffen nicht nur Landschaften oder natirliche
Ressourcen, sondern auch Erreichbarkeiten, rdumliche Verflechtungen, Bevélkerungsdichte
sowie Strukturprobleme. Dementsprechend sind auch die Entwicklungsperspektiven sehr
verschieden.*

3.2.Probleme landlicher Raume

Insbesondere periphere landliche Regionen in Berggebieten haben mit vielen strukturellen
Schwachen und Problemen zu kdmpfen, die sich seit dem Beginn des Wandels von der
Agrar- zur Dienstleistungsgesellschaft weiter verscharft haben. Diese Rdume haben meist
einen verhéltnismaBig hohen Anteil an Land- und Forstwirtschaft, weisen wenig Industrie auf
und sind durch Abwanderungen der jungen Bevélkerungsschichten oft sozial gefahrdet.*

*! vgl. Revermann und Petermann, 2003, S. 144
%2 ygl. OROK, 2009, S. 27
% vgl. BMWA, 2001, S. 185
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3.2.1. Verlust an Arbeitsplatzen und Arbeitskraften

Vor allem in Iandlich peripheren Gebieten gehen mit dem Riickgang der Beschaftigung in der
Landwirtschaft und im industriellen Sektor laufend Arbeitsplatze verloren, was zu einer
besonders  kritischen  Arbeitsmarktsituation mit meist Gberdurchschnittlich  hoher
Arbeitslosigkeit fuhrt. Auch RationalisierungsmaBnahmen im &ffentlichen Bereich sorgen
dafiir, dass in abgelegenen Regionen immer mehr Beschéftigungsmadglichkeiten verloren
gehen, wodurch viele Bewohner zum Auspendeln oder zur Abwanderung gezwungen sind.
Als Folge des Arbeitsplatzmangels und groBer Pendeldistanzen wandern besonders junge,
gut ausgebildete Menschen in die Zentralrdume ab. Diese selektive Abwanderung (Brain
Drain) ist ein weiteres Problem vieler abgelegener Regionen, da dadurch viele Randgebiete
immer mehr in einen Teufelskreis aus Bevélkerungsriickgang und Uberalterung geraten.
Durch den Verlust junger Leute und damit auch deren Wirtschaftskraft, schlieBen Geschafte
und Gasthauser. Es kommt zu einem Funktionswandel, mit Pendlerwohngebieten und
Schlafdérfern. Wichtige Treffpunkte des o&ffentlichen Lebens gehen verloren und durch die
abwandernden Jungen verlieren die Regionen Steuern.®*

Demografische Veranderungen und ékonomischer Strukturwandel verstarken sich in diesen
landlich gepragten Regionen oft gegenseitig und flihren dazu, dass die Tragféhigkeit der
Einrichtungen und Angebote des o&ffentlichen Sektors in der bisherigen Form nicht mehr
gewahrleistet werden kann und die allgemeinen Lebensbedingungen sich zusehends
verschlechtern.®

3.2.2. Monostrukturen der Wirtschaft

Durch den demographischen Wandel, in Verbindung mit einer eher ungiinstigen
geographischen Lage, ergeben sich zahlreiche wirtschaftliche Strukturschwéachen.
Angefangen bei einer geringen regionalwirtschaftlichen Leistungsfahigkeit und einem
unterdurchschnittlichen BIP pro Kopf, haben diese meist abgelegenen Regionen auch mit
einer monostrukturierten Wirtschaft und einer geringen 6konomischen Wettbewerbsfahigkeit
zu kampfen. Hier liegt die Konzentration vor allem auf den Bereichen Tourismus sowie Land-
und Forstwirtschaft.

Durch eine geringe Wachstumsdynamik der Wirtschaft, eine unterdurchschnittliche
Innovationstatigkeit und einem Fachkraftemangel infolge von Brain Drain sowie einem
geringen Bildungsniveau kommt es haufig zu Verzdgerungen bei Investitionen und

Modernisierungen, was zwangslaufig zu Uberalteten Angeboten im Tourismus-, Kultur- oder

% vgl. Weber et.al., 2003, S. 156
% vgl. ARL, 2008, S. 1
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Freizeitbereich fiihrt.*® Dabei erfordert die Entwicklung des Fremdenverkehrs, aufgrund
globalisierter Tourismusmarkte und zunehmendem Konkurrenzdruck, heute weit mehr

Aufwendungen.®’

3.2.3. Gefahrdung traditioneller Lebensweisen

Neben den ékonomischen Problemen landlicher Raume, ist es vor allem das soziale Leben
in den Gemeinden, das durch Zu- und Abwanderung massiv beeinflusst wird. Denn viele
abgelegene Dorfer verlieren stetig Einwohner, wahrend sich die Nutzungskonflikte in den
Tourismuszentren, Ballungsraumen und deren Umland verscharfen. Die zunehmenden
internationalen Verflechtungen férdern die wirtschaftlichen Knotenpunkte und benachteiligen
dabei periphere landliche Raume, die zu RestgréBen verkommen.

Da in vielen touristischen Intensivregionen die Wirtschaft immer noch Uber Umweltschutz,
Kultur und Soziales herrscht, ergeben sich besonders in Fremdenverkehrsgemeinden groB3e
Nutzungskonflikte mit zahlreichen Auswirkungen auf das soziale und kulturelle Leben der
Einheimischen und deren Verhaltensweisen.®®

Durch das Aufeinandertreffen unterschiedlichster Lebensweisen der von auBen kommenden
Nutzergruppen (Zuzigler, Touristen und Zweitwohnsitzer) werden landliche Rdume haufig zu
einer Art Konfrontationsgebiet, in dem sich mit den einhergehenden Neuerungen das Ortbild,
die landliche Kultur und das Gemeinwesen veréndern kénnen.*®

Nicht nur der Mangel von jungen, kompetenten Bevélkerungsschichten, die das soziale und
wirtschaftliche Leben auf dem Land erhalten, stellt eine Gefahr flir periphere Raume dar.
Auch die rege Zu- und Abwanderung von Menschen kann die soziale und 6kologische
Nachhaltigkeit gefahrden.*

3.2.4. Verlust der Artenvielfalt

Vor allem aufgrund der kleinrdumigen Landschaftsstruktur ist die Artenvielfalt in den alpinen
Regionen besonders hoch. Je mehr sich die verschiedenen Nutzungen verzahnen, desto
gréBer ist die Artenvielfalt. Dennoch war die Biodiversitat vor 150 Jahren weit héher, da auch
in den Gebirgsregionen immer mehr Kleinflaichen zusammengelegt werden. Trotz alledem
gibt es beispielsweise in den Alpen mehr als doppelt so viele Pflanzenarten wie im
mitteleuropaischen Flachland. Diese Artenvielfalt in den landlich peripheren Regionen beruht

% vgl. Mose und Nischwitz, 2009, S. 3ff
7 vgl. ARL, 2007, S. 8

% vgl. CIPRA, 2007, 172ff

% ygl. Weber et.al, 2003, S. 158

0 vgl. CIPRA, 2007, 182ff
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vor allem auf den traditionellen menschlichen Nutzungen und ist daher groBteils auf die
Bewirtschaftung durch den Menschen angewiesen.*'

Denn wenn der Mensch geht, kommt der Wald. Und wenn ihn nicht Gber Jahrhunderte
hinweg die Bauern in Acker- und Griinland umgewandelt hatten, wére er in vielen Regionen
Osterreichs noch immer die natiirliche Bodenbedeckung. Dennoch ist der Wald wieder im
Vormarsch und der Anteil der Dauergriinflache und Bergméahder hat in den letzten 20 Jahren
um 13 bzw. 22 Prozent abgenommen. In vielen landlich peripheren Regionen liegt der
Waldanteil mittlerweile bei 80 Prozent. Da Waldflaichen eine wesentlich geringere
Artenvielfalt aufweisen als agrarisch gepragte Kulturlandschaft, hat die Ausweitung auch
Okologische Folgen. Darlber hinaus ist dichter Wald auch mit dem Tourismus nicht
besonders gut vertraglich, denn die Urlauber suchen den Waldrandeffekt und keine
ausgedehnten, riesigen  Waldgebiete.* Laut einer Studie der  Salzburger
Landwirtschaftskammer finden Touristen Landschaften mit einem Waldanteil ab 60 Prozent
nicht mehr attraktiv. Das heiBt, wenn nun ganze Taler und Hange zuwachsen, bedeutet dies
einen asthetischen Verlust und das Aus fiir einen wirtschaftlich erfolgreichen Tourismus.*?

3.2.5. Schlechte Ertragslage der Landwirtschaft

Obwohl die Zahl der hauptberuflich in der Landwirtschaft Beschaftigten in vielen 1&andlichen
Regionen noch vergleichsweise hoch st (als Folge mangelnder alternativer
Erwerbsmdglichkeiten), hat sich vor allem aufgrund der schlechten Ertragslage und der
fehlenden Hofnachfolge die Zahl der landwirtschaftlichen Betriebe in den letzten Jahren sehr
stark verringert. Damit gehen nicht nur Arbeitsplatze und eine flachendeckende
Bewirtschaftung in Il&ndlich peripheren Raumen verloren, sondern auch wichtige
landeskulturelle und soziale Funktionen, die Landwirte fiir diese Gebiete erbringen.**
Dariiber hinaus sind es vor allem die Artenvielfalt, das Wissen um 06kologische
Zusammenhénge, um Handwerk und Tradition, dass durch die Aufgabe der Landwirtschaft in
landlichen Raumen verloren geht.*

Denn viele Funktionen peripherer Regionen kénnen nur von einer vitalen, klein strukturierten
und naturnahen Landwirtschaft erfllt werden, wodurch auch in Zukunft die Bauern und
deren Arbeit das Riickgrat landlicher Raume bleiben werden.*®

“"vgl. CIPRA, 2007, 196

42 vgl. Agrar.Projekt.Verein, 2009, S. 7
3 vgl. Interview Embacher, 03.12.2009
* vgl. Weber et.al., 2003, S. 158
*®ygl. CIPRA, 2007, 182ff

“6 vgl. Popp, 2005, S. 79f
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3.3.Funktionen landlicher Raume

Mittlerweile ist es nicht mehr nur die klassisch Urproduktionsfunktion der Land- und
Forstwirtschaft (Agrarproduktionsfunktion), sondern auch zunehmend die Erhaltung und
Pflege der landlichen Kulturlandschaft, die peripheren Raumen zugewiesen werden. Daher
ergibt sich zunehmend eine Konkurrenzsituation zwischen primarer und sekundarer
Produktionsfunktion.

Dartiber hinaus ist die langfristige Sicherung der Wasserversorgung und die Erhaltung des
okologischen Gleichgewichts eine vorrangige Funktion landlicher Gebiete (6kologische
Funktion). Die Pflege und Gestaltung der Freizeit- und Erholungslandschaft
(Erholungsfunktion) gehért ebenso zu den Funktionen dieser Rdume, wie die Bereitstellung
von Standorten fir Gewerbe, Kraftwerke, StraBen oder die Gewinnung von Rohstoffen und
Mineralien (Standortfunktion). Neben all diesen Leistungen wird, durch das Vorhandensein
von Wirtschafts-, Wohn- und Freizeitraum, aber auch eine Lebensraumfunktion fir die
ansassige Bevélkerung erfillt.*’

Heute gibt es unterschiedlich entwickelte 1andliche Raume mit einem differenzierten Muster,
die eine Vielzahl von Funktionen erfillen. Vom landwirtschaftlich gepragten Raum mit relativ
geringer Bevélkerungsdichte bis hin zu boomenden Tourismuszentren, sind die regionalen
Strukturen sehr heterogen, wodurch sich diverse Problemlagen und
Entwicklungsperspektiven ergeben.*®

3.4.Typisierung landlicher Raume

Aufgrund der Disparitaten, der unterschiedlichen rdumlichen Strukturen, Funktionen und
Entwicklungsdynamiken lassen sich landliche R&ume mehr oder weniger deutlich
voneinander abgrenzen. Folgende Raumtypen lassen sich daher unterscheiden:*

(1) ladndliche Ridume in der Nidhe von Agglomerationsrdumen und groBrdumigen
Verkehrsachsen

(2) gering verdichtete ldndliche Rdume mit wirtschaftlicher Entwicklungsdynamik

(3) ldndliche Rdume mit glinstigen Produktionsbedingungen fiir die Landwirtschaft

(4) attraktive ldndliche Rdume fir den Tourismus

(5) strukturschwache periphere ldndliche Rdume

Im Verlauf dieser Arbeit wird vor allem auf die letzten beiden Raumtypen Bezug genommen,
da dies jene Gebiete sind, in denen Urlaub am Bauernhof vorrangig stattfindet.

" vgl. Henkel, 2004, S. 39
*® vgl. Mose, 2005, S. 573
“9 vgl. Mose, 2005, S. 575ff
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Die attraktiven Tourismusregionen liegen vor allem in den alpinen Gebieten Westésterreichs
und zeichnen sich durch eine hohe Dynamik mit positiver Bevdlkerungs- und
Wirtschaftsentwicklung aus. Die strukturelle Abhangigkeit vom Tourismus birgt aber
angesichts des Klimawandels groBe Gefahr fir jene Regionen, in denen der
Fremdenverkehr den wirtschaftlichen Motor darstellt. Negative Umweltauswirkungen und
Nutzungskonflikte der begrenzten Flachen kommen erschwerend hinzu. *°

Vor allem aber die strukturschwachen peripheren landlichen Raume brauchen eine
multifunktionale Entwicklungsperspektive, denn neben der Landwirtschaft gibt es nicht viele
Maoglichkeiten. Es sollen vor allem Marktnischen erschlossen werden, die zur Diversifizierung
von Beschéftigung und Einkommen beitragen. Der Ausbau von Angeboten flr naturnahe
Freizeit und Erholung im Bereich des sanften Tourismus wirde sich fir diese Regionen
anbieten. Aber auch fir landliche Fremdenverkehrsregionen mit oftmals einseitiger
Tourismusentwicklung wére dies eine Mdglichkeit. Neben der ékonomischen Komponente
spielen aber auch die Sicherung der historischen Kulturlandschaft und die ©kologische
Funktion in peripheren Regionen eine wichtige Rolle.”’

Insgesamt nehmen l&ndliche R&ume beim Beschreiten alternativer touristischer
Entwicklungsstrategien hin  zu mehr Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein eine
Vorreiterrolle ein. Vor allem in Gebirgsregionen profitiert Urlaub am Bauernhof, als
alternative und sanfte Tourismusform, vom zunehmenden Umweltbewusstsein vieler
Urlauber und leistet darlber hinaus noch einen wichtigen Beitrag zur Erhaltung des
kulturellen und landwirtschaftlichen Erbes.*

3.5.Entwicklung des Tourismus in landlichen Raumen

Ein GroBteil der landlichen Raume verflgte jahrzehntelang Uber keine einzigartigen
Attraktionspunkte oder zeitgemaBe Tourismus- und Freizeiteinrichtungen und hinkte der
touristischen Entwicklung lange Zeit hinterher. Sie standen im Schatten von Stadten mit
ihren groBartigen Kulturlandschaften oder Meereskisten und Hochgebirgsregionen mit ihren
spektakularen Naturschauspielen. Doch als Ende des 19. Jahrhunderts die Sommerfrische in
Mode kam, erlebten auch die landlichen Rdume einen Aufschwung.*®

Mit dem Boom der peripheren Regionen begann auch der Urlaub am Bauernhof neue
Formen anzunehmen. Vor allem mit der Entwicklung der Eisenbahn 1825 war es fir
Stadtbewohner sehr viel leichter, Urlaub auf dem Land zu machen. Da es an gewerblichen
Unterklinften mangelte, wurden bevorzugt Bauernhéfe als Quartiere bezogen.

%0 vgl. BROK, 2009, S. 271
%" vgl. Mose, 2005, S. 577f
52 vgl. Pevetz, 1996, S. 43f
%8 vgl. Steinecke, 2007, S. 223
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Der Beginn von Urlaub am Bauernhof wird also von vielen Historikern mit der Entwicklung
der Bahn gleichgesetzt. Durch die Erfindung des Autos in den 1920er Jahren war es den
Urlaubern noch leichter méglich in diese abgelegenen Destinationen zu gelangen. Mit der
wachsenden Anzahl an Touristen stieg auch die Bereitschaft der landlichen Bevdlkerung sich
auf diese Neuerungen einzulassen und von dem zusétzlichen, durch den Tourismus
lukrierten, Einkommen zu profitieren. Vor allem in den 1990er Jahren und zu Beginn des 21.
Jahrhunderts kam es zu einem wachsenden Interesse an Bauernhofurlaub, bzw. Urlaub in
landlichen Raumen.>*

Obwohl sich periphere, strukturschwache Regionen im Allgemeinen durch unglnstige
Produktionsbedingungen auszeichnen und dariiber hinaus haufig auch noch beschrénkte
Wirtschaftsoptionen fir Gewerbe, Industrie oder Dienstleistungen vorliegen, verfigen viele
Raume dennoch (ber besondere Landschaftselemente, die eine potentielle touristische
Attraktion darstellen. Diese oft diinn besiedelten Gebiete mit geringer Landnutzungsintensitat
und naturnahen  Landschaftsformen  bieten im  Vergleich zu  verdichteten

Agglomerationsrdumen etwas Besonderes.>

3.6.Bedeutung des Tourismus im landlichen Raumen

Periphere landliche Rdume ohne Meeresblick oder Gipfelerlebnis wurden aber erst gegen
Ende des 19. Jahrhunderts durch Tagesausfliigler und Sommerfrischler als Erholungsraum
entdeckt. Diese Inwertsetzung war vor allem auf die geadnderten Lebensbedingungen der
Bevolkerung zurlckzufihren, ausgeldst durch einen ékonomischen, gesellschaftlichen und
rechtlichen Wandel in dieser Zeit. Durch wirtschaftlichen Aufschwung, Verbesserung der
Infrastruktur und einer raschen Urbanisierung entwickelte sich bald eine Reiseklientel nach
adeligem Vorbild, das die nahe gelegenen Kleinstadte und Dérfer zum Ziel hatte. Naturnéhe,
Ruhe und Erholung sowie Kontakt zur einheimischen Bevélkerung waren wichtige
Reisemotive der Sommerfrischler und Sonntagsausfligler.

Wesentliche Impulse bei der touristischen ErschlieBung landlicher R&ume gingen dabei von
den Betroffenen selber aus, die angesichts von wirtschaftlichen Problemen in der
Landwirtschaft nach Einkommensalternativen suchten.®®

Nach dem zweiten Weltkrieg kam es zur weiteren Expansion des Fremdenverkehrs, der sich
flachendeckend in den landlichen Raumen auszubreiten begann. Als typische Urlaubsform
peripherer Regionen entwickelte sich zu dieser Zeit der Urlaub am Bauernhof, ein vor allem
fir Familien mit Kindern preiswertes Angebot. In Verbindung mit dieser Urlaubsform erlebten

** vgl. Sznajder, Przezbérska und Scrimgeour, 2009, S. 281
%% ygl. OROK, 2009, S. 46
% vgl. Steinecke, 2006, S. 204f und Steinecke, 2007, S. 224
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auch anderen, von Natur und gepflegter Landschaft abhangige touristische Angebote, wie

etwa dem Wandertourismus, einen Aufschwung.®’

Bereits vor einigen Jahrzehnten wurde damit begonnen, die Probleme der I1&andlichen Rdume
zu l6sen. Nachdem in den 1960er Jahren versucht wurde, groBe Industriebetriebe in
strukturschwachen Gebieten anzusiedeln, erhoffte man sich ab den 1970er Jahren neue
Impulse aus dem Tourismus. Mit der Devise ,WeiBe Industrie aufs Land“ und gezielten
FordermaBnahmen durch den Staat, wurde versucht, eine Fremdenverkehrsinfrastruktur in
wirtschaftsschwachen landlichen Regionen zu schaffen.

Seit damals ist der Tourismus auch in die fir die Landwirtschaft ungiinstigen und von der
Industrie vernachlassigten Gebirgslandschaften vorgedrungen und hat vielerorts dazu
beigetragen, die in den Bereichen Land- und Forstwirtschaft verloren gegangenen
Erwerbsméglichkeiten zu ersetzen.®®

Der Fremdenverkehr ist sicher einer der Hauptgriinde daflir, dass im Vergleich zu anderen
européischen Landern die dsterreichischen landlichen Radume mit weniger schwerwiegenden
Problemen zu kdmpfen haben. Denn viele dieser Regionen, vor allem in den alpinen
Gebieten Osterreichs sind sehr attraktiv flir Sommer- und Wintertourismus.*®

3.6.1. Erfolgsfaktoren und touristische Potentiale landlicher Raume

Damit landliche Raume fir die touristische Entwicklung in Frage kommen, muissen
bestimmte Voraussetzungen erflllt sein. Zum einen kommt es hier vor allem auf das
urspriingliche oder standortbegriindende Angebot an, das in erster Linie aus einer reizvollen
Landschaft, dem Klima, aber auch aus einem schdnen Orisbild oder bestimmten
Kulturdenkmalern besteht. Zu einer positiven touristischen Entwicklung gehért neben dem
urspringlichen auch noch das abgeleitete oder standortfiillende Angebot, dass vor allem
Hotels, Restaurants, Aufstiegshilfen, Geschéafte, Unterhaltungseinrichtungen und
Sporteinrichtungen beinhaltet.

Fir die Tourismusentwicklung in l1andlichen Gebieten sind insbesondere die Vielfalt und die
Abwechslung der Landschaftselemente ausschlaggebend. Besonders das natur- und
kulturraumliche Potential einer Region ist von Bedeutung. Dabei spielen neben der
Nutzungsvielfalt (z.B. Landwirtschaft, Grinland, Moor, Wasser), der Reliefenergie und dem
Klima, vor allem Ruinen, Braduche und traditionelle Bauten als urspriingliche
Erholungsangebote eine wichtige Rolle.®°

%7 vgl. Steinecke, 2007, S. 224 und Henkel, 2004, S. 208f
%8 vgl. Henkel, 2004, S. 208f

% vgl. Interview Hopfner, 30.11.2009

® vgl. Henkel, 2004, S. 210
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Diese Vielfalt der Landschaft wird von vielen Regionen als Starke erkannt und von
Besuchern oft als spezifische Attraktion angesehen und gesucht. Es gilt als allgemein
anerkannt, dass die bauerliche Bewirtschaftung in peripheren Gebieten zur Qualitat und
Differenzierung der Landschaft beitrédgt. Die Kulturlandschaft stellt somit das entscheidende
Entwicklungspotential und Kennzeichen vieler landlicher Regionen dar, in denen sich durch
die Aufrechterhaltung der Bewirtschaftung durch die Land- und Forstwirtschaft nennenswerte
Entwicklungschancen ergeben, auch wenn jene Gebiete oft mit erheblichen
Produktionsnachteilen zu kampfen haben.®' Kulturlandschaft kann somit zugleich
touristisches, kulturelles und 6kologisches Kapital einer Region sein.®?

In diesen meist strukturschwachen Raumen mit einer speziellen regionalen Identitat, die sich
vor allem (ber Landschaft, Baustile, Kiiche, Handwerk oder Brauchtum definiert, wird der
Tourismus als Chance fiir eine nachhaltige Entwicklung der Region begriffen.®®

Fir einen bedeutenden Tourismus in l&ndlichen Radumen sind neben der Erhaltung einer
gewachsenen Kulturlandschaft noch folgende Erfolgsfaktoren ausschlaggebend:®*

- traditioneller Wegebau und Heimatmuseen

- regionaltypisches Gastronomie- und Unterkunftsangebot

- Restaurierung alter Gebauden fiir ein attraktives dérfliches Ortsbild
- nachhaltiger Ausbau der Infrastruktur

- professionelle Organisation des Tourismus

- zielgruppenorientiertes Marketing

- Starkung des regionalen Tourismusbewusstseins

Die Zukunft landlicher Raume im Tourismus hangt also davon ab, ob es ihnen gelingt, die
Besonderheiten dieser Landschaften als Thema zu bewahren und zeitgemaB sowie
kundenorientiert am Markt zu positionieren.®® Denn die Einbeziehung des landschaftlichen
Charakters der Region, ihrer Kultur und deren Bewohner zdhlen zu den wichtigsten

Bestandteilen einer dauerhaften und zukunftsfahigen Tourismusentwicklung.®®
3.6.2. Auswirkungen des Tourismus auf landliche Raume

Obwohl Tourismus als geeignetes Instrument angesehen wird, um dem Strukturwandel in
strukturschwachen peripheren Raumen entgegenzutreten, sind es nicht nur Vorteile die sich

aus dem Fremdenverkehr ergeben.

& vgl. OROK, 2009, S. 48f

62 vgl. Revermann und Petermann, 2003, S. 147
& vgl. Revermann und Petermann, 2003, S. 123
& vgl. Steinecke, 2007, S. 241

% vgl. Steinecke, 2007, S. 245

® vgl. Haart und Steinecke, 1995, S. 19
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Durch den Tourismus kommt es zu einer Vielzahl von Auswirkungen auf landliche Raume,

die sich mehr oder weniger positiv auf die Wirtschaft, die Umwelt oder das soziale Geflige

auswirken kénnen:®’

Okonomische Wirkung — kann Bevélkerungsabwanderung bremsen, Arbeitsplatze
schaffen, Einkommen erhdhen, Infrastruktur ausbauen und somit zum Abbau

regionaler Entwicklungsdefizite in landlichen Rdumen beitragen

Auswirkungen auf die Landwirtschaft — mittelbare und unmittelbare
Nebenerwerbsquelle fur die Bauern und zusétzliche Direktvermarktung, aber auch
Verringerung der landwirtschaftlichen Nutzflache durch hohen Flachenbedarf des
Fremdenverkehrs

soziale Auswirkungen — Foérderung von sozialer Urbanisierung und Gefahr fur die
landliche Kultur, aber auch Starkung des Selbstbewusstseins der lokalen
Bevolkerung

Wirkung auf die Siedlungsform — Schaffung neuer Siedlungsformen auf der griinen

Wiese, sowie bauliche Umgestaltung der Ortskerne

verkehrsgeographische Auswirkungen — Uberlastung in den Fremdenverkehrsorten
und Beeintrachtigung des Erholungswertes durch Luftverschmutzung und
Larmbelastung

Okologische Wirkung — neben dem Flachenverbrauch kommt es zu Belastungen von
Natur- und Kulturlandschaft durch L&rm, Erosion, Boden-, Wasser- und

Luftverschmutzung sowie Stérung der Tier- und Pflanzenwelt

Nutzen des Tourismus Gefahren des Tourismus
kann Abwanderung stoppen und fihrt zu einseitiger und anfalliger
Arbeitsplatze schaffen Wirtschaftsstruktur
finanziert kommunale Infrastruktur belastet Natur und Landschaft

erhdhtes Einkommen

erhdhter BodenverschleiB3, Zersiedelung,
Verkehrsbelastung und Artenverlust

unterstutzt die Landwirtschaft und tragt zur Verlust der Eigenart der einheimischen

Landschaftspflege bei Kultur
starkt das Selbstbewusstsein und bringt soziale Spannungen und vergréBert
Zugehorigkeitsgefiihl der Bevdlkerung Ungleichgewichte

Tabelle 1: Nutzen und Gefahren des Tourismus®®

67 vgl. Henkel, 2004, S. 213ff
8 Quelle: Steinecke, 2007, S. 180
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Vor allem in Bergregionen ist die touristische Entwicklung seit geraumer Zeit mit
schwerwiegenden Problemen verbunden. Neben den 6kologischen Problemen
(Luftverschmutzung, Gewasser-, Verkehr- und Larmbelastung, Flachenanspriiche flr Pisten
und Infrastruktur, ...) sind es vor allem soziokulturelle Auswirkungen, die oftmals unbeachtet
bleiben. Es kommt zu einem Wandel des Werte- und Sozialgefliges, vermehrtem Einfluss
auf die Familienstrukturen und Verénderungen der dorflichen Gemeinschaft. Tourismus wird
zwar bisweilen noch als bevorzugtes Instrument zur Entwicklung wirtschaftsschwacher
landlicher Raume betrachtet. Dennoch ist unklar, inwieweit er in der Lage sein wird, die
vorhandenen und zukiinftig bendtigten Arbeitsplatze zu erhalten bzw. zu sichern.®®

Heute starkt der Tourismus jedoch noch die landlichen Raume, indem er durch die
Schaffung von Einkommensmd&glichkeiten die Lebensqualitat verbessert. Darliber hinaus
kann Fremdenverkehr direkt und indirekt einen Beitrag zur Erhaltung der Kultur- und
Naturlandschaft in Berggebieten leisten. Viele landlich periphere Regionen und abgelegene
Seitentaler in Osterreich wiirden ohne die Einnahmen und Arbeitsplatze, die durch den
(Massen)Tourismus- und Freizeitsektor entstehen, heute wohl nicht mehr bewirtschaftet

werden kdnnen.”®

Viele Auspragungen des Massentourismus in den alpinen Regionen werden daher auch
nicht verschwinden, obwohl sanftere, an die kulturelle und ékologische Umwelt angepasste
Tourismusformen, ein groBes Zukunftspotential haben.”" Denn auch Massentourismus kann
positive Auswirkungen auf die Regionen haben, ist sich DI Markus Hopfner vom
Lebensministerium sicher. Grundsatzlich sollte die Tourismusentwicklung eindeutig
nachhaltig sein, aber man kann sich nicht tber alle wirtschaftlichen Gegebenheiten hinweg
setzen und muss daher versuchen auch im Massentourismus nachhaltige Elemente
einzubringen, oder die vorhandenen zu verstarken.”?

Vor allem in strukturschwachen R&umen mit weitgehend intakter Natur- und
Kulturausstattung kénnte eine nachhaltige Tourismusentwicklung die 6kologischen Probleme

vermeiden.”
3.7.Nachhaltigkeit in landlichen Raumen

Der Begriff Nachhaltigkeit wurde im 19. Jahrhundert in der Forstwirtschaft entwickelt und
bedeutete, dass pro Zeiteinheit nur soviel Holz entnommen werden darf, wie unter

nattrlichen Bedingungen nachwachsen kann. Heute wird Nachhaltigkeit aber nicht mehr nur

69 vgl. Ruppert, 2001, S. 134f

0 vgl. Reiner, 2007, S. 41

" vgl. CIPRA, 2007, S. 230

S vgl. Interview Hopfner, 30.11.2009

78 vgl. Revermann und Petermann, 2003, S. 123
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mit 6kologischen Aspekten assoziiert, sondern beinhaltet auch noch 6konomische und
soziale Komponenten.”
Vor allem seit der 1992 auf der Rio-Konferenz verabschiedeten Agenda 21 steht der Begriff
Nachhaltigkeit fir:
»---€in qualitatives Entwicklungsmodell fir Natur und Gesellschaft, das (ber die
Okologische Schadensbegrenzung und —reparatur hinausgeht und die erhaltende

Nutzung der nattirlichen Lebensgrundlagen durch den Menschen beinhaltet.””

Seit den 1980er Jahren ist Nachhaltigkeit auch im Tourismus ein fester Bestandteil, als
versucht wurde, den zunehmenden 0&kologischen, sozialen und kulturellen Problemen
entgegenzutreten. Der von Robert Jungk gepragte Begriff ,sanfter Tourismus® wurde zum
Inbegriff natur- und sozialvertraglicher alternativer Tourismusangebote.”®

3.7.1. Sanfter Tourismus

Unter sanftem Tourismus werden spezielle Formen eines umwelt- und sozialvertraglichen
Urlaubs verstanden, die auf der Nutzung bestimmter Potentiale von Natur, Kultur,
Geschichte und Wirtschaft der jeweiligen Region basieren. Sanfter Tourismus kann auch als
Nischentourismus angesehen werden, mit dem es vor allem fur l&ndlich periphere Rdume
maglich ist, sich ein weiteres wirtschaftliches Standbein zu verschaffen.”’

Sanfter Tourismus kann also als Fremdenverkehr in angepasster Form verstanden werden,
der in weniger entwickelten Gebieten als Erganzung in die regionalwirtschaftlichen
Entwicklungen eingebunden wird.”®

Da aber mit jeder Form des Fremdenverkehrs eine negative Beeinflussung der Umwelt
einhergeht, kann nur von einem sanfteren Tourismus gesprochen werden, unter dem
Urlaubsformen verstanden werden, die starker im Einklang mit der sozialen und nattrlichen
Umwelt stehen. Denn angesichts der heutigen Reisestréme fihrt die individuelle
Reisefreiheit zwangslaufig zu Massenbewegungen, die aber den Idealen eines sanften

Tourismus ,in Reinform* widersprechen.”®

Das Konzept ,sanfter Tourismus® wurde im Verlauf der 1990er Jahre vermehrt durch die

Diskussion um einen nachhaltigen Tourismus ersetzt und heutzutage kaum mehr

verwendet.®

™ vgl. Haller, 2003, S. 129f

S Revermann und Petermann, 2003, S. 136

6 vgl. Revermann und Petermann, 2003, S. 134f
" vgl. Baumgartner, 2008, S. 11

8 vgl. Pevetz, 1999, S. 335

™ vgl. Kirstges, 2003, S. 24 und S. 160

8 ygl. Baumgartner, 2008, S. 12
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3.7.2. Nachhaltige Tourismusentwicklung

Nachhaltige Tourismusentwicklung st vorrangig langfristig bzw. zukunftsorientiert
ausgerichtet und betrachtet dabei vor allem die Auswirkungen auf klnftige Generationen.
Neben der Umweltverantwortlichkeit werden auch verstarkt die Sozialvertréglichkeit und die
wirtschaftliche Ergiebigkeit des Tourismus beriicksichtigt.®’

Tatsachlich kann umweltfreundlicher landlicher Tourismus ein Mehrfaches an regionalen
Effekten auslésen und vor allem in peripheren Gebieten dazu beitragen, die lokale Wirtschaft

zu diversifizieren und die Lebensqualitét zu verbessern.®

LHier kann der umweltfreundliche Tourismus zur Ressource regionaler Entwicklung
werden, wenn von ihm die Erhaltung des natirlichen Erbes vorangetrieben wird,
wenn also Natur und Umwelt geschont, die Kulturlandschaft gepflegt, die
Kulturbauten renoviert und das Ortsbild erhalten werden, wenn Effekte auf die
Gastronomie und Landwirtschaft, auf den Handel und das Handwerk der Region
ausgehen oder mit kulturellen Einrichtungen und Naturschutzzentren neue

Attraktionen entstehen.®®

Fremdenverkehr ist fir landlich periphere Rdume von besonderem Stellenwert und so kann
ein zukunftsorientierter, umweltschonender und intelligenter Tourismus diesen Gebieten:

- neue und gesicherte wirtschaftliche Perspektiven

- weitere Beschaftigungseffekte

- neue Vertriebswege fiir hochwertige landwirtschaftliche Produkte

- neue Chancen zum Abbau von Landflucht und Abwanderung

- neue Chancen und Perspektiven zum Erhalt gewachsener Kulturlandschaften

eroffnen.®*

Eine einseitige dkologische Betrachtungsweise, wie sie oftmals beim Konzept des ,sanften
Tourismus® kritisiert wird, kann in der Tourismuspolitik nicht als nachhaltig angesehen
werden. Darum lasst sich Nachhaltigkeit im Fremdenverkehr am besten in einer
Flinfeckpyramide darstellen:

8 vgl. Freyer, 2009, S. 503
8 ygl. Hahne, 1995, S. 33f
8 Hahne, 1995, S. 34

8 vgl. Behm, 1995, S. 177
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Abbildung 1: Flinfeck-Pyramide eines nachhaltigen Tourismus®

Neben einem gewissenhaften Natur- und Ressourcenschutz, die Biodiversitat und
landschaftliche Vielfalt sicherstellen, gehért auch noch das subjektive Wohlbefinden der
einheimischen Bevélkerung (Eigenstandigkeit, Freiheit, Selbstverwirklichung) und die
optimale Befriedigung unterschiedlichster Gastebediirfnisse zu den Eckpunkten einer
nachhaltigen touristischen Entwicklung.®

Ein zukunftsfahiger nachhaltiger Tourismus ist wirtschaftlich eintraglich (jedoch Qualitat vor
Quantitat) und bezieht darliber hinaus alle vor Ort vorhandenen Wirtschaftsfaktoren mit ein,
um Regionalkreislaufe in Gang zu setzen und lokale Wertschépfung zu generieren. Dabei
versucht er touristische Monostrukturen zu vermeiden und tragfahige Kooperationen
aufzubauen. Nachhaltige Tourismusentwicklung hat es sich zum Ziel gemacht, den
Fremdenverkehr rlcksichtsvoll in die regionale und lokale Kultur einzufiigen sowie die
interessierte einheimische Bevélkerung in alle tourismusrelevanten Entscheidungsprozesse
mit einzubeziehen.

Tourismus ist also integrierter Teil einer nachhaltigen regionsspezifischen Wirtschaft mit
einer ausgewogenen Mischung aus Handwerk, Handel, Gewerbe sowie Land- und
Forstwirtschaft. Durch Qualitatssteigerungen, Entwicklung und Bewahrung der Vielfalt der
Kultur und Sicherung der Umwelt kann er dazu beitragen, die dkonomische Zukunft landlich
peripherer Regionen sicherzustellen.®’

Durch nachhaltigen Tourismus kommt es zum verantwortungsbewussten Reisen in
naturnahe Regionen, wodurch negative Umweltauswirkungen und soziokulturelle
Veranderungen verringert werden. Darlber hinaus werden Einkommensmadglichkeiten fir die

% Quelle: http://www.mittelamerika-reisen.de/images/fuenfeckpyramide.jpg [30.10.2009]
% vgl. Milller, 2003, S. 34
8 vgl. Baumgartner, 2008, S. 32ff
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einheimische Bevdlkerung geschaffen und somit das Gestaltungsrecht fir zukinftige
Generationen aufrechterhalten.®®

Ein wichtiger Aspekt bei Urlaub am Bauernhof liegt im Bereich der nachhaltigen
Tourismusentwicklung. Da durch diese Urlaubsform keine allzu groBen touristischen
Veranderungen fir landliche Regionen zu erwarten sind, gilt Urlaub am Bauernhof als
besonders umweltschonend. Es entstehen keine riesigen Bettenburgen, keine
Vergniigungszentren oder groBe Infrastrukturprojekte. Das Angebot an Unterklinften richtet
sich meist nach den freien Arbeitskapazitaten der jeweiligen Gastgeberfamilien.®®

Der Nachhaltigkeitscharakter ist bei Urlaub am Bauernhof, anders als bei anderen
Urlaubsformen, besonders ausgepragt. Sowohl 6konomische (zusétzliches Einkommen und
Wertschoépfung), wie dkologische (Lebensmittel zum km 0, sprich geringe Transportwege)
als auch soziale (Botschafterrolle zwischen Stadt und Land, Erziehung der Stadtkinder,
gegenseitige Wertschatzung von Gast und Landwirt) Komponenten werden miteinbezogen.*
Speziell in peripheren landlichen Raumen kann der Tourismus so entwickelt werden, dass
Landschaft, Umwelt und das kulturelle Erbe auch fir kiinftige Generationen geschiitzt und
erhalten werden kann.?' Denn intakte Natur- und Lebensrdume sind die Voraussetzung fiir
eine nachhaltige Tourismusentwicklung sowohl in strukturschwachen Regionen als auch in

intensiv genutzten touristischen Rdumen.*

In landlichen Gebieten mit geringen Entwicklungschancen kann daher der Aufbau eines
sozial- und umweltvertraglichen Tourismus ein wesentlicher Beitrag zur Wirtschaftsférderung
und nachhaltigen Regionalentwicklung sein, wenn es gelingt weitere Wirtschaftskreislaufe in
Gang zu bringen.*®

3.8.Regionale Wirtschaftskreislaufe

Um die globalen Nachhaltigkeitsziele umzusetzen, werden Regionen haufig als ideale
Handlungsebene angesehen. Denn durch eine Starkung der regionalen Wirtschaftskreislaufe

soll ein sozial- und umweltvertragliches Wirtschaften ermdglicht werden.®*

8 vgl. Kirstges, 2003, S. 22

8 vgl. Gerster, 1995, S. 52

vgl. Interview Knolleisen, 19.11.2009
vgl. Flessner, 1996, S. 9

vgl. Baumgartner, 2008, S. 31

% vgl. Hahne, 1995, S. 33f

vgl. Ermann, 2004, S. 339



24

Eine Erhéhung der lokalen Wertschépfung und der Aufbau regionaler Kreislaufe kénnen
daher nur dann funktionieren, wenn die Region als Raum fir neues Wirtschaften wieder
entdeckt wird. Fiir diese Riickbesinnung sprechen unter anderem folgende Griinde:*°

- Starkung wirtschaftlicher Strukturen vor Ort zur Zukunftssicherung und Mittel gegen
die Abwanderung

- Transparenz und Nachvollziehbarkeit der Herkunft der Produkte

- héhere Qualitdt und Frische bei Anbau, Vermarktung und Verarbeitung regionaler
Lebensmittel

- weniger Umweltbelastungen durch weniger Verkehr, aufgrund geringerer Strecken
und kleinerer Produktionseinheiten

Bei der Ankurbelung regionaler Kreislaufe hat der Tourismus in lI&ndlich peripheren Rdumen,
vor allem dort, wo der Naturraum die Mdglichkeit bietet und die Ansatze vorhanden sind,
eine sehr wichtige Bedeutung. Denn im Fremdenverkehr wird das grdBte Potential gesehen,
um fir die gesamte Region das meiste Einkommen zu generieren.*

Ein zukunftsfahiger, nachhaltiger Tourismus bezieht daher alle relevanten regional
vorhandenen Wirtschaftsektoren mit ein und versucht dabei lokale Kreislaufe in Gang zu
setzten. Das sichtbarste Beispiel einer erfolgreichen Kooperation besteht vielerorts zwischen
der Landwirtschaft und dem Tourismus. Der Fremdenverkehr bringt den Bauern ein oft
Uberlebenswichtiges zweites Einkommen und die Landwirte tragen durch die Produktion von
hochwertigen Qualitatsprodukten zum Image der Region bei.”’

Daraus kdnnen sich Vorteile flir den Tourismus ergeben, da sich durch diesen besonderen
lokalen Charakter, die Gebiete unterscheidbarer machen und damit ein touristisches
Alleinstellungsmerkmal erreicht werden kann.%®

Dariiber hinaus erwartet man sich durch die Starkung regionaler Wirtschaftskreislaufe
héhere Produktqualitat, bessere Landschaftspflege, weniger Umweltbelastungen durch
weniger Verkehr und mehr dezentrale Arbeitsplatze.*®

Neben einem geanderten Mobilitdtsverhalten und der Stabilisierung der Grund- und
Nahversorgung durch regionale Produkte, kann eine Starkung der Wirtschaft auch die Wohn-
und Lebensqualitat vor Ort und in der Region verbessern.'®

Urlaub am Bauernhof als umweltvertragliches Bindeglied zwischen Landwirtschaft und
Tourismus spielt in peripheren landlichen Regionen dahingehend eine wichtige Rolle, da mit

% vgl. Schreiber, 1998, S. 308f

% vgl. Interview Hopfner, 30.11.2009
7 vgl. Baumgartner, 2008, S. 32

% vgl. Interview Embacher, 03.12.2009
% ygl. Ermann, 2004, S. 340

190 yg1. Grabski-Kieron, 2002, S. 15
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den meist mehrtagigen Aufenthalten neben Ubernachtung und Verpflegung auch
Dienstleistungen verbunden sind, die in der Region stattfinden. Es wird also Wertschdpfung
und Beschaftigung in diesen Gebieten generiert. Aufgrund dieser regionalwirtschaftlichen
Bedeutung wird der Tourismus und vor allem Urlaub am Bauernhof in strukturschwachen
peripheren Gebieten besonders geférdert.'’

Es werden regional und lokal neue Arbeitsplatze geschaffen und dadurch das Einkommen
erhéht. Aufgrund der Zusammenarbeit vieler anderer Branchen mit dem Tourismus steigt der
Wohistand und durch die Zunahme von touristischen und gewerblichen

Beschaftigungsmaglichkeiten kann es zu einem wirtschaftlichen Strukturwandel kommen.'%
3.9.Lokale Wertschopfung

Es sind aber nicht nur die unmittelbaren Einkommens- und Arbeitsplatzeffekte die zur
Starkung der lokalen Wirtschaft beitragen, sondern auch die Sekundareffekte, die mit der
Entwicklung des Tourismus einhergehen. Ein nachhaltiger Fremdenverkehr sollte daher in
eine weitgehend diversifizierte lokale Wirtschaftsstruktur eingebunden sein, um eine
méglichst hohe Wertschépfung fiir viele Bereiche zu erzielen.

Da Urlauber sehr daran interessiert sind, naturnahe regionaltypische Produkte zu kaufen,
kann ein nachhaltiger Tourismus dazu beitragen, dass Auftragsvolumen im lokalen
Handwerk, im Handel- und Dienstleistungsgewerbe sowie der Landwirtschaft zu erhéhen.'®
Denn fir regionale 6konomische Effekte ist eine méglichst hohe Wertschdpfung direkt in der
Urlaubsregion besonders wichtig. Diese setzt sich aus drei Komponenten zusammen:

(1) direkte Wertschépfung — alle Umséatze die sich aus den Kaufen der Touristen
ergeben, abzliglich der Vorleistungen der Unternehmen

(2) indirekte Wertschépfung — jene regionalen Einnahmen, die sich aus den
Vorleistungen der direkten Wertschdpfung ergeben

(3) induzierte Wertschépfung — Einnahmen innerhalb der Region die durch die direkte
Wertschopfung (von den Touristen) erzielt werden, wie zum Beispiel Investitionen
oder Konsumkéufe

Die Hohe der erzielten Wertschdpfung hangt unter anderem von der Anzahl der Touristen,
deren Aufenthaltsdauer und der H6he der Ausgaben ab. Daher ist die Wertschépfungsquote
umso grdBer, je weniger Waren in die Regionen importiert werden missen. Eine héhere
Wertschdpfung kann auch durch eine bessere Ausnutzung der Infrastruktur erzielt werden,

die sich aus einer zeitlichen Verteilung der Nachfrage ergibt.'™*

%" ygl. Bauer, 2002, S. 36

192 ygl. Maller, 2003, S. 23

193 ygl. Revermann und Petermann, 2003, S. 150
194 ygl. Baumgartner, 2008, S. 136
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Die Nachfrage nach regionalen Produkten ist hoch, da viele Touristen das Bedurfnis haben,
authentisch erzeugte, naturnahe Lebensmittel zu konsumieren. Durch diese Produkte
entsteht ein Gefiihl des Vertrauens und eine unmittelbare Beziehung zwischen Konsumenten
und Produzenten.'®

Eine multifunktionale, flachendeckende und nachhaltige Landwirtschaft erzeugt diese
qualitativ hochwertigen Lebensmittel und sorgt darlber hinaus durch die Sicherung

lebendiger, aktiver Lebensraume fir die Grundlage des Tourismus.

4. Landwirtschaft

Somit besteht eine untrennbare Vernetzung zwischen bauerlicher Landwirtschaft und einem
vitalen landlichen Raum.'® Das Halten der landwirtschaftlichen Betriebe in landlich
peripheren Regionen ist ein zentrales Element fir die Vitalitdt dieser Raume. Die
Landwirtschaft ist fir die gesamte nicht bebaute Flache verantwortlich und hat groBe
Auswirkungen auf diese Gebiete.'”’

Darliber hinaus betragen die Arbeiten und Leistungen der heimischen Landwirte etwa 1,7
Prozent der Bruttowertschdépfung (circa 8,4 Mrd. Euro). Neben der Produktion von
Lebensmitteln, Agrarrohstoffen und nachwachsenden Naturprodukten zur
Energiegewinnung, gibt es weitere wichtige Aufgabenfelder:'*®

- Land- und Forstwirtschaft sichert Arbeitsplatze (jeder 8. Arbeitsplatz hangt direkt oder
indirekt mit der Agrarwirtschaft zusammen, in vor- und nachgelagerten Bereichen

sowie im Fremdenverkehr und den damit verbundenen Wirtschaftszweigen)

- Landschaftspflegeleistungen sind fir die Kulturlandschaft, den Umwelt- und

Naturschutz und in weiterer Folge auch fiir den Tourismus unerlésslich

- Uber 86 Prozent der Landesflache liegen in bauerlicher Verantwortung und durch das
vielfaltige und soziale Engagement der Landwirte sowie der Pflege von Tradition und
Brauchtum tragen sie zu einer hohen Lebensqualitat in 1andlichen Raumen bei

Im Jahr 2007 bewirtschafteten in Osterreich insgesamt knapp (iber 187.000 land- und
forstwirtschaftliche Betriebe mehr als 6,5 Millionen Hektar Kulturflache (die Summe aller
land- und forstwirtschaftlich genutzten Flachen). Hierbei ist jedoch eine fallende Tendenz zu
verzeichnen, denn seit 1999 haben Gber 30.000 Hoéfe die Landwirtschaft eingestellt. Dies
entspricht einem Rickgang von 14 Prozent in den letzten acht Jahren.

195 ygl. Ermann, 2004, S. 351f

1% ygl. Miller, 2005, S. 70

107 vgl. Interview Hopfner, 30.11.2009

198 ygl. Miller, 2005, S. 70 und Schwérzler, 2005, S. 194
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Die 06sterreichische Landwirtschaft ist nach wie vor kleinstrukturiert und so werden im
Durchschnitt etwa 40,5 Hektar Kulturfliche pro Betrieb bewirtschaftet, wobei der GroBteil
(61,5 Prozent) der Hofe weniger als 20 Hektar zur Verflgung hat. Bei diesen
Landwirtschaften handelt es sich vor allem um die Grinlandbetriebe in den Gsterreichischen
Alpinregionen.

Geht man lediglich von der landwirtschaftlich genutzten Flache (Dauerkulturen, Ackerland,
Haus- und Nutzgarten und Dauergriinland) aus, werden im Durchschnitt sogar nur 18,9
Hektar pro Betrieb bewirtschaftet.

Betrachtet man dabei die betriebswirtschaftliche Seite, so bringt diese Struktur eher
Nachteile. Aus regionalwirtschaftlicher Sicht ist sie jedoch ein Vorteil, da die Erhaltung und
Gestaltung der Kulturlandschaft durch diese Kleinstrukturiertheit besser mdglich ist.

Vor allem jene Landwirte, die Uber weniger land- und forstwirtschaftliche Nutzflache
verflgen, bewirtschaften ihren Hof eher im Nebenerwerb. Heute sind dies knapp 60 Prozent
aller Betriebe in Osterreich, wobei deren Anteil in den Bundesléndern Tirol, dem Burgenland
und in Ké&rnten am héchsten ist (Abbildung 2).'%°

Wie nicht anders zu erwarten, findet man die meisten Vollerwerbslandwirte in den groBen
Bundeslandern Ober- und Niederdsterreich mit ihnren ausgedehnten Ackerflachen.

Waéhrend sich die Zahl der Haupterwerbsbetriebe in den letzten flinf Jahren um knapp 6
Prozent verringert hat, ging die Zahl der Nebenerwerbslandwirte um lediglich 1,9 Prozent

zuruck.
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Abbildung 2: Haupt- und Nebenerwerbsbetriebe, 2007'"°

199 ygl. BMLFUW, 2009a, S. 66ff
"% Quelle: http://www.berggebiete.at/cms/component/option,com_wrapper/ltemid, 180/ [15.12.2009]
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4.1.Berglandwirtschaft

Aufgrund der historischen Agrarentwicklung und den naturlichen Bewirtschaftungs-
erschwernissen ist vor allem die &sterreichische Berglandwirtschaft groBteils im
Familienbetrieb gefiihrt und kleinteilig strukturiert.

In Osterreich liegen insgesamt etwa 80 Prozent der land- und forstwirtschaftlichen
Nutzflache in benachteiligten Gebieten. Mehr als 4 Millionen Hektar oder 87 Prozent dieser
Flache entfallen dabei allein auf die Berggebiete.'""

In ganz Europa gibt es kein zweites Land, in dem die Berglandwirtschaft eine &hnlich groBe
Bedeutung hat. Neben der Urproduktion verrichten die Bergbauern durch die
flachendeckende Landschaftspflege aber auch eine Art ,Dienstleistungslandwirtschaft® mit
héchster gesamtwirtschaftlicher Bedeutung, wodurch sie auch in Zukunft eine unersetzbare
Rolle spielen werden.''?

Die Berglandwirtschaft gilt daher als klares Beispiel fir eine multifunktionale Landwirtschaft.
Sie sichert sensible Okosysteme in alpinen Gebieten und erbringt neben der
Nahrungsmittelproduktion auch bedeutende gesellschaftliche Leistungen, die von der
Erhaltung und Gestaltung der Kulturlandschaft und der regionalen Kultur bis hin zur
Gefahrenabwehr (Schutz vor Erosion, Lawinen, Muren, Steinschlag oder Hochwasser)
reichen. Darlber hinaus leistet die Berglandwirtschaft einen wichtigen Beitrag zur Erhaltung
der Biodiversitat und Artenvielfalt sowie der Erfiillung der Mindestbesiedlungsfunktion oder
der Bereitstellung einer Basis fiir den Tourismus.'"®

Béauerliche Landwirtschaft bedeutet aber nicht nur Vielfalt in Iandlichen Raumen, sondern
auch Schonung des Bodens und des Grundwassers, sowie die Beachtung von
geschlossenen Kreislaufen. Dadurch kénnen in naturnaher und qualitativ hochwertiger
Produktionsweise, wertvolle Lebensmittel an den Kunden gebracht, Gastronomie und
Tourismus belebt und die Kulturlandschaft erhalten werden.''

Aber auch die Landwirtschaft und speziell jene in alpinen Regionen muss sich noch mehr an
den Winschen und Bedurfnissen der Konsumenten orientieren. Hier wirde sich eine
verstarkte Hinwendung zu Biolandwirtschaft anbieten, da das positive Image von gesunden
Produkten und nachhaltiger Bewirtschaftung gut zur Erhaltung der Umwelt und Biodiversitat
durch die Berglandwirtschaft passt.’"®

Die mit dem Biolandbau verbundenen Werte wie Qualitat, Regionalitdt und Nachhaltigkeit

spielen besonders in agrarischen Ungunstlagen eine wichtige Rolle. Denn trotz

" ygl. Statistik Austria, 2008, S. 23
"2 ygl. Frantz, 1999, S. 164f

"8 ygl. Hovorka, 2007, S. 25ff

"' ygl. Schwarzler, 2005, S. 194
"% ygl. Hovorka, 2007, S. 34
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Intensivierung und Ausweitung der Produktion von biologischen Lebensmitteln ist die
Biolandwirtschaft noch immer substantiell an Klein- und Mittelbetriebe gebunden. Wirden
sich diese kleinteiligen Strukturen in den benachteiligten Gebieten langfristig auflésen, wiirde
der Biolandbau seine Basis verlieren und negativ beeinflusst werden.'®

Heute liegen bereits knapp 85 Prozent der biologisch bewirtschafteten landwirtschaftlichen
Nutzflache in benachteiligten Gebieten und 14.700 der heute fast 20.000 Biobetriebe sind
kleinstrukturierte Bergbauernbetriebe. Damit befinden sich etwa 74 Prozent aller

Biolandwirtschaften und knapp 70 Prozent der Bioflache in Bergregionen (Abbildung 3).
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Quelle: Irvsehos, BABF

Abbildung 3: Anteil der Biofliche in benachteiligten Gebieten'"”

4.2.Biolandwirtschaft

Im Zuge des agrarischen Strukturwandels geben jahrlich durchschnittlich etwa 4.600
konventionelle landwirtschaftliche Héfe in Osterreich ihren Betrieb auf. Der biologische
Landbau weist hingegen seit etwa 15 Jahren ein rasantes Wachstum auf und entwickelt sich
nach verschiedenen Stagnations-, Boom- und Konsolidierungsphasen weiter positiv
(Abbildung 4).'" Mit derzeit etwa 20.000 Betrieben hat sich die Biolandwirtschaft in
Osterreich auf einem sehr hohen Niveau eingependelt. Dennoch hatte sie 2009 mit einem
leichten Riickgang von etwa 0,1 Prozent gegeniiber dem Jahr 2008 zu kampfen.'"
Mittlerweile machen diese 20.000 Biohéfe Uber 14 Prozent aller landwirtschaftlichen Betriebe
aus und bewirtschaften 16,3 Prozent der gesamten landwirtschaftlichen Nutzflachen (2008:
383.756 Hektar — Abbildung 4). Osterreich liegt damit europaweit an erster Stelle.

Betrachtet man die einzelnen Bundeslander, so ergeben sich teilweise groBe Unterschiede.
Wahrend der Anteil der Biobetriebe in Salzburg bei 42 Prozent und in Tirol bei 19 Prozent

"€ ygl. Groier, 2007, S. 173ff

"7 Quelle: http://www.berggebiete.at/cms/component/option,com_wrapper/Itemid, 180/ [04.11.2009]

18 ygl. Groier, 2007, S. 174ff

% ygl. BMLFUW, 2009b, S. 20 und http://www.biolebensmittel.at/article/articleview/75234/1/12422/ [17.02.2010]
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liegt, wirtschaften in den anderen Bundeslédndern nur 11 bis 13 Prozent aller Landwirte
biologisch.

Bioflache
Biobetriebe in 1.000 ha
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Abbildung 4: Entwicklung der Biobetriebe und Bioflichen in Osterreich'®

Die rasante Entwicklung des Biolandbaus ging in seiner Anfangsphase vor allem von der
Grunlandwirtschaft in Westdsterreich aus und verlagerte sich dann ab 2001 auf den
Ackerbau, wo heute bereits 12 Prozent der Flache biologisch bewirtschaftet werden. Aus
diesem Grund verzeichnen Ober- und Niederdsterreich mit ihren weitlaufigen Anbauflachen
groBe Zuwachse im Biobereich. Mittlerweile werden fast 160.000 Hektar Ackerland in
Osterreich biologisch bewirtschaftet (Abbildung 5)."'

Die aufstrebende Entwicklung des Biolandbaus in Westdsterreich hatte meist einen
praktischen Hintergrund, da die Griinlandwirtschaft in Osterreich traditionellerweise sehr
extensiv ausgerichtet ist und sie somit nahe an den Biorichtlinien liegt. Damit ist, mal
abgesehen vom Stallbau, die Umstellung auf biologische Landwirtschaft meistens leichter

mdglich als in den intensiv bewirtschafteten Ackerbaubetrieben in Ostésterreich.'??
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Abbildung 5: Anstieg des biologischen Ackeranbaus in Osterreich'®

120 Quelle: http://www.berggebiete.at/cms/component/option,com_wrapper/ltemid, 180/ [04.11.2009]
2 ygl. BMLFUW, 20094, S. 72

122 vgl. Interview Dax, 17.12.2009

123 Quelle: BMLFUW, 2009b, S. 21
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Fir den groBen Erfolg des Biolandbaus ist neben den engagierten Biobauern, den
staatlichen Férderungen und der Aufnahme von Bioprodukten in das Sortiment groBer
Supermarkte vor allem das dkologische Bewusstsein der Konsumenten verantwortlich. Denn
durch den Kauf von Bioprodukten tragen sie maBgeblich dazu bei, einen Beitrag zur
Gesunderhaltung der Umwelt und Aufrechterhaltung bauerlicher Strukturen in landlich
peripheren Regionen zu leisten.'®*

In den letzten 20 Jahren hat sich die dsterreichische Biolandwirtschaft stark geandert und ist
von einer Marktnische zu einem fixen Bestandteil der @sterreichischen Landwirtschaft und
Lebensmittelproduktion geworden.'?®

Die Landwirtschaft als Wirtschaftssektor hat also nach wie vor eine bedeutende Stellung bei
der Entwicklung landlicher Raume, denn trotz des geringen Anteils am BIP und der
ricklaufigen Agrarquote, stellt die Landwirtschaft neben dem Tourismus die Kernkompetenz
vieler landlicher Rdume dar.'?°

4.3.Strukturwandel und Probleme in der Landwirtschaft

Die Bedeutung der Landwirtschaft fir die Entwicklung l&andlicher Raume ist also unbestritten
und dennoch brachte vor allem die zweite Halfte des 20. Jahrhunderts enorme Verénderung
fr die europdische Landwirtschaft. Jahrhunderte lang war sie der dominante Sektor in
landlichen Raumen und beschéaftigte den GroBteil der Bevolkerung. Doch mit zunehmender
Industrialisierung, Produktionssteigerung und héherer Effektivitat der landwirtschaftlichen
Betriebe kam es zur Abnahme der Beschéftigten im Primarsektor und zu einer vermehrten
Aufgabe der Bauernhdfe, sowie zu einer Verringerung des Anteils der Landwirtschaft an der
Bruttowertschdpfung.'®’

Dariiber hinaus kommt es zu anhaltenden Konzentrationstendenzen, wodurch mehr
landwirtschaftliche Nutzflache von immer weniger Betrieben bewirtschaftet wird. Dies fUhrt in
weiterer Folge natilrlich auch zu Verdrangungsprozessen vom Haupterwerb in den
Nebenerwerb. Faktoren wie eine Verringerung des landwirtschaftlichen Einkommens,
einzelbetriebliche Foérderungen und fehlende Méglichkeiten fir Zuerwerb oder
Erwerbskombinationen beschleunigen diese Prozesse. Dazu kommen noch agrarpolitische
MaBnahmen und auBerlandwirtschaftlicher Nutzungsdruck auf bauerlich genutzte Flachen,
die sich auf den Strukturwandel auswirken.'?®

124 ygl. BMLFUW, 2005, S. 27

125 ygl. Groier, 2007, S. 175

126 ygl. OROK, 2008, S. 172f

127 ygl. Sznajder, Przezbérska und Scrimgeour, 2009, S. 44
128 ygl. Seher, 2002, S. 38f
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In den letzten Jahren haben sich die strukturellen Verédnderungen in der Landwirtschaft und
in den landlichen Raumen noch weiter beschleunigt und betreffen heute vor allem die
entlegenen und benachteiligten Regionen. Dies zeigt sich aber nicht nur in den
wirtschaftlichen, sondern auch bei 06kologischen, soziokulturellen oder politischen
Entwicklungen.'®

Vor allem die alpine Berglandwirtschaft, deren typische Kennzeichen die Steilheit der Hange,
die daraus resultierenden Bewirtschaftungserschwernisse, eine kurze Vegetationszeit, eine
schlechte Verkehrslage und schwierige Bodenverhéltnisse sind, hat mit dem europaweiten
Strukturwandel zu k&mpfen. Dennoch ist die landwirtschaftliche Nutzung in den
Bergregionen ein wichtiges Tétigkeitsfeld und hat vor allem fir den Alpenraum noch immer
eine hohe Bedeutung, obwohl die meisten landlichen Raume nur mehr selten von der
Landwirtschaft allein abh&ngig sind. Ein typisches Charakteristikum alpiner Raume ist daher
seit langem die Existenz von Erwerbskombinationen, vor allem im Bereich des Tourismus.'®
In Zusammenhang mit dem Strukturwandel diirfte sich der Riickzug der Berglandwirtschaft
aus vielen Regionen noch verstarken und der Tourismus wird gezielt Aufgaben Gbernehmen
mussen, die bisher von der Landwirtschaft wahrgenommen wurden.

Daher kdénnte sich vor allem mit Hilfe eines naturnahen Tourismus und der Integration lokaler
Akteure nachhaltige Impulse fiir die gesamte Region und den alpinen Tourismus ergeben. '’

Obwohl sich der Strukturwandel in der Landwirtschaft auch in Zukunft weiter beschleunigen
wird und der Anteil der Landwirte und deren Beitrag zur Wertschépfung immer kleiner wird,
ist die Verantwortung fir die Landschaft, die sie durch ihre Arbeit offen halten und ohne die

der Tourismus nicht funktionieren wiirde, noch immer sehr bedeutend.'®?

4.4.Beziehung zwischen Landwirtschaft und Tourismus

Eine gute Beziehung zwischen Landwirtschaft und Fremdenverkehr gehért zu den
wesentlichen Elementen einer nachhaltigen Tourismusentwicklung. Denn ein GroBteil der
touristischen Aktivitaten findet auf bauerlichem Boden statt und die Landwirte sorgen auch
fiir die Aufrechterhaltung der Vitalitat in peripheren Regionen.'®®

Dariber hinaus gilt ein lebendiger landlicher Raum als pragendes Element der
Osterreichischen Kulturlandschaft und die Aufgabe der Landwirtschaft besteht darin, deren
landschaftliche Schénheit und Funktionsfahigkeit aufrechtzuerhalten.'*

129 ygl. Wiesinger, 2007, S. 97

130 vgl. Ruppert, 2001, S. 134f

81 vgl. Broggi, 2003, S. 193

%2 ygl. CIPRA, 2007, S. 230

133 ygl. Embacher, 2007, S. 2

184 vgl. Bretschneider, 2005, S. 139



33

,Die Landbewirtschaftung soll gleichermaBen der Erhaltung bzw. Wiederherstellung
einer abwechslungsreichen, vielféltig strukturierten, arten- und biotopreichen
Kulturlandschaft sowie der Sicherung und Entwicklung der ldndlichen Rdume

dienen“'®

Zwischen Tourismus und Landwirtschaft besteht sowohl eine komplementéare als auch
konkurrenzierende Beziehung. Komplementéar ist die Beziehung dann, wenn mindestens
eine Seite von der anderen profitiert. Der Tourismus profitiert von der Landwirtschaft, denn
ohne Landwirtschaft gibt es keine Landschaftspflege und ohne Landschaftspflege kommt es
zu einer Verminderung der touristischen Attraktivitat.

Allein schon aus diesem Grund sollte der Tourismus an einer starken und nachhaltigen
Landwirtschaft interessiert sein. Aber auch die Landwirtschaft profitiert vom Fremdenverkehr.
Hier vor allem als nebenerwerblicher Arbeitgeber und Abnehmer landwirtschaftlicher
Produkte. Der Konkurrenzkampf zwischen Tourismus und Landwirtschaft bezieht sich
insbesondere auf die Produktionsfaktoren Boden und Arbeit, auf die beide Sektoren
besonders angewiesen sind. Vor allem in alpinen Regionen mit wenigen verfligbaren
Flachen in Tallagen besteht eine regelrechte Rivalitdt zwischen Fremdenverkehr und
Landwirtschaft. Flr viele, vor allem junge Bauern, bieten sich vermeintlich bessere oder
leichtere Verdienstméglichkeiten im Tourismus an, was zu einem nachlassenden Interesse
an der Landwirtschaft oder auch zur Aufgabe des Betriebs fiihren kann.'®

In landlichen Gebieten sind die Landschaften und deren Attraktivitat also eng mit der
Entwicklung der land- und forstwirtschaftlichen Nutzung verkniipft. Dabei werden die fir die
Landwirtschaft glnstigen Standorteigenschaften (flache, weitrdumige Flachen) fir den
Tourismus als nicht ideal betrachtet. Hingegen bieten Lagen in alpinen Gebieten, die fir die
Landwirtschaft als ungiinstig empfunden werden, die besten Voraussetzungen fir eine
touristische Entwicklung. Daher wird in peripheren landlichen Rdumen mit eingeschréankten
Erwerbsmdoglichkeiten im auBerlandwirtschaftlichen Sektor, seit Jahren der Fremdenverkehr
als Méglichkeit gesehen, die wirtschaftliche Entwicklung dieser Gebiete und die Lage der
Landwirte zu verbessern.

So konnte vor allem die Landwirtschaft in alpinen Gebieten von der positiven Entwicklung
des Tourismus profitieren. In diesen agrarischen Ungunstlagen spielt unter anderem Urlaub

am Bauernhof eine bedeutende Rolle."

Denn je benachteiligter die Gebiete
landwirtschaftlich sind, desto mehr Betriebe bieten Urlaub am Bauernhof an. Vor allem

Berggebiete mit ihren steilen Hangen finden bei den Gésten besonders groBen Gefallen.'®

1% Weiger, 2005, S. 109

1% ygl. Maller, 2003, S. 76f

%7 ygl. Gattermayer, 2006, S. 51f

38 ygl. Interview Embacher, 03.12.2009
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Urlaub am Bauernhof spielt also eine wichtige Rolle bei der regionalen Entwicklung
peripherer Gebiete und stellt eine Maoglichkeit dar, die ©6konomische Situation von
bergbauerlichen Familien und strukturschwachen Gegenden mit touristischem Potential zu
verbessern.'®

In weiten Teilen Osterreichs ist der Tourismus l&ngst zu einem wichtigen wirtschaftlichen
Standbein bauerlicher Familien geworden, mit dem sowohl die landwirtschaftliche Produktion
als auch die landlichen Raume gestarkt werden. Speziell Urlaub am Bauernhof hat sich
mittlerweile zu einer etablierten, gut organisierten und gezielt beworbenen Urlaubsform
entwickelt. Es wird besonders auf bauerliche Werte, Wirtschaften im Einklang mit der Natur
und Umweltvertraglichkeit eingegangen, also alles nichttouristische Merkmale, Werte und
Verhaltensweisen, die das Image pragen sollen.'*

Es besteht also ein besonders wichtiger Zusammenhang zwischen Landwirtschaft und
Tourismus, denn die Einkommen die aus dem Fremdenverkehr erwirtschaftet werden, sind
flr zahlreiche Voll- und Nebenerwerbslandwirte von existentieller Bedeutung. Der Wegfall
der nichtlandwirtschaftlichen Einklinfte kénnte zur Aufgabe des Betriebs fihren und hatte
dadurch weit reichende Folgen fir die Besiedlung und die Kulturlandschaft in peripheren
landlichen Raumen. Davon ware natlrlich auch der Tourismus betroffen, der vor allem far
die Bevdlkerung in den Alpen von besonders groBer Bedeutung ist, da viele landliche Rdume
im Hochgebirge in starkem MaBe vom Fremdenverkehr gepragt sind.'*’

4.5.Erwerbskombinationen

Trotz der Vielseitigkeit und Vielfaltigkeit der 0&sterreichischen Landwirtschaft ist ohne
Erwerbskombinationen und Nebenbeschaftigungen langfristig auf vielen heimischen
Bauernhdfen kein befriedigendes Einkommen mehr méglich. Denn durch globale Konkurrenz
und ricklaufige Preise verschlechtert sich die wirtschaftliche Lage vieler Betriebe zusehends
und auch der Anteil des Agrarsektors an der Volkswirtschaft sinkt stetig.

Mit zusatzlicher Wertschépfung, die Uber die Urproduktion hinausgeht, kdnnen die Nachteile
der meist kleinstrukturierten 6sterreichischen Landwirtschaft ausgeglichen werden. Neben
der Landwirtschaft ist es den Betrieben laut Gewerbeordnung gestattet, bestimmte
Tatigkeiten auszutiben, die zwar nicht zur Urproduktion gehdren, aber in gewisser Weise mit
der Landwirtschaft zu tun haben. Dazu zahlen unter anderem Fuhrwerksdienste,
Méaharbeiten im kommunalen Auftrag, Vermietung eigener Maschinen, der Betrieb von
Biomasseanlagen oder die Ausschank (Buschenschank) oder Verarbeitung eigener

1% ygl. Sznajder, Przezborska und Scrimgeour, 2009, S. 48

0 ygl. Pevetz, 1999, S. 339
! vgl. Elsasser, 1995, S 43
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Naturprodukte. Darlber hinaus ist es aber vor allem der Tourismus als globaler
Wachstumssektor, der in der Landwirtschaft als zuséatzliche Einkommensquelle einen

auBerst wichtigen Platz einnimmt."*?

4.5.1. Tourismus

Tourismus stitzt also die Landwirtschaft und hilft ihr, die kleinrAumige Struktur und die
Nutzungsvielfalt zu erhalten, die zu einem abwechslungsreichen Landschaftsbild
beitragen.'*

Tourismus und hier vor allem Urlaub am Bauernhof ist insbesondere flr kleinere
landwirtschaftliche Betriebe sehr wichtig und bedeutet meist ein weiteres finanzielles
Standbein. Dadurch wird es den Landwirten ermdglicht, selbstédndig am Hof tatig sein zu
kénnen und nicht einer externen Beschaftigung nachgehen zu missen. Denn der
Arbeitsplatz am Bauernhof ist fir viele Landwirte ein wichtiger Teil ihrer bauerlichen Identitat.
Tourismus kann also gemeinsam mit anderen flankierenden MaBnahmen dazu beitragen, die
Bewirtschaftung von vielen Bauernhéfen in peripheren landlichen Regionen langfristig zu

sichern.'*
4.5.2. Direktvermarktung

Neben dem Fremdenverkehr ist die Direktvermarktung fir viele landwirtschaftliche Betriebe
ein wichtiger Bereich, der dazu beitragt, das Einkommen der Bauern zu verbessern. Der
Verkauf von landwirtschaftlichen Produkten brachte den bauerlichen Familien im Jahr 2008
Uber 147 Millionen Euro ein (69 Prozent aus dem Direktverkauf, 31 Prozent entfallen auf
Heurige und Buschenschanken).'® Mit einem durchschnittlichen Anteil von etwa 10 bis 12
Prozent am bauerlichen Familieneinkommen ist die Direktvermarktung eine nennenswerte
GroBe, die von vielen Landwirten dementsprechend professionell betrieben wird.'*®

Die Direktvermarktung ist eine Weiterentwicklung der bauerlichen Selbstversorgung und
reicht von der Urproduktion, Uber die Lebensmittelverarbeitung bis hin zum Vertrieb und
Verkauf. In Osterreich gibt es etwa 60.000 landwirtschaftliche Betriebe, die in irgendeiner
Form Direktverkauf betreiben.'*’

Da es sich bei der Direktvermarktung meist um kleinere Einheiten handelt, bei denen sich
eine Abgabe an Supermarkte nicht lohnt, findet der Verkauf meist unmittelbar auf den
Bauerhofen oder in kleinen Geschaften in der Umgebung statt. Darliber hinaus sind es
groBteils lokale Nischenprodukte, die fir einen weitrdumigen Vertrieb nicht geeignet sind.

2 ygl. Gattermayer, 1996, S. 45f und Agrar.Projekt.Verein, 2009, S. 32
143 ygl. Miiller, 2003, S. 24

%4 vgl. Embacher, 2007, S. 1f

%5 ygl. BMLFUW, 20094, S. 58

146 vgl. Interview Dax, 17.12.2009

7 vgl. Agrar.Projekt.Verein, 2009, S. 32
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Der Direktverkauf ist insgesamt rickldufig, wodurch Urlaub am Bauernhof und andere
Zuerwerbsmadglichkeiten immer wichtiger werden fir das Einkommen der Osterreichischen

Landwirte."*®
4.5.3. Maschinenring und andere Zusatzeinkommen

Aus offentlichen oder landschaftspflegerischen Dienstleistungen, wie etwa der Umsetzung
von Naturschutzzielen oder der Erhaltung kulturlandschaftlicher Eigenarten kénnen mitunter
weitere Erwerbskombinationen fiir die Landwirte erschlossen werden.'*°

Eine h&dufige Einkommensmdglichkeit stellt der Maschinenring dar, der sich mittlerweile von
einer bauerlichen Selbsthilfeorganisation zu einem Osterreichweiten Dienstleistungs-
unternehmen entwickelt hat. Von den 230 Millionen Euro Umsatz im Jahr, werden mehr als
die Halfte im nicht-agrarischen Bereich erwirtschaftet (90 Millionen in der kommunalen
Dienstleistung, vor allem Winterdienste und 40 Millionen im Personalleasing, durch
Vermittlung von landwirtschaftlichen Facharbeitern an Gewerbebetriebe).

In der klassischen Landwirtschaft werden vom Maschinenring jéhrlich etwa 100 Millionen
Euro eingenommen. Dabei werden etwa landwirtschaftliche Arbeiten mit den eigenen
Maschinen in anderen Betrieben durchgefiihrt, wodurch neben einem Zusatzeinkommen
auch eine effizientere Nutzung der Gerdte gewahrleistet wird. Fir die 78.000
Mitgliedsbetriebe ist dies eine sehr interessante Zuerwerbsvariante, vor allem fir jene, die
ihren Hof im Nebenerwerb fiihren."

Im Bereich der Energieversorgungseinrichtungen haben sich insbesondere in den letzten 15
Jahren interessante und neue Einkommensmdglichkeiten ergeben. Vor allem bei
Biomasseheizwerken haben sich die Landwirte sehr stark engagiert.”' Auch in Zukunft wird
die groBzlgige Flachenausstattung landwirtschaftlicher Raume flr die Energiegewinnung in
Form von Agrartreibstoffen, Solarenergie oder Geothermie immer mehr an Bedeutung

gewinnen.'?

Trotz zahlreicher zusatzlicher nichtlandwirtschaftlicher Einkommensmdglichkeiten im
offentlichen Sektor und bei Energieversorgungseinrichtungen, ist aber der Tourismus flr
viele landlich periphere Raume von entscheidender, wenn nicht sogar von existenzieller

Bedeutung.

148 ygl. Sznajder, Przezbérska und Scrimgeour, 2009, S. 40

9 ygl. Grabski-Kieron, 2002, S. 17

%0 ygl. Agrar.Projekt.Verein, 2009, S. 33
191 vgl. Interview Hopfner, 30.11.2009
192 ygl. Agrar.Projekt.Verein, 2009, S. 39
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5. Tourismus in Osterreich

Tourismus ist einer der wichtigsten und wachstumsstérksten Wirtschaftszweige Osterreichs
mit dem allein im Jahr 2008 mehr als 16,6 Mrd. Euro an Deviseneinnahmen erwirtschaftet
wurden. Die direkte und indirekte Wertschépfung des Tourismus liegt bei etwa 23,6 Mrd.
Euro, was einem Anteil am BIP von etwa 8,4 Prozent entspricht. Gemessen an der
volkswirtschaftlichen Bedeutung der Einnahmen aus dem Tourismus und der
Fremdenverkehrsintensitat nimmt Osterreich damit in Europa eine Spitzenposition ein.

Durch den Tourismus werden standig neue Arbeitsplatze geschaffen, bzw. erhalten und die
Wertschépfung aus dem Fremdenverkehr verteilt sich auf viele verschiedene Branchen.
Allein im Jahr 2008 waren im Jahresdurchschnitt 180.988 Personen unselbstandig im

Tourismus beschaftigt.'

Dartiber hinaus konnte 2008 eine N&chtigungssteigerung gegeniiber dem Vorjahr um 4,3
Prozent verzeichnet werden, bei einer durchschnittlichen Aufenthaltsdauer von 3,9 Tagen.
Insgesamt liegt die Anzahl der Nachtigungen bei 126,7 Millionen, wovon etwa 92,8 Millionen
auf Auslander und 33,9 Millionen auf Inlander entfallen. Sowohl bei den inlandischen (+2,6
Prozent), als auch bei den auslandischen (+4,9 Prozent) Gasten konnte ein Zuwachs erzielt
werden. In der Sommersaison wurden insgesamt 62,4 Millionen Nachtigungen verzeichnet,
um 2,3 Prozent oder 1,4 Millionen Ubernachtungen mehr als im Sommer 2007. Die
wichtigsten Herkunftslander der Sommertouristen sind Deutschland (24,0 Millionen
Nachtigungen), die Niederlande (3,6 Millionen), die Schweiz (2,1 Millionen), Italien
(1,9 Millionen) und das Vereinigte Kénigreich (1,4 Millionen)."*

Neben Ski- und Winterurlauben gehéren Urlaub am Bauernhof und Berg- bzw.
Wanderurlaube zu den drei starksten Segmenten im &sterreichischen Tourismus. Betrachtet
man die Aktivitaten, so interessierten sich laut einer Gastebefragung aus dem Jahr 2001, die

meisten Osterreichurlauber im Sommer vor allem fiir:

- Erholung (65 % der Befragten)

- Wanderungen (49 %, insbesondere in Vorarlberg und Tirol)
- Badeurlaub (54 %, vor allem in K&rnten)

- Kultururlaub (15 %, vor allem in Wien und in Salzburg)

- Sporturlaub und Radreisen (28 %, vor allem im Burgenland)
- Kur- und Wellnessurlaub (insgesamt 10 % der Befragten)

153 ygl. BMLFUW, 2009a, S. 57
194 vgl. Statistik Austria [09.10.2009]
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Vor allem Il&ndlich gepradgte Regionen und alpine Berggebiete haben fir den
Osterreichischen Tourismus eine besondere Bedeutung, da ein GroBteil des
Fremdenverkehrs in diesen Raumen stattfindet. Die Aufrechterhaltung und
Weiterentwicklung I&ndlich peripherer Rdume als Basis fir den dsterreichischen Tourismus
hat also eine wichtige volks- und regionalwirtschaftliche Bedeutung. Der hohe Anteil an Aim-
und Bergflachen und die damit einhergehende einzigartige Attraktivitat der dsterreichischen
Kulturlandschaft ist eine existenzielle Voraussetzung fiir den Fremdenverkehr.'®®

Die Kulturlandschaft ist aber nicht nur ein wichtiger Teil des touristischen Angebots, sondern
auch ein Bestandteil der Natur. Denn neben der Wildnis bietet auch die von Menschen
gestaltete Kulturlandschaft einer Vielzahl von Tieren und Pflanzen einen Lebensraum. Auf
passende Weise genutzte und extensiv behandelte Flachen sind in der Regel reicher an

Lebewesen, als die unberiihrte Wildnis."®

5.1.Kulturlandschaft — der Bauer als Landschaftsarchitekt!

JKulturlandschaft ist ein Ergebnis menschlicher Landnutzung und Gestaltung,
gewachsen aus Generationen und ein prdgendes Element unserer Kultur und

Tradition.“!*”

Kulturlandschaften sind also das Resultat von Interaktionen zwischen Mensch und Natur.
Aber nicht nur der Mensch hat Einfluss auf die Natur genommen. Auch umgekehrt hat die
Natur mit ihren lokalen standértlichen Eigenschaften und Besonderheiten die kulturellen
Eigenarten der Bevélkerung mitbestimmt.'®®

Die traditionelle Kulturlandschaft entstand aus einer kleinteiligen, abwechslungsreichen
Struktur heraus, die Uber Jahrhunderte stabil war und sich als ein Gemeinschaftswerk der in
ihr lebenden Bauern entwickelte. Damals war die urspriingliche Beziehung des Landwirts zur
Landschaft vor allem die eines Produzenten zu seinen Rohstoffen.

Spéatestens aber seit dem zweiten Weltkrieg kam es zu massiven Veranderungen der
traditionellen Landschaften. Bezlglich des Wirtschaftens und damit des Umgangs mit der
Landschaft war lange Zeit die Landwirtschaft vorherrschend, die aber im Zuge des

Strukturwandels von anderen Nutzungen verdréngt wurde (Abbildung 6)."*°

185 vgl. Groier, 1993a, S. 2ff

1% ygl. Haller, 2003, S. 127f

'®7 ygl. Buchner, 2001, S. 2, zitiert nach Alois Gliick
158 ygl. Plachter, 2001, S. 113

1% ygl. Riccarbona, 2001, S. 71
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Abbildung 6: Wirtschaftliche Bedeutung der Landschaft im Zeitvergleich'®

Heute ist die Kulturlandschaft vor allem fiir Touristen attraktiv und bleibt eines der
wichtigsten, in manchen Gebieten sogar das wichtigste Angebotselement im landlichen
Tourismus. Die schéne Landschaft spielt sowohl bei der Wahl, als auch bei der Bewertung
der Destination eine zentrale Rolle. Erst wenn eine Landschaft als schén beurteilt wird, kann
sie als Erholungsfunktion dienen und zur touristischen Wertschépfung beitragen. Eine
abwechslungsreiche und attraktive Kulturlandschaft kann auch heute noch zu Recht als das
,Kapital des Tourismus*“ bezeichnet werden."®"

Heute missen diese attraktiven emotionalen Werte der Kulturlandschaft, wie Heimat, Ruhe
und Harmonie aber zunehmend aufgegriffen und in Szene gesetzt werden, um eine
ausreichende touristische Wertschépfung zu erreichen. Das heiBt, sie missen inszeniert
werden und eine ganze Dienstleistungskette von der Blume Uber die Wiese, den Bach, den
Ort, das Zimmer und den Stall muss zunehmend professionell gestaltet werden.'®?

Insbesondere mit Urlaub am Bauernhof werden nicht nur Ubernachtungsangebote auf
Bauernhéfen mit Tieren, hofeigenen Produkten, Tradition, regionaler Kiiche und persénlicher
Kontakt zu den Gastgebern in Verbindung gebracht, sondern auch Werte wie Erholung,
Authentizitat und Familie. Vor allem als Schnittstelle zwischen Landwirtschaft und Tourismus
leistet Urlaub am Bauernhof einen wertvollen Beitrag zur Schaffung eines sozial- und

umweltvertraglichen Tourismus sowie der Pflege der sensiblen Kulturlandschaft.'®®

180 ygl. Maller, 2003, S. 81 — eigene Grafik
187 ygl. Maller, 2003, S. 89f

162 vgl. Riccarbona, S. 72

188 ygl. Steinecke, 2006, S. 207
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6. Urlaub am Bauernhof — das Bindeglied zwischen
Tourismus und Landwirtschaft

Urlaub am Bauernhof als Bindeglied zwischen Tourismus und Landwirtschaft tragt
maBgeblich zur nachhaltigen Entwicklung landlicher Rdume bei und gibt den Gasten die
Chance, Natur, Land und Leute unmittelbar kennen zu lernen. Dieses gewachsene, landes-
und regionaltypische Angebot basiert auf natirlichen Grundlagen und Bestehendem und
bendtigt daher wenig gebaute touristische Infrastruktur und Inszenierungen. Somit kann
Urlaub am Bauernhof als Modell fir eine nachhaltige Tourismusentwicklung fungieren und

zur regionalen Entflechtung von Tourismusstrdmen beitragen.'®*

LEin vielfdltiger ldndlicher Raum mit seinen durch Bauernhdnde gepflegten
Kulturlandschaften ist eine Grundlage fir die touristische Entwicklung und die
Naherholung ...“'®°

Da schdne Landschaften und ungiinstige landwirtschaftliche Produktionsbedingungen sowie
ein geringes Angebot an alternativen Arbeitspldtzen oft in einem engen Zusammenhang
stehen, ergeben sich aus Sicht der Landwirtschaft mit Urlaub am Bauernhof neue
Perspektiven und Vorteile. Diese zeigen sich vor allem in Form von zusatzlichen
Einnahmequellen durch einen héheren Absatz landwirtschaftlicher Produkte direkt an den
Touristen und Zimmervermietungen.'®®

Urlaub am Bauernhof bedeutet Urlaub auf einem aktiven landwirtschaftlichen Betrieb, wo
man sich mit der Produktion von Agrargitern vertraut machen kann oder sich einfach in der
landwirtschaftlichen Umgebung erholen kann. Haufig besteht auch die Mdglichkeit fur die
Gaste, bei den anfallenden Arbeiten am Bauernhof mitzuhelfen und in direkten Kontakt mit
Natur und Tieren zu treten.'®” Da die Gastebeherbergung mit dem b&uerlichen Betrieb
wirtschaftlich wie rdumlich eine Einheit bildet, ergibt sich fir Urlaub am Bauernhof folgende
Definition:
,Der Urlaub am Bauernhof stellt die Gesamtheit der Beziehungen und
Erscheinungen, die sich aus Reise und dem Aufenthalt von Personen ergeben, fir
die der Aufenthalt auf einem géstebeherbergenden Bauernhof weder hauptsédchlicher
noch dauernder Wohn- und Arbeitsort ist, dar.®

184 ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 5

6% Miller, 2005, S. 69

188 ygl. Steinecke, 2006, S. 207 und Gerster, 1995, S. 51
187 ygl. Sznajder, Przezbérska und Scrimgeour, 2009, S. 3f
188 | ender, 1997, S. 38
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6.1.Von der Sommerfrische zu Urlaub am Bauernhof

Wie bereits im Kapitel 3.5. angeflhrt, blicken der Tourismus in I&ndlichen Rdumen und damit
auch der Urlaub am Bauernhof auf eine lange Tradition zurlick. Aus der ,Sommerfrische”
entstanden, machten viele Deutsche nach dem zweiten Weltkrieg, vor allem aus preislichen
Griinden, auf Bauernhéfen in der ndheren Umgebung Urlaub. In den 1950er und 1960er
Jahren erlebte dieses touristische Angebotssegment einen wahren Aufschwung, da es flr
weite Bevdlkerungsschichten erschwinglich war. Zu dieser Zeit begann sich aber auch das

Image des Billig- und Primitivurlaubs mit wenig Entwicklungspotential einzuschleichen.'®®
6.2.Image von Urlaub am Bauernhof

Seit der ersten Wirtschaftskrise Mitte der 1960er Jahre, wo es zu deutlichen
Ubernachtungsriickgdngen bei Urlaub am Bauernhof kam, wurde versucht, diese
Urlaubsform wettbewerbsfahiger zu machen und das Image des Billigurlaubs abzulegen und
durch Qualitatsférderung und —anhebung eine Imagekorrektur zu erreichen. Kein leichtes
Unterfangen, denn das Bild von Urlaub am Bauernhof als billige und primitive Urlaubsform ist
das Resultat einer vor Jahrzehnten einsetzenden Imagebildung.

Dennoch wird laut den Ergebnissen einer Umfrage dieses Imagebild nur mehr von wenigen
Befragten vertreten. Die Mehrheit der Gaste empfindet Urlaub am Bauernhof als ein Angebot
mit gutem Komfort und akzeptablen Preisen, das dartber hinaus eine familiare, erholsame
und freundliche Urlaubsform darstellt. Das Bild eines primitiven Billigurlaubs ohne jegliche
Behaglichkeit gehért also langst der Vergangenheit an.'”®

Heute gilt Urlaub am Bauernhof als das landlichste und authentischste Tourismusangebot in
Osterreich, mit dem Qualitatsmerkmale wie selbst gemachte Produkte, lebendiger Bauernhof
mit Tieren, Einbindung in die Jahreszeiten, Einzigartigkeit, Vielfalt der Menschen und ein
Leben nach natiirlichen Kreislaufen in Verbindung gebracht werden.'”!

Damit steht diese sehr personliche und abwechslungsreiche Urlaubsform mit groBem
Entwicklungspotential, im markanten Gegensatz zum standardisierten und vereinheitlichten

Massentourismus.'"
6.3.Erfolgsfaktoren von Urlaub am Bauernhof

Der Erfolg von Urlaub am Bauernhof ist die Verknilpfung einer Vielzahl von Faktoren, die

dazu beitragen, dass ein qualitativ hochwertiges Produkt entsteht (Abbildung 7).'"

169 vgl. Wagner, Burger und Magnus, 1997, S. 9

70 ygl. Wagner, Burger und Magnus, 1997, S. 9, S. 50ff

7 vgl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 18
'72 ygl. Sznajder, Przezborska und Scrimgeour, 2009, S. 280

78 vgl. Pichler, 1996, S. 35f
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Abbildung 7: Erfolgsfaktoren von Urlaub am Bauernhof'"

Urlaub am Bauernhof erflllt aber auch noch andere wichtige Funktionen, die zum Erfolg
dieser Urlaubsform beitragen. Neben der glinstigen Auswirkung auf das landwirtschaftliche
Einkommen, auf das Arbeitsplatzangebot und auf die Wiederinbetriebnahme vorhandener
Gebaude sind dies vor allem positive Effekte fir die Belebung landlicher Raume und flr den
Naturschutz. Daher kénnen folgende wichtige Funktionen unterschieden werden:'”

- soziokulturelle Funktionen
diese bezeichnen vor allem den Umgang mit I&andlichen Brauchen und Traditionen
und das Kennen lernen des bauerlichen Lebens und der dérflichen Gemeinschaft

- 6konomische Funktionen
beziehen sich insbesondere auf die Entwicklung von landwirtschaftlichen Betrieben
und dem Erwirtschaften zusatzlicher Einkommen fir die Bauern und die l&andlichen
Gemeinden.

- rdumliche Funktionen
sie zeigen auf, wie sich Urlaub am Bauernhof auf die Natur, die Kulturlandschaft, das
landliche Erscheinungsbild und die Infrastruktur in peripheren Rdumen auswirkt.

"7 Quelle: Pichler, 1996, S. 35
178 vgl. Sznajder, Przezborska und Scrimgeour, 2009, S. 9ff
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Dariiber hinaus tragt Urlaub am Bauernhof wesentlich zur Lebensqualitdt von Vermietern
und Gésten bei, denn durch den individuellen Umgang wird in besonderer Weise auf deren
Wiinsche und Beddirfnisse eingegangen.'”®

Bei Urlaub am Bauernhof besteht also die einzigartige Mdglichkeit, an der Produktion von
Nahrungsmitteln und den landwirtschaftlichen Arbeiten teilzuhaben, sowie das Leben der
bauerlichen Familie und der landlichen Gemeinschaft aktiv mitzuerleben.

Urlaub am Bauernhof ist ein sehr ambitioniertes touristisches Angebotssegment, bei dem
viele emotionale Bediirfnisse der Gaste befriedigt werden. Dennoch ist diese Urlaubsform
sicherlich nicht fir jeden Tourist geeignet. Jene, die neben Ruhe und Erholung auch neue
Erfahrungen sammeln wollen und das Leben der landlichen Bevélkerung sowie deren
Brauche und Traditionen kennen lernen wollen, werden in dieser Urlaubsform das perfekte
Angebot finden.

Dennoch muss bedacht werden, dass der Tourismus heute bereits ein fester Bestandteil im
Alltag vieler Landwirte ist und sie daher oft als Fremdenverkehrspezialisten bezeichnet
werden, die gar keine wahren Bauern mehr sind und auch keinen echten, lebendigen
landwirtschaftlichen Betrieb mehr flhren. Urlaub am Bauernhof lebt von den Vorstellungen
einer alten bauerlichen Welt, die auch in der Werbung zunehmend klischeehaft vermarktet
werden. In der Realitét ist diese Welt aber oft nur kiinstlich inszeniert."””” Ob nun aber durch
den zunehmenden Fremdenverkehr und den gestiegenen Géste-Erwartungen an einen
Urlaub am Land, nur mehr eine scheinbar b&duerliche Welt vorgespielt wird, soll hier jedoch in

Frage gestellt werden.

6.4.Voraussetzung fur Urlaub am Bauernhof

Um ein herausragendes Urlaub am Bauernhof-Angebot zu schaffen, missen bestimmte
Voraussetzungen erflllt werden. Neben einer natlrlichen Landschaft, den Feldern und
Wiesen der Bauern, ist es vor allem die Ausstattung der Héfe und das dérfliche Umfeld, das
den Urlaub am Bauernhof so besonders macht. Die folgenden sechs Faktoren geben
Auskunft dartber, Uber welche Besonderheiten landliche Raume verfligen sollten, um
erfolgreich Urlaub am Bauernhof anbieten zu kénnen:'”®

(1) Attraktivitdt der Landschaft
Hier sind es vor allem Gebirge, Meereskiisten, Seen, Inseln oder Téler, die einen
besonderen Reiz ausstrahlen. Aber auch Moorregionen oder Waéalder gelten als
schon.

(2) Naturschutzgebiete

176 ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 15

7 ygl. Girtler, 1996, S. 364
178 vgl. Sznajder, Przezborska und Scrimgeour, 2009, S. 54f
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Regionen in denen man die wahre und wilde Natur zu bewundern kann und eine
bestimmte Wildnis vorhanden ist.

(3) kulturelle Highlights
in Form von historischen Gebauden, Museen, kleinen Dérfern sowie Brauchtum und
einheimischen Traditionen

(4) Méglichkeit fir Freizeitaktivitdten
in der Umgebung sollte es maglich sein, verschiedene Sportarten in der Natur
ausiben zu kénnen. Dazu zdhlen vor allem Wandern, Skifahren, Rad fahren oder
Fischen.

(5) Zugang zu groBBen Quellméarkten
jene landlichen Regionen, die in der Nahe von groBen Agglomerationen liegen,
haben bessere Chancen auf gute Auslastung, als etwa abgelegene Gebiete abseits
von Stadten und Ballungsraumen

(6) Marketingaktivitdten
professionelle Werbung und Zusammenschluss zu grdéBeren Verbanden ist far
Anbieter von Urlaub am Bauernhof heute fast unerldsslich, um sich am umkampften
Tourismusmarkt gegen die Konkurrenz behaupten zu kénnen.

Neben einer geeigneten Infrastruktur, entsprechenden Unterkiinften, Freizeiteinrichtungen
sowie Restaurants und Gaststatten in der ndheren Umgebung, sind vor allem die persénliche
Neigung der Vermieter und die familidre Situation ausschlaggebend fiir den Erfolg von
Urlaub am Bauernhof. Wenn es die betriebliche Situation und die vorhandenen
Arbeitskapazitaten erlauben, diese Urlaubsform anzubieten, missen mitunter folgenden
Voraussetzungen innerhalb der Familie erfilllt sein:'"

- positive Einstellung zum Tourismus

- freundlicher Umgang der ganzen Familie mit den Géasten
- Kontaktfreudigkeit und Aufgeschlossenheit

- Aktivitaten, Geselligkeit und Kontakte mit den Urlaubern

Zu den wichtigsten Anspriichen an den Urlaubsbauernhof zahlen neben der Lage vor allem
Sauberkeit und Hygiene sowie Preis und gemditliche Atmosphare. Die Region wird von vielen
Anbietern meist Uberschatzt, denn der zentrale Erfolgsfaktor fiir Urlaub am Bauernhof liegt in
der Persénlichkeit des Gastgebers und seinem Umgang mit den Gasten.'®® Daher entwickeln
sich aufgrund regelmaBiger Besuche und langerer Aufenthalte zwischen den Urlaubern und
den Landwirten oft tiefe Freundschaften und familienahnliche Beziehungen.'®’

7% ygl. Gattermayer, Burgstaller und Waber, 1996, S. 8f

180 yg91. Baumbach, 2007, S. 89
8" vgl. Steinecke, 2006, S. 205
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6.5.Urlaub am Bauernhof in Zahlen

Die entgeltiche Beherbergung auf Bauernhéfen hat es in Osterreich, vor allem im
Alpenraum, im Zuge der Sommerfrische bereits um die Jahrhundertwende gegeben. Als sich
gegen Ende der 1960er Jahre das Angebotssegment Urlaub am Bauernhof europaweit
allmahlich zu entwickeln begann, boten in Tirol bereits Uber ein Drittel aller
landwirtschaftlichen Betriebe Géstezimmer an. Schon friih konzentrierten sich mehr als die
Halfte aller Urlaubsbauernhdfe auf die Bundeslander Tirol, Salzburg und Kérnten. Bis auf die
Tatsache, dass die Steiermark nun an dritter Stelle steht, ist die Situation bis heute fast
unveréndert geblieben (Tabelle 2).

Gegen Ende der 1970er Jahre erreichte die bauerliche Vermietung mit etwa 30.000
Betrieben ihren hdéchsten Stand. In den darauf folgenden 20 Jahren kam es zu einem
Abschwung und das Angebot von Zimmern und Urlaubsbauernhéfen reduzierte sich um fast
30 Prozent. Der haufigste Grund fir die Aufgabe der Vermietung war die zu geringe

Bettenauslastung und damit einhergehend der nicht zufrieden stellende finanzielle Erfolg.'®

Betriebe
Bundeslinder % aller Betriche % der Summe der
absolut Betriebe in der
des Bundeslandes . .

Kategorie
Kategorie "Privatquartiere auf Bauernhéfen" !
Burgenland 130 1.1 2.0
Kirnten 843 4.3 12.8
Niederdisterreich 332 0.7 5.1
Oberssterreich 486 1.3 7.4
Salzburg 1.423 14.2 21,7
Steiermark 1.071 2.4 16,3
Tirol 2.139 12,7 32,6
Vorarlberg 140 3.0 2.1
Summe 6.564 100,0
Kategorie "Ferienwohnungen und -héuser auf Bauernhéfen"
Burgenland 53 0.5 1,2
Kirnten 690 3.6 15,2
Niederdsterreich 198 0.4 4.3
Oberdsterreich 342 0.9 7.4
Salzburg 935 9.3 20,3
Steiermark 467 1.1 10.1
Tirol 1.514 9.0 32,9
Vorarlberg 305 8.3 8.,
Summe 4.603 100.0

Tabelle 2: Landwirtschaftliche Betriebe nach Bundeslandern 2004'%

'82 ygl. Prantner, 1996, S. 32
'8 Quelle: Gattermayer, 2006, S. 58
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Bei der letzten Zahlung 2001 gab es in Osterreich etwa 15.500 landwirtschaftliche Betriebe,
die Urlaub am Bauernhof anbieten, in denen insgesamt Giber 170.000 Betten zur Verfligung
stehen. Damit liegt jeder flinfte Tourismusbetrieb und jedes siebte Gastebett Osterreichs auf
einem Bauernhof. Insgesamt hat Urlaub am Bauernhof damit einen Marktanteil von etwa 7,3
Prozent."®*

Der GroBteil der Urlaubshéfe, genauer gesagt, tber zwei Drittel befinden sich in den alpinen
Gebieten Osterreichs. Aufgrund dessen stellt Urlaub am Bauernhof fir viele Gebirgsregionen
einen wichtigen Wirtschaftsfaktor dar.'® Man kann also sagen, je westlicher und gebirgiger
die Region liegt, desto mehr Betriebe bieten Urlaub am Bauernhof an. Darliber hinaus ist
auch der Anteil der Urlaubsbauernhéfe an der Gesamtanzahl der landwirtschaftlichen
Betriebe in touristischen Gunstregionen besonders hoch (Abbildung 8). In
landwirtschaftlichen Intensivgebieten, wie etwa dem Marchfeld findet so gut wie kein Urlaub
am Bauernhof statt, da groBe Ackerflaichen Landschaften sind, die von den Gasten nicht

nachgefragt werden.'®®

Teilnahme der Land- und Forstwirtschaftsbetriebe

an der Tourismuswirtschaft
Ausgewertet nach NUTS |l Regionen fir das Jahr 2000

Land- und Forstwirtschaftsbetriebe mit Fremdenbetten
in Prozent der LFW-Betriebe insg., 1999

l:l 0-5
l:l 0-10
l:l 10-15
- 15-20

iber 20 (max.:34)
Fremdenbetten
2000 insg. (ohne Wien)

. Fremdenbetten auf
.2173.296 A
Qmax Land- und Forstwirtschaftsbetrieber

min: 1.192 D andere Fremdenbetten

Grenze NUTS Il K. Wagner, 07/2001
Bundesanstalt f. Agrarwirtschaft .
Quelle: Statistik Austria; WI

eiaene Berechnunaen

Abbildung 8: Teilnahme der Land- und Forstwirtschaftsbetriebe an der Tourismuswirtschaft'®

Betrachtet man den Anteil der auslandischen Gaste, ergibt sich ein Ost-West-Gefalle in
Osterreich. Wahrend Urlaubsbauernhdéfe in Westdsterreich vor allem von Touristen aus dem

'8 vgl. BMLFUW, 20094, S. 57

'8 ygl. Embacher, 2003, S. 137

'8 ygl. Interview Embacher, 03.12.2009

'¥7 Quelle: www.landnet.at/filemanager/download/54363/ [05.01.2010]
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Ausland gebucht werden, beherbergen landwirtschaftliche Betriebe in Niederdsterreich, im
Burgenland oder in der Steiermark, vermehrt &sterreichische Géaste (Tabelle 2).

Hier ist vor allem Wien der wichtigste Quellmarkt und die Wiener machen lieber Urlaub am
Bauernhof in der ndheren Umgebung und fahren dabei héchsten bis nach Oberdsterreich.
Niederdsterreich ist auch haufig das Ziel von Urlaubern aus Wien und dort liegt die
durchschnittliche  Aufenthaltsdauer von  Bauerhofgédsten  deutlich  unter dem
Osterreichdurchschnitt. Dies liegt vor allem daran, dass Niederdsterreich als
Reisedestination der Wiener haufig fir Kurztrips oder Wochenendausfllige genutzt wird.

Die auslandischen Urlauber, allen voran die deutschen und holldndischen Géste,
bevorzugen fiir ihren Bauernhofaufenthalt die Tourismuszentren im Westen Osterreichs.'®®

Von den etwa 5 Millionen Nachtigungen, die durch Urlaub am Bauernhof erzielt werden
(entspricht einem Marktanteil von 4,2 Prozent aller Ubernachtung im Land), entfallen knapp
1,7 Millionen auf Tirol, gefolgt von Salzburg mit etwas Uber 1,2 Millionen Nachtigungen
(Abbildung 9). In diesen beiden Bundeslandern, mit einer langen Fremdenverkehrstradition,
ist auch die Teilnahme der landwirtschaftlichen Betriebe an der Tourismuswirtschaft am
héchsten (Abbildung 8).

Nichtigungen auf Bauernhéfen 2008
in 1.000

. I 1| G544
Tirol

55,2%
_ 12234
Salzburg | 55 1%
; I 5105
Steiermark 3N A%
- I 22 3
Karnten . 55 28y
310.7
Vorariberg . 80, 7%
Ober- I 069
osterreich . 45 4%
Nieder- [ 2103
bsterreich ~ 30,5%
Burgenland M os 1 davon Ferienwohnungen und -hauser”
| 24.5% auf Bauemhofen

Abbildung 9: Nachtigungen auf Bauernhofen 2008 (in 1.000)'®

188 vgl. Interview Embacher, 03.12.2009
'8 Quelle: http://www.berggebiete.at/cms/component/option,com_wrapper/ltemid, 180/ [06.10.2009]



48

Obwohl sich Urlaub am Bauernhof gréBter Beliebtheit erfreut, werden die Betriebe dennoch
stetig weniger. Vermieteten Anfang der 1990er Jahre noch knapp 21.000 landwirtschaftliche
Betriebe ihre Zimmer an Gaste, so werden es 2010 laut Schatzungen des Bundesverbands
Urlaub am Bauernhof nur mehr 10.000 bis 12.000 sein. Lief die Vermietung friiher nebenbei,
mussen heute vermehrt Anstrengungen in Richtung Qualitatssteigerung und Marketing
unternommen werden. Dennoch muss gesagt werden, dass diejenigen landwirtschaftlichen
Betriebe, die sich auf die Neuerungen einlassen, besser werden und auch wirtschaftlich
erfolgreicher sind.'®°

Da der Zeitaufwand fir die Vermietung immer héher wird, nimmt die Zahl der
betreuungsintensiven Privatzimmer ab und die Ferienwohnungen nehmen zu. Dies
entspricht einerseits dem Nachfragetrend und andererseits wird so die Arbeitsbelastung fir
die Landwirte verringert. Vor allem bei Familien mit Kindern besteht eine verstérkie
Nachfrage nach mehr Bewegungsfreiraum auch im Urlaub, wodurch heute bereits der
iiberwiegende Teil der Ubernachtungen in Appartements verbracht wird."®"

6.5.1. Unterkunftsarten

Neben dem Trend zu Ferienwohnungen mit Selbstversorgung, sind aber auch noch
Privatzimmer mit Frihstlick sehr gefragt. Hier kommt es vor allem auf die GruppengréBe an.
Denn wahrend Alleinreisende und Paare eher eine Unterkunft mit Verpflegung buchen, sind
es Gruppen und Familien ab drei Personen, die Ferienwohnungen mit Selbstversorgung
vorziehen. Wer seine Angebote also auf Familien mit Kindern ausgerichtet hat, sollte auf alle
Falle Appartements anbieten, wahrend hingegen auf Hofen, die Senioren und
Alleinreisenden zu ihrer Klientel zahlen, eher Privatzimmer mit Frihstick vorhanden sein
sollten. Ferienwohnungen mit Verpflegung, zumindest mit Friihstlick wirde aber von einer
Vielzahl von Gésten begriiBt werden.'®

Generell kann gesagt werden, dass Ferienwohnungen aller Art eindeutig im Trend liegen,
denn neben Familien sind es auch verstarkt andere Gruppen, wie Paare und Singles, die
eine Alternative zum Hotel suchen. Der Vorteil von Ferienwohnungen ist die gréBere
Unabhangigkeit, die Méglichkeit der Selbstversorgung und natiirlich die RaumgréBe durch
separate Wohn- und Schlafbereiche. Ferienwohnungen gibt es heute in allen Varianten, von
der schlichten Almhtitte, bis hin zur luxuridsen Villa ist alles méglich.'®®

Dieser Trend zeigt sich auch in den Statistiken. Denn wahrend die Ubernachtungen in der
Kategorie ,Privatquartiere auf Bauernhéfen® (bis 10 Betten ohne Ferienwohnungen) im Jahr
2008 um 0,1 Prozent und jene der Gastebetten um 5,9 Prozent abgenommen haben, hat

%0 yql. Interview Embacher, 03.12.2009
" ygl. Embacher, 1996, S. 11ff

102 vgl. Wagner, 1998, S. 40f

198 ygl. Baumbach, 2007, S. 38f
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sich die Zahl der Ubernachtungen in Ferienwohnungen um 9,9 Prozent erhéht. Auch die Zahl

der Géstebetten hat in dieser Kategorie um 1,2 Prozent gegenuber dem Vorjahr

zugenommen (Tabelle 3).'*

Nachtigungen Inlander | Auslander
Bundeslander | Veranderungen | Betten | Betriebe in Prozent
in1.000 in % zum Vorjahr
Kategorie "Privatquartiere auf Bauernhofen" (4)
Burgenland 73,6 -4,5 945 108 67 33
Karnten 189,1 -3,8 4.783 643 30 70
Niederdsterreich 146,1 8,4 2.809 358 57 43
Oberosterreich 155,4 2,6 3.354 428 44 56
Salzburg 548,9 0,4 9.325 1.163 21 79
Steiermark 420,5 4,1 7.553 928 65 35
Tirol 759,9 -2,6 13.301 1.718 10 90
Vorarlberg 60,0 -9,0 800 106 6 94
Summe 2.353,5 -0,1 42.870 | 5.452 31 69
Kategorie "Ferienwohnungen und -hduser auf Bauernhofen"
Burgenland 24,5 -5,9 451 57 53 47
Kéarnten 233,2 -2,5 5.666 668 24 76
Niederdsterreich 64,2 15,3 1.711 224 58 42
Oberosterreich 151,5 9,0 3.150 351 36 64
Salzburg 674,5 14,5 9.607 1.019 17 83
Steiermark 190,1 10,4 3.648 471 57 43
Tirol 934,5 10,8 13.298 | 1.619 6 94
Vorarlberg 250,7 8,7 3.097 428 6 94
Summe 2.523,2 9,9 40.628 | 4.837 18 82

4) Kategorie "Privatquartiere auf Bauernhdfen" schliet 10 Géstebetten je Betrieb ein, nicht
jedoch bauerliche Gewerbebetriebe und Anbieter von Ferienwohnungen bzw. -hdusern.

Tabelle 3: Nachtigungsziffern auf Bauernhofen 2008'%°

6.6.Bedeutung fur landliche Raume

Die Géaste von Urlaub am Bauernhof geben zwar mit 66 Euro pro Tag etwa ein Drittel
weniger aus als andere Osterreichgéaste, bleiben dafiir aber auch um fast fiinf Tage l&anger im
Land, als andere Urlauber. Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer von Urlaub am Bauernhof-

194 ygl. BMLFUW, 2009a, S. 57
%% Quelle: http://www.agraroekonomik.at/index.php?id=573 [09.10.2009]
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Gasten liegt bei etwa 8,2 Tagen (andere Osterreichurlauber bleiben im Durchschnitt nur 3,9
196

Tage im Land).

Durch die bauerliche Vermietung tragen die Landwirte damit erheblich zur Belebung
landlicher Regionen bei. Die Ausgaben der Géaste von Urlaub am Bauernhof werden jahrlich
auf etwa 1,2 Mrd. Euro geschétzt. Darlber hinaus werden damit Gber 23.000 Arbeitsplatze in
landlich peripheren Regionen geschaffen bzw. gesichert.'®’

Von den erwirtschafteten 1,2 Mrd. Euro, verbleiben etwa 500 bis 600 Millionen Euro direkt
bei den landwirtschaftlichen Betrieben.'#®

Neben dem ékonomischen Aspekt leistet Urlaub am Bauernhof weitere wichtige Beitrédge zur

nachhaltigen Entwicklung landlicher Raume:'*°

- als wertvoller Teil des Osterreich-Angebotes

h&ufig werden Bauernhofimages in der Tourismuswerbung eingesetzt

- als Modell fiir eine nachhaltige Tourismusentwicklung
keine kiinstlichen Angebote, sondern regionale und traditionelle Produkte

- als Beitrag zur Existenzsicherung der bduerlichen Familien

Zusatzeinkommen und die Méglichkeit der Fortfihrung des Hofes

- als stdrke Bindung zwischen Stadt und Land
persénliche Urlaubserfahrungen stérken das Verstéandnis flreinander und pragen das
Okologische Bewusstsein

6.7.Motive der Anbieter

Es gibt zahlreiche Motive, die ausschlaggebend sind, sich flir eine Vermietung von
Ferienwohnungen und Zimmer an Urlaubsgaste zu entscheiden. Der haufigste Beweggrund
ist und bleibt aber die Mdglichkeit ein zusatzliches Einkommen neben der klassischen
Landwirtschaft zu erwirtschaften und den Arbeitsplatz direkt am Hof zu erhalten.?®

Mehr als die Halfte der Anbieter (57 Prozent) haben ihre Erwerbstatigkeit ausschlieBlich auf
den Hof konzentriert. Darliber hinaus wird Urlaub am Bauernhof auch als wichtige
Drehscheibe bei der Vermarktung von hofeigenen Produkten gesehen, die noch zusatzliches
Einkommen bringen.?"’

Abgesehen von der 6konomischen Bedeutung von Urlaub am Bauernhof fir die Landwirte,
spielen auch soziologische Komponenten eine Rolle. Durch den standigen Kontakt und der

19 ygl. BMLFUW, 20094, S. 58

197 vgl. Embacher, 2006, S. 16f i

1% ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 8
1% ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 5
200 \/q1. Gattermayer, Burgstaller und Wober, 1996, S. 13

207 ygl. BMLFUW, 2007a, S. 194
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Freude am Umgang mit den Gasten erhalten die bauerlichen Vermieter deren Anerkennung
und Wertschatzung fir die harte Arbeit. Dadurch bekommen die Landwirte die Motivation
und das Selbstbewusstsein, die Arbeit am Hof fortzufiihren.?®?

Dartber hinaus besteht bei Urlaub am Bauernhof die Chance, den Gasten deutlich zu
machen, worin die Leistungen der Landwirtschaft bestehen und warum es heute so
schwierig ist, Bauer zu sein. Die bauerlichen Vermieter kénnen den Urlaubern den Hof
zeigen, von der Arbeit erzdhlen und die Wichtigkeit der Aufgaben verdeutlichen, die sich
durch eine Landwirtschaft ergeben.?®

Fir Urlaub am Bauernhof spricht auch, dass die Mdglichkeit besteht, Qualifikationen und
Fahigkeiten, die in friheren Berufen erworben wurden, bei der Vermietung von Zimmern und

der Betreuung von Gasten einzusetzen.?®*
6.8.Zielgruppen

Urlaub am Bauernhof hat sich zwischenzeitlich soweit entwickelt, dass durch die Vielfalt an
Angeboten unterschiedlichsten Zielgruppen attraktive Aufenthalte geboten werden
kénnen.?®

Zu den traditionellen Gasten von Urlaub am Bauernhof z&hlen jedoch seit jeher Familien mit
Kindern, aber auch Familien ohne Kinder interessieren sich immer mehr flr dieses
touristische Angebotssegment. Darliber hinaus sind es seit einigen Jahren vermehrt
Senioren, die sich fir Urlaub am Bauernhof begeistern.

Bei diesen doch so verschiedenen Gruppen ergeben sich dennoch &ahnlich Motive:
Landschaft, Preis-Leistungsverhaltnis, Ruhe, Erholung, Naturerlebnis und Atmosphére. Auch
die sozialvertragliche Komponente spielt hier eine Rolle, denn seit jeher gilt der Bauernhof
als eine Art Lebens- oder Wohngemeinschaft verschiedener Generationen. So ist und war es
Ublich, dass von der GroBmutter bis zum Enkelkind, alle unter einem Dach wohnen.?%

Wie aus Abbildung 10 deutlich ersichtlich, ist fir Gber 90 Prozent der Géaste ein Bauernhof
also ein Ort der Ruhe und Entspannung, wo Tiere und Natur hautnah erlebt werden kénnen.
Dariber hinaus kann hier die Familie einen wunderschdénen Urlaub verbringen, wo sich die
Kinder frei bewegen kénnen.?®’

Neben all diesen Motiven gaben 51 Prozent der Gaste von Urlaub am Bauernhof laut einer
reprasentativen Markistudie ,Urspriingliches und Echtes erleben” als Grund fiir diese Art von

202 yql. Interview Knolleisen, 19.11.2009

203 vgl. Prantner, 1996, S. 114

204 ygl. Interview Embacher, 03.12.2009

205 ygl. Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft, 1998, S. 5
206 \gl. Steiner, 1995, S. 217

207 ygl. BMLFUW, 2007a, S. 146



52

Reise an. Der Seele etwas Gutes tun und einen ,echten Urlaub“ erleben zeigen den Wunsch
der Gesellschaft nach Authentizitit und Riickbesinnung.?%®

kemnfortable Atmosphire 28 a5

Weless [ 14 a e
uabalens B4 B e
Sominae 3 14 L wm

| | trifft sahr zu tiifft ahar zu tifft eher nicht zu  wtrifft gar nicht zu | Ralative Haufigkeitan (3:)

Abbildung 10: Assoziationen mit Urlaub am Bauernhof**®

Wie bereits kurz erwahnt, erwarten die Géste daher bei einem Urlaubsbauernhof, einen voll
funktionsféhigen landwirtschaftlichen Betrieb, in dem alles vorhanden ist, was man sich von
einem Bauernhof erwartet.?'° Eigentlich suchen sie den idealtypischen kleinstrukturierten
Bauernhof mit ein paar Kilhen und Ziegen, eingebettet in die wunderschdne Bergwelt der

dsterreichischen Alpen.2"

Da Urlaub am Bauernhof langst keine primitive Unterkunftsform mehr ist und sich daraus
mittlerweile ein klares Produkt entwickelt hat, haben sich auch die Erwartungen daran
veréndert.

Bot der ideale Bauernhof vor 15 Jahren noch eine mittlere Ausstattung mit einfachem
Service und gutblrgerlicher Kiiche sowie Spezialititen aus der heimischen Kiiche, werden
heute meist andere Anforderungen daran gestellt. Friher hatte der Bauernhofurlauber zwar
keine gehobenen Anspriiche, dennoch legte er Wert auf Ausstattung und Service. Der
Verzehr von am Hof erzeugten Produkten und das Kennen lernen von einheimischen
Spezialititen hatte einen hohen Stellenwert.?'?

208 \/g1. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 9
2% Quelle: BMLFUW, 20074, S. 146

210 ygl. Wagner, Burger und Magnus, 1997, S. 36

211 vgl. Interview Embacher, 03.12.2009

#12 ygl. Wagner, Burger und Magnus, 1997, S. 49
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Heute haben die meisten Gaste eine héhere Erwartungshaltung an die Urlaubsbauernhéfe
und erwarten neben lebendigen Hofen haufig auch eine intensivere Betreuung durch die
Gastgeber. Denn der GroBteil der oftmals héher gebildeten, besserverdienenden
Gasteschicht sucht nach einem Sinn in ihrem Urlaub.?'

Obwohl sich Urlaub am Bauernhof mittlerweile zu einem wichtigen Segment der
Tourismuswirtschaft entwickelt hat, bedarf es weiterer Spezialisierungen und Profilierung, um
auch in Zukunft wettbewerbsfahig zu bleiben und neue Géaste zu gewinnen.?'

Zu den wichtigsten Trends der letzten Jahre =z&hlen daher mit Sicherheit das
Zielgruppenmarketing und die Spezialangebote, denn durch eine starkere
Zielgruppenorientierung kénnen die Bedirfnisse der Urlauber optimal befriedigt werden. Da
die Urlauber immer anspruchsvoller und bequemer werden, greifen sie vermehrt auf
vorgefertigte Programmangebote zurlick, die speziell auf ihre Winsche und Belange
abgestimmt sind. Besondere Angebote fir Kinder, Gesundheit, Sport, Natur und Abenteuer

werden immer gefragter.”®

Neben der Kernzielgruppe Familie mit Kindern, sind es daher vor allem Wanderer sowie
Natur- und Umweltbewusste Reisende, die sich fir Urlaub am Bauernhof interessieren. Zu
den Zielgruppen mit besonderem Wachstumspotential, zahlen neben den Kurzurlaubern vor
allem Reiter, Seminargéste, Weinliebhaber und Gesundheitsbewusste.?'®

Da das Interesse von Familien mit Kleinkindern, in Osterreich Urlaub am Bauernhof zu
machen, stetig abnimmt, ist es daher besonders wichtig, neue Zielgruppen anzusprechen,
denn in den vergangenen 10 Jahren hat sich der Anteil der Familienreisen um 40 Prozent
verringert.?"”

Darlber hinaus ist die klassische Familie mit Vater, Mutter und zwei Kindern nicht mehr die
Regel. Auch GroBeltern mit Enkeln, Ein-Kind-Familien, Ein-Eltern-Familien oder
Patchworkfamilien spielen eine immer gréBere Rolle.?'

Die Urlaub am Bauernhof-Géaste heben sich deutlich vom typischen Osterreichurlauber ab
und sind im Schnitt zwischen 30 und 49 Jahren alt und damit jiinger als der durchschnittliche
Sommergast in Osterreich. Zudem handelt es sich meist um ein héher gebildetes Klientel,
denn drei von funf erwachsenen Urlaubern sind Akademiker und sechs von zehn Gasten

haben die Matura. Sie sind generell aktiver und treiben auch im Urlaub mehr Sport.

213
214
215
216
217

vgl. Interview Knolleisen, 19.11.2009

vgl. Wagner, Burger und Magnus, 1997, S. 74

vgl. Freiherr von dem Bussche, 1998, S. 11 )

vgl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 20
vgl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 9
218 ygl. Baumbach, 2007, S. 80
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Etwa die Halfte bleibt eine Woche am Bauernhof und mehr als ein Drittel der Urlauber
verbringt circa zwei Wochen in l&ndlicher Idylle.

Je nach Bundesland kommt der GroBteil der Urlaub am Bauernhof-Géaste aus dem Ausland.
Wahrend im Burgenland, in Niederdsterreich und in der Steiermark nur zwischen 33 und 43
Prozent der Ubernachtungen auf ausldndische Gaste entfallen, sind in Tirol, Vorarlberg und
Salzburg zwischen 80 und 94 Prozent aller Bauernhofurlauber Auslander (Tabelle 3) und

kommen meist aus den Kernmarkten Deutschland und Holland.?'®
6.8.1. Kernmarkte

Laut einer Markistudie besteht in Zukunft ein groBes Potential fir das touristische
Angebotssegment Urlaub am Bauernhof, denn allein in Deutschland gibt es Gber 8 Millionen
Menschen, die sich fiir diese Art des Urlaubs interessieren. In Osterreich kommen weitere
3,2 Millionen potentielle Interessenten hinzu, wodurch vor allem die deutschsprachigen
Gebiete in Europa besonders beworben werden. Aber auch Frankreich und ltalien gelten als
interessante Mérkte, die es vermehrt zu bewerben gilt.?*°

Dennoch stellen Deutschland und das Inland noch immer die wichtigsten Gaste-
Herkunftsmarkte mit einem Anteil von etwa 90 Prozent aller Nachtigungen. Obwohl Urlaub
am Bauernhof in Deutschland mit 2,1 Millionen Reisen (1999) und einem gegenwartigen
Marktanteil von 3 bis 4 Prozent noch immer ein relativ kleines Segment darstellt, besteht
dennoch ein groBes Wachstumspotential mit 5 bis 6 Millionen Urlaubsreisen pro Jahr.?'
Allein in Osterreich werden 60 Prozent der Nachtigungen mit deutschen Gasten erreicht,
wodurch auch ein GroBteil der Marketingaktivititen und des Budgets fir diesen Markt
verwendet wird.?*

Um eine starkere Diversifizierung von den Kernmarkten Deutschland und Osterreich zu
erreichen, werden seit 2005 vor allem die Lander Ungarn, Tschechien und Polen besonders
beworben, da es hier ein groBes Marktpotential flir Bauernhofurlaub gibt.

Derzeit liegt der Nachtigungsanteil der Zentral- und Osteuropagaste bei etwa 5 Prozent,
wobei aber laut einer aktuellen Umfrage mehr als ein Drittel aller Befragten an Urlaub am
Bauernhof-Angeboten aus Osterreich interessiert sind.

Ziel ist es, die Gastebasis der bauerlichen Vermieter zu verbreitern und unabhangiger von
den Ferienzeiten in Osterreich und Deutschland zu machen. Damit wird auch ein Schritt in
Richtung Internationalisierung und Ganzjahrestourismus bei Urlaub am Bauernhof

unternommen.?

219 » vgl. httpi//search.salzburg.com/articles/1945699 ?highlight=Bauernhofurlaub [15.10.2009]
vgl Embacher, 2003, S. 142
vgl Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 11
ng Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 20
%3 vgl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 21f
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6.9.Bundesverband Urlaub am Bauernhof

Bei den Gasten ist zunehmend der Trend zu verstarktem Qualitdtsbewusstsein und
speziellen Angeboten zu beobachten, wodurch gute Qualitdt bei der Ausstattung,
Gastebetreuung und bei der Vermarktung immer mehr nachgefragt wird. Um nun diesen
wachsenden Anspriichen gerecht zu werden und Bauernhofurlaub auch international noch
konkurrenzfahiger zu machen, wurde der Bundesverband ins Leben gerufen.

Durch die Griindung einer professionellen Organisation und die Zusammenschliisse der
bauerlichen Vermieter hat sich Urlaub am Bauernhof im vielfaltigen Tourismusangebot
Osterreichs zu einem wichtigen und eigenstindigen Zweig entwickelt.

Diese Organisation ist eine freiwillige Kooperationsgemeinschaft von etwa 2.900 bauerlichen
Vermietern, mit professionell gefiihnrten Geschéftsstellen in 8 Bundeslandern und einer
zentralen Bundesorganisation. Darliber hinaus gibt es noch zahlreiche regionale
Interessensgemeinschaften und Vermieterzusammenschllsse, die voéllig neue Perspektiven
fir bauerliche Gastgeber eroffnen.

Diese flachendeckende Kooperationsgemeinschaft gilt als Vorbild fir ganz Europa und
gehdrt zu den bestorganisierten Vertretungen fiir Urlaub am Bauernhof am touristischen
Markt. Diese Spitzenstellung ergibt sich vor allem aus der engen Partnerschaft von
Landwirtschaft und Tourismus.?**

Zu den zentralen Aufgaben, des seit 1991 bestehenden Bundesverbands, gehéren unter
anderem die Vertretung der bauerlichen Vermieter auf nationaler Ebene, die Koordination
der Landesverbdnde, Imagewerbung und die Erarbeitung eines nationalen
Marketingkonzepts. Dariber hinaus werden Qualitatskriterien erstellt, Mitgliederzeitungen
herausgebracht, Marketinghandblcher fiir die Betricbe entwickelt sowie Kataloge und
Werbeartikel produziert.?®

Zu den obersten Zielen der Bundesorganisation gehért es aber, Urlaub am Bauernhof zu
einer international bekannten Marke im Bereich des landlichen Tourismus zu machen,

wodurch groBer Einfluss auf das gesamte Image des Bauerhofurlaubs genommen wird.??

Daher wurden fiir die Osterreichweit abgestimmte Vermarktung der Urlaub am Bauernhof-
Angebote gemeinsame Marketing-Grundlagen geschaffen, wodurch sich der Gast bei der
Auswahl seines Urlaubsziels schnell zurecht finden soll. Qualitdtsstandards,
Empfindungsbilder, Spezialisierungen und positive Images sollen dadurch besser vermittelt

227

werden kénnen (Abbildung 11).

224 \gl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 3
225 ygl. Steinecke, 2006, S. 215

226 ygl. Embacher, 2003, S. 144

227 ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 18
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URLAUB AM BAUERNHOF-ORGANISATION

Gestaltung und Vermarktung der Angebotsform UaB

e L

Wieder- Qualitdts- Profilierung & UaB Internet
Erkennbarkeit Sicherung Spezialisierung Kooperationen neue Medien

n GEM 6L1L\ LlWl
sind wir
O Q stiarker’
raktlve Angebote Neuer Absatzkanal/
fiir Zielgruppen P neue Markte
Qualitatszeichen 75 ortliche oder

wird zur starken Kategorisierung in 2, 550 spezialisierte regionale 2800 Miglieds-
Marke 3, und 4 Blumen  Héfe Osterreichweit Kooperationen betriebe im Internet

| > | : |
URLAUB AM BAUERNHOF-BETRIEB

aktive Gestaltung und Vermarktung des konkreten Hof-Angebotes

[ et iy 1

Angebot Preis Vertrieb

B Werbung
PR

Abbildung 11: Marketinggrundlagen der ,,Urlaub am Bauernhof-Organisation"*®

Die 2.900 Mitgliedsbetriebe des Bundesverbands verfligen zusammen Uber etwa 38.000
Gastebetten und koénnen eine Auslastung von 108 Vollbelegstagen pro Jahr und Bett
aufweisen (Sommersaison 08 — 66 Tage, Wintersaison 07/08 — 44 Tage), womit sie deutlich
iber dem Osterreichdurchschnitt anderer bauerlicher Vermieter liegen.??® Einzelne Betriebe
erreichen sogar 250 Vollbelegstage, wobei fir die Wirtschaftlichkeit der Vermietung eine

Auslastung von etwa 80 Tagen als Richtwert gilt, ab dem die Gewinnschwelle erreicht ist.%*°

Urlaub am Bauernhof hat seinen Schwerpunkt im Sommerhalbjahr und gilt daher als ,Griines
Angebot®. Dennoch werden heute bereits Uber ein Drittel aller N&achtigungen im
Winterhalbjahr erzielt — Tendenz steigend.”®' Vor allem Bauernhdfe in der Nahe von groBen
Skigebieten werden gerne als glinstige Alternative zum Hotel gebucht und kénnen daher

auch im Winter auf eine hervorragende Auslastung verweisen.

Die durchschnittliche BetriebsgréBe der Mitgliedsbetriebe betragt 12,5 Gastebetten und etwa
15 Prozent der Urlaub am Bauernhof-Anbieter fiihren ihren Betrieb gewerblich.?** Im Jahr
2008 lagen die Gesamtumsatze, die durch Bauernhofurlaub erzielt wurden, bei etwa 123
Millionen Euro.

228 > Quelle: Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 4
vgl BMLFUW, 2009a, S. 57
vgl Embacher, 1996, S. 10
ng Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 29
%2 vgl. Embacher, 2006, S. 16f
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Mitgliedsbetriebe des Bundesverbands erwirtschafteten mit Urlaub am Bauernhof etwa
33.400 Euro (2007: 31.000) pro Betrieb, womit dieser Zweig im Schnitt etwa ein Drittel zum
gesamten Einkommen beitragt.?*

In den letzten 10 Jahren haben sich die Umsétze der Mitgliedsbetriebe pro Bett um etwa 120
Prozent erhéht. Wurden 1999 noch 1.720 Euro Umsatz pro Bett erwirtschaftet, so waren es
im Jahr 2008 bereits Uber 2.590 Euro pro Bett. Auch die Zahl der Vollbelegstage hat sich um
fast 20 Prozent in den letzten 10 Jahren erhéht.?**

Obwohl die Mitglieder der Organisation einen hdheren Preis (25 Prozent mehr als der
Durchschnittsurlaubsbauernhof) und eine bessere Bettenauslastung (ein Drittel héher als bei
Nichtmitgliedern) erzielen, sind dennoch nur 25 Prozent aller Urlaub am Bauernhof-Anbieter
in einer der acht Landesorganisationen vertreten.?®

Die meisten Mitglieder findet man in Karnten, der Steiermark und in Nieder&sterreich, also
der ,Mitte“ von Osterreich. Vor allem im Mihlviertel, Waldviertel und groBen Teilen des
steirischen sowie niederdsterreichischen Berggebiets ist der Anteil der Mitgliedsbauernhéfe
besonders hoch (Abbildung 12). Hier haben die bauerlichen Vermieter das relativ hdchste
Gewicht im Fremdenverkehr und stellen in bestimmten Bezirken mehr als 50 Prozent des
touristischen Bettenangebots. In diesen oft strukturschwachen Gebieten, in denen es
weniger touristische Partner gibt und die Tourismusintensitat generell niedriger ist, als etwa
in vielen Teilen Tirols oder Salzburgs, kann eine Mitgliedschaft beim Verband ,Urlaub am

Bauernhof* oft dazu beitragen, die Auslastung und den Gewinn zu steigern.?*

Niederdsterreich

Oberdsterreich

Mitglieder in Osterreich
gesamt: 2868

Abbildung 12: Verteilung der Mitgliedszahl von Urlaub am Bauernhof in Osterreich 2009%*”

233 \ygl. BMLFUW, 20093, S. 58

234 ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 8

235 ygl. Embacher, 2003, S. 142

236 vgl. Interview Embacher, 03.12.2009

27 Quelle: Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 5
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6.9.1. Das Budget

Durch die Beitrage der Mitgliedsbetriebe und den 6&ffentlichen Zuwendungen ergibt sich ein
Gesamtbudget von etwa 2,5 Millionen Euro fir die gesamte Urlaub am Bauernhof-
Organisation. Davon entfallen etwa 1,6 Millionen Euro auf den Bundesverband, wovon ein
GroBteil der Mittel fur Marketing und Projekte eingesetzt wird. Etwa ein Viertel des
Bundesbudgets wird fiir Personalkosten ausgegeben und weitere 70.000 Euro entfallen auf
Vereinsorganisation, Sitzungen sowie Miete und Sachaufwendungen. Da Urlaub am
Bauernhof einen wesentlichen Beitrag zur Entwicklung landlicher Raume leistet, werden
viele Vermarktungs- und Entwicklungsaufgaben mit EU-kofinanzierten Mitteln aus der

landlichen Entwicklung (Le07-13) unterstiitzt.?*®

Mit Hilfe dieser Mittel und wird sowohl von Seiten des Bundesverbandes als auch von den
Landwirten selbst, versucht, die Qualitat zu steigern und den Erlebniswert fir die Gaste zu
erhéhen. Durch spezialisierte Angebote fiir eine bestimmte Zielgruppe wird versucht, einen
héhere Preise und eine bessere Auslastung zu erzielen.

6.9.2. Zukunftschancen durch Spezialisierungen

Da die Gaste neben einer bestimmten Region auch immer 6fter eine spezielle Urlaubsform
wahlen, haben sich in den letzten Jahren vermehrt Nischenangebote entwickelt. Dabei wird
mit Hilfe eigener Marketingaktivitdten fir diese Spezialthemen die interessierte Zielgruppe
ohne groBen Streuverlust punktgenau erreicht.*

Durch solche Spezial- und Nischenangebote kénnen dem Gast attraktivere und vielfaltigere

Programme prasentiert werden. Darliber hinaus bieten sie noch die Chance:**°

- auf eine bessere Auslastung in der Vor- und Nachsaison

- einer Spezialisierung auf eine genau definierten Zielgruppe

- zielgerichtetere Werbung in bestimmten Medien und dadurch weniger Streuverluste
- durch Spezialangebote ein Alleinstellungsmerkmal fiir den Betrieb zu bekommen

- auf héhere Wertschépfung fiir den Bauernhof

- auf erhéhte Aufmerksamkeit fir die gesamte Region

Durch diese Angebotsdifferenzierung und Spezialisierung ergeben sich daher nicht nur
Vorteile fir den Gast, sondern auch fiir den Vermieter. Durch Spezialangebote kann sich der
Landwirt auf eine homogene Zielgruppe konzentrieren und so den speziellen
Gastewiinschen gerecht werden.

2% vgl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 6
239 \/g1. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 13
240 ygl. Habermeyer, 1998, S. 67
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Far die Urlauber liegt der Vorteil wiederum darin, dass sie konkret nach ihren Wiinschen und
Bedlrfnissen den optimalen Bauernhof aus einer Vielzahl von Angeboten auswahlen
kénnen. Durch Spezialangebote ist es dem Gast moglich, auf den ersten Blick die richtige
Angebotsgruppe zu finden. Flr diesen zusatzlichen Nutzen ist der Urlauber in der Regel
auch bereit mehr Geld auszugeben.?'

Bei den Mitgliedern des Bundesverbands Urlaub am Bauernhof wird daher eine Vielzahl von
Spezialisierungen angeboten, die zum Teil auch mit eigenen Katalogen vermarktet

werden:24?

&

Urlaub am Baby- und Kinderbauernhof

AR

Urlaub am Biobauernhof

Urlaub am Radlerbauernhof

Urlaub am Weinbauernhof

Urlaub am Reiterbauernhof

Urlaub am Bauernhof mit Reitméglichkeit

Urlaub am Gesundheitsbauernhof

Barrierefreier Urlaub am Bauernhof

EORYE&HE

Seminare am Bauernhof

Im Bundesverband Urlaub am Bauernhof haben sich etwa 18 Prozent aller Mitglieder auf
eines oder mehrere dieser Angebote spezialisiert, wobei sich der GroBteil der Betriebe auf
Urlaub am Baby- und Kinderbauernhof festgelegt hat. Aber auch Bio- und
Gesundheitsbauernhéfe erfreuen sich besonderer Beliebtheit.

241 ygl. Gattermayer, Burgstaller und Wéber, 1996, S. 108
242 ygl. http://www.urlaubambauernhof.at/bundesverband/urlaubsthemen.html|?L=1 [29.09.2009]
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Im Burgenland und in Niederdsterreich haben sich die meisten Urlaubsbauernhéfe dem
Thema Wein verschrieben. Vor allem auf Reiterbauernhéfen ist das Angebot besonders
hervorragend, da durch den Ausbau der Stalle bereits viel Geld aufgewendet wird. Dadurch
forcieren viele dieser Landwirte einen Bauernhof fiir gehobene Anspriiche, wo auch die
Unterkiinfte dementsprechend umgebaut werden. Darlber hinaus besteht auch beim
barrierefreien Bauernhofurlaub groBes Potential, da die Nachfrage hoch, aber das Angebot
gering ist und diese Zielgruppe speziell und einfach beworben werden kann. Zusatzlich zu
den oben genannten Spezialisierungen, werden noch Nischenthemen (z.B.
Krautererlebnisbauernhéfe oder Almhitten) angeboten, die aber vorrangig auf Landesebene
vermarktet werden.?*?

Ohne Professionalisierung, Spezialisierung und Qualitadtsverbesserung bei Service,
Ausstattung der Héfe und Freizeitangeboten, wird es schwierig sein, sich im internationalen
touristischen Wettbewerb durchzusetzen. Daher wird versucht durch Veranderungen und
Verbesserungen ein noch wertvolleres Qualitatsangebot zu schaffen.

6.9.3. Qualitatskategorisierungen

Angesichts der steigenden Anspriiche der Gaste an das Marktsegment ,Urlaub am
Bauernhof* wurden europaweit zahlreiche MaBnahmen zur Verbesserung der Qualitat
durchgefiihrt, wobei Osterreich, Deutschland und Frankreich beim Qualititsmanagement als
fOhrend gelten. In diesen und zahlreichen anderen Landern wurden mehrstufige
Klassifizierungssysteme, ahnlich zu den Hotelbewertungen, eingefiihrt. Hierbei werden
verschiedene Aspekte des Angebots bewertet. Neben Schlaf- und Aufenthaltsbereichen,
Freizeitausstattungen und Serviceleistungen werden auch Erlebnischarakter oder etwa
Umweltschutzleistungen in die Bewertung miteinbezogen. Die unterschiedliche Qualitat wird
durch Symbole vermittelt (Ahren in Frankreich, DLG-Giitezeichen in Deutschland oder
Blumen in Osterreich). Vorteile aus diesem System ergeben sich beim Gast durch erhéhte
Markttransparenz und Produktsicherheit und die Anbieter erhalten die Mdglichkeit,
angebotsgerechte Preispolitik zu betreiben.**

In Osterreich garantiert die Marke ,Urlaub am Bauernhof* einen qualitatsgepriiften,

gastfreundlichen Bauernhof, auf dem Landwirtschaft wirklich gelebt wird. Bei den

Qualitatsrichtlinien werden bewertet:?4°

243 ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 13 und Interview Embacher, 03.12.2009
244 ygl. Steinecke, 2006, S. 213f
245 ygl. http://www.urlaubambauernhof.at/oundesverband/qualitaet. html [30.09.2009]
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- Bauernhoferlebnisqualitét: Leben am Bauernhof, bauerliche Produkte, Tiere am Hof

- Ausstattungsqualitidt:  Hoflage, @ AuBenrdaume, Aufenthaltsbereich, Zimmer,
Ferienwohnungen, Wohnbehaglichkeit, RaumgrdBe, Sanitarbereich, ...

- Servicequalitat: Frihstlick und Verpflegung, Freizeitangebote, Informationsangebote

far den Gast, ...

Wie oben kurz erwahnt werden die Bewertungsergebnisse in Osterreich anhand von
Margariten ausgedriickt, die dem Urlauber bei der Auswahl des geeigneten Betriebs
behilflich sind:

Al
]

ein Bauernhof mit zweckmaBiger Ausstattung

ein Bauernhof zum Wohlflihlen, mit guter Ausstattung

ein Bauernhof fir gehobene Anspriiche mit einer sehr guten Ausstattung

Durch diese bundesweite einheitliche Kategorisierung wird eine Ubersichtliche Darstellung
der Angebote ermdglicht, aus denen die Gaste klar erkennen kénnen, was ihnen geboten
wird.?*

Seit 1996 hat sich die Zahl der Mitgliedsbetriebe mit 4 Blumen auf etwa 60 Prozent fast
verdreifacht, mit weiter steigender Tendenz. Leider gibt es aber auch Betriebe, die nach
Erreichung der 4 Blumen ihre Angebote nicht mehr weiterentwickeln und ihnen daher wieder
Margariten aberkannt werden mussten. Das kann mitunter auch ein Grund sein, warum
landwirtschaftliche Betriebe wieder aus einem der Landesverbande aussteigen, oder gar
nicht erst beitreten. In den letzten 13 Jahren ist die Anzahl der Urlaubsbauernhéfe mit 2
Blumen von 17 auf 4 Prozent zurlickgegangen und diejenigen mit 3 Blumen haben um mehr
als 20 Prozent abgenommen.

Obwohl deren Anzahl in den letzten Jahren teilweise extrem zurlickgegangen ist und der
Trend weiter in Richtung Qualitdtswachstum und -verbesserung geht, gibt es fir die
Bestehenden zwei und drei Blumen-Bauernhéfe eine rege Nachfrage. Durch das geringe

Angebot kdnnen sie daher auf eine sehr gute Auslastung verweisen.?*’

248 ygl. Embacher, 1996, S. 15
247 vgl. Interview Embacher, 03.12.2009
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Qualitétskategorisierungen 1996 Qualitatskategorisierungen 2009
Rensionen 2 Bunen
4 Burren 5% 4%
24% 2 Blurren
17% 3 Burren
3%
4 Burren
64%
3 Burren

54%

Abbildung 13: Qualitatskategorisierung, Janner 1996 und Dezember 2009%*

6.10. Starken- und Schwachenanalyse Urlaub am Bauernhof

Wie in den vorhergegangen Kapiteln deutlich aufgezeigt, kann Urlaub am Bauernhof auf

zahlreiche Starken und Schwéchen verweisen. Mit Hilfe der bearbeiteten Literatur, von

Berichten und Experteninterviews méchte ich nun versuchen, einen Starken-Schwéchen-

Katalog fiir dieses naturnahe touristische Angebotssegment zu erstellen.

Starken

+

+
+
+

+

+ + + + + + o+ o+

leitet einen groBen Beitrag zur Tourismuswirtschaft Osterreichs

sichert Fortbestand und Einkommen bauerlicher Betriebe

Gastfreundschaft und persénliche Betreuung durch familiar gefiihrte Betriebe

durch Landschaftserhaltung und Pflege werden attraktive Regionen und schéne
sowie intakte Kulturlandschaften erhalten

breite, vielfaltige und individuelle Angebote durch Spezialisierungen und
Kooperationen

gutes Preis-Leistungsverhaltnis durch Qualitédtskategorisierungen

Kinder- und Familienfreundliche Urlaubsform

Vermittlung traditioneller Werte und Einblicke in die bauerliche Alltagskultur
bé&uerliche Erlebniswelt und Kontakt zu Tieren

starke Imagewerte fiir Osterreich durch die generell positiv besetzte Urlaubsform
hoher Stammgasteanteil und groBes Gastepotential

Erholung, aber auch Urlaubserlebnis durch Mitarbeit am Hof

Herstellung und Verkauf hofeigener Produkte

28 Quelle: Embacher, 1996, S. 12 und Interview Embacher, 03.12.2009 — eigene Grafik
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Urlaub am Bauernhof gilt als glaubwirdig, authentisch, echt und ist mit hoher
Emotionalitét besetzt

es gibt eine tragféhige starke Organisation mit einer abgestimmten Strategie

auch internationale Vermarktung durch die Bundesorganisation

engagierte Landwirte

starke Vernetzung und Unterstiitzung durch Lebensministerium und Osterreich-
Werbung

von Urlaub am Bauernhof gehen Impulse aus, die sich positiv auf die Entwicklung
von landlichem Tourismus auswirken

der Gsterreichische Weg gilt als Vorbild fiir ganz Europa

zahlreiche 6rtliche und regionale Zusammenschliisse

groBteils problemlose, direkte Buchung, auch durch zentrale Reservierungsstellen

Schwachen

groBteils Einsaisonalitat (vor allem Sommertourismus)

teilweise schlechte Auslastung

Fixierung auf bestimmte Zielgruppen und Stammgéaste

teilweise schlechtes Image, wegen niedriger Qualitat

héhere Belastung und Zeitaufwand durch Vermietung

wenig Privatsphére der bauerlichen Familie durch fehlende rdumliche Abgrenzung
teilweise Vernachlassigung der landwirtschaftlichen Aufgaben

wenig Freiraum flr Neues durch Routinearbeit

Uberforderung durch stidndig neue Anforderungen, Gastewlinsche und
Markterfordernisse

viele Urlaubshéfe haben ein austauschbares/gleiches Angebot

teilweise mangelndes Qualitats-, Markt- und Kostenbewusstsein bei vielen Betrieben
oft geringe Wertschdpfung durch zu niedrige Preise

geringere ,Wertigkeit” in den Augen der Gaste durch niedriges Preisniveau
ungunstiger Nationenmix bei den Herkunftslandern

nur ein Viertel aller Urlaubsbauernhdéfe sind Mitglieder beim Bundesverband
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6.11. Best Practice Beispiele

Die folgenden Beispiele stehen fir eine sinnvolle Kooperation zwischen Landwirtschaft,
Tourismus und Naturschutz, mit der eine starke Region erhalten und weiterentwickelt werden
soll. Ziel dieser Regionen ist es, die kleinen Strukturen zu erhalten, dabei die regionale
Wertschépfung zu erhdhen und Arbeitsplatze zu sichern, ohne jedoch die intakte Umwelt
und die kulturelle Identitdt aufs Spiel zu setzen. Insbesondere mit Hilfe eines natur- und
sozialvertraglichen Tourismus soll die Bevélkerung in landlichen Raumen gehalten und die
Existenz der Landwirte gesichert werden.

6.11.1. Lesachtal

Das Lesachtal ist ein Hochalpental im slidwestlichen Karnten und liegt eingebettet zwischen
den Karnischen Alpen im Stden und den Lienzer Dolomiten im Norden. Die vier Ortschaften
Birnbaum, Liesing, St. Lorenzen und Maria Luggau haben sich 1973 zur Gemeinde
Lesachtal zusammengeschlossen, die sich lber ein Gebiet von etwa 190 km?2 mit ca. 1.500

Einwohnern erstreckt.?®

Das Lesachtal ist eines der landschaftlich schdnsten Taler der Ostalpen und hat sich bereits
sehr friih auf die 6kologische Entwicklung im Sinne eines nachhaltigen Tourismus festgelegt.
Auch aufgrund geologisch schwieriger Verhéltnisse, eher geringen Gipfelhnéhen und
mangelnder Schneesicherheit ist das Tal bisher von einer massentouristischen Erschlie Bung
verschont geblieben. Darlber hinaus haben wohl auch die Abgeschiedenheit und die
Mentalitdt der Einwohner dafiir gesorgt, dass touristische GroBprojekte, der moderne
Massentourismus und die damit einhergehenden Umweltbelastungen ausgeblieben sind.

Mit Hilfe eines nachhaltigen Tourismus in Verbindung mit einer biologisch wirtschaftenden
Landwirtschaft sollen einerseits die dkologische Tragfahigkeit des Tals nicht Gberschritten
werden und andererseits durch den Fremdenverkehr neue Arbeitsplatze geschaffen und der
Absatz der regionalen Produkte erhdht werden.?*°

Landwirtschaft, Tourismus und Kleingewerbe sind die wichtigsten Einkommensquellen der
relativ. schwachen Wirtschaftsstruktur des Tals. Vor allem der Fremdenverkehr und die
Landwirtschaft sind voneinander abhangig und beide waren ohne den anderen Sektor in
Zukunft nicht lebensféhig.?"

Um vor allem der Landwirtschaft neue Perspektiven zu erdffnen, wurden mit Hilfe der
Bevolkerung Tourismuskonzepte entwickelt, die zu einer Belebung der regionalen Wirtschaft
beitragen sollten.

249 ygl. Tourismusverband Lesachtal, 2008, S. 1
0 1. Pils und Glauser, 1998, S. 157t
%1 vgl. Tourismusverband Lesachtal, 2008, S. 1
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Dariiber hinaus wurden mit der Starkung der lokalen Wirtschaftskreislaufe  auch
landwirtschaftliche Innovationen ausgelést und neue Einkommensmdglichkeiten fir die
bauerlicher Bevélkerung geschaffen.?*?

Von den circa 110.000 N&chtigungen im Jahr in den etwa 1.200 zur Verfliigung stehenden
Betten wird ein Gutteil auf den Bauernhéfen des Tals verbracht.

Das Lesachtal soll fir die Menschen als Lebens-, Wirtschafts- und Erholungsraum erhalten
bleiben. Um hierbei eine gréBtmdgliche Schonung und Bewahrung der Natur- und
Kulturlandschaft zu erreichen, geht es darum die vorhandenen Ressourcen im Tal
bestméglich zu nutzen. In erster Linie ist das die Nutzung der intakten Landschaft und
Umwelt fir den Tourismus. Neben einem intakten Naturraum bieten die abwechslungsreiche
Kulturlandschaft und die eigenstandige traditionelle Kultur ideale Voraussetzungen fir einen
umwelt- und sozialvertraglichen Fremdenverkehr.

Um die Bewirtschaftung und Erhaltung der einzigartigen Kulturlandschaft gewéhrleisten zu
kénnen und die nachhaltig wirtschaftenden Tourismusstrukturen aufrecht zu erhalten, die
einen wesentlichen Beitrag =zur Erhaltung der Existenzgrundlage weiter Teile der

Bevélkerung darstellen, wurden diverse Leitziele verabschiedet:**®

- Qualitdtswachstum im Tourismus, mit mdglichst sozial- und umweltvertraglichen
Angeboten

- Qualitatsverbesserung im Bettenbereich, zur Steigerung der Auslastung

- Erhaltung und Pflege der kultureller Bauwerke und bauerlicher Objekte

- Ortsbildgestaltung durch Revitalisierung und Erhaltung alter Bauernhéfe

- sanfter Wintertourismus (es gibt und wird auch in Zukunft keine Lifte im Tal geben)

- Kapazitatsgrenzen im Beherbergungsangebot mit einem Verhéltnis Einwohner zu
Gaéstebetten maximal 1:1

- gelebte und aktive Dorfgemeinschaft

Mit dem Geld, das der nachhaltige Tourismus ins Tal gebracht hat, wurden auch private
Investitionen vorangetrieben, mit denen Héfe und Zimmer ausgebaut oder neue Existenzen
gegrindet wurden. Mit Hilfe von etwa 2,3 Millionen Euro an o&ffentlichen Férdermitteln
wurden mehr als 7 Millionen Euro an privaten Investitionen getatigt. Heute gibt es wieder
zahlreiche Kleinbetriebe mit 2 bis 3 Beschéftigten, die den jungen Menschen eine
Perspektive und einen Arbeitsplatz geben.

Somit ist es auch mit naturnahem Tourismus im Kleinen, ohne Hotelburgen, Skizirkus oder

groBen Industrieanlagen méglich, die Abwanderung der Bevélkerung aufzuhalten.

%2 91, Groier, 1993b, S. 186
253 ygl. Tourismusverband Lesachtal, 2008, S. 1ff
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Neben zahlreichen anderen Preisen, wurde das Lesachtal 1992 als ,Europas
umweltfreundlichste und naturbelassenste Alpengemeinde” ausgezeichnet und von den
,Naturfreunden Internationale* 1995/96 zur Landschaft des Jahres gekiirt.?**

6.11.2. KéaseStrasse Bregenzerwald

Die ,KaseStrasse" befindet sich im Bregenzerwald in Vorarlberg, der mit einer Flache von
etwa 550 kmz2 die gréBte Region im gesamten Bundesland ist. Insgesamt leben etwa 28.000
Einwohner in den 22 Gemeinden, die zwischen 600 und 1.500 m Héhe liegen.

Die Kaseherstellung hat im Bregenzerwald seit Jahrhunderten Tradition und heute werden
auch noch unter teils schwersten Bedingungen etwa 4.500 Tonnen erstklassiger Kase in

kleinen, iberschaubaren Strukturen hergestellt.?*®

Die ,KaseStrasse” ist der touristische Teil einer umfassenden Regionalentwicklung und gilt
als ein auBerst erfolgreiches Projekt fiir die Kooperation von Landwirtschaft, Gewerbe und
Tourismus, mit dem die Bewahrung des Lebensraums Bregenzerwald erreicht werden soll.
Der Zusammenschluss von Bauern, Sennern, Gewerbetreibenden, Wirten und Handwerkern
gibt Einblick in das bauerliche Leben und die jahrhundertealte Kasetradition. Darliber hinaus
tragt dieses Netzwerk von 200 branchenlbergreifenden Mitgliedsbetrieben dazu bei, die
Bregenzerwélder Kulturlandschaft, die kleinen Strukturen und heimischen, naturnahen
Produkte zu bewahren und zu vermarkten. Von einer StraBe im herkdmmlichen Sinn kann
also nicht die Rede sein.**®

Eines der wichtigsten Ziele, des vor mehr als zehn Jahren gegriindeten Vereins ist vor allem
die Steigerung der regionalen Wertschopfung fir den Fremdenverkehr und die
Landwirtschaft. Dabei soll insbesondere die Landwirtschaft vermehrt in die touristische
Vermarktung integriert werden, da die etwa 1.000 Bauern der Region durch die traditionelle
3-Stufen-Bewirtschaftung fir die einzigartige Kulturlandschaft sorgen. Dadurch ergibt sich
eine wichtige Einheit mit dem Tourismus, der auch die wichtigste Einnahmequelle der
Region, mit derzeit etwa 1,7 Millionen Nachtigungen pro Jahr, darstellt. Insgesamt verteilen
sich diese Ubernachtungen auf ca. 13.700 Géstebetten, von denen Uber 1.400 auf
Bauernhéfen liegen.?*’

Dartiber hinaus sollen durch den Aufbau von nachhaltigen Strukturen die natirlichen und
kulturellen Ressourcen der Region bewahrt werden. Durch die selbstverstandliche

Zusammenarbeit zwischen Tourismus, Landwirtschaft, Gastronomie und regionalem

%4 ygl. CIPRA, 2007, S. 132ff

5 ygl. Kasestrasse Bregenzerwald, 0.J., S. 4
256 vgl. Lechner, 2001, S. 77f

7 ygl. Kasestrasse Bregenzerwald, 0.J., S. 1ff
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Gewerbe sollen die lokalen Ressourcen bestmdglich genutzt werden, um die heimische
Kultur zu starken und die tourismusbedingten sozialen, natirlichen und kulturellen Schaden
zu vermindern, bzw. zu vermeiden.

Die Kaseprodukte der Region wurden bereits zu Leitprodukten und Aushéngeschildern der
Region, die zu einer enormen Steigerung der regionalen Wertschépfung geflhrt haben.
Neben der Erhdhung des Direktverkaufs in der Region (Marktanteil liegt bei 20 Prozent)
konnten vor allem lokale Arbeitsplatze gehalten und neue geschaffen sowie die
Auspendlerrate gesenkt werden. Die regionalen Spezialititen leisten zu dem einen Beitrag
zu einer attraktiven, starken und zukunftsorientierten Region, wodurch erhdhte
Wertschépfung und eine Starkung landlicher Raume erzielt wird.

Der Verein ,K&seStrasse Bregenzerwald“ wurde bereits mit zahlreichen nationalen und
internationalen Preisen ausgezeichnet. Darunter mit dem ,Landwirtschaftlichen &
Touristischen Innovationspreis®, dem ,Anerkennungspreis® des Wissenschaftsministeriums

und als erstes europaisches Projekt mit dem ,ToDo-Award*.%*®

6.11.3. Hindelang — Natur & Kultur

Bad Hindelang ist eine 137 km? groBe Gemeinde im Allgdu im Sidwesten der Bayerischen
Alpen mit etwa 5.000 Einwohnern. In dem heilklimatischen Kurort mit Kneippheilbad, der seit
tber 100 Jahren von Urlaubern besucht wird, sind knapp 80 Prozent der Bevdlkerung direkt
oder indirekt vom Tourismus abhangig. Bad Hindelang ist einer der gréBten Tourismusorte
Bayerns mit etwa 7.000 Géastebetten, fast einer Million Ubernachtungen und ebenso vielen
Tagesausfliiglern.®®

Trotz der groBen Fremdenverkehrsstréme soll durch eine Verbindung mit einer extensiven
Berglandwirtschaft eine dauerhafte nachhaltige Tourismusentwicklung mdglich sein. Um die
landschaftlichen Reize und damit auch die Attraktivitat fir die Urlauber zu erhalten, sind
heute bereits 85 Prozent der gesamten Gemeindeflache unter Landschafts- oder
Naturschutz gestellt.

Mit Hilfe des 1992 gegriindeten Vereins ,Hindelang — Natur & Kultur®, dem sich 86 der 87
Landwirte angeschlossen haben, soll nicht nur eine 6kologische, extensive Wirtschaftsweise
forciert, sondern auch lokal erzeugte, qualitativ hochwertige Produkte vermarktet werden.

Da Landwirtschaft und Tourismus in Bad Hindelang in enger Verbindung stehen, ist auch
Urlaub am Bauernhof ein starkes und wichtiges Segment in der Gemeinde. Vor allem im
Bereich des Familienurlaubs ist der Aufenthalt auf einem Hof sehr bedeutend. Viele
Landwirte haben sich neben einer Okologischen Wirtschaftsweise auch auf einen
Qualitatstourismus auf dem Bauernhof spezialisiert.

2%8 \/gl. Respect und IITF, 2002, S. 146ff
9 ygl. Bad Hindelang, 2009, S. 1



68

In Bad Hindelang bewegt sich der GroBteil der landwirtschaftlichen Betriebe mit Vermietung
im gehobenen drei und vier Sterne-Bereich.

Mit Hilfe dieses Vereins und des Markenzeichens sollen die Gaste fiir die Zusammenhange
zwischen Landwirtschaft, Naturschutz, Kulturlandschaft und regionalen Produkten

sensibilisiert werden.?®°

Die gesamte regionale Entwicklung lauft unter dem Leitbild der Nachhaltigkeit, wodurch ein
zukunftsfahiger, sozial- und naturvertraglicher Tourismus, selbst im groBen Rahmen,
erméglicht wird. Bei etwa einer Million Ubernachtungen mit modernen Bergbahnen und
Beschneiungsanlagen kann man zwar nicht von einem ,sanften® Fremdenverkehr im
eigentlichen Sinn sprechen, aber dennoch fihlt sich Bad Hindelang dem ,intelligenten®
Tourismus verbunden. Hierbei wird versucht in Zusammenarbeit mit der Landwirtschaft und
dem Naturschutz die Wertschépfung aus dem Tourismus auch fiir spatere Generationen zu
erhalten.

In Bad Hindelang wird gezeigt, dass auch in einem Fremdenverkehrsort dieser
GroBenordnung Tourismus im Einklang mit Natur und Kultur funktionieren kann. Mit Hilfe
eines umwelt- und sozialvertraglichen Fremdenverkehrs soll die Berglandwirtschaft gesichert
werden und ein GroBteil der Investitionen in der Gemeinde erfolgen, um eine gréBtmdgliche
regionale Wertschépfung zu erreichen. Denn Landwirtschaft und Tourismus sind in Bad
Hindelang seit Jahrzehnten sehr stark voneinander abhangig und kénnten ohneeinander
nicht existieren.?®’

Das Projekt ,Hindelang — Natur & Kultur” versteht sich als geschlossenes System, in dem die
extensive Landwirtschaft die Landschaft und Natur erhdlt und somit die
Haupteinnahmequelle Tourismus nachhaltig stabilisiert wird.

Neben der positiven Fremdenverkehrsstatistik sprechen die zahlreichen nationalen und
internationalen Preise fiir den Erfolg dieses Gesamtkonzepts. Bereits 1997 wurde Bad
Hindelang mit dem europédischen Umweltpreis ,Tourism for Tomorrow* und als
Lumweltfreundlichster Fremdenverkehrsort* mit dem Bundespreis ,Tourismus und Umwelt*

ausgezeichnet.?®?

260 ygl. Bad Hindelang, 2006, S. 1ff und Interview Hillmeier, 11.01.2010
261 vgl. Interview Hillmeier, 11.01.2010
22 ygl. Bad Hindelang, 2006, S. 5



69

7. Urlaub am Bauernhof im Landervergleich

Urlaub am Bauernhof erfreut sich europaweit immer gréBerer Beliebtheit und mit dem
steigenden Interesse wachst auch das Angebot in den einzelnen L&ndern. Allein in
Deutschland gibt es mittlerweile lber 20.000 Ferienbauernhéfe, mit mehr als 25 Millionen
Né&chtigungen, wovon knapp die Halfte auf Bayern entfallt.*®

Im Jahr 2006 waren das Uber 1,6 Millionen deutsche Bauernhofurlauber, die finf Tage oder
langer geblieben sind und einen Gesamtumsatz von Uber 943 Millionen Euro eingebracht
haben. Bayern ist nicht nur eines der beliebtesten, sondern mit fast 12 Millionen
Nachtigungen auch das gréBte deutsche Urlaub am Bauernhof-Ziel. Damit weiBt der
Freistaat mehr als doppelt so viele Ubernachtungen auf, wie der gesamte 6sterreichische
Urlaub am Bauernhof.

In Deutschland verbringen etwa 48 Prozent der Gaste ihren Urlaub in Ferienwohnungen und
bleiben durchschnittlich 11,7 Tage am Hof. W&hrend dieser Zeit geben sie etwa 575 Euro
pro Person aus.?®*

In Spanien fand die Entwicklung von Urlaub am Bauernhof relativ spat statt, jedoch mit
jahrlichen Wachstumsraten von bis zu 100 Prozent. Der Grund fur das spate Aufkommen
von Tourismus in landlichen Raumen liegt vor allem an der ,Tradition* des Massentourismus
in den Kustenregionen, wodurch immer ein gewisses Unverstédndnis fir individuelle
Angebote und Konzepte herrschte. Darliber hinaus war die Wertschatzung gegenlber
Umwelt, landlicher Kultur und Natur in der Gesellschaft noch nicht ausreichend ausgepragt.
Das groBte Angebot von Urlaub am Bauernhof in Spanien findet man in den ndérdlichen
Provinzen, die vor allem durch ihre Nahe zu industriell-stadtischen Ballungsrdumen, der
attraktiven Berglandwirtschaft, dem angenehm milden Klima und den groBzigigen
Férdermitteln klar im Vorteil sind.?®®

Spanien liegt also mit seinen 1.600 Anbietern, vor allem im Norden des Landes (Aragén,
Baskenland, Katalonien) noch am Anfang der Entwicklung, jedoch mit stark steigender
Tendenz bei Angebot und Nachfrage.

In Finnland gibt es etwa 2.000 bauerliche Vermieter, flr die der Tourismus neben der
Forstwirtschaft die einzige Mdglichkeit darstellt, zusatzliches Einkommen zu erwirtschaften.
Ahnlich wie in anderen europdischen Landern, ist das Angebot in der Schweiz (ca. 250
Anbieter mit etwa 2.000 Betten) und in den mittel- und osteuropaischen

Transformationslandern noch gering, wobei auch hier verstarkte Nachfrage besteht.?®

263 ygl. Steinecke, 2006, S. 211t
264 ygl. Baumbach, 2007, S. 39f
265 \gl. Ehrlich, 1996, S. 29ff

266 ygl. Steinecke, 2006, S. 211
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Der Schweizer Agrotourismus ist weiterhin relativ unbedeutend, da der Fremdenverkehr hier
traditionell von der Hotellerie gepréagt ist und die Angebote im Iandlichen Tourismus relativ
neu sind. Von den Uber 63.000 landwirtschaftlichen Betrieben bieten lediglich 0,4 Prozent

Urlaub am Bauernhof an.?®”

Zu den wichtigsten Konkurrenzlandern flr den dsterreichischen Bauernhofurlaub zahlt neben
Deutschland vor allem ltalien. Daher wird im folgenden Kapitel nun der italienische
Agritourismus genauer betrachtet, da das Angebot dem G&sterreichischen Bauernhofurlaub
einerseits sehr ahnlich ist (vor allem in Suddtirol), sich andererseits aber in weiten Teilen
ltaliens grundlegend von dem in Osterreich unterscheidet (Toskana und Umbrien
beispielsweise).

7.1.Urlaub am Bauernhof in Italien

Nach dem Vorbild anderer europaischer Lénder mit bereits langerer agritouristischer
Tradition (z.B. Osterreich oder Frankreich) wurde am 10. Februar 1965 die ,Associazione
Nazionale Agricoltura e Turismo” (AGRITURIST) in Rom gegriindet. Mit der Griindung dieser
Organisation kam es auch zur Entwicklung von ,Agriturismo* in ltalien im gréBeren Stil. Auch
heute noch ist AGRITURIST der gréBte Verein im landwirtschaftlichen Tourismus.?®®

Anders als in Osterreich, wo bereits Anfang der 1970er Jahre jeder dritte Bauernhof in Tirol
Zimmer an Géaste vermietete, begann sich das Angebotssegment Urlaub am Bauernhof in
ltalien erst allmahlich in grdBerem Umfang zu entwickeln. Wahrend in Osterreich zu dieser
Zeit das Angebot mit Gber 30.000 bauerlichen Vermietern seinen hdchsten Stand erreichte,
stand der italienische Agritourismus mit Ausnahme der Provinzen Sidtirol und Trentino quasi
noch am Anfang. In dieser Zeit wurden neben AGRITURIST auch noch zwei weitere
agritouristische Vereinigungen gegriindet (TERRANOSTRA und TURISMO VERDE). Alle
drei Organisationen gehéren wiederum einer der drei italienischen Bauernverbande an.

Wie in Osterreich auch, wurden zu Beginn vor allem jene Zielgruppen angesprochen, die
einen Urlaub in mdglichst natirlicher Umgebung verbringen wollten oder jene, die sich nur
eine preiswerte Unterkunft leisten konnten. Gleich wie in vielen europdischen Landern setzte
sich schnell das Image des Billig- und Primitivurlaubs durch, das durch gezielte
Qualitatsanhebungen verbessert werden sollte.

Die Aufgabe der nationalen Dachverbé&nde bestand nun darin, die Qualitat, das Image und
den Wert dieses touristischen Angebots so zu steigern, damit das vorhandene
Gastepotential voll ausgeschdpft werden kann.

267 vgl. Baumbach, 2007, S. 41
268 ygl. http://www.agriturist.it/de/agriturist.php?ldCategoria=13&IdSottomenu=47 [19.10.2009]
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Diese Umpositionierung funktionierte von Anfang an relativ gut, da Uber drei Viertel aller
bauerlichen Vermieter einer der drei agritouristischen Dachverbande angehérten.?®

Da sich mit der steigenden Nachfrage immer neue Angebotsformen entwickelten, die aber
nicht mehr diesen starken integrativen Bezug zum landwirtschaftlichen Betrieb aufwiesen,
wurde 1985 ein nationales Rahmengesetz fiir bauerliche Vermietungen eingefiihrt.?”°

Italien hat als einziges Land dieses spezielle Agritourismusgesetz, das vor allem zur
Férderung der typischen regionalen Produkte, der Wiederverwendung alter landlicher
Gebaude und der Verbesserung der landwirtschaftlichen Einkommen erlassen wurde.?”" Das
Gesetz Nr. 730 vom 5. Dezember 1985 legte die Rahmenbedingungen fest, innerhalb derer
agritouristischen Aktivitaten entwickelt und ausgelibt werden kénnen.

Vor dieser Richtlinie gab es aber bereits eine Reihe regionaler Gesetzgebungen, die sich mit
der Forderung des landlichen Tourismus oder den Entwicklungsmdéglichkeiten von
landwirtschaftlichen Betrieben auseinander gesetzt haben.?”

Zu den interessantesten Regelungen z&hlt dabei sicherlich die Tatsache, dass die Ausiibung
agritouristischer Tatigkeiten nur in Zusammenhang mit einer aktiven Landwirtschaft erfolgen
darf, wobei die landwirtschaftlichen Tatigkeiten Uberwiegen missen. Dadurch soll die
Eigenheit dieses touristischen Angebots gewahrleistet bleiben und Tourismus bewusst als
Zusatzeinkommen fungieren, um die Verwahrlosung der fiir den Tourismus so wichtigen
Kulturlandschaft zu verhindern. Daruber hinaus dirfen nur Zimmer in bereits bestehenden
landwirtschaftlichen Gebauden vermietet werden, um wertvolle bauerliche Kulturgiter zu

erhalten.?”

Am 20. Februar 2006 wurde ein neues Agritourismusgesetz verabschiedet, dass sich mehr
an den Inhalten des EU-Programms zur Entwicklung landlicher Rdume orientiert. Dennoch
enthdlt auch diese Gesetzgebung genaue Rahmenbedingungen fiir agritouristische
Aktivitaten und geeignete Tourismusformen in landlichen Rdumen.?”

Der Agritourismus hat in Italien eine besondere Bedeutung, da neben der Eingliederung in
landliche Raume, anders als bei anderen Tourismusformen, vor allem der traditionelle
Baustil, das auBere Erscheinungsbild des Bauernhofs und die Echtheit und Eigentimlichkeit
der Speisen in Verbindung mit deren Eigenproduktion von Relevanz sind.?”

29 ygl. Prantner, 1996, S. 105ff

270 ygl. Prantner, 1996, S. 50

271 ygl. http://www.agriturist.it/de/agriturist.php?ldCategoria=13&ldSottomenu=47 [19.10.2009]

272 ygl. http://www.agriturist.it/agriturist.php?ldCategoria=3&IdSottomenu=198&IdSottoSottoMenu=170
£19.10.2009]

73 vgl. Prantner, 1996, S. 107

274 ygl. http://www.agriturismo.it/showall.asp?idextra=45 [21.10.2009]

275 ygl. Prantner, 1996, S. 61
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7.1.1. Dimensionen des italienischen Agritourismus

Der GroBteil der heute knapp 20.000 Urlaubsbauernhdfe (Tabelle 5) liegt in den Regionen
Toskana und Alto Adige-Trentino. Da sich iber 40 Prozent der Betriebe in diesen Gebieten
befinden, lasst darauf schlieBen, dass die agritouristische Entwicklung vor allem in
unmittelbarer Nahe zu den traditionellen Tourismusdestinationen stattgefunden hat (Tabelle

4) '276

Region Anzahl der in % aller
Agritourismusbetriebe | landwirtschaftlichen
Betriebe

Toscana 4.100 22,9
A. Adige-Trentino 3.270 18,3
Veneto 1.218 6,8
Lombardia 1.025 5,7
Umbria 1.010 5,7
Emilia Romagna 840 4,7
Piemonte 810 4,6
Campania 749 4,2
Marche 739 4.1

Sardegna 681 3,8
Abruzzo 550 3,1

Lazio 480 2,7
Friuli V. Giulia 465 2,6
Calabria 459 2,6
Sicilia 399 2,2
Liguria 370 2,1

Puglia 295 1,7
Basilicata 240 1,4
Molise 87 0,5

Valle d'Aosta 58 0,3

Summe 17.895 100

Tabelle 4: Angebot der Agritourismusbetriebe nach Regionen, April 2008’

Allein in Sudtirol (Alto Adige) gibt es Uber 2.600 Urlaub am Bauernhof-Betriebe, auf die
jedoch nur 6 Prozent der getatigten Nachtigungen fallen. Trotz der hohen Zahl an Vermietern

276 ygl. Prantner, 1996, S. 69

277
[19.10.2009]

Quelle: http://www.agriturist.it/agriturist.php?ldCategoria=4&ldSottomenu=53&ldSottoSottoMenu=907
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ist der Urlaub am Bauernhof in Stdtirol nur eine kleine Nische. Dies lasst sich aufgrund des
in Europa und ltalien einzigartigen Gesetzes erklaren, das besagt, dass nur eine maximale
Anzahl von vier Ferienwohnungen bzw. sechs Privatzimmern zugelassen ist.>”®

Die hohe Dichte an Urlaubsbauernhéfen in Sidtirol lasst sich vor allem aufgrund der
strukturellen Schwachen und Bewirtschaftungserschwernissen in der Landwirtschaft und der
faszinierenden Landschaft erklaren. In dieser alpin gepragten Provinz ist daher der
Tourismus, neben der traditionellen Landwirtschaft eines der wichtigsten Standbeine.
Dartiber hinaus gehért auch noch Umbrien zu den beliebtesten Destinationen, wenn es um
Urlaub am Bauernhof geht. Genau wie in der Toskana ist es hier die Nahe zu kulturellen
Highlights, die Bauernhofurlauber anziehen. Hier besteht die Mdglichkeit den Aufenthalt in
nattrlicher Umgebung auf dem Land zu genieBen, gleichzeitig aber auch die Chance zu
haben, groBe kulturelle Sehenswiirdigkeit in den nahe gelegenen Stadten zu besuchen. Aber
auch die landschaftliche Schonheit, die hiigelige Umgebung und die einzigartigen lokalen
Produkte machen die Toskana und Umbrien zu beliebten Urlaubszielen fiir l&andliche

Touristen.?”®

Verénderungen Veranderungen

2007 2008 | o008 zu2007 | 2999 | 2009 zu 2008
Agritourismusbetriebe | 17.720 18.674 +5,4% 19.551 +4,7%
Betriebe mit 8.516 8.933 +4,9% 9.299 +4,1%
Restaurant
Bettenkapazitat

179, 192,1 6,8% 202,7 5,5%
(in 1.000) 99 * ¥
Betten pro Betrieb 12,14 12,25 + 0.9% 12,30 + 0,4%
Ankiinfte gesamt
. 2.82 2.820 2.820
(in 1.000) 820
Auslandische Gaste | og, 29% +3,5% 30% +3,3%
(in Prozent)
Nachtigungen (in 1311 | 12,97 1,1% 12,83 1,1%
Mio.)
Aufenthaltsdauer 4,65 4,60 -1,1% 4,55 -1,1%
Jahresumsatz

1.1 1.118 -1,2% 1.105 -1,2%
(in Mio. €) 30
Durchschnittlicher
Jahresumsatz pro 63.800 59.869 - 6,2% 56.519 - 5,6%
Betrieb (in €)

Tabelle 5: Statistik zum italienischen Agritourismus, Februar 2009°%°

278 ygl. Interview Knolleisen, 19.11.2009
279 ygl. Garruti, 2003, S. 315

%0 Quelle: http://Awww.agriturist.it/agriturist.php?ldCategoria=4&IdSottomenu=53&IdSottoSottoMenu=326

[19.10.2009]
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Anfang der 1990er Jahre lag die Zahl der Betriebe, die Urlaub am Bauernhof angeboten
haben, bei etwa 6.000 mit einem Angebot von 55.000 Betten und einem Umsatz von ca. 108
Millionen Euro. Bereits 10 Jahre spater stieg das Agritourismus-Angebot auf Gber 10.000
landwirtschaftliche Betriebe mit einem Umsatz von 700 Millionen Euro.?®’

In ltalien gibt es heute knapp 20.000 landwirtschaftliche Betriebe mit Gber 200.000 Betten,
die mit ,Agriturismo” ein zusatzliches Einkommen erwirtschaften. Insgesamt liegt der Umsatz
bei etwas Uber 1,1 Mrd. Euro und ist im Lauf der letzten Jahre um circa 1,2 Prozent gefallen.
Ab dem Jahr 2002 kam es zwar zu einer Verlangsamung des Wachstums, wobei die Zahl
der Agritourismus-Betriebe dennoch um etwa 5 Prozent jahrlich wéchst 2%

Mit dieser steigenden Anzahl an Urlaubsbauernhéfen und Betten, jedoch bei gleich
bleibenden Ankinften und kirzerer Aufenthaltdauer bedeutet das ein Absinken des
Gesamtsumsatzes und weniger Einnahmen fiir die einzelnen Landwirte. Allein in den letzten
drei Jahren kam es zu einem durchschnittlichen Rickgang der Erlése um etwa 6 Prozent.
Gleichzeitig stieg aber die Bettenkapazitit um mehr als sechs Prozent und die
Aufenthaltsdauer ging um UGber ein Prozent zurtick.

Von den etwa 1,1 Mrd. Euro Jahresumsatz werden allein in Stdtirol Gber 50 Millionen Euro
mit Urlaub am Bauernhof erwirtschaftet. Gemeinsam mit der Weinwirtschaft liegt dieser
landwirtschaftliche Betriebszweig an dritter Stelle, hinter der Obst- und Milchwirtschaft.
Aufgrund der steigenden Anzahl an Urlaubsbauernhéfen und der zunehmenden
internationalen Konkurrenz werden in Zukunft vor allem Qualitatsverbesserungen und
Komfort entscheidend dazu beitragen, einen ausreichenden Ertrag aus dem agritouristischen
Angebot zu erwirtschaften.??

7.1.2. Qualitat des italienischen Agritourimus

Wie bereits in Kapitel 7.1. erwahnt, hatte auch der italienische ,Agritourismus” lange Zeit das
Image des Billigtourismus, der sich auf jene Zielgruppen mit geringerem Einkommen
beschrankte, bzw. auf solche Urlauber, die bereit waren sich an die einfache Ausstattung
anzupassen. Aber auch in diesem Bereich wurde bald erkannt, dass das touristische
Entwicklungspotential entscheidend von der Qualitadt und den Angebotsleistungen abhangt,
worauf hin die Héfe soweit ausgestattet wurden, dass sie den Minimalanforderungen eines
modernen Gastes entsprachen.?®

281 ygl. http://www.agriturist.it/agriturist.php?ldCategoria=3&IdSottomenu=19&IdSottoSottoMenu=170
19.10.2009]

LBZ vgl. http://www.agriturist.it/agriturist.php?ldCategoria=4&ldSottomenu=53&IdSottoSottoMenu=326
L19.10.2009]

8 vgl. Interview Knolleisen, 19.11.2009

284 ygl. Prantner, 1996, S. 64f
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2003 wurde dann ein Qualitatsgitesiegel von AGRITOURIST eingefiihrt (Abbildung 14), das
dem Gast einen besseren Uberblick Uiber das touristische Angebot geben soll. Betriebe mit
diesem Siegel stehen fir Qualitat und bieten Urlaubern traditionelle Unterkiinfte, regionale
Speisen und Getranke, sowie zahlreiche kulturelle Sehenswirdigkeiten und Brauchtimer.
Dartiber hinaus wird den Gasten ein Einblick in landwirtschaftliche Ablaufe gegeben und sie
erleben einen Urlaub in der Natur in einer familiaren und freundlichen Umgebung.?®®

agriturist qualita

Abbildung 14: Qualitatskategorisierung von AGRITURIST?®*

7.1.3. Zielgruppen des italienischen Agritourismus

Die groBe Mehrheit der italienischen Bauernhofurlauber verbindet also mit diesem
touristischen Angebotssegment Natur, schéne Landschaft, Ruhe und Entspannung, sowie
Tradition und Brauchtum.

Dennoch steht das Interesse, die Landwirtschaft naher kennen zu lernen, bei vielen
italienischen Gésten nicht an vorderster Stelle, obwohl der direkte Bezug zur bauerlichen
Realitat und zur aktiven Landwirtschaft die Hauptattraktionen von Agritourismus darstellen.
Offensichtlich haben Reisende, die sich fur einen Urlaub am Bauernhof entscheiden,
Erwartungen und Vorstellungen, die mit der Landwirtschaft im engeren Sinn zunehmend

weniger in Verbindung stehen.?®’

Den typischen Urlaub am Bauernhof-Gast gibt es nicht mehr in Italien. Neben Familien mit
Kindern sind es vor allem Erholung suchende Genusstouristen oder Qualitatsurlauber, die
sich in toskanische Bauernhduser auf 5-Sterne Niveau einmieten. Dazu kommen
gesundheitsbewusste Urlauber, aktive Senioren, Naturfreunde und Sportler, die alle einen
immer groBer werdenden Anspruch an eine intakte Umwelt und gute Qualitat in allen

Bereichen stellen.

285 \gl. http://www.agriturist.it/agriturist.php?ldCategoria=3&IdSottomenu=198&IdSottoSottoMenu=170
19.10.2009]
LBG Quelle:http://www.agriturist.it/de/agriturist.php?ldCategoria=13&ldSottomenu=47&ldSottoSottoMenu=1154
[19.10.2009]

8 vgl. Prantner, 1996, S. 77if
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Ahnlich wie in anderen europaischen Léndern auch, sind es daher kaum mehr 8konomische
Motive, die Bauernhofurlauber dazu veranlassen, sich flir dieses touristische
Angebotssegment zu entscheiden.

Der italienische Bauernhofurlauber ist daher meist zwischen 30 und 50 Jahren alt, kommt zu
80 Prozent aus mittlerer oder héherer sozialer Schicht, verfligt oftmals Uber eine bessere
Bildung mit einem dementsprechenden Einkommen und kommt vor allem aus den
Agglomerationsrdumen  Norditaliens. Obwohl es in vielen Regionen groBe
Angebotszuwachse gab, befinden sich die meisten Urlaubsbauernhéfe, auch aufgrund der

regen Nachfrage, noch immer in der Toskana, im Trentino und in Sidtirol.?%®

Entspannung und nattrliche Umgebung werden vor allem von stadtischen Touristen gesucht
und da es in ltalien, im Vergleich zu Osterreich, zahlreiche groBe urbane Agglomerationen
gibt, ist die heimische Nachfrage nach Urlaub am Bauernhof in Italien besonders groB.
Wahrend die inlandischen Gaste auf Osterreichischen Hofen, je nach Unterkunftsart,
zwischen 18 und 31 Prozent ausmachen, sind es in ltalien etwa 70 Prozent.

7.1.4. Zukunft des italienischen Agritourismus

Die zukunftige Entwicklung des italienischen Agritourismus héngt in erster Linie von der
Qualitdt der Angebote ab und der Professionalitdt sowie Kreativitat, bei der Vermarktung
dieser natur- und kulturverbundenen Urlaubsform.

Italien hat ein sehr groBes agritouristisches Entwicklungspotential und liefert geradezu
musterglltige Bespiele fir verschiedenste Formen von Urlaub am Bauernhof. Von
sardinischen Bauerndérfern, Uber historische Landh&user in der Toskana, bis zu alpinen

289

Bergbauernhdfen in Sudtirol, bleibt dem Gast die Qual der Wahl.

Da immer mehr Anforderungen an Urlaub am Bauernhof gestellt werden, versuchen die
Landwirte den Zeitaufwand fir die bauerliche Vermietung so gering wie méglich zu halten.
Daher tendieren auch in Italien immer mehr Bauern zu selbst versorgenden
Ferienwohnungen und damit weg von betreuungsintensiver Privatzimmervermietung. Denn
laut Agritourismusgesetz ist es nicht erlaubt, zusatzliches Personal fiir die Vermietung
einzustellen.®°

Obwohl es vielerorts zu riicklaufigen Ertragen kommt, betreibt laut einer Studie der Urlaub
am Bauernhof-Organisation ,Roter Hahn“ in Saidtirol, der GroBteil der Landwirte die
bauerliche Vermietung aus finanziellen Griinden, dicht gefolgt von der Freude am Umgang

288 ygl. Prantner, 1996, S. 107f
289 vgl. Prantner, 1996, S. 82f
20 ygl. Prantner, 1996, S. 74
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mit Gasten. Aber auch steuerliche Vorteile oder Hauserweiterung wurden als

Einstiegsgriinde fiir Urlaub am Bauernhof genannt.?*"

7.1.5. Starken-Schwachen-Katalog

Die nachstehende Starken-Schwéachen-Analyse des italienischen Agritourismus ergibt sich
aufgrund der recherchierten Literatur und den Interviews, die zu diesem Thema geflihrt

wurden:

Stéarken
+ nur die Verwendung bereits existierender Gebaude ist erlaubt — das Landschaftsbild
wird daher nicht negativ beeintrachtigt und kulturell wertvolle Bausubstanz und
regionstypische Architektur bleibt erhalten
+ positive tourismusrelevante ltalienimages, wie etwa Kiche, Gastfreundschaft oder
Klima sind vorteilhaft fir den Agritourismus
zunehmende 6kotouristische ErschlieBung von Natur- und Nationalparks
einziges europaisches Land mit einem eigenen Agritourismusgesetz
zahlreiche agritouristische Verbéande
hoher Anteil bei der Mitgliedschaft in den agritouristischen Verbanden

+ o+ + o+ o+

groBes Angebot an gehobener Kiiche an den Héfen

Schwéachen
- unzdahlige administrative und gesetzliche Vorschriften
- hohe Anfangsinvestitionen durch Restaurierung leer stehender Gebaude
- gering ausgepragtes Marketingdenken der b&auerlichen Vermieter
- Gefahr des Image- und Qualitatsverlustes durch (berteuerte Unterkiinfte bei
mangelnder Qualitat
- sinkende Ertrage durch wachsendes Angebot
- Gefahr der Marktsattigung, vor allem in Stdtirol

291 ygl. Interview Knolleisen, 19.11.2009
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7.2.Unterschiede und Gemeinsamkeiten mit Osterreich

Der dsterreichische Urlaub am Bauernhof mit seiner Vertretung durch den Bundesverband
hat gegeniiber Italien und anderen européischen Landern viele klare Vorteile:**?

- eine Organisation und eine Strategie fiir das gesamte Land

- weitgehend koordinierter und abgestimmter Marktauftritt

- groBe Né&he zu den Mitgliedern durch die regionalen Vertreter und die enge
Zusammenarbeit mit den Landwirtschaftskammern.

- klare Organisationsform und Unterstiitzung durch die Ministerien

- fOhrend bei Angebots- und Produktentwicklung durch die Einflhrung von
Kategorisierungen und Spezialisierungen fliir bestimmte Zielgruppen

- relative hohe Mitgliederzahl im Verhéltnis zur GréBe des Landes und zur Bedeutung
der Landwirtschaft

- internationalere Ausrichtung

Wahrend in Osterreich unter Urlaub am Bauernhof meist ein landwirtschaftlicher Betrieb mit
zahlreichen Tieren speziell fir die Zielgruppe Familie mit Kindern verstanden wird, haben
sich in Italien verschiedenste Angebotsformen, die von aktiver Mithilfe bei der Ernte bis zu

Luxusaufenthalten in restaurierten Bauernhofen in der Toskana reichen, entwickelt.?%

Da die spezifischen Eigenheiten von Urlaub am Bauernhof aufrechterhalten werden sollen,
ist es in Osterreich eine Auflage des Bundesverbandes Urlaub am Bauernhof an die
Mitglieder, dass die bauerliche Vermietung nur auf einem lebendigen Hof stattfinden darf.
Obwohl in ltalien dieser Umstand sogar gesetzlich geregelt ist und die Landwirtschaft
gegentiber der Vermietung Uberwiegen muss, gibt es keine genauen Angaben darlber,
welche Bewertungskriterien herangezogen werden.

Haufig wird auch die Landwirtschaft aufgegeben und die Géastebeherbergung gewerblich
betrieben. Dann wird zwar der Urlaub noch auf einem Bauernhof verbracht, hat aber
abgesehen von den landwirtschaftlichen Gebauden nicht mehr viel mit einer ,lebendigen”
Landwirtschaft zu tun. Hier geht es dann darum, zwischen echtem Agritourismus und
landlichem Fremdenverkehr zu unterscheiden.?*

Darliber hinaus ist in Sidtirol und im restlichen Italien eine Erweiterung der Bausubstanz
ausschlieBlich fir geschlossene Héfe mdglich, wobei nur bereits vorhandene Gebaude zur

Vermietung verwendet werden dirfen.

292 ygl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2001, S. 7
293 vgl. Prantner, 1996, S. 115f
29 ygl. Prantner, 1996, S. 50f
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Speziell in Sidtirol diirfen nicht mehr als 250 m2 verbaut werden, wodurch die bestehenden
Strukturen optimal genutzt werden, um die Gaste zu beherbergen, ohne dabei das
Landschaftsbild zu beeintrachtigen.?*®

In Osterreich gibt es zwar kein Gesetz, welches besagen wiirde, dass nicht mehr als 250 m?
verbaut werden diirfen. Aufgrund der strengen Bauordnung ist es jedoch nur erlaubt, die
bereits auf dem Grundstiick vorhandenen Gebaude fir die Vermietung zu verwenden. Da
der GroBteil der Urlaubsbauernhéfe im Grinland liegt, ist die Gastebettenanzahl
normalerweise auf 10 begrenzt und dadurch auch der Entwicklungsbereich limitiert.?%
Sowohl in Osterreich als auch in Italien gibt es ein Qualifizierungssystem, mit dem versucht
wird, den Géasten einen Uberblick tiber das touristische Angebot zu verschaffen. Anders als
in Osterreich, sagt jedoch das Qualitatsgiitesiegel der agritouristischen Vereinigungen, wenig
Uber die genaue Ausstattung der Bauernhdfe aus. Hierbei ist Stdtirol nicht mehr mit dem
restlichen ltalien vergleichbar, da es hier ein &hnliches Qualifizierungssystem wie in
Osterreich gibt, in dem alle Urlaubshéfe vom Landesamt ,zwangs“eingestuft und anhand

eines Kriterienkatalogs ein bis vier Blumen vergeben werden.?®’

Sadtirol und Bayern sind von der Struktur, von den Héfen und vom Angebot her generell
sehr ahnlich wie der 6sterreichische Urlaub am Bauernhof. In Bayern liegen die Preise
jedoch etwa 10 bis 15 Prozent unter jenen von Osterreich oder Siidtirol, wodurch deutsche
Urlauber diese beiden L&nder als teurer empfinden. Wahrend die heimischen Urlaub am
Bauernhof-Betriebe zurlickgehen, boomt der Agritourismus in Sidtirol. Mit einem stetig
steigenden Angebot besteht jedoch auch die Gefahr der Marktsattigung.

Urlaub am Bauernhof in anderen italienischen Provinzen, wie etwa der Toskana oder
Umbrien, unterscheidet sich deutlicher vom &sterreichischen Angebot. Mittlerweile hat Urlaub
am Bauernhof ein vdllig unterschiedliches Image und wird auch als ganz anderes Produkt
beworben. Es geht weniger um Tiere als viel mehr um Kulinarik und Wein. Auch die
Nachfrage nach luxuriéserer Ausstattung, wie etwa einem Swimmingpool ist in Italien viel
héher. Schwimmbader gehdren auf vielen Héfen daher bereits zur Grundausstattung.
Generell handelt es sich um ein sehr hochpreisiges Segment mit einem exklusiveren Image,
das zu 90 Prozent Uber Reiseblros vermarktet wird. Im Gegensatz dazu werden in
Osterreich lediglich 17 Prozent der Bauernhofurlaube (iber Reisebiiros gebucht. Der GroBteil
der Gaste bucht seinen Urlaub immer noch direkt iber das Telefon oder das Internet.?®®
Aufgrund der oftmals geringen Bettenkapazitat, eines hohen Stammgasteanteils und einer
zufrieden stellenden Mund-zu-Mund-Propaganda setzen viele dsterreichische Landwirte auf
direkte Buchungsmdglichkeiten und bedienen sich keiner Reisebliros.

29 ygl. Interview Knolleisen, 19.11.2009
2% yqgl. Interview Embacher, 03.12.2009
297 vgl. Interview Knolleisen, 19.11.2009
298 ygl. Interview Embacher, 03.12.2009
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Genau wie in Osterreich, sind die meisten auslandischen Gaste in Sidtirol, mit mehr als 50
Prozent, deutsche Urlauber. Dieser unglnstige Nationenmix soll durch eine verstarkie
Bearbeitung anderer europdischer Markte ausgeglichen werden. Die Benelux-Staaten sind
heute bereits sehr wichtig fir die Sudtiroler Urlaub am Bauernhof-Betriebe. Ebenso wie in
Osterreich sind auch die Ankiinfte aus den osteuropéischen Landern gestiegen, mit weiterhin
wachsendem Marktanteil. Im restlichen ltalien hingegen spielen mit lber 70 Prozent vor
allem die inlandischen Géste eine wichtige Rolle.

Die starkere Ausrichtung auf Kulinarik und gehobenes Klientel und weniger auf Familien
spiegelt sich auch in der Aufenthaltdauer wieder. Wahrend die &sterreichischen
Bauernhofurlauber durchschnittlich 8,2 Tage in Land bleiben, reisen die italienischen Géaste
bereits nach 4,5 Tagen wieder ab (Tabelle 5).

Anders als in Osterreich, hat das gastronomische Angebot auf Bauernhdfen in vielen
Provinzen ltaliens eine groBe Bedeutung. ltalienischer Agritourismus wird vor allem mit
gutem Essen in ausgezeichneten Gasthausern in Verbindung gebracht. Etwa 63 Prozent
aller Urlaub am Bauernhof-Betriebe in Italien bieten Gastronomie in Verbindung mit
Ubernachtung an. Das ist sicher mit ein Grund fiir die Beliebtheit dieser Urlaubsform im
landlichen Tourismus ltaliens.?*®

Das Vorhandensein von Restaurants mit gehobener Kiche erklart auch den hdheren
durchschnittlichen Jahresumsatz pro landwirtschaftlichem Betrieb, der in Italien fast doppelt
so hoch ist, wie jener der Mitgliedsbetrieb vom &sterreichischen Bundesverband Urlaub am
Bauernhof (Kapitel 6.9. und Tabelle 5)

Beim italienischen Agritourismus, mit Ausnahme von Siidtirol, stehen weder Familien
besonders im Mittelpunkt, noch kann er als preisginstige Urlaubsform bezeichnet werden,
da die Preise durchschnittlich ein Drittel lber jenen von Osterreich liegen. Dadurch
unterscheiden sich das Image und die Angebotsstruktur sehr stark vom &sterreichischen
Urlaub am Bauernhof.

Nun wird auch im internationalen Vergleich klar, dass trotz unterschiedlicher Bezeichnungen,
Preisniveaus und Angebotstrukturen, die Botschaft immer die gleiche ist — bei Urlaub am
Bauernhof soll den Gésten das Gefiihl fir das Land, die Natur und die Traditionen vermittelt,
sowie landestypische Speisen und die Landwirtschaft naher gebracht werden.*®

299 vgl. Interview Dax, 17.12.2009
890 ygl. http://www.agriturist.it/de/agriturist.php?ldCategoria=13&IdSottomenu=47 [19.10.2009]
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8. Resiimee und Ausblick

Da die Landwirtschaft in peripheren landlichen Rdumen zweifellos eine wichtige Rolle spielt
und dabei vielfaltige Aufgaben Ubernimmt, ist mittlerweile klar geworden, dass die
Entwicklung dieser Regionen nur in Verbindung mit intakten landwirtschaftlichen Strukturen
funktionieren kann.

Trotzdem kommt es durch die soziale und wirtschaftliche Schwéchung peripherer Raume
immer haufiger zu Landschaften ohne Landwirtschaft, was weit reichenden Folgen fiir den
Fremdenverkehr mit sich bringt.

Denn der wohl wichtigste Beitrag der Landwirte zum Erhalt I&ndlicher Rdume ist die
Gestaltung und Pflege der regionstypischen Kulturlandschaft, um dadurch eine Grundlage
fir den Tourismus zu schaffen. Darliber hinaus werden durch die bauerliche Kultur und das
traditionelle Brauchtum weitere Qualitdtsmerkmale fiir den Fremdenverkehr bereitgestellt
und gleichzeitig die Lebensqualitdt in diesen Regionen erhdht. Insbesondere periphere
landliche R&aume mit wirtschaftlichen Problemen, aber einer intakten Natur- und
Kulturlandschaft haben sich zunehmend auf den Tourismus eingestellt. Obwohl sich daraus
viele negative Auswirkungen ergeben kénnen, zahlen die Touristen zu den wichtigsten
Abnehmern landwirtschaftlicher Produkte und der Fremdenverkehr hat aufgrund der
zahlreichen Zuerwerbsmdéglichkeiten einen héchst positiven Einfluss auf die Landwirtschaft,
die regionale Wirtschaft und die Siedlungsentwicklung.

Eine Diversifizierung der landlichen Wirtschaft und des Agrarsektors ist unverzichtbar, um
lebendige, zukunftsfahige periphere Raume zu erhalten. Dabei kann Tourismus, in
Verbindung mit anderen Wirtschaftssektoren, in vielen dieser Regionen jenes Instrument
sein, mit dem eine Verbesserung der Situation erzielt werden kann. Um eine Diversifizierung
der regionalen Wirtschaft zu erreichen, ist es vor allem in landwirtschaftlich gepragten
Gebieten wichtig, Erwerbskombinationen und den Aufbau regionaler, sektortibergreifender
Kooperationen zu forcieren. Insbesondere durch die enge Beziehung zwischen
Landwirtschaft und Tourismus, in Verbindung mit der Direktvermarktung, die in vielen
heimischen Regionen bereits stark mit dem Fremdenverkehr verkniipft ist, ergeben sich
zahlreiche Chancen. Vor allem durch die Zusammenarbeit mit der in Osterreich besonders
bedeutenden  Biolandwirtschaft kdénnen  neue und erhdéhte  Absatz- und
Vermarktungsmaéglichkeiten entstehen.

Dadurch wird es mdglich, regionale Wirtschaftskreislaufe in Gang zu bringen und zusétzliche
Beschaftigungsmdglichkeiten zu schaffen.
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Da Urlaub am Bauernhof einen positiven Einfluss auf die Entwicklung peripherer landlicher
Raume hat, ist anzunehmen, dass dadurch auch die Abwanderung aus diesen Regionen,
zumindest in Ansatzen, verhindert werden kann. Dort, wo Urlaub am Bauernhof in ein
Ubergeordnetes regionales Konzept eingefligt ist, ergeben sich Chancen auf neue und
gesicherte wirtschaftliche Perspektiven, mit denen auch Beschéftigungseffekte einhergehen.
Mit zusatzlichen attraktiven Arbeitsplatzen fir die anséssige Bevdlkerung wird auch die
Lebensqualitét in der Region gesteigert, wodurch eine Méglichkeit auf Abbau der Landflucht
und Abwanderung gegeben ist.

Immerhin konnten durch Urlaub am Bauernhof Osterreichweit etwa 23.000 Arbeitsplatze in
peripheren landlichen Raumen geschaffen und gehalten werden.®”!

Dennoch sind es vor allem die Erreichbarkeit und die Anbindung an Ubergeordnete Zentren,
die bei der Entwicklung landlicher Raume besonders wichtig sind. Um dabei auch noch
Beschaftigungsmdglichkeiten zu schaffen, ist die Aufwertung kleiner regionaler Zentren und
Stadte von entscheidender Bedeutung. Dies kann auch durch den Tourismus erfolgen, wenn
durch auBergewdhnliche Landschaften, ein reiches kulturelles Erbe oder interessante

Freizeitangebote das nétige Potential gegeben ist.

Urlaub am Bauernhof als nachhaltige Urlaubsform mit einem guten Image und steigenden
Wachstumsraten leistet dabei einen wichtigen Beitrag zur 6kologischen und ékonomischen
Verbesserung vieler Regionen. In zahlreichen strukturschwachen Gebieten, die sich fir die
Etablierung eines natur- und sozialvertraglichen Tourismus entschieden haben, gingen von
kleinstrukturierten  Bauernhéfen entscheidende Impulse fiir weitere touristische
Angebotsformen im Einklang mit Natur und Kultur aus.

FOr Regionen, die sich auf einen nachhaltigen Tourismus einstellen, ist es fir eine
zukunftsfahige Entwicklung wichtig, vor allem mit dem Gewerbe, der Gastronomie und der
Landwirtschaft regionale Netzwerke zu bilden, um eine multisektorale lokale
Wertschopfungskette zu erreichen.

Es muss eine Nachhaltigkeitsorientierung in der Region gegeben sein, um einen qualitativ
hochwertigen Tourismus forcieren zu koénnen. Urlaub am Bauernhof erfillt diese
Anforderungen, indem die natlrlichen und kulturellen Potentiale der landlichen Gebiete
optimal und bestmdglich genutzt werden. Wenn mit diesen Voraussetzungen auch noch eine
hohe Besucherbefriedigung erreicht wird, stellt Urlaub am Bauernhof ein duBerst wichtiges
Segment einer nachhaltigen Tourismusentwicklung in peripheren landlichen Raumen dar.

801 ygl. Gattermayer, 2006, S. 59
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Anhand der angefihrten Beispiele konnte gezeigt werden, dass ein umwelt- und
sozialvertraglicher Tourismus im Einklang mit der Landwirtschaft und den Belangen des
Naturschutzes sehr erfolgreich sein kann. Intensive Tourismussituationen, wie sie in der
Gemeinde Bad Hindelang gegeben sind, missen dabei nicht zwangslaufig dem
Nachhaltigkeitscharakter entgegen laufen. Als Alternative zu den massentouristischen
Auspragungen der Region ist Urlaub am Bauerhof in Bad Hindelang duBerst erfolgreich in
das bestehende Leitbild und touristische Konzept involviert.

Die Fallbeispiele zeigen deutlich, dass mit Hilfe eines nachhaltigen Tourismus, der sowohl
Okologischen tragfahig, 6konomisch eintraglich als auch soziale verantwortlich ist, die
problematischen Auswirkungen des Fremdenverkehrs vermieden, bzw. verringert werden

kénnen.

,Die Symbiose von Landwirtschaft und Tourismus bei Urlaub am Bauernhof kann als
Herzstiick einer umweltvertrdglichen und sozial verantwortlichen, aber auch

wirtschaftlich interessanten Tourismusentwicklung angesehen werden.*%

Daher ist Urlaub am Bauernhof ein auBerst wichtiges Element in peripheren landlichen
Raumen und kann einen besonderen Beitrag zur multifunktionalen Entwicklung
strukturschwacher Regionen leisten. Darlber hinaus gilt diese Urlaubsform als erfolgreiches
Beispiel fir eine nichtlandwirtschaftliche Entwicklungsalternative b&uerlicher Betriebe und
landlicher Raume.

Dennoch muss gesagt werden, dass trotz der positiven Eigenschaften von Urlaub am
Bauernhof, der Beitrag zur regionalen Entwicklung wirtschaftlich gesehen eher gering
ausféllt. Diese Urlaubsform kann daher nur in Teilaspekten Einfluss auf die ékonomische
Situation peripherer landlicher Rdume nehmen, obwohl sie fiir einzelne Betriebe eine
wesentliche  EinkommensgréBe sein  kann. In Zusammenarbeit mit anderen
Wirtschaftssektoren, der Direktvermarktung und eingebunden in ein regionales
Vermarktungskonzept kann Urlaub am Bauernhof aber ein wichtiger Teil einer touristischen
Entwicklung sein.

Bei der Konzeption miissen sowohl Ziele als auch Grenzen klar definiert werden und es
dirfen nicht zu rasch positive Ergebnisse erwartet werden, da die Konkurrenz unter den
Regionen groB ist und heute ein besonderes Augenmerk auf Vermarktung und Werbung
liegt.

Daher ist es ist umso wichtiger, die vorhandenen Potentiale zu biindeln und Schwerpunkte
fir das jeweilige Gebiet zu entwickeln, um ein Alleinstellungsmerkmal zu schaffen.
Fremdenverkehr kann aber in keinem Fall als Allheilmittel fir periphere landliche Regionen

angesehen werden.

892 Embacher, 2007, S. 2, zitiert nach Jost Krippendorf
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Denn nur jene, die auch (ber die natur- und kulturrdumliche Voraussetzungen verfligen,
haben eine Chance sich auf dem hart umkampften Tourismusmarkt zu behaupten.

Darliber hinaus besteht die Gefahr, dass solche ,Extensivgebiete” die Fahigkeiten und die
Nachfragepotentiale Uberschatzen, die nétig sind, um eine Region marktfahig zu machen.
Oftmals fehlt es dabei an organisatorischen und finanziellen Voraussetzungen.

Doch  vielerorts  kann Urlaub  am Bauernhof als  nichtlandwirtschaftliche
Einkommensalternative zusammen mit staatlichen FérdermaBnahmen eine ausreichende
Anzahl an bauerlichen Betrieben mit einer soliden ékonomischen Basis erhalten und so eine
flachendeckende Bewirtschaftung sicherstellen.

Urlaub am Bauernhof wirkt sich also &uBerst positiv auf die Entwicklung des
landwirtschaftlichen Einkommens aus und stellt oftmals mehr als ein Drittel des gesamten
Betriebsumsatzes. Vor allem die Mitgliedsbetriebe des Bundesverbandes Urlaub am
Bauernhof erzielen besonders gute Ergebnisse, da sie aufgrund der professionellen
Vermarktung auf eine hbéhere Auslastung verweisen kénnen. Auch die
Qualitatskategorisierungen und Spezialisierungen wirken sich férderlich auf die erzielbaren
Preise aus, die etwa ein Drittel Gber dem Durchschnitt aller &sterreichischen
Urlaubsbauernhéfe liegen. Allein in den letzten 15 Jahren hat sich der Umsatz pro Bett bei
den Mitgliedern um mehr als 120 Prozent erhdht.3%

Dennoch sind nur etwa 25 Prozent aller Urlaubsbauernhéfe im Bundesverband vertreten. Es
ist anzunehmen, dass sie sich nicht in gewisse Abhé&ngigkeiten begeben wollen, bzw. nicht
bereit sind, ihre H6fe auszubauen und an die geforderten Qualitédtsanspriiche heranzuflihren.
Dariiber hinaus sind Mitglieder angehalten, gezielt Marketing zu betreiben, ihre Angebote

auszubauen und diese regelmaBig an neue Gésteanforderungen anzupassen.

Urlaub am Bauernhof ist aber nicht nur ein Zubrot fur Landwirte, sondern ein entscheidender
Faktor im landwirtschaftlichen Einkommen, der oftmals darlber entscheiden kann, ob der
Betrieb aufrechterhalten bleibt. Denn aus Untersuchungen geht hervor, dass Landwirte, die
Urlaub am Bauernhof anbieten, weniger oft die Landwirtschaft aufgeben.®**

Dadurch kénnen viele Funktionen der Landschaftsgestaltung weiter erflillt werden. Somit bt
Urlaub am Bauernhof einen stabilisierenden Einfluss auf die flachendeckende
Bewirtschaftung in landlichen Rdumen aus und leistet einen wichtigen Beitrag zu deren
Weiterentwicklung.

Urlaub am Bauernhof kann also sowohl fir landwirtschaftliche Betriebe, als auch flr die
Entwicklung peripherer landlicher Rdume eine wirkliche Chance darstellen, wenn gewisse

%98 \/gl. Bundesverband Urlaub am Bauernhof in Osterreich, 2008, S. 8
804 vgl. Interview Embacher, 03.12.2009
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Voraussetzungen erfillt werden. Im Zuge dieser Arbeit konnte herausgefunden werden, dass

Urlaub am Bauernhof dann wirklich erfolgreich ist, wenn:

diese Urlaubsform in ein regionsweites (Tourismus)Konzept eingebunden ist und als
klares Thema beworben wird

eine starke Kooperation mit anderen Wirtschaftssektoren besteht

der Hof in Verbindung mit Direktvermarktung betrieben wird

der Betrieb als Mitglied im Bundesverband Urlaub am Bauernhof vertreten ist

es sich um einen ,lebendigen“, vollbewirtschafteten Hof mit wenigen Géstebetten
handelt

die Region in den alpinen Gebieten Osterreichs liegt und es sich um kleinbauerliche
Betriebe mit einer Uberschaubaren Anzahl an verschiedenen (Streichel-)Tieren
handelt; je westlicher und je mehr Berggebiet, desto mehr und erfolgreichere
Urlaubsbauernhéfe

der Betrieb in landwirtschaftlich benachteiligten Gebieten liegt; denn genau hier wird
dieses Zusatzeinkommen dringend gebraucht

die natur- und kulturraumliche Ausstattung gegeben ist

der Urlaubsbauernhof zwar in Alleinlage, aber in der Nahe anderer touristischer
Infrastrukturen liegt (im Winter vor allem in der Nahe von groBen Skigebieten); zu
abgelegene Hoéfe sind weniger erfolgreich

Zusatzangebote wie Wellness oder Spezialisierungen vorhanden sind (vor allem um
andere Zielgruppen auBerhalb der Kerngruppe, Familien mit Kindern, anzusprechen)

In Zukunft wird der ,griine Lifestyle” das Urlaubsverhalten pragen und in vielen peripheren

landlichen Raumen soll der Tourismus auch weiterhin ein wichtiger Wirtschaftszweig bleiben.

Daher sollen nur jene Urlaubsformen forciert werden, die keine schadlichen Einflliisse auf die

natirlichen und kulturellen Gegebenheiten haben. Als umwelt- und sozialvertragliches

touristisches Angebotssegment besteht hierbei durch Urlaub am Bauernhof eine groBe

Chance fiir eine nachhaltige und zukunftsfahige Entwicklung dieser Regionen.
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