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1 Einleitung

Plakate pragen durch ihre omniprasente Anwesenhwisentlich das
Erscheinungsbild der Stadte. Kaum einem andereniuviedst es gelungen, durch
verhéaltnismaRig geringen Aufwand, so viele Betrachteichzeitig zu erreicherSie
vermogen es ddBevolkerung zu suggerieren, was sie braucht untekamuss, wem
sie bei der nédchsten Wahl ihre Stimme geben sall walche Veranstaltung auf
keinen Fall verpasst werden darf. Somit lenken-sbeewusst oder unbewusst — das
Konsum- und Wahlverhalten der Gesellschaft. Alshiwyer Bestandteil der heutigen
Kommunikation dient Reklame als urbanes Informaimedium. Die Themen auf
den Anschlagflachen variieren von politischen ltdralbis hin zur Anpreisung von

Markenartikel.

Die Gestaltung von Plakaten unterliegt den jeweilig Trends ihrer Zeit.
Gesellschaftliche Ereignisse sowie aktuelle Kun&tstingen werden von diesem
Medium immer sehr schnell wahr- und aufgenommeakdé kénnen daher als
unmittelbare Kunst- und Kulturdokumente vergangdfgochen angesehen werden.
Mit der Anerkennung der Plakatgestaltung als eigenige Kunstgattung ist ein
wichtiger Schritt gesetzt worden, um eine wisseaitbhe Forschung auf diesem
Gebiet zu ermdglichen. Plakatentwirfe, sofern shtrnvon anerkannten, bildenden
Kinstlern geschaffen worden sind, haben davor lietigzum Kunsthandwerk
gezahlt. Die Aufwertung dieses Bereiches der Kuasstsowohl der steigenden
Prasenz im oOffentlichen Raum zuzuschreiben, alsh ader theoretischen und
praktischen Auseinandersetzung verschiedener utistien zu verdanken, wie der
Kunstgewerbeschule oder dem Bauhaus in Deutschesl primére Interesse jener
Einrichtungen hat darin bestanden, eine neue Sictit-Herangehensweise fur dieses
Medium den Studenten und auch der Bevolkerung mmitteln. Anhand zahlreicher
Vortrage und Ausstellungen haben diese Institutiorersucht, der breiten Masse das
notige Verstandnis fur eine neue Art der Reklamdiendzu bringen. Diese
Bemuhungen sind von Seiten der Bevolkerung mit lduegs positiver Resonanz

honoriert worden.

! Bund Osterreichischer Gebrauchsgraphiker 1953, S.



Die hohe Qualitat der Plakatentwiirfe in Osterreinbbesondere in Wien nach dem
Ersten Weltkrieg, kann vielleicht durch den Umstanklart werden, dass es bereits
1921 zur Grindung eines stadtischen Anschlagweeameinde Wien stadtisches
Ankindigungsunternehmen, kUBEWISTA genannt) gekommen ist. Die GEWISTA
hat dahingehend nicht nur das &uf3ere Erscheinddgdr Stadt bestimmt, sondern

auch die Beschaffenheit der Plakate positiv begsstl

Das neue Dezennium nach dem Ersten Weltkrieg ifielttie Kunst im Allgemeinen
und for das Medium Plakat im Besonderen einen wgeht Wendepunkt in ihrer
weiteren Entwicklung dar. Die durch den Krieg zuntillsSand gekommene
Entstehung von Reformgedanken wird erneut aufdegritind weitergefuhrt. Der
Anspruch einer in den Alltag integrierten Kunst @ine zweckgebundene Funktion
erfullt, bleibt dabei vorherrschen@epréagt von den Erfahrungen des Krieges und den
daraus resultierenden sozialen Veranderungen freden die Kinstler bestehende
Konventionen kritisch und begegnen ihnen mit nekermen. Eine Antwort von
Seiten der bildenden Kunst ist der Dadaismus, ianestrichtung, die sich gegen die
als sinnentleert empfundenen Strukturen der Gebelfs richtet und eine neue
Sichtweise der Dinge anstrebt. Zahlreiche Manifesté Dokumente von Kinstlern

geben einen Eindruck der von ihnen propagiertearideieder’

Der Erneuerungsgedanke zieht sich auch in andeigrst&n hindurch. Die Musik
wird von Arnold Schdnbergs 12-Ton-Technik, die mstmals in seinem Werk Opus
23 anwendet, revolutioniert. In den Vortrdgen voarlKKraus, Peter Altenberg,
Anton Kuh und Adolf Loos wird das Konzept des neusbensstils zum Thema
erhober?

Der Reformgedanke strebt eine Kunst frei von Selstk an, die sich der Funktion
unterzuordnen hat. Das Medium der Plakatkunst kdien Anforderungen des
Reformgedankens in sich vereinen und avanciederunAusdruckmittel seiner Zeit.
Victor Th. Slama, der sich durch sozialkritischeak@tentwirfe einen Namen
gemacht hat, formuliert die Bedeutung des Plakébégendermalien;[...] das
moderne Plakat entwickelt sich zu einer kiinstléescManifestation, die ganz neu in

ihrer Art wie der Film, die Presse, das Radio alees der Kinder unserer Zeit

2vgl. dazu: Schneede 1979
® Binder C.1976, S. 15



geboren wurde. [..], eine gute Plakatwand [bedguteine Steigerung des
Lebensgefuhls fir die Grof3stadter und man [kann] g und Recht von einer
,Galerie des Volkes" sprechen. Keine Kunstausstejlukein Bildermuseum besitzt
den Wirkungsradius einer Plakatwand! Alle Ismendralinren Niederschlag auf den
Plakatwanden und so den Weg in die breite Massendeh, aber nicht in Form
einer leeren Anwendung, sondern in den meisterefallar es das Plakat, welches
die Existenzberechtigung der verschiedenen Ismeer iBeweis gestellt hat. [...]
Gerade auf der Plakatwand erscheinen infolgedesbese Ismen [die radikalsten
Ismen] vollkommen am Platz und gerade das Plakanteo die Entwicklung der
modernen Kunst, soweit sie nicht vollkommen abwegg dem Verstandnis der

breiten Schichten der Bevélkerung naher bringén.

Der Anwendungsbereich des Plakates konzentrieit simehmend im politischen
und merkantilen Bereich. Die Ausfihrung von Reklamied von professionellen
Fachkraften Gbernommen. Dadurch kann sich diesee merufszweig etablieren.
Der Gebrauchsgrafiker, so die damals gangige Beaeinyg flir diesen Beruf, entwirft
nicht nur Plakate fUr seinen Auftraggeber, sondeenteint dem Produkt oder der Idee
ein Image, mit dem sich der Konsument beziehungmvder Wahler identifizieren

kann und soll.

Einige der bedeutendsten Beitrage dieser Zeit, beigpielsweise der Meinl-Mohr
von Joseph Binder, die Entwirfe der Wiener SchateJulius Klinger oder jene der
Ateliergemeinschaft Esteba, stammen von Osterisgblen Kinstlern, die auch weit
Uber die Landesgrenzen hinaus hohe Anerkennung Naachahmung gefunden
haben. Nicht ohne Grund wird Osterreich in jenehreda auf diesem Gebiet als

zukunftsweisend gepriesen.

Obwohl Plakate — einerseits durch die Wahl des Nads$e andererseits durch den
sich standig andernden Geschmack der Zeit — nukkuarer Bestandigkeit sind, ist
es dank der Sammeltatigkeit und Konservierungsanesischiedener Institutionen
gelungen, (wie der Albertina, dem Museum fir Angesie Kunst, der

Flugblattersammlung der Osterreichischen Natiobéitithek oder auch der Stadt-

und Landesbibliothek Wien) zahlreiche Entwurfedig Nachwelt zu erhalten.

4 Slama, Teilnachlass, 0.J., 0.S.



Auf einprdgsame Weise veranschaulichen diese Rlakatwechselseitige Beziehung
zwischen kunstlerischer Entfaltung und 6konomis¢herktionalitat.

Die explizite Behandlung der 6sterreichischen Rlakast der zwanziger Jahre des
vorigen Jahrhunderts ist bis jetzt weitgehend uridstet geblieben. Das Besondere
an den Plakaten dieser Dekade ist die vollzogeneniing zwischen reiner
Kinstlergrafik und Gebrauchsgrafik, die jedoch highbeeinflusst von den Stilen
dieser Zeit bleibt. Ambitionen, innerhalb der Pl&kmst eine neue Formensprache
anzuwenden, haben sich bereits vor dem Ersten Wégtlabgezeichnet, kommen
aber erst in den 1920er Jahren zur ihrer vollenfaEuhg. Die in dieser Zeit
entwickelten Gestaltungsprinzipien bilden bis hewte Grundlage moderner

Reklame.

Der zeitliche Rahmen dieser Arbeit umfasst die #92Iahre, wobei gegebenenfalls
Rick- und Ausblicke, falls diese notwendigerweisemzVerstandnis beitragen,

miteinbezogen werden.

Ziel dieser Arbeit ist es die Umsetzung der neuesst@tungsprinzipien in der
Osterreichischen Plakatkunst zu untersuchen. Daérlen jene Entwurfe, die in und
fir Osterreich entstanden sind, selbst wenn siat raeisschlieRlich von hiesigen
Kinstlern geschaffen worden sind, zur Osterreitt@acSzene gezahlt.

Folgende Fragen werden zu beantworten sein: Weldraussetzungen haben zu
einer neuen Form der Plakatgestaltung gefiuihrt? iDwelche formalen Mittel sind

die neuen Gestaltungsprinzipien umgesetzt wordehwie ist ihre Beeinflussung,

vor allem im Bereich des politischen Plakates uadWerbung, zu beurteilen?

Aufgrund der groRen Anzahl an Entwirfen kénnen tnalle, in dieser Zeitspanne
entstandeneixemplare Erwahnung finden. Vielmehr soll der Versunternommen
werden anhand von ausgesuchten Beispielen, die aschaulichsten die
Entwicklung des modernen @sterreichischen Plakatézseigen, Antworten auf die
gestellten Fragen zu erhalten.

Abschlieliend mdchte ich noch darauf hinweisen, dassSchreibweise der Worter
Grafik(er), Typografieetc. nur im Fall eines original wiedergegebendatZs oder

eines Buch- bzw. Aufsatztitels nph beibehalten wird.



2 Forschungslage

Die wissenschaftliche Forschung auf dem Gebietbdterreichischen Plakatkunst in
den 1920er Jahren ist meist Teil allgemeiner Untdrsngen, beginnend mit der
Ersten Republik bis hin zum Anschluss Osterreiohsdas Deutsche Reich 1938.
Selbststandige Literatur flr diesen Zeitraum istirkavorhanden. Eine Aushahme
bildet die — wenn auch nur sehr oberflachlich belein— von Herbert Kossatz

herausgegebene Publikation ,Das Wiener Plakait im Rahmen einer Ausstellung
der Albertina im Jahre 1970 erschienen ist. DeroAbeschreibt den Ubergang vom
Jugendstilplakat hin  zum modernen Wiener Plakat uedet dabei die

Voraussetzungen fir diese Entwicklung von der Seaeaund seiner bedeutendsten

Lehrern ab.

Zahlreiche Publikationen zum Thema OsterreichiscRéakatkunst in der

Zwischenkriegszeit stammen von Bernhard DenScheBegenstand seiner
Untersuchungen sind sowohl Werbeplakate als auakal politischen Inhalts. In
dem von Anita Kiohnel zusammengestellten Buch Mamdiagen — Plakate aus
Osterreich und Deutschland von 1914-1946idmen sich die Autoren dem Medium
Plakat nach bestimmten Themenkreisen und versughleand von chronologischen
Eckdaten kunstlerische Wandlungen und Neuerungeerhialb der Plakatkunst
aufzuzeigen. Im Bereich des politischen Plakatesésonders die von Ernestine
Bennersdorférverfasste Dissertation zu nennen, die sich mitNiationalratswahlen

der Ersten Republik befasst.

In Bezug auf die Aufarbeitung einzelner Kinstlegdalichkeiten sind die
sogenannten MAK-Studigsherausgegeben von Peter Noever zu nennen, die sic
unter anderem mit den Gebrauchsgrafikern HermarseKdoseph Binder und Ernst

Deutsch Dryden beschaftigedleren Arbeit wesentlich zu einer Wende in der

® Kossatz 1970

®z.B. Denscher 1992, Denscher 1981a
" Kihnel 1998

® Bennersdorfer 2002

® Noever 2001; 2002; 2003



modernen Werbegrafik gefihrt hat. Kosel, der im Wiber Zwischenkriegszeit
besonders gefragt gewesen ist, hat, so Noever,allem die Umsetzung des
zeitgendssischen Stils beherrscht. Die Suche naiglichen &sthetischen Formen
des Alltags hat sein kinstlerisches Schaffen alsbegafiker gepragf Die

Errungenschaft von Joseph Binder liegt wiederumingdaals einer der Ersten
Werbegrafik konsequent als Sprache begriffen undesetzt zu haben. Das Bild
wird von Binder sowohl nach formalen als auch nkagjfischen Grundbestandteilen
erfragt, wodurch ein Farbkonzept oder eine Wiederamungsleistung geschaffen
werden kann. Die Lesbarkeit und Verstandlichkeit deuen Zeichensprache wird
somit garantiert’ Die Vorliebe fiir Mode und deren Extravaganz pragienArbeiten

Deutsch-Drydens. Im Gegensatz zu den beiden and&ehrauchsgrafikern
verschlagt es ihn, nach seiner Karriere als Plakestter, in die Modewelt Paris™ und

in die Filmstudios von Hollywoolf

Eine weitere nennenswerte Kiinstlerbiografie stawwnt Anita Kithnel?, die Julius
Klinger als Plakatgestalter und besonders als Etiger in den Mittelpunkt ihrer
Betrachtungen stellt. Klinger hat mit seinem bekannWerk ,Poster Art in

Vienna*

, worin er und seine Schiler sich dem amerikanisdWarkt prasentieren,
ein Standardwerk in Auseinandersetzung mit der d@kakst geschaffen, das
gleichsam als Manifest dieser Wiener Schule angeselerden kann. Neben Klinger
ist es noch Joseph Binder, der sich in theoretisthigerlegungen mit Problemen in
der Plakatgestaltung befasst. Er widmet sich Memaldem Thema Farbigkeit in der
Werbung, zu der er 1934 die Abhandlung ,Colour idvértising®® publiziert. Im

Wesentlichen beschéftigt er sich mit dem Farbsymibmls, worin jede Farbe einer
gewissen psychischen Auswirkung zugeordnet ist, datler die Aufgabe des

Poster-Designers?, wie sich Binder selbst bezeichnet, darin liegich diesen

9 Noever 2003, S. 8

" Noever 2001, S. 10

2 Noever 2002

13 Kiihnel 1997

1 Klinger 1923

15 Binder 1934

'® Binder C. 1976, S. 107



Kriterien die Auswahl der Farben in seinen Entwiirkel treffent’ Das Plakat stellt
fur ihn einen wesentlichen Aspekt zur ,Geschmadisbung” im 6ffentlichen Raum
dar und soll das Stadtbild nach &sthetischen Gispichkten pragelf. Der
zuséatzliche Titel seines Buches ,The Harmony of t&mts®® weist auf die
ambivalente Einstellung Binders zu Werbekampagnen Im dem einheitlichen
Erscheinungsbild einer Firma — angefangen bei Rtakhis hin zu der Gestaltung
von Verpackungen und Auslagendekoration — siendegr Werbeerfolg wurzelnd,
wobei klare und prazise Formen die Voraussetzurigr dalden?® Bewusst werden
von Binder auch Uberraschungseffekte eingeset#, edi durch von der Natur
abweichenden Farben erziét.

Die internationale Aufmerksamekeit, die jene ebenmagmte Gruppe um Julius Klinger
durch ihrer Publikation ausgelést hat, findet in mgde vom anerkannten
Fachpublizisten Sydney R. Jones verfassten, Buchaad Publicity?> Erwahnung.
Jones beurteilt das Schaffen der Wiener Gruppéipasid stellt, so wie Klinger, die

Frage, welche Aufgabe dieses Medium in der modeZeéirzu erfillen hat.

Das Gebiet der Typografie nimmt innerhalb der moder Plakatgestaltung ein
breites Betatigungsfeld ein. Neben Klinger setzih gan Tschichofd und die
Lehrenden des Bauhauses mit Schriftgestaltung rsarséer. Der Typografie wird
spatestens seit 1923 eine wichtige Funktion indlerdas Bauhauses zugesprochen
und ist Bestandteil des Unterrichtsprogranffh¥ergleichend stellt Tschichold alte
und moderne Schrifttypen nebeneinander und er&f@thaulich die Anforderungen
an die Gestaltung funktioneller Schrift.

" Binder 1934, S. 17-29

'8 Dombrowski 2001, S. 54
19 Binder 1934, S. 11

“ Binder 1934, S. 21

Z Binder 1934, S. 17

22 Jones 1925

% Tschichold 1928

4 Fleischmann 1984, S. 9
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Eine aufschlussreiche Quelle Uber die Arbeitspraxisliesem Berufszweig geben
regelmaRig erscheinende FachzeitschrifteNeben der kiinstlerischen Komponente
berticksichtigen sie auch besonders die 6konomiSeiite der Gebrauchsgrafik und

dienen als adaquate Plattform zum Austausch vanfdieternen Angelegenheiten.

% 7.B. Osterreichische Reklame (Reclame). Organwdebandes dsterreichischer Reklamefachleute.
Wien, Innsbruck 1927-1932; Kontakt (Contact). Qéfiies Organ des Schutzverbandes der
Reklametreibenden Osterreichs, Wien, 1926-1936
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3 Die Loslésung vom Wiener Jugendstil — Die

Emanzipation einer neuen Formensprache

Die Innovationen im modernen Plakat driicken siclerster Linie auf formaler und
stilistischer Ebene aus. Die bewusste Auseinantensg auf dem Gebiet der
Flachigkeit, Farbreduktion, Schriftgestaltung sowder inhaltlichen Einbeziehung
von Text ins Bild fordert die Entwicklung einer m@uFormensprache. Bestrebungen,
diesen Problemen mit dem Typus des modernen Sielpsaentgegenzutreten, sind
in Deutschland bereits im ersten Jahrzehnt desJa@rhunderts zu finden. In
Osterreich setzt diese Entwicklung verstarkt emthndem Ersten Weltkrieg ein,
wobei mehrere Grinde hierfir verantwortlich zu neachind. Die noch immer starke
Bindung an den Jugendstil hat erst langsam einee nentwicklung in der
Formensprache zugelassen. Zumal sind in Wien kdakatRiinstler eines modernen
Stils vertreten. Dies andert sich erst durch dieckRéhr des Begrinders des
modernen Sachplakates in Deutschland — Julius &lirgnach Wien. Das erste im
Konstruktivismus ausgefuhrte Plakat in Wien ersch&B24 von Friedrich Kiesler.
Das Auftreten befahigter Plakatkinstler hat die Btodsierung der Plakatkunst
vorangetrieben, ebenso wie die Notwendigkeit, Wmaitiel der neuen Zeit
anzupassen. Desgleichen zeigt die Grindung versamee Institutionen, wie
beispielsweise des Bundes Osterreichischer Gelsgrafiker oder der GEWISTA,
die in spaterer Folge noch behandelt werden, dieelnmende Bedeutung, die der
Plakatkunst beigemessen wird. Auch das 1927 in Wiwh eines der ersten seiner
Art in Europa Uberhaupt, entstandene ,Reklamewssdaftliche Institut‘ betont die
Stellung des Plakatwesens innerhalb Osterreictesdbit abgehaltenen Vorlesungen
widmen sich auf verschiedenen Gebieten — von ,Gkaphd Druckverfahren“ bis

hin zu dem FachReklamepsychologie“ — dem breiten Spektrum dek&taunst®

In den folgenden Kapiteln sollen die Voraussetzangé zu einer neuen Plakatkunst
gefuhrt haben, untersucht werden. Ebenso wird dege; mit welchen stilistischen

Mitteln die Umsetzung erfolgt ist, nachgegangendear

% Denscher 1992, S. 155-156
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Die verschiedenen Stile, die parallel auf den Rflichen in jenen Jahren existieren,
zeugen von einer grofRen Experimentierfreudigkeierhalb der Gebrauchsgrafik. In
diesem Pluralismus der Stile sind besonders di#isse von Konstruktivismus und
Neuer Sachlichkeit zu beobachten. Sie stellen dilmehnichterne Strenge eine klare
Abgrenzung zu Plakaten der alteren Generation dar hilden beziehungsweise
markieren in den folgenden Jahren nach dem Ersteltkkiég einen Neubeginn in
der Plakatgestaltung Osterreichs. Vor allem didlszee Ausrichtung dominiert die
Plakatkunst im Osterreich der 1920er Jahre.

3.1 Die Voraussetzungen fur eine neue Formensprache

Die Voraussetzungen fir eine neue Formenspracteriilakatkunst sind allgemein
in der bildenden Kunst zu suchen. Die Bestrebungaren Reformgedanken
innerhalb der Kunst fortzufihren, dessen Anfangeh sibereits um die
Jahrhundertwende abgezeichnet haben, werden esnégggriffen. Die Forderung
der bildenden Kunstler, eine Kunst zu schaffen, jdgen Bereich des Alltags
durchdringen soll, konkretisiert sich zunehmendr Biastige Leitsatz der bildenden

Kunst ,l'art pour I'art?’

verliert fast vollstandig seine Gultigkeit. Diefeommende

Idee des Gesamtkunstwerkes wird von den BemuhunigeBarrieren zwischen der
,hohen* und der ,niederen“ Kunst aufzuheben, getrg§ Das Ziel ist eine von
Subjektivitat und Individualismus befreite Kunsie dicht mehr einzig und allein
ihrem Selbstzweck dienen soll. Das Betéatigungsidda Plakatkunst deckt sich
ganzlich mit diesen Vorstellungen und die Etablgyudieses Mediums als

eigenstandige Kunstform setzt sich verstarkt durch.

In Wien geht dieser Erneuerungsgedanke von jenerstidin aus, die sich zuvor an
der Kunstgewerbeschule des Osterreichischen Museumas in der Secession
vereinigt haber? Aufbauend auf den Gestaltungstendenzen, die vdo Kwser,

Gustav Klimt, Alfred Roller, Rudolf Larisch und Bkold Loffler geschaffen worden

27 Zitter 1929, S. 9
2 Mrazek 1970, S. 5
2 Mrazek 1970, S. 5
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sind, werden die wichtigsten Mal3stdbe fur die weitentwicklung der Plakatkunst
festgelegt®

Die Wiener Kunstgewerbeschule tragt wesentlich Amsehen der Plakatgestaltung
als eigenstandige Kunstrichtung bei. Denn beretis $900 werden Plakate als
selbststandiges Fach der angewandten Grafik domvoeien3' Auch in den
folgenden Jahren scheut sich die Lehrerschaft niodiie, der Zeit entsprechende
Stromungen zu fordern und an ihre Studenten weitevermitteln. Sie ist es auch
gewesen, die in den 1920er Jahren geholfen hat, \Wettruf der ,Neuen
Sachlichkeit* zu begriindef.

Die Ausbildung an der Wiener Kunstgewerbeschuleibbledaher fir viele
Plakatkunstler in Bezug auf ihr weiteres Schaffemcdaus pragend. So verweist,
Joseph Binder immer wieder auf die Leistungen dam@f Werkstatte, insbesondere

auf das Werk Josef Hoffmanns, ohne ihn jedoch rranka zu woller’

Stilistisch nehmen malgeblich zeitgendssische ktnishungen, wie beispielsweise
der Konstruktivismus, die neue Sachlichkeit, derd&smus, Futurismus und
Expressionismus Einflusauf die Plakatgestaltung. Die Erfahrungen der akttn

Malerei in Bezug auf das Verhaltnis zwischen Flaahd Farbe zueinander finden
ebenso in diesem Medium Anwendung. Besonders ggniffur die Reklame jener
Jahre ist die emotionslose Strenge der neuen $hkhit; jener Stil, der sich
unabhangig von der vorangegangen l'art pour I'&dnst entwickelt hat und der

nach den Wirren des Krieges den niichternen Zugani§unst widerspiegelt.

Sind es in Osterreich hauptséachlich die Kunstgeesmiule und die Secession
gewesen, die eine Wiederbelebung des Reformgedsmiaai dem Ersten Weltkrieg
verbreitet haben, so Ubernehmen in Deutschland Bashaus und in den
Niederlanden die ,De Stijl-Bewegung” diese Aufgabéon diesen Institutionen
gehen die entscheidenden Impulse fir die Durchsgtoes Reformgedankens aus,
die dem modernen Plakat zum Durchbruch verhelfems Medium Plakat wird

30 Mrazek 1970, S. 5, vgl. allgemein: Schober 1996
% Schober 1996, S. 46
%2 Binder C.1976, S. 15
®Kiihnel 19984, S. 12
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gleichberechtigt mit Malerei, Plastik und Architekin den Stand angewandter Kunst
gehoben.

Schober sieht die Voraussetzungen fir das modesterréichische Plakat in
Deutschland, vor den Jahren des Ersten Weltkrieggesder Osterreicher Julius
Klinger als Reklamekiinstler groRRe Erfolge gefeat® Neben Lucian Bernhard gilt
er als Begrinder des modernen Sachplakates in édasl. Auch Ernst Deutsch-
Dryder?, der ein Vertreter eines modisch eleganten Ssiisarbeitet zunéchst in
Berlin. Gemeinsam mit der Druckerei ,Hollerbaum udchmidt* gelingt es diesen
Gebrauchsgrafikern, Plakate von aulRergewohnlicreh@ualitdt zu gestalten. Mit
der Rickkehr von Klinger und Deutsch-Dryden in diége Heimat flieRen ihre
Erfahrungen und Erkenntnisse in die dsterreichigthkatkunstszene mit ein, wo sie

nahtlos an die Erfolge in Deutschland anknipfemiedin

Die veranderten Lebensumstande nach dem Kriegadvehl einen Fortschritt in der
Industrie bedeuten, als auch den steigenden Verbraon Konsumgutern zur Folge
haben, forcieren einen neuen Typ von Plakat. Dag @&redo heildt: ,Kunst fur die
Wirtschaft und Wirtschaft fur die Kunst® Der Darstellungsschwerpunkt auf den
Plakatflachen verlagert sich weg von Ankundigun@é@nVeranstaltungen, hin zu
politischen Themen und Warenwerbung. Haben alskaBalr Kunstausstellungen
inzwischen ihre fihrende Position eingebif3t, nehmenjene fir Warenhéuser und
Industrieprodukte ihren Platz elh.Das neue Plakat muss der Schnelllebigkeit
Genuge leisten und in moéglichst kurzer Zeit denrd&dtter Informationen klar und
einfach vermitteln kdnnen. Das rasche Erfassenlmeats wird durch den Einsatz
verschiedener Stilmittel, wie die Verwendung wenigeaber auffallender

Signalfarben, Grol3formate und einfacher Formengetwahrleistet.

Die Absicht von Reklame liegt in erster Linie datimeresse beim Betrachter zu
erzeugen. Entscheidend sind hierbei die erstenrfsieki) in denen das Plakat erblickt
wird, ob sie im Gedachtnis verankert bleibt odehhiDie Frage des Gefallens spielt

34 Schober 1996, S. 107

% Mit seiner Riickkehr nach Wien 1918, tragt er ziiat den Namen Dryden, spéter lasst er den
Namen Deutsch ganzlich weg. (Vgl. Noever 2008;%. 10)

36 zitter 1929, S. 9
%" Kossatz 1970, S. 9
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zudem weniger eine Rolle, als jene nach der Faljghlee Aufmerksamkeit des
Betrachters auf sich zu lenken. Victor Th. Slama dias folgendermal3en auf den
Punkt gebracht.,Ein Plakat kann nicht allen gefallen — es kann abalen

auffallen.“*®

3.2 Die Positionierung der Wiener Schule

Die Suche nach einer geeigneten Ausdrucksmoglithiéieiasthetische Formen des
Alltags fihrt in Wien in verschiedenen Bereichem Kanst zur Bildung zahlreicher
Vereinigungen® Einer dieser Gruppierungen, gegriindet nach deterEieltkrieg,
setzt sich aus einer Anzahl junger, aufstrebentdaikinstlern zusammen, die unter
der Fidhrung von Julius Klinger als die ,Wiener Sehubekannt wird. Ihre
Mitglieder Willi Willrab, Hermann Kosel, Rolf FreyA. A. Haas, Violette Engelberg
und Margit Schwarcz verfolgen neben Klinger dad,Ziee Kunst vom Ballast der
alten Ausdrucks- und Darstellungsformen zu befreien eine neue Form der
Umsetzung zu garantieren, die der standig zunehememiformationsflut in der
Gesellschaft gewachsen ist. Sie propagieren einemed Erscheinungsbild der
Plakatgestaltung, deren vordergrindigstes Interdase besteht, die Einigung von
Kunst und Alltag zu vollziehen. Dem ,heiligen A4 verpflichtet erweist sich die
Wiener Schule fur die weitere Entwicklung der Ptakast in Osterreich als
eigenstandige Kunstrichtung als Uberaus einflugsreihre Mitglieder gelten als
Wegbereiter des modernen 0Osterreichischen Plak&gs.von ihnen gestellten
Forderungen lassen sich in dem von Klinger unten d&seudonym ,Dr. Willes

“41 yerfassten Buch ,Poster Art in Vienfaton 1923 nachlesen. Gleichzeitig

Worris
prasentieren sich darin Klinger und seine Anhanget ihren Arbeiten dem
amerikanischen Markt. Durch die bewusste Verwendiargenglischen Sprache und
die ihm Vorwort positionierte Bekennung zu einemmgaican way of life* wird eine
ideologische Annaherung an die Vereinigten Staagesucht. Gerade in den

zwanziger und frihen dreiBiger Jahren (bt diesesdLaine besondere

% Denscher 1992, S. 9

% Noever 2003, S. 7

“*Noever 2003, S. 7

*LIst im Wiener Dialekt zu lesen: ,weil es wahr ist*
“2Klinger 1923

16



Anziehungskraft auf viele Kiinstler atisAmerika steht fiir die Verwirklichung eines
idealen Zusammenwirkens von Kunst und Alltag, da&snen Ausdruck im
technischen Fortschritt findet. Der vorgetauschireditick, dass es sich bei dieser
Publikation um ein Werk von Amerikanern handelt,wohl keiner der darin
vorgestellten Personen aus Amerika stammt oderrziwmad gewesen ist, wird durch

die allgemeine anglophile Tendenz in der KunstszenstandlicH:*

Einen weiteren Schwerpunkt ihrer Bekenntnisse bitter ,moral capitalisn{® in
dem die Gruppe den einzigen Weg sieht, der dieviddalitat und die befreiende
Idee der Humanitat garantiéftSo heift es in ihrer Publikation:

.We believe in a clean Capitalism, in Capitalism si&ch, in a moral Capitalism in

which is hidden the liberating idea of humanitytte present time?’

Weiter bezieht Klinger Stellung zu den Aufgaber €lin Poster-Designer zu erfiillen
hat. Sein Schaffen wird von der einfachen, klaremeLdominiert. Er betont, dass
ihre Werke keinen Ewigkeitswert besitzen, sondeetmehr als Reprasentation des

Hier und Jetzt verstanden werden sollen:

,Oour profession, that of poster-designers, wouldyeleerate into a mean, paltry

performance did we not perceive the connection &etwthe essentials of life by

means our craft. We have no desire to be caugtihenmeshes of a philosophical

theory; we are designers. Our esteem for work amdsense of duty command us to
draw lines and the realization of our responsilyilénables us to conceive them true,
artistic and harmonious. At the same time theseslimust express our manner of
thought, our view of life, clearness of vision, sthoess of knowledge. Therefore we
must take our stand resolutely against all and prgscribed forms. We have no wish
for a place in museums, but we do wish to have aeslin work which is

representative of our livand times“*®

“3 Pokorny-Nagel 2003, S. 28
4 pokorny-Nagel 2003, S. 29
5 Klinger 1923, 0.S.
¢ pokorny-Nagel 2003, S. 29
“"Klinger 1923, 0.S.
8 Klinger 1923, 0.S.
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Fur die Wiener Gruppe ist die Darstellung alltdgdic Dinge Ausdruck ihrer
personlichen Gestaltungsweise. Der Verzicht uneétidetails sowie die Einfachheit
des Dargestellten gehodren zu ihren Merkmal8ohwerpunkt hierbei bildet die
Konzentration auf den des Flachenstils basieremuzipien, die ihrer Arbeit somit
zu einer optimalen Wirksamkeit verhelféhAusgehend von der Kunst um 1900
fordern sie fiir ihre Arbeit den klaren, von derikikommenden, Sti° Klinger, der
als ein Anhanger eines architektonischen Funktismals des Adolf Loos gilt, und
somit zum Wegbereiter eines ausschlie3lich zweektigrten Graphic Designs
geworden ist, vertritt die Auffassung, jedes Elehmanss aus seiner Funktion heraus
begriindet werdert.

Die ersehnte Anerkennung von Seiten der internalBmnFachwelt lasst nicht lange
auf sich warten. Aufmerksam geworden durch die Kbinger verfasste Publikation,
widmet sich der angesehene Fachpublizist SydneyJdtes in seinem 1925
erschienen Buch ,Art and Publicitgusfihrlich der ,Viennese Group* In seiner

ein Jahr spater erschienenen Fortsetzyidgsters and Publicity” setzt er sich

wiederum mit der Wiener Werbegestaltung auseinander

~Working from a particular standpoint and in an gimal manner which they have
made their own, several artists in middle Europe Bading poster design into new
channels. Moved by the progressive spirit that asvnnfluencing the advanced
practitioners in both fine and applied art, theyeamvesting advertising with a
freshness and vigour that until quite recently vaémost unknown. In this they are
being encouraged and strongly supported by enteirpyi advertisers who have
boldly attempted to bring art thoroughly into liméth commerce for some years past.
At the moment Vienna appears to be the centrei®fntlarch forward and a great
deal of printed matter, schemed with much invenéidull of value for purposes of

publicity, in emanating from this city’®

*9Mrazek 1970, S. 6

0 pokorny-Nagel 2003, S. 30
*l Denscher 2003, S. 16

°2 Jones 1925, S. 22

*3 Jones 1926, S. 3
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Jones teilt die Meinung der Wiener Gruppe und sdibt Zukunft des Plakates

ebenfalls in der Darstellung von Alltagsgegenstande

It is good to know that the real future of postierbound up with everyday things
and constructive human progress. Invention, thes aft peace, amusements and
travel, are the legitimate realms of the advertissrd the potentialities of trade and

commerce are boundlesd*

Klingers gro3e Affinitat zu den Vereinigten Staaterd ihrer Lebensweise zeigt sich
auch in einem von ihm, am 21. Oktober 1929 UberlaBimg des Bundes
Osterreichischer Gebrauchsgrafiker, gehaltenenr&@iiber Pseudo-Amerikanismus
im Osterreichischen Museum. Dabei duRert er sicHezuwirtschaftlichen Situation
in den Vereinigten Staaten. In einer der folgendaisgabe der ,Osterreichischen
Reklame® wird dieser Vortrag mit Uberwiegend pogiti Resonanz besprochen,
wobei nicht unkritisch auf die Befangenheit Klingezu den Vereinigten Staaten
hingewiesen wird? Klinger versteht unter dem Begriff des Pseudoakaeismus die
Nachahmung und Ubernahme des amerikanischen Modietsh europaische
Unternehmen und der Gesellschaft. Die Zukunft detsshaft sieht er, anders als in
Europa, nicht in der Konzentration auf eine Zerdratung der Wirtschaft, sondern er
fordert, nach amerikanischem Vorbild, auf die Bédgse der Menschen individuell
einzugehen. Dies wird seiner Meinung nach durchStakung kleinerer Betriebe

erreicht, wodurch auch vermehrt wieder Spezialgiselersffnet werden konnéf.

Aufgrund des hohen Niveaus der Osterreichischelkafdanst in den zwanziger
Jahren und der Publikation ,Poster Art in Viennatdvdiesem Medium auch im
Ausland die geschatzte Anerkennung zu*eidie Bestrebungen Klingers und seiner
Schuler auch international bekannt zu werden erllsich durch diese betont
.-amerikanisierte" Verotffentlichung. Dadurch gelingt dieser Kiunstlengpe der

Sprung in die Liga der angesehen Plakatkinstlearmerikanischen Markt.

> Jones 1924, S. 11

% Osterreichische Reklame 1929b, S. 30
% Osterreichische Reklame 1929b, S. 30
°" Denscher 2003, S. 19
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Die heute fast in Vergessenheit geratene Wienerpfi&uhat nicht nur die
Osterreichische Plakatkunstszene entscheidend pndtge sondern mit ihrem

Manifest einem kinstlerischen Erneuerungsgedankesaick verliehen.
3.3 Die Umsetzung einer neuen Formensprache

Die auffalligste Anderung, welche die neue Formeasipe mit sich gebracht hat,
kann am besten mit dem Wort ,Reduktion” beschriebesrden, die sowohl im
Bereich der Schrift, als auch der Farbigkeit valeo worden ist. Jene Elemente, die
zuvor das schnelle Erfassen des Plakatinhalts westhaben, wie beispielsweise die
fur den Jugendstil so charakteristischen, ornarhgatachlungenen Schriftztige, oder
die Uppige Goldfarbigkeit, werden zugunsten eingaclklarer Formen und Farben
aufgegeben. Dennoch gilt das Jugendstilplakat abu@shelfer des modernen
Flachenplakates. Denn durch die Entdeckung derhElammd den Verzicht auf
perspektivische Darstellungen im Jugendstil hatiesieuen Impulse vorgegeb®n.

Die Veranderung des Formats, (vom bisher verwendet®chformat zum

Querformat) passt sich der neuen Gestaltungsweis®rter Berlcksichtigung der
Fernwirkung erweist sich das Querformat als gee¢@ndJberdies werden neue
Anbringungsmaglichkeiten fur die Reklame erschlass8ie findet sich nun auf
wanden von mehrgeschossigen Hausern oder an StveiBdar, um auch fir den
mobilen Verkehr sichtbar zu sein. Das QuerformatzZo@em den Vorteil, da es aus
mehreren Bdgen besteht, leichter an die Anschielgdi&é angebracht werden zu
kénnen. Es bedarf also, neben auffélligen Sigriadfarund einer einfachen, aber
dennoch auRergewo6hnlichen Komposition, auch eio#allenden Formats, um die

Neugier des Publikums auf sich zu ziehen.

In der Plakatgestaltung finden Einflisse der biten Kunst Eingang. Fur
Osterreich, wobei Wien das Zentrum der Plakatkusiktet, ist vor allem das
Flachenplakat eine typische Erscheinung, kombinierhit stilisierter
Gegenstandlichkeit und plakativer Farbwirkufidn diesem ,jllustrativen Plakatstil*

kommen Linien und Farbe durch eine, mit Hilfe varbfichen wie illustrativen

%8 Kilhnel 1998a, S. 8
*Kihnel 1998a, S. 11

20



Mitteln, gesteigerten Bildflache verstarkt zum Austk. Mitunter hat aber auch der
.konstruktive Plakatstil“ eine bedeutende Rolle,bebbesonders das harmonische
Zusammenspiel der einzelnen Teile, die eine spaysgetadene Gliederung der
Flache und R&aume erzeugen, hervorstifhber erste, der in Osterreich den
Konstruktivismus auf das Plakat gebannt hat, istad@ntgardistische Architekt und
Buhnenbildner Friedrich Kiesler. Anlasslich des 49%on der Stadt Wien
organisierten Musik- und Theaterfestes wird Kiestgr der Gestaltung des Plakates
fir die, in der Secession stattfindende, ,Interaie Kunstausstellung® betratit.
(Abb.1) Signifikant sind die roten und grinen Rechteckeyisader weil3e, in der
Farbe des Papiers gehalteKeeis, hinterlegt von schwarzem Grund. Die reine
Abstraktion wird lediglich unterbrochen von dem mgti Rechteck mit dem weil3en
Kreis daruber, die eine Assoziation mit dem Budbete i“ fur ,international®
aufkommen lassen. Dieses und das Plakat fur diergiationale Ausstellung neuer
Theatertechnik”, ebenfalls von Kiesler entworferiellen ein Novum in der
heimischen Plakatkunst dar. (Abb.2) Die einfacheonngetrischen Formen und die
wenigen sich kontrastierenden Farben sind zum haffiten Programm des neuen
Stils avancierf? Die einzelnen Farbflachen harmonieren zwar miteiea, erzeugen

aber dennoch eine gewisse Spannung zueinander.

Ein besonderes Merkmal des Wiener Plakates istgdl®onnte Umsetzung eines
Themas mittels strengen Aufbaus, kombiniert mit brstischen Elementen, wie

zahlreiche Beispiele Wiener Gebrauchsgrafiker zeig&bb.3)
3.3.1 Typografie

Schrift auf Plakaten transportiert nicht nur — orid eines Textes oder eines Wortes
— Botschaften, sondern dient auch, aufgrund ihrermFund Anordnung, als
wichtiges Gestaltungsmittel der Reklamekunst. Dypofrafie kann, noch bevor der
Text vom Publikum gelesen worden ist, Aufschlussrithe Art der Reklame geben.
Wie Schober treffend erkennfdeutet] im besten Fall bereits der Charakter der

Schrift selbst auf den beabsichtigten Zweck hin Wekinflusst somit den

%0 Mrazek 1976, S. 8
1 Denscher 1992, S. 107
%2 Denscher 1992, S. 108
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Betrachter®® Schrifttypen unterliegen oftmals Modetrends, sigiegeln den
Zeitgeschmack wider und dienen daher als gute #&tdilen fir die Datierung von
Plakaten und anderen gebrauchsgrafischen ErzeagfifsBer Rezipient assoziiert

folglich, bewusst oder unbewusst, mit der dargksteSchrift eine gewisse Aussage.

In den zwanziger Jahren des vorigen Jahrhunders die Gebrauchsgrafik bei der
Gestaltung und Verwendung von Schrift innerhalb Elekatkunst neue Mal3stabe.
Die Typografie wird zunehmend in den Dienst derhgagestellt, dass heil3t, ihre
Auswahl erfolgt nach funktionalen Kriterien, dieneibestmdglichste Umsetzung des
Inhalts garantieren. Die klare, einfache Form varhritziigen steht dabei im
Vordergrund und dominiert zunehmend die Typografier Anschlagflachen.
Wahrend fur Geschaftsplakate meist eine nichteemgé Schrift gewahlt wird, sind
es vor allem die politischen Plakate, die als Tragaer bewusst emotional
aufgeladenen Schrift fungieren. Die einzelnen Rartebenutzten dafir jene
Schrifttypen, die sich ihrer Ideologie und Bots¢hamnndhern. Konservative
Richtungen bevorzugen jene altertimlich wirkendpolyrafie, die eine Wahrung der
Werte versinnbildlicht und das Nationalgefihl starkAbb.4) Linksorientierte
Parteien hingegen verwenden haufig einen modernbnf®ypus, der den Willen zu
Veranderung und Fortschritt andeutet. (Abb.5) Himals verwendetes Stilmittel,
um dem Inhalt des Geschriebenen hohere Authentizita verleihen, ist die
Anwendung der eigenen Handschrift des Plakatkinsstigie personliche Note einer
Handschrift hat bei Plakaten die an das Gewissen d@ Gefiihle des Betrachters
appellieren, eine hohere Wirksamkeit als eine Dsabkift. In Osterreich ist diese
durchwegs expressive Bildsprache jedoch nur in stigeéchter Form in Vergleich
zu Deutschland vorhanden. Die anklagenden Plakaty &athe Kollwitz finden
Anklange in spateren Arbeiten von Victor Th. Slaif#bb.6; Abb.7)

Die zweite oft verwendete Schriftgruppe besitzt alsggenscheinlichstes Merkmal
klare, geometrisch gegliederte Buchstaben. Eineeifachung der Schrift sowie
internationale Lesbarkeit mit Tendenzen zur Staiderung geben die Mal3stabe

der neuen Typografie v68P. Beeinflusst von der Avantgarde-Bewegung des

% Schober 1996, S. 111
54 Schober 1996, S. 112
% Kihnel 1998a, S. 11
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Futurismus, Dadaismus und Konstruktivismus verdndgch die Typografie
dahingehend sehr radik¥l. Die bis dato verwendete Zierschrift weicht der
Blockschrift oder Grotesk, wie sie noch genanntdwidie als Ideal dieser Zeit

gesehen wird.

Fur die meisten Gebrauchsgrafiker geht das Interassler Plakatgestaltung Hand in
Hand mit dem Interesse an einer neuen, sachlichgmogFafie®’ Einer der
bedeutendsten Verfechter dieser elementaren Tyfegst der aus Deutschland
stammende Jan Tschichold, der sich in zahlreichdsikationen und Vortragen mit
dieser Problemstellung auseinandersetzt und ifraemnwelt mit seinen Ansichten oft
ein heftiges Fur und Wider auslést. Seiner Meinaagh ,[muss] jede Zeit eine
Schrift suchen, die Ausdruck ihrer i€“So beschreibt Tschichold in seinem Buch
,Die neue Typographie®, dassler Bruch mit der alten Typographie, der durch sie
[die neue Typographie] vollzogen wurde, nichts aadeals die grundlegende Abkehr
von der dekorativen Gesinnung und die Wendung reer éunktionellen Gestaltung
[bedeutet].® In seinen Augen gelingt es der neuen Typografim-Gegensatz zu
der Vorherigen — ihre Erscheinungsform aus der #onkdes Textes heraus zu
entwickeln’® Kritische Stimmen prangern jedoch eine allzu g&datose
Verwendung von Schrifttypen an, da sie eine Mindgruder Qualitdt bei
typografischen Arbeiten beflrchten. So liest maeiirer Ausgabe der ,,Graphischen

Wl

Revue' " in einem Artikel von Gorkau:

,Die Unantastbarkeit der Schrift beziglich ihrer Bekbestimmung muss trotz aller
.Mode” Grundsatz bleiben, sowohl bei der Satzhdistey als auch beim

Schriftschreiben.®

Die Gestaltung von Schrift nimmt fiir die Wiener @pe eine zentrale Rolle in ihrem

Schaffen ein. Durch die Einheitlichkeit ihrer Bifache und dem gemeinsam

% Friese 1994, S. 43

7 Kiihnel 1998a, S. 11

8 Tschichold 1928, S. 80

% Tschichold 1928, S. 65

"0 Tschichold 1928, S. 68

"L Graphische Revue 1926, S. 73
2 Gérkau 1926, S. 73
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verwendeten Schrifttyp demonstrieren sie ihre Zumangehorigkeit auch nach
AulBRen. Von Klinger entwickelt, entspricht die klarauf jegliches Ornament
verzichtende Blockschrift den sachlichen und moderGrundgedanken dieser
Vereinigung. Im Vordergrund steht fur sie Gesamitwirg und Einheit des
Entwurfes, denen sich der Textkdrper anzupassenDaddtei wird der Text oftmals
auf das Notigste reduziert, um diesen Anforderurggnecht werden zu konnen. Die
Monumentalisierung einzelner Buchstaben und ihrefdomung zu geometrischen
Gestaltungselementen  unterstreichen das Prinzip de&nfachheit und
Zweckbezogenheit. (Abb.8) Bei Entwtrfen, in denieh ssimfangreichere Texte nicht
vermeiden lassen, werden diese geschickt in di@@@®mposition integriert. Die
dabei von den Kinstlern verwendeten Podeste dialedunkler Hintergrund, die
den Zweck erfiillen, die Schrift hervorzuhebBérDie Klinger-Type, wie sie noch
genannt wird, besticht vor allem durch die Ruhe, sle ausstrahlt. Klinger ist der
Auffassung, dass Ruhe nur aus der Linie herausetwets kand? Diese sachliche
Typografie widersetzt sich der herrschenden Adthetid besticht vor allem durch

ihre, auf Funktionalitat basierende, Strenge.

Die Anordnung des Textkorpers in der Reklame wibeérgalls mit neuen Mitteln
durchgestaltet. Oftmals entscheidet man sich file esymmetrische Gliederung, der
allerdings dennoch eine gewisse Ordnung eigenDat Herausbrechen aus der
starren  Symmetrie der alten Typografie hat eine Igokierung des
Erscheinungsbildes und ein besseres Erfassen destesTezur Folge.
Notwendigerweise mussen Schrifttypen, Grol3e, Giigtee und Farbe aufeinander

abgestimmt werden, um dies zu erreichen.

Die wachsende Bedeutung, die man der Schrift bstmieigt sich vor allem im
Bereich der Werburlg wo einpragsame Schriftziige bald untrennbar mit
wirtschaftlichen Produkten verbunden sind. (AblSehrift kann also, wie Schober

feststellt,,wie ein Signet mit hohem Wiedererkennungswert evitk®

3 pokorny-Nagel 2003, S. 30
" Stolik 1926, S. 90

"vgl. Kap. 5

® Schober 1996, S. 112
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3.3.2 Farbigkeit

Wahrend Plakate zur Zeit des Jugendstils noch inhrfdebendruck hergestellt
worden sind, konzentriert sich die neue Generatmm Reklame auf wenige Farben
mit starker Kontrastwirkung. Einerseits sind okomsehe Uberlegungen Grund fur
diese Reduzierung der Farben, andererseits sinth &momenale Aspekte dafir
ausschlaggebend. Aufgrund der hohen Auflage einlekates kann neben der

Minimierung der Herstellungskosten auch das Drudibeen erleichtert werden.

Nicht immer sind es kiinstlerisch motivierte Ubedegen, die Plakatkiinstler
veranlassen, sich auf wenige Farben zu beschrarikeanzielle Engpasse oder
Zeitdruck kdnnen ebenso ausschlaggebend fir dimiiderung der Farbigkeit sein.
Joseph Binders Beitrag fur die 1924 in Wien stadéinden ,Theater- und
Musikfestspielwochen® wird mit dem ersten Preis déury far den zuvor
ausgeschriebenen Plakat-Wettbewerb ausgezeichnet. diz Zeit fur die
Druckausfuihrung nur sehr kurz gewesen ist, enes8hsich der Preistrager fur seinen
Entwurf die ,Zwei Fanfareblaser nur drei Farben =xzerwenden und die

Lithographie der beiden Figuren in Schwarz tberhtlaelbst auszufiihren. (Abb.10)

Hier zeigt sich ebenso die Wiener Gruppe voraukétid, denn durch die Forderung
nach einer radikalen Formvereinfachung wird zugitzlauch die Farbgebung
akzentuiert. Der Kontrast von farbigen — hierbendedt es sich hauptsachlich um die
Farben Schwarz, Blau oder Rot — und schwarzen &téskeigert die Wirkung. Die
reduzierte Farbigkeit hebt sich auRerdem stark weiRen Grund ab’ Trotz der
kontrastierenden Farbwahl harmonieren die einzekembflachen miteinander und

bilden eine kompositorische Einheit.

Joseph Binder erortert in ,,Colour in advertisingé 8Vichtigkeit der Farbe und ihrer
Gesetzmaligkeiten, ohne deren Kenntnis es nichtlichtgt die Farben klar zu
versteher® Zudem beschreibt er Farbe als wichtigstes Mitielden Plakatmaler um

die effektvollsten Ergebnisse in seiner Darstellangrzieler(?

" Pokorny-Nagel 2003, S. 30
8 Binder 1934, S. 11-1
® Binder 1934, S. 12
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» [----], it must be a harmony of contrasts, fonlg contrasts create tension, but the
whole poster may be of one colour only, which may & contrast to its

surroundings.®°

Diese Forderung nach einer Harmonie der Kontrastgeliet Binder sein gesamtes
Schaffen hindurch. Die Absicht einer ungewohnlichk&arbgebung liegt darin, die
Aufmerksamkeit auf sich zu lenken und das Auge Besachters zu fordern. Als
Beispiel erklart Binder dies anhand der Silhouettees Frosches. Niemand, der die
Silhouette des Frosches sieht, Ubt Zweifel darass &s um ein anderes Tier handelt.
Jeder wirde zudem einen grunen Frosch erwartenwerelet jedoch der
Gebrauchsgrafiker statt dem erwartenden Grin dideF&ot, so irritiert dies
zunéchst den Betrachter und seine Aufmerksamkeitl wnwillkirlich auf die
Reklame geleni&! Der rote Frosch entspricht nicht der tiblichen Ya&lhsng, umso
einpragsamer bleibt dieses Bild daher im Gedéaclitess Rezipienten verhaftddie
verwendeten Farben weichen von den SehgewohnhagerPublikums alBinder
bevorzugt vor allenkontrastierende Farbtoneesonders aber jenes Blau, welches als

«82

.Binder-Blau*™ zu seinem Markenzeichen avancigfibb.11)

8 Binder 1934, S. 12
81 Binder 1934, S. 17
8 Gyuk 1976, S. 13
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4 Vom Kunstler zum Gebrauchsgrafiker — Die

Entstehung eines neuen Berufszweiges

Bedingt durch die verbesserte wirtschaftliche Lesgjes Konzernen nach dem Ersten
Weltkrieg maoglich, grof3 angelegte Werbekampagnenitfie Produkte zu fihren.
Hierzu wird nicht nur das Medium Plakat als Werégér verwendet, auch
Firmenlogos, Auslagen, Briefpapier — das gesamseHginungsbild der jeweiligen
Firma und ihrer Produktserien — werden einheith@staltet. Kommerzielle Plakate
entstehen in Osterreich parallel mit einer moderReduktkultu®® Die Gestaltung
von Reklame merkantilen Charakters tGbernehmen rauptiachlich fachkundige

Gebrauchsgrafiker, mit dementsprechender Ausbildung

Plakate, die von bildenden Kuinstlern entworfen wardsind hingegen meist im
Bereich des Avantgardeplakates fur Ausstellungeth\Yeranstaltungen anzusiedeln.
In den seltensten Fallen Ubernehmen sie die Gastplton Plakaten kommerzieller
Natur. Die Arbeit des Gebrauchsgrafikers grenzh diewusst von einer ideellen
Asthetik des Kinstlertums ab. In Ausfiihrung seifhéftigkeit hat er besonders die

Wahrung von Funktionalitdt und Zweckbezogenheibeachten.

Die Etablierung dieses Berufszweiges ist auf veestdne Faktoren zuriickzufuhren,

die im Folgenden zu besprechen sein werden.
4.1 Zum Berufsbild des Gebrauchsgrafikers

Als die Mutter des Gebrauchsgrafikers Joseph Bigdéagt wird, welchen Beruf ihr
Sohn denn ausiibe, weil? sie nicht so recht, wadasauf antworten soll, so neu ist

dieser Berufszweig in den friihen zwanziger Jahesnvbrigen Jahrhundefts.

Wirtschaftliche und politische Entwicklungen beamsihen das Medium Plakat nun
verstarkt far ihre Zwecke. Die Nachfrage an prafassll ausgebildeten
Gebrauchsgrafikern steigt somit stetig. Aul3erdeimesesich viele freischaffende

Kinstler durch die anfangs schlechte wirtschafflichage nach dem Krieg

8 Franz 2001, S. 42
84 Binder C. 1976, S. 25
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gezwungen, in einem neuen Betéatigungsfeld Ful? ggsefaund Auftragsarbeiten flr
Politik zu tbernehmen. Fur viele Gebrauchsgrafdned die Auftrage der Parteien oft
die einzigen, die sie in Zeiten wirtschaftlicherddession erhalten. Einige von ihnen
arbeiten gleichzeitig fir mehrere Parteien verstdmer politischer Ausrichtungen.
Dennoch schaffen die meisten von ihnen die schgeeGratwanderung zwischen
den einzelnen Ideologien und konnen mit ihren Enfisvii auf beiden Seiten
Uberzeugen. Victor Th. Slama beispielsweise begirzumindest am Anfang seiner
Karriere als politischer Plakatklinstler keine sfigzie Partei. Zu seinem Repertoire
zahlen sowohl Arbeiten fir die Burgerlich-demolgealie Partei, die
Sozialdemokratische Arbeiterpartei und die Chakdoziale Partei. Spater arbeitet er
ausschlieBlich fur linksorientierte Parteien unidaisch in Deutschland ein gefragter
Plakatkinstler. Dort ist er unter dem PseudonynMAlsov (riickwarts zu lesen fir
VictOr SLAMA) tatig und zeigt seine Affinitdt zurussischen Szene. Der Grund,
warum er in Deutschland fir die Kommunisten, in dostich fir die
Sozialdemokraten arbeitet, dirfte in der Tatsachezen, dass die damalige
sozialdemokratische Arbeiterpartei in Osterreiclirkgr am kommunistischen
Gedankengut orientiert ist, und Slama somit diemerksamkeit der Kommunisten
in Deutschland durch seine Arbeiten fiir die SDAPsith lenkt®

Wahrend einige Knstler in ihrer gesamten Karraieser Gestaltung des politischen
Plakates fern bleiben, sehen es andere wiederuiralmoralische Pflicht, mit ihren
Arbeiten die Menschen auf Missstande aufmerksam rmachen. Einige
Gebrauchsgrafiker stellen ihre Arbeit in den Diattest Sache und sind ausschlief3lich
fur eine Partei tatig. Sie verstehen sich als newiaés Gewissen der Bevolkerung
und sehen in ihrer Austibung eine politische Veraniwng gegeniber den
Menschen. Hierzu zahlt beispielsweise Mihaly Bider aus Ungarn vor dem
rechtsgerichteten Horthy-Regime nach Osterreiclehfiét. Sein Proletarier-Held
erlangt Kultstatus in den Plakaten der SDAP. Aughadis Deutschland stammende
Kinstlerin Kathe Kollwitz betrachtet ihre Kunst @sitrag, soziales Gewissen einer
Gesellschaft zu sein. lhre Plakate, in dezentebifleeit gestaltet, ritteln den

Beobachter auf und erinnern ihn an seine sozidlahfen.

8 Bennersdorfer 1998a, S. 19
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Kinstler wie Mihaly Birg, Victor Th. Slama, oder #& Kollwitz pragen mit ihren
lllustrationen, denen eine besonders starke Ereafhlkigen ist, die Wahlwerbung

der Zwischenkriegszeit in Osterreith.

In der Warenwerbung gestaltet sich der Aufgabentierdes Gebrauchsgrafikers
zunachst noch als sehr umfangreich. Er zeichnét ssevohl fur die Planung, die
kreative Umsetzung der Ideen, als auch fur den ODued dessen Ausfihrung
verantwortlich. Eine Arbeitsteilung, wie man sieuteevon Werbeagenturen kennt,
gibt es kaum. Nur einige wenige der grof3en Atelieiige jenes von Joseph Binder,
Hans Neumann oder Ernst Deutsch-Dryden beschéaftdéarbeiter, denen sie

einzelne Aufgaben delegieren konrfén.

Die Kenntnisse des Gebrauchsgrafikers beschranicbnnicht ausschlie3lich auf
technische Fragen, wie die traditioneller und neueeproduktions- und

Drucktechniken oder der Fotografie, sondern zeighsieh ebenso durch Kreativitat
und ldeenreichtum aus. Zudem muss er sich mit nAméorderungen, die an dieses
Berufsbild gestellt werden, auseinandersetzen. Dagmlndren Bereiche wie

Werbepsychologie, Werbeplanung und OrganisationTexdgestaltung®

Der Maler Gustav Koérner verweist im Rahmen einedidtaterviews zur Eroffnung
der Ausstellung ,Das 6sterreichische Plakat®, wetcim der Zeitschrift ,Kontakt* —
jenes offizielle Organ des 1925 gegriindeten Scledtendes der Reklametreibenden
Osterreich® — auszugsweise abgedruckt worden ist, auf dienesdechnischen und
psychologischen Erfahrungen, die in diesem Berldsfedtig sind, hin. Dem
Gebrauchsgrafiker ist es somit bereits im Voraugliole, die Wirksamkeit seiner

Arbeit abzuschatzen. Diese Fahigkeit ist, so Kgritgrdie Kundengewinnung und
-erhaltung tiberaus vorteilhaft.

Ein wesentlicher Schwerpunkt in der Arbeit des @abhsgrafikers liegt in der

Gestaltung von Werbemarken verschiedener Unternehmei der Ausarbeitung

8 Kiihnel 1998a, S. 9
87 Maryska 2005, S. 7
% Klemm 1998, S. 28
8 Maryska 2005, S. 18
% Kontakt 1929b, S. 6
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einer Firmenmarke hat er mehrere Aspekte zu beididkgen. Besonders wichtig ist

es dabei, einen aussagekraftigen Zusammenhanghenistem Produkt und seinen
positiven Eigenschaften auf dem Plakat oder derer&ttishervorzuheben. Fiur den
Gebrauchsgrafiker gilt daher, sich bei jedem neAeftrag wieder mit dem zu

beworbenen Produkt auseinanderzusetzen, um die ngeiié Aussage auf das
Plakat bannen zu kdnnen. Die Vorteile sind klarzdegen, sodass der Betrachter
schon nach wenigen Augenblicken weil3, warum erdgeddeses Produkt gegentuber

anderen bevorzugen soll.

Die Anfange dieses Berufszweiges gestalten siclhintat als durchaus schwierig.
Auftraggeber und Konsumenten stehen dem neuen [Reokabular in der
Plakatgestaltung oftmals mit Skepsis gegentbersddieMangel an asthetischen
Empfinden erschwert die Arbeit des Gebrauchsgrefikerheblich. Nicht selten
verlangen Kunden von ihrem ausfihrenden Reklaméleingren Winschen, selbst
wenn sich diese fir den Entwurf als unbrauchbareisewn, nachzukomméh.In

Folge dessen erfahrt der Entwurf nicht selten ®imelerung in der Qualitat.

Ein weiteres Missverstandnis, womit der Reklamelténsich konfrontiert sieht, ist
der Irrglaube, wirtschaftliche Reklame unterliegindelben Gestaltungsprinzipien
wie die Kiunstlergrafik. Werbeplakate verfolgen jeldp bedingt durch die enge
Verbindung mit wirtschaftlichen Interessen, andémeforderungen als noch die
eigenhandige Kiinstlergrafik.Julius Klinger sieht die eigentliche Problematikdier
ablehnenden Haltung gegeniiber der Plakatkunst, e dials eigenstandige
Kunstgattung zu akzeptieren, und fordert daher @Gleichstellung mit den hohen
Kiinsten, deren Gestaltung sich nach marktwirtskitlaéin Aspekten zu richten h&t.
Handel und Wirtschaft erkennen mit dem steigenddasafz ihrer Produkte die
Notwendigkeit, Planung und Ausfiihrung von Plakatend Drucksorten nur
ausgebildeten  Arbeitskraften zu  Ubertragen. Einzidadurch  kdnnen
marktwirtschaftliche Erfolge erzielt werden.

! Fischer 1926, S. 122
92 Kossatz 1970, S. 10
% Kihnel 1997, S. 28
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4.2 Die Institutionalisierung eines neuen Berufszwe  iges

Der Berufsstand des Gebrauchsgrafikers geniel3t dankGriindung verschiedener
Vereine, Ausbildungsstatten fir Reklamekunst uneligtgemeinschaften ein hohes
Ansehen, sowohl auf wirtschaftlicher als auch awdsalischaftlicher Ebene.
Besonders bezeichnend fiir das Interesse an demuiMeBlakat von offentlicher
Seite stellt das von der Gemeinde Wien gegrindetescilagunternehmen
GEWISTA™ dar. Diese staatliche Foérderung des Anschlagwesishs als

Qualitatsanspruch innerhalb der Plakatkunst zuelees.

Eine besonders bedeutende Institution, die einelraende Professionalisierung in
dieser Branche vorantreibt, ist die Standesvergetder Gebrauchsgrafiker, der
,Bund Osterreichischer Gebrauchsgraphiker* (BOGEr BOG hat es sich zur
Aufgabe gemacht, seinen Mitgliedern mit rechtliched fachlicher Kompetenz in
Ausuibung ihres Berufes zur Seite zu stehen.

Die Unterstitzung der Gebrauchsgrafik und ihreruBamgehérigen durch Staat,
Wirtschaft und dem BOG zeigt den allgemeinen Wumsath niveauvollen Arbeiten,
die nur durch gut ausgebildete Fachkrafte und eigesigneten Arbeitsumfeld zu
schaffen moglich sind.

4.2.1 Der Bund Osterreichischer Gebrauchsgrafiker

Aufgrund des verstarkten Auftretens des Gebraueliiggrs nach dem Ersten
Weltkrieg wird der Ruf nach einer eigenen Interassertretung immer lautéf.1926
wird daher der ,Bund Osterreichischer Gebrauchdgref (BOG) gegriindet, der
sich nicht nur als Hilfsorganisation fir seine Nigger versteht, sondern auch Uber
den fairen Wettbewerb in der Reklame wacht. Digss&hen Zielsetzungen werden

zur Norm furr die Plakatkunst der zwanziger Jahsewdeigen Jahrhunderis.

Bevor es in Osterreich jedoch zur Griindung der d&tswertretung fir
Gebrauchsgrafiker kommt, entsteht 1925 der ,Verbafdkterreichischer

Reklamefachleute (VOR), der aus der Ortsgruppenides ,Verbandes Deutscher

® Abkiirzung fir: Gemeinde Wien stadtisches Ankiindiggwesen
% Maryska 2005, S. 7
% Mrazek 1970, S. 5
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Reklamefachleute* (VDR) hervorgegangen ist. Dassiflidm des VOR beschlie3t
noch im selben Jahr, eine Verbandzeitschrift inselnezu rufen, die nach deutschem
Vorbild gestaltet werden soll. Der VDR, der bereiser ein derartiges Orgdn
verfugt, lenkt in einem ,Sonderheft Wien* vom Noveen 1924 das
Hauptaugenmerk auf OsterreithDabei stehen besonders Personlichkeiten wie
Joseph Binder, Bernd Steiner und Ernst Deutsch-®ryidh Mittelpunkt. In dieser
Ausgabe wird der berihmte Meinl-Mohr von Binder tm@s einem breiteren
Fachpublikum vorgefiihrf (Abb.12)

Das Osterreichische Pendant, die Zeitschrift ,(stehische Reklame®, erscheint
dann im November 1926. Der Maler Kurt Libesny, @iriindungsmitglied des VOR,
hat sowohl dessen Verbandsignet als auch das disttblatt der Zeitschrift
geschaffenDie folgenden Ausgaben der Zeitschrift kbnnen dwémn Titelblattern

Entwurfe von fihrenden 6sterreichischen Gebraueclfiggrn vorweisen.

Zahlreiche Gebrauchsgrafiker sehen ihre InteressenvVOR nicht ausreichend
vertreten und daher kommt es 1926 zur Grindung éiaehgruppe innerhalb der
.Wirtschaftlichen Vereinigung Osterreichischer Ritttler Kunstler, aus der sich ein
Jahr spater der BOG als selbststandiger Verbandtikaiert*® Vorbild fir die in
Osterreich gegriindete Organisation ist der bef€f® in Deutschland entstandene
,Bund deutscher Gebrauchsgrafiker® (BDG), initiervom ,Verein der
Plakatfreunde“.Bei dieser Vereinigung handelt es sich um die Berufind
Standesorganisation fur Gebrauchsgrafiker, die Béeufsfelder in dieser Branche
abdeckt® l|hre wichtigsten Ziele umfassen Fragen des Hosorsowie der
Bewahrung von Qualitat und der Rechtsichertféit.lhre Mitglieder sind
freischaffende Plakatentwerfer, kunstlerische Nbiggter in kaufmannischen und
industriellen Betrieben oder in Verlagen tétig. Zg8lpersonen und Firmen, die

finanzielle Mittel zur Verfiigung stellen, konnen eelfalls beitreted?® Die

9 Anmk.: Die Reklame. Zeitschrift des Verbandes Beher Reklamefachleute e.V.
% Maryska 2005, S. 8-10

% Maryska 2005, S. 10

190 Maryska 2005, S. 10

101 Klemm 1998a, S. 27

192 Maryska 2005, S. 12

193 Klemm 1998a, S. 27
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umfassende Tatigkeit des BDG hat wesentlich zur blEtang des
Gebrauchsgrafikers als eigenstandiger Berufszweidpeutschland beigetragé®.
Ahnlich verhalt sich die Situation in Osterreichp vdurch die Griindung einer
eigenen Standesvertretung ein deutliches Signal die Bedeutung der

Gebrauchsgrafik nach aul3en getragen wird.

Der erste, der die Stelle des Prasidenten des B&¥8tit, ist der — bereits zuvor
erwahnte — akademische Maler Kurt Libesny. Er diltrch seine zahlreichen
Kontakte und Mitgliedschaften als besonders geeigAeich andere namhafte
Grafiker wie Joseph Binder, Hans Neumann, HermaaseK Leo Pernitsch, Erwin
Gibson und der Kassier Gustav Kérner sind Mitgliedeses ersten Vorstantfs.
Neue Anwerber fur die Mitgliedschaft im Verband regis dem Aufnahmeausschuss
eine Auswahl ihrer Arbeiten vorlegen. Dabei wirdewler Rechtsbeistand des BOG
Josef Zitter betont, besonders zur kinstlerischa@heNwWert gelegt und weniger zur
Okonomie!®® Der Verein hilft den unerfahrenen Gebrauchsgrafikein
wirtschaftlichen Anliegen und will sie so vor Ausibeng von Seiten der
Auftraggeber schitzen. Der Verein ist daher bessntemiht eine Abgrenzung
zwischen den hauptberuflichen Gebrauchsgrafikernemisprechender Ausbildung
und jenen unausgebildeten Gelegenheitsarbeiternschaffen, die oft durch

niveaulose Arbeiten den ganzen Berufsstand inaiteshtes Bild riicken lasséfi’

Ein weiterer Schwerpunkt im Wirken des BOG stellt duseinandersetzung mit
Problemen der Gebrauchsgrafik, die in der ,Ostehischen Reklame* publiziert
werden, dar. Die Entwicklung der Branche auRerHa#iterreichs ist dem BOG
ebenfalls ein wichtiges Anliegen. In unregelméanigéstanden organisiert daher der

Verein Vortrage zu verschiedenen Themen.

Das Signet des BOG — eine zeichnende Hand umrabmdem Buchstaben , 0%
leitet sich vom Signet des Deutschen Verabsund wird seit 1929 mit Erlaubnis

seines Entwerfers, dem deutschen Grafiker Karl Bapuin abgewandelter Form

194 Klemm 1998a, S. 27 - 28
195 Maryska 2005, S.10-12
196 Zitter 1929, S. 11

197 Zitter 1933, S. 16
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von nun an in Osterreich als Zeichen qualifizie®&brauchsgrafik verwend€f
(Abb.13) Die Leitung des BOG schlagt dem Bund deutscher &@gitvsgrafiker vor,
das Signet des BDG zum internationalen ZeicherGadarauchsgrafiker, welche den

Verbanden angeschlossen sind, zu erhé¥en.

Als Anlaufstelle fur Kunstler gedacht, die bei Ma@ngsverschiedenheiten zwischen
Grafiker und Auftraggeber vermittelt, beschlieRtr dBund Osterreichischer
Gebrauchsgrafiker im April 1929 in einer aul3erothigmen Hauptversammlung, fur
gebrauchsgrafische Arbeiten Mindestsatze einzufiilh@mit wird den Kinstlern

eine gewisse Absicherung geboten, die es fur userAuftraggeber unmdglich
macht, die Preise fir Entwurfe nicht angemessetzdtegien. Zudem wird in dieser
Verordnung empfohlen, keine kostenlosen Vorentwiafeufertigert’® In einer

Ausgabe der ,Osterreichischen Reklame* wird mitgésider Anzeige an das

Verstandnis der Leser fir die Situation der Geldnagafiker appelliert:

,Liefert lhnen der Schneider eine Hose kostenlos,
ehe Sie bei ihm einen Anzug bestellen? Verlangen
Sie vom Kunstler daher auch keine ,kostenlosen

Skizzen* 41t

Die empfohlene Hohe des Honorars von 300 Schilfilgeinen Entwurf in den
Maf3en 95 x 63 cm soll dem Grafiker als Leitfaden Rteisbildung seiner Arbeit
dienen**? Zusatzlich wird festgehalten, dass bei Ablehnuas Bntwurfes von Seiten
des Auftraggebers dennoch ein Honorar fir den Aghefwand und die
Bemuhungen zu leisten ist. AulRerdem darf der Ertwhne Einverstandnis des
Urhebers weder verandert noch in irgendeiner andémerm weiter verwendet

werden, da es sich um geistigen Besitz hartdfélt.

Die Mitglieder des BOG haben zusatzlich das Resihg kostenlose Rechtsberatung

fur berufliche Angelegenheiten in Anspruch zu nehjrsowie einen Rechtsschutz,

198 Mary$ka 2005, S. 16

199 Gsterreichische Reklame 1929b, S. 33

10 Bsterreichische Reklame1929a, S. 27

1 Gsterreichische Reklani®28, S. 26

12 Bsterreichischer Buch- und Steindrucké81, S. 144
13 Maryska 2005, S. 14
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der fiur die Gebrauchsgrafiker wichtige Rechtsfragen prajudizieller Weise

entscheidet, zu beantragef.

Der BOG versteht sich als Vermittler zwischen Gabhsgrafikern und jenem Teil
der Bevolkerung, die nur als Konsumenten beziehwege Betrachter mit dem
Medium Plakat in Berthrung kommen. Um den kunsttdren Aspekt der
Plakatentwirfe hervorzuheben, veranstaltet der B@i@&r diverse Ausstellungen mit

Arbeiten seiner Mitglieder.

Eine am 17. August 1929 ertffnete Ausstellung ,Daterreichische Plakat” in den
Raumen des ,Osterreichischen Museums fiir Kunst lmddstrie, initiiert vom

BOG, zeigt durch zahlreiche Exponate der filhren@ebrauchsgrafiker eine breite
Palette ihrer Arbeiten. Der groRe Erfolg dieser gtebung findet auch in der Zeitung
.Kontakt® Erwahnung. Der ,Kontakt®, der eher die mannische Seite der
Gebrauchsgrafik-Branche vertritt, auf3ert sich in ssfamenhang mit dem
beabsichtigten Zweck der Ausstellung, der Offehkait einen Einblick in den hohen

kiinstlerischen Wert der Arbeiten zu vermitteln,ipes™*®

Ebenso ist die Teilnahme an Wettbewerben, orgahisiom BOG, eine
willkommene Moglichkeit fur die Mitglieder, ihre Brtrfe einem breiten Publikum
zu prasentieren. Um die Qualitat der eingereichdebeiten zu wahren, durfen
Personen ohne fachliche Ausbildung oder Mitgliedficmicht daran teilnehmen.
Auch in zahlreichen nationalen und internationaflakatwettbewerben konnen
Osterreichische Plakatkinstler die vorderen Pldizesich in Anspruch nehmen.
Oftmals steht der BOG bei diversen Veranstalturdgm Organisatoren beratend zur
Seite. Der BOG schrankt allerdings die Teilnahménese Mitglieder durch
Richtlinien, die in erster Linie zum Schutz dienem. Demnach drfen sie nicht an
Wettbewerben teilnehmen, die den vorgegebenen Regealersprechen, indem
beispielsweise eine unzureichend qualifizierte faghbeflrchtet wird oder zu

niedrige Preisgelder ausgeschrieben $tfd.

114 Gsterreichische Reklame 1929a, S. 27-28
15 Kontakt 1929a, S. 5-11
18 Maryska 2005, S. 31
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Dem BOG gelingt es durch Vortrage, Veroffentlichengund Ausstellungen,
wesentlich zum Ansehen der 6sterreichischen Gebsguafik beizutragen und das

Publikum fiir die neuen Formen in der Plakatgestglzu sensibilisierett.’

Als 1932 der Prasident Libesny vom HandelsgericignNin der Sachverstandigen-
Gruppe ,Graphische Gewerbe®, Untergruppe ,Gebragramhik”, zum beeideten

Sachverstandigen und Schatzmeister bestellt wicnkt dies einer offiziellen

Anerkennung des BOG als Interessensvertretung dafikdDesigner von amtlicher

Seite gleich*®

Nach dem Anschluss Osterreichs 1938 erfahrt der R®@ Umstrukturierung im
Sinne des nationalsozialistischen GedankengutsitBet945 widmet sich jedoch
wieder ein kleiner Kreis an Grafikern dem Wiedebauf des BOG. 1985 in ,Grafik-
Design Austria“ (GDA) umbenannt, erlangt diese Wagring 1992 ihren bis heute
giltigen Namen ,Design-Austria®

4.2.2 GEWISTA und WIPAG - Die Stadt als Auftraggebe r

Der Wirkungsgrad eines Plakates hangt — abgesebierseiner Gestaltung — zum
Wesentlichen von dem Ort an dem es angeschlageh abir Plakate kbnnen noch so
auffallig ausgefiihrt sein, wenn sie wahllos nelmter Gibereinander geklebt werden,
verfehlen sie vollends ihre Wirkung. Mit diesem IBlean sehen sich die Grol3stadte
um die Wende vom 19. zum 20. Jahrhundert konfranti®illkirlich angebrachte
Plakate dominieren das Stadtbild und ergeben emedesprechend ungeordnetes
Erscheinungsbild wieder. Die Bewusstwerdung, weldBmfluss Plakatlandschaften
auf das Erscheinungsbild der Stadte ausiben, assintie Gemeinde Wien dem
willkiirlichen Anschlagwesen entgegenzuwirkéh1921 kommt es zur Griindung
,Gemeinde Wien stadtisches Ankindigungswesen®, KUBEWISTA" genannt.
Zwei Jahre spater wird dieses Unternehmen mit dé&tA® (Wiener Plakatierungs-

und Anzeigegesellschaft m.b.H.) zusammengelegt.

17 Ankwicz-Kleehofen 1947, S. 3
18 Maryska 2005, S. 30

"9 Filek 2005, S. 141

120K ihnel 1998a, S. 12
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Die Grundung der GEWISTA entsteht aus der Notweégtgheraus, die immer
zahlreicher werdenden Verkehrsmittel nach dem Erstéeltkrieg mit ihren
Werbeflachen finanziell zu nutzen, was ganz im Eeic der Neuformierung der
Wirtschaft steht?* Schon lange zuvor hat sich die Wiener Kaufmanrfsdemiiht,
neue Werbetrager — namlich die Verkehrsmittel dadiS- zu erschlie3en, doch bis
dahin ohne Erfold?*

1919 fallt die Direktion der Wiener StralBenbahn dBeschluss, in ihren

Verkehrsmitteln Reklame anzubringen und stellt imeNér Gemeinderat den
betreffenden Antrag auf Ausschreibung eines Angehader schlief3lich genehmigt
wird.*?® Da eine offentliche Ausschreibung, ein geeignéteternehmen zu finden,

ohne befriedigendes Ergebnis bleibt, entscheidelh sler Betrieb eine interne
Reklameabteilung zu grinden. Aufgrund der positiverinahme von Seiten der
Wirtschaft und der baldigen Auslastung der Werlobiin in den Stral3enbahnen
nutzt die Gemeinde Wien kurz darauf andere ihr gaide Objekte als

Reklametrager. Jedoch ist es flr eine einzige D&l der Strallenbahn unmaoglich,
die Obhut fur die gesamten Werbeflachen zu tGbereahomd so wird die Griindung
eines eigenen Unternehmens als der néchste logiSchett vorangetrieben. Die

GEWISTA wird 1921 auf Beschluss des Wiener Gemeiatés gegriindet’

Zum Aufgabengebiet des Unternehmens gehért neben Atgkiindigungsgeschaft
auch die Wahrung der Interessen der Gemeinde ingBaaf die Reklameflachen auf
Holzschalungen, Hausmauern und dergleichen. Ebesadeitet die GEWISTA die
Abgabe von Gutachten an die zustandigen Magistiatachtlich platzzinspflichtiger

Objekte sowie die Beteiligung an anderen Ankiindigageschafteff®

Die AulRenstellen an den StraRenbahn- und Krafisgkn werden, wie auch die
Wartehallen und Vorverkaufshitten in das Betatighelg der GEWISTA
miteinbezoger?® Die Gemeinde Wien wird zu einem potenten Auftrdugge viele

121 Tgel 1971, 0.S.
122pikolon 1928, S. 135
123 pikolon 1928, S. 135
124 THgel 1971, 0.S.
1% THgel 1971, 0.S.
126 pikolon 1928, S. 137
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Firmen, die der Stadtverwaltung nahe stehen, nutzbase Form der
StraRenbahnwerburlg’

Die Leitung des Reklameateliers der GEWISTA Utbeminder bekannte Wiener
Grafiker Franz Griessler. Die in dieser Zeit emidignen Plakate tragen daher oft das
Signet GEWISTA-Griessler. Zu den wohl einpragsamd®akaten die Griessler
geschaffen hat, zahlt das so genannte , Tramwayic¢k® Diese, meist in der GroRe
37 x 34 cm ausgefuhrten Plakate werden in der &tizdhn Gber der Fensterfront
angebracht. (Abb.14) In einer 1928 erschienenenerivgrbung verweist das
Unternehmen auf die durch ihr Wirken verbessertigaBon des Stadtbildes. In einer
Gegenuberstellung von ,Einst* und ,Jetzt” soll dénterschied verdeutlicht werden,
mit welcher Sorgfalt nun die Auswahl der Plakattafeauf Rucksicht des
Gesamterscheinungsbildes getroffen wifd(Abb.15)

Die Entstehung der WIPAG geht auf eine Ubereinkwoft privaten Unternehmen
mit der Gemeinde Wien zurlck, ein gemeinsames Aagalesen zu grinden. Beli
der Uberpriifung von jenen Vertragen, welche die &rde Wien bereits 1860 mit
vielen kleinen Firmen beziglich teilweise langigst Pachtverhéltnissen von
Litfa3s&ulen und Plakattafeln abgeschlossen hi#tdts Ergebnis fur die Gemeinde
negativ aus. Die Nutzung dieser Werbeflachen wantereinen geringen Gewinn ab.
Die Stadt befurchtet, dass die offentlichen Flachiwonomisch unzureichend
ausgeschopft werden, zudem mochte sie mehr EinBws$sihr Erscheinungsbild
ausuben. In Folge dessen werden Verhandlungenenibdtreffenden Privatfirmen
aufgenommen, die 1923 letztendlich zur GrindungW#PAG fuhren. Aufgrund
dieses abgeschlossenen Vertrages, der eine Lawutzeiil5 Jahren vorgesehen hat,
kommt es (im Sinne des Vertrages) 1938 zur Auflgsdes Unternehmens und
beschert der GEWISTA die Monopolstellung im Plaingswesen

127 jobst-Rieder 1998a, S. 114
128 jobst-Rieder 1998a, S. 114
129 pikolon, 1928, S. 143

130 T1Hgel 1971, 0.S.
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Das Hauptanliegen der GEWISTA besteht darin einglictist zufriedenstellende
Losung fur das Stadtbild zu erlangen, umgekehrt albeh den Bedurfnissen der

Werbewirtschaft Rechnung zu traggh.

Obwohl die GEWISTA durch den Ausbruch des Zweitereltifieges eine
unfreiwillige Pause erfahrt, gewinnt sie schneleder ihre gewohnte Qualitat und
Quantitat an den Plakatflachen zurlick. Bis heutsigsein essentieller Bestandteil in

der Verbreitung der Werbung in Osterreich.
4.2.3 Ateliers — Kreativwerkstatten der Werbung

Die zunehmende Professionalisierung des Gebrauwafilsgs bewirkt eine deutliche
Zunahme von Ateliergriindungétf. Sind es vor dem Krieg hauptséchlich die
Druckereien, die als Vermittler zwischen Plakatklansund Auftraggeber fungieren,
andert sich dieser Umstand im Laufe der zwanzighrel An Stelle der Druckereien
treten nun die Ateliers als direkter Ansprechpartfie (potentielle) Kunden in
Erscheinung. Dank der sich erholenden Wirtschafinkd sich die Ateliers Uber eine
ausgelastete Auftragslage freuen. Besonders iarggwandten Grafik spezialisieren
sie sich zunehmend auf die Bereiche Plakat, InsBrafpapier und Firmenlogt?
Der Gebrauchsgrafiker, der zuvor meist allein tgegvesen ist, fangt nun in Ateliers
zu arbeiten an. Auf den Entwirfen findet sich mioht mehr der Name eines
Einzelnen, sondern das Signet eines ganzen Atefersit tritt er als eigenstandiger

Kinstler in den Hintergrund zugunsten einer Atgleeneinschatft.

Einige wenige Kinstler konnen sich eigene groRReligkte leisten, in denen sie
zahlreiche Mitarbeiter beschatftigen. Diese Atelieesitzen neben einen guten Ruf
auch mal3geblichen Einfluss auf didaktischer undfilpiidender Ebene. Die
Arbeiten, die aus ihren Ateliers hervorgehen, gedmausagen die Qualitatsmalstabe
fur die gesamte Branche im Bereich des Plakates Jare Firmen, die Uber ein
genugend hohes Etat verfigen, besitzen eigene me&laeilungen in denen
Gebrauchsgrafiker ausschlie3lich fir diesen Konzamoeiten. Der Wiener Hans

181 THgel 1971, 0.S.
132 Klemm 1998a, S. 28
133 penscher 2003, S. 19
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Neumann arbeitet beispielsweise fur Mercedes intéddland, Franz Griessler ist
Chef der GEWISTA.

Zu den wichtigsten Ateliergemeinschaften jener gethéren ESBETA, Kosel-Frey,
Joseph Binder, Hans Neumann, Otto L6bl und Julilisger. Letzterer schliel3t an
sein Wiener Atelier, das 1918 gegrindet wird, eifwchenklasse an, die er
gemeinsam mit Willrab, Kosel und Frey leitet. Koseld Frey arbeiten ab 1921
gemeinsam in einem Atelier. Wahrend Rolf Frey fig @dministrativen Tatigkeiten
zustandig ist, tbernimmt Hermann Kosel den kreativart. Kosels Arbeit zeichnet
sich vor allemdurch die streng reduzierte Formensprache, die symboltrachtigen

Zigen wiedergibt, und seinem piktografischen Flastieaus, die ganz im Zeichen

des Zeitgeistes steht und auch so verstanden wird.

Die in der Friihzeit des Ateliers entstandenen Réaktagen das Signet ,Cosl-Frey*,
welches wohl als phonetische Angleichung zum edgsigrachigen Raum,
insbesondere dem der USA, gesehen werden dtfte.

Zu den bedeutendsten Auftrdgen dieser Ateliergesohaft gehoren jene fir den
Rikola-Verlag, fur die Firma MEM, die Toilettendwl produziert, fir Elysium

Rasierklingen, oder flr Altesse Zigarettenpapier.

Der Rikola-Verlag, 1920 gegrindet, kann in den dalden Jahren zwanzig Verlage
und Druckanstalten unter seiner Obhut sein Eigemer Besonders die von diesem
Verlag edierten Kinderbicher erfreuen sich grol8etiebtheit. Der Name des
Verlages setzt sich aus dem Vor- und NachnamenGdasders —-RichardKola —
zusammen® Das besondere Merkmal bei der Ausfiihrung der Rildakate stellt
die reduzierte Formensprache und die Beschrankuhgvenige Farben dar. Kosel
und Frey gelingt es, durch einfache aber einpragsBildmotive den Betrachter zu
fesseln. (Abb.16)

So sehr sich auch die verschiedenen Auftrage inDdestellung des beworbenen
Produktes voneinander differenzieren, ist ihnenndeh die klar strukturierte

Formgebung eigen.

134Klinger P. 2003, S. 87
135 Smetana 2003, S. 48
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1924 |6st sich die Zusammenarbeit zwischen denebef@ebrauchsgrafikern auf,
wéhrend Frey nach Berlin zieht, arbeitet Kosel &ag lang allein.

Kosel grindet 1925 erneut ein Atelier mit seineallégen Erwin Gibson, das fortan
den Namen ,Atelier Kosel-Gibson“ tragt. Nahtlos karan die Erfolge der
Anfangszeit angeschlossen werden. Die Aufgabemigiist wohl, sieht man sich die
Entwurfe, die aus diesem Atelier stammen an, cé&clgé wie in dem Atelier zuvor,

wobei Hermann Kosel wiederum die kreative Gestaltiimernimmt-3

Eine andere, sehr bedeutende Ateliergemeinschafit sech ESBETA. Die Arbeiten
dieses Ateliers bestechen durch ihren besondeessmidichtum. (Abb.17) Der Name
dieser Ateliergemeinschaft, die 1921 gegrundet vaedzt sich als Akronym von den
Mitgliedern Friedrich Taubes, Elisabeth Aubéck, KdStreit und Joseph Binder

zusammen®’

Der erste durchschlagende Erfolg fur das Atelierdwdas Plakat fur die Firma

Kuhner & Co. Das zu bewerbende Kokosfett Kuneraldwnit dem Haupt eines

Schwarzafrikaners im Profil visuell umgesetzt. (Al8) Der strenge Bildaufbau und
der weil3e Hintergrund stellen zwar keine Neuerunigeder Plakatgestaltung dar,
dennoch behauptet Binder der Erste gewesen zu deingden Entschluss gefasst
habe, den Hintergrund derartig ungestaltet zu betgsund Grafiker wie Julius

Klinger ihm es nachgemacht hatten. Dies entspratbgr nicht den historischen
Tatsachen, denn Klinger hat sich dieses Gestalinitigéds bereits einige Jahre zuvor
bedient'*® (Abb.19; Abb.20)

1924 Ubernimmt Joseph Binder das Atelier alleinal ueschaftigt zahlreiche
Assistenten. Von nun an tragt es den Namen ,JoBapder. Wiener Graphik®. Als

Geschaftsmann muss er nun zahlreiche Kontakte knjipfm potentielle Kunden
anzuwerben. Die Kontakte seiner Frau Carla zumkiredes Rikola-Verlages sind
fur den Kunstler sehr hilfreich. Er erhalt den Aaff, ein Buchcover zu entwerfen.
Der Buchumschlag fur ein Schiele-Buch findet in &eichmesse in Leipzig 1927

136 Klinger P. 2003, S. 90
137Klinger P. 2001, S. 116
138 Klinger P. 2001, S. 120, vgl. Kithnel 1997, S. 15
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lobende Worte. Das Atelier ist nun hauptséchlich dién Verlag tatid>® Die
Assistenten von Joseph Binder sind: Erwin Tintheyis Gaigg, Muni Lieblein, Leo
Ledvinka, Fuchshub&’’ Peter Tolzer, Friedrich Veith, Arthur Zelger uMhargit
Kovacz.Letztere schildert in einem Tonbandinterview imiJ2@01 ihre Eindriicke
wahrend ihrer Tatigkeit im Atelier von Joseph Bind&/ahrend Binder von Margit
Kovacz als sehr freundlich empfunden wird, besagesie Carla Binder, das Atelier
mit strengem Regiment zu fihren. Kovacz ist fur Alissfihrung der Frauenkopfe in
den Plakaten zustandig, die auf den Persil- unchRragieplakaten zu finden sind.
Jede Stunde haben die Mitarbeiter einzeichnen m{igses sie in jener Zeit gemacht
haben. Zu Kovaczs bekanntesten Entwirfen zahlt wehlin den drei3iger Jahren

geschaffene Kirstein-Blockmalzmatit.

Auch Joseph Binder beschreibt in spateren Jahmreideeitsalltag in seinem Atelier,
der Einblicke in die Vorgehensweise erlaubt. Soichégt er, dass es oft Ublich
gewesen ist, 24-bogige Plakate in Originalgro3esehaffen, da es noch keine
typografischen Serviceunternehmen gegeben hatV&igréRerungen sind mit Hilfe
eines Netzes, welches Uber den Entwurf gelegt wjeinacht worden. Sind die
Originale dann fertig gewesen, ist dies — laut Bmd einer Ausstellungser6ffnung
gleichgekommen. Den Auftraggebern ist das vollemdelakat sozusagen in situ
gezeigt worden. In einer Seitenstral3e haben Mitarbdes Ateliers mit einer Leiter
das Plakat zwischen anderen Plakaten — der Konkugezusagen — angebracht, um

die Wirkung zu verdeutlichel?

Das Wirken von Binder steht stellvertretend fur daerreichische Werbegrafik und
ihren internationalen Erfolg. 1926 berichtet dieeWKorrespondentin Amelia Sarah
Levetus von der englischen Zeitschrift ,The Studin“einem Artikel Gber Binder

und seine Arbeit. Dieser Artikel er6ffnet dem Gelmfasgrafiker die Tore in den
angelsachsischen Raum. Seine Plakate wie beispisks'iir Blanka-Mill, der Meinl-

Mohr oder das Plakat zum Musik- und Theaterfestesmrin dem Artikel abgebildet
und finden internationale Beachtung. (Abb.21; ABh.Abb.10) Zudem melden sich

139Klinger P.2001, S. 120

1401aut Klinger P. 2001, S. 122, konnte der Vorname Fuchshuber nicht ermittelt werden.
141Klinger P. 2001, S. 122
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kurz nach dem Artikel zahlreiche Studenten — damuwiele aus dem Ausland, wie
Amerika und Grol3britannien, aber auch aus Japaa Bibder, um in seinem Atelier

zu volontieren®

Die Ateliers tragen wesentlich zur Etablierung d&erbegrafik als autonomes

Berufsfeld bei.

43Klinger P. 2001, S. 124
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5 Politische Plakate — Die Austauschbarkeit

von Symbolen

Politische Plakate erfullen die Aufgabe, Wahlprognge und Anliegen der Parteien
visuell dem Wahler ndher zu bringen. Wie in der arerbung mussen auch in der
Politik Produkt und Werbung stimmen, wenn man dewimschte Ziel erreichen
will. Aber anders als bei der Warenwerbung, die leestimmtes Produkt bewirbt,
handelt es sich beim politischen Plakat um eindrakte Idee, die mit Hilfe von
Symbolen und Images zum Ausdruck gebracht wird. D@ den Parteien
verwendete Bildsprache bietet der Wahlerschaft édemtifikationsbasis mit dem

Parteiprogramm an.

In den zwanziger Jahren des vorigen Jahrhundetenheen die Parteien zum ersten
Mal die Notwendigkeit einer durchdachten Wahlwedpuie freie politische
Betatigung der Parteien lasst eine neue Plakatketitstehen, die es in dieser Weise
noch nicht gegeben hHf Neue Werbestrategien im Bereich der
Massenkommunikation kommen dabei zur Anwendung. B)akatlandschaft jener
Jahre wird von einem impulsiven und auch durchwaggressiven Ton beherrscht.
Dieser Feindbilddiskurs ist, obgleich sich die Amndge der einzelnen Parteien stark
voneinander unterscheiden, bei fast allen Wahlwetbe Parteien zu beobachten.
Getragen wird diese Feindbildstrategie von den Syemb und Images, die mit
parteiideologischen Vorstellungen angereicherterigkampf der Symbolé*® mit

sich ziehen.

Als Quelle der folgenden Plakatanalyse werden PRitdplakate, die aus Anlass zu
den Nationalratswahlen der Ersten Republik in d@&0&r Jahren entstanden sind,
herangezogen. Dabei sollen die einpragsamsten HEetvdie in ihnrer Symbolsprache
anschaulich die politische Agitation der Parteieledergeben, besprochen werden.
Die Qualifizierung des Plakatbestandes der einpelfarteien erfolgt in der

144 Denscher 1990, S. 9; Denscher 1992, S. 184
145 Bennersdorfer 2002, ONB Bilddatenbank Kampf denBgle
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Differenzierung von Selbst- und Fremdbild. Diesen \Bennersdorféf® erarbeitete
Methodik erweist sich als Uberaus sinnvoll, da siee Gegeniberstellung von
Ubereinstimmungen und Abweichungen zu untersuchiul®. Am Beispiel des
Roten Riesen der Sozialdemokraten wird die Umsetzeimer traditionsreichen

Bildsprache in eine moderne Adaption der Plakatkanfezeigt werden.

Zunachst wird ein kurzer Einblick auf die Voraugseigen und die Entwicklung der
politischen Plakatkultur der zwanziger Jahre gegelerden, der zum Verstandnis

dieses Genres beitragen soll.

5.1 Die politische Situation der zwanziger Jahre im Hinblick

auf die politische Plakatkultur

Bald nach dem Ersten Weltkrieg setzt sich dasipolie Plakat als massentaugliches
Werbemittel bei der Wahlwerbung der Parteien dukbfihrend es im Krieg dem
Staat als Propagandainstrument gegen den Feindwden gedient hat, wird es nun
von den Parteien gegen den inneren Feind eingedatZDsterreich kommt das
politische Plakat als Behelf der Parteien, im Veigdi zu anderen Staaten, erst relativ
spat zum Einsatz. In Deutschland beispielsweistdig=n die Parteien mit Hilfe von
Bildplakaten hingegen bereits ab den 1890er Jateerokratische Wahlkampté’

Die politischen Anschlage der Ersten Republik wémdech, im Gegensatz zu jenen
in Zeiten der Monarchie von verhaltener, dezenteahWerbung, hin zu offensiv
gestalteten Kampfmitteln. Der Grundtenor ist dakeitgehend feindselig gegentuber
dem politischen Kontrahenten. Die Plakatinhalteelgpi sich nicht mehr auf
rationaler Ebene ab, sondern rufen bei dem Beeasidrke Emotionen hervor. Dies
wird im Wesentlichen durch den verstarkten Einsabn Bildplakaten erreicht.
Anfangs noch als visuelle Unterstltzung der Sqhlakate gedacht, gewinnt dieses
Medium gegenuber rein typografisch gestalteten Adgen sehr bald die Oberhand.
Das reine Textplakat ist mit seinen ausfuhrlicheé@uwerungen zum Parteiprogramm

nicht mehr notwendig und verschwindet daher fasizligh aus der politischen

146 Bennersdorfer 2002

147 zeller 1988, S. 25
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Plakatlandschaft. Aufgrund ihrer leichten Verst&oidteit und ihrem grol3en
Wiedererkennungswert konnen die Wahler die Plakatd ohne Text begreifen.

Bei den Wahlvorbereitungen zu den Nationalratswahtker Ersten Republik
entwickelt sich das Plakat, neben Kundgebungen wedanstaltungen, zum
wichtigsten Trager der Wahlpropaganda und wird sofester Bestandteil der
politischen Werbung. Die Parteien fihren mit imnarfwendigeren Mitteln die
einzelnen Wahlkampf&® Bereits bei der konstituierenden Nationalversanmglu
1919 werden trotz des herrschenden Papiermangedbr mis 250 verschiedene
Plakate der einzelnen Parteien angefertigt. Die Mialbung der Parteien in der
Ersten Republik zielt wegen des allgemeinen Wahtes; auch auf jene Schichten

ab, die politisch nicht interessiert sind, odeeeianderen Partei angehoréh.

Vor allem in den ersten Jahren nach Kriegsende mienen Themen wie die
gegenseitige Schuldzuweisung an der Verantwortlithides Krieges, soziale
Gerechtigkeit und der Wiederaufbau der Wirtschdie Anschlage. Allerdings
verabsdumen es die Parteien, Losungsvorschlage akiwelle Probleme zu
prasentieren, und konzentrieren sich stattdesdetiedferunglimpfung des Gegners.
Weder die Errungenschaften noch das Wahlprogrammdefi Einzug auf den
Plakaten. Hingegen bietet sich der politische Famdbestimmte Klischees gedrangt,
hervorragend an, Angst- und Hassbilder zu schi®éereotype Figuren in nahezu
karikierender Weise charakterisieren die feindliciartei. Diese destruktiv
aufgeladene Stimmung der Plakatwerbung verwehrt Bewolkerung einen
hoffnungsvollen Blick in die Zukunft. Nur einige wige Ausnahmen fallen dank

ihres positiven Inhaltes aus dem Rahmen.

Insgesamt betrachtet kdnnen sich vor allem die egroBarteien in den zwanziger
Jahren — die Sozialdemokraten und die Christliclagez — in der Plakatwerbung in
guantitativer wie auch qualitativer Hinsicht behtmp Das gleich hoch bleibende
Niveau in der Qualitat der Plakate, besonders beigtof3en Parteien, mag einerseits
an ihrer Finanzkraft liegen, die es ihnen erlaud, besten Gebrauchsgrafiker zu

engagieren. Andererseits hat auch die ideologis&lmenponente eine hohe

148 Denscher 1981b, S. 150

1499 Denscher 1992, S. 176; Quantifizierung des Plasiindes: vgl. Bennersdorfer 2002, S. 143,
S.171, 203

46



Bedeutung, wie man am Beispiel der Sozialdemokrasehen kann. Doch
schlussendlich ist nicht die Anzahl der Plakate seblggebend fur das
Wahlergebnis, denn eine hohe Plakatdichte bedaidet zwingend einen Wabhlsieg,
vielmehr muss das Konzept der Plakatinhalte stimniéir eine erfolgreiche
Wahlkampagne erweisen sich jene Entwurfe als visprechenddie ein homogenes
Erscheinungsbild aufweisen konnen. Hier zeigt siotle Sozialdemokratische
Arbeiterpartei als vorausblickend. Sie ist die@Rartei, die das Plakat konsequent in
ihrer Wahlwerbung als Ausdruck ihrer Ideologienseitzat. Obwohl einige Parteien
bestrebt sind — allen voran die Christlichsozialezin einheitliches Erscheinungsbild
zu kreieren, sind ihre Entwirfe nicht ausreichemédgpant, um eine Corporate
Identity erschaffen zu kénnen. Die breiten Masseremeichen, wie es die SDAP
vermag, bleibt ihnen daher verwehit.Neben einer einpragsamen Zeichensprache
sprechen die Sozialdemokraten Probleme an, dersmnigbsie als ihre obersten
Anliegen im Wahlkampf sehen. Die von den Chrissimhialen angestrebte
Aufhebung des Mieterschutzes bildet ebenso wieGdirfer Sanierung die Themen,
mit denen die Sozialdemokraten letztendlich von &émgern in Zusammenhang
gebracht werden. Die Identifikation geht sogar satvdass bei Wahlplakaten die den
Mieterschutz behandeln, die Partei die AufforderyWihlet sozialdemokratisch*
ganz weglasst und die Wahler nur mehr dahingehealdntn den Mieterschutz zu

retten.

Die Christlichsozialen, die eine Anderung des Mmthutzgesetzes, der eine
Foérderung des privaten Wohnbaues anregen sollretvest, werden von den
Sozialdemokraten jedoch kritisiert. lhrer Meinungch wéaren demnach die Mieter
relativ rechtlos gegeniiber dem Hausherren. Der likbrdipfelt darin, indem die

Sozialdemokraten den Bau von insgesamt 25000 Valkewngen in den folgenden

Jahren initiierer®:

Die sogenannte Genfer Sanierung, die Seipel in thAwahg seines Amtes als
Bundeskanzler 1922 unterzeichnet, bildet den zweittreitpunkt zwischen

Sozialdemokraten und Christlichsozialen. Wahrend @hristlichsozialen diesen

150 Bennersdorfer 2002, S. 277
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Schritt als Notwendigkeit der Bevdlkerung versuctgiier zu bringen, sehen die

Sozialdemokraten darin nur eine weitere Schikanigru

Die aggressiv gefiihrte Wabhltaktik spiegelt die fmthe Stimmung innerhalb
Osterreichs wieder. Dabei ist die Plakatlandschadfiichst nicht so sehr gepragt von
einem Werben fur eine Sache, als vielmehr davomgemeetwas zu sein. Die
Diffamierung des Gegners wird zum Programm erhol&®ymbole und Images
konstruieren Selbst- und Fremdbild der Parteienlanken die Entwicklung auf die
in den drei3iger Jahren unter den Nationalsozéadishassenwirksame Propaganda,

ein.
5.2 Der Einsatz von Symbolen

Symbole und Images auf Wahlplakaten verkérpernndé&®ertvorstellungen und
Konzepte der jeweiligen Partei. Sie mussen fir Bigrachter leicht verstandlich
konzipiert sein und Uber einen hohen Wiedererkegsmiert verfigen. Die
verwendete Symbolsprache steht daher meist im rlisken wie auch ideellen
Kontext einer Gesellschaft und ist im kollektiveredachtnis verankert. Oftmals
erfahren altbekannte Symbole eine entsprechendgtiddain politische Plakate.
Darstellungen aus der christlichen lkonografie esem sich aufgrund ihrer
allgemeinen Bekanntheit als geeignete Motive. igesiandelter Form zeigen sie den
Heiligen der gegen den Drachen kampft, die Muttér ihtem toten Sohn in den

Armen, die Schlange oder &hnliches.

Die menschliche Figur fungiert (im politischen) k& als einer der wichtigsten
Symboltrager. Denn nichts erweckt die Aufmerksaméles Menschen so sehr, wie
die Darstellung der eigenen Art, respektive dereest@tmerkmale, wie der
Verhaltensforscher Otto Koenig festgestellt haty Wisst somit einen Schllisselreiz
beim Betrachter aus? Oftmals in Ubersteigerten Gestus als personifizser
Ausrufungszeichen dargestellt, weist sie auf dassetdiche Elend hin und verleiht
der gewiinschten Botschaft die nétige Dramatik sBledas Interesse und Mitleid der

Bevolkerung weckenDer Ausdruck variiert dabei von warnender, rufenblisr zur

152 Koenig 1975, S. 199
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kampferischen Korperhalturlg® Der negativ oder positiv besetzte Protagonist, der
als Identifikationsbasis fur den Wahler dienen kahietet dem Rezipienten die
Moglichkeit, die politische Situation dementsprewthezu interpretiereft* Die
dargestellte Handlung oder der Akteur werden iewid=allen noch zusatzlich mit

symbolischen Attributen ausgestattet, die eineaipegen Zusammenhang erlauben.

Fur die Wirksamkeit des Empfangers bei Plakatemigdtt nur die Verwendung der
richtigen Symbole, sondern auch die Art und Weige, sie dargestellt und platziert
werden, entscheidend. Der Gebrauchsgrafiker seiztér Gestaltung der Plakate
bewusst oder unbewusst werbepsychologische Ansétzédie in dementsprechender
Wirkung den Rezipienten beeinflusserDie im Bildplakat verwendeten

Handlungstréager sind als Stellvertreter der jeweili Gruppen (Arbeiter, Blrgertum,
Kirche) zu sehen, um eine Reizuberflutung beim Benten zu vermeiden. Diese
Akteure weisen jedoch nur typische, schematisidggmale auf, und verzichten auf
individuelle Zuge. Die Figuren im Plakat werdenSithouetten reduziert, sowie die

raumliche Darstellung ganzlich aufgehoben und inRléche tbertragen®

Die raumliche Anordnung stellt in der BildsprachesdPlakates ein wichtiges
Gestaltungselement dar. Perspektive ist im PlakatOednungselement, entspricht
aber nicht immer der realen Raumlichkeit. Der Hirélr von Raumlichkeit wird
durch die diagonale Anordnung der abgebildeten Gs&gade/Personen, sowie durch
deren Uberschneidung erzeugt. Auch das Verhalwischen oberer und unterer
Bildhalfte ist fur die Wirkung des Plakates entsdead. Wahrend beispielsweise
eine von oben herabfahrende Faust bedrohlich wiktn sie — in der unteren
Bildhalfte oder in der Mitte platziert — eine gamadere Bedeutung besitzen. Ebenso
wird auch die Bewegungsrichtung, nicht nur von olo@ch unten, sondern auch
horizontaloder diagonal als Bedeutungstrager im Plakat egtggs® Somit wird die
Blickrichtung des Betrachters gelenkt. In einigerdakBten lasst sich die
Bewegungsrichtung mit der politischen Ideologie &arteien gleichsetzten. (vgl.

Abb.59)Ein weiteres Gestaltungselement ist die Verwendotensiver Farben. Der

133 Kiihnel 1998b, S. 70

154 Bennersdorfer 2002, S. 50
155 Kampfer 1985, S. 110

156 Kampfer 1985, S. 124
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Bildschwerpunkt wird durch die Farbflachen, dienwdts gegeneinander abgesetzt

werden, bestimnit’

Ausgehend von vorprogrammierten VerhaltensweissnMiEnschen, der auf visuelle
Reize reagiert, wird in der Plakatgestaltung daesngegangef® Die Reizeindriicke
des dem Auge dargebotenen Bildes kbnnen vom Gelchit simultan verarbeitet
werden, sondern nur jene Teile, die in das Gedaldtsles Auges geraten, werden
Uberhaupt sichtbar. Jene Bildteile, die in denndai Ausschnitt der Fovea fallen
werden hingegen deutlich geseH&hzuerst wird das Bild von mehreren fliichtigen

Blicken untersucht, bevor die tibrigen Teile desi@l erkundet werdefl®

Symbole auf Wabhlplakaten sind Teil der politischeropaganda der jeweiligen
Partei. Die Erkenntnis, den Zusammenhalt einer Balurch zu garantieren, ihr
eine Basis der Identifikation anzubieten, begreifds erstes die Sozialdemokraten.
Denn die Bilder der sozialdemokratischen Frihzermitteln, im Gegensatz zu der
oktroyierten feudal- oder nationalstaatlichen SyhkbdGefiihle der Identifikation

und Darstellungen von Gruppenidentitit und Zeicliem Gemeinschatf! Die

Arbeiterklasse als jene sich neu formierende Gadwlfftsschicht, bendtigt Zeichen,
die einen inneren Zusammenhalt und eine Abgrennady AulRen hin erlauben.
Sowohl der Arbeiter-Hero, als auch die Farbe Rqtlizreren diese Bestrebungen, da
sie in der sozialistischen Tradition verankert udedher mit entsprechenden

ideologischen Vorzeichen versehen worden sind.

Das politische Plakat der 1920er Jahre ist als emigggliches Medium konzipiert,
dessen Erfolg auf den Einsatz von Symbolen und ésdgsiert. Hier wird erstmals
strategische Propaganda betrieben, die mit der Adumey von verbalen und
visuellen Feindbilddiskursen funktioniert. Letztéod ist der Erfolg der Symbole
daran zu erkennen, wie schnell diese vom Gegnegegtffen und verwendet

werden!®?

157 Kampfer 1985, S. 123
18 Kampfer 1985, S. 60
%9 Hochberg 1977, S. 83
180 K ampfer 1985, S. 56
181 Seiter 1994, S. 128
182K ihnel 1998b, S. 70
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5.2.1 Der Rote Riese — Zwischen Tradition und Moder ne

Die Darstellung des Arbeiter-Heros, seine ihm zeiteS gestellten Attribute, die
Verwendung der Farbe Rot, seine Agitationen, dispaterer Folge noch behandelt
werden sollen, sind nicht zuféllig gewahlte Kompiosisgriffe in den Plakaten von
Bir6 und auch nicht von diesem erfunden worden,deom bewusst eingesetzte
,codes”, die in der sozialistischen Bildsprache aeine lange Tradition

zuruckweisen.

Die Figur des Riesen findet sich in sozialkritisthBusammenhang erstmalig in
einer, von Honoré Daumier 1834 entstandenen Litdfagrder darin in der Rolle
eines Druckers die Pressefreiheit fordert, diealg€& der Julirevolution von 183fer
Zensur zum Opfer gefallen ist. Der Drucker, ins tdhem der Komposition geruckt
erscheint Ubergrol3 dimensioniert. Die Felsplattd, der er sich befindet, hat den
Spruch: ,Liberté de la Presse” eingemeil§@bb.22) Seine Koérpersprache wirkt mit
den zu Fausten geballten Handen und seinem im |Pvakdergegebenen,
unerschitterlichen Gesichtsausdruck fest entsamiosslie unter dem Blatt
angebrachte Mahnung ,Ne vous y frottez pas!" gebeniseinen Feinden
einzufordern. Im Hintergrund befindet sich auf diekken Seite der Herzog von
Orléans, im Gewand des Burgerkonigs. Statt desezeptagt er einen Regenschirm
wodurch sein Charakter ins Lacherliche gezogen .whtihter ihm zeigt sich die
Personifikation der Justiz, die der Bourgeoise immeDienste steht. Beide, die im
Begriff sind, den Drucker anzugreifen, werden jédeon einem kahlkdpfigen Mann
zurickgehalten. Auf der rechten Seite liegt Karl werletzt am Boden. Die
Julirevolution hat den reaktionaren Herrscher starkchittert. Zwei bekronte
Figuren kimmern sich um iHf®> Als Verteidiger der Presse respektive der
Pressefreiheit wahlt Daumier weder Verleger, noohrdalisten, Redakteur oder
Karikaturisten aus. Er entscheidet sich fur den Mans der Arbeiterklasse. Das
revolutiondre Pathos ist in diesem Blatt klar fekgt: die aufkommende
Arbeiterbewegung und mit ihr das erstarkende Beisass des Proletariats werden
durch die personifizierte Gestalt des jungen Druskeiedergegeben. Der Arbeiter

allein vermag die Pressefreiheit zu verteidigen, ndid der Niederlegung seiner

183 Gorella 1972, S. 136
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Tatigkeit das Pressewesen endgultig zum Erliegannken wtrde. Die einstigen
Vertreter der weltlichen Macht wirken im Hintergdurhilflos und unterlegen

gegeniiber dem willensstarken Proletat?ér.

In der sozialistischen Bildsprache entwickelt sidghden siegreichen kAmpferischen
Arbeiter die Figur des Schmiedes, der als Vertreieer neuen Klasse fungieren
soll**> Der Berufsstand des Schmiedes, der zu jener Brasiefdndustriearbeiters

gehort, die innerhalb der proletarischen Arbeiteasic hohes Ansehen genieldt,
vereint — mit entsprechender Kleidung und Attrilbuéeisgestattet — auf authentische

Weise handwerkliche Tatigkeit und industriellentsohritt.

Dem Schmied und seinem Handwerk kommt jedoch lseket dem industriellen
Zeitalter eine besondere Bedeutung zu. Die Behaursg der Schmiedekunst, und
somit die Macht Uber Feuer und das Wissen der \Wlafestellung, haben schon in
archaischen Zeiten den Vertretern dieser Handwédesim eine angesehene Position
verholfen. Der Schmied ist mit Ehrfurcht und Respe&gegnet wordet?® In der
germanischen Sagenwelt Ubersteht ,Wieland der Sthnmeefangenschatt,
Unterdrickung und Versklavung und kann sich letdtieh als Rache nehmender
Kampfer gegen die Obrigkeit durchsetzten und aumesemisslichen Lage
befreien™®’ Er nimmt sein Schicksal eigenstandig in die Hand symbolisiert somit

jene Willenskraft die es ihm erlaubt sein Lebemstlestimmend zu fuhren.

Die Darstellungen in den sozialdemokratischen Ceg&hpublizieren die Figur des
Schmiedes als Vertreter der Arbeiterschéfbb.23; Abb.24)Zuné&chst noch als
Begleitung der Freiheit wiedergegeben, wo der Setmgine passive Haltung
einnimmt, |0st er diese als wichtigsten sozialctten Bildtrager schlief3lich endgultig
ab. Handelt es sich bei der Darstellung der Freihen eine allegorische

Personifikation, stellt der Proletarier-Riese eWferbindung zwischen realer Person

184 Gorella 1972, S. 136

185 Seiter 1991, S. 59-60

16 Nedoma 2005, S. 179

187 zum Inhalt der Wieland-Sage vgl. Nedoma 2005,73-198

168 7.B. in den jeweils zum 1. Mai von 1890 bis 1918chienen Festschriften (Maifestschrift) oder in
den ,Glihlichtern®
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und Personifikation des Proletariats dar. Der Hamhbileet dabei sein wichtigstes
Attribut und ist auch als einzelnes Symbol oder nein solidarischen Handen
gemeinsam auf Emblemen und Plaketten bereits in sdeialdemokratischen
Bildsprache bekannt. Einerseits verweist der Hamamédie vorindustrielle Zeit und
somit auf die handwerklich besseren Arbeitsumstaaddererseits deutet er auf eine,
von der Arbeiterschaft in ideologischer und prodwgst Weise, formbaren Zukunft
hin. Als Sinnbild fir die allgemeine Werktatigkeies Proletariats ist der Hammer als

Idealwerkzeug zu deutéf’

In den Plakaten von Biré zu den Nationalratswallen Ersten Republik, wird der
Proletarier aus dem eingebundenen System von Keslhestellung, Arbeiterschaft
und Emblemen herausgehoben und als einzelner Kampfeentsprechender

Korpersprache idealisiert. Die Figur wandelt sicln 2inem meist aktiven

Protagonisten, die selbst ihre Rechte zu verwinklicim Stande ist und nicht mehr
der Allegorie der Freiheit bendtigt, um dies zueminen. Die Selbstverwirklichung
geht mit dem neu entwickelten Verstandnis der Adpschaft einher, die nun in

ihrem eigenen Handeln die Méglichkeit zur Erk&dmgfilmrer Rechte sieht.

In beiden Figuren, sowohl in Daumiers Drucker alshain Birds Proletarier-Hero
sind selbstbewusste, muskuldse, riesenhafte Figuyesdruck einer sich neu
formierenden Klasse. lhre heroische Entschlossenbad ihr kampferisches
Auftreten, das bei Bir6 bisweilen sogar bis hinliberhéhter Aggressivitat gesteigert
ist, lasst ihre Feinde, die sich zum Teil aus Sfaatung, dem Kapital und der
Bourgeoise zusammensetzen, neben ihrer geringepekgioRe, schwéchlich und
lacherlich aussehen. In Daumiers Lithografie simel lEeinde der Pressefreiheit als
reale Personen zu identifizieren, im Gegensatz inbsBtereotypen Figuren, die als
Stellvertreter fur die jeweiligen Gesellschaftsstteén stehenDer Riese wird zum
Bild beherrschenden Thema und findet sich beraiteender fatalistischen Haltung
entsprechenden Kriegsdarstellungen des 19. Jahehshd Diese dem Ereignis
Krieg weder positiv noch negativ eingesteltaltung, sieht ihn als unausweichliches,
immer wiederkehrendes Phanomen an, dem die Menschaehtlos ausgeliefert ist.

Als ungeheure, meist in Unteransicht, wiedergegeb&miegspersonifikationen,

19 vgl. Seiter 1991, S. 67
0ygl. Holsten 1976, S. 51-85
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spiegelt sie jene weltanschauliche und philosopleis€radition wider, die in der
zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts von ImpulsenRiglosophie Schopenhauers
beeinflusst wird"* Weder anklagende noch heroisierende Aspekte hestimdie
Intention dieser Art der Darstellung. Zu ihnen z&hich die von Alfred Kubin 1900
entworfene Lithografie mit dem Titel ,Der Krieg“Abb.25) Die Personifikation des
Krieges, mit federbeschmucktem Helm und Maske ls&staimmt als nackte Gestalt
das gesamte Blatt im Querformat ein. Die im Mittelgt platzierte Figur schreitet,
im Profil nach rechts gewandt und den Oberkérpehnanten gelehnt, in grol3en
Schritten, die jeden Moment alles unter sich zueictachen kdnnen, voran. In der
rechten Hand halt das Ungeheuer, mit nach hintegestrecktem Arm ein Beil, in
der Linken einen  Schild. Der rechte Fuf3 ist angeho und droht das
voranstirmende Heer mit seinen winzigen Soldatearwgich zu zerdriicken. Kubin
verdeutlicht durch die niedrig gewéhlte Horizon#in die Verkirzung und die
bedrohlich wirkende Nahsicht, die Ubersteigerte t&itét seines WerkesDie
hufbeschlagenen ElefantenfiiBe unterstreichen disétzich'’? Die Darstellung des
Heeres, welches nur mehr als Teil einer Masse gesealird, kAmpft aussichtslos

gegen das alles Uiberragende Monster.

Francisco de Goya nimmt sich bereits 1810/12 ineseiGemalde ,Un Gigante” dem
Thema Krieg als personifizierter Riese, @bb.26)Das Bild ist in eine obere und in
eine untere Bildhéalfte durch ein Wolkenband getdift oberen Bildteil schreitet der
nackte Koloss mit erhobener Faust vom Betrachtegbeegend uber eine
Landschaft. Die im Vordergrund befindlichen Mensapr@ippen mit ihren Pferden
und Wagen flichten zum linken vorderen Bildrand,hsead ihr Vieh in die
entgegengesetzte Richtung davonstraubt. Diese madégd.inie mit ihren sich in
Bewegung befindlichen Menschen und Tieren, dynamisilas Geschehen und
verbildlicht die ausgebrochene Panik und das hieerste Chaos.

Die Interpretation zu diesem Werk, wen Goya mit dRmesen bezeichnet, zieht
mehrere Moglichkeiten in Betracht. Einerseits kaen Riese die Macht Napoleons,

wahrend des spanischen Befreiungskrieges symbrelisieden Widerstand der

1 7it. n. Holsten 1976, S. 51 (Schopenhauer Artbig, Welt als Wille und Vorstellung. 2 Bde. 1819,
Ders., Parerga und Paralipomena 2 Bde. Berlin 1851)

172 Holsten 1976, S. 57
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Spanier verkdrpern, oder schlichtweg den Krieg wadsen Schrecken an sich
verbildlichen!®  Goya zeigt den personifizierten Krieg allein durcteine
Anwesenheit als ein Panik auslésendes und Schregkbreitendes Phanomen, ohne

ihn in Austibung einer bedrohlichen Handlung daediest.

Arnold Bocklin, ein Vertreter des deutschen Syndialis setzt sich in seiner Version
.Krieg® von 1897 mit der Thematik der Apokalyptisah Reiter auseinander.
(Abb.27) Dieses, sich heute im Ziurcher KunsthauBntéche Gemalde weist
allerdings nur drei der urspriunglich vier Figurerdier Fassung von 1895/96 auf: die
Furie in deren Gesicht sich blankes Entsetzten nspdegelt und ihre Arme
emporreil3t, der Tod als Skelett mit seinem unverkaren Attribut der Sense
ausgestattet und schlie3lich der Krieger, der raih dHammer in seiner Rechten in
der Darstellungsart an Wotan, den Sturm- und Shigagott denken |4sst Die
Dramatik des Gemaldes wird vor allem durch die Naid Untersicht, sowie durch
die bewegte Gestik der Protagonisten, die aus dédch 8hrag herauszubrechen
scheinen, erreicht. Obwohl die Darstellung stark die Bildtradition der
~Apokalyptischen Reiter" erinnert, weist das Genedkbn Bocklin entscheidende
Unterschiede zum Bibeltext auf. Er verzichtet sbhauf den in der Bibel erwéhnten
Gottesboten, der den Auftrag Gottes an die Reiteilte als auch (mit Ausnahme der
Todesgestalt) auf deren kanonischen Attribute Bpdggchwert und Waage, und
reduziert schlief3lich die Zahl der Pferde und Reiten vier auf drei. Die Darstellung
zeigt nicht eine von Gott gewollte Strafe, sondésst sie ohne weitere Hinweise als
eine schicksalhafte Wendung im Raum steiéBie fatalistische Haltung zum Krieg

wird durch den Gesichtsausdruck der Reiter mit&rmen und Schrecken betont.

In den Werken von Kubin, Goya und Bocklin wird derieg als eine alles
menschliche Mal3 Ubersteigende Macht hypotastiegtald schicksalhafte Ordnung
und gerechte Strafe (ber die Menschen koMft.Wahrend in den
Kriegsdarstellungen der Gigant mit negativen Asstiamen verbunden wird, ist der

Riese im Werk von Biré als guter Held, der fur s¢é&$ Recht eintritt, dargestellt.

3 Gerster 1996, S. 60
174 7egler 2001, S. 320
15 Holsten 1976, S. 70
178 Jiirgens-Kirchhoff, 1993, S. 43
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Doring'’"weist in der Bedeutung des Riesen auf die chrigli&onografie hin, in der
er als béses Ungeheuer einerseits, aus der Vorsgetler Apokalypse her wurzelt,
wahrend er andererseits positiv besetzt, als eir dlas Bose, triumphierender,
aufrechter Christus zu deuten ist. Zudem ist deiscpe Gegensatz von Grof3 und
Klein besonders geeignet, Macht- und Abh&ngigkeits&éltnisse im Bild
darzustellen. Denn seit jeher wird GroRe mit Masofd Einfluss gleichgesetzt®

Neben der auffalligen Gestalt von Birds ProletaR@sen, ist auch dessen Farbigkeit
ein signifikantes Merkmal. Die Farbe Rot ist in d®szialistischen Bildsprache
sowohl auf verbaler als auch auf visueller Ebeneldyehend zu beobachten. Als
traditionelle Revolutionsfarbe (bt sie seit jehemneestarke Faszination auf die
Menschen aus. Allein die Tatsache, dass nur ramgbtihPersonen ein roter Mantel
(Konigsmantel), eine rote Uniform oder dergleichets Zeichen ihrer Macht,
gewahrt worden ist, unterstreicht die Besonderlugst,dieser Farbe zugedacht wird.
Koenig erklart dies damit, dass Rot eine Signalwidg die im gesamten
Wirbeltierstamm ident ist und sich wohl auf die b&des Blutes zurtckfihren I&sst,
besitzt. Die Bedeutung von Farben kann im kultereBereich stark divergent sein,
oder sich sogar ins Gegenteil wandeln. Eine Ausmaistneben Rot, das im Fall des
Menschen nicht als stérend empfunden wird, sondgchliisselreize auslsst
Zudem ist das menschliche Auge chromatisch nichidiert, dass bedeutet, wie bei
einem Fotoapparat, der nicht fur Farbfilme eindegtist, sieht das Auge die Farben
eigentlich falsch: Ein roter Gegenstand scheirtt sidher am Auge zu befinden als
ein gleich weit entfernter blauer. Somit Uben r@egenstande durch die optischen

Gegebenheiten unseres Auges einen starkeren Re@saandersfarbigé®

Der Rote Riese von Bir0 vermag es in einem Hoéchtraa Wirksamkeit jene
ideologisch angereicherte Symbolik in einer neussitgemallen Bildsprache zum
Ausdruck zu bringen. Kaum ein anderes Symbol inpigitischen Propaganda der
Ersten Republik vereint in derartig komprimierentiéeise Traditionsbehaftetes und

zugleich Zukunftsweisendes.

Y7 Doring 1984, S. 252

178 Doring 1984, S. 250

179 Koenig 1975, S. 179-180
180 kampfer 1985, S. 127-128
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5.2.2 Selbst- und Fremdbild im politischen Plakat

Besonders pragnant in den herangezogenen Plaka#bersist die Differenzierung
in Selbst- und Fremdbild, die die Inhalte der Enferibestimmen. Die angewandte
Symbolik impliziert in der Selbstdarstellung derrteeen oftmals positive oder
mitfuhlende Komponenten wie Opfer, Ruhe, Ordnungsziplin, Solidaritat. Im
Feindbild des Gegners werden hingegen diese pobiisetzten Eigenschaften
umgekehrt und nun mit einem negativen Assoziatiehalj angereichert. Das
vermeintlich Gute wird in Antitypen umgewandelt. Aar Figur des Roten Riesen ist
der austauschbare Symbolgehalt besonders gut rkbkbar. Der von den
Sozialdemokraten als Sinnbild ihrer Anliegen verdene stereotype Held, meist
Hammer schwingendnd mit brachialer Gewalt am Werk, stellt sich digf Seite der
Arbeiter und einfachen Leute und bietet Gro3burgand Kirche die Stirn. (vgl.
Abb.5) Der Rote Riese im Kampf gegen den Kapitalisntritt fur soziale
Gerechtigkeit ein und symbolisiert den visuell usgjeten Klassenkampf. Die SDAP
assoziiert mit dem Arbeiter Eigenschaften wie MuWillenskraft und
Einsatzbereitschaft. In den Augen der Christlicieden und anderen konservativen
Parteien verbindet man mit ihm hingegen ZerstorwgisGewaltverherrlichung und
die Werte der Demokratie angreifend. Die Figur fgt sie der Beweis der
schadlichen Absichten der Sozialdemokraten. Mit &nhgnd Hassbildern fuhren sie
der Wahlerschaft die ,rote Gefahr* vor Augen. Diger zerschlagende Faust oder der
Bolschewist sind nur einige Images, die vor alleen @hristlichsozialen Partei zur

Unterstitzung ihrer Ansichten dienen.

Selbstdarstellung und die Interpretation des Gegrstimmen also im Fall des
Proletarier-Heros uberein. Das Bild eines zerstgsuilligen Arbeiters, der sich
gegen jene Vertreter der konservativen Gesellss$aftcht stellt, wird von beiden
Seiten proklamiertDurch verbale und ikonografische Vorgabemd das Bild der

.roten Gefahr* durch die Sozialdemokraten, aberhadarch das Fremdbild der
Gegner intendiertln Deutschland bezeichnet der Begriff ,rote Gefatii¢ von der

sozialistischen Partei zur Jahreswende 1918/19Kesplaltene Kommunistische

Partei, die als wichtigsten Topos in ihrer Wahlwerlp die Freiheit proklamiert.
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Interessanterweise kann sich trotz der historisitarachiedlichen Entwicklungen der
Begriff ,rote Gefahr* in beiden Staaten durchsetZ&n

5.3 Die Sozialdemokratische Arbeiterpartei

5.3.1 Selbstbild der Sozialdemokratischen Arbeiterp  artei (SDAP)

Die Sozialdemokraten kreieren als erste Partei sogenannte Corporate Identity,
die es dem Wahler ermdglicht, einen leichteren BAggau parteipolitischen
Programmen zu finden. Bereits bei der ersten Wadil rmeuen Republik 1919
konzipiert die SDAP das Image des Roten Riesenchesl zum Markenzeichen
dieser Partei avanciert und zugleich zum wohl digpamsten Symbol in den
Wahlkampfen der zwanziger Jahre wird. Der Proletatero, eingefuhrt von dem
ungarischen Gebrauchsgrafiker Mihaly Bir6 in diged®ichische Plakatlandschatft,
steht als Sinnbild der Arbeiterbewegung und desssdakampfes. Bir0, der aus
seiner Heimat vor dem diktatorischen Horthy-Regifiiehten muss, setzt bereits
1912 den Arbeiterhelden auf Plakaten der ungariscBezialdemokraten efff?

(Abb.28)Der Proletarier von Bir6 ist eine Mischung aus dgthologischen Figuren
des Herkules und des schmiedenden Vulkan, nach Menell des ungarischen

Boxweltmeisters Tibor Fischéf®

Fir den Wahlkampf von 1920 entwirft Bir6 sieben Kale fiur die

Sozialdemokratische Arbeiterpartei. Das Motiv desskuldésen Arbeiters und die
rote Farbigkeit sind immer wiederkehrende Motive,odwrch langatmige
Erlauterungen somit auf das Notigste reduziert emrckbénnen. Die Texte
beschranken sich nur mehr auf kurze Formulierundenlediglich Aufforderungen
oder Anweisungen an den Wahler enthaltgivahlet sozialdemokratisch; Wehrt

Euch, wahlet sozialdemokratisch; Denkt an...; Salws Euch ergehen, wenn...”)

In einem der Plakate fir die Wahl von 1920 wird dauskuldose Proletarier mit
nacktem Oberkérper und in der Berufskleidung ddsnredes von Birdé mit einem

Hammer, den er zum Schlag bereit gegen seine Féitewiedergegeben. (Abb.5)

181ygl. Bennersdorfer 2002, S. 45-47
¥2Horn 1996, S. 11
¥ Horn 1996, S. 37
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Durch die Anordnung der Protagonisten lenkt der r@ethsgrafiker den Blick des
Betrachters von rechts vorne in den linken Bildligtund. Diesen diagonalen
Bildaufbau wendet er in einem weiteren Plakat va@2Q0lL an. (Abb.35) Das
variierende GroRRenverhéltnis zwischen dem Prokatamd dessen Feinde entspricht
der visuellen Grammatik der Bedeutungsebenen. Dieiter-Hero, den Blick nach
links zu seinen politischen Gegnern gewandt, wdikich die prominente Stellung im
Vordergrund Uberdimensional grof3. Seine politischaginde, durch stereotype
Figuren, wie den Geistlichen, den Offizier, den Kalsten, den Hausherren und den
Bauern (Landadeligen) dargestellt, wirken aufgrimer Stellung im Hintergrund
unterlegen und hilflos. Mit abwehrenden Handgestersuchen sie den drohenden
Angriff des Proletariers zu verhindern. Das sich Hintergrund befindliche
Parlament und analog dazu die Demokratie kénntenfalis — so die Interpretation
der gegnerischen Parteien — durch den tatlichenritindes Riesen, gefahrdet
werden. Diese (falsche) Annahme bestéarkt die pohegn Feinde, in der Politik und
Ideologie der Sozialdemokratischen Arbeiterpariai ladiz fir die zerstorerische
Absicht der demokratischen Werte zu sehen. Dieiféignte rote Farbigkeit des
Proletarier-Riesen hebt sich zusatzlich durch serteon auffalligen Proportionen
gegen die restlichen verwendeten Farbwerte deudlich Die politischen Gegner
weisen, bis auf das Schwarz des Hausherren un@eistlichen, eher dezente Farben
auf. Auch der Hintergrund bleibt farblich ungesalt

Ebenfalls von 1920 zeigt Bir6 den Helden der Awxdasse in auskehrender
Tatigkeit, wie er abermals die Viererallianz bek#mnfAbb.29) Die Symbole ihrer
Macht, Thron, Waffen und Krone werden ebenfalls véroletarier bei Seite
geschafft. Erneut Uberragt in diesem Plakat disenbafte Gestalt des Proletarier-
Heros die en miniatur dargestellten Feinde. Diesesuchen vergeblich ihn von
seiner kehrenden Tétigkeit, indem sie den Beséng®thalten, zu hindern. Dem
Betrachter wird somit deutlich gemacht, dass ddyeferproletarier respektive die
Sozialdemokratie sich in ihren Handlungen nicht den politischen Gegnern beirren
lassen. Die Geste des Kehrens mutiert — in detigien Ikonografie- von einer
alltdglichen Handlung zu einer symbolischen Bedegitim sozialen Kontext. Der
Besen wird zum sé&ubernden Instrument der politis@iklpropaganda gemacht. Die

Tatigkeit des Kehrens soll eine aus den Fugen g@eeapolitische Ordnung von
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Missstianden befreieli’ Die abwehrende und abweisende Funktion versinlidsitd
aber gleichzeitig eine Erneuerung und RefdfmDer Auskehrende signalisiert
Bereitschaft, zu handeln und auch mit dem Ubrigobleden Unrat fertig zu werden.
Besitzt die Darstellung des Fegens mit einem Basereiten der Glaubenskriege
noch einen religidsen Hintergrund, findet dieset&gsdoch bald auch Einzug in die
politische Bildwelt. Im Gegensatz zum Hammer, der mzerstorerisches Element
innehat, saubert der Besen lediglich. Im 19. Jaiabu setzt sich der Besen als
Waffe, die den Feind beseitigen soll, in der psditien Bildpropaganda vermehrt
durch. Der mannliche Agitator ist dabei riesenhafedergegeben, seine Feinde
hingegen sind als Ausdruck ihrer Unterlegenheit @uhwache in auffallendem
Kleinformat dargestellttAbb.30) Der Auskehrende ist nun nicht mehr ausschlie3lich
in der Figur des Plebs zu finden, sondern auctHeerscher selbst greift zum Besen.
Nach dem Ersten Weltkrieg wird die Forderung desk®® an die Staatsflihrung
»-aufzurdumen“ und Ordnung zu schaffen besondeigegandert. In einem Plakat von
Deni von 1920 wird Lenin als auskehrender ,Saubeheg der Welt prasentiert und
entspricht so der allgemeinen politischen StimmyAdb.31) Im Wesentlichen
jedoch bleibt der Besen als Instrument des Volkesgehend bestehen und wird vor
allem von sozialistischer und kommunistischer SeitgesetztBir6 verwendet diese
symboltrachtige Geste bei seinem Roten Riesen atlick einer zur Handlung

gewillten Partei.

Im folgenden Beispiel geht der Arbeiter nicht akgegen seine Feinde vor, sondern
wird von diesen, am Boden gefesselt, ausgepeitéghh.32) Diese Beziehung von

Herr und Knecht steht in der dialektisch€radition des Klassenkampfes, wo der
Proletarier die Rolle des Opfers ubernintfiitAm Boden halb liegend nach links

gewendet, versucht der Arbeiter mit seinem nackdeerkérper gegen die Fesseln
der Viererallianz anzukdmpfen. Diese hinter ihmizéat, ziehen die Fesseln noch
enger und der Kapitalist erhebt die Peitsche zumagc Das Motiv des geknechteten
Proletariers, erscheint bereits 1907 auf dem Tagller Maifestschrift (Abb.33per

Arbeiter, von seinen Feinden an Armen und Beinestg&halten, tragt in seiner

184 Roettig 2004, S. 36
185 Roettig 2004, S. 39
186 Bennersdorfer 1998b, S. 80
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Rechten die rote Fahne, die den gesamten Bildiginted bestimmt. Der Gestalter
dieses Blattes, Otto Friedrich, der als Grindunggdied der Secession neben seiner
Tatigkeit fur diese Institution auch zahlreiche \Eintfe flr die publizistischen
Organe der Sozialdemokratischen Arbeiterparteigtzel seinen Werken groR3e

Affinitat zur Historienmalerei, worin er von der A#lemie ausgebildet worden fSY.

Die Figur des Roten Riesen ist im Wahlkampf deggubpulér, dass sie auch bei den
gegnerischen Parteien zur Anwendung kommt, wenh aut anderen Vorzeichen

versehen.

Bird, der als ein Anhénger der Sozialdemokratety ginn in seinen Arbeiten seiner
politischen Uberzeugung authentisch Ausdruck Jeslei Er beschrankt sich
allerdings nicht ausschlief3lich auf die méannlichguF der Arbeiterklasse, sondern
zeigt auch die Frau aus dem ProletdffaDer weibliche Proletarier gehért neben
ihrem mannlichen Pendant zur wichtigsten Figur ier ¢ozialdemokratischen
Bildsprache.ln diesem Entwurf wendet sich der Gebrauchsgrafécerdie Hunger
leidende Bevdlkerung: ,Denk(e)t an das Getreidegesetz und Euren Hunger!*
(Abb.34) In der rechten Bildhalfte ist eine abgeerég kranklich wirkende
Proletarierin mit ihrem Kind zu sehen, die ihre A&rmach den vollen Getreideséacken,
die vom GrolRbauer auf der linken Seite umklammentden, entgegenstreckt. Die
beiden UbergroR dargestellten Figuren erhebenideh ein Stadtpanorama, dessen
Fabrikschlote und trostlose Farbigkeit mit den tig&h Farben der landlichen Idylle
mit ihren Feldern und Wiesen, so wie den typiscNeitztieren der Landwirtschaft
auf der Seite des Grol3bauers, stark kontrastigd.rBochte mit seinem Entwurf aber
nicht die Landbevoélkerung in Misskredit bringenndern vielmehr eine Anklage
gegen die kapitalistisch orientierte Partei der i€lchsozialen, denen die

Uberteuerung der Grundnahrungsmittel zugeschrialieh erheben.

Die Proletarierin ist gemaf der sozialistiscllusprache, im Gegensatz zu ihrem
mannlichen Kollegen, nicht in einer aktiven, kadnmafen Rolle wiedergegeben,
sondern als schwach und hilflos dargestellt. DiauFraus der Arbeiterschaft
Ubernimmt in den Bildwelten der Sozialdemokrati@ dRolle als Hausfrau und

Mutter, auch wenn dies nicht der Realitat entsprich

187 Seiter 1990, S. 38
188 Bennersdorfer 2002, S. 146
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Die Solidaritat der Partei mit der leidenden Beweidlkng ist einer der wesentlichen
Komponenten in diesem Plakat. Die Thematisierungurtiger Probleme durch die
Partei suggeriert der Wahlerschaft, dass sie inLdge ist, sich in die Situation der
betreffenden Menschen hineinzuversetzen und edabit Anspruch, Sprachrohr fur
sie zu sein. Auch hier setzt die rote Farbe degekuiTextes einen wesentlichen
visuellen Akzent.

Ein weiteres 1920 von Biré entworfenes Plakat bdblrebenfalls die Solidaritat mit
der Arbeiterschaft. Im rechten Bildvordergrund stiwiederum die Frau aus der
Arbeiterklasse ihren invaliden Mann. (Abb.35) Alsifdbild fasst Biré erneut die
gegnerischen Parteien als Viererallianz zusammer, die jene Proletarierin
anklagend hinzeigt. Diese schreiten ineinander kgelm Gleichschritt regelrecht
vergnigt voran. lhre demonstrative Sorglosigkei¢, er darstellt, wird von jenen
Blrgern die sozusagen auf der anderen Seite st@henbeispielsweise Arbeiter,
Arbeitslose, Kriegsinvaliden oder die armliche Bléedung, sicherlich als
Provokation empfunden. Der Gebrauchsgrafiker satinth seine Darstellungsweise
bei der Wéahlerschaft bewusst Emotionen. Einersditikt er Solidaritat mit der
Arbeiterschaft und den Kriegsinvaliden aus, die dimn Grundlagen ihrer Existenz
furchten mussen, andererseits steigert er die Aggneen gegen den politischen
Feind. Das Plakat wird durch den Fingerzeig der im Vordeng rechts
positionierten Frau auf die politischen Feinde, siieh im linken Bildhintergrund
befinden, diagonal aufgebaut und somit eine gewidgeamisierung erreicht. Im
Hintergrund ist der Eingang einer Kathedrale, d& @ner der Grundpfeiler der

konservativen Parteien gedeutet werden kann, znadq.

Doch nicht nur die Solidaritat untereinander wingératisiert, sondern auch die der
Gegner zueinandéf® Die im Vierergespann dargestellten reaktionéreéft&rsind
auf sozialdemokratischen Wahlplakaten immer wiedezutreffen. (vgl. Abb.29;
Abb.32; Abb.35) Die Karikaturhaftigkeit der Gegnagabsichtigt sie als unehrlich
und unseriés hinzustellen, wodurch Misstrauen leei\fahlerschaft hervorgerufen
werden soll. Mit gewissen Attributen ausgestattgittsprechen sie den stereotypen
Vorstellungen der Wahlerschaft. So zeigt sich daustherr mit einem Zylinder,
wodurch er als solcher eindeutig zu identifiziersth Das konkretisierte Feindbild

189 Bennersdorfer 2002, S. 147
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dient als abschreckendes Beispiel dafir was passienn die reaktiondren Krafte
das politische Sagen im Land bestimmen.

Schon im nachsten Wahlkampf von 1923 fihrt zwaiSI\P ihren eingeschlagenen
Weg fort, konzentriert sich aber nun weitgehenddiefDenunzierung des Gegners,
die in stereotyper Weise wiedergegeben werden.Joadf Pollak gestaltet dafir eine
Serie von funf grol3formatigen Sujets, die chribSioziale wie auch deutschnationale
Feindbilder zum Inhalt haben. In typisierter Weikebt er jene schlechten
Eigenschaften, die man diesen Gruppierungen naghsageinen Arbeiten hervor.
Mit entsprechenden Attributen versehen, werdenijewiee Vertreter der Kirche, der
Bankier, der Hausherr, der Offizier oder die natisnzialistischen Burschenschafter
in den Mittelpunkt eines neutralen Bildhintergrusdplatziert. (Abb.36-40) Den
dargestellten Protagonisten ist allen eine Ubédnireg ihrer physiognomischen
Merkmale eigen, wie sie bei der Karikatur zu findet Jene Vorurteile, die man
gegeniber diesen Gruppen besitzt, bringt Pollak fien Ausdruck. Der judische
Bankier wird mit Geldgier gleichgesetzt, die natitsozialistischen Burschenschafter
spiegeln in ihrem Gesichtsausdruck Einféaltigkeit tBngstirnigkeit wider. Ebenso
entsprechen die korpulenten Figuren des Hausheureh des Geistlichen den
gangigen negativen Meinungen. Pollak verzichteti@sen Entwirfen dem Feindbild
ein positives Selbstbild gegeniiberzustellen. Dag&mn auf den PlakatéySollen die
Euch beherrschen”oder ,Sollen die Banken Euch regierenétc.) stellt er die
Aufforderung, sozialdemokratisch zu wahlen, alszig@ Alternative dem Wahler
entgegen.

Nicht nur im politischen Plakat, sondern auch in Bédenden Kunst der zwanziger
Jahre lassen sich jene Typen, die die verhassgetiche und am Kapital orientierte
Gesellschaft prasentieren, in einigen Werken skaiigicher Kinstler finden. George
Grosz beispielsweise deckt die Scheinmoral deregicBirgerschicht in seinem
Gemalde ,Die Stutzen der Gesellschaft® von 1926karikierender Weise auf.
(Abb.41)

Victor Th. Slama beteiligt sich erstmals bei died&hl an der Gestaltung politischer
Plakate. Im Gegensatz zu Birg, der ausschliel3lictdie Sozialdemokraten tétig ist,
arbeitet Slama gleichzeitig flr drei verschiedenartdten: die Burgerlich-

demokratische, die Sozialdemokraten und fur digs@lithsozialen. Erst in spéateren

Jahren ist er nur mehr fur die Sozialdemokrateg,tdenen er bis in die 1950er Jahre
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zur Verfiigung steht® Slama entwickelt dabei die von Bir6 eingefiihrterfoate
Identity mit dem Roten Riesen als signifikantesspasl weiter.

Slama, der neben Pollak als wichtigster Parteikeafbei dieser Wahl gilt, wendet,
im Gegensatz zu ihm, eine antithetische Feindbdtlsgie an. Die

sozialdemokratischen Agitatoren sind in seinen Erfen sowohl Tater als auch
Opfer!®! Mit seinem PlakatAn meine Vélker* greift Slama die Kundmachungsart
des Kaisers auf. In derartigen Proklamationen hat Monarch sich an seine
Untertanen gewandt, um staatstragende Ereignidsanbezu geben, wie auch den

Ausbruch des Ersten Weltkrieges. (Abb.42)

Zum ersten Mal wird in der Osterreichischen Pladadschaft in der Technik der
Collage gearbeitet. Diese Art der Plakatgestaltung) die Fotomontage wenden vor
allem linksgerichtete Parteien an, die aber gegedeEder zwanziger Jahre auch
Eingang in die Wahlwerbung rechtsgerichteter Pemtéinden'® Der Entwurf wirkt
durch die Anschlage im Hintergrund wie ein ,Plakat Plakat®. Slama nutzt dabei
gekonnt den ganzen Raum atsErneut sieht sich die Wahlerschaft mit dem Thema
der Kriegsabrechnung konfrontiert. Der am Bodenresitie Kriegsinvalide und das
neben ihm stehende Kind erwecken ebenso wie denmmugngestellten Artikeln von
Zeitungen und Flugblattern aus der Zeit des ErStattkrieges den Eindruck, die

Christlichsoziale Partei tragt die Hauptverantwogam Geschehnen.

Die beiden Figuren sind stark stilisiert in schvesrZKonturen wiedergegeben und
typisch fur die Darstellungsweise der menschlichgur bei Slama. Im Vordergrund
steht nicht das Individuum, vielmehr will der Gealehsgrafiker stellvertretend auf
eine gesamte Bevolkerungsgruppe aufmerksam mad&i@@perhaltung und Gestus
unterstreichen noch zusatzlich die schwierige 8donader Invaliden und die

Sinnlosigkeit des Krieges. Slama adressiert dakaPldurch den Invaliden nicht
ausschlief3lich an die Wahler und Wahlerinnen ausAdeeiterklasse, das Schicksal
der Kriegsinvaliditat zieht sich durch alle Bevdiliegsschichten hindurch. Die

holzschnittartig wiedergegebenen Figuren bei Sldoilden durch die starken

% Denscher 1992, S. 191
191 Bennersdorfer 2002, S. 173
192 Bennersdorfer 2002, S. 174
19 Denscher 1992, S. 191
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Konturen, die sie miteinander verbinden, eine Hinlned heben sich somit gegen die
Plakatwand und deren Anschlage deutlich ab. Digesgiv beeinflusste Gestaltung
der Figurenderen Individualitdt zu Gunsten dem Anspruch eMeassenhaftigkeit

von anklagenden Kriegsinvaliden aufgegeben wirdenstreicht die dramatische

Aussage des Entwurfes.

In einem von Kéathe Kollwitz ausgearbeiteten Plak#ds sie unentgeltlich der
Sozialdemokratischen Arbeiterpartei zur Verfugungllts zeigt sie in einem
anklagenden Realismus zwei Kinder im Treppenflabh(43) Hinter ihnen befindet
sich ein Anschlag mit dem Verbot in Treppenhauserh Hausfluren zu spielen. Das
grolRere der beiden Kinder halt das jungere aukseirmen. Die Aufschrift auf dem
Plakat (Eltern! Eure Kinder rufen euch! Wahlet Sozialderadisch!*) ist nicht als
Zurechtweisung der Eltern, die ihre Kinder verndshkigen, gemeint. Vielmehr
mochte dieses Plakat die Eltern auffordern, gegeschlechten Arbeitsbedingungen
und die — daraus resultierende — kinderfeindlicbiiR etwas zu unternehmen, damit
nicht die alteren Geschwister als Ersatzmutterikneg missen, wahrend Mutter und
Vater in den Fabriken arbeiten. Kollwitz verzichtdterdings auf die Darstellung
eines Feindbildes, sie nutzt hingegen die erdriadeafirkung eines zeichenhaften
Realismus, um ihr Statement zu verdeutlichen. Denigen Farben bringen die
Tristesse der Situation verstarkt zum Ausdruck.IWite setzt sich in den spéaten
zwanziger und friihen dreiRiger Jahren mit der Aikhaler Arbeiterklasse
auseinander, indem sie in ihren Darstellungen ddieifer aus dem Arbeitsvorgang

gelost, autonom wiedergibt!

Die Nationalratswahl von 1927 bestreitet die Samaiokratische Arbeiterpartei
hauptsachlich mit Plakaten von Slama. Dabei windaliem darauf geachtet, dass die
Corportate Identity moglichst homogen weitergefiitird.**° Die Inhalte der Plakate
stehen ganz im Zeichen der sozialen Errungenschalés roten Wiens. In dem
hochformatigen Entwurf von Slama prasentiert deteFRiese auf einem Tablett jene
Leistungen die unter der SDAP von der Wiener Vetuvey verwirklicht worden
sind: 25000 Volkswohnungen, Sportplatze, Parkamagel Badeanstalten. (Abb.44)

194 5chneider/Held 1993, S. 403
195 Bennersdorfer 2002, S. 204
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Zu seinen FulRen umkreist ihn eine elektrifizietad®ahn, die zu diesem Zeitpunkt
jedoch noch der Wunschvorstellung der Sozialdentekrantsprochen hat®

Slama beschrankt sich in der Darstellung auf werkigeben (Rot, Schwarz und
Weil3) und setzt nur kleine sich kontrastierenddo&lazente, wie beispielsweise das
Grin der Baume, ein. Der Riese ist in den fur Slarharakteristischen dicken
Konturen — in Rot — wiedergegeben und hebt sichitseom schwarzen Hintergrund
deutlich ab. Das stilisierte und flachenhafte Famudabular zeigt sich auch deutlich
in den Gesichtsziigen des Proletariers, die jeglioteidualitat entbehren. Das fir
dieses Plakat gewahlte Hochformat, steigert die Wimentalitat des in Unteransicht
wiedergegebenen Riesen noch zusatzlich, ohne auBd&achter jedoch bedrohlich
zu wirken. Der Entwurf zeigt ausschlieBlich die tBiarohne Bezug auf den
politischen Gegner zu nehmen. Die visuell umgesetkeistungen der SDAP stellen

sie in sozialen Belangen als befahigten Anspretcheader Bevolkerung dar.

Im Plakat ,Der schwarze Mann spricht® prangert Slama die falschen
Wabhlversprechen und die soziale Ungerechtigkeit degnerischen Partei an.
(Abb.45) In der Mitte platziert er Finanzministeikibr Kienbdck, der den schwarzen
Mann in Anzug mit Fliege reprasentiert. Mit seineRingerzeig leitet der
Finanzminister auf die nachste Bildebene Uber:iri8chwarz und Gelb gehaltener
Balken, der die Wahlversprechen, die jetzige Siwmatund die beflirchteten
Zukunftsprognosen, wiedergibt. Der gelbe Balken udtar (,Das habe ich
versprochen; Das habe ich gehalten; Das verspracheheute”) weist durch den
schwarzen Buchstaben A des jeweiligen ,Das* mineaegelben Spitze in den oberen
Teil und verschrankt somit die beiden Balken.. Dateren Abschluss bildet ein roter
Balken der mit weild ausgesparter Schrift, die fésés Plakat verantwortliche Partei
nennt.(,Darum wéahlt sozialdemokratisch!“)Die Leserichtung ist daher sowohl von
oben nach unten zu sehepDer schwarze Mann spricht / Darum wahlt
sozialdemokratisch)als auch von links nach rechts (im schwarzen é&glksowie
von unten nach oben. Als antithetisches Feindhild zroten Mann“ (Abb.46), wahlt
Slama ganz bewusst die Farben Schwarz und Gelljieliedeologische Néhe der
Partei zur Monarchie verdeutlichen sollen. Dem Waklird wieder ins Ged&achtnis
gerufen, wer die Schuld am Krieg und der jetzigartsehaftlichen und sozialen

19 Denscher 1981a, 0.S.
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Misere tragt. Die Wahlversprechen der Christlichslen werden der realen Situation
gegenubergestellt und schliel3lich mit ad absurdefiilgten Zukunftsprognosen zu
Ende gedacht. Diese gleichen allerdings eher Dmgémin was die Wahler zu
beflirchten haben, wenn diese Partei gewahlt wisdiemlen Tatsachen. Slama setzt
hier eine negative Kandidatenwerbung als Gestadtmrttel ein und kann somit
gleichzeitig auch das Parteiimage des Gegnersnirs@ilechtes Licht riicken. Dem
Personlichkeitswahlkampf kommt eine immer starkachsende Bedeutung hinzu,

der sowohl von der Partei selbst, als auch vomil&egnern verwendet wird.

Das positive Pendant zum ,schwarzen Mann“ beschrgick auf wenig Text und
lasst hauptsachlich die Bilder fiir sich sprecheblA6) Auf schwarze Hintergrund
erhebt sich Ubergrol3 die ganzlich in Rot gehalteiger des Arbeiter-Helden. Stolz
prasentiert er die Errungenschaften der Sozialdeamtiskhen Arbeiterpartei: die
immer zahlreicher werdenden Volkswohnungen undSdeeitbahn. Begleitet werden
die Darstellungen wiederum von den SlogabBss habe ich versprochen; Das habe
ich gehalten; Das verspreche ich heutefe in roten Quadraten vor der jeweiligen
Kulisse emporragen. Das ansteigende Hausermeedianthmer besser ausgebaute
Stadtbahn vermitteln ein positives Zukunftsbildelches nur durch die Wahl der
Sozialdemokratischen Arbeiterpartei gewahrleisiet vgo die Botschatft.

5.3.2 Fremdbild der Sozialdemokratischen Arbeiterpa  rtei

In den Fremdbilddarstellungen wird die SDAP mit Aggsivitdt und Pessimismus
gleichgesetzt. Die negativ aufgeladenen lllustregio des Gegners beschreiben die
Sozialdemokraten meist als singularen Feind. DiesBichsozialen weisen dabei die
hdochste Anzahl an Plakaten mit Feindbildern der igddemokraten auf. Das
Fremdbild der Christlichsozialen Partei und der f&keutschen Volkspartei stellt
vermehrt die sozialdemokratisch-judische Allianz. daoch auch die ,rote Gefahr*
spielt einen erheblichen Teil in der Feinbildstgaeder politischen Gegner der
SDAP.

In einem Beispiel von Bernd Steiner umklammert jdigisch-sozialdemokratische
Schlange den Adler der Republik. (Abb.47) Auf ihré&mapf tragt sie eine, in der
Farbe der Sozialdemokraten gehaltene Kippa. Ihysipgnomischen Eigenschaften
geben stereotype Merkmale der judischen Bevolkewisger. Der Adler, der zuvor

den Hammer, als Zeichen der proletarischen Massdrsomit der Sozialdemokraten
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fallen gelassen hat, versucht noch die SichelSgiabol der Bauernschaft in seinen
Krallen zu halten. Aus seinem Maul tropft bereitsitBDie Schlange, die aus der
christlichen lkonografie entlehnt ist, wird von dehristlichsozialenwahlerschaft

sofort in ihrer Bedeutung verstanden. Als Symbaol\derfiihrung und des schlechten
Einflusses werden mit ihrer Darstellung negativdUBle freigesetzt. Genau darauf
baut Steiner in seinem Plakat auf: das bereitsnalgativ empfundene Symbol
Schlange versieht er zuséatzlich mit den stereotyyyerkmalen des Feindes. Dadurch
kommt es zu einer Verstarkung der ablehnenden htalgegentber der judischen
Bevolkerung. Dieser Entwurf zeigt zusammenfassend die antisgchigin

Wertvorstellungen der Christlichsozialen kombiniemit dem Feindbild der

Sozialdemokraten.

Ein anderes beliebtes Motiv im Fremdbild der Salgaiokraten stellt die rote Faust
dar. Das urspringlich von den solidarischen H&andake, in der sozialistischen
Bildsprache Verwendung gefunden haben, abgelefigtebol, ballt sich erst in den
zwanziger und drei3iger Jahren des 20. Jahrhunbertden Sozialdemokraten und
Kommunisten zu einer Faust zusamm&nDie Hand, die als Ausdruck der
menschlichen Arbeit und erstrangiges Werkzeug ddseifers gilt, verkorpert am
besten sowohl die Tatigkeit, als auch den ArbeiaBenden selbst. Im folgenden
Entwurf wird die Faust nun von den Christlichsoeimakls Angstbild adaptierEin
anonym gestaltetes Plakat zeigt die rote Faustemem schwarzen Hintergrund
auftauchen, wie sie eine, zwischen Verdienst urei8h unausgeglichene Waage
halt. (Abb.48) Auch hier steht die Steuerlast devd@kerung im Mittelpunkt.

Von der Gro3deutschen Volkspartei stammt jenesa®lakelches einen in der Mitte
stehenden riesenhaften blonden Hinen zeigt, deKelien, die das deutsche Volk
fesseln, zersprengt. (Abb.49) Zu seinen FlURenefsthsich ein Kreis aus judischen
GrolRRkapitalisten und einem Demonstrationszug stembkratischer Anhanger, die
den Feind der deutsch-6sterreichischen Blrger kteisieren. Die Demonstranten
fordern auf ihren Schildern den Bau von tscheclesc8chulen oder die Arbeit fur
Juden und untergraben, so die Interpretation defd@rutschen Volkspartei, die

Stellung der deutsch-0Osterreichischen Bevolkerung.
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5.3.3 Analyse

In den Bildplakaten der SDAP, die aufgrund ihrerrlvestrategisch eingesetzten
Symbolsprache zu den ausdruckstarksten ihres Gegefrgsen, dominiert meist ein
Ubersteigertes Pathos. Dieses drickt sich besoddesk die Figur des Roten Riesen,
der als Retter und Kampfer der Arbeiterschaft @tftaus. Bird, gelegentlich auch
Slama verwenden den Roten Riesen in gleich bledmangarscheinungsbild auf ihren
Wabhlplakaten. Der nackte Oberkorper der zuweilenemem Schurz bekleidet ist
und die blaue Arbeitshose sind dabei die signifigsien Merkmale. Die rétliche

Haut des Proletariers dient dabei zusatzlich aatltikationsbasis mit der Partei.

Die Formensprache der Gebrauchsgrafiker, varii@m expressiv anmutendem
Realismus, bis zuweilen stilisierter flachenhafBarstaltung. Die Entwirfe von Biro
weisen einen gemaligten Expressionismus auf, derasich in der Farbwahl zeigt.
Zudem setzt Bir0 positive Protagonisten meist in Bddvordergrund, wahrend die
politischen Feinde in den Hintergrund und somitirkldargestellt werden. Diese
Bedeutungsebenen setzen Grél3e mit einer positieempkinente gleich und erweisen
sich als besonders wirksames Stilmittel. Ebensd sinden Entwurfen von Slama
mitunter expressive Zuge zu finden, die sich beemdn seinen stilisierten
Protagonisten mit ihren starken Konturen abzeichri@urch die Aufhebung der
Individualitat bei den Gesichtsziigen der Figuramsgrechen Slama und Bir6 der
Ideologie der SDAP, eine Partei der Masse zu seinim Kollektiv aufzutreten.

Kollwitz hingegen wabhlt fur ihr Plakat einen ematad aufgeladenen Naturalismus,
der gerade durch den Verzicht auffalliger Signakar, umso drastischer wirkt.
Pollak zeichnet besonders in Anlehnung an die ipolie Karikatur stereotype
Figuren des Feindes. Auch hier bestimmt eine dezZeatbigkeit die Entwrfe.

Aufgrund einer von den sozialistischen Wahlernrtetierbaren Bildsprache kann
eine Abgrenzung nach Auf3en hin vollzogen werdes,zdgleich das ,Wir-Geflhl*
starkt.

Die SDAP, die in ihren Plakaten verschiedene Dinmere von Images darlegt, zahlt
den aktiven Protagonisten ebenso dazu, wie auch pdssive Opfer. Auch

Komponenten wie Mitleid und Solidaritat mit der Békerung werden immer wieder
zitiert. Der grof3e Erfolg der sozialdemokratischiéahlplakate ist dem der Corporate

Identity zugrunde liegendem Prinzip eines homogeri@acheinungsbildes zu
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verdanken. Mit dem Proletarier-Helden, der durchregsives Auftreten und fester
Kampfentschlossenheit besticht, erschafft die SDs&lbst ein negativ behaftetes
Selbstbild, welches auch von den politischen Feindmifgegriffen und als
Argumentation gegen sie Verwendung findet. Der RdRese dient den
Sozialdemokraten daher nicht nur zur Selbstdedinjtiauch die gegnerischen
Parteien sehen darin Beweis fur die von ihnen iepte ,rote Gefahr®, die sich

zum Schlagwort gegen linksgerichtete Parteien chatzih.

Die Vision des Klassenkampfes weicht der Thematisig realer Probleme, wie der
des Mieterschutzes mit dem sich die Sozialdemokrgtnzlich identifizieren oder

die der Genfer Sanierung, die sie, von Seipel dyefithrt, scharf kritisieren. Im

Laufe der Wahlkampfe zu den Nationalratswahlen Ii#20er Jahre lasst sich ein
Wandel im Feindbilddiskurs der Sozialdemokratenblagbten. Konzentriert sich die
Feindbildstrategie anfangs noch auf die Darstellsteyeotyper Figuren, setzt in
spaterer Folge zunehmend eine konkretisierte Negatbung der Kandidaten der
gegnerischen Parteien ein. Die Wiedergabe destRreleHelden erfolgt nur mehr
marginalisiert und hauptséchlich in friedlicher Adbg. Gleichzeitig betonen sie nun
verstarkt die Opferdimension, die ihren AnspruchmeeiPartei fur soziale

Gerechtigkeit zu sein, rechtfertigt.

5.4 Die Christlichsoziale Partei

5.4.1 Das Selbstbild der Christlichsozialen Partei

Die Christlichsoziale Partei kann neben den Soeralukraten eine grof3e Anzahl an
Wahlplakaten in den zwanziger Jahren aufweisenthi#@matischen Schwerpunkte in
ihren Anschlagen haben ebenfalls die Denunzier@sgGegners zum Inhalt. Anders
als den Sozialdemokraten gelingt es aber der Qbhisbzialen Partei nicht, ein

einheitliches Erscheinungsbild zu erzeugen. Dieitipohen Anschlage werden
verstarkt mit antisemitischen Wertvorstellungen whdistlichen Idealen der Partei
versehen. Sozialdemokraten und Juden bilden in \@kahlplakaten ein Unhell

bringendes Blndnis, das es zu bekampfen gilt.

Im Wahlkampf von 1920 treten die Christlichsozialenit insgesamt vier
Bildplakaten an. Der Gebrauchsgrafiker Alois Mitskhzeichnet sich fir einen der
Entwirfe verantwortlich. Die Uberdimensionierte Wigdie sehr stark an BirGs
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muskulésen Arbeiteerinnert, versucht in diesem Plakat die Bevolkeruog dem
Feind — die judisch-sozialdemokratische Allianarsezhitzen. (Abb.50) Der Entwurf
kann allerdings nicht mit dem charismatischen AdyeBir6s mithalten. Zudem
erscheint die Funktion des Riesen nicht eindewigagt. Er wird zwar als Retter der
christlichsozialen Wahlerschaft dargestellt, eidentifikationsbasis ist jedoch nicht
gegeben da er ohne inhaltlichen Kontext zur Patédit.

Neben der ,roten Gefahr”, als eines der Hauptthegegen die Sozialdemokraten,
findet sich in den drei Ubrigen Plakaten die erkeicle Steuerlast fur die Burger
wieder. In einem Entwurf von einem anonymen Gelltagafiker zerquetscht ein
Bolschewist mit einer Ballonmitze auf seinem Kopfe dchristlichsoziale
Wabhlerschaft mit der Steuerschraube der sozialdeatiekhen Finanzpolitik.
(Abb.51) Ebenso hat die bereits erwéhnte unausdiegie Waage die Steuerlast zum
Thema. (Abb.48pas Plakat von Bernd Steiner zeigt die judischademokratische
Schlange die den Staatsadler im Wurgegriff halb(A7)

Diese Beispiele konzentrieren sich ausschliel3lichesne Feindbildstrategie, ohne
ein positives Selbstbild gegeniberzustellen. In Bamstellungen des Feindes, tritt
dieser einzeln — im Gegensatz zum Feindbilddisklas Sozialdemokraten — auf.
Durch seine gegen die christlichsozialen Birgerichegten Taten wird dem

Betrachter die Imagedimension Solidaritat mit @égdénden Bevolkerung vermittelt.

Fritz Schonpflug stellt in seinem Entwurf die kleimgerliche Bevdlkerung, die fir
die christlichsoziale Wahlerschaft steht, dar, sie vor der herabfahrenden Gefahr
flieht. (Abb.52) Die rote Faust ist in dem sonsh®arz-Weil3 gehaltenen Plakat der
farbliche Akzent des visuell umgesetzten Feindisildeie Szene, in eine idyllische
Landschaft eingebettet, entspricht mit dem in détdvplatzierten Kirchturm jenen
von der Partei propagierten christlichen ldealdmeriso lassen die nicht rauchenden
Fabrikschlote zu der Annahme kommen, die Partdit sler Modernisierung und
Industrialisierung kritisch gegeniibgf.

Ein von 1919 entstandenes Gemaélde von Julius Emtelv mit dem Titel
.Burgerkrieg® weist einige Parallelen hinsichtlicder Komposition mit dem

Plakatentwurf auf. (Abb.53) Endelweber thematisiént seiner Arbeit jene
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Auseinandersetzung vom ,schwarzen Sonntag“, dielamjuni 1910 stattgefunden
hat. Anhanger der Kommunistischen Partei versuchigrHilfe von auf der Stral3e
angeworbenen Jugendlichen, mit einem Protestzughdidie Stadt, ihre am Vortag
inhaftierten Genossen zu befreien. Die Auflosung Bemonstration durch die
Polizei gipfelt in gewalttatigen Auseinandersetzemgbei denen einige Menschen
ums Leben kommen. Der Kunstler stellt jene Szemejer die Polizei gewaltsam
einschreitet, dar. Im Hintergrund links befindethsidie Votivkirche, deren Turme
noch zu erkennen sind. Die Anordnung der Hausewiesalie in der rechten
Bildhélfte Uber dem Hausermeer emporragenden (elbenhicht rauchenden)
Fabrikschlote, stimmen mit dem Plakat von Schomptiberein. Ebenso ergibt sich
auf der rechen Seite eine Verengung des Hausersjearedurch die Flucht
ausweglos erscheiht’ Im Gemalde befindet sich statt der roten FausSéiglett am
Dach eines Hauses und in der Mitte des Platzegaleeuzigte Christus. Schonpflug,
der die historische Szene fir eine politische Wagaganda adaptiert, stellt nicht
mehr flichtende Demonstranten dar, sondern die desr roten Faust fliehende
christlich-soziale Wahlerschaft. Die drohende Getddr Sozialdemokratie taucht auf
der rechten Seite hinter der Hauserzeile empor. ddianiniature wiedergegebene
Votivkirche im Gemaélde von Endelweber wird im Plakdurch einen im
Vordergrund platzierten Kirchenbau ersetzt. Die stadtische,ageestimmbare
Kulisse verwandelt sich in eine beliebige landlicBeenerie.Schénpflug verpasst
dem Plakat durch die rote Faust (unbewusst) einatneg Selbstbild. Die
Bewegungsrichtung von oben nach unten suggeriewwaset Bedrohliches,
Unbesiegbares. Im Gegensatz dazu wirkt die miradigr wiedergegebene

christlichsoziale Wahlerschaft durch ihre FluchHtwéchlich und angstlich.

Die zwei verschiedenen Schriftziige im Plakat setebenfalls einen Kontrast
zwischen Selbst- und Fremdbild. Die Aufforderyfg@rt mit dem Terror” ist in der

Grotesk gehalten, jenem Schrifttypus, der in seMedernitat zur Ganze von den
Sozialdemokraten verwendet wird und dem Wabhler exgiithen soll, von welcher
Seite die Bedrohung ausgeht. Der restliche TgRetzt euch zur Wehr! Wahlet

christlichsozial!), der an die Wéahlerschaft der christlichsozialerid?adressiert ist,

199 Neuwirth 1995, S. 40-41
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erscheint in der altmodisch wirkenden Fraktur, ale Ausdruck zur Wahrung alter
Werte herangezogen wird.

Schonpflug wiederholt in abgewandelter Form diedélskat 1927 fur die
Einheitsliste. Die rote Faust wie auch der Proietadero sind jedoch bereits von
Seiten der Sozialdemokraten bei diesem Wahlkampf mehr marginalisiert
anzutrefferf’® (Abb.54)

Ein zweites Plakat von Schonpflug fur die Natioatwahl 1923 zeigt den
verstorbenen Dr. Karl Lueger Gber einer Wolke disam schwebend mit dem Blick
Uber sein Wien. (Abb.55) Das in Blau gehaltene &lakit der Stadtsilhouette wird
von einer aufgehenden Sonne hinterfangen. Luedeichgam in einer Apotheose
wiedergegeben, verkorpert die christlichsozialedifran des Antisemitismus, ohne
dass dies jedoch noch explizit ausgedriickt wordefl'iDas Symbol der Sonne ist,
abgesehen von seinen archaischen Wurzeln, wo esZealshen des Lebens
gleichgesetzt wird, vor allem in der Bildspracher dgozialdemokraten und
Kommunisten zu finden(vgl. Abb.71) Die aufgehende Sonne verkdrpert auch in
diesem Plakat wie bei den linksorientierten Pamteleuanfang und die Hoffnung

auf eine bessere Zukunft.

Die politische Personlichkeit Lueger und dessenuRojiat werden fir ein positives
Selbstbildnis der Partei instrumentalisiert. Dieistichsozialen Wahler sollen seinen
als integer geltenden Charakter mit Eigenschaftenkempetenz, Disziplin, Erfolg

und staatlichen Fuhrungsqualitdten der Partei lgheizen.

Ein weiteres von einem unbekannten Kinstler gesestPlakat hat ebenfalls eine
idealisierte Politikerpersonlichkeit zum Hauptthemignaz Seipel als fahiger
Steuermann, der das Staatsschiff lenkt. (Abb.5& Komposition auf der linken
Seite mit dem Politiker, wirkt ruhig, diszipliniednd ausgeglichen, wéhrend in der
gegeniberliegenden Seite ein chaotischer roter cBelgist mit Ballonmutze
versucht, ein Schiff auf stirmischer See in derff Gt bekommen. Den Gegensatz
zwischen den beiden Bildhalften erreicht der Getinagrafiker sowohl durch den

jeweiligen Bildaufbau als auch durch die Farbwd@kds Schiff mit Seipel erscheint
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aufgrund der bildparallelen Anordnung des Schiffesdem Wasser regelrecht dahin
zu gleiten. Das strahlende Blau und Weil3 erweckam Eindruck eines sonnigen
Tages. In der anderen Bildhalfte hingegen ist dastEBn den Raum hineingestellt,
wodurch die stirmische See noch mehr betont widl die gesamte Komposition

instabil wirkt. Die Farbigkeit des Bildes suggerieginerseits ein Unwetter,

andererseits wird hier wieder auf die ,rote Gefalgtfwiesen.

Dem positiven Selbstbild wird ein antithetischegridbild gegenlbergestellt. Der
Entwurf, der in eine Horizontal-Vertikal-Teilung gjeedert ist, bringt Bennersdorfer
in Zusammenhang mit der christlichen Kreuzkompositidie sich in den folgenden
Wahlkampfen als Gestaltungsstandard der Christimh&en durchsetzen kann, bevor

sie 1930 als Kruzifix-Zitat direkt prasentiert wittf

Seipel, der mit seiner sogenannten Genfer Saniesanger umstritten gewesen ist,
erwirkte 1922 in seiner Tatigkeit als Bundeskaneiee Volkerbundanleihe in Genf
Uber 650 Millionen Goldkronen, die zur Sanierungr désterreichischen

Staatsfinanzen herangezogen werden sollten. Jddgctlie Verfligungsgewalt des
Erldses nicht bei der Osterreichischen Regierungdern beim Ausland, wodurch
Osterreich in eine wirtschaftliche Abh&ngigkeit igef® In dem Plakat hebt die
Christlichsoziale Partei die staatsméannischen Kkéiten Seipels hervor, um die
Angriffe gegen seine Politik zu entkraften, und geriert die Notwendigkeit dieser

Fuhrung, ohne die Chaos und wirtschaftliche Einbifle Folgen waren.
5.4.2 Das Fremdbild der Christlichsozialen Partei

Das visuell umgesetzte Fremdbild der Christlichasleri Partei bestimmen
hauptsachlich die Sozialdemokraten, die der Pan@ngelnde soziale Kompetenz
nachsagen. Die grof3deutsche Volkspartei hingegenhbeibt die christlichsoziale
Partei nur auf Textplakaten. In Schlagworten wgegen schwarz-rot, gegen die
schwarz-rote Koalitionswirtschaftwerden beide Parteien zusammenfassend

genannt®
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In den Darstellungen Birds sind die ChristlichsteiaTeil der reaktiondren Kréfte,
die als Feind des Proletariers und somit der Aesthaft gelten. In den meisten
Fallen geht der muskulose Arbeiter erfolgreich gegeée vor. Einzig in einem
Entwurf wird er, als Opfer dieser Viererallianz @oden gefesselt, bezwungen.
(Abb.32) Den Vorurteilen entsprechend werden sie siereotypen Figuren
zusammengefasst, wiedergegeben: der dicke, woltigen&farrer, der (judische)
GroRindustrielle, der monarchistische Offizier wet Grof3burger. (Abb.29; Abb.35)

Auf die Abspaltung des Klerikalismus vom Christantuanspielend, zeigt der
Entwurf von Bir6 die Diskrepanz dieser beiden Bigrauf. (Abb.57) Christus der
enttduscht am Wegrand steht, deutet auf die vatwehde Kutsche und sag8o

habe ich das Christentum nicht gemeinith“ dieser sitzt, in roter Kutte gekleidet, ein
Kardinal mit seinem Sekretéar an der Seite. Neben Hetscher ist die Figur eines
Bauern zu erkennen. Diese beiden Figuren (Kardindl Bauer) symbolisieren das
Fundament — Klerus und Bauerntum — der Christliziaden Partei. An der Ruckseite
des Pferdewagens ist jenes Wahlplakat von Alois®iek fur die Nationalratswabhl

von 1920 zu sehen, welches die Verfuhrungskinst80DAP darlegt.

Zwar richten sich die Wertvorstellungen der Chigtozialen Partei nach
christlichen Idealen, in der Ausfuhrung ihrer Rbklivernachlassigen sie, so der
Vorwurf der SDAP, jedoch diese Eigenschaften. Obdvkein einziger Hinweis von
der Partei, die diese Arbeit in Auftrag gegeben PRaistiert, erkennen die Wahler
dennoch Urheber und Adressaten. Die mediale Aufsaenkeit, die durch diesen
Anschlag hervorgerufen wird, Ilasst sich in der @l Anzahl der
Zeitungskommentare nachles@n.So kritisiert beispielsweise ,Die Reichspost* in
ihrem Kommentar das Plakat der Sozialdemokratenl @estatigt damit offiziell,
welche Partei hinter dem Plakat steht). Zudem mdngie die Darstellung von
Christi fiir politische Zwecke heftig &f°

Die schon besprochene Plakatserie von Pollak, aile ausschliel3lich auf eine
Feindbilddarstellung von stereotypen Figuren besutty wendet sich mit ihren
Aussagen:,Wollt Ihr, dass diese Eure Herren sind?“direkt an die Wabhler.

Vorwurfe wie soziale Inkompetenz, die Verbreitungnwi.igen und gewissenlosen

25ygl. ONB Bilddatenbank Kampf der Symbole (Medienkuoentare) a
208 7it.n. Bennersdorfer 2002, S. 161-162 (Reichsf@%8Sept. 1920, S. 4)
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Kapitalismus werden ihnen durch den Fremdbilddiskder Sozialdemokraten
nachgesagt.

Ein hochformatiges Plakat von Slama von 1923 zeigt aus dem H&ausermeer
hervortauchendes gelbes Monster, das den soziakitatisthen Demonstrationszug
bedroht. (Abb.58) Slama, der abermals dicke Komtufi@ die Umrandung des
Ungeheuers einsetzt, spielt bewusst mit den Fafemwvarz und Gelb auf die

Monarchie-Nahe der Christlichsozialen an.

Ebenfalls von Slama stammt das Plakat zum MietetgchDas bereits im
Wahlkampf von 1923 brisante Thema wird bei der stah Nationalratswahl
wiederum aufgegriffen. Ein dicker Hausherr, bungérigekleidet, hat einer Familie
die Wohnung gekindigt. (Abb.59) Wéahrend sie mitrihiganzen Habseligkeiten
davon zieht, offeriert der Hausherr bereits einesediermietungsangebot. Slama setzt
hier visuell die Befurchtungen der Sozialdemokraiem dass die Mieter nach einer
Gesetzesanderung — geht es nach dem Wunsch destliCisbzialen Partei — der
Willkir des Hausherren schutzlos ausgeliefert warBme Unterlegenheit der
Arbeiterfamilie gegentber dem Vermieter wird auchrcth die verschiedenen
GroRRenverhaltnisse deutlich gemacht. In der Bewggnrhtung des Karrens von
links nach rechts mit dem die Arbeiterfamilie ilM&bel transportiert, deutet Slama

auf die politische Gesinnung der Akteure ffih.
5.4.3 Analyse

Die Christlichsoziale Partei bemiht sich meist ebtigh die Dynamik der Plakate
der SDAP zu erlangen, was durch das inhomogeneh&rsmgsbild zusatzlich
erschwert wirdDie meist konservativ wirkenden Gestaltungstendersaed lediglich

in zwei Plakaten zugunsten einer flachenhaften|isistien Formensprache
aufgegeben. (vgl. Abb.48; Abb.56) Die meisten Emfe/l bleiben einem
Detailreichtum treu und verzichten auf eine kl&iepragsame Sprache.

Das Selbstbild der Christlichsozialen Partei wendafangs hauptsachlich die
Imagedimension Opfer an, wobei sich diese mit deemidbild des politischen
Gegners ganzlich deckt. In den meisten Entwirfaerdrickt der rote Arbeiterheld

respektive der rote Bolschewist die christlichsleniawahler. Auch die offen zur
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Schau getragene Sympathie fir die Monarchie windhdentsprechende Symbolik
und Farben im Selbst- wie auch im Fremdbild bestiemn.

Jedoch andert die Partei bereits bei dem nachstmkampf von 1923 ihr Image

und prasentiert sich nicht mehr in der passivere@glie, sondern tritt selbstbewusst,
mit FUhrungsqualitdten ausgestattet vor die Wathefs. Als Galionsfiguren ihrer

Partei ziehen die Christlichsozialen die politistiiersonlichkeiten Karl Lueger und
Ignaz Seipel heran, die das Parteiprogramm den &kfélglaubhaft vermitteln sollen.

Diese positive Kandidatenwerbung ist jedoch in algithetischen Feindbildstrategie
des Gegners von Vorteil, da dieser nun eine koakPetson zum Ziel seiner Angriffe
machen kann. So steht beispielsweise Seipel miesdbenfer Sanierung bei den
Sozialdemokraten flr ein antisozialistisches Regigssystem, das einen
Widerspruch zum christlichsozialen Selbstbild dzlist®®

5.5 Einheitsliste

5.5.1 Das Selbstbild der Einheitsliste

Fur den Wahlkampf zu den Nationalratswahlen 1920t stich die Einheitsliste mit
insgesamt sieben Bildplakaten der Entscheidung. Gieppierung aus mehreren
Parteien bestehend, setzt sich aus der Christicsa Partei, der Grof3deutschen
Volkspartei, der Mittelstandischen Volkspartei umter Nationalsozialistischen
Riehl/Schulz-Gruppe zusammen. Die Entwirfe konzeman sich inhaltlich vor
allem auf eine Image- und Kandidatenwerbung, diogh negativ konzipiert ist.
Imagedimensionen wie Opfer, Ordnung, Ruhe, Natititalind Solidaritat sind in

den Wahlplakaten ebenfalls anzutreffen.

Ein Plakat, mit dem Monogramm J.B. zeigt funf FEguvon Arbeitern die sich wie
eine Saule monumental zusammenschlieRen. (AbbBe)Hrscheinung dhnelt aber
in keiner Weise dem Proletarier-Arbeiter von Bifdie strenge Anordnung ihrer
Korper suggeriert eine disziplinierte Arbeiters¢hadie aus dem proletarischen
Arbeiterkollektiv herausgenommen, ganz im Interedse rechten Parteien ist. Die
Méanner halten keinen Hammer als Zeichen der Artsgiteaft mehr in ihren Handen,

sondern einen Spaten, der in spaterer Folge authdem Wabhlplakaten der
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Nationalsozialisten als Attribut der Arbeiterschaérwendet wird® Der Text auf
diesem Plaka(,Wir wollen keine Zinskasernen. Wir wahlen Einkkgte") zeigt
deutlich die Ablehnung gegen Modernisierungsmaleahndie im Rahmen des
Mieterschutzgesetzes durch die Sozialdemokraten Horm von neuen
Volkswohnungen, Gestalt angenommen hat. ObwohlAbsicht dieses Plakates
darin liegt, die Arbeiterschaft anzusprechen, gglies der Einheitsliste nicht, sich

glaubhaft als Massenpartei fur das Proletariat bieten.

Ein zweiter Entwurf des Gebrauchsgrafikers mit delmnogramm J.B. zeigt den
Finanzstadtrat Breitner von der SDAP, wie er bdsenblickend eine Geisel mit der
Aufschrift ,Stadtische Steuerknute” in der Hand thgAbb.61) Einem Tyrann
gleichsam erhebt er sich Uberdimensional Uber d#eltSihouette von Wien. Die
negative Kandidatenwerbung des politischen Gegstkt exemplarisch fur das
gesamte Parteimage der SDAP bei der Einheitslidbee ausschliel3liche
Konzentration in der Darstellung des Feindes ohine Gegengewicht durch ein
positives Selbstbild zu erzeugen, verstarkt dieeAbling gegeniber dem politischen

Kontrahenten.

Diese beiden Entwurfe sind gepragt von einem nlgtiszhen, zeichenhaften Stil.
Die auffallige Zuricknahme in der Farbwahl kann @&egenstick zu denen in
kraftigen Farben gehaltenen Wabhlplakaten der SD&®Btanden werden, womit sich
der Gebrauchsgrafiker bewusst von der Gestalturigevder gegnerischen Partei(en)
distanzieren will. Auch die kiihle Darstellungsagt €rotagonisten rAumt wenig Platz
fur Emotionen ein. Einzig der Gesichtsausdruck Eigur von Breitner verrat eine
gewisse Affinitdt zu einer emotionalen Ebene, astam wirken diese beiden

Entwirfe distanziert und wenig dramatisch.

Ebenfalls von einem anonymen Kinstler stammt falgenPlakat der Einheitsliste.
Es zeigt eine, in einem rot-weil3en Meer auf einegttRgsring stehende Figur, die
die rot-weil3-rote Fahne schwenkt. (Abb.62) Auf Bahne ist die Aufforderung, die
Einheitsliste zu wahlen, zu erkennen. Die einziger@e der im Meer treibenden
Bevolkerung auf Rettung, bietet ihnen die Einhistsl Schlagworte gegen die

sozialdemokratische Politik,Breitnersteuern®, ,Klassenhass*, ,soziales Elend”
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.Bolschewismus“und ,Terror*) , schiren das Angstbild vor der ,roten Gefahr“. Die
Komposition in diesem Beispiel wirkt eher statisals belebt. Der Fahnentrager,
zeichenhaft wiedergegeben, verkérpert die von derhdisliste angestrebten
Imagedimensionen Ruhe, Ordnung und Diszip!hDie Farben sprechen bewusst
patriotische Gefiihle an und vermitteln somit dentr@shter: wer fiir Osterreich ist,
wahlt die Einheitsliste. Der blaue Horizont verktadie Wirkung der rot-weil3en

Farbigkeit zusatzlich.
5.5.2 Das Fremdbild der Einheitsliste

Fur die im Verhaltnis zu den Selbstbildern der [Eitdliste grol3e Anzahl an
Fremdbildern (17 Fremdbilder) zeichnet sich hawgtkéh die Sozialdemokratische
Arbeiterpartei verantwortlich. Das Image des Lugneder die Thematisierung der

sozialen Ungerechtigkeit sind die Hauptargumentgegelie Einheitsliste.

Slama gestaltet ein sehr einprdgsames Plakat, i die Einheitsliste angegriffen
wird. Es zeigt einen, in einem schwarzen Anzug gdkten GroRR3kapitalisten mit
einer mondanen Dame an seiner Seite in Abendgeisatts (Abb.63) Beide werden
von der roten Faust, die von der linken Bildh&htreinreicht und sickine der im

Vordergrund befindlichen Sektflaschen greift, erecken. Slama legt mit diesem
Bild die Notwendigkeit der Breitner-Steuern dare dler reichen Oberschicht mit
ihrem verschwenderischen Lebensstil Einhalt gebietell. Schriftzug und Faust

heben sich von der Ubrigen Komposition, die in gireeichenhaften Schwarz-Weil3
gehalten wird, deutlich ab. Den Vordergrund dominene rote Faust, wahrend in
der hinteren Bildebene die reiche Oberschicht @etzst. Slama, der eine einfache
Bildsprache anwendet, 16st die einst solidarisctbwedenen Hande der SDAP nun
endgultig durch die einzelne rote Faust ab, dig,stiner Kampfansage gleich, all

dem bedient, was der Arbeiterklasse zusteht.

Slama zitiert in dem PlakgDer schwarze Mann spricht“Finanzminister Viktor

Kienb6ck mit seinen Wahlversprechen und stelltdge realen politischen Situation
vergleichend gegeniuber. (Abb.45) Zudem dichtet &ladem Finanzminister
ungeheuerliche Wahlversprechen an. Schlagworter, #6000 -facher Friedenszins,

die Alten sollen hungermder Abbau der Schulen, Brot teurer, Fleisch teuresind
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als reine Provokation zu verstehen, die KienbOodk wserios brandmarken. Im
Gegensatz zum ,roten Mann® (Abb.46), der die Arbriitasse reprasentiert, wird der
,Schwarze Mann“ als wirkliche Person konkretisidder Feind ist nun nicht mehr

abstrakter Begriff, der in stereotypen Figuren wrggben wird, sondern eine real-
politische Person, die stellvertretend fur das ¥ges einer Partei, vom Gegner zur

Verantwortung gezogen wird.
5.5.3 Analyse

Die Entwirfe der Einheitsliste préasentieren sicheiner Bildsprache, die dem
Betrachter die Imagedimensionen von Ruhe, Ordnung Disziplin vermitteln.

Zugleich setzt die Partei verstarkt auf das Image Rletters, der die Wahler vor der
sozialdemokratischen Politik bewahren will. Aucls danage der Arbeiterschaft wird
von der Partei neu definiert, sie prasentiert debeAer nun nicht mehr als wilden
.,Haudrauf‘, wie sich, in ihren Augen, jener Proketa der Sozialdemokraten

gebardet, sondern als disziplinierten, gehorsanaehder Gesellschatft.

Die allgemeine Tendenz, den Gegner zu denunzidésst sich auch in diesem
Wahlkampf nachweisen. Besonders im Fremdbild dezig®temokraten wird die
Einheitsliste als sozial ungerechte Partei dargestderen Vertreter Seipel und
Kienboéck visuell und verbal angegriffen werden. e ist in den Wahlkampfen
eine Abkehr von stereotypen Feindbildern hin zlere&olitikerpersonlichkeiten, die

fur die Anschuldigungen des Gegners instrumengatisierden, zu beobachten.

Der Einheitsliste gelingt es nicht, den Erfordeseis einer modernen
Massenkommunikation nachzukommen und den gewlnsclidolg bei der
Wahlerschaft zu erzieléit! Die Entwiirfe wirken zu statisch und emotionslos u

eine Identifikationsbasis fir die Wahler zu schaffe
5.6 Demokratische Partei

5.6.1 Das Selbstbild der Demokratischen Partei

Die Demokratische Partei, die nur bei der Natiatailwahl von 1920 kandidiert, ist

mit drei Plakaten vertreten.
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Einer der Entwtrfe stammt von Willi Willrab, dersabchiler von Klinger in Folge
internationale Bekanntheit erlangt. Sein Plakat,Iciaes das Thema Freiheit
behandelt, stellt zu diesem Zweck die Marianne s-Mationalsymbol Frankreichs —
als Schulmadchen in den Farben der Trikolore geé&teidar.(Abb.64) Auf dem
Ricken tragt sie eine Schultasche, vor sich hélesie grol3e Schriftrolle auf der jene
Forderungen, wofur sie eintritt zu lesen sind undleich das Wahlprogramm der
Demokratischen Partei beschreibefreiheit, Demokratie, Republik Willrab
reduziert, vorausgreifend schon im Sinne der Wigwule, das Plakat auf wenige

aber auffallige Farben.

Die zwei Uibrigen Plakate, die von Kurt LibeéHyentworfen sind, gleichen einander
zwar, weisen aber verschiedene Variationen aufb@% Abb.66)Sie zeigen die,
von der Demokratischen Partei angestrebte Visiam der Vereinigung der Stéande
und des friedlichen Zusammenlebens. Der Arbeitédaulinken Seite, der in seiner
Linken den Hammer als Zeichen seines Standes hé&icht dem ihm
gegenuberstehenden Bauern, der anhand seiner Kieiglod Attribute (Sense) als
solcher zu identifizieren ist, die Hand. In der felisteht ein Gelehrter, der die beiden
politischen Hauptgegner miteinander veréiitDie im Hintergrund befindliche
Allegorie der Austria, tragt die Staatsfahne dwér Brust. Die beiden Vertreter von
Arbeiter- und Bauernstand werden durch das typigateitsumfeld umgeben: die
Industrielandschaft mit den rauchenden Fabriksehlotes Arbeiters sind der
landlichen Gegend des Bauers entgegengestelltPiieagonisten befinden sich auf
einer Anhothe, der Betrachter blickt zu ihnen aufsveowohl bildlich als auch in

Ubertragenen Sinn ihren ehrenhaften Absichten galsp

Die Demokratische Partei, die sich mit idealisteathVorstellungen prasentiert,
verpasst es allerdings dadurch, realitatsbezogdremé&n in ihren Wahlplakaten

anzusprechen.
5.6.2 Das Fremdbild der Demokratischen Partei

Die Demokratische Partei wird von ihren politisch&egnern als Kapitalist

abgestempelt. Besonders die Sozialdemokraten umdaoinmunisten sehen sie in

%12 seine Funktionen vgl. Kap. 4.2.1 Der Bund Ostehischer Gebrauchsgrafiker
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ihren Vorstellungen als beleibte Kapitalisten undesgewinnler an. Bir6 fasst sie
gemeinsam mit Klerus und Landadeligen zu den reaéiten Kraften zusammét.
(Abb.29, Abb.32, Abb.35)

5.6.3 Analyse

Die Wahlplakate der Demokratischen Partei verandatteen die Gibergeordnete Idee
von Einheit und Freiheit. Inr besonderes Interggbader Wahrung jener Werte, die
die Grundpfeiler einer funktionierenden Gesellsthdflen.

Die Demokraten richten ihre Wahlwerbung nicht aneebestimmte Zielgruppe,
sondern mochten fur alle Birger und Burgerinnee émeressensvertretung sein. In
ihren Plakaten werden die Barrieren der gesellfattadn und politischen
Gegensatze uUberwunden. Diese utopisch anmutendereBengen reflektieren ein
realitdtsfremdes Selbstbild dieser Partei, wodusath die Wahlerschaft kaum
angesprochen fuhlt. Aufgrund mangelnder Stellungreh zu aktuellen Problemen

gerat die Partei bei der Wahl ins Abseits.

Die Fremddarstellungen der Gegner zeichnen eirkaminen anderes Bild als das
einer friedfertigen und nach Harmonie strebendemePaler Kriegsgewinnler und

der Kapitalist stehen im groben Gegensatz zu deriluveen propagierten Ideen.
5.7 Die Burgerlich-demokratische Arbeitsparteli

5.7.1 Das Selbstbild der Birgerlich-demokratischen Arbeitspartei

Bereits im Wahlkampf von 1919 kann sich die Burngbrdemokratische Partei
aufgrund ihrer Finanzstarke eine ausgiebige Wallwey leisten. Sie ist die erste
Partei Osterreichs, die ihre Wahlwerbung durchgehamerikanisiert, ebenso in
Hinsicht auf den beginnenden Personlichkeitswahjifam

Im Wahlkampf von 1923 wird der Name in Burgerliohrabkratische Arbeitspartei
geandertund driickt so die bereits 1919 angestrebte Ziefignprweiterung aufs®

Insgesamt tritt die Partei mit vier Plakaten anyames sich bei zwei Entwirfen um

214 Bennersdorfer 2002, S. 167
215 Bennersdorfer 2002, S. 201

82



Bildplakate handelt. Das dritte Plakat ist ein abfisl3lich typografisch gestaltetes,

in zwei verschiedenen Grof3en.

Das von Hans Maria Glatz entworfene Plakat biedet etrachter wenig Spannung.
Vor weil3en Hintergrund halt eine Hand, die sich umteren Bildteil befindet,
zwischen Daumen und Zeigefinger, einen Federkddbb(67) Dieser fuhrt in die
linke obere Bildhalfte und bildet einen Gegenpuakt dem in Blau gehaltenen
Schriftzug. Die Zusage (,Wir geben Euch den inneren Frieden“petont die
idealistischen Vorstellungen der Partei. Im Gegenga ihren Gegnern, nimmt sich
die burgerlich-demokratische Arbeitspartei in degindbilddarstellung génzlich
zurick und schlagt stattdessen den Weg einer hasoi@n und friedlichen
Bildsprache, die im Federkiel visualisiert wird eund verzichtet weitgehend auf

Aggressivitat in ihren Plakaten.
5.7.2 Das Fremdbild der Burgerlich-demokratischen A rbeitspartei

Im Fremdbild der Birgerlich-demokratischen Arbegigpi wird vor allem die
Imagedimension Kapitalismus betont. Als Teil dekteonaren Krafte wird der Partei
von den Sozialdemokraten in ihrer Feindbildstraegioziale Inkompetenz
zugeschrieben. Dennoch bleibt jene im Vergleich @en Christlichsozialen
untergeordnet. Im Fremdbild der Grof3deutschen dendVorwurf des Kapitalismus

mit antisemitischen Komponenten angereich®rt.
5.7.3 Analyse

Glatz stellt in seinem Entwurf weder eine Idengfibnsfigur noch ein
personifiziertes Feindbild dar. Die weitgehend hammache Bildsprache lasst keinen
Raum fur identifikationsstiftende Darstellungen sie vor allem bei der SDAP und

zuweilen auch bei den Christlichsozialen zu findeal.

Wahrend sich die Birgerlich-demokratische Arbeitspanls friedensstiftende Partei,
die ihren Burgern Demokratie und Freiheit versgrighrasentiert, wird sie im

Fremdbild als kapitalistisch und Kriegsbefirworgessehen. Das positiv konstruierte
Selbstbild der Partei kann jedoch nicht Uber digsd@he einer unrealistischen

218 Bennersdorfer 2002, S. 202

83



Idealisierung ohne konkrete Vorschlage in der Wahbung hinwegtauschen, das
letztendlich seinen Teil zu dem schlechten Wahlemgebeitragt.

5.8 Die GrolRdeutsche Volkspartei

5.8.1 Das Selbstbild der GroRdeutschen Volkspartei

Die GrolRdeutsche Volkspartei entsteht 1920 als rdosenschluss von 17
verschiedenen kleinen Gruppierungen, deren dewtiomales Bewusstsein die Basis
ihrer Ideologie bildet. Antisemitismus, Antiklerili@mus, Antimarxismus und
Antiliberalismus bestimmen die Wertvorstellungeasdir Partei. 1922 verbinden sie
sich mit der Christlichsozialen Partei zu einer ieeghgskoalition, auf die fast 10

Jahre lang Burgerblockregierungen folgéh.

Fur die Nationalratswahl von 1920 entwirft Ernsdlaig Franke ein Plakat, auf dem
ein Riese im Begriff ist, einen schwarz-gold-rotefostenin Anlehnung an die
Nationalfarben Deutschlands, in den Boden zu senlaDer Pfosten wird von einem
Bauer, einem Intellektuellen und einem Arbeiter gagtellt und zeigt die
verschiedenen Klassen, die an einer Idee festhattdrdiese durch Zusammenarbeit
verwirklichen kénnen. (Abb.68) Am Boden, der Ostah symbolisiert, liegen die
Werkzeuge der Manner verteilt herum. Die groRe fFigeist enorme Ahnlichkeiten
mit Birés Proletarier-Hero auf und beweist, dasshadie Grol3deutsche Volkspartei
sich nicht dem Einfluss der sozialdemokratischdddpirache entziehen kann. Jedoch
ist der Bedeutungsgehalt in diesem Abbild ein géhzlnderer als bei Biros
Arbeiter-Helden. Statt eines aggressiven Kampferg ain fur sein Volk arbeitender
Hine gezeigtDer emporgeschwungene Hammer, den die Figur Uber rigchte
Schulter halt, suggeriert eine Aufwartsbewegung,viin den Rezipienten als positiv
wahrgenommen wirdDer Gebrauchsgrafiker verpasst seiner Figur durebseh
ausfuihrender Tatigkeit und Auftreten (stark, gesuaidiv) ein positives Selbstbild.
Aul3erdem verzichtet Franke auf einen Feindbilddisku diesem Plakat.

Im Wahlkampf 1923 stellt die Partei das Konterfisies (Deutsch)-Osterreichers in
idealisierter Weise dar. (Abb.4pas nationale Bewusstsein der GrolRdeutschen

Volkspartei druckt sich durch die ,arischen* Merkmales Mannes auglier ist
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anzumerken, obwohl die Staatsbezeichnung Deutsainéish seit 1920 nicht mehr
existiert, das Plakat dennoch mit der Fra@ast du ein Deutscher?‘wirbt, und die
Bestrebungen fiir den Anschluss an Deutschlandchifei erhalten, verdeutlicht?
Das Plakat wirkt durch die Reduktion auf das Gesmér Figur vor neutralem
Hintergrund mit dessen Fragestellung umso einddhgt. Das Augenpaar des Ariers
fixiert den Betrachter regelrecht. Die konservatwkende Fraktur unterstreicht

zusatzlich die rechtsgerichtete Aussage des Engwurf

In dem zweiten anonymen Plakat, wird abermals donder Hine, der hier
Uberdimensional wiedergegeben, die ihn fesselndetteK sprengt. (Abb.49)
Aufgrund der Ahnlichkeit zum vorherigen Entwurf @&tzunehmen, dass diese beiden
von ein und demselben Gebrauchsgrafiker stammes.Hagteiimage erfahrt durch
die grol3e, alles Uberragende Figur des Ariers Augvertung. Hingegen sind die

Gegner klein dargestellt, wodurch ein negatived Bdn ihnen entsteht.
5.8.2 Fremdbild der Gro3deutschen Volkspartei

Im Fremdbild der gegnerischen Parteien wird die (@sutsche Volkspartei, vor
allem von den Sozialdemokraten als antisemitisath kempitalistisch ohne soziales
Gewissen gesehen. Bir6 fasst die GroRRdeutschen,awah die Anhanger der
Birgerlich-demokratischen Arbeitspartei, als Tel deaktiondren Krafte zusammen,
gegen die der Arbeiterheld zu kampfen hat. (AbbAt$h.32; Abb.35)

5.8.3 Analyse

Der Riese findet auch bei der Grol3deutschen VotksipaEinzug in deren
Bildsprache, allerdings als deutsch-6sterreichischer adaptiert, der im Gegensatz
zum Roten Riesen ein konstruktives Image stattsemerstorerischen besitddie
Grof3deutsche Volkspartei wendet zundchst ausstbheBin Selbstbild an, ohne
dabei auf die politischen Gegner Bezug zu nehntee. nationalen Anliegen setzen
sie in visueller Weise um, auch verbal unterstrenckie ihr Nationalbewusstsein. Mit
antisemitischen und antikapitalistischen Vorzeichesrsehen, bestreiten sie die
Wahlkampfe als Retter des Volkes. Diese Rolle imgit in den Plakaten die

Imagedimensionen Disziplin und Ordnung.
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Selbst- und Fremdbild stimmen in der antisemitisckemponente tberein, im Sinne
des Kapitalismus driften sie jedoch auseinandennD&&hrend die Grof3deutsche
Volkspartei sich gegen Kapitalismus aussprichtjdbgmen sie aber die politischen
Kontrahenten deswegen. Gemeinsam mit den Christimhlen sind sie in den

Augen der Sozialdemokraten skrupellose Kriegsgeletnmd Grol3kapitalisten.
5.9 Die Kommunistische Partei

5.9.1 Das Selbstbild der Kommunistischen Partei

Die Kommunistische Partei kandidiert 1920 erstnbaisden Nationalratswahlen. Bei
dieser und den nachsten Wahlen bleibt ihnen dezugimit Sitzen ins Parlament
verwehrt. Im Wahlkampf von 1920, bei der sie misgasamt vier Bildplakaten
antreten, sprechen sie sich offen gegen den Partanmsmnus aus und stellen dies
auch bildlich in ihren Wahlplakaten dar. Ihren psthen Feinden bieten sie damit

ausreichend Argumente gegen sie.

In einem Plakat von Glatzel werden die ForderundgmKommunisten auch bildlich
mit einer aggressiven Komponente versehen. (AblEG® aus Russland anrollende
rote Welle Uberschwappt den Rest Eurogase Lander, in denen der Kommunismus
bereits Fuld gefasst hat, sind rétlich dargest@ét. Kommunismus, so die Botschaft,

soll den (kapitalistischen) Westen bernehmen.

Hanns Zehetmayr lasst in seinem Entwurf deutlictalRden zu Birdés Roten Riesen
erkennen(Abb.70) Mit Kampfsymbolen der Kommunistischen Bagusgestattet —
eine Fackel und die rote Fahne mit dem kommunlstiscStern darauf — zertritt die
Uberdimensionierte Figur das Parlament unter ihr€dfBen. Die einst
sozialdemokratischen Symbole (rote Fahne, Fackddeifer-Hero) sind bereits von
der Kommunistischen Partei angeeignet. (vgl. Ab&hrend in der Darstellung
Biros die Handlung des Riesen nicht eindeutig l&nek ist, wird hier die Intention
klar dargelegtDie aggressive Selbstdarstellung lasst in ihred&inigkeit keinen

Zweifel mehr, welches Ziel die Kommunisten verfaigeDie Zeitgenossen sind

derartig emport von diesem Entwurf, dass er sclidieldurch die Behdorden
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konfisziert wird. Die Medien jedoch sehen darinesirNeubeginn der Zensur und
kommentieren in ihren Zeitungsberichten diesen Mbentsprechend’

Ein weiteres Bildplakat ist von einem anonymen @abhsgrafiker entworfen und

zeigt am StralRenrand verletzte oder tote Prolefartke als Zeichen der

Kommunistischen Partei die rote Fahne bei sichettagAbb.71) Sie werden als
Opfer des bestehenden politischen Systems prageRaichende Fabrikschlote und
Hochhauser tauchen die Szene in eine dustere kaitidie wohl in Anlehnung der

trostlosen Situation der Arbeiterschicht zu deustnlm Hintergrund erwecken die

Strahlen der aufgehenden Sonne, die aus der semaldatischen Formensprache
entlehnt ist, Hoffnung auf eine bessere, weil komistisch gepragte, Zukurfit®

5.9.2 Das Fremdbild der Kommunistischen Partei

In Bildplakaten kommt es in den Darstellungen degreerischen Partei zu keiner
expliziten Feindbildwiedergabe der Kommunistisch@artei. Oftmals werden
Themen wie die ,rote Gefahr”, Bolschewismus oderavthie zusammenfassend
unter Sozialdemokratische Arbeiterpartei und Komististhe Partei auf den

Plakatwanden dargestellt.
5.9.3 Analyse

Die Plakate der Kommunistischen Partei weisen e@@ohenhaft realistischen Stil
auf, der sich zum Teil den Symbolen der soziatki#s Bildsprache bedient. Die
Kommunisten setzen in ihren Plakaten die Niedeagghig des Parlamentarismus als

ihr oberstes Anliegen auch visuell deutlich dar.

Diese Linie verfolgen ebenso die Kommunisten in tSehiand, die gleichfalls darin
den einzigen Weg aus dem Kapitalismus und der Befgedes unterdrickten Volkes
sehen. Der Klassenkampf in der Darstellung der YWakate nimmt, wie bei den
Sozialdemokraten eine zentrale Rolle ein, in degiksdie kapitalistischen Burger

und Industriellen zu bekdmpfen. Die Instrumentafisng der roten Faust soll die

219 7it. n. Bennersdorfer 2002, S. 155 (Der Abend, it. ©920, S. 2), vgl. ONB Bilddatenbank Kampf
der Symbole (Medienkommentare) b
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aggressive Vorgehensweise gegentber politischemdsegauf visueller Ebene
rechtfertigen®?

Selbst- und Fremdbild sind vollkommen identisch ilmer Auslegung in den

Absichten der Kommunistischen Partei.
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6 Werbung — Corporate Identity

Das Werbeplakat avanciert in den zwanziger Jahreedingt durch den

wirtschaftlichen Aufschwung nach dem Krieg und d#eigenden Wettbewerb der
einzelnen Unternehmen untereinander, zu einem ts&lhdigen Wirtschaftszweig.
Zudem leisten es sich immer mehr Firmen einen iheds Budgets in aufwendige
Werbekampagnen zu investieren, um einen wirtsctiadth Erfolg erzielen zu

konnen. Dabei werden verkaufsfordernde Uberleguraegestellt, die besonders
darauf abzielen die Aufmerksamkeit des Publikumsemegen und einen hohen
Wiedererkennungswert zu besitzen. Das Konzept derbwig wird zudem den
Eigenschaften des Produktes angepasst und zdighsat in den dafur angefertigten
kommerziellen Plakaten. Zahlreiche Firmen prasesttiesich mit einprdgsamen
Logos und verpassen ihren Produkten Markenzeicln. durchgangig gleich

bleibendes Erscheinungsbild und eine Corporatetitgewerden erstmalig in den
zwanziger Jahren zu einem unumstoR3lichen Merknradlii Werbung. Jedoch sind
auch variierende Produktprasentationen der Markd-anrm und Farbe mdoglich,
vorausgesetzt das Produkt hat sich bereits bei #emden weitgehend

durchgesetAA*

Die Bildsprache auf den Plakatwanden besticht duhch formal einfache und

einpragsame Gestaltungsweise. Die von den Kingtlersecession und der Wiener
Werkstétte entwickelten Gestaltungsprinzipien fas dMedium Plakat greifen nun
auch auf das Werbeplakat tber. Aufgrund der Offenipegentber verschiedener
Formensprachen entsteht gerade in diesem BereicBelarauchsgrafik eine breite
Palette an Variationeff® Zeitgenodssische Stilrichtungen wie der Konstrig&tiwis

oder die Neue Sachlichkeit finden ebenso Platzdauf Werbeplakaten wie auch
Elemente des Jugendstils und Art déco. Bisweilemsbleen sogar mehrere Stile

gleichzeitig in einem Plakatentwurf vor.
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Die folgenden Kapitel behandeln — von den einzelRahtungen im Werbeplakat
ausgehend — die pragnantesten Beispiele diesarr@att. In Osterreich ist besonders

jener auf Reduktion und Stilisierung orientierté Btrtreten.

6.1 Wiener Jugendstil — Wegbereiter des modernen
Werbeplakates

Die Gestaltungsprinzipien des Werbeplakates in d&®20er Jahren stehen
maRgeblich unter dem Einfluss jener Institutionen Qsterreich, die um die
Jahrhundertwende eine, alle Bereiche des Alltagshdningende Kunst propagieren.
Die Secessionisten, die ab 1905 davon abgespditetet-Gruppe, die Wiener
Werkstéatte sowie die Kunstgewerbeschule in Wieremmkn die Notwendigkeit,
flachenbezogen zu arbeiten und eine Stilisierurgnaenden, um die gewunschte
Einheit am Bildtrager zu erreichéff Zu den wichtigsten Vertretern dieser neuen
Ideen zahlen neben Gustav Klimt, Kolo Moser undeflddofmann auch jene
Lehrenden der Kunstgewerbeschule wie Rudolf Layi8ehrtold Loffler oder Alfred
Roller. Die Aufhebung der Perspektive, die Negigruon Schattenbildung und die
Bevorzugung der Zweidimensionalitat pragen das Heiscingsbild des (Wiener)
Jugendstil$®® Diese, ganzlich auf die Flache bezogene Gestalsetgt sich auch im
Werbeplakat der nachsten Generation durch. Plakaie abstrahierenden,
konstruktiven, stilisierten oder reduzierten Fornessen den Bezug zum Jugendstil
deutlich werden. Die vom Art déco entwickelte gesehgene Linie, die ihren
Anfang in den Entwirfen eines Dagobert Peches fiené&f Werkstatte genommen
hat, schlagt sich auf den Werbeplakaten der zwanZighre nieder. Dagobert Peche,
der ab 1915 Mitglied dieser Institution ist, behsd deren Entwirfe, die ansonsten
der strengen Geometrie eines Hofmanns und Mosé&yerfomit grazilen und von
Leichtigkeit durchdrungenen Formen. Obwohl es shoi seinen auf Papier
gebrachten Arbeiten meist um Entwurfszeichnungenr fdie in der
Dreidimensionalitdt bestimmten Objekte handelt,geri sie jenen illustrativen
Gestaltungswillen, der in mondanen Plakaten arffetrést. Die Ubertragung seiner

Ideen in die Zweidimensionalitat ist wichtige Vdrait flr seine dreidimensional

224Fenz 1984, S. 142
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ausgefiihrten Dekorationéff. In einem der seltenen Plakatentwiirfe von Peche von
1920fur die Kunsthandlung Gustav Nebehasigt sich deutlich seine Affinitat zur
feinen eleganten Linie, der jegliche plakative Wiml fremd ist. (Abb.72yegetabile
Formen und Federschmuck zieren den Helm des na&s Im Profil gedrehten

Kopfes.

Bereits in den Plakaten um 1900 fur die Ausstekuimder Secession, die zwar formal
noch dem Jugendstil verpflichtet bleiben, abehneri Flachenbezogenheit schon eine
starke Wandlung durchlebt haben, zeigt sich dee r@astaltungswillen. Das erste
Ausstellungsplakat setzt sich bereits mit der Rnolgitik der Flachengestaltung
auseinander. (Abb.73) Gustav Klimt bewirkt mit @ies1898 entstandenen Entwurf
(der aufgrund der Zensur in einer spateren Vergaht abgewandelt wird, um die
Nacktheit des Theseus zu verbergen), die Einleideigmodernen Plakatkunst in
Osterreich. Theseus, der sich im oberen Bildtdihdet und als Synonym fiir die neu
gegrundete Secession steht, kampft mit dem Minotauwer wiederum als Sinnbild
fur die alte Institution des Kunstlerhauses furtgiere Pallas Athene als Schutzg6ttin
der Kunste, flankiert mit ihren typischen AttribnteSchild, Helm und Speer, die
rechte Seite. Die weil3e, leere Flache in der Mie Plakates kann auch als Mauer,
auf der sich oben Theseus befindet, gedeutet werlbenso hat die sparsam
eingesetzte Farbigkeit Signalcharakter: das Plakah Goldtonen gehalten, das Rot
des Gewandes der Pallas Athene ist daher umsdl@eifaDie ungestaltete Flache
an prominenter Stelle gesetzt, bildet ein Novunden bisher, teilweise tberladenen
Plakaten des Jugendstils und stellt sich dem ggkEwufDuktus des horror vacui

entgegen.

Die Formwandlung von einer ornamentverschlungenarstBllungsweise zu einer
klaren Sprache lasst sich deutlich an den Plakgiteen von Kolo Moser ablesen.
Wahrend sein Secessionsplakat von 1899 fur dietdiAusstellung noch eine
vegetabile, geschwungene Linie aufweist (Abb.78naet er sich in seinem fur die
13. Ausstellung gestalteten Plakat einer klareduzeerten Sprache zu. (Abb.75) Die
angedeutete raumliche Tiefe im Plakat von 1899 Weajénzlich der im von 1902
entstandenen Entwurf angestrebten Zweidimensi@halid erreicht somit plakative
Wirkung. Der strenge Kompositionsaufbau, der sioh allem durch geometrische

226 Fabiankowitsch 1998, S. 60
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Formen wie Kreis, Quadrat und Dreieck ausweisthtsien Kontrast zu den
geschwungenen, vegetabilen Formen der Frihzeith Rach hier entspricht die
teilweise schwer zu lesende Schrift, die durchatischeinend willkirliche Teilung
der Worte entsteht, nicht der Intention eines figmidlen Plakatentwurfes und ist
wohl nur fir Ausstellungsplakate, die somit den gnddglichen Effekt erzielen
mochten, vertretba?’ Die drei Frauengestalten symbolisieren die drei $térder

Secession, die auch oftmals in Form von drei Wapjmgestellt werden: Malerei,
Architektur und Bildhauerei.

Die im Jugendstilplakat oftmals schwer lesbarenrieh, bedingt durch die starke
ornamentale Auflosung, finden durch die von Ruddlarisch entwickelte
Schriftschule zu einer ganzheitlichen Losung votd Bind Schrift. Anders als bei
Werbeplakaten sind bei den Entwirfen der Secessioht werbestrategische
Mallnahmen zwecks der leichteren Auffassung notig. Blakate folgen keinen
werbepsychologischen Verkaufsstrategials vielmehr den neuen Stilwillen und
dessen &sthetischen Merkmale zum Ausdruck zu brifffeRoller, der in seinem
Schriftplakat fur die zwoélfte Secessionsausstellangh dem Jugendstil treu bleibt,
findet fur den Schriftblock jedoch, von den Ideemrikchs ausgehend, eine
entsprechende Losufi§. (Abb.76) Das hochformatige Plakat wird durch Oream
und Schrift dekorativ aufgebaut. An den Ecken lmfimsich ebenfalls ornamentierte
Quadrate, die sich im mittleren Schriftblock wida@en. Die ungestaltete weilde
Flache deutet bereits den nachsten Schritt in aéwiEklung des Plakates zu einer

reduzierten Gestaltungsweise an.

Der Schriftkiinstler Larisch betont immer wieder dwaterialgerechtigkeit, die
Korperlichkeit der Schrift und die Wirkung der Wgmippen zu beachten, um die
bestmdglichste Wirkung zu erzieléif. Zudem muss der Gestalter einen Kontrast
zwischen der Schrift und ihrem Untergrund schaffénin der von ihm
herausgegebenen Schriftenreihe ,Beispiele kinstleer Schrift® enthalt die erste

" penscher 1992, S. 39

228 5chweiger 1988, S. 123
22 Breiner-Neckel 1958, S. 90
#0gchober 1996, S. 118

#1 Larisch 1905, S. 17

92



Folge von 1900, Losungen unter anderem von Kolodaviomd Alfred Roller. Die
Kinstler passen den Schrifttypus dem jeweiligen a@rent an, wobei Roller
denselben Schrifttypus variierend (eng gestelltit- faind didnngedruckt etc.)
einsetzf* In der driten Folge von 1968 prasentiert Larisch bereits
Gesamtldésungen fir Buch- und Gebrauchsgr&eétbst wenn diese Forderungen die
Lesbarkeit der Schrift einblf3en, propagiert er jElee=n — wie die Geschlossenheit
des Schriftbildes, Integration von Schrift ins BHddie fur die spatere Werbegrafik

unumstol3liche Gultigkeit besitzen.

In der Kunstgewerbeschule beginnen sich bereitsh N800 die von Larisch
formulierten Losungsvorschlage auf die Arbeiten 8ehiler zu entfalten. Wahrend
davor die Gestaltungsweise noch dem Jugendstilaftethgewesen ist, werden in
Folge Schrift und Bild als gleichwertige Elementehandelt und das Ornament
vermiederf3* Laut Larisch ist das bezeichnende Merkmal der meteSchrift, ihre
Differenzierung durch den Zweck, dem sie zu diehah Daher muss die Schrift

nach den Kriterien ihrer praktischen BestimmungAnge gefasst werdeti

In der Kunstschau von 1988 die von der Klimt-Gruppe gemeinsam mit der
Kunstgewerbeschule, der Kunstschule fur Frauen Mi@dchen und der Wiener
Werkstéatte gestaltet worden ist, wird dem MediumakBt ein eigener
Ausstellungsraum gewidmé&t’ Berthold Loffler und Kolo Moser zeigen bei dieser
Schau Arbeiten ihrer Klassen der KunstgewerbesdahWéien. Wahrend die Schiler
Lofflers, allen voran Oskar Kokoschka bereits besdr Ausstellung mit ihren
Plakatentwirfen expressionistische Tendenzen sichtfiachen, tragt Loffler den
Abstraktionstendenzen der Secession in seinem teletkaurf weiterhin Rechnung?®
(Abb.77; Abb.78) Der Entwurf fir das Plakat findet gleichzeitig &sklamemarke
Verwendung und zeigt im Profil nach links gewaralhen Frauenkopf mit blonden

stilisierten Haaren und blauem Gewand, der mit elickschwarzen Konturen

232 arisch 1900, 0.S., Roller Beispiele Nr. 7-8, Z¥-Bloser Beispiel z.B. Nr. 22
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2% Larisch 1902, 0.S.
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wiedergeben ist. Die plakative Wirkung des Entwsirkeigt schon die kommende

Entwicklung im Werbeplakat auf.
6.2 Die verschiedenen Stile im Werbeplakat

6.2.1 Lifestyle-Plakate der zwanziger Jahre — Das M ondane in der

Werbung

Dem neuen Lebensgefuhl Ausdruck verleihend, fermab der real-politischen
Situation zeigt eine Gruppe von Plakaten der zwpmziJahre des vorigen
Jahrhunderts den Wunsch nach Modernitat und Faeitischinr Stil entspricht der
mondéanen Eleganz der Modezeichnungen, aber audhidse des Art déco und
eines konstruktiven Gestaltungswillen lassen siohden Entwirfen zwischen
lllustration und reduzierter Bildsprache findénDiese Plakate werben vor allem mit
Artikeln, die sich nur die oberen Zehntausend zistde im Stande sind,
beziehungsweise den Kaufern die lllusion geben emolimit diesem Produkt ein
Stuck Extravaganz erworben zu haben. Dazu gehdmemsudnguter wie Seifen,
Parfiums, Tabakwaren, Reisen mit Zug oder Auto, Mode dergleichen. Sie sind
mit Begriffen wie Eleganz, Luxus, weltménnische ddfieit, Fortschritt und
Geschwindigkeit verbunden, und werden heute wolérudem Begriff ,Lifestyle”
zusammengefasst. Zumeist dient eine weibliche Kigau, all diese Vorstellungen in
sich zu vereinen und dem Konsumenten zu prasentiereleganter, geschwungener

Linie dargestellt, tragt sie die neueste Mode uithtvmit kokettem Lacheln.

Zum wichtigsten Vertreter der mondanen Plakatgattgehoért Ernst Deutsch-
Dryden, der, bevor er sich schliel3lich ganz der &kmichnung und dem
Kostiumentwurf widmet, im Bereich des Werbeplakatasg ist. Seine Plakate
variieren vom flachigen plakativen Stil bis hin zllwstrativen Zeichnung. Zu seinen
Auftragen im Wien der 1920er Jahre zahlen Entwiven Seifen- und
ParfUmhersteller, genauso wie von Modehausernein Blakat fur die Firma Riva
greift Deutsch-Dryden auf Elemente des Art décaiiekf*® (Abb.79) In diesem

hochformatigen Entwurf setzt er wenige, sich starkeinander abhebende Farben in

29K ihnel 1998d, S.152
20 Klemm 1998b, S. 156
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einer flachenhaften Gestaltung ein. In der schwaiZgur, die an eine stilisierte
Krone denken lasst, befindet sich ein blaues Rekhteit dem Produktnamen und
einem roten Kreis. Diese konstruktivistischen Farrfiggt Deutsch-Dryden mit dem
eleganten Schriftzug, der sich der Gesamtkompeosdigpasst und dem Produkt ein

gewisses luxuridses Flair verleiht, zusammen.

Im Plakat fiir die Parfimerie- und Seifenfabrik Cabebindet Hans Neumann Schrift
und Bild zu einer kompositionellen Einheit miteidan. (Abb.80)Die Farbigkeit, die

Rundungen und die Zackigkeit der Schrift wiederhad&ch sowohl beim Elefanten
als auch bei dem auf ihm befindlichen Zelt mit derunter sitzenden Dame. Der
schwarze Hintergrund setzt zu den zarten FarberEbianten und der Dame einen
dominanten Akzent, ohne jedoch stérend zu wirkere Bekorativen Elemente
formen sich aus einer geschwungenen Linie von abgeh Formen, wie es auch

oftmals im Art déco anzutreffen ist.

Hans Neumann gestaltet fir das Modegeschétft Ittnegrsten Bezirk ebenfalls ein
Werbeplakat(Abb.81)In der Mitte, zwischen den Schriftziigen, die Gefishamen,

Art des Geschaftes und die Adresse nennen, ist sl rechts blickende Frau,
blUstenartig wiedergegeben. Sie tragt ein orang8esgeiTuch Utber Kopf und
Schultern, wobei die weil3 ausgesparten Streifentlosahin den Hintergrund
Ubergehen. Dies und der saloppe Zeichenstil sogigvdrmen Farben vermitteln ein
Gefuhl unbeschwerter Lebensfreude. Der Entwurf reckine sportliche und
unabhangige Klientel ansprechen, was ganz im SitemeFirma zu sein scheifit

Auch hier wird der Entwurf von einer geschwungemémenfihrung gepragt und

deutet eine Hinwendung zum Art déco an.

Ein weiterer Themenschwerpunkt — neben Mode undleffenartikel — sind
Vergnigungs- und Unterhaltungsstatten, die sichh riam Ersten Weltkrieg beim
Publikum wieder grol3er Beliebtheit erfreuen. B&afés, Etablissements bewerben
ihre Lokalitaten mit zahlreichen Plakaten, die @ésgante Nachtleben zum Inhalt
haben. Das von Willy Herzig gestaltete Plakat fie #irleton-Bar zeigt zwei
Frauenkopfe, die einen in der Mitte befindlichenridemit Frack flankieren.

(Abb.82) Die Gesichter, die keinerlei individuellen Zige waefsen und durch ihre

241 Jobst-Rieder 1998b, S. 162

95



starke Schminke gleichsam wie Masken wirken, tanclags einem dunklen
Hintergrund hervor. Alle drei trinken mit Strohhalaus einem Cocktailglas. Das
humoristische Element, was besonders dem WiendmaPkigen ist, kommt hier
deutlich zum Tragen. Herzig verbindet den flachd&enaHintergrund elegant mit der

stilisierten Darstellung der Masken und dem vervedewl Schriftzug.

Ein beliebtes Familienbad und Erholungsort fur\diener ist das auf der Donauinsel
befindliche sogenannte Gansehaufabb.83)Griessler gelingt es, mit seinem Plakat
dem Bad, welches im Arbeiterbezirk liegt, ein wenign Flair der Riviera zu
verleihen?*? Die Dame in eleganter Pose, lachelt von einem pald im Wasser
entgegen und erinnert vorausblicken an die in d#&sr Sahren popular gewordenen
Pin-up-girls. Die realistische Manier in diesem Kala arbeitet mit wenigen
leuchtenden Farben, die sich aus dem Rot des Badigesy dem Blau des Wassers

und das Gelb der im Hintergrund befindlichen Stéidisette, zusammen.

Das erste Boulevardblatt Osterreichs ,Die Stund®édient sich fir ihre erstes
Titelblatt 1923 ebenfalls mondéanen Gestaltungsatéeme Die Einfihrung dieser
neuen Zeitschrift wird von einer aufwendigen Kampagegleitet, fiur die Slama und
Deutsch-Dryden engagiert werden. Deutsch-Drydemvightein in Grau und Rot
gehaltenes Plakat mit in die Raumdiagonale gredantielegramm-Masten, die die
Geschwindigkeit der Ubertragung von Nachrichtengsuigren sollen. (Abb. 84)
Durch den schraffierten Hintergrund und die vetsetzMasten, die nur im
Ausschnitt gezeigt werden, wird rdumliche Tiefeeagt. Deutsch-Dryden arbeitet
hier wiederum mit Rhythmik und Reduktion, jene @#ahgsmerkmale, die an seine

Berliner Zeit erinneri®®

6.2.2 Reduktion und Stilisierung — Werbewirksamkeit durch
Verzicht

Besonders stark vertreten in den zwanziger Jahesrvdrigen Jahrhunderts sind in
Osterreich jene Plakate, die eine einfache, klaré pragnante Gestaltungsweise
bevorzugen. Mitunter weisen sie aber auch indivldugiige des Gestalters auf.

Humoristische Elemente lassen sich ebenso findem,awch eine kompositionelle
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Verschrankung von Bild und Schrift. Klinger, derclsischon vor dem Ersten
Weltkrieg dem sachlichen Flachenplakat gewidmet dpagtift auch in den zwanziger
Jahren zu dieser Form zurtick, ohne dabei jedoatodisch zu wirken. Seine Arbeit
besitzt fur viele nachfolgende Generation Vorbildwing, so auch fur Joseph Binder,

der sicherlich zu einer der starksten Vertreteseli€’lakatgattung zahilt.

Die Entwirfe weisen die von der Secession und deen@/ Werkstatte zuvor

entwickelten Gestaltungstendenzen in Bezug aufHRiEhenhaftigkeit auf, deren
Ausgangspunkt dafiir die Grafik darstéft Mathilde Flogl, Mitarbeiterin der Wiener
Werkstéatte, entwirft 1927 fir dessen Verkaufsstafte Graben jenen hochformatigen
Entwurf, der zueinander rechtwinkelig stehende odqerallele Schriftzlge,

Firmennamen, Firmensignet sowie die Produkte deznéfi Werkstéatte darstellen.
(Abb.85) Die schwarz-weil3e Typografie, die durch die versdbhen Schriftgrof3en
und einzelnen Farbakzente dynamisiert wird, ist Bipisches Merkmal dieser
Institution. Besonders hervorstechend sind dienrated blauen Farbflachen, wobei
im unteren Teil des Plakates das blau unterlegsebk die Produkte der Wiener
Werkstéatte in Silhouetten wiedergibt. In diesem spal wird die strenge

Geometrisierung mit einer stilisierten Darstellungse der kunstgewerblichen

Erzeugnisse kombiniert.

Zu den einpragsamsten Firmenmarken, die in Ostérreler zwanziger Jahre
entwickelt worden sind, gehdrt das Unternehmen Médonsul Julius Meinl, der
sich durch seine Delikatessengeschéfte einen Ng@acht hat, erkennt sehr bald,
dass einzig eine professionell ausgefuhrte Werbpkgme gewinnbringend ist. Fur
neue ldeen und Konzepte offen, engagiert er umeeram den damals bereits
bekannten Gebrauchsgrafiker Joseph Binder, um ilin der Gestaltung von
Werbeplakaten zu betrauen. Ebenso erkennen auchrearidnternehmen, wie
beispielsweise Persil, Vertex, MEM, etc. den Zae#geund setzten auf eine

massenwirksam ausgerichtete Werbung.

Binder nahert sich seiner Aufgabe, mit der von igewohnten Einfachheit und
Lesbarkeit. Der von Binder entworfene Meinl-Mohierd der Firma noch heute,

wenn auch in abgewandelter Form, als ihr Markemzsgic (Abb.12) Er selbst sieht

2 Eranz 2000, S. 13
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darin ein Ausrufungszeichen, bedingt durch die tategliche Kopfbedeckung und
den runden Kopf der Figdf® Diese Art der Komposition stellt ein Novum in der
Warenwerbung dar: eine vor einem abstrakten welfietergrund ohne jegliche
raumliche Beziehung gesetzte Figur, die soweitrabmrt wird wodurch sie schon
von weiter Entfernung die Aufmerksamkeit des Bditaxs auf sich lenken kann.
Binder, der ein Schuler von Bertold Loffler an d@mstgewerbeschule gewesen ist,
formuliert jene Anfange die sein Lehrer auf dask®iayebannt hat, weiter aus. Statt
einer, die gesamte Flache dekkates einnehmenden Gestaltung, reduziert Binder
den Hintergrund in eine neutrale Flache. Die uradtete Flache wird hier gleichsam
zum Gestaltungsprinzip erhobdder Entwurf kommt durch das markante Bildsignal
ohne Text oder Slogan aus, lediglich der Firmennwing genannt*® Das Konzept
des Plakates erinnert stark an den von Binder tseram 1922 in der
Ateliergemeinschaft ESBETA gestalteten Entwurf vidonerol Kokosfett. (vgl.
Abb.18)

Weiters entwirft Binder fir Meinl die Plakate zundezon ihm importierten Tee aus
Fernost. (Abb.86) Dieser Entwurf wird in drei vearedenen Grél3en gedruckt und in
Serien affichierf®” Dschunken mit blauen und orange-farbigen Segetlevewon
Binder zur Aufmerksamkeitslenkung gewahlt.

Ebenfalls eine beachtliche Anzahl an Werbeplakaewon der Firma MEM, die
nach dessen Grinder die Initialen seines Namensti(Mamil Mayer) enthalten.
Dieses auf Toiletteartikel spezialisierte Unternehmkann eine grof3e Anzahl
talentierter Gebrauchsgrafiker fur die Gestaltumgn Plakate gewinnen. So zahlen
beispielsweise Mihaly Bir6, Julius Klinger oder laNeumann dazu. Als besonders
einpragsam gilt bei den MEM-Plakaten nicht nur digmoristische Umsetzung,
oftmals mit Tiermotiven, sondern auch die Buchstétlge des Firmennamens, der
wesentlicher Bestandteil fur den Bildaufbau dek&tss ist. Auch die Reduktion der
Farben auf Rot, Schwarz und Weil3, sowie die bewwsnatach gehaltene

Formensprache zeichnen die Entwiirfe fur diese Fausa (Abb.3; Abb.87)

245 Binder C.1976, S. 17
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Willhelm Willrab findet fur ein Werbeplakat zum Tima Trinkschokolade der Firma
Kifferle eine aul3ergewohnliche KompositigAbb.88) In konzentrischen Kreisen,
die von dunklem Blau am Rand zur Mitte hin immelidrewerden, wird der Blick
des Betrachters auf die in einem hellen Schein lalugpte Kakaobohne gelenkt.
Willrab stellt einzig das Produkt aus dem die Tsicikokolade gemacht wird in den
Mittelpunkt seines Entwurfes und verzichtet weitgyedh auf einen Text.

Das auf Sportartikel spezialisierte Geschéaft Laxeglches besonders ein junges
Publikum fir diverse Sportarten begeistern will, durdaher einer neuen
Formensprache in seinen Plakaten aufgeschlossemigiegrsteht, engagiert fur einen
Entwurf Franz Griessler. Dieser widmet sich in sainPlakat dem Tennissport,
indem er auf rote Grund einen weil3 ausgesparten Tennisschlager atidsétzt.
(Abb.89) Das hochformatige Plakat erzielt mit einer auf §&simum reduzierten

Formensprache die grof3tmaogliche Wirkung.

Der Waschmittelhersteller Persil betraut Binder detn Entwurf mehrerer Plakate.
Ein besonders pragnantes Plakat zeigt in den FatbeNerpackung — Grin, Weil3,
Rot — einen abstrakten Hintergrund mit einer schinddas Bild gespannten weil3en
Wascheleine. (Abb.9pPer Entwurf, der mit abstrahierenden Formen gestat,
erreicht somit eine starke Aussagekr&fie Farben des Plakates weisen die selben
Farben wie die der Verpackung des Produktes aufiigeh sich in das Konzept der

Corporate Identity werbewirksam ein.

In einem von Griessler entworfenen Plakat, das@éas Werbung macht, kommen
sowohl stilisierte als auch konstruktive ElementenzTragen. (Abb.90) Die roten
Dreiecke erinnern zwar ansatzweise an konstrukiorenen, die stilisierten Flammen
und der blaue Hintergrund lockern die sonst streinkende Komposition jedoch auf.
Griessler setzt jene Farben ein, die Hitze, Gas Btammen implizieren und schafft

dadurch einen in sich geschlossenen, aber denpacimsngsgeladenen Farbeffekt.

Heinrich Blechner gestaltet in seinem 1925 furfmna Vertex entstandenen Plakat
hintereinander gestaffelte bunte Dreiecke mit stalthen Abbildungen von
verschiedenen Arten von Glihlampen, die durch dgwarzen Hintergrund den
Eindruck von Raumlichkeit erwecken. (Abb.91) Aufigduder Offenheit der Dreiecke
am Rand besitzt das Plakat einen Endloseffekt,ddeMonumentalitat zusatzlich
steigert.Der Firmenname steht in einem hellen, stark vontéfgrund abhebenden

Dreieck, indem der Schriftzug das Motiv der geoimselen Figur wiederholt. Als
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Beispiel gut ausgefuhrter Gebrauchsgrafik verofiemt Sydney R. Jones in seinem
Buch ,Art and Publicity* im selben Jahr das von @&ieer entworfene Plak&t’

Einen Grof3teil der Plakate fur die Wiener Messe,ab 1921 zweimal jahrlich von
der Osterreichischen Wirtschaft veranstaltet und ®inem bedeutenden
Wirtschaftsfaktor fir Osterreich wird, zeigen elmisfeine starke Reduktion in Form
und Farbe auf. Die Gebrauchsgrafiker beschranl@nzimeist auf das von Klinger
1921 entworfenen Signet WM, welches in den folgendahren in abgewandelter
Form immer wieder zitiert wird. (Abb.92Dpas einpragsame Logo spielt mit den
Formen der Buchstaben, die sich spiegelverkehneitendergestellt, wiederholen.
Die von Klinger gewahlte leichte Unteransicht vdteli dem Betrachter die
Erhabenheit und Exklusivitdt der Messe. Auch hiesdhrankt sich Klinger auf
lediglich drei Farben (der wei3e Hintergrund, dehvgarze Schriftzug, das rote

Logo), wie auch in anderen Arbeiten von ihm (vgbhbA87)

Ein Entwurf von Slama fir die Zeitschrift ,Die Neirtschaft® von der Wiener
Stadtverwaltung herausgegeben, erscheint 1988b.93) Auf roten Hintergrund
erhebt sich Uber den Stadtbahnbdgen von Wien eify wasgesparter stilisierter
Kopf, dessen Augenbrauen sich zu einem W fir dideZ®ie neue Wirtschaft”
formen. Nase und Mund sind lediglich durch ein sotuf den Kopf gestelltes
Dreieck und einen schwarzen Kreis der rot umrarstleteduziert. Die Figur wirkt als
ob sie den Betrachter zurufen wirde. Die Stadtsiéfte zeigt neben rauchenden
Fabrikschloten auch (Biro-)Hochhéauser und die B#ddt als Zeichen einer

florierenden Wirtschaft.
6.2.3 Konstruktion und Abstraktion

Plakate mit konstruktiven und abstrakten Elemendés mit modernen Schrifttypen
versehen sind, finden in der Osterreichischen Btakat vor allem Anwendung bei
Joseph Binder, Julius Klinger oder Friedrich Kiesla der Werbung sind derartige
Plakate eine willkommene Mdglichkeit, das Produkid unicht die kinstlerische
Fahigkeit des Gestalters hervorzuheben. Die Sdtitifet bei dieser Art von Plakaten
ein wichtiges Gestaltungselement, da sie ebensodigiggeometrischen Formen in

das Gesamterscheinungsbild integriert wird und alierAbsicht, eine klare einfache

248 Jones 1925, S. 60
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Bildrhythmik darzustellen, unterstitzt. Besondeies meu entwickelten Schrifttypen
wie Grotesk, Futura oder die klassische Antiqud Jieil der Bildkonstruktiorf:

Julius Klinger, der seit 1919 diverse grafische tige, wie Inserate oder
Werbedrucksachen fir die Zigarettenpapierfirma TalsfUhrt, wendet verschiedene
Stilmittel fur die Umsetzung an. Humoristisch géista Entwirfe sind ebenso zu
finden, wie jene, auf eine einfache Bildspracheurggite Plakate. In einer 1921
entstandenen Arbeit stellt Klinger eine Art von gischild diagonal in den Raum,
worauf lediglich der Firmenname (Tabu) und der Hiisn,Das Signal flir Raucher”
abgebildet ist. (Abb.94) Durch die geometrischemntem gelingt es Klinger eine
auffallende Bildsprache zu kreieren, die in dies&it zu den modernsten

Erscheinungen in der Werbebranche zahit.

Auch Franz Griessler setzt in seinen Plakaten kokis¢e Elemente ein. Besonders
pragnant ist jener Entwurf fir ein Klosettspulun@Abb.95) Der schwarze
Hintergrund wird mit einem weil3 ausgesparten Rethiend einem dreifarbigen
Kreis angereichert. Obwohl der Entwurf nicht stredem Konstruktivismus folgt,

sind zumindest Anleihen daraus ablesbar.

1922 wirbt die Osterreichische Nationalbank miteenEntwurf vom Atelier Hans
Neumann fur den Kauf von Aktien. (Abb.9@)as Plakat besticht durch die
Kombination von strengen geometrischen Formen umet &lassischen elementaren
Schrifttype®° Auf rotem Hintergrund ist eine weiRe Ellipse mit einem scteear
Kreis darin gesetzt, die Assoziationen mit einengdaufkommen lassen. Im Kreis
selbst ist der Text, der axial ausgerichtet isdfzirt. Die formale Strenge vermittelt

dem Betrachter ein gewisses Mal3 an VertrauensvK@itlignd Seriositét.
6.2.4 Sachlichkeit und Realismus

Die wesentlichen Merkmale von Werbeplakaten, diaeesachlich-realistische
Darstellungsform aufweisen, sind klare Schriftfoormeund eine statische
Gegenstandlichkeit. Beeinflusst von der Neuen $adkait, wirken die Entwurfe
mitunter kihl und mit einer nichternen Strenge elees. Die Produkte werden

zumeist in dreidimensionaler Kérperhaftigkeit wiegkben und sind diagonal in den

29 Kithnel 1998e, S. 189
20K ihnel 1998f, S. 190
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Raum gestellt, der zusatzlich den Eindruck von Renkeit verstarkt. Der
Hintergrund ist entweder als eine neutrale farbigehe, eine Schrifttafel oder eine

als Silhouette angedeutete Szenerie gestaltet.

Die Produkte werden wie in Nahaufnahme gezeigtchelan Kunstgriffe aus dem
Bereich des Films erinnern. Die realistisch wirkendarstellung von Licht und
Schatten modelliert zusatzlich die plastische Wakuder Produkte auf den

Plakatflachen.

Ein gutes Beispiel fur diesen Plakattypus bildes da@n Hermann Kosel 1925
entworfene Plakat, welches Farben und Lacke bewi(bibb.97) Der rote
Hintergrund wird von einem von links oben nach tschnten diagonalen weil3en
Balken unterbrochen. In der Mitte der oberen Biltthéstellt Kosel einen Pinsel
diagonal in den Raum. Durch dessen Licht- und $ehetfekt wird raumliche Tiefe
suggeriert. In der linken unteren Bildhalfte istwdie der Pinsel — in realistischer
Manier eine Farbdose abgebildet. Der Schriftbloekrlet sich auf der rechten Seite
des Plakates. Die Komposition wirkt durch die egageyesetzte Leserichtung des

weil3en Balkens und dem Pinsel ausgeglichen ohwoelheaih Spannung zu verlieren.

Obwohl Binder in den Entwurfen fur die Firma Megihe reduzierte und stilisierte
Formensprache bevorzugt, zeigt sein Plakat fir Mdarmelade eine realistische
Darstellungsweise. (Abb.98Auf weil3en Hintergrund stellt Binder in diesem
hochformatigen Plakat einen Zweig mit reifen Manl] der sich von rechts oben
diagonal in das Plakat einfugt, dar. Davor befingieh, das daraus resultierende
Produkt der Frichte — die Meinl-Marmelade. Das M&adeglas zeigt jedoch nicht
frontal die Produktbeschriftung sondern leicht gédr wodurch die Plastizitat
zusatzlich eine Steigerung erfahrt. Die verwendétarben im Plakat beziehen sich
auf Ausgangs- und Endprodukt und schaffen dadurddesum eine einheitliche
Linie.

Das 1922 entstandene Plakat von Willrab fir BeGommiabséatze zeigt das
beworbene Produkt dominant in der Mitte aufreclstgjé. (Abb.99) Gemeinsam mit
dem darunter befindlichen, schrageéchriftzug wird eine gewisse Bestandigkeit und
UnzerstOrbarkeit suggeriert, was die Eigenschatten Ware hervorhebt. Willrab
gelingt es in diesem Entwurf durch Komposition uingografie die Eigenschaften

des Produktes gekonnt zu verdeutlichen.
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6.2.5 Analyse

Die hier vorgestellten Werbeplakate stellen alldgwohl mitunter auf sehr

unterschiedliche Weise, die Prasentation des zuofmmen Produktes in den
Mittelpunkt ihrer Gestaltung. Die Losungen variredabei von elegant bis nichtern-
sachlich. Der Plakatentwurf orientiert sich an dggenschaften des Produktes um
die bestmoglichste Wirkung erzielen zu kénnen. Wierbeplakate der zwanziger
Jahre weisen einen Stilpluralismus auf, der siathan der bildenden Kunst wieder
findet. Die Auseinandersetzung mit der Flache irak® findet erstmalig in den

Ausstellungsplakaten der Secession statt. DiesenBtkisse dienen als Wegbereiter

fur die Werbegrafik der nachsten Generation.
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7 Zusammenfassung

Das Ziel dieser Arbeit ist war es, die Voraus- ubdnsetzung der neuen
Formensprache im Bereich der Plakatkunst der 1928kre anhand ausgesuchter
Beispiele aufzuzeigen. Fur die Entwicklung der Btlilanst ist ihnre Anerkennung als
eigenstandig&unstrichtung eine wesentliche Voraussetzung. Daerbunden, kann
sich auch der Beruf des Gebrauchsgrafikers alsnaater Berufszweig vermehrt
durchsetzen. Dieser Umstand wirkt sich auch aufGfigndung und Bedeutung von

Ateliers positiv aus.

Ebenso ist die ins Leben gerufene StandesvertretimGebrauchsgrafiker (BOG),
eine wichtige Notwendigkeit, unterstiitzt die noeinge Berufsbranche in ihren
Interessen und dient sowohl als Anlaufstelle belntlechen Fragen, als auch als eine
Art Qualitatskontrolle Gber die Arbeiten ihrer Migger.

Namen wie Joseph Binder, Julius Klinger, Hans Neumand Franz Griessler, um
nur einige zu nennen, stehen als Synonym fir @uaeh im Ausland, bekannte und
erfolgreiche Gebrauchsgrafik, die sich in interoasilen Fachzeitschriften mit
anderen Arbeiten durchaus messen lassen kann.rgngmtesten Zusammenschluss
einer jungen, sich der neuen Formensprache verndhcen Generation von
Gebrauchsgrafikern, bildet die um Klinger formieiéener Schule, die mit ihrer
englischsprachigen Publikation ,Poster Art in Viahden amerikanischen Markt zu

erobern beabsichtigen.

Von staatlicher Seite erfahrt die Plakatkunst in rnfro eines eigenen
Anschlagunternehmens (GEWISTA) besondere UnterstgtzDie GEWISTA und
in spaterer Folge auch die WIPAG garantieren eileen Stadtbild entsprechende,
asthetische Platzierung der Plakate an eigensuhiendrgesehenen Flachen und

bieten somit dem willktrlichen Anschlag Einhalt.

Die Plakatkunst des zweiten Dezenniums des 20.hdaberts vollzieht eine
Loslésung von ornamental verschlungenen Formen hin Einfachheit und
Zweckbezogenheit. Die Bereiche Typografie und Fgdit werden den neuen
Gestaltungskriterien, die sich durch Reduktion aittmen, angepasst. So weichen
langatmige Erlauterungen zu Gunsten einpragsamétag@eorte. Die auf den
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Plakaten eingesetzten Farben bestechen vor allemah dinre Kontrast- und
Signalwirkung, die dadurch eine hohe Werbewirksanhilesitzen.

Besonders den Bereichen des politischen und meamlakates kommt nach den
Jahren des Ersten Weltkrieges verstarkte Aufmerkedmhinzu. Bedingt durch

politische und gesellschaftliche Umstande pasg¢t aiecch das Medium Plakat den
neuen Erfordernissen dementsprechend an. So wsrdalgische Bildplakat, welches
in Osterreich Gberhaupt erst in den 1920er Jahistmalig zum Einsatz kommt, von
Symbolen und Images gepragt. Schematisierte Figstedren stellvertretend fir eine
bestimmte Bevolkerungsschicht und dienen mitungetdentifikationsfiguren fur die

Betrachter. Die Werbeplakate jener Jahre lassetticteeinen formalen Einfluss der
Secession, der Wiener Werkstatte und der Kunstdgmsehule erkennen. Diese
Institutionen waren die Ersten, die den Reformgkdarformuliert und durch eine
flachenhafte Gestaltung zum Ausdruck gebracht haben Leistungen von Gustav
Klimt, Kolo Moser, Alfred Roller und Bertold Loffleist die Umsetzung neuer

Gestaltungsprinzipien, auch im Bereich der Plakaskwzu verdanken.

Die Plakate der zwanziger Jahre setzen jenen, dueh Ersten Weltkrieg
unterbrochenen Reformgedanken in der Kunst fod,laiten somit den Beginn einer
neuen Plakatgeneration ein. Formvereinfachung, &f@en und eine préagnante
Bildsprache sind dabei die wichtigsten Gestaltuntism Die hier vorgestellten
Plakate sollen dem Leser einen Einblick in die Vissetzungen und in die
Entwicklung der Plakatkunst jener Jahre ermogliched zum Verstandnis dieser
Kunstrichtung beitragen.
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8 Abstract

In the 1920ies, posters represented as one of ds important media the cultural
development in society. As an expressive and rafiganedium, posters were the
first to show new influences in art. Constructivisieue Sachlichkeit, and the
technique of collage all found a new field of praemce in poster art. Austria’s
poster designers, especially Joseph Binder, Jilusgger, Hans Neumann, Franz
Griessler created remarkable works which got camalale attention in international
trade journals. Klinger, togehter with a circleyafung and gifted graphic designers,
founded the ,Wiener Schule®. They proclaimed toateeposters from the standpoint
of functionalism and simplicity, to guarantee thest advertising effect for the
promoted products. They represented themselvesheridwork in the publication

.Poster Art in Vienna“. Focused on the American ke&rthis book was published in

English language and could be interpreted as afestmf the ,Wiener Schule*.

In the years after the First World War, postersesigmced a new development
politically and commercially. Political posters Wwed with images and symbols for
the first time, creating an innate language of so@diich were understood by
potential voters. For example, the ,Rote Riese" Mialy Bird, a character in

promotional posters for the social democrat patiyod for the new selfconfidence of
working-class people, uniting power and strenghte Tmain topics of political

posters, however aimed at disparaging the polibpglonent by showing him off in a
ridiculous and inserious way. Remarkably, the aggjue tone in these political
posters, shaped and determined the form of expressi

Commercial posters were strongly influenced by tBecession and Wiener
Werkstétte. Extensive forms were the most significkatures in their art. The
reduction from ornamental design to a clear antindigve language of forms marked
the beginning of poster design in the 1920ies.ségtlike Gustav Klimt, Kolo Moser,

Alfred Roller and Bertold Loffler led poster arttioe next generation.

The selected posters should indicate the readechwlmrms and conditions were

necessary and essential in developing a new forposier art.
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Internationale Kunstausstellung, Secession, 19245 % 63cm, Druck: Secession, Verlagsarchiv Dr.
Christian Brandstatter, Wien
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Abbildung 2: Friedrich Kiesler
Interantionale Ausstellung neuer Theatertechnik imKonzerthaus, 1924, 128 x 188 cm, Druck:
Staatsdruckerei, Historisches Museum der Stadt Wignwien
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Abbildung 8: Julius Klinger
Wiener Messe, 1921, 95 x 32 cm, Druck: J. Weiner evlagsarchiv Dr. Christian Brandstatter, Wien

Abbildung 9: Joseph Binder
Persil — Das neue Waschverfahren, [1924], 126 x 86, Druck: [Wien], Stadt- und Landesbibliothek
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Abbildung 10: Joseph Binder
Musik- und Theaterfest der Stadt Wien 1924, 1924,2b x 95 cm, Druck: Staatsdruckerei Wien, Museum
fur Angewandte Kunst, Wien

Abbildung 11: Joseph Binder
Raxbahn, 1929, 95,9 x 63 cm, Druck: Steyremiihl, Gatreichische Nationalbibiliothek, Wien
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Abbildung 12: Joseph Binder
Atelier Joseph Binder — Wiener Graphik, Meinl Kaffee, 1924 190 x 126 cm, Druck: Papier- und
Blechdruckindustrie Wien XIX, Museum fiir Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 16: Kosel-Frey
Atelier Kosel-Frey fir Esbeta, Rikola-Biicher, 192395 x 126 cm, Druck: Esbeta Hend| Druck, Museum

fur Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 17: Erwin Tintner

Atelier Esbeta, Zu Weihnachten die tausend bunten &hlein: Jugendschriften Rikola Verlag, 1921, 31,%
25,5 cm, Druck: Rikola Verlag, Museum fur Angewandé Kunst, Wien
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Abb||dung 18: Joseph Binder
Atelier Esbeta, Kunerol 100%reines Fett aus Kokonlissen, um 1922, 95 x 63 cnrubk: unbekannt,
Museum fur Angewandte Kunst, Wien

Abbildung 19: Julius Klinger
Muller Extra, Matheus Miiller Sektkellerei Eltville, 1912, 58,5 x 87 cm, Druck: Hollerbaum & Schmidt
Berlin, Museum fur Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 20: Julius Klinger
Biromdbel Edmund Bohm & Co., Jerusalemerstral3e 211910, 70 x 90 cm, Druck: Hollerbaum &
Schmidt Berlin, Museum fur Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 21: jéseph Binder
Blanka Mill, 1925, 95 x 126 cm, Druck: Blanka Mill, Museum fir Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 22: Honoré Daumier

Liberté de la Presse, (aus D133 Association mend@agl1834, Lithografie, 0.M., Abdruck in: ,La
Caricature”, Paris am 5. Juni 1834,

Abbildung 23: Friedrich Kaskeline
Titelblatt der Maiausgabe der ,Gluhlichter” von 1890, (Gluhlichter Nr. 12/1.5.1890/1.Jg.) Verein fir
Geschichte der Arbeiterbewegung, Wien



Abbildung 24: Friedrich Kaskeline
,Gluhlichter“-Postkarte Nr. 11, Verlag der Neuen Gluhlichter, 0.J

Abbildung 25: Alfred Kubin
Der Krieg, 22,6 x 29,8 cm, Federzeichnung getonf-décsimiledruck nach Kunstblattern von Alfred Kubin,
Minchen 1903, Spagenberg Verlag GmbH Miinchen, Hanson Weber (Hrsg.)

Abbildung 26: Francisco de Goya
Un Gigante, 1810/12, Ol auf Leinwand, 116 x 105 civuseo del Prado, Madrid



"~ Abbildung 27: Arnold Bécklin
Der Krieg, 1897, 222 x 170 cm, Holz, Kunsthaus Zith, Depositum der Eidgendssischen Gottfried Keller
Stiftung, Zirich

Abbildung 28: Mihaly Biré
Rotes Parlament, 1919, 126 x 95 cm, Druck: unbekatrBudapest

Abbildung 29: Mihaly Bird
Kehrt aus. Wahlet Sozialdemokratisch!, 1920, 122 95 cm, Druck: MGI Lithographisch- und
druckgraphisches Institut, Osterreichische Nationabibliothek, Wien
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Abbildung 30: Johann Michael Voltz
La belle Allianca-Pour balayer la France, 1815, Radrung, 0.M., Berlin Markisches Museum, Berlin
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Abbildung 31: Victor Deni
Genosse Lenin reinigt die Erde von Unrat, 1920, o.MAufbewahrungsort unbekannt
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Abbildung 32: Mihaly Biré
So wird es euch ergehen, wenn die Reaktion siegtaEaum wahlet Sozialdemokratisch!, 1920, 95 x 126
cm, Druck: MGI Lithographisch- und druckgraphisches Institut, Osterreichische Nationalbibliothek,
Wien




Abbildung 33: Ofto Friedriéh
Titelblatt der Zeitschrift zum 1. Mai, ,1.Mai 1907“, Verlag der Wiener Volksbuchhandlung Ignaz Brand
1907
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Abbildung 34: Mihaly Biré
Denket an das Getreidegesetz!, 1920, 95 x 123 cnmu€k: MGI Lithographisch- und druckgraphisches
Institut, Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 35: Mihaly Biré
Die dort sind an unserem Elend schuld!, 1920, 94222 cm, Druck: MGl Lithographisch- und
druckgraphisches Institut, Osterreichische Nationabibliothek, Wien
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Abbildung 36: Carl Josef Pollak

Wollt Ihr, dass diese Eure Herren sind?, 1923, 18995 cm, Druck: Gesellschaft fiir graphische Industie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 37: Carl Josef Pollak
Sollen diese wiederkommen?, 1923, 189 x 95 cm, Dku&esellschaft fir graphische Industrie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 38: Carl Josef Pollak
Sollen die euch beherrschen?, 1923, 187 x 94 cmubk: Gesellschaft fir graphische Industrie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 39: Carl Josef Pollak
Sollen die Banken Euch regieren?, 1923, 185 x 95 cBruck: Gesellschaft fur graphische Industrie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien



bbildung 40: Car Josef Pollak
Soll der Hausherr wieder anschaffen?, 1923, 185 %2m, Druck: Gesellschaft fiir graphische Industrie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 41: Georgeros
Stiitzen der Gesellschaft, 1926, Ol auf Leinwand, B 108 cm, Staatliche Museen zu Berlin — Preufiseh
Kulturbesitz, Nationalgalerie Berlin, Berlin
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Abbildung 42: Victor Th. Slama
An meine Volker, 1923, 189 x 126 cm, Druck: Gesetisaft fiir graphische Industrie, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 43: Kathe Kollwitz
Eltern! Eure Kinder rufen euch!, 1923, 95 x 63 cmPruck: Gesellschaft fur graphische Industrie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien



mmmm
Abbildung 44: Victor Th. Slama
Darum wéahlet Sozialdemokratisch!, 1927, 281,5 x 12, Druck: Waldheim-Eberle, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien
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) Abbildung 45: Victor Th. Slama
Der schwarze Mann spricht, 1927, 186 x 185 cm, DrkcWaldheim-Eberle, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 46: Victor Th. Slama
Der rote Mann spricht, 1927, 189 x 190 cm, Druck: \&ldheim-Eberle, Osterreichische Nationalbibliothek,
Wien
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Abbildung 47: Bernd Steiner
Wahlt Christlichsozial. Deutsche Christen, Rettet @terreich, 1920, 126 x 95 cm, Druck: unbekannt,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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AbbildJnéZéTAhonym
Darum wéhlet Christlichsozial, 1920, 128 x 95 cm, mck: Gesellschaft fur graphische Industrie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abb||dung 49: Anonym
Und wenn die Welt voll Teufel war! Das deutsche vRimuf3 aufers;_ehen! Los vom Interantionalismus!
Waéhlet groRdeutsch!, 1923, 122 x 95 cm, Druck: Slagek Anton, Osterreichische Nationalbibliothek,
Wien

Abbildung 50: Alois Mltschek
Wabhlt Christlichsozial, 1920, 95 x 128 cm, Druck: Bauner & Schwenke, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien

4O VAR DAS WAHILRESULTAT 1919

Abb||dung 51: Anonym
So war das Wahlresultat 1919! Daher wahlet Christthsozial, 1920, 126 95 cm, Druck: Gesellschaft fur
graphische Industrie, Osterreichische Nationalbiblothek, Wien
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Abbildung 52: Fritz Schonpflug
Fort mit dem Terror! Setzt euch zur Wehr! Wahlet christlichsozial!, 1923, 44 x 31 cm, Druck: Herold,
Osterreichische Natinalbibliothek, Wien

bbildung 53: Julius Endelweber
Biirgerkrieg, 1919, Ol auf Leinwand, 103 x 89 cm, Rvatbesitz

Betdmpit den jozialdemofratifdyen Terror!

Ginbitslilte!

Abbildung 54: Fritz Schoénpflug
Fort mit dem Terror! Bekdmpft den sozialdemokratischen Terror! Wahlet Einheitsliste!, 1927, 48 x 32
cm, Druck: Typographische Anstalt, OsterreichischeNationalbibliothek, Wien



Abbildung 55: Fritz Schénpflug
Rettet Wien, Wahlet Christlichsozial, 1923, 95 x 68m, Druck: Waldheim-Eberle, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien

EﬂuAI.T E-T EUCH DEM
BEWAHRTEN
STEUERMANN

Abbildung 56: Anonym
Erhaltet euch den bewéahrten Steuermann sonst drotchiffbruch, 1923, 63 x 95 cm, Druck: Reisser
August, Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abb||dung 57: Mihaly Bir6
So habe ich das Christentum nicht gemeint!, 192076« 95 cm, Druck: MGI Lithographisch- und
druckgraphisches Institut, Osterreichische Nationabibliothek, Wien
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Abbildung 58: Victor Th. Slama

Wabhlet Sozialdemokratisch!, 1923, 253 x 95 cm, Driuc Gesellschatft fiir graphische Industrie,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 59: Victor Th. Slama
Aussig’schmiss’n hob is! Rettet den Mieterschutz927, 217,5 x 189,5 cm, Druck: Waldheim-Eberle,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Jinskasernen

¢inh silsliste |

AbbﬁcTung IBFMonogramJ.B'.
Wir wollen keine Zinskasernen wir wahlen Einheitslste, 1927, 95 x 63 cm, Druck: Luigard August,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien



Abbildug 61: Monogramm J.B.
Wien Befreie Dich von der Steuertyrannei, Wahlet Hiheitsliste, 1927, 123 x 94 cm, Druck: unbekannt,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

iIdung 62:Anony |
Wabhlet Einheitsliste, 1927, 125 x 95 cm, Druck: Wdheim-Eberle, Osterreichische Nationalbibliothek,
Wien

Abbildung 63: Victor Th. Slama

Breitner Steuern Darum wéahlt Sozialdemokratisch, 197, 186 x 126,5 cm, Druck: Waldheim-Eberle,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 64: Willi Willrab
Demokratische Partei Freiheit, Demokratie, Republik 1920, 126 x 92 cm, Druck: Hermes, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 65: Kurt Libesny
Fur Einigkeit und Wiederaufbau! Gegen Ubersteuerund, 1920, 127,5 x 95 cm, Druck: Gesellschaft fur
graphische Industrie, Osterreichische Nationalbiblothek, Wien

Demokrahsche Paﬂ‘et
liste Dr. RoberfSranitsch

' Abbildung 66: Kurt Libesny
Fur Einigkeit und Wiederaufbau! Gegen Ubersteuerund, 1920, 127,5 x 95 cm, Druck: Gesellschaft fur
graphische Industrie, Osterreichische Nationalbiblothek, Wien
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Abbildung 67: Hans Maria Glatz
Wir geben euch den inneren Frieden, Wahlt Burgerlib-demokratische Arbeitspartei, 1923, 122 x 91 cm,
Druck: Waldheim-Eberle, Osterreichische Nationalbidiothek, Wien

Abbildung 68: Ernst Ludwig Franke )
Waéhlet die GroRRdeutsche Volkspartei, 1920, 96 x &3n, Druck: Luigard August, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien



Abbildung 69: Oskar Glatzel
Starkt die rote Welle — Die Rettung des Weltproletdats und wahlet Kommunistisch, 1920, 63 x 94 cm,
Druck: MGI Lithographisch- und druckgraphisches Institut, Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

[ [ \ 1 r_; .i' 'l |I

Abbildung 70: Hanns Zehetmayr
Wéhlet Kommunistisch, 1920, 122 x 94,5 cm, Druck: K81 Lithographisch- und druckgraphisches
Institut, Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 71: Anonym
Gedenket am 17. Oktober der Opfer des Weltproletadts, Euch rettet nur der Kommunismus, 1920, 123 x
95 cm, Druck: MGI Lithographisch- und druckgraphisches Institut, Osterreichische Nationalbibliothek,

Wien



Abbildahg 72: Dagobert-Pec:he
Kunsthandlung Gustav Nebehay, 19207, 84 52,5 cm, lnk: Gesellschaft fur graphisches Industrie,

Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 73: Gustav Klimt
1. Ausstellung der Secession, 1898, 97 x 70 cm, Druék: Berger Wien, unzensierte Originalfassung,
Museum fur Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 74: Koloman Moser
5. Ausstellung der Secession, 1899, 100 x 69,5 &ryck: A. Berger Wien, Museum fur Angewandte
Kunst, Wien
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Abbildung 75: Koloman Moser
13. Ausstellung der Secession, 1902, 94,4 x 30,7 Bruck: A. Berger Wien, Museum fir Angewandte
Kunst, Wien
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Abbildung 76: Alfred Roller
12. Ausstellung der Secession, 1901, 94 x 31 cmu€k: A. Berger Wien, Museum fir Angewandte Kunst,
Wien




Abblldung 77: Bertold Loffler
Kunstschau Wien 1908, 68 x 96 cm, Druck: A. BergaWien, Historisches Museum der Stadt Wien, Wien

Abbildﬁng 78: Oskar. Kokoschka
Kunstschau 1908, 95,5 x 63 cm, Druck: A. Berger Wig Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abblldung 79: Ernst Deutsch Dryden
Parfums Riva Seifen, 1925, 126 x 95 cm, Druck: Gdisehaft fiir graphische Industrie, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 80: Hans Neumann
Atelier Hans Neumann, Caba Parfumerie- und Seifenfarik Calderara & Bankmann, um 1920, 126 x 95
cm, Druck: unbekannt, Museum fiir Angewandte Kunst,Wien
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Abbildung 81: Hans Neumann
Atelier Hans Neumann, Raimund Ittner, Feine Wirkaren Trikotkleider, 1925, 126 x 95 cm, Druck: Atelier
Hans Neumann, Osterreichische Nationalbibliothek, Wen
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Abbildung 82: Willy Herzig
Mirleton Bar, 1920, 95 x 63 cm, Druck: A. Luigard Wen VIII, Museum fur Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 83: Franz Griessler
Atelier Gewista-Griessler, Saisonkarten Gansehaufell929, 191 x 126,5 cm, Druck: Reisser August,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 84: Ernst Deutsch-ljryden
Die Stunde ab 1. Marz taglich, 1923, 126 x 95 cmyixk: Abadie, Osterreichische Nationalbibliothek,
Wien
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Abbildung 85: Mathilde Flog|
Wiener Werkstatte, 1927, 167 x 53 cm, Druck: Waldhen-Eberle, Museum fir Angewandte Kunst, Wien



Abbildung 86: Joseph Binder
Meinl-Tee, 1926, 124 x 94 cm, Druck: unbekannt, Meum fir Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 87: Julius Klinger
MEM-Seifen, um 1920, 125,5 x 95 cm, Druck: unbekarnnMuseum fir Angewandte Kunst, Wien

Abbildung 88: Willy Willrab
Trinkschokolade Kiifferle, 1925/26, 34 x 37 cm, Druc Rollinger F., Osterreichische Nationalbibliothek
Wien



Abbildung 89: Franz Griessler )
Atelier Gewista-Griessler, Sporthaus Lazar, 1928,82 x 91,5 cm, Druck: Weiner Jacob, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 90: Franz Griessler
Atelier Gewista-Griessler, Gas, 1927, 38 x 20 cmrixk: Gerin Paul, Osterreichisch Nationalbibliothek,
Wien

Abbildung 91: Heinrich Blechner
Vertex, 1925, 124 x 95 cm, Druck: Rollinger F., Ostreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 92: Julius Klinger )
Il. Wiener Internationale Messe Friihjahr 1922 vom B-25.Mérz, 1922, 125,5 x 95 cm, Druck: Weiner
Jacob, Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 93: Victor Th. Slama
Die neue Wirtschaft, 1923, 37 x 17 cm, Druck: Reies Christoph, Osterreichische Nationalbibliothek,
Wien



Abbildung 94: Julius Klinger‘
Tabu, Das Signal fiir Raucher, 1921, 126 x 95 cm, Dck: Tabu, Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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Abbildung 95: Franz Griessler
Atelier Gewista-Griessler, Der Klossett-Ful3tritt Hygiea, um 1923, 34 x 18 cm, Druck: Weiner Jacob,
Osterreichische Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 96: Hans Neumann
Atelier Hans Neumann, Die Aktien der Osterreichiscen Nationalbank, 1922, 93 x 61 cm, Druck:
unbekannt, Museum fur Angewandte Kunst, Wien



Abbildung 97: Hermann Kosel
Farbe und Lacke, um 1925, 34 x 18 cm, Druck: Papieund Blechdruckindustrie, Osterreichische
Nationalbibliothek, Wien

Abbildung 98: Joseph Binder
Meinl-Marmelade, um 1926, 126,5 x 95 cm, Druck: unékannt, Museum fir Angewandte Kunst, Wien
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Abbildung 99: Willy Willrab
Der unverwustliche Gummiabsatz Berson, um 1922, 12678 cm, Druck: Gesellschaft fuir graphische
Industrie, Osterreichische Nationalbibliothek, Wien
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1991 - 1999 Gymnasium Kleine Sperlgas82pMWien
1999 - 2008 Studium der KunstgeschichtderUniversitat Wien

Beruflicher Werdegang:

Juni 2000: ,Lange Nadar Museen®.
Aafienbereich: - Customer Service
September 2000: FerialpraxisimeeWerbeagentur.
Aufnbereich: - Allgmeine Burotatigkeit
- Kundenanwerbung

Februar 2001- Janner 2002: Telering, Telekom Ser@mbH,
Aufbereich: - Customer Service
Janner 2004- Februar 2004: Praktikum bei Sothekytsstauktionen Ges.m.b.H, Wien
Oktober 2004 — Mai 2005: Galerie Lukas Feichtner
Aufnbereich: - Kundenbetreuung
- Klnstlerbetreuung
- Allgemeine Burotatigkeit
November 2004 — Februar 2005: Besucherbefragudgri®sterreichischen Galerie

Belvedere
Marz 2005 — Juni 2005: Hofgalerie
Kunsthandel Ges.m.b.H
Aufgabenbereiche: - Recherche
- Allgemeine Burotatigkeit
- Kundenbetreuung
Juli 2005- September 2005: Praktikum beh8oy’s Olympia, Impressionist, Modern &

Contemporary Art, London

Aufgabenbereiche: - Mithilfe bei der Erstellungy &ataloge
fur den Octokate
(Recherche, \dedung von Texten
fur die Katalgge

seit Oktober 2005: Hofgateri
Kunsthandel Ges.m.b.H



