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Honen eller segget?

Af ph.d. studerende Laura Mgrch Andersen, AKF, Anvendt KommunalForskning

Kgber forbrugerne gkologiske aeg for at forbedre dyrevelfaerden eller for
at opna en bedre sundhed for sig selv og familien?

I gkonomisk teori skelner man mellem priva-
te og offentlige goder. Et privat gode gavner
kun den person, der har betalt for ydelsen,
mens et offentligt gode gavner alle, uanset
om de har veeret med til at betale for det
eller ej. Man kan ikke udelukke andre fra at
nyde et offentligt gode. Sundhed — fx i form
a fadevaresikkerhed — er et eksempel pa et
privat gode, mens dyrevelfaerd til en vis grad
vil blive betragtet som et offentligt gode.

Hvis gkologiske ag er sundere, far det kun
betydning for de personer, der spiser dem,
men i princippet kan alle nyde, at de gkologi-
ske hgns har det godt, uanset om de kgber
gkologiske eeg eller ej. Dog kan der ogsa
veere et privat gode forbundet med at stgtte
bedre dyrevelfeerd — og det er gleeden ved at
have gjort noget selv. Denne glaede oplever
naboen ikke, hvis han fx kgber buraseg i ste-
det for gkologiske aeg.

Kan dyrevelfaerd seselges?

Helt eller delvist offentlige goder kan veere
sveere at szelge pa et almindeligt marked.
Hvorfor betale for noget, man kan fa gratis
ved at nyde andres indsats? Spgrgsmalet er
derfor, om folk faktisk er villige til at betale
for dyrevelfeerd, nar de keber zeg, eller om
det i virkeligheden er et privat gode som
sundhed, der driver forbruget.

Forbrugerne har tillid til dyrevelfeerd og
sundhed

I forbindelse med FAJO Il-projektet »Forbru-
gernes interesse for gkologiske fagdevarer«
spurgte AKF et stort antal familier om deres
opfattelse af dyrevelfeerd i forhold til gkologi-
ske seg og fadevaresikkerhed i forbindelse
med gkologiske kyllinger. Svarene fra 2002
viste, at 55% forventede, at dyrevelfeerden
var bedre for de hgns, der lagde gkologiske
&g, mens 26% mente, at risikoen for en
bakterieinfektion var lavere ved gkologiske
kyllinger. Meget f& havde en negativ opfat

telse af gkologiske aeg og kyllinger (2% for
dyrevelfaerd og 4% for fgdevaresikkerhed).

Spargsmalene blev stillet til deltagerne i et
panel af husholdninger, der hver uge rappor-
terede, hvilke fgdevarer de havde kgbt, og
hvad de havde betalt for dem.

Bade og!

Svar fra naesten 850 familier er blevet sam-
menholdt med deres indkeb af seg i en etarig
periode (nsesten 11.000 indkgb). Forbruger-
ne er blevet delt ind i grupper afhaengig af
deres opfattelser af dyrevelfaerd og fadeva-
resikkerhed. En statistisk analyse af disse
data viser, at bade dyrevelfeerd og sundhed
(i form af fgdevaresikkerhed) har stor betyd-
ning for viljen til at betale ekstra for gkologi-
ske &g og dermed for sandsynligheden for
faktisk at veelge de gkologiske seg frem for
buraeg.

@kologiske aeg kebes altsd ikke kun som et
veern mod sygdom for familien eller den en-
kelte, men ogsé for at gavne dyrevelfeerden
for de hgns, der lsegger eeggene. Danske
forbrugere taenker derfor bade pa hgnen og
2egget, nar de veelger at kabe gkologiske aeg.

Lees mere om analysen i working paperet
»Cheap talk or money on the counter« pa
www.akf.dk

Denne klumme blev bragt d. 8. august 2008 i
@kologisk Jordbrug nr. 413.
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